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RESUMO

Vivemos num contexto social contraditério, no qual as mulheres, apesar de terem
alcancado posi¢cdoes de maior importancia no mercado de trabalho e na politica, ainda
convivem com a reminiscéncia de um sexismo de origem secular. Deparamo-nos
diariamente com a imposicdo estética que "molda" e julga essas mulheres pela
aparéncia; a responsabilizacdo delas pelos trabalhos domésticos e cuidados a familia,
ainda que ja tenham ingressado em postos de trabalho antes exclusivos aos homens; sua
baixa presenca em cargos politicos. Tais situacdes corriqueiras demonstram que hd uma
naturalizacdo do subjugo do feminino. No sentido de reforcar resquicios da ordem
social galgada em pardmetros masculinos, € criado e continuamente renovado um
enorme aparato discursivo, difundido dia apdés dia. Um relevante componente desse
aparato € o conteudo divulgado no cotidiano da midia. Nesta monografia, partimos do
conceito de Representacdes Sociais, com destaque na perspectiva teatral de Erving
Goffman, para discutirmos o papel dos meios de comunicacdo no reforco e no
questionamento dos discursos que estereotipam e subjugam as mulheres como seres
sociais. Partindo dos conceitos de género e feminismo, tracamos histérico e
caracteristicas da Imprensa Feminina e da Imprensa Feminista brasileiras. Entdo,
aprofundamo-nos no objeto do estudo: a Revista Madtria, publicagdo sindical
declaradamente feminista. Diferente de grande parte do jornalismo impresso de temética
feminina, a Matria se propde a suscitar debates acerca da questao de género. Aplicando
o aporte tedrico e as ferramentas da Andlise do Discurso sobre seus editoriais,
observamos as formas como as mulheres sdo representadas na revista.
PALAVRAS-CHAVES: Representacdes Sociais. Imprensa Feminina. Imprensa
Feminista. Andlise do Discurso. Revista Mitria.
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1. Introducio

Ao longo da histéria humana, em diversas sociedades, com destaque na
Ocidental, busca-se compreender as diferencas entre o homem e a mulher. Com o
objetivo de estabelecer a divisdo de trabalho e uma hierarquia social, geracdo apds
geracdo, vem-se criando, reinventando e desconstruindo conceitos que definam o que é,
especificamente, ser mulher. Milhares de anos se passaram desde que a primeira mulher
se pos de pé, e centenas deles se foram desde que o primeiro pensador se dispds a
filosofar sobre o assunto, mas, ainda hoje, ndo se chegou a uma resposta absoluta.
Galgado em pressupostos baseados na natureza bioldgica — que distingue a fémea do
macho humano por meio de caracteristicas corpdreas que a concedem menor forga fisica
—, comegou-se a construir um imenso aparato de caracteriza¢ido feminina, resultado das
tentativas de defini¢do geral e universal ndo apenas do corpo anatdbmico mulher, mas da
mulher como um ser componente da sociedade.

A base das tentativas de definicdo se deu, portanto, a partir da comparagdo
com o seu “oposto”: o homem. Instalou-se, entdo, uma ordem social baseada em
parametros masculinos, que foi evoluindo a partir do antigo principio de que a
seguranca e a organizacdo de um povo provém do uso da forca bruta. Desde entdo, vém
sendo “delegados™ as mulheres papéis secundarios na sociedade. Essa condicdo ¢, ainda
nos dias de hoje, reforcada por representagcdes discursivas do cotidiano. E, em alguns
casos, também € questionada, visto que, depois de séculos de mobilizagdo e luta de
mulheres por igualdade de oportunidades, observam-se avangos no que diz respeito a
atuacao das mulheres nas diversas instancias sociais.

No Brasil contemporaneo, houve alguns avancgos alcangados pelas mulheres
na luta pela igualdade de direitos e oportunidades. Mas, mesmo com isso, observa-se
que nem de longe vivemos numa nacdo livre do sexismo. Ainda persiste, por exemplo, a
diferenca salarial entre homens e mulheres; o fato de a mulher, mesmo alcancando altos
postos de trabalho, ainda ser responsabilizada quase exclusivamente pelos trabalhos
domésticos e pelos cuidados com os filhos; a difusdo de uma estética determinada por
um modelo que leva a mulher a ser julgada cotidianamente por sua aparéncia, o0 que niao
acontece com os homens; a baixa presenca feminina — desproporcional a quantidade de
mulheres no pais — em postos de poder politico, como mandatos parlamentares,
ministérios, mesmo depois de ter sido eleita a primeira mulher presidente.

Em revistas, programas de televisdo, blogs temadticos e muitos outros

veiculos de comunicacdo, as mulheres se tornaram tema e publico-alvo. Os meios de



comunicacdo integram o cotidiano da continua constru¢do, desconstrucdo e
reconstrucdo das representacdes do feminino. Este trabalho, portanto, configura-se no
campo das pesquisas em Comunicagdo, seguindo uma linha de estudos em Jornalismo,
mais especificamente num Jornalismo articulado para veiculacdo impressa. Partindo
dessa especificidade tematica, focaremos no “multi-olhar” dado a temadtica de género e
na construcao discursiva da imprensa feminina e da imprensa feminista brasileiras.

Enfocaremos no estudo a Revista Matria, publicacdo anual produzida pela
Confederacdo Nacional dos Trabalhadores em Educacdo (CNTE). Partindo de uma
linha editorial declaradamente feminista, a revista se propde a suscitar debates acerca da
questdo de género junto aos integrantes da classe profissional a qual a entidade que a
produz representa e no ambiente em que circula: as escolas. Trazendo temas como a
violéncia doméstica, o trafico de pessoas, a participacdo das mulheres na politica, na
economia, nas expressoes artisticas, a Revista Métria objetiva questionar a persisténcia
das desigualdades sociais entre mulheres e homens. Neste trabalho, partimos do
seguinte questionamento: como as mulheres sdo representadas na Matria? E essa
maneira como elas sdo representadas condiz com a proposta da revista?

No primeiro capitulo, fazemos uma revisdo bibliografica estreitamente
conectada a Sociologia e a Psicologia Social acerca dos questionamentos e conceitos de
Representacdes Sociais, com &nfase na perspectiva teatral de Erving Goffman. Dentro
dessa temdtica, aprofundamo-nos nas discussoes sobre as representagdes do feminino.
Acompanhamos também a linha histérica de evolu¢do do Feminismo, desde suas raizes
até o quadro contempordneo de mobilizacdo social e debates tedricos com foco na
questdo de género.

No segundo capitulo, apresentamos um aporte tedrico mais voltado ao
campo da Comunicagdo. Confrontamos defini¢des acerca do papel social desenvolvido
pela midia, suscitando a questao da construg¢ao de discursos como estratégia inserida no
processo comunicativo. Discutimos também o conceito de Jornalismo Cidadao,
declaradamente engajado em questdes sociais, fruto controverso do jornalismo
tradicional da “objetividade”. E, por fim, apresentamos contexto historico e
caracteristicas da Imprensa Feminina e da Imprensa Feminista brasileiras e mundiais,
sem deixar de contemplar a relacdo entre ambas.

No terceiro capitulo, atemo-nos no objeto de estudo do trabalho: a Revista
Mitria. Tragcamos o perfil e o contexto de producdo da revista, para aplicarmos o

método Andlise do Discurso nos editoriais das suas edi¢des de 2003, 2004, 2012 e 2013.



2. Representacgdo social do feminino

2.1. Representacao social
As sociedades modernas sdo caracterizadas pelo pluralismo e pela rapidez

com que ocorrem mudangas politicas, econdmicas e culturais. Na vida cotidiana, nos
deparamos com uma complexa gama de componentes sociais, cada qual
desempenhando atividades referentes as posicdes, por exemplo, econdmicas,
profissionais, familiares e religiosas as quais pertencem. Deparamo-nos também com a
nossa prépria forma de pensar e nos comportar junto ao grupo social que nao apenas nos
rodeia: abrange-nos. Essas ininterruptas relagdes que se estabelecem entre o individuo e
o contexto social em que este insere vém sendo estudadas pela Sociologia e pela
Psicologia Social.

Seguindo uma perspectiva teatral, Erving Goffman (1985) considera que a
vida cotidiana em grupo é permeada por atores sociais, que se empenham em interagir
com os outros, influenciando-se, de forma reciproca, sobre suas acdes. Sabe-se que,
como parceiros de interacdo, criamos uma imagem que fazemos de nés mesmos, uma
que fazemos dos outros € uma que imaginamos que os outros fazem de nds. Numa
espécie de jogo de representacdes, o individuo tende a utilizar do préprio discurso para
se expressar € causar impressao no outro. Ruth Amossy (2008) insere o conceito de
ethos para definir que “todo ato de tomar a palavra implica a constru¢do de uma
imagem de si” (2008, p. 09). Consciente ou inconscientemente, o individuo, munido de
crengas, estilo, competéncias linguisticas e saberes enciclopédicos, constréi uma
apresentacdo de si que facilite a apreensdo dos outros individuos quanto a uma ou mais
posicdes sociais que ocupa ou almeja ocupar na sociedade. A complexidade dos
resultados dessa “apresentacdo de si” configura-se como a interacdo entre o que
Goffman chama de atores sociais.

As interacdes e tensdes criativas entre os individuos ddo origem a
sociedade. Contrario a ideia de que sociedade é um conjunto meramente numérico de
pessoas, o psicologo social Robert Farr (2002) afirma que “O individuo tanto ¢ um
agente de mudanca na sociedade como ¢ um produto dessa sociedade” (p. 51). Os
papéis sociais sdo construidos, desconstruidos, reconstruidos, enfim, vem “tomando
formas” desde antes de nascermos. Viver em meio a pessoas, de modo a integrar a
sociedade, pressupde expressar-se representando esses papéis sociais — mais ou menos

definidos histdrica e contextualmente — sem deturpar fachadas que mantém o relativo
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equilibrio interativo, isto é, sem causar constrangimentos significativos no que Goffman
define como “equipamento expressivo de tipo padronizado intencional ou
inconscientemente empregado pelos individuos durante a representagao” (1985, p. 29).
Para a pesquisadora Angela Arruda (2002), uma “realidade” so pode ser
construida com uma estreita parceria entre individuos e sociedade. Estudar as

representacdes sociais € refletir

Sobre como os individuos, os grupos, os sujeitos sociais, constroem seu
conhecimento a partir da sua inscri¢do social, cultural etc., por um lado, e,
por outro, como a sociedade se dd a conhecer e constréi esse conhecimento
com os individuos. (ARRUDA, 2002, p. 02).

Apesar disso, a autora frisa que a representacdo social “ndo ¢ uma copia
nem um reflexo, uma imagem fotogrifica da realidade: € uma traducdo, uma versio
desta” (ARRUDA, 2002, p. 08). E movel, dindmica, estd em constante mutagio, tal qual
o que Goffman chamaria de “papel” que o ator social tenta representar cotidianamente
com o minimo de falhas possivel.

A doutora em Psicologia Social Teresa Bruel dos Santos (2009) define as
representacdes sociais como “estruturas de conhecimento, simbolos e afetos distribuidos
entre as pessoas € OS grupos sociais, € como um processo social que implica
comunicagao e discurso onde os significados e objetos sociais sdo construidos” (p. 01).

Comportamento, gestos, cor, género, idade, sotaques, classe social, tudo isso
acaba por fazer parte do chamado “equipamento expressivo” — termo utilizado por
Goffman (1985) — que nos leva a determinar que certas fachadas pessoais sdo “naturais”
a determinados atores sociais. A representacio social de cada individuo de um grupo —
ou “equipe”, para Goffman (1985) — pde em prova a reputacdo do grupo como unidade.
Falhas na representacdo de um papel podem causar rupturas em toda uma estrutura
social originada da interacdo e imersdao dos individuos no equipamento expressivo

naturalizado. Teresa dos Santos define que

As representacdes sociais se institucionalizam em palavras, sentimentos e
condutas; portanto, devem ser analisadas a partir da compreensdo das
estruturas e dos comportamentos sociais. E importante entender as
representacdes sociais a partir do contexto que as engendram e a partir de sua
funcionalidade nas intera¢des sociais. (2009, p. 01)

As representacdes sociais, embebidas em nosso universo cotidiano, cruzam-
se, cristalizam-se e circulam, e vao, assim, definindo tragcos da cultura, da histéria e das
identidades de um grupo de pessoas. Moscovici, em seu Psicologia de las Minorias
Activas (1981), afirma que € a partir dessa interagdo que as pessoas “apreendem os

acontecimentos do meio ambiente, as informacoes, o conhecimento do ‘senso comum’”
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(MOSCOVICI, 1981 apud. SANTOS, 2009, p. 02). Ao passo que cultura, histdria,
comunicagdo, linguagem, inser¢do socioeconOmica, institucional, ideoldgica e
identidades sdo produzidas pelas representagdes sociais, também sdo fatores de
producao/génese/ruptura destas. Pierre Bourdieu (1999), em sua obra A Dominagdo
Masculina, comenta que essa ordem cotidiana estabelecida carrega relacdes de
dominagdo, embebida de uma série de “direitos e imunidades, privilégios e injusticas”
(1999, p.07) que se perpetuam facilmente, fazendo com que “condi¢des de existéncia
das mais intoleraveis possam permanentemente ser vistas como naturais” (idem).

As representacdes sociais cotidianas constroem, portanto, a realidade e
possibilitam tanto o desenvolvimento do ambiente social em que vivemos quanto o das
identidades pessoais. Stuart Hall (2005), em sua obra A Identidade cultural na Pos-
Modernidade, trata do termo também numa perspectiva sociologica. Assim como 0s
papéis, os atores e os grupos sociais, as identidades estdo inscritas num contexto
histérico marcado pela interacdo entre os individuos. Entre socidlogos e psicdlogos
sociais, ndo ha um consenso quanto ao conceito do termo “identidade”, mas Hall tenta
esbocar uma definicdo quando diz que as identidades surgem de nosso “pertencimento”
— ou sentimento de “pertencer” — a culturas étnicas, religiosas, nacionais, linguisticas,
etc. (HALL, 2005, p. 08).

A complexidade da interacdo entre individuos e grupos em conjuntura pos-
moderna, marcada pela multiplicidade de aparatos representativos — meios de
comunicacdo e sistemas culturais em geral —, desenhou um teia de identidades que se
emaranha em nds. A dinamica social e a fragmentacdo da “paisagem cultural” de
sexualidade, classe, género, etnia, nacionalidade fazem com que nos deparemos a
identidades por vezes até mesmo contraditérias, multiplicando os papéis sociais que
representamos e, a0 mesmo tempo, ameagando a ideia de hierarquia pétrea da estrutura
social.

Mesmo diante do que Hall chama de “crise das identidades p6s-modernas™!,
pode-se perceber a perseveranca de determinados equipamentos expressivos como
mantenedores de dados papéis sociais. Teresa dos Santos (2009) vé essa “perseveranga”

como a légica intergrupal que suscita a transmissdo de valores que determinam e

! Segundo Hall, a discussio da questio da identidade cai, na teoria social, no argumento de que “as velhas
identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas
identidades ¢ fragmentando o individuo pés-moderno, até entdo visto como um sujeito unificado” (2005,
p.07). Eis, entdo, a chamada “crise de identidade”, que desloca as estruturas e processos centrais das
sociedades modernas.
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mantém uma ordem hegemonica a se propagar através da histéria. Esses valores podem
se passar por indiscutiveis, 2 medida que aderimos a papéis a nds resignados por um ou
mais grupos sociais dominantes. Segundo Erving Goffman (1985), o conjunto de
principios interiorizados acaba por guiar de forma inconsciente a nossa conduta.
Nascemos “individuais”, adquirimos carater € nos socializamos. Durante esse processo
dindmico e ininterrupto, o individuo social passa a colecionar um conjunto de
disposicdes durdveis que o levam a representar sincera ou cinicamente o(s) papel(is) que

lhe(s) é(sao) dado(s) e, a0 mesmo tempo, ao(s) qual(is) assume.

2.1.1. O feminino representado

Falamos, até agora, de como individuos e grupos sociais interagem a fim de
interpretar e assegurar papéis que, historicamente, consolidam-se numa estrutura social
hierarquizada. A sociologia e psicologia social, deparando-se com a multiplicidade de
papéis e identidades que os atores sociais tendem a assumir na vida cotidiana, passaram
a focar estudos em segmentos especificos — grupos, “equipes”, segundo Goffman (1985)
— da estrutura social, nunca objetivando remové-los de um contexto mais amplo, mas
sim os analisando como parte influente de uma conjuntura dinadmica de interagcdes
sociais. Foquemos agora em discussOes acerca da génese, transmissdo, manutencao e,
por fim, transgressao de aparatos expressivos da representacdo do feminino no “palco”
do cotidiano.

Goffman, em sua perspectiva dramatirgica da realidade cotidiana, considera
que cada individuo tem como plateia tanto o préprio grupo ao qual, consciente ou
inconscientemente, integra, quanto uma gama de outros grupos e atores, que o observam
e influenciam na consolidacdo de valores e atitudes incorporadas. A mulher, dessa
forma, depara-se com um vasto equipamento expressivo padronizado ao qual adere
durante a representacdo de si como mulher perante uma plateia que monitora e pune
seus “deslizes”.

Fatores bioldgicos, vestudrio, atitudes, omissdes e ambiente fisico que
ocupa sao considerados na manutencdo da fachada representacional incorporada pelo
ator social de sexo feminino. Durante séculos, a priatica da modéstia, o desprezo a
expressdo de riqueza, intelecto e capacidade foram alguns dos fatores naturalizados as
mulheres, isto &, através da transmissao cultural contextualizada, certos comportamentos
sdo designados como comuns ao feminino, como atitudes que devem ser seguidas por

todas as mulheres que desejem pertencer ao grupo.
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Esses fatores expressivos padronizados precedem o nascimento de uma
menina num hospital da capital do Ceard, por exemplo. Ao se iniciar na interacao social
da vida cotidiana, a menina vai notando — muitas vezes de forma inconsciente — que
uma determinada fachada ja foi tracada para o papel que deve assumir. Ser filha, ser
mae, ser esposa, ser empregada, ser amante é uma questdo de captar e bem representar
as caracteristicas do papel predeterminado. Goffman (1985) atribui isso ao que
considera uma idealiza¢do de um papel social. Expressar padrdes ideais de feminilidade
¢ uma questao de manter a impressao de infalibilidade, escondendo possiveis a¢des ndao
compativeis ao papel padronizado as mulheres e agindo como se tivessem aceito, desde
sempre, certas obrigacdes morais.

Falar em padronizacdo e naturalizacdo dos papéis sociais femininos nao
significa analisar a fachada de filha, esposa, mae, amante como se fosse algo fixo,
inalterado no decorrer da histéria humana. Impossivel considerar que uma empresaria
brasileira de meia idade, em pleno século XXI, assume as mesmas caracteristicas
comportamentais e sociais e se confronta com as mesmas identidades que uma jovem
aborigene sul-africana do inicio da evolugdo humana. Segundo Goffman, “uma
representacdo ¢ ‘socializada’, moldada e modificada para se ajustar a compreensdo e as
expectativas da sociedade em que € apresentada” (1985, p. 40). O conjunto dindmico
contexto-grupo-plateia-individuo € que define a posicdo moral ocupada pelo ser
feminino na vida cotidiana.

A representacdo do feminino é permeada de padrdes de constituicao social.
Sdo padrdes bindrios, que separam “aquilo que ¢ de homem” e “aquilo que ¢ de
mulher”. A necessidade intra e intergrupal de absolver e prever o comportamento de um
individuo desconhecido leva os observadores — ou a “plateia”, para Goffman — a
utilizarem de experi€ncias anteriores, para, a partir da conduta e da aparéncia do tal
individuo “estranho”, encaixa-los em padrdes sociais designados aos seus semelhantes.
Estereotipos ndo comprovados de género se consolidam dessa forma.

Pierre Bourdieu (1999) designa a construcdo social estereotipica
naturalizada & “socializacdo de aparéncias bioldgicas” e a “biologizagdo do social”
(1999, p.09), isto é, relaciona a incorporacdo de esquemas de contemplacdo de
estruturas historicas masculinas a construcdo social dos corpos, consequentemente, a
divisao dos sexos. Segundo ele, “A diferenca biologica entre os sexos, isto €, entre o
corpo masculino e o corpo feminino, (...) pode assim ser vista como justificativa natural

da diferenca socialmente construida entre os géneros” (1999, p.20). Seguindo essa
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l6gica, todo o aparato estereotipado dos principios do “ser homem” e “ser mulher” se
manifesta a partir das “maneiras permanentes de se servir do corpo, ou de manter a
postura, que sdo como que a realizacao, ou melhor, a naturalizagdo de uma ética”
(BOURDIEU, 1999, p.38).

Os esteredtipos de género, que se encaixam no que Goffman define por
fachadas e equipamento expressivo padronizado, sdo vistos pela pesquisadora Erica
Antunes Pereira (2012) como um conjunto de rituais ligados diretamente a
personalidade de cada uma das mulheres. Para Pereira, esses “rituais” suscitam
violéncia e conceitos de beleza e vaidade que variam de acordo com o deleite
masculino. Essa padronizagdo moral “imprime-se desde cedo, pela pedagogia familiar
do Ocidente, nos cotidianos das meninas e dos meninos, respectivamente” (2012, p.14).

Segundo Teresa dos Santos, essa padronizacdo de condutas na representagao
do feminino tem origem em preceitos linguisticos, religiosos, culturais como um todo e
contribui para perpetuar “a condicdo inferior que se atribui as mulheres na familia, no
trabalho e na sociedade.” (2009, p.06).

Segundo a perspectiva representacional de Goffman,

O que parece ser exigido do individuo é que aprenda um nimero suficiente de
formas de expressdo para ser capaz de ‘preencher’ e dirigir mais ou menos qualquer
papel que provavelmente lhe seja dado. (1985, p. 73)

No caso das mulheres, sdo-lhes determinados vérios papéis a interpretar —
na familia, no mercado de trabalho, na politica e em diversas outras institui¢des sociais
— e elas, muitas vezes pressionadas pelo anteriormente comentado principio da
infalibilidade, devem se mostrar capazes de representd-los. Referindo-se ao termo
utilizado por Goffman (1985, p.58), a “burocratizacdo do espirito”, espera-se que as
mulheres inspirem confianca — para si e para toda a sociedade — de executar uma
representacdo sempre homogénea e resignada.

A defini¢do social bindria de homem e mulher delineia comportamentos que
passam a ser considerados como préprios de cada mulher e de cada homem. Para Teresa
dos Santos (2009), essa distribuicdo de papéis “ndo se limita a estabelecer uma
diferenciacdo bindria entre essas categorias sociais sendo que estabelece, também, uma
diferenga assimétrica entre elas” (2009, p.03). Segundo a autora, desigualdade, opressao
e discriminagdo calcam o poder de dominacdo e posicao privilegiada do masculino, o
que € expresso num sistema tradicionalmente excludente, fundamentado num aparato

ideoldgico que potencializa a ideia de que a mulher € inferior ao homem. (p.03).
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Transmitidos e reforcados pelos sistemas culturais de interacdo, valores
“padronizados” passam a ser vistos como definitivos. Os individuos, mulheres ou
homens, criangas ou adultos, tendem a incorpora-los. Segundo Goffman, “na medida em
que uma representacdo ressalta os valores definitivos comuns da sociedade em que se
processa, podemos considerd-la como uma cerimOnia, um rejuvenescimento e
reafirmagio expressivos dos valores morais da comunidade” (1985, p.41). E erroneo,
portanto, atribuir apenas aos sistemas culturais de representacdo — comunicagio,
cinema, artes — o papel de refor¢co de esteredtipos de gé€nero, haja vista que, mesmo
inconscientemente, cada individuo e cada grupo incorpora certos valores dominantes.

Teresa dos Santos entende

Que a triangulacdo: a) representacdes sociais acerca do feminino e do
masculino, b) papéis atribuidos aos sexos e os c) esteredtipos sexistas,
assumem um papel indispensdvel no momento de formar universos de
opinido, crengas e atitudes compartilhadas que justificam e fixam as relagdes
desiguais entre homens e mulheres. (2009, p.04)

Em seu Identidade Cultural na Pods-Modernidade, Stuart Hall (2005),
citando Foucault?, fala do desenvolvimento de algo que chama de “poder disciplinar”.
Instituigdes relativamente novas — escolas, prisdes, clinicas, quartéis — tendem a regular,
isto é, governar populacdes inteiras, ao passo que também vigiam as condutas
individuais relacionadas ao corpo, a sexualidade, a vida familiar. Compreendendo que a
histdrica naturalizacao da superioridade masculina rege a administracao das institui¢des
do “poder disciplinar”, pode-se interpretar que hd uma vigia institucional da aplicacio
moral desses valores e o estimulo a docilidade feminina.

Erica Antunes Pereira aponta saidas teéricas para a desnaturalizacio de
parametros masculinos que delimitam a representacdo do feminino — em suas mdaltiplas
identidades — na sociedade. Segundo a autora, sdo atitudes a serem adotadas com
urgéncia a recusa aos padroes discursivos de opressdo masculina e a adesdo ao discurso
de valorizagdo e respeito aos papéis da mulher, como mae, trabalhadora, estudante, ser
pensante, enfim, atriz social. Pereira fala em “recusar verdades universais como o
‘sujeito da historia’, o ‘eterno feminino’ ou a ‘esséncia feminina’, denominagdes que se
confundiam com a Natureza ou tornavam as mulheres aprisionadas no espaco doméstico
e nas tarefas femininas tradicionais” (2012, p.02).

A dinamica da representag¢do social na vida cotidiana, porém, — embebida

num contexto, como ja foi suscitado — pode oferecer remotas condigdes praticas de

2FOUCAULT, M. Discipline and Punish. Londres: Allen Lane, 1975.
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aplicacdo da resolucdo tedrica apresentada pela autora, visto que falar em modificar
discursos € sugerir alterar o cerne do aparato expressivo e ideolégico que define os
papéis dos homens e os papéis das mulheres. Apesar disso, vimos que essas defini¢des
representativas ndo sdo fixas. Elas se modificam no decorrer das interagdes sociais e
vém sendo discutidas, pensadas e contestadas por correntes filos6ficas e movimentos

sociais. Um deles — quando falamos de desigualdade de géneros — € o feminismo.

2.2. As raizes do feminismo no mundo e no Brasil

Ao longo da histéria, viu-se mulheres serem tachadas — e serem tratadas
como — moedas de troca, itens de luxo e até bruxas endiabradas. Nao ¢ de hoje que essas
personagens se insatisfazem com alguns papéis sociais aos quais "sao delegadas". O
movimento feminista comegou a se organizar no intuito de pensar a participagao social
feminina e, mais enfaticamente, as formas de participacdo social negadas as mulheres.

Nas ultimas décadas do século XIX, na Inglaterra e na Fran¢a, as mulheres
comegaram a se organizar na luta por seus direitos como cidadads, comecando pelo
direito ao voto. Foi a chamada primeira onda do Feminismo. No Brasil, o0 movimento
comegou a tomar forma em meados de 1910, também entorno de questdes sulfragistas e
trabalhistas. Num segundo momento, o feminismo no mundo e no Brasil passou a focar
nas relagdes de poder entre homens e mulheres. A década de 60, embebida num
contexto de movimentos revoluciondrios®, trouxe criticas relacionadas a questdes de

identidade.

O feminismo aparece como um movimento libertario, que ndo quer so espago
para a mulher — no trabalho, na vida publica, na educagdo —, mas que luta,
sim, por uma nova forma de relacionamento entre homens e mulheres, em
que esta ultima tenha liberdade e autonomia para decidir sobre sua vida e seu
corpo. (PINTO, 2010, p. 16)

O feminismo moderno, engendrado em meados dos anos 80, comegou a se
aproximar de questoes multi-identitarias na defesa dos direitos das mulheres. Passa-se a
considerar que debater temas como direito ao trabalho, violéncia, igualdade no
casamento, sexualidade, direito a saide materno-infantil, direito a terra, opgdes sexuais
e luta contra o racismo se torna algo menos abstrato e menos genérico quando se

observa as mulheres dentro de contextos proprios e incluidas em diversos grupos

3 Nos EUA, o movimento hippie langa o lema "Paz e Amor" sobre os que faziam a Guerra do Vietnd; Na
Franga, movimentos estudantis punham em xeque a ordem trabalhista e académica, no "Maio de 68"; No
Brasil, esquerdistas reuniam-se contra os desmandos da Ditadura Militar instaurada em 64.
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econdmicos, geograficos, culturais, étnicos e etarios.

2.2.1. Questao de género no feminismo contemporaneo

A questdio que vem sendo amplamente discutida pelo feminismo
contemporaneo ¢ a nogdo de género e sua influéncia na compreensao das relagdes de
poder instauradas na sociedade. Segundo Joan Scott, historiadora feminista, em seu

artigo Género: uma categoria util de analise historica,

O termo ‘género’ faz parte da tentativa das feministas contemporaneas para
reivindicar um certo terreno de defini¢@o, para sublinhar a incapacidade das
teorias existentes para explicar as persistentes desigualdades entre as
mulheres e os homens. (1995, p.16)

Sendo o conceito de género baseado nas diferencas entre os sexos, a autora
afirma que ¢ “um primeiro modo de dar significado as relagdes de poder” (1995, p. 17).

Ao lado de no¢des como classe e etnia, a discussdo feminista acerca de
género revela o interesse do movimento em si, assim como, em visdo mais ampla, da
historiografia geral no discurso dos “oprimidos” e na tentativa de compreender as
desigualdades sociais a partir de um olhar especifico nas multiplas conexdes entre
homens e mulheres, durante todo o curso da histéria humana. Em concordancia com
Scott, Amilcar Torrdo Filho, em seu artigo Uma questdo de género: onde o masculino e
o feminino se cruzam, atribui a problematizacao das relagdes de género a possibilidade
de “lancar luz sobre a historia das mulheres, mas também a dos homens, das relagdes
entre homens e mulheres, dos homens entre si e igualmente das mulheres entre si, além
de propiciar um campo fértil de andlise das hierarquias sociais” (2005, p.03).

Apesar de apresentar-se como uma questao-base do fomento de discussdes
feministas e sociais, o conceito de género ndo tem definicdo pétrea. Pelo contrario: ¢
tema tao controverso que chega a fazer com que autores(as)/pensadores(as) feministas
se contradigam entre si. De fato, o feminismo ¢ um movimento social e uma corrente
filosofica que trata de construir a teoria e, a0 mesmo tempo, formular a critica desta. O
conceito de género surgiu com a intengdo de desvincular as relagdes de dominacao
masculina da ordem estritamente bioldgica, isto €, as caracteristicas sexuais do homem e
da mulher — como estrutura fisica, resisténcia, forga — ndo sdo os Unicos responsaveis
pela referida “ordem” social. As relagdes de género teriam origens mais vinculadas a
contextos socio-culturais amplos, o que aparentemente permite a construcao do género
livre da estabilidade binaria do sexo.

Judith Butler (2010) questiona a completa independéncia da construgdo de
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género quanto ao dualismo bioldgico-sexual. A sociedade ¢ permeada de representacdes
simbolicas, que s3o expressas por doutrinas religiosas, politicas, educacionais e
midiaticas. A pesquisadora cré numa relacdo mimética nao-intencional entre género e
sexo, partindo do pensamento de que os discursos invocados pelas doutrinas sociais sdo
capazes de naturalizar uma série de construtos essencialmente ligados ao sexo — por
exemplo, a ideia dual homem-masculino versus mulher-feminina —, inserindo-lhes
diretamente na trama cultural de interesses politicos. Partindo disso, Butler questiona o
carater imutavel da biologia dos sexos: “talvez o proprio construto chamado ‘sexo’ seja
tao culturalmente construido quanto o género” (2010, p. 25). Judith Butler conclui a

critica a independéncia dos conceitos “género” e “sexo” afirmando que

(...) 0 género ndo estd para a cultura como o sexo para a natureza; ele também
¢ o meio discursivo/cultural pelo qual a ‘natureza sexuada’ ou ‘um sexo
natural’ ¢ produzido e estabelecido como ‘pré-discursivo’, anterior a cultura,
uma superficie politicamente neutra sobre a qual age a cultura. (BUTLER,
2010, p. 25)

Dialoga com essa ideia o socidlogo Pierre Bourdieu, em sua obra A4
Dominagdao Masculina (1999), quando observa que, por exemplo, a divisdo sexual do
trabalho e o continuo adestramento dos corpos masculino e — sobretudo — feminino sao
forcas ou praticas que legitimam “uma relagdo de dominagdo, inscrevendo-as em uma
natureza bioldgica que sdo, por sua vez, elas proprias constru¢des sociais naturalizadas”
(1999, p. 33).

Partindo dessa premissa, o socidlogo discute a incorporagdo da dominacao
masculina pela sociedade. Essa dominagdo parte da socializagdo, ou melhor, da
naturalizacdo social das diferencas entre os géneros. Trata-se de uma constru¢do
diacritica do habitus* viril € do habitus feminino, trabalhando o corpo — isto €, as
caracteristicas sexuais bioldgicas — numa agdo pedagogica expressa de forma mais ou
menos explicita.

Ela é, em sua maior parte, o efeito automatico, e sem agente, de uma ordem
fisica e social inteiramente organizada segundo o principio de divisdo
androcéntrico (o que explica a enorme forca de pressdo que ela exerce).
Inscrita nas coisas, a ordem masculina se inscreve também nos corpos através
de injungdes tacitas, implicitas nas rotinas da divisdo do trabalho ou dos
rituais coletivos ou privados (...). (BOURDIEU, 1999, p. 34)

* Bourdieu trabalha com o conceito de habitus em varias de suas obras, como, por exemplo, em La
distinction; critique social du jugement (1979), Le sens pratique (1980) e Questdes de sociologia (1983).
Também em 4 Domina¢do Masculina (1999), obra mais préxima a presente pesquisa, o autor também
resgata a definicdo, quando afirma que os “géneros” sdo habitus sexuados. Ele defende que “As
aparéncias bioldgicas e os efeitos, bem reais, que um longo trabalho coletivo de socializacdo do biologico
e de biologizacdo do social produziu nos corpos ¢ nas mentes conjugam-se para inverter a relacdo entre as
causas e os efeitos e fazer ver uma construgao social naturalizada” (BOURDIEU, 2010, p.09).
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Observa-se que parte da critica feminista as relacdes de género aponta para a
naturalizacdo da oposi¢ao masculino-feminino ou “de homem™-“de mulher” como um
refor¢o, continuo e quase ingénuo em sua perpetuacdo, da hierarquia social
androcéntrica. Jane Flax (1992) comenta que “as relagdes de género tém sido (mais)
definidas e (precariamente) controladas por um de seus aspectos inter-relacionados - o
homem.” (1992, p. 228). E como se o conceito que, inicial e utopicamente, se dispunha
a distanciar o binarismo sexual acabasse girando entorno exatamente da distingdo ética,
corporal e comportamental construidas para cada qual dos géneros. Bourdieu fala sobre

uma

(...) série de operagdes de diferenciacdo visando a destacar em cada agente,
homem ou mulher, os signos exteriores mais imediatamente conformes a
definicdo social de sua distingdo sexual, ou a estimular as praticas que
convém a seu sexo, proibindo ou desencorajando as condutas improprias,
sobretudo na relagdo com o outro sexo. (BOURDIEU, 1999, p. 35)

Ainda dentro da discussao de género, pensadores(as) feministas, face a forga
das praticas e discursos que perpetuam a chamada dominagdo masculina, chegaram a
constatar que s6 ha um género, o feminino. E que ¢ ele que vem sendo questionado,
pensado e problematizado. O masculino vem sendo inculcado como um estado/posi¢ao
universal, ndo problematico. “A representacdo androcéntrica da reproducdo biologica e
da reproducao social se v€ investida da objetividade do senso comum, visto como senso
pratico” (BOURDIEU, 1999, p.45). Também, para outros, as mulheres cabe
reproduzirem o esquema de pensamento originado da incorporagdo social das relagdes
de poder.

Ao suscitar essa diferenciacdo do masculino e do feminino, o debate
feminista contemporaneo entra na questdo-chave: quem ¢, de fato, o sujeito politico do
feminismo? Sobre qual e para qual mulher esse movimento social e filosofico fala? Ou
seria mais adequado tratar de “mulheres”, assim no plural? A pesquisadora Sonia Maluf

observa uma persistente discussao feminista no sentido de tentar compreender

O lugar politico/tedrico do sujeito no campo feminista — e sobretudo mais
recentemente o lugar da teorizagdo e da conceitualizagdo discursiva no
interior do movimento sobre quem sio seus proprios sujeitos e quais sao os
lugares politicos qualificados e qualificadores do discurso feminista; e os
modos como esses sujeitos e subjetividades vém sendo constituidos no
interior do movimento, ou seja, os regimes politicos de subjetivacdo no
interior do movimento. (MALUF, 2007, p.02)

Como exposto anteriormente, em meados da década de 1980 o movimento
feminista passou a se organizar entorno da garantia dos direitos multi-identitarios da

mulher (PINTO, 2010). Concatenada a essa linha de analise, Maluf observa que, a partir
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de entdo, o feminismo passou a se organizar em torno de certas categorias de
representacdo: a categoria “mulher”, suprema e geral, subdivide-se em categorias
identitarias “menores” — menos gerais, pode-se dizer —, como, por exemplo, a negra, a
trabalhadora, a lésbica. O problema, em primeiro lugar, estd na definicdo da propria
“categoria geral”. Quais caracteristicas e comportamentos inserem um agente social na
categoria “mulher”, tendo em vista toda a discussdo — incerta e, por vezes, controversa —
acerca da questdo de género? Outra dificuldade em tracar um quadro fixo de sujeito do
feminismo estd na marcacao das especificidades — questdes étnicas, de sexualidade, de
classe, por exemplo — como subcategorias da “identidade maior”, isto ¢, do ser mulher.

De acordo com Sonia Maluf,

Hoje ndo é mais possivel pensar, de acordo com esses discursos da diferenca,
nessa ‘identidade maior” sem passar pelas diferengas, ou, melhor dito, se
antes essas questdes eram especificidades em relacdo a questdo geral da
‘mulher’, hoje elas tomaram o lugar da propria ‘questdo geral’. (MALUF,
2007, p. 05)

Ainda que apresentados os problemas na definicdo clara do sujeito
feminista, a autora contemporanea concorda que a divisdo e subdivisdo identitarias
caminham para uma mesma questdo: possibilitar que o maior numero de mulheres
reivindique um lugar politico legitimo e qualificado no interior do movimento
feminista. Fazendo referéncia a fisica, a pesquisadora explica que o movimento
feminista ¢ centripeto e centrifugo. Centripeto porque ¢ composto por uma dinamica
que leva em dire¢do a um centro comum, ao compartilhamento de uma “identidade
comum” as mulheres e feministas. Centrifugo por conta do deslocamento de um centro
comum — o “ser mulher” —, para uma fragmentacdo e diferenciagdo compartilhada de
especificidades ndo redutiveis ao termo comum. “De um lado, “apesar da diferenga’,
apontar o que ¢ semelhante; de outro, apesar serem todas mulheres, apontar a diferenga
como o lugar dessa legitimidade” (MALUEF, 2007, p. 04).

As criticas contemporaneas mais abertas ao movimento feminista também
estdo relacionadas a definicao de seu sujeito. Bourdieu (1999) comenta que, apesar de o
movimento contribuir sim com a aplicagdo de uma série de preocupagdes ha muito
afastadas da esfera publica, acaba contribuindo também para a restri¢do
representacional das mulheres, permitindo que discursos refor¢adores das relagdes

sociais de dominagdo entre sexos se perpetuem.

O movimento feminista ndo deve mais deixar-se encerrar apenas em formas
de lutas politicas rotuladas de feministas, como a reivindicagdo de paridade
entre os homens e as mulheres nas instancias politicas: se elas tém o mérito
de lembrar que o universalismo de principio que postula o Direito
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Constitucional ndo ¢ tdo universal quanto parece (...), estas lutas correm o
risco de redobrar os efeitos de uma outra forma de universalismo ficticio,
favorecendo prioritariamente mulheres saidas das mesmas areas do espago
social que os homens que ocupam atualmente as posigdes dominantes.
(BOURDIEU, 1999, p. 139)

No mesmo sentido vai a critica de Judith Butler. Ela alerta para o perigo de
tentar tracar uma universalidade da identidade feminina. “(...) A insisténcia sobre a
coeréncia e unidade da categoria das mulheres rejeitou efetivamente a multiplicidade
das intersecdes culturais, sociais e politicas em que € construido o espectro concreto das

299

‘mulheres’” (BUTLER, 2010, p.34-35). A solucdo proposta pela autora para superar o
problema de definicio e coalizdo ¢ fomentar trocas dialégicas entre mulheres
diferentemente posicionadas, permitindo a articulacio de identidades separadas da
estrutura do movimento. Questionar sempre as relacdes de poder e reconhecer — sem
tentar extinguir — as contradi¢des identitdrias inseridas no movimento sio O maior

desafio e, a0 mesmo tempo, a chave para as boas contribui¢des do feminismo a uma

sociedade efetivamente democratica.
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3. Imprensa feminina e imprensa feminista

3.1. Papel social dos meios de comunicacio
O fio que liga um ser humano a outro € a comunicagdo. Segundo o

pesquisador Antonio Pasquali (2005), “as palavras comunicagdo e informacgao, sempre,
e necessariamente, referem-se a esséncia da comunidade e das relagdes humanas”. E a
partir dos processos comunicativos que as pessoas passam a dizer e ser escutadas, a se
compreender e a se confundir, a se organizar e a se hierarquizar. Enfim, é se

comunicando que o ser humano se torna parte do todo social.

Se é verdade que sem a fung@o comunicativa ndo pode haver comunidade,
entdo qualquer mudanca no comportamento comunicativo de um grupo social
vai produzir mudangas nas formas de percepcdo, sentimento e de tratamento
do outro, no contexto do relacionamento humano prético, dentro do quadro
explicativo do modelo de comunidade em vigor. (PASQUALLI, 2005, p. 18)

A comunicag¢do, sendo um processo essencialmente social, ¢ embebida num
espaco-tempo que especifica os caminhos tomados por quem recebe, compartilha e
interage com as mensagens € com os meios que se dispdem a transmiti-las, isto €, as
midias. O comunicélogo Jorge Cardoso Filho (2012) afirma que, a quem se dispde a
estudar os processos de midiatiza¢ao, cabe analisar “o contexto histérico na disposi¢ao
de uso social dos meios” e preocupar-se com “o espaco de experiéncias disponivel
naquele contexto” (p. 187), isto ¢, analisar com quais artefatos e artificios
comunicativos aquele grupo social ja havia lidado até chegar a situacdo estudada.

Vivemos tempos em que avangos técnicos e tecnolégicos vém encurtando
distancias e transpassando fronteiras geogréaficas. Acompanhar a cobertura em tempo
real de um evento afegdo ou “folhear” as paginas virtuais de sua revista mensal favorita
sdo possibilidades a um clique de distancia. Apesar da aparéncia simplesmente
democratica e de largo alcance, tedéricos da comunicagdo, a exemplo de Marc Raboy,
alertam sobre o que chamam de “ambiente global da midia” (RABOY, 2005, p.183).
Tal ambiente, segundo o autor, se configura em “uma nova fronteira, na qual as leis
estdo sendo feitas no caminho” (2005, p.183), baseadas no contexto ideoldgico, politico
e econdmico da sociedade contempordnea. Para compreender o papel social que os
meios de comunicagdo desempenham, € vélido tracar um breve histdrico da participacio
das vérias camadas sociais no processo midiatico.

Desde meados do século XIX, vem-se tentando relacionar a constante
evolucao conceitual de “sociedade de massas” a popularizacdo e, a0 mesmo tempo,

concentragcdo de técnicas e aparatos mididticos. Jesus Martin-Barbero (2009), em Dos
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Meios as Mediagdes, munido de ampla base tedrica’, faz um apanhado dessa evolugio
conceitual, de modo a permitir o vislumbre da emaranhada teia de interesses sociais
envolvidos no processo cultural e midiatico.

Segundo Martin-Barbero, os primeiros sociélogos a pensarem sobre as
consequéncias culturais do imenso agregado operdrio urbano que se formava
compartilhavam de concepc¢des que, em suas entrelinhas, eram “rastros evidentes do
‘medo das turbas’ e do desprezo que as minorias aristocraticas sentem pelo ‘sordido
povo.””. Em Tocqueville, a liberdade, a independéncia individual e a democracia
sucumbem diante da “vontade das maiorias” (apud MARTIN-BARBERO, 2009, p. 54).
Assim, opinido publica se torna algo homogéneo, refém de um “todo social”. Ja dos
ultimos anos do século XIX para o século seguinte, as concepc¢des burguesas de
“sociedade de massas” comecaram a tomar novos caminhos. Gustave Le Bon, numa
perspectiva psicoldgico-social, conceitua “massa” como:

Um fendmeno psicolégico pelo qual os individuos, por mais diferente que
seja seu modo de vida, suas ocupagdes ou seu cardter, estdo dotados de uma
alma coletiva que lhes faz comportar-se de maneira completamente diferente
de como se comportaria cada individuo isoladamente. (LE BON apud
MARTIN-BARBERO, 2009, p. 56-57)

Para o socidlogo, essas massas sdo guiadas por crengas e estatutos que “se
recolocam no espago da comunicagdo, de sua circulacdo na imprensa. A massa €
convertida em publico e as crencas, em opinido” (MARTIN-BARBERO, p. 60). Entre
os anos 1940-1950, diante de novas condi¢cdes econOmicas, politicas e, inclusive,
geogrificas®, surgem teorias que contradizem as origindrias da obsoleta ideia burguesa
de que as massas sdo “primitivas, infantis, impulsivas, crédulas, irritdveis” (LE BON
apud MARTIN-BARBERO, 2009, p.56). Teéricos como Edward Shils e Daniel Bell
(apud MARTIN-BARBERO, 2009, p. 66-68) defendem que a sociedade de massa
intensificou a individualidade e a democracia comunicativa.

Face a nova sociedade do consumo e seu alcance aos meios de comunicacao

social — que tedricos como Marcuse, Adorno, Hokheimer, representantes da chamada

5 Dentro da bibliografia de Dos Meios as Mediacdes, utilizaremos das disposi¢cdes de Martin-Barbero
acerca de pensamentos acerca de “sociedade de massas” em autores de épocas e contextos diferentes, tais
como Tocqueville, Le Bon e Edward Shils, a fim de tentar definir uma breve linha cronolégica de
evolucao metodoldgica.

6 Até o comeco do século, a conceituacdo de “sociedade de massa” e seus reflexos nas formas de se
comunicar e produzir cultura era pensada basicamente por tedricos europeus. Apds a Segunda Guerra
Mundial, em 1945, o eixo econdmico e o poderio politico, ideoldgico e, consequentemente, mididtico
deslocaram-se para os Estados Unidos da América. Tedricos norte-americanos comegaram, entdo, a
apresentar seus conceitos.
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“Escola de Frankfurt”, chamaram de Industria Cultural’ —, passa-se a relacionar
conceitos de ideologia e dominagdo aos usos e fungdes dados as mensagens veiculadas
na midia. O comunicélogo Onésimo de Oliveira Cardoso resume o pensamento
frankfurtiano: “Nesta sociedade [a sociedade do consumo], a ordem social ¢ fortalecida
pela dominagdo ideologica de uma classe dirigente, que controla e possui os meios de
comunicac¢do social, imposta a uma “massa” passiva e obediente (...).” (CARDOSO,
1980, p. 43).

“Mandar na midia”. “Manipular o povo”. Como vimos, a discussdo sobre
esses assuntos vem se desenvolvendo desde o século XIX. Ainda hoje, em dias em que
a globalizagdo e os avancos tecnologicos dividem tedricos quanto a realidade ou
fantasia de uma democratizacdo mididtica, faz-se necessdrio discutir de que forma a
“realidade midiatizada” ¢é construida social e discursivamente, a fim de melhor
dimensionar quem domina, quem participa, quem tem acesso, enfim, analisar o papel
social dos meios de comunicagao.

Autores como Baudrillard, Doelker e Enzensberger concordam que a

realidade transmitida pela midia € uma construcio. Segundo Miquel Alsina (2009),

A nocdo 'construcdo social da realidade’ (...) localiza-se no nivel da vida no
quotidiano, em que se d4, no entanto, um processo de institucionalizagido das
praticas e dos papeis. Este processo é ao mesmo tempo social e
intersubjetivamente construido. (ALSINA, 2009, p.46)

Em acordo com essa ideia, Marcos Alexandre (2001), numa analise dos
estudos de “representacdo social” em Moscovici, afirma que “as representagdes de um
objeto social passam por um processo de formacao entendido como um encadeamento
de fenomenos interativos, fruto dos processos sociais no cotidiano do mundo moderno”
(ALEXANDRE, 2001, p. 2). A atividade jornalistica adquire, portanto, “um papel
socialmente legitimado e institucionalizado para construir a realidade social como
realidade publica e socialmente relevante” (ALSINA, 2009, p. 47).

Esse papel desempenhado pelos jornalistas depende diretamente da
interagdo com o publico, com a sociedade. Segundo Alsina (2009), “a constru¢do social
da realidade por parte da midia € um processo de produgdo, circulagdo e
reconhecimento” (p.47). Traga-se uma espécie de contrato pré-definido socialmente, no
qual cabe aos jornalistas escolher os acontecimentos e os temas que consideram mais

importantes e atribuir-lhes um sentido.

7In CARDOSO, Onésimo de Oliveira, Diferentes conceitos e concepgdes de ideologias, p.43.
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Este contrato se baseia em atitudes epistémicas coletivas, que foram se
compondo através da implantac@o do uso social da midia como transmissores
da realidade social de importancia publica. A propria midia € a primeira que
realiza uma prética continua de autolegitimacdo para reforcar esse papel
social. (ALSINA, 2009, p.47)

Segundo Patrick Charaudeau (2007), “o sentido nunca ¢ dado
antecipadamente. Ele é construido pela acdo linguageira do homem em situacao de troca
social” (p. 41). Ao se referir ao trabalho dos jornalistas na atribuicao de sentido aos
acontecimentos, fala-se do discurso das midias. Uma autora que trabalha com conceitos
linguisticos — fala, linguagem e discurso — que nos ajudam a ter nog¢do quanto a

defini¢cdo desses discursos da midia é Helena Nagamine Brandao (1995). Ela afirma que

A linguagem, enquanto discurso, ndo constitui um universo de signos que
serve apenas como instrumento de comunicagdo ou suporte de pensamento; a
linguagem enquanto discurso € interacdo, e um modo de produc¢do social; ela
ndo € neutra, inocente (na medida em que estd engajada na intencionalidade)
e nem natural, por isso o lugar privilegiado de manifestacio da ideologia®.
(...) Como elemento de mediagc@o necessdrio entre o homem e sua realidade e
como forma de engajd-lo na prépria realidade, a linguagem € lugar de
conflito, de confronto ideolégico, ndo podendo ser estudada fora da
sociedade uma vez que os processos que a constituem sdo histérico-sociais.
Seu estudo ndo pode estar desvinculado de suas condi¢des de producdo.
(BRANDAO, 1995, p. 12)

O conceito de discurso é amplo’. O que podemos fazer é evidenciar algumas
de suas caracteristicas — tragadas por Dominique Maingueneau (2008) — que nos fazem
refletir sobre a “construcao de sentido” (CHARAUDEAU, 2007, p. 95) de tudo aquilo
que € midiatizado, isto €, que € contemplado no discurso da midia.

Primeiro, destaca-se a interatividade do discurso. Maingueneau afirma que
ndo ha uma unidirecionalidade de transmissao do discurso: este mobiliza dois ou mais
parceiros — que chama de “co-enunciadores” - em trocas sociais de pensamentos,
informacdes, conhecimentos e crengas. Os co-enunciadores inter-agem, agem uns sobre
os outros, € ndo se pdem passivos em seus papéis de locutor ou destinatirio
(MAINGUENEAU, 2008, p. 53-54). Outra caracteristica geral do discurso que
podemos aproximar a especificidade do discurso das midias € que este € assumido por

um sujeito. Maingueneau afirma que “o discurso so ¢ discurso enquanto remete a um

8 O conceito de Ideologia vem sendo construido e contestado por diversas correntes tedricas e filoséficas
das Ciéncias Humanas. A titulo de encaixe a tematica da presente pesquisa, focaremos na visdo do
linguista van Dijk (apud SGARBIERI): “Entendendo ideologia como o processo segundo o qual os atores
sociais, membros de um determinado grupo, desenvolvem identidades especificas que lhes permitem
experimentar o mundo que os cerca de forma peculiar. Ideologia, neste caso, constitui o que as pessoas
sd30 como atores sociais que pensam, tém experiéncias proprias ¢ as manifestam de forma oral ou escrita”
(SGARBIERI, 2003, p.23).

9 Pesquisadores linguistas como Foucault, Pécheux, Charaudeau, Maingueneau e van Dijk voltaram seus
estudos para a defini¢do conceitual e Analise do Discurso.
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sujeito, um EU, que se coloca como fonte de referéncias pessoais, temporais, espaciais
e, a0 mesmo tempo, indica que atitude estd tomando em relacdo aquilo que diz e em
relacdo ao seu co-enunciador” (MAINGUENEAU, 2008, p. 54-55). Tal como foi
apresentado na ideia de ‘“contrato social em comunicagdo”, o jornalista/o veiculo

assume a funcao de transmissor da informagdo, mas

Essa informag@o se compde de um conjunto de acontecimentos ou de saberes
que aparentemente preexistem ao ato de transmissdo, o que faz com que o
jornalista se encontre numa posicio que consiste em coletar os
acontecimentos e os saberes, e ndo em crid-los, antes de tratd-los e
transmiti-los. (CHARAUDEAU, 2007, p.74. Grifo nosso).

Portanto, o jornalista, a empresa para a qual trabalha, o grupo econdmico ou
politico no qual a empresa estd inserida, todos esses sdo exemplos de “eus” que,
inscritos no papel de pesquisadores-fornecedores e descritor-comentadores'® da
informacao, assumem o discurso da midia. A partir de entdo, o EU do discurso passa a
tracar uma série de critérios internos de importincia de hierarquizacdo dos
acontecimentos, que sdo “escolhas [que] dependem da maneira pela qual as midias
constroem representacdes sobre o que pode interessar ou emocionar o publico”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 138). Por exemplo, uma revista voltada ao publico
feminino, ao destacar temdticas como moda ou comportamento, carros-chefes de sua
politica editorial, inevitavelmente relega a um segundo plano diversas outras tematicas
também inseridas no “mundo da mulher”, como a questdo da violéncia doméstica ou o
trafico de pessoas. Podemos aqui adotar a hipétese do agenda-setting!* para tentar
explicar como essas escolhas do EU do discurso da midia sdo influenciadas e

influenciam os interesses do publico. Segundo Charaudeau, essa hipétese

Se baseia na ideia de que os individuos participantes da vida social
organizam seus comentirios sobre o que acontece no espaco publico de
acordo com aquilo que as midias lhe apresentam. Como consequéncia, as
midias, ao selecionar as informagdes e apresentd-las como o que realmente
aconteceu, impedem que outros acontecimentos cheguem ao conhecimento
do cidaddo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 139)

Por conta do continuo processo social de trocas e transformacdes na

construcdo do discurso da midia, Charaudeau (2007) o enquadra no conceito de discurso

10 Charaudeau (2007) complexifica a definicdo do papel de “pesquisador-fornecedor” e “descritor-
comentador” de quem assume o Eu do discurso da midia (p.74-78), mas, por hora, basta compreendermos
esses termos como qualidades adquiridas do decorrer das trocas sociais de informagdes.

"' A hipétese do agenda-setting foi lancada por Mc Combs (1972) e vem sendo retomada, desenvolvida e
criticada por diversos pesquisadores da drea. Trabalhamos aqui com a contribuicdo dada por Charaudeau
(2007) a hipétese.



27

circulante!?. Dentre as trés fungdes que o autor atribui ao discurso circulante — “fungio
de institui¢do do poder-contra poder”, “funcdo de regulagdo do cotidiano social” e
“funcdo de dramatizagdo” (p. 118-119) —, foquemos na funcdo da regulacdo do
cotidiano social para compreender a participacdo do discurso da midia na reproducao de
representagdes sociais, assunto anteriormente abordado nessa pesquisa (ver Capitulo 1),
mas que vai ser retomado, por demonstrar aplicabilidade na presente discussao. Com

referéncias-base em Bourdieu, Moscovici e Balandier, Charaudeau (2007) afirma que

As representagdes, ao construirem uma organizagdo do real através de
imagens mentais transpostas em discurso ou em outras manifestacdes
comportamentais dos individuos que vivem em sociedade, estdo incluidas no
real ou mesmo dadas como se fossem o préprio real. Elas se baseiam na
observagdo empirica das trocas sociais e fabricam um discurso de
justificativa dessas trocas, produzindo-se um sistema de valores que se erige
em norma de referéncia. (CHARAUDEAU, 2007, p.47)

A fungdo de regulacdo do cotidiano social do discurso circulante — portanto,
do discurso da midia — ¢ assegurada basicamente por discursos que “ao mesmo tempo,
determinam o que s3o € o que devem ser os comportamentos do corpo social”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 119). Os grupos sociais passam a construir uma visibilidade
de si através de discursos que normatizam as relagdes sociais, as representagdes, 0S
papéis sociais, ao “ritualizar os atos de linguagem do cotidiano, ao produzir discursos
que justificam os atos comportamentais (...) [e] ao dotar-se de cédigos linguageiros (de
polidez, de honra, de acolhimento)” (idem). Vemos um sem numero de revistas voltadas
para o publico feminino carregadas de esteredtipos de “ser mulher” — mulher € vaidosa,
delicada, consumista, gosta de fofoca e de cuidar da familia, etc. — que “se
fundamentam em avaliacdes éticas, identificagdes ou recalque de emogdes,
determinando assim o que € ordem ou desordem, para fazer ou para ndo fazer, o bem ou
o mal” (ibidem). Nesse exemplo das “revistas para mulher”, o discurso da midia
desempenha sua funcdo de regulacio do cotidiano social. Ao utilizar temas recorrentes
para o referente publico — moda, comportamento e beleza, por exemplo —, com
caracteristicas de linguagem semelhantes — aproximativa, que simula uma conversa “de
amiga para amiga” —, o discurso de tais publica¢des generaliza cada uma das mulheres

num grupo mais ou menos homogéneo: a mulher.

12 “Discurso circulante ¢ uma soma empirica de enunciados com visada definicional sobre o que sdo os
seres, as acdes, 0S acontecimentos, suas caracteristicas, seus comportamentos e os julgamentos a ele
ligados. (...) E através desses enunciados que os membros de uma comunidade se reconhecem”
(CHARAUDEAU, 2007, p.118).
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Tal funcdo de regulacdo do cotidiano social atribuido ao discurso da midia
ndo deve, portanto, ser confundida com uma imposicdo, por parte das empresas de
comunicacdo, de verdades absolutas e incontestaveis. J4 vimos que o universo de
informacao mididtica é um universo construido. Nele, acontecimentos e papéis sociais

ndo sdo transmitidos em seu estado bruto,

Pois, antes de ser transmitido, ele se torna objeto de racionalizagdes: pelos
critérios de selecdo dos fatos e dos atores, pela maneira de encerrd-los em
categorias de entendimento, pelos modos de visibilidade escolhidos.
(CHARAUDEAU, 2007, p. 151)

Nesse sentido, os termos “informagdo” ¢ “comunicacdo” estdo directamente
relacionados a tal construcdo social dos discursos da midia. Linguistas, soci6logos e
pesquisadores de tantas outras dreas das ci€ncias humanas vém desenvolvendo conceito
e criticas a tais termos. A ideia de informagdo, segundo Antonio Pasquali (2005),
remete a imposicdo e interpretacdo de algum principio. A informacdo “conota a
mensagem/causa de um transmissor ativo, que busca gerar no receptor passivo um
comportamento/efeito imediato ou remoto” (PASQUALI p.27). Pode-se, portanto,
entender que informar relaciona-se a unidirecionalidade assegurada por canais
mididticos — aqui inclusos os jornais impressos, a televisdo, o rddio — que se fecham
num modelo em que “um dos polos sempre ou predominantemente funciona como
transmissor, enquanto o outro sempre ou predominantemente atua como receptor”
(PASQUALL p.27). Com o olhar direcionado a Andlise do Discurso, menos negativista
e determinista, Charaudeau (2007) observa possibilidades de trocas cognitivas sociais

quando afirma que

O ato de informar participa de um processo de transacdo, fazendo circular
entre os parceiros [sociais] um objeto de saber que, em principio, um possui e
o outro ndo, estando um deles encarregado de transmitir e o outro de receber,
compreender, interpretar, sofrendo ao mesmo tempo uma modificagdo com
relacdo a seu estado inicial de conhecimento. (CHARAUDEAU, 2007, p. 41)

Vai nesse sentido o conceito que Pasquali dd ao termo “comunicacao”.
Comunicar relaciona-se a comunidade, portanto conota um processo em que a
mensagem/didlogo busca “produzir respostas ndo programadas, reciprocidade, consenso
e decisdes compartilhadas” (2005, p.27). Comunicar ¢ dialogar, discutir, compartilhar
mensagens. Jesis Martin-Barbero afirma que “a democratizacdo das sociedades
contemporaneas s ¢ possivel a partir da maior circulagdo de mensagens” (MARTIN-

BARBERO, 2009, p. 24). Em Pasquali (2005), s6 a comunicacdo genuina é capaz de
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gerar uma massa critica, a opinido publica ndo manipulada e uma vida em comunidade

livre.

Apenas mediante o esforco incansdvel para manter vivas dreas de suficiente
reciprocidade comunicativa, sem o predominio de fatores causais, € possivel
imaginar a sobrevivéncia da democracia genuina, um modelo irrenuncidvel
de relagdes humanas que seria focado em qualquer universo de informacgao
total. (PASQUALLI, 2005, p. 29)

Em van Dijk (apud SGARBIERI, 2003), o discurso das midias pode ser um
instrumento do poder e da domina¢do, mas também pode se tornar a “locomotiva do
desenvolvimento humano” (RABOY, 2005, p.196). O uso hegemdnico do discurso das
midias na perspectiva do género tende a ressaltar o que Dulcilia Buitoni (1981) chama
de “o eterno feminino™:

Um chavao que tenta imobilizar, no tempo, as virtudes “classicas” da mulher.
Um chavédo que corresponde bem ao senso comum de procurar qualidades
quase abstratas: maternidade, beleza, suavidade, docura e outras, num ser que
¢ histérico. Justamente ai estd a falha que desvincula a mulher de sua época e
seu contexto, que a transforma num ser a parte, independente de
circunstancias concretas. (BUITONI, 1981, p.04)

Para Raboy, deve-se problematizar a seguinte questdo: “como fazer da
midia uma questao social, ao invés de apenas algo que pessoas simplesmente sofrem, e
como ampliar o discurso publico sobre o papel da midia na democracia” (2005, p. 193).
E essa problematizacdo deve partir de determinados grupos sociais € suas intervengoes:
dos pesquisadores, a realizarem andlise critica continua das questdes da midia; dos
educadores, empenhados na alfabetizacdo mididtica; de jornalistas, editores e
publicadores, a promoverem praticas progressistas dentro da midia dominante; e dos
ativistas, quanto as intervengdes politicas para as midias (RABOY, 2005, p. 194).

Como forma de garantir que a midia contemple de forma cada vez mais
clara os interesses diversos da sociedade, autores como Raboy (2005) e José Oscar
Beozzo (1980) defendem uma regulacdo mais atenciosa as transmissdes mididticas.
Diferente da carga semintica negativa presente no termo ‘“controle” — que exalta o

actimulo de poder decisério nas maos de alguém/algum grupo —, Raboy considera que a

Regulacao precisa ter como objetivo fornecer um modelo capacitador dentro
do qual as midias possam florescer e contribuir para a vida ptblica
democrética e para o desenvolvimento humano, e ampliando a liberdade de
expressdo e o direito & comunicagdo. (RABOY, 2005, p. 196)

Em Beozzo (1980), por sua vez, regulacdo dos meios de comunicagdo

equivale a “controle coletivo” destes. Ele avalia que se deve colocar em pauta

O problema da destruicio de um monopdlio da informacdo, producdo e
transmissdo cultural detido por uma pequena minoria empresarial (...); o
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problema do livre acesso de todos os grupos, classes sociais e problemas de
opinido publica a produgdo e difusdo de suas mensagens sobre sua realidade
social e cultural, sobre sua posi¢do politica, abrindo espago para a defesa de
seus interesses e valores. (BEOZZO, 1980, p. 79)

Dentre as intervencdes regulatorias dos meios de comunicacdo destacadas
pelos autores, estao “a regulagdo das atividades comerciais de midia segundo o interesse
publico”, “financiamento e apoio institucional para a criacdo e sustento de servigos
publicos e midias alternativas”, “fornecimento de incentivos (por meio de medidas de
apoio fiscal etc.) para a producdo, distribui¢do e exibicdo de conteiido de midia que
atenda aos objetivos das politicas publicas” e “disponibiliza¢do de espagos publicos de
midia para a resolu¢do de conflitos e didlogo democréatico” (RABOY, 2005, p. 196).
Independente da nomenclatura, incentivar essa regulacdo € uma forma mais equanime
de promover o crescimento participativo de todas as camadas sociais no processo

midiatico.

3.2. Jornalismo cidadao

Movimentos sociais e Organizacdes Nao Governamentais, como sindicatos
e associacOes, buscam encaixar de alguma forma suas demandas na agenda mididtica.
As pautas e questionamentos propostos por essas entidades nem sempre tém facil acesso
aos grandes veiculos de comunicacdo, por motivos diversos, entre eles, choque de
interesses entre entidade e empresa de comunicagdo, choque ideoldgico entre o tema
proposto e a tematica recorrente na midia, a suposta baixa “vendabilidade” de matérias
sugeridas pelos movimentos, geralmente frias, que requerem apura¢do mais profunda —
o que demanda mais tempo, item raro no dia-a-dia acelerado de uma redacdo —, e de
tema especifico demais para atingir ou despertar interesse em um nimero considerdvel
de publico. Nelson Traquina (2005) fala da subjetividade jornalistica em valorar a
relevancia de determinados temas e acontecimentos. Esta relevancia tem a ver com a
capacidade do tema ou do acontecimento ter impacto no publico, mas, ao considerar
esse fator um "critério que os jornalistas utilizam na selecdo dos acontecimentos"
(TRAQUINA, 2005, p.78), determinar um publico se torna atividade privada do
profissional ou da empresa jornalistica. Para o jornal, o publico é quem ele considera
ser, mas como nem sempre os critérios de noticiabilidade adotados pelos media
coincidem com o interesse de determinados grupos e movimentos sociais, determinar

um publico ou "o interesse publico" nao € algo natural ou ébvio. E mediado e subjetivo.
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Portanto, como inserir uma reportagem sobre a violéncia sofrida pelas
mulheres da tribo indigena “x”, da regido “y”, num veiculo de comunicacdo de alcance
nacional, mas que tem publico muitas vezes bem distante cultural e territorialmente da
realidade dessas mulheres? E se conseguir essa insercdo, serd que O caso vai ser
abordado satisfatoriamente, de modo a contemplar integralmente o questionamento
proposto pelo movimento social ou entidade?

Segundo a pesquisadora Denise Cogo, no contexto nacional, hd uma forte
presenga das midias como “principais propositoras e gestoras, no espaco publico
brasileiro, de uma agenda temadtica sobre a nacionalidade, as identidades culturais e as
especificidades da trajetéria do multiculturalismo” (2004, pag. 42). Essas midias
abrangem um grande complexo, que inclui as demandas elaboradas por movimentos
sociais e entidades ndo governamentais. Mesmo que, geralmente, sem muito espaco nos
grandes veiculos de comunicagdo, estas acabam por buscar suas proprias formas de

divulgar seus temas de abrangéncia, suas informacgdes, dados, pesquisas e

questionamentos. Quanto a isso, Cogo afirma que:

As modalidades de acdo e intervencdo de atores e movimentos sociais na
sociedade passam, portanto, a construir-se cada vez mais tensionadas pela
exigéncia de um tipo de visibilidade publica atribuida pela l6gica dos meios
de comunicacdo, a0 mesmo tempo que também esses atores e movimentos se
apropriam e reelaboram tais 16gicas, transformando a esfera das midias em
um espago simbdlico de conflitos, disputas e negociagdes, € que se encontra,
portanto, submetido permanentemente as tensdes contraditérias dos interesses
que circulam na sociedade. (COGO, 2004, p. 43)

Para que isso aconteca, tais movimentos sociais e entidades ndo
governamentais devem adotar o que Cogo denomina de “estratégias e politicas de
visibilidade mididtica, que emergem dos processos de afirmacdo e disputa, nos campos
das midias, das particularidades culturais e das identidades como resultado da agdo de
individuos, grupos e movimentos sociais” (2004, p. 44). A partir da aplicacdo dessas
politicas de visibilidade por parte dos movimentos, multiplas demandas sociais vao
sendo incluidas na agenda midiatica ptblica, “O que implica, ainda, em refletir como os
movimentos sociais vao articulando, no marco da formulagcio dessas politicas, a questdao
do reconhecimento com a questao da redistribuicdo dos recursos materiais e simbdlicos
na sociedade” (COGO, 2004, p. 45).

Segundo Robens (apud ABREU, 1997), “a cidadania social implica um
conjunto de direitos e obrigacdes que possibilita a participa¢ao igualitaria de todos os

membros de uma comunidade nos seus padroes basicos de vida” (2003, p. 03). Segundo
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Cogo, falar de estratégias de visibilidade das causas dos movimentos sociais remete a

reflexdo sobre as demandas por cidadania social:

Experiéncias de cidadania marcadas pela efemeridade, instabilidade e
desterritorializa¢do, pautadas e organizadas pelo pertencimento a multiplas
identidades e redes sociais, interagem no espaco publico, especialmente
mididtico, associando matrizes cldssicas a novos modos de expressao cidada,
que resultam de competéncias e habilidades para apropriagdo e usos dos
recursos comunicacionais e mididticos (...). (2004, p. 49)

A partir disso, observa-se o desenvolvimento de um jornalismo que se
desvia do imediatismo, do “publicar primeiro”, da busca pelo lucro e do
sensacionalismo recorrentes nas grandes midias. Produtos jornalisticos que tentam se
reaproximar de comunidades e questdes sociais “com a finalidade de retomar sua fungdo
de quarto poder em sociedades democraticas” (BARCELLOS e ALVETTI, 2007, p.
05). Propdem-se, também, a “colocar os direitos e deveres dos cidadaos no centro das
suas preocupacdes” (idem). Esse posicionamento editorial teve suas origens em jornais
dos Estados Unidos, mas logo se espalhou por outros paises, passando a receber vérias
nomenclaturas e caracterizagdes, como “jornalismo publico”, “jornalismo civico”,

“jornalismo cidadao” e “jornalismo comunitario”.

Ha significativa bibliografia no Brasil e na América Latina sobre
Comunica¢do Comunitdria, também chamada de Comunicacdo Popular,
Comunica¢do Alternativa, Comunicag¢do Participativa, Midia Comunitéaria,
etc., Estes termos, conceitualmente, confundem-se e nao apresentam
consenso entre os teéricos. (DORNELLES, 2006, p. 03)

A titulo de especificacdo, trabalharemos, nessa pesquisa, com a
nomenclatura “jornalismo cidaddao”. O termo teve origem da adaptagdo do civic
journalism’3 por setor especifico da imprensa brasileira. Essa nova proposta de
jornalismo “pretendia impor uma nova agenda de opinido e se tornar o intérprete dos
cidaddos quanto a hierarquia dos problemas e a escolha das solucdes pela comunidade”

(ABREU, 2003, p.06). O civic journalism representava a democracia participativa:

Desenvolveu-se (...) orientado para mobilizar, dar a palavra aos cidadaos
comuns e aos responsdveis por associacdes e comunidades. Baseado na
afirmac@o dos procedimentos democraticos, esse movimento considerava o
confronto de opinides o motor das escolhas e da deliberagdo na comunidade e
apresentava o jornalista como O animador dessa atividade (idem)

130 termo foi utilizado pela primeira vez em meados da década de 1980, pelo editor veterano Davis
Merritt, que estava a frente do pequeno jornal The Wichita Eagle, do Estado de Kansas. “Desencantado
com a cobertura da midia na campanha presidencial americana de 1988 (entre o republicano George
Bush, o vencedor, e o democrata Michael Dukakis), Merritt comecou a sustentar que as coberturas
politicas necessitavam proporcionar uma discussao mais séria sobre os temas envolvendo a coletividade e
que havia interesse dos leitores que assim fosse” (FERNANDES, 2008, p.02).
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A traducdo imediata do termo civic journalism € “jornalismo civico”, mas
autores como Barcellos e Alvetti defendem que “jornalismo cidaddo” €, aqui no Brasil,

o termo mais adequado,

Porque a palavra “cidadania” remete a iniciativas que tratam da inclusdo
social, da busca pelos direitos dos cidaddos e estd consagrado na linguagem
da prépria imprensa, bem disseminado na sociedade com conotagdo
semelhante ao emprego de jornalismo civico em textos portugueses e nas
origens em inglés. No Brasil, a expressdo jornalismo civico sofre o risco de
ter conotacdo militaresca, resquicio da ditadura militar. (2007, p.06-07)

Segundo Abreu (2003), essa forma de fazer um jornalismo brasileiro de
“utilidade publica” e disseminagdo dos direitos do cidadao remonta da década de 1950,
quando, no eixo Rio Sao Paulo, jornais populares, como O Dia e Luta Democrdtica,
mantinham secOes abertas ao publico e procuravam dar solucdo a reclamagdes

recebidas. Esses jornais

Tinham uma relagao estreita com determinadas liderangas politicas, mas néo
com os partidos politicos, e o sensacionalismo em geral estava associado a
préticas assistencialistas. Getulio Vargas, Ademar de Barros, Chagas Freitas
e Tendrio Cavalcanti buscavam apoio junto aos leitores para transformd-los
em eleitores. O apelo ao voto como "arma do povo" significava a afirmacao
dos direitos politicos. A linguagem, nesse tipo de jornal, apelava para a
emogdo, para a imaginacdo e a dramatizacdo do cotidiano, o que na verdade
expressava as praticas da cultura popular de seus leitores. (ABREU, 2003,
p.31)

Mas foi no contexto nacional pés-ditatorial — a partir da década de 1980 —
que o jornalismo cidaddo ganhou for¢a. Alguns jornais e profissionais de comunicagdo

passaram a adotar comportamentos editoriais que se distanciavam — muitas vezes,

contradiziam — do modelo norte-americano neoliberal’*. As entidades engajadas

socialmente — a partir de suas novas estratégias de visibilidade e divulga¢do ou em
conjunto com a incipiente imprensa pds-ditatorial — desenvolvem uma imprensa menos
sensacionalista que a dos anos 1950 e mais consciente, que assume o papel de

mediadora e interventora na sociedade.

(...) "Utilidade social" identifica a acdo jornalistica como tendente a servir
aos interesses concretos dos cidaddos e a responder as preocupacdes dos
leitores ou da audiéncia referentes a emprego, habitagdo, educacio,

seguranga, qualidade de vida etc. Esse seria o "jornalismo cidaddo". (Watine,
1996).” (Abreu, 2003, p.06)

YCremilda Medina (1988) cita uma série de caracteristicas referentes a tal modelo jornalistico
neoliberalista contemporaneo, que se desenvolveu nos Estados Unidos e se espalhou pelo mundo. Um
jornalismo que adotou critérios para tornar seu produto — as matérias — atrativo e, consequentemente,
lucrativo, como “atualidade, interesse por parte do publico, veracidade, facilidade de assimilacdo ou
clareza” (p.20). Isso implicava que os jornalistas, que a autora chama de “a nova camada de técnicos”
(idem), de simplesmente reportar o fato ali como se apresentava, seguindo a “norma” da “fundamentacao
teérica da objetividade do acontecimento” (ibidem), sem inventar informagdes, mas também sem
aprofundar-se ou se engajar no acontecimento que reporta.
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Alguns autores defendem que o jornalismo cidaddo € uma forma de resgatar
as fungdes originais atribuidas ao Jornalismo'>, quando se desvincula do objetivo de
obten¢do de lucro com a venda do produto jornalistico e se aproxima do objetivo de
alargar os conhecimentos dos cidaddos sobre questdes publicas e sobre o que se passa
na sociedade. Barcellos e Alvetti, em seu artigo, utilizam o termo “jornalismo civico”,

mas que também pode ser aplicado ao jornalismo cidaddo:

O movimento do jornalismo civico tem como proposta o resgate dos ideais
do Jornalismo, independente de interesses econdmicos e politicos, visando a
cidadania, na defesa das causas de seus cidaddos. Na prdtica, isso significa
fazer uma cobertura que atenda aos direitos dos individuos, tratando a
informagdo de modo que ela contribua para que os receptores sejam
conscientes de seus direitos em uma sociedade democrética. (2007, p.02)

Ainda no que difere o jornalismo cidaddo do modelo recorrente de
jornalismo, pode-se observar a forma de atuacdo dos seus profissionais. Kunczik (p.97
apud FERNANDES) afirma que “o jornalista ¢ considerado um agente neutramente
distanciado para poder transmitir a informag¢do com objetividade e ética profissional”
(2008, p.05). Neutro, distante da realidade social reportada, o jornalista ndo questiona,
apenas relata objetivamente aquilo que apurou. Mas no jornalismo cidaddo ndo € assim.
Fernandes (2008) afirma que “Esta nova categoria sustenta que repérteres e demais
profissionais da drea ndo podem ser vistos como pessoas ingénuas” (p.06). Em Kunczik
(p. 97 apud FERNANDES), o jornalista que mais se aproxima ao civic journalism — ou,

simplesmente, ao nosso jornalismo cidadao:

E conceituado como o paladino de certos grupos socialmente abandonados e
que, por si mesmos, ndo podem representar seus interesses (...) € que o
defensor ndo se sente comprometido com o principio da neutralidade de
valores; identificando-se com os valores do ptiblico ou de partes do publico,
fazendo uma campanha vigorosa pela difusdo de certas ideias ou fatos, sem
reivindicar a posse da verdade fundamental sobre o assunto tratado
(KUNCZIK apud FERNANDES, 2008, pp. 5-6)

Voltando ao exemplo proposto no inicio do tépico, pode-se entender que o
caso das mulheres indigenas da tribo “x” seria bem melhor explorado — ndo no sentido
pejorativo, mas no de esmiugar as perspectivas da histéria, aprofundar-se no contexto e

suscitar questionamentos — pela/pelo jornalista que estivesse, de alguma forma,

15 Quanto a essas fungdes originais do jornalismo, Abreu descreve: "E evidente que a informagdo é um
dos elementos fundamentais para que o individuo possa exercer plenamente os seus direitos. A imprensa ¢é
um veiculo que fornece informagdes aos cidaddos e, simultaneamente, lhes da a possibilidade de levar
suas demandas até os responsaveis pelas decisdes que alteram a vida em sociedade. A imprensa tem por
funcdo dar visibilidade a "coisa publica", e a visibilidade ¢ uma condi¢do da democracia.” (2003, p.02).
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inserida/inserido na realidade delas, uma/um observador atuante. Segundo Abreu, esse

entrosamento na situacao cria lagos com o préprio publico:

A utilidade publica impde ao jornalista uma maior aproximacdo com O
publico, uma participagdo intensa na vida da comunidade, um maior
engajamento. Essa atitude estaria em contradicdo com as exigéncias do
profissionalismo reivindicado pelos préprios jornalistas, que defendem
valores ndo partiddrios, ndo ideoldgicos, e uma atuacdo distante dos
acontecimentos no exercicio da profissdo. (2003, p.06)

O jornalismo cidaddo ¢ uma forma mais humanizada de conhecer a
realidade dos outros e de fornecer conteido informativo engajado que permita que o

publico interprete, questione, pense.

3.3. Imprensa Feminina
Cores, fotografias de atrizes famosas e bonitas, textos com chamadas
sedutoras, com dicas e mais dicas. Para a mulher que vai a banca em busca de distracdo
e frui¢do, deve até ser dificil escolher uma s6 revista. Folheando as pédginas, nada de
grandes surpresas: modelos bonitas, fatais ou sorridentes, estampas, ‘“estrelas”,
conselhos, receitas. E assim se fez a grande imprensa feminina, com discursos
poderosos escondidos em mensagens superficialmente simples e agradaveis de se ver.
Mas, afinal de contas, que “poder” € esse que essas publicagdes carregam? Que tipo de
informacdes elas trazem? Se sdo feitas para mulher, onde € que fica o feminismo nessa
historia toda? Antes de tachar as publicacdes voltadas ao publico feminino de fiiteis e
bobinhas, deve-se lembrar que os meios de comunicagdo sao feitos num contexto e t€m
inten¢des. Facamos um breve histérico da imprensa feminina mundial e brasileira, para,
sO entdo, podermos analisar suas caracteristicas e de que forma participa na producdo e
reproducdo de representacoes sociais e identidades.
A primeira revista voltada especificamente para as mulheres data de 1693.
A Lady’s Mercury, da Gra-Bretanha, surge com a proposta de consolar e aconselhar
mogas da alta sociedade's. Segundo Dulcilia Buitoni (1981), “(..) o jornalismo
feminino ji nasceu complementar, revestido de um cardter secundério, tendo como
funcdo o entretenimento e, no maximo, um utilitarismo pratico ou didatico” (p.09). No
século XVII, o Brasil ainda ndo possuia imprensa. O primeiro exemplar de veiculo
impresso dirigido as mulheres brasileiras surgiu mais de um século depois. E o Espelho

Diamantino — Periddico de Politica, Litteratura, Bellas Artes, Theatro e Modas

16Segundo, Dulcilia Buitoni (1981), trata-se de um “consultério sentimental”, no qual cartas enviadas
pelas senhoras aflitas com situagdes geralmente relacionadas ao casamento eram respondidas.
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Dedicado as Senhoras Brasileiras, langado pelo francés Pierre Plancher, em Minas
Gerais, no ano de 1827. Poucos anos depois, em 1831, foi lancado em Recife o Espelho

das Brasileiras. Segundo Suelly Dias,

Tais revistas ndo tinham artigos de cunho feminista, o que s6 veio aparecer
em 1852 no Jornal das Senhoras. A leitura por parte das mulheres era pouca,
pois no Brasil, no século XIX, existiam quatro milhdes de brasileiras, isso em
1870, e o numero de alfabetizadas era de 550 mil, ou seja, menos de 14%.
(2003, p.03)

Foi por volta de 1900 que acontecimentos mundiais, como a revolucdo
burguesa e a consolidagcdo do capitalismo, influenciaram na descoberta do potencial de
consumidora da mulher brasileira da classe média. Consumidora “nio apenas de jornais
e revistas, como em essencial dos produtos anunciados por eles” (CABRAL, 2008,
p.02). A mulher, portanto, comeca a assumir novos papéis sociais. Por volta de 1900,
questionamentos timidos quanto & posicdo da mulher de mero “enfeite do lar” tém
inicio. Elas exigiam o direito a alfabetizacdo e ao acesso a educagdo completa, por
exemplo. Aos poucos, discussdes feministas vindas de terras europeias vao se
modelando a realidade brasileira e algumas mulheres se lancam a “tentar desafiar suas
funcdes ditas naturais, ao buscar sua emancipacdo e a realizacdo em outros papéis que
ndo apenas nos de esposa e mie” (MENDEZ, 2007, p.05-06). Apesar disso, a maior
parte da imprensa feminina se mantém firme na veiculacdo de literatura de tom
moralista, consultério sentimental, receitas gastrondOmicas e romances folhetinescos,
atuando como “protagonista na tentativa de normatizar o papel da mulher enquanto
rainha do lar' e de desqualificar o pensamento feminista" (idem).

Da década de 1920 até os dias atuais, a imprensa feminina acompanhou uma
série de mudancgas na estrutura social, no que diz respeito a representacdo da mulher,
aspecto ja discutido no 1° capitulo da presente pesquisa. Nao € nossa intencao detalhar
as caracteristicas especificas da imprensa feminina brasileira década por década, mas
esclarecer, com base em Buitoni (1981), que, como estratégia de sobrevivéncia, ela
adotou posicionamentos editoriais, elementos visuais, linguagem e até passou a abordar
assuntos que melhor se encaixassem no contexto social em que estava/estd mergulhada.

Voltemos, entdo, para a banca de revistas. Em tantas chamadas de capa, a
moda, o conselho, o sexo, a dica, a receita, a sadde. Mulher como tema e mulher como
alvo. E alvo segmentado: ha revistas para mulheres de meia idade, mulheres
adolescentes, “mulheres casadas, solteiras e/ou separadas que desejam viver plenamente

sua sexualidade, mulheres que bordam, tém filhos, costuram, cozinham, que trabalham
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fora, que desejam saber fofocas de astros de tevé, que viajam, enfim assuntos que fazem
parte do atual cotidiano das mulheres” (DIAS, 2003, p.05). Buitoni (1990) comenta que
talvez a imprensa feminina seja a mais eclética de todas, mas sem deixar de explorar

seus trés pilares:

Moda, casa e coragdo. O vestir, 0 morar, o sentir. Apesar de os dois temas
serem ligados a aparéncia exterior — moda e casa constituem um exterior
ainda pouco ligado ao mundo do trabalho. Coragdo é o tema mais interior,
relacionado a subjetividade e ao sentimento. Coracdo € a literatura romantica,
o amor aos filhos, o sexo. Cuidar do corpo — a preocupagdo com a beleza —
faz parte do coragdo, enquanto gostar de si propria, mas também se dirige a
aparéncia exterior. (BUITONI, 1990, p.68)

A tematica ¢ aparentemente branda, inocente, quase neutra. Mas ¢ valido
compreender que, sob tal aparéncia, a imprensa feminina “veicula contetidos muito
fortes” (BUITONI, 1981, p.01), que se relacionam diretamente com questdes mais
abrangentes, como o papel social da mulher ou sua participagdo na economia e na
politica.

A grande imprensa feminina, composta essencialmente por revistas, ¢ um
conjunto de midias cada vez mais ancorado na imagem, no visual. “As fotos de moda,
beleza e decoragdo sao percebidas antes como fantasia, corporificacdo de um ideal a ser
imitado” (BUITONI, 1990, p.19). O culto ao esteredtipo'’ da mulher perfeita. Segundo
Flavia Biroli, este ¢ um recurso fundado em simplificagdes que reduzem a
complexidade das interagdes sociais ¢ “diminuem as variagdes € matizes presentes nas
trajetorias e comportamentos individuais, que se definem e se explicitam em interagdes

e contextos sociais especificos” (2011, p.05). A autora afirma que, dessa forma,

A midia difunde os esteredtipos; a midia, dada sua centralidade na construgéo
do ambiente social contempordneo, colabora para a naturalizacdo dos
esteredtipos ao confirmar cotidianamente determinadas visdes de mundo, em
detrimento de outras. Parte ampla da critica feminista & midia comercial se
encaixa nessa visao, ao analisar a naturaliza¢ao do pertencimento da mulher a
esfera privada e dos arranjos familiares que o justificam e reforcam, assim
como o destaque dado ao corpo e a aparéncia fisica das mulheres. (p.03)

Outra caracteristica marcante da imprensa feminina ¢ a constante busca pela
novidade. O penteado para a ocasido, a roupa da estacdo, o término do namoro da

modelo fulana com o cantor cicrano. A novidade que vende, mas que — ao contrario dos

"De acordo com BIROLI (2011), "E possivel compreender os esteredtipos como dispositivos cognitivos
que facilitam o acesso a novas situagdes ¢ informagdes. Isso significa que equivalem a categorias que
definem padrdes de aproximacdo e de julgamento que orientam a leitura do novo a partir de referéncias
prévias” (p.04).
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preceitos jornalisticos — geralmente ndo tem uma dimensdo temporal bem demarcada.

Sobre isso, Buitoni (1990) afirma que

A fim de parecer sempre atual, usa-se o novo. O atual pressupde uma relagéo
de presenca efetiva no mundo historico. O atual pode ser descoberto ou
estimulado, mas ndo pode ser criado. (...) Bem trabalhada, a novidade é uma
qualidade capaz de revestir qualquer objeto. A ancoragem temporal desloca-
se para uma relagdo mental: a revista (ou a industria, a publicidade) inventa
um modismo que logo ¢ apresentado como o que existe de mais ‘atual’.

(p.13)

A minima ligagdo com o momento atual. Detecta-se a presenca maci¢ca do
que, no jornalismo, chama-se pauta fria, aquelas matérias que sdo produzidas, mas ndo
possuem data certa de publicacdo. Ou, como Buitoni (1981) prefere utilizar, a pauta
perene: “Dentro dos assuntos que ela abarca, existem topicos que sdo repetidos todos os
anos, da mesma maneira, com um ligeiro verniz de novidade” (p.137). Se for publicada
no verdo desse ano, tudo bem. Se for publicada no verdo do ano que vem, tudo bem
também. E essa forma de abordagem e sele¢do de assuntos acaba por distanciar o
publico — no caso, a mulher leitora — do que ¢ concebido como genuinamente atual.
Segundo Buitoni (1981), essa relacdo vem criando — desde a primeira publicacdo
destinada as mulheres até as veiculadas nos dias de hoje — o idealizado “mundo da
mulher”, no qual ela se identifique e encontra um lugar para ficar, sem sair (p.04-05).

Para a autora Constantina Xavier Filha, os textos contidos na grande
imprensa feminina sio uma espécie de dispositivo pedagégico'® de subjetivacido para as
leitoras.

Os textos da imprensa feminina informam, interagem, dialogam, instigam a
reflexdo porque sdo constituidos de enunciados prescritivos e normalizadores
do que ¢é considerado ideal para a vivéncia da feminilidade. A imprensa
feminina representa também uma espécie de instincia educativa porque (...)
expressa os discursos vigentes e legitimados num contexto sdcio-historico.
(2010, p.40)

Alguns elementos da linguagem utilizada na imprensa feminina, ainda
segundo Xavier Filha, estdo estreitamente relacionados com a func¢do pedagdgica que
lhe cabe. As receitas, por exemplo. E ndo somente a gastrondmica. Receitas de como se
manter jovem, como agradar seu parceiro sexual, como educar seu filho, como se vestir

bem. O jornalista, entdo, passa a palavra para um especialista no assunto, que tem mais

8Xavier Filha utiliza o conceito de dispositivo com base em Michel Foucault: “Por dispositivo, o autor
entende: um conjunto decididamente heterogéneo que engloba discursos, instituigdes, organizagdes
arquitetonicas, decisdes regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos,
proposicdes filosoficas, morais, filantropicas [...] o dito e o ndo--dito sdo elementos do dispositivo. O
dispositivo ¢ a rede que pode estabelecer-se entre esses elementos. (FOUCAULT, 1993, p. 244)"
(XAVIER FILHA, 2010, p.39).
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propriedade para “conversar diretamente” com a leitora. Com o auxilio desse elemento,

a receita fica mais convincente.

Fundamentados em apropriagdes de conhecimentos cientificos, os enunciados
pretendem ndo sé informar, mas também convencer sobre algo, apesar de a
linguagem ser amistosa e mascarar esse intento. O dispositivo pedagogico da
imprensa feminina mediada por enunciados de especialistas, ou do saber da
ciéncia, tem por objetivo educar. (XAVIER FILHA, 2010, p.40-41)

J4

Outro elemento de linguagem peculiar das revistas femininas € o uso
recorrente da segunda pessoa, o “voc€”. Para Xavier Filha, a coloquialidade, o tom
intimista apresentado “se assemelha mais a um didlogo entre a ‘revista’ e a leitora”
(2010, p.36). Assim como as receitas, a autora também vé tal estratégia de linguagem
como uma espécie de dispositivo pedagogico do publico-alvo, quando afirma que
"Passando a ideia de intimidade, [as revistas femininas] revestem-se de poder para dizer
algo que esta ligado a conduta das leitoras” (2010, p.36). O “voc€” sugere uma conversa
entre amigas. Xavier Filha continua o raciocinio afirmando que "Ensinando como uma
amiga, aconselhando como alguém intimo, (...) o conteudo da revista feminina torna-se
muito mais proximo das mulheres" (2010, p.37). Buitoni se posiciona de maneira mais

ofensiva quanto ao sugerido “papo de amiga”:

Esse jeito coloquial, que elimina a distancia, que faz as ideias parecerem
simples, cotidianas, frutos do bom senso, ajuda a passar conceitos, cristalizar
opinides, tudo de um modo tdo natural que praticamente ndo ha defesa. A
razdo nao se arma para uma conversa de amiga. Nem ¢é preciso raciocinar
argumentos complicados: as coisas parecem que sempre foram assim. (...)
[Aproximar-se da leitora como uma “amiga” €] uma verdadeira armadilha
linguistica para apanhar despreparado e espirito das mulheres. (1981, p.125)

A autora segue afirmando que tal estratégia discursiva, com esses ares de
conversa despretensiosa, unindo-se a grande variedade de temas abrangidos, sem, ao
mesmo tempo, fugir dos “tradicionais do mundo da mulher” e a constante veiculagao de
pautas frias/perenes demonstra que “A imprensa feminina informa pouco, mas forma
demais” (BUITONI, 1981, p.141).

Opinativo, normativo, didatico, dissertativo, tal discurso nao poderia versar
sobre mulheres determinadas, individualizadas, com nome, profissdo,
personalidade propria. (...) A mulher é pasteurizada, universalizada, em nome
do consumo. (idem)

Ao nos propor a analisar as caracteristicas da imprensa feminina, nao
podemos deixar de lado sua relagdo com a sociedade do consumo. Como vimos
anteriormente, a mulher brasileira se insere como consumidora em potencial a partir de
meados da década de 1900, mas ¢ a partir dos anos 1960 que essa possibilidade passou a

ser mais vastamente explorada pela grande imprensa feminina. Além de comprar a
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revista ilustrada ou a fotonovela, percebeu-se que elas passaram a comprar os produtos
ilustrados em reclames de suas paginas. “Mais paginas a cores, mais ‘reportagens’ de
moda, matérias ensinando a comprar melhor eletrodomésticos, etc. etc.: o projeto
editorial de cada veiculo dirigido as mulheres tem em vista o consumo, em primeiro
lugar” (BUITONI, 1981, p.93). A funcdo econdmica da grande imprensa feminina, a
partir de entdo, torna-se marcante. Para Buitoni, isso causou consequéncias na propria
organizagao social, ao correlacionar-se com fungdes mais abrangentes: “(...) A imprensa
de instrumento de identificacdo e de pertinéncia social — a feminina ajuda a leitora a se
identificar com o mundo proposto, do mesmo modo que a coloca numa determinada
classe social” (1981, p.141).

Atualmente, vemos edi¢des apinhadas de antincios. Segundo Buitoni (1990),
“(...) muitas das matérias sdo planejadas em fun¢do de um esquema publicitario
subjacente” (p.63), fazendo com que as revistas mais parecam catalogos de fabricantes.
Em contraste com uma espécie de ciclo vicioso mercantil'® que constréi entre mulher-
publico e produtos diversos, estd presente, na grande imprensa feminina, uma apologia a
mulher independente, livre, trabalhadora e antenada. Para Pietra Méndez, essa nova
abordagem adotada, a que supostamente contempla a emancipacdo das mulheres, ¢ uma

estratégia discursiva de manté-las conectadas a sociedade de consumo:

(...) A mulher é vista ndo como sujeito de agdes e mudangas capaz de
construir novas relagdes sociais, mas como elemento da sociedade capitalista
enquanto geradora de renda e usuaria de mercadorias e servigos. Para cumprir
esse novo papel social, os meios de comunicagdo propagam a idéia de mulher
emancipada, bem-sucedida no mercado de trabalho, mas que, a0 mesmo
tempo, ndo abriu mao de sua feminilidade. Essa feminilidade, no entanto, é
compreendida como um conjunto de atitudes e praticas sociais que podem ser
resumidas pelo trindmio esposa-mée-profissional, ndo necessariamente nessa
ordem. Na atualidade, percebe-se que a imprensa brasileira regozija a mulher
que consegue cumprir perfeitamente esse papel. (2007, p.16-17)

Para Buitoni (1981), nessa perspectiva de fazer mercado, a imprensa
feminina acaba refletindo uma espécie de hedonismo individualista.

Prazer de descansar, de dangar, pintar, comer, comprar... Prazeres para os
cinco sentidos, sempre uma visdo individualista. (...) O individualismo, o
isolamento egoista, o prazer como sentido de vida. Eis a nova mulher, antiga
por dentro, nova por fora (...). (1981, p.115)

Partindo dessa ideia, a autora defende que a sensa¢do de intimidade

construida entre revista e leitora e a insistente defesa de um individualismo consumista

YQuanto a essa espécie de “ciclo vicioso mercantil”, Buitoni (1981) comenta que “O circuito estd
fechado: o conteudo vende a revista para a leitora (ou a atrai) e a editora vende a leitora para o
anunciante” (p.105).
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“anestesia” as mulheres quanto aos conflitos sociais, minimizando-os frente aos
“conflitos intimos”. “Transferindo a solu¢cdo de maior parte da esfera publica para a
privada, as revistas contribuem para refor¢ar o pessoal em detrimento do social”
(BUITONI, 1990, p.69). Defende, portanto, que ha uma despolitizacdo por parte da
grande imprensa feminina. Mas, até agora, contemplamos em nossa pesquisa um matiz
bem especifico da enorme gama de veiculos impressos voltada para o publico feminino.
Nao podemos, no entanto, nos fecharmos na ideia simplista de que a imprensa feminina
apenas futilizou e mercantilizou as mulheres, desde sempre?®. Facamos, a partir de
agora, um levantamento bibliografico referente a parte da imprensa feminina que, longe
de ser “apolitica”, vem impulsionando discussdes sociais acerca da emancipagdo das

mulheres.

3.4. Imprensa Feminista

Desde seus primeiros passos, ndo ¢ estranha a imprensa feminina brasileira
a defesa dos direitos a cidadania das mulheres. Logo no século XIX, tivemos mulheres a
frente de jornais emancipacionistas defendendo causas como o direito das brasileiras a
instru¢do completa. Segundo Buitoni (1981), os mais expressivos veiculos de
comunicacao brasileiros a trazer esses ideais do século XIX foram O Sexo Feminino
(1875) e A Familia (1889). Apesar de conter ideias mais contestadoras, a autora
comenta que os jornais feministas da época ndo eram muito diferentes do restante da
imprensa feminina. “Todos traziam literatura, moda, entretenimento. Os Orgaos
feministas nao deixavam de lado a distragdo, conseguindo, deste modo, garantir a
simpatia do publico” (BUITONI, 1990, p.53).

Mas ¢ a partir do século seguinte que a imprensa feminina mais
reivindicatoria ganha for¢a e nimeros. Apds conquistas como a do voto feminino em
1932, o movimento feminista busca o seu espago de debate nas paginas do que Karina
Woitowicz denomina de “midia alternativa feminista” (2008, p. 08). Os anos 1970-

1980, para Buitoni (1990), representaram uma espécie de apogeu da imprensa feminista

2F valido resgatar a afirmativa de XAVIER FILHA quanto a ndo passividade das mulheres leitoras diante
do discurso da imprensa feminina: "(...) ndo se percebe ou se concebe a leitora da imprensa feminina
como pessoa passiva e sem capacidade de raciocinio ou de senso critico. A contestacdo, a negagao das
ideias expressas, o repudio, dentre tantas outras formas de se posicionar diante dos varios ensinamentos
repassados pelas mais diversas instancias educativas, também sdo possibilidades de interagir com os
discursos veiculados, eis mais um dos elementos que compdem o dispositivo pedagdgico produzido pela
imprensa em questdo. O que se enfatiza ¢ que todas essas formas de atuar e produzir conhecimento sobre
o mundo e sobre si mesmo/a estdo permeadas por questdes de poder, que acabam por constituir varias
formas de vivenciar a feminilidade e a sexualidade" (2010, p.37).
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no Brasil, “Decorréncia das contradicdes urbanas e sociais aumentadas pelos anos de
ditadura. Até entdo, havia uma ou outra manifestacdo feminista, mas sempre dentro da
grande imprensa” (p. 54). Os jornais Brasil Mulher, Nos Mulheres e Mulherio, editados
e distribuidos entre 1976 e 1983, foram os mais expressivos, por darem ‘“cobertura a
assuntos até entdo desprezados pela grande midia. Periferia, sindicatos, creche, direitos
trabalhistas da mulher, custo de vida eram pontos importantes na pauta” (BUITONI,
1990, p.55).

Esta nova forma de contemplar as mulheres ¢, entdo, diferenciada do
modelo tradicional. Buitoni conceitua: “(...) Imprensa feminina ¢ aquela dirigida e
pensada para as mulheres. A feminista, embora se dirija a0 mesmo publico, se distingue
pelo fato de defender causas™ (1990, p.16). Enquanto a grande imprensa feminina se
focava no visual, na imagem, nas cores, nas revistas, a imprensa alternativa feminista
era veiculada em jornais, que, na maioria das vezes, contavam com uma estrutura de
produgdo e distribuicdo precaria. “Muitas vezes de forma artesanal e com poucos
recursos, estes veiculos eram publicados com o firme proposito de divulgar a causa
feminista, dentro e fora do movimento" (WOITOWICZ, 2008, p.13).

Para Buitoni (1981), a proposta da imprensa alternativa feminista também
destoa da imprensa feminina geral quanto ao publico-alvo. Enquanto as grandes
revistas, por questdes econdmicas e mercantilistas, buscam a atencdo de mulheres de
poder aquisitivo compativel ao nivel dos produtos que anunciam, a imprensa feminista
se propoe a:

Discutir os problemas femininos e também de popularizar a linguagem a fim
de atingir as classes baixas. Nem todas as colaboradoras tinham formagéo
universitaria, nem eram todas jornalistas. (...) De qualquer modo, essas
publicagdes comegaram a dar cobertura a assuntos até entdo desprezados pela
grande imprensa. Carestia, sindicato, salarios e direitos trabalhistas da
mulher, alimentagdo, terrenos clandestinos e outros. Mesmo os temas
tradicionais, como criangas, recebiam um enfoque, um ponto de vista mais
feminino e consciente (BUITONI, 1981, p.117)

Nao escapa ao debate feminista as consequéncias e causas de uma “logica
impulsionadora da cultura do consumo e de imagens estereotipadas da mulher”
(WOITOWICZ, 2008, p.06) na grande imprensa. Utilizando da prépria voz, a imprensa
alternativa feminista brasileira passa a “langar criticas ao tratamento de determinadas
questdes e a propagagdo de valores de uma ideologia hegemoénica que refor¢a a
desigualdade entre homens e mulheres” (idem). Leila Barsted (apud. WOITOWICZ,

2008, p.16) comenta que tais veiculos de comunicacdao “se apresentam inseridos numa
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estratégia de educacdo do movimento feminista, de recriacdo da identidade social da
mulher e de resgate de nossa historia.” (BARSTED apud. WOITOWICZ, 2008, p.16).

A critica feminista — presente em seus veiculos de comunicagdo, inclusive —
a grande imprensa feminina é, portanto, segundo Woitowicz (2008) a negagdo as vozes

das mulheres como seres sociais:

A necessidade de uma imprensa feminista propria colocou-se, assim, a partir
da consciéncia de que os meios tradicionais de comunicacdo, esfera de
atuacdo dos donos do poder, e at¢é mesmo alguns setores da imprensa
alternativa, ou ignoram a mulher, ou reforcam os esteredtipos
discriminatérios a seu respeito, ou a manipulam enquanto objeto de
consumo-consumidora. Ou seja, negam a existéncia de um falar feminino e,
portanto, de uma mulher sujeito de sua fala e de seu desejo. (p.10)

Tendo em vista que os jornais e revistas de cunho feminista refletem — e

reverberam — o discurso do referente movimento social,

E possivel pensar a midia alternativa feminista como um lugar de resisténcia
e constru¢do de identidades (...). Assim, ao inserirem as praticas
comunicativas como mecanismos de ac¢do politica, os grupos feministas
brasileiros reconhecem a importancia de criar canais contra-hegemonicos,
capazes de produzir discursos contrastantes e legitimar direitos ainda ndo
conquistados pelas mulheres. (WOITOWICZ, 2008, p.14)

Até agora, tivemos contato com uma gama de conceitos que especificam
historia e caracteristicas da imprensa feminina, de um lado, e da chamada imprensa
alternativa feminista de outro. Cada qual com suas fungdes, intencdes e ideologias.
Alguns autores, porém — por vezes, 0s mesmos que nos serviram de base para tragar tais
distingdes —, esclarecem que essa divisa imagindria tragada entre imprensa feminina e
imprensa feminista nem sempre € tdo nitida. Em ambas, mulheres sdo o publico e o
assunto principal. Tematicas se entrelagam. Vejamos, entdo, como se d4 o didlogo entre

esses dois discursos aparentemente opostos entre si.

3.5. Imprensa Feminina e Imprensa Feminista em dialogo

Um didlogo complexo, que divide autores quanto aos seus aspectos
positivos e negativos. Comecemos langando um questionamento-chave feito por Buitoni
(1990), ao se deparar com toda a critica negativa a abordagem dada ao conteudo
presente nos veiculos de comunicacdo femininos tradicionais: “Mas uma imprensa que
tem mais de duzentos anos e atinge milhdes de leitoras ndo reunird varios pontos
defensaveis?” (p.11). Segundo Eugénia Cabral, o surgimento da imprensa feminina no
pais “respondeu a uma necessidade da burguesia de elevar o nivel das mulheres de
sociedade e a necessidade das mulheres de exprimirem suas queixas e reivindicagdes”

(p.05). Pode-se enxergar além do cunho “pedagodgico” presente nesses primeiros
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exemplares de revistas femininas. Temas referentes ao “universo feminino” vinham
imbuidos, ainda que de forma discreta e pouco impositiva?!, de campanhas pelos

direitos das mulheres.

Inicialmente direitos simples, tdo elementares que, talvez, hoje ndo se
consiga enxergar a amplitude do que elas queriam e pelo que lutavam. O
direito de receber instru¢do completa e educacdo superior de forma digna, o
direito de exercer profissdes quaisquer que desejassem, o direito de ler e
escrever e, mais tarde, o direito ao voto (CABRAL, p.04-05)

A partir dos anos 1960, quando ja se discutia abertamente sobre as
condi¢des das mulheres no Brasil e no mundo, em busca do fator novidade, a imprensa
feminina inseria em suas paginas, segundo Méndez, aspectos do feminismo “que lhes
eram interessantes para transforma-lo em um produto mercadologico" (2007, p.17).
Buitoni — a mesma que langa o questionamento referente aos pontos defensaveis da
imprensa feminina — posiciona-se, quanto ao “empréstimo” de aspectos feministas em

paginas “femininas” da década de 1980, da seguinte forma:

Divulga-se o feminismo porque estd na moda - mais uma que veio dos paises
desenvolvidos - € ndo porque se pretende defender os direitos da mulher ou
promover transformagdes em nosso contexto social. O feminismo esta nas
paginas da imprensa feminina como estd a discoteca, o [sic]
homossexualismo, a malha colante, as estatuas chinesas, o bambu, que agora
virou cana-da-india. Apenas um signo a mais da modernidade de aparéncia.
(1981, p.133)

Seguindo a mesma linha de pensamento, Méndez fala da presenca de um
feminismo pasteurizado na grande imprensa feminina que “contribuiu para edificar uma
nova imagem da mulher, aparentemente independente e livre, porém, condenada a ser —
no maximo — sujeito da sociedade de consumo” (2007, p.17).

A imprensa feminista, por sua vez, também apresenta certos pontos em
comum com a grande imprensa feminina. No topico anterior, falou-se das inteng¢des
iniciais do movimento feminista de se dirigir, através de suas publicagoes, as classes
menos abastadas. Apesar disso, as causas e ideias do movimento ndo deixaram de

alcangar o publico para o qual a imprensa mercadoldégica feminina se dirige:

Fora da imprensa ideologica, os jornais eram utilizados para entretenimento,
trocas de ideias ¢ informacdes entre as classes. Os periddicos feministas
comecgaram a levar as mulheres, em sua maioria de classe alta e média, a
repartirem experiéncias e organizarem suas reivindicagoes (CABRAL, p.04)

A questdo da temdtica da imprensa feminista € outro ponto a ser

considerado. Nao s6 de artigos “revoluciondrios” sdo compostas as publicacdes

2 Xavier Filha fala da presencga discreta do discurso feminista na grande imprensa feminina, ainda que
houvesse o “medo, por parte da revista, em se intitular como ‘feminista’, ou mesmo de incitar a um
levante o publico de leitoras” (2010, p.04-05).
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declaradamente feministas. Além de trazer questionamentos relacionados aos direitos
das mulheres, violéncia doméstica, espaco na politica, etc., revistas como Nos Mulheres
e Mulherio — ja extintas — e Estudos Feministas e Mdtria — ainda em circulacdo e com
versdo para acesso online — debatem também alguns temas comuns na grande imprensa
feminina, como maternidade, mulheres no mercado de trabalho, sexualidade. O grande

diferencial estd na abordagem, na perspectiva dada ao assunto e na linguagem utilizada.
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4. Analise dos editoriais da Revista Matria

4.1. Metodologia

A partir do levantamento bibliografico elaborado nos dois primeiros
capitulos, faremos uma andlise do discurso da Revista Matria, langcada pela
Confederacdo Nacional dos Trabalhadores em Educag¢do (CNTE). O objetivo € tentar
compreender como a tematica de género e a representacdo da mulher sdo abordadas e
construidas na publicagao.

Ja vimos no capitulo 2, que o discurso possui diferentes conceitos e
representa a forma com que um sujeito ou um grupo expressam suas identidades e
relagdes com o outro no contexto social em que estdo situados, mas retomemos
rapidamente o assunto para inserir o conceito de Antonio Chizzotti (2006), que diz que,
na pesquisa, a Analise do Discurso “¢ andlise de um conjunto de ideias, um modo de
pensar ou um corpo de conhecimentos expressos em uma comunicagdo textual ou
verbal, que o pesquisador pode identificar quando analisa um texto ou fala” (2006,
p-120). A Andlise do Discurso ndo restringe a producao discursiva ao que estd explicito
pelas palavras, mas também no contexto em que essa producdo se deu/se da. Portanto,

tracaremos a seguir o perfil da Revista Matria e a contextualizac¢do de sua criagao.

4.2. Revista Matria — Historia e Contexto

A CNTE publica a Revista Matria desde o ano de 2003. A periodicidade ¢é
anual: a revista sai a cada dia 8 de margo, data em que ¢ comemorado o Dia
Internacional da Mulher. As onze edigdes langadas até o ano de 2013 foram elaboradas
pela Secretaria de Relagdes de Género da entidade. A Revista Matria traz reportagens,
artigos cientificos, artigos de opinido e entrevistas que contém historias de vida, dados
concretos e informagdes acerca da presenca e atuacdo das mulheres em varios setores
sociais, como no meio artistico, econdmico, politico, além de levantar questdes quanto a
violéncia e a discriminacao contra as mulheres ainda existente no Brasil.

Para compreendermos a relagao entre a tematica especifica da publicagdo e
a organizag¢do sindical que a produz, tragamos um breve historico e o quadro politico e
social da CNTE. No Brasil, os trabalhadores em educagdo comegaram a se organizar em
associacdes a partir de 1945. Em 1960, foi fundada a primeira grande associacdo de

educadores do pais, a Confederacdo dos Professores Primarios do Brasil (CPPB).
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Dezenove anos depois, devido a alteragdes estatutarias e a aproximagao de professores
secundarios ao movimento, a CPPB virou simplesmente Confederacao dos Professores
do Brasil (CPB). No periodo entre 1982 ¢ 1988, em que o pais estava vivendo um
processo gradual de redemocratizagdo, a CPB se consolidou como entidade sindical
federativa e ferramenta fundamental de organizacao dos docentes brasileiros. Em 1988,
filiou-se a Central Unica dos Trabalhadores (CUT)2. S6 no ano de 1990, apés um
congresso que objetivava unir as federagdes relacionadas a docéncia numa mesma
entidade nacional, a CPB passou a se chamar CNTEZ2,

A luta setorial organizada pela CNTE se pauta na valorizacao especifica dos
trabalhadores em educacdo, como o enfrentamento a multipla jornada de trabalho, a
mobilizacao pela profissionalizagdo e pelo piso salarial profissional nacional. A entidade
também atua em questdes menos especificas da categoria, mais voltadas a sociedade de
um modo geral. Algumas dessas pautas sao a mobilizacao pela garantia dos direitos
sociais e pela ampliacdo dos espacos de cidadania. PGe em discussdo temas como
reforma agraria, exploracdo do trabalho infantil, racismo e — vide a tematica da propria
Revista Matria — opressdo de género.

Segundo dados disponiveis no site oficial da CNTE (www.cnte.org.br),
acessado em 03/11/2013, mais de 80% dos sindicalizados na entidade sao mulheres.
Diante desse quadro, a CNTE, através de seu estatuto, atribui fungdes especificas a
Secretaria de Relagdes de Género. Dentre as principais atribui¢des, estd a de coordenar
e desenvolver atividades pertinentes as relacdes de género dos trabalhadores em
educagdo. O objetivo desse setor da entidade, portanto, ¢ envolver a entidade na luta

pela emancipacdo e resguardo dos direitos das mulheres brasileiras.

2A Central Unica dos Trabalhadores (CUT) foi fundada em 28 de agosto de 1983, na cidade de Sdo
Bernardo do Campo, Sdo Paulo, em meio ao cendrio repressivo da Ditadura Militar brasileira, que se
estenderia até 1985. O sindicato se baseia na defesa dos interesses da classe trabalhadora brasileira,
organizando e conduzindo sua luta em prol de melhores condi¢des de vida e trabalho. Segundo o perfil
institucional da Central, disponibilizado no site oficial, os marcos estratégicos da entidade sdo: o
fortalecimento da democracia, o desenvolvimento com distribuicao de renda e valorizagdo do trabalho. "A
luta pela universalizacao dos direitos, bandeira histdrica, ¢ cotidianamente reafirmada com a participagdo
ativa da Central na constru¢do de politicas publicas e afirmativas de varios setores e segmentos da
sociedade, com destaque para mulheres, juventude, pessoas com deficiéncia fisica, saude, combate a
discriminagdo racial, idosos, entre outras.” (disponivel em: <http://cut.org.br/institucional/38/historico>.
Acessado em: 06/11/2013). Atualmente, a CUT ¢é a maior central sindical do Brasil e da América Latina e
a 5* maior do mundo, contando com 3.806 entidades filiadas - dentre elas, a CNTE - e cerca de 7 milhdes
e 900 mil trabalhadoras e trabalhadores associados.

2 Atualmente, a CNTE tem sede em Brasilia, conta com 44 entidades filiadas e mais de um milhdo de
sindicalizados. (Dados disponiveis em: <http://www.cnte.org.br/index.php/institucional/a-cnte.html>.
Acessado em: 05/11/2013.


http://www.cnte.org.br/
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Desde o ano 2000, a CNTE trabalha na producdo de material grafico
informativo ligado a questdes feministas. Antes de projetar a Matria, a entidade
distribuia aos sindicatos filiados, no Dia Internacional da Mulher, um cartaz e uma pasta
com textos soltos sobre temas como violéncia, questdo de género e igualdade de
oportunidades. A partir de 2001, quando a agéncia Frisson Comunica¢ao assumiu a
conta da CNTE, foi proposta a ideia de transformar essas pegas soltas numa publicacdo
s0, para que o debate fosse contemplado de forma mais organizada, com o devido
destaque e a base de uma producdo verdadeiramente jornalistica. O ano de 2003 foi o
primeiro do governo Lula, em que houve um fortalecimento de politicas publicas
voltadas para questdes sociais. Houve também um forte favorecimento de organizagdes
sindicais, como a CUT — e, consequentemente, a CNTE —, vinculadas ha muito tempo
ao Partido dos Trabalhadores (PT). Surge, entdo, nesse contexto politico, a Revista
Mitria, como um produto concreto da relagdo entre a entidade sindical e as questdes
sociais referentes a discussdo de género. Seu projeto grafico, além da redagdo e edicao,
¢ feito, desde entdo, pela Frisson Comunicagao.

Atualmente a revista é coordenada pela propria secretdria de Relagdes de
Género da CNTE, Isis Tavares Neves, e tem como jornalista responsavel Katia Maia. A
tiragem de cada edi¢do ndo ¢ fixa. Apresentou, até a edicdo mais atual, uma variagdo de
10 mil a 27 mil exemplares. Isso porque a CNTE financia integralmente apenas 10 mil
exemplares, sendo a eventual tiragem extra encomendada e financiada pelos sindicatos
filiados a CNTE. A revista nio ¢ vendida em bancas e livrarias. E enviada para os
sindicatos filiados, que, por sua vez, enviam-na gratuitamente para escolas publicas e
entidades governamentais ligadas a politicas publicas para as mulheres e educagdo de

todo o pais.

4.3. Analise dos editoriais

Ao selecionar as duas primeiras e as duas ultimas edi¢des da Revista Matria
— publicadas em 2003, 2004, 2012 e 2013 — sera feita a andlise dos elementos
discursivos textuais dos editoriais. A inten¢do ¢ demonstrar os caminhos da construcao
de sentido das representagdes do feminino produzidos pela Revista Matria, de modo a
sensibilizar o leitor a um olhar diferenciado sobre a mulher. O recorte de tempo que
selecionamos para elaborar a analise permite o vislumbre amplo de conexdes, possiveis
rupturas e/ou mudangas nos discursos ideologicos imbricados na linha editorial da

revista.
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24 a maior

Além da Matria, a CNTE j4 publicara artigos cientificos e livros
parte deles de carater académico e diretamente voltado para educadores e coordenadores
pedagogicos. Longe de enquadrar o “preceito jornalistico” da objetivagao, da isengao,
dogmatizado pelo jornalismo norte-americano, a Revista Matria, logo no editorial da

primeira edigdo, apresenta posicionamento € objetivos bem definidos:

Esta revista (...) tem dupla funcdo: informativa e educativa. Desta vez,
procuramos dar um carater jornalistico & peca, a fim de aproxima-la da
realidade de um publico que ndo circula nos espagos de engajamento politico;
ao mesmo tempo em que mantivemos a vertente académica tradicional, de
modo a permitir que os dados factuais possam ser analisados a luz do
pensamento feminista moderno (Revista Matria, 2003, p. 01)

Portanto, analisar os editoriais ¢ essencial para compreender como se
compde o engajamento da CNTE com a tematica de género proposta pela revista.
Segundo Jos¢é Marques de Melo, “Editorial ¢ o gé€nero jornalistico que expressa a
opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior repercussdo no momento” (2003,
p.103). Sendo a CNTE uma entidade de grandes propor¢cdes numéricas de
sindicalizados e organizacdo interna bem definida, muito mais do que simplesmente
divulgar “a opinido do dono”, o objetivo dos editoriais da Revista Matria ¢ mostrar o
que se quer fazer crer que seja parte da identidade do sindicato, isto €, editoriais sdo
refor¢os identitarios. Novamente em Melo (2003), o discurso do editorial “constitui uma
teia de articulagdes politicas e por isso representa um exercicio permanente de equilibrio
semantico. Sua vocacdo ¢ a de apreender e conciliar os diferentes interesses que
perpassem sua operacdo cotidiana” (p.104). Como ja foi mencionado, mulheres sdo a
grande maioria no quadro de sindicalizados da CNTE. Os editoriais da Matria, portanto,
sdo construidos no sentido de ampliar a identificacdo da entidade com lutas politicas
que vao além das reivindicacdes da categoria profissional que representa.

Os dois editoriais mais antigos — das edi¢cdes de 2003 e 2004 — e os dois
mais atuais — das edi¢des de 2012 e 2013 — desempenham, de formas diferentes, o papel
de evidenciar ao leitor o alto nivel de engajamento da CNTE com a questdo de género e
as demandas das mulheres por espaco e respeito na sociedade. O primeiro ¢ assinado
por “Diretoria CNTE”, o segundo ndo apresenta assinatura, € nos dois mais recentes

consta a autoria “Diretoria Executiva da CNTE”.

24 Alguns livros publicados pela CNTE: "Identidade Expropriada: Retrato do Educador Brasileiro",
"Retrato da Escola no Brasil" e "Dois séculos de atraso", todos disponiveis para visualizagdo no site da
entidade.
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Os quatro editoriais em estudo apresentam palavras e expressoes-chaves que
constroem um discurso de refor¢o a concordancia da entidade com ideais feministas.
Nas edi¢des de 2003, 2004 e 2012, as mais recorrentes sao “igualdade” e “justica”. A

seguir, em quantidade:

Editorial de 2003

Palavra ou expressao-chave | Quantidade de apari¢cdes no texto
"lgualdade” 3 vezes
"De modo igualitario" 2 vezes
"Justica" 2 vezes

Editorial de 2004

Palavra ou expressao-chave Quantidade de apari¢oes no texto
"Igualdade" 3 vezes
"Luta contra as desigualdades" 1vez
"Mundo justo" 1lvez

Editorial de 2012
Palavra ou expressdao-chave | Quantidade de apari¢des no texto

"lgualdade" 5 vezes

"Justica" 2 vezes

No editorial de 2013, a revista Matria abriu mao dessas duas palavras-
chaves positivas mais recorrentes e utilizou trés outras que também possuem carga
semantica de forte ligacdo com o feminismo moderno: “autonomia”, “poder” e
“respeito”. E necesséario salientar que fazer uma triagem quantitativa das palavras e
expressoes-chaves ndo significa indicar exatamente o que elas representam no texto
como um todo. O significado dessas palavras e expressdes se define em um contexto
expressivo.

Os editoriais dos primeiros dois anos da Revista Matria sdo uma espécie de
apresentacao nao restritamente do exemplar aos quais fazem parte, mas da proposta da
publicagdo como um todo. Os editoriais de revistas apresentam caracteristicas diferentes
dos de jornais. Segundo Maria Helena Vieira (2009): “Nos editoriais de jornais,
verifica-se o posicionamento sobre determinada questdo politico social ou econdmica
em destaque no momento, € espera-se conseguir adesao do leitor ao ponto de vista da

instituicao” (p. 119), enquanto que, nos editoriais de revistas, além de se posicionar
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quanto a assuntos inseridos em tempo e espago contextuais, o enunciador incita o leitor
a ler as matérias do interior da revista. “Para atingir esse objetivo, o enunciador faz uma
apresentacao dos assuntos e tece ligeiros comentarios, na tentativa de provocar uma
reacdo no leitor” (VIEIRA, 2009, p.119).

Nos textos de 2003 e 2004, algumas palavras-chave de carga negativa
também compdem o discurso feminista que a revista se propde a construir. Carga
negativa no sentido de representarem realidades a serem categoricamente combatidas no
seio da sociedade e, consequentemente, discutidas na propria revista. No editorial de
2003, “intolerancia”, “desigualdade”, “preconceito” e “sexismo” — esta aparecendo duas

vezes no texto — cumprem esse papel. J4 no editorial de 2004, “opressdo” e

“discriminacao” se fazem presentes.

4.3.1. Editorial de 2003

E um texto que demonstra, em diversos aspectos, ter a funcdo primordial de
apresentar a revista recém-langada. Logo no primeiro paragrafo, o nome da publicagdo ¢
explicado: “Matria. Complemento e antitese de patria. Patria, de pai; Matria, de mae.
Patria da moeda e da espada; matria da inclusdo e da igualdade. Este ¢ o verdadeiro
sentido da luta da mulher pela igualdade de direitos.” (MATRIA, 2003, p.01). Trata-se
de um discurso contra-hegemodnico, em que a mulher ¢ apresentada como o oposto do
homem detentor do poder, representado na Patria, na na¢ao. No decorrer do texto, o
autor faz diversas referéncias baseadas na ideia de maternidade, de mulher-mie. No
titulo do editorial, inclusive. “Matria amada”. Ndo somente uma revista chamada Matria
a ser amada, mas também um pais-Matria que resguarde a igualdade de direitos entre
géneros. Outra referéncia surge no primeiro paragrafo do corpo do texto: “Fazer com
que o mundo seja um lugar onde, como no corag¢do de uma mde, todos tenham espaco
(...)” (MATRIA, 2003, p.01. Grifo nosso). Utiliza-se do senso comum que versa que
“em coragdo de mae sempre cabe mais um”. Mais a frente, fala-se dos ‘“valores

maternais universais”:

Uma piada bastante popular entre adolescentes diz que ‘mae ¢ tudo igual, s
muda de enderego’. H4 uma certa verdade nisso: o reconhecimento de que os
valores identificados como “maternais” sdo universais. Se assim sdo, entdo o
destino da humanidade s6 tem a ganhar na medida em que incluir a
participagio da mulher, de modo igualitario (...) (MATRIA, 2003, p.01)

Novamente, recorre-se a0 senso comum para cumprir com o “tema” dado ao

editorial: a mulher como género que gesta, gera, ensina e d4 carinho, tudo isso de forma
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natural e evidente. Tendo isso em vista, deixa-se claro que a publicagdo, que ¢
declaradamente guiada pelo pensamento feminista moderno, ndo se recusa a tratar de
temas — como a maternidade e a gestagdo — que também sdo pautados por revistas da
chamada grande imprensa feminina. E, no caso da maternidade, o tema ¢ priorizado de
tal forma que virou a justificativa do nome da revista.

Apesar da exaltagdo a condig¢@o natural da mulher de ser humano que gera,
os editoriais da revista Matria tratam de ressaltd-las como componentes essenciais da
vida social. Como texto basicamente introdutério e explicativo, o editorial da primeira
edicao traz o posicionamento claro da revista quanto a participagdo das mulheres na

sociedade e quanto as suas caracteristicas biologicas:

Nao repudiamos nossa feminilidade, nossa sexualidade, nem nossas
diferengas; de fato, as acentuamos como marca de nossa identidade e
condi¢do. Mas para muito além da biologia ¢ da anatomia, somos seres
sociais, vitimas de uma historia que nos delegou, ao longo de milénios, um
papel menor na condugio dos destinos de nossos povos. E isso que
repudiamos. E isso que queremos mudar. (MATRIA, 2003, p.01)

O trecho, em primeira pessoa, passa a ideia de que a equipe que guia a
producdo da revista ¢ composta por mulheres, e isso acaba refor¢ando o alto grau de
engajamento da publica¢do com a causa-tema. Sdo trabalhados também ideais de suma
importancia — e, muitas vezes, divergéncias — nos debates feministas: a questdo da
feminilidade, da sexualidade e da particularidade semantica da palavra “diferencas”.
Vimos que a revista ndo se recusa a tratar de alguns temas que supostamente se
encaixariam no que a grande imprensa feminina denominou de “universo feminino”, ja
comentado no capitulo 2 dessa pesquisa. No editorial de 2003, ao declarar que ndo
repudia a feminilidade das mulheres, a publicacdo assume posicdo — no caso, a de
concordar com o termo e, portanto, publica-lo sem maiores questionamentos — numa
discussao bastante polémica do feminismo?>. Quanto a questdo da sexualidade, utilizada
no trecho do primeiro editorial, ndo ¢ imediatamente esclarecido o sentido da palavra,
que pode se referir & pratica sexual e também a orientacdo sexual das mulheres. A
palavra “diferengas” ¢ utilizada como item que resume a variedade de caracteristicas
fisicas, psicoldgicas e sociais entre mulheres e homens. Desde o inicio do texto, o

discurso dialoga com o ideal masculino, criticando-o. Em “(...) nossas diferengas; de

2>“Feminilidade” vem de “fémea”, o antdnimo bioldgico do “macho” da espécie. Ser mulher nio seria,
portanto, equivalente a ser feminina? Se néo, o que ¢ ser feminina e o que ¢ ser mulher? E o com base em
qué se define um estado de ser feminina, a referida feminilidade? Como vimos no capitulo 2 da pesquisa,
o movimento feminista ¢ muito amplo, diverso e, muitas vezes, divergente. A “feminilidade” é bastante
debatida nos grupos e nem sempre ¢ aceita como um conceito conclusivo, coerente.
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fato as acentuamos como marca de nossa identidade e condi¢ao” (MATRIA, 2003,
p.01), constroi-se um clamor por respeito as diferencas. A tentativa da revista de
proteger os direitos igualitarios entre mulheres e homens, porém, acaba dando a
entender que a “condicdo feminina” ¢ considerada por si s6 “o diferente”, ou seja,
acaba-se reconhecendo a hegemonia do ideal masculino.

A Miatria foi projetada para ter maior circulagdo em ambiente escolar e

sindical. Em face disso, destaca-se, no primeiro editorial, o interesse em atingir um

publico bastante diverso:

Desta vez, procuramos dar um carater jornalistico a pega, a fim de aproxima-
la da realidade de um publico que ndo circula nos espagos de engajamento
politico; ao mesmo tempo que mantivemos a vertente académica tradicional
(...). (MATRIA, 2003, p.01)

A Miatria inclui na expectativa de audiéncia, portanto, ndo somente
professores, mas também alunos de todas as idades, académicos, trabalhadores e
dirigentes sindicais, o que indica que a publicacdo nao se ateve em delimitar um “perfil
do leitor” detalhado — diferentemente de revistas da grande imprensa feminina, que
estudam fatores como faixa etaria e poder aquisitivo das leitoras as quais devem atingir.
Dentro dessa perspectiva de ndo restricdo de possiveis leitores, a Revista Matria
estimula uma forma de engajamento que vem sendo debatida desde os primordios da
luta das mulheres, mas que s6 comecou a ser mais massivamente apoiada pelas
vertentes do feminismo moderno: a relevancia da conscientizagdo e participagao dos
homens nas demandas das mulheres por igualdade de direitos e respeito. No editorial da
edi¢do de 2003, o posicionamento da revista quanto a esse assunto ¢ destacado como
finalizacdo do texto, novamente se utilizando de um saber popular acerca da

maternidade como referéncia comparativa:

E importante ressaltar, ainda, que a revista ndo ¢ voltada exclusivamente para
o publico feminino. Pelo contrario, assim como o “coragdo de mae”, ao qual
nos referimos no inicio deste editorial, ela deve circular em todos os
ambientes, para todos os leitores, de todas as idades. (MATRIA, 2003, p.01)

Num outro momento, o editorial da Matria do ano seguinte refor¢a que a
publicacgdo ¢ favoravel ao engajamento do género masculino nas questdes referentes a
tematica central da revista: “A luta pela emancipagao da mulher deve ser também dos
homens” (MATRIA, 2004, p.01). O que chama atengdo nesse trecho é o fato de
“mulher” estar no singular e “homens”, no plural. E ai se encontra outra discussdo
feminista: seria o uso do plural ou do singular na referéncia ao género uma escolha

linguistica meramente opcional e independente de questionamentos sociais mais
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aprofundados? Usar a palavra “mulher”, assim no singular, d4 um sentido de unidade,
de que “a mulher” ¢ quase uma entidade genérica. Seguem, em quadro, alguns dados
numéricos quanto ao uso do plural e do singular em referéncia ao género feminino nos

editorias analisados:

Quantidade de apari¢des do Quantidade de apari¢des do
termo "mulher" termo "mulheres"
2003 2 vezes Nenhuma
2004 3 vezes 1vez
2012 1vez 5 vezes
2013 2 vezes 5 vezes

Propositalmente ou ndo, nas duas edi¢cdes mais recentes, toma-se 0 maior
cuidado em utilizar o plural, que condiz mais com a afirmagdo feita no primeiro
editorial, de que, ao reconhecerem suas diferengas quanto aos homens, as mulheres
passam a acentuarem e se orgulharem de suas identidades. Apesar disso, variar entre o
singular e o plural demonstra que a publicagdo nao se preocupou em adotar um padrao

linguistico e mesmo ideologico de referéncia em seus editoriais.

4.3.2. Editorial de 2004

Aprofundemos agora a analise no editorial da edicdo de 2004 da Revista
Matria. O tema desse sdo as mobilizacdes e luta pelo fim do sexismo e busca pela
igualdade de direito entre géneros. No decorrer do texto, destaca-se principalmente
algumas medidas governamentais e trabalhistas nesse sentido. Num posicionamento
pro-governista ndo velado, o editorial define a entdo gestdo presidencial de Luis Indcio
Lula da Silva como promissora no que diz respeito a proporcionar mais possibilidades
em prol dessa luta: “O Brasil vive hoje uma conjuntura contraditoria, na qual o novo e
promissor cenario politico criado pelo governo Lula convive com a politica economica
conservadora, subordinada ao FMI” (MATRIA, 2004, p.01). Mas, a0 mesmo tempo que
apoia o governo, o critica. Essa estratégia serve para gerar um efeito de
“independéncia”: a publicacdo afirmando que seu compromisso ndo é apenas com o
governo, mas com o leitor, com o povo. Além disso, a revista reduz o peso da
responsabilidade nos ombros do governo com relagcdo ao andamento de certas politicas,
como a econdmica, vinculada ao Fundo Monetério Internacional (FMI), delegando ao
proprio povo/leitor e a si propria o papel de mobilizagdo para mudar esse quadro e

buscar maior respeito e participacao das mulheres nos diversos setores sociais:
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Hoje, nosso desafio ¢ eclaborar, propor e mobilizar as trabalhadoras e
trabalhadores, em defesa de um novo projeto de desenvolvimento para o
Brasil, alternativo ao neoliberalismo, com énfase na soberania nacional € na
valorizagdo do trabalho como fonte da retomada do crescimento sustentado
da economia, com distribui¢do de renda. Articulando as lutas nacionais e
internacionais com as lutas contra as desigualdades de género, raga/etnia.
(MATRIA, 2004, p.01)

Cumprindo com a definigdo de José Marques de Melo (2003), ja
anteriormente citada, de que editoriais expressam a opinido oficial da instituicdo quanto
aos fatos mais relevantes no momento, os da Revista Matria em analise apresentam
trechos de forte conexdo com o periodo em que foram publicados. A manifestagdo mais
primordial disso esta no subtitulo do editorial da edicio de 2004 da publicagdo:
“Mulheres devem lutar por um mundo justo o ano inteiro € ndo apenas em uma data
comemorativa” (MATRIA, p.01). Ai a revista se posiciona quanto & época em que
anualmente ¢ publicada: no Dia Internacional da Mulher. E deixa claro que ndo apoia a
mobilizacdo apenas no més em que ¢ langada. Em outros momentos do editorial de
2004, essa conexao com o contexto temporal também se apresenta. O terceiro paragrafo
¢ alusivo ao Ano Internacional da Mulher e & primeira edicdo da conferéncia que
aconteceria naquele ano: “Temos a realizagdo da Conferéncia Nacional de Politicas para
as Mulheres, na qual devemos ter uma atuagiio destacada em cada estado” (MATRIA,
2004, p.01). No quarto paragrafo do editorial de 2004, ha outra conexao temporal muito
relevante para o editorial, por demonstrar o interesse da Matria em pautar um assunto
largamente debatido tanto pelo movimento nacional de trabalhadores quanto pelo
movimento feminista: o exercicio do direito ao voto consciente. “Neste ano acontecem
também as eleigdes municipais nas quais nossa atuagdo deve ser significativa”
(MATRIA, 2004, p.01). Nesses dois ultimos trechos citados, utiliza-se da primeira
pessoa do plural para reafirmar que quem faz a revista sdo mulheres, o “nds mulheres da
Revista Matria”. E o “nossa” usado vai além: trata-se de uma chamada para o
engajamento eleitoral, para a politica partidaria. Diante do apoio claro ao governo Lula,
do PT, pode-se entender esse “nossa” como uma possivel identificacdo das
leitoras/receptoras com os aliados do governo.

Observa-se também que o editorial de 2004 ¢ finalizado com o
esclarecimento do tema sobre o qual ¢ construida a referente edicdo publicacdo e,

consequentemente, o editorial em questao:

Toda essa extensa agenda de mobilizagdo e lutas previstas para 2004 serviu
para nos balizar nesta segunda edigdo da Matria. Isso nos da conviccdo de
que a causa pela igualdade de direitos e oportunidades entre géneros ja
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obteve muitas conquistas, porém ainda ¢ preciso avangar mais. (MATRIA,
2004, p.01)

No trecho, sdo destacados possiveis efeitos positivos do primeiro ano de
governo Lula — as consequentes “muitas conquistas”. Mesmo com isso, 0 incentivo a
continuidade das lutas pela igualdade e contra opressdo ndo delimita um espaco
temporal conclusivo as demandas feministas: o debate e a mobilizagdo ndo devem
esmorecer. E ¢ como dispositivo de subsidio ao debate tedrico acerca dessa questdo que
a revista se posiciona. Isso é demonstrado nos dois ultimos paragrafos do texto:
“Esperamos que a leitura, mais do que agradavel, seja util. Boas lutas!” (MATRIA,
2004, p.01).

4.3.3. Editorial de 2012

E entdo partimos para a analise do editorial da edicdo de 2012 da Revista
Matria. Enquadrado num projeto grafico diferente dos editoriais anteriormente
analisados, os de 2012 e 2013 tém aspecto visual mais clean. A coluna de texto
aumentou e o espago em que se dispdem as fotos foi reduzido, de modo que os espagos
em branco proporcionam uma estrutura estética menos “pesada”, mais agradavel de se
ler. A fonte do titulo do editorial ganhou maior corpo e o subtitulo de trés linhas foi

suspenso no novo projeto grafico.
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Figura 1: Primeiro layout de editoriais da Revista Matria.
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Valeu a pena

;ﬁ tria

Figura 2: Layout mais recente de editoriais da Revista Matria

O editorial de 2012 ¢, basicamente, comemorativo a décima edicdo da
publicacdo. O texto é construido como um resumo da participacdo da Revista Matria na
questao de género nesses dez anos, desde a edi¢dao de 2003. Os primeiros paragrafos sao
destinados a tragar uma espécie de linha do tempo comentada dos avangos sociais, em
seus diversos campos, quanto a participacao das mulheres. A revista se posiciona como
uma testemunha desses avancos: “Ao longo dessa década, a Matria acompanhou as
transformagoes do Brasil ¢ do mundo. Testemunhou as mudangas, os obstaculos ¢ os
avancos que surgiram na histérica luta das mulheres por melhores condi¢cdes de vida,
igualdade e justica social” (MATRIA, 2012, p.01). O titulo do editorial traz a expressio
“Valeu a pena”, que relativiza esforgos e resultado: penou-se para conseguir, mas, entao,
obteve-se um resultado satisfatorio. Ambiguo, o titulo pode estar se referindo as
dificuldades cruzadas no percurso de producao da revista durante esses dez anos, que se
converteram num bom resultado, ¢ também pode estar se referindo aos percalgos e
desafios que foram superados na luta das mulheres por igualdade de oportunidades, luta
esta que ndo se concluiu, mas apresenta significantes saldos positivos. E vélido destacar
no contexto politico desses avangos, inclusive, que, apds oito anos de governo Lula,

chegou ao poder, em 2010, a primeira mulher eleita presidente do Pais: Dilma Rousseff,



58

também vinculada ao PT e, consequentemente, aos movimentos sindicais, entre os quais
a CUT e a CNTE.

A luta das mulheres por igualdade de direitos e oportunidades ¢
historicamente marcada por obstaculos e conquistas. Como ja foi dito, o editorial de
2012 comenta fatos da ultima década que se relacionam a questdes feministas. No inicio
do segundo pardgrafo do texto, essa espécie de cronologia temdtica comentada ¢
introduzida com: “Muito se percorreu ¢ muito se conquistou. Por todo o caminho
presenciamos a adogio de instrumentos importantes de apoio” (MATRIA, 2012, p.01).
Esse trecho, carregado de um otimismo caracteristico de textos comemorativos,
evidencia que, a seguir, vao ser destacados os avancos da luta feminista em detrimento
de seus maus momentos.

Comega-se entdo comentando a criacdo, em 2006, da Lei Maria da Penha
como instrumento coercitivo a violéncia doméstica e familiar contra as mulheres. Desde
o referente ano de criacdo, a lei vem sendo, edi¢ao apds edi¢do, discutida e apoiada pela
Matria. Suas implicagdes na sociedade e na vida familiar de milhares de brasileiras
tornaram-se pauta cativa, geralmente em forma reportagens “impereciveis”, produzidas
com base em informagdes que podem ser consumidas amanha ou daqui a um ano, sem
perder a validade?®.

Demonstrando a relevancia do tema, a edi¢do de 2012, comemorativa,
referencia-o logo em seu editorial. Ainda seguindo a ideia “linha do tempo comentada”,
no terceiro paragrafo do editorial, traca-se um paralelo entre a condi¢do das mulheres
at¢é o ano de 2006 e, entdo, seis anos depois da criacdo da lei: “Na época, elas
denunciavam menos, tinham medo, vergonha pela agressdo sofrida. Hoje estdo mais
fortes e conscientes de seus direitos e do seu poder” (MATRIA, 2012, p.01). Usam-se
palavras com forte carga semantica para marcar as diferentes situacdes e exaltar a
situacdo atual: em “na época”, aparecem “medo” e “vergonha”, sentimentos negativos
que vém sendo destacados pelo movimento feminista como consequéncia direta do
secular subjugo patriarcalista das mulheres; por outro lado, em “Hoje”, aparecem
“fortes”, “conscientes”, adjetivos no plural, que tentam passar a ideia de universalidade
das consequéncias positivas da adogio da lei. E feito um paralelismo para demonstrar o

antagonismo desses dois momentos, com uma forte evidéncia de causa e efeito: antes da

%830 as chamadas pautas fiias, discutidas anteriormente nesta pesquisa. A Revista Matria, como
publicagdo que lanca edi¢des com intervalos de longo periodo de tempo — de um em um ano —, ¢
construida com base nesse tipo de pautas. Assuntos universais ou pertinentes as realidades das mulheres
brasileiras, que nunca perdem a validade quanto discussdo referente a questdo de género.
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lei, tudo era cadtico, depois, tudo melhorou. A ideia de que as mulheres como um todo
estdo se sentindo melhor, mais seguras. Ainda no mesmo paragrafo, segue a exaltacdo as
consequéncias da Lei Maria da Penha: “Contam com delegacias especializadas em todo
0 pais e, embora as estatisticas demonstrem um aumento no numero de agressoes
sofridas, o que realmente mais cresceu foi a seguranca que as mulheres sentem em
denunciar” (MATRIA, 2012, p.01. Grifo nosso). A parte destacada, porém, trata-se de
uma grave realidade que, apesar de ter muita relagdo com o tema violéncia doméstica e,
consequentemente, Lei Maria da Penha, ¢ comentada rdpida e superficialmente. Nao ¢
comentada a referéncia estatistica que evidencia esse aumento no numero de agressoes
nem ¢ debatida essa realidade paradoxal. Nao ¢ problematizada de fato a implementacao
dessa lei, que, como evidenciado no proprio trecho, ndo resultou em reducao da
violéncia. Na verdade, logo em seguida, o quadro paradoxal ¢ amenizado — num
discurso construido quase como uma defesa institucional ante o dado negativo
constatado — pela comparagdo “o que realmente mais cresceu foi a seguranca que as
mulheres sentem”, que, por sua vez, ¢ uma realidade mais animadora, porém menos
concreta e, por isso, mais complicada de ser quantificada, se comparada aos niimeros de
agressoes. Além de também ndo ter sido referenciada a fonte estatistica que
comprovasse as conclusdes da comparagao.

As situagdes econdmica e politica brasileiras dos ultimos dez anos também
sdo exaltadas no editorial comemorativo da edicdo de 2012. No quarto paragrafo, a
revista associa esses dois fatores ao que caracteriza como ‘“‘conquistas sociais e de
género”, dentre elas, o fato de o Brasil ter se tornado “um pais menos desigual para a
sua populagdo em geral (...)” (MATRIA, 2012, p.01). Nesse pardgrafo mais geral, que
fala sobre os avangos sociais para brasileiros de ambos os géneros, a referéncia que traz
o leitor de volta a especificidade tematica da Matria ¢ quando Michelle Bachelet ¢
citada: “A propria diretora executiva da ONU Mulheres, Michelle Bachelet, fez questao
de destacar, quando esteve no pais, que 30 milhdes de mulheres e homens sairam da
pobreza e entraram para a classe média” (MATRIA, 2012, p.01). O uso do comentario
de Bachelet se comporta como um aval: a constatacdo de sucesso das politicas ¢
atestada ndo s pela revista, mas por uma fonte autorizada, legitimada, situada numa
posicao privilegiada de observadora, a ONU — que, por sua vez, ¢ identificada com lutas
sociais — e que é estrangeira — ndo mora no Brasil, entio seria mais isenta. E um
comentario legitimador da politica implementada no pais, e com a qual a revista

concorda.
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No paragrafo posterior, a relagdo entre fatores politico-econdmicos ¢ a
questdo de género ¢ mais evidenciada: “Com mais igualdade, aumentou a presenca
feminina nos postos de comando e lideranga” (MATRIA, 2012, p.01). E os verbos
“comandar” e “liderar” viram mote para introduzir um paralelo quanto a participagdo de
mulheres em cargos politicos: “Ha dez anos o governo contava com apenas 4 ministras.
Uma delas, Dilma Rousseff, tornou-se em 2011 a primeira presidenta do pais e hoje
comanda um conjunto de 38 ministérios, sendo que 10 pastas sdo lideradas por
mulheres” (MATRIA, 2012, p.01. Grifo nosso). O substantivo “presidente” é comum de
dois géneros, mas a flexdo “presidenta” ¢ aceita em dicionario como sindnimo de
presidente mulher ou esposa do presidente. Observa-se que, no trecho supracitado, a
Matria adota “presidenta”, a mesma forma de tratamento usada pelas instituicOes
governamentais, ao se referir a Dilma Rousseff. Nao ¢ criticada — positiva ou
negativamente — a atua¢do da Dilma Rousseff como chefe de Estado, mas, dentro do
contexto em que o discurso se baseia na ideia de “avangos nos ultimos dez anos” e de
exaltacao a “lideranca”, destacar a presenca de uma mulher no mais alto cargo eletivo
do pais € uma estratégia sutil de demonstrar o pro-governismo da entidade.

O editorial da edicao de 2012 da Matria é o primeiro dos quatro em analise
na presente pesquisa a fazer referéncia direta a capa. Esta traz a foto de uma menina que
ndo ¢ famosa, segurando um globo terrestre e com a bandeira do Brasil estampada na
blusa. No penultimo pardgrafo do editorial da referida edigcdo, explica-se a imagem:
“Hoje, ao completar dez anos de vida, a Revista traz na capa a jovem Amanda. Também
com 10 anos de idade, ela tem no futuro a esperanga de dias menos desiguais e mais
justos” (MATRIA, 2012, p.01). O globo terrestre e a estampa da bandeira nacional
representam essa esperanga da menina. Uma esperanga em dias melhores em seu pais e
em todas as partes do mundo. E segue a comparacdo, ainda no mesmo pardgrafo:
“Assim como a Revista Matria, que nasceu como ‘complemento e antitese de patria.
Pétria, de pai; matria, de mae. Patria da moeda e da espada; matria da inclusdo e da
igualdade’.” (MATRIA, 2012, p.01). Dessa vez, a edi¢io comemorativa de 2012
incorpora um trecho do primeiro editorial da Matria, o de 2003, anteriormente
analisado. E, no paragrafo final do editorial de 2012, arremata-se reafirmando o intuito

principal da publicagdo, exposto também no editorial-apresentacao de 2003:

E como dissemos em nosso primeiro editorial, quando ainda gestavamos
nossas primeiras paginas, este ¢ o verdadeiro sentido da luta da mulher pela
igualdade de direitos. Fazer com que o mundo seja um lugar onde, como no
cora¢do de uma mae, todos tenham espago, vez, voz ¢ sejam tratados com
justia e igualdade de oportunidades (MATRIA, 2012, p.01)
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Em “quando ainda gestdvamos nossas primeiras paginas”, ao invés de
utilizar “produziamos”, “criavamos” ou ‘“ensaiavamos”, verbos senao mais adequados,
mais condizentes ao processo teoricamente mecanicista da feitura de um produto
jornalistico, usou-se “gestdvamos”, que sugere que a Revista Matria foi elaborada com
mais carinho, mais cuidado e atencao, de acordo com o discurso de maternidade

construido — e defendido — no editorial nimero um da publicagdo.

4.3.4. Editorial de 2013

O editorial da edigdo de 2013 da Revista Matria, apesar de ndo ser
comemorativo como o subsequente, também ¢ essencialmente positivo. A comegar pelo
titulo: “Seguimos em frente”. A expressao, ambigua tal qual a do titulo do editorial de
2012, refere-se tanto a revista em si quanto a luta do movimento feminista: a revista se
mantém, por mais essa edicdo, com seus objetivos informativos e educativos engajados
e o movimento feminista da continuidade, dia apds dia, a sua luta, e, se considerarmos a
carga semantica presente na expressao “‘em frente”, ¢ uma luta que se direciona em
passos progressivos a consideraveis avangos. O texto, entdo, vai sendo construido com
base nessas boas expectativas e, em alguns momentos, na ideia de que, apesar disso,
ainda ha motivos para que o trabalho de conscientizacdo do movimento feminista siga
em frente.

No editorial de 2013, a direcdo executiva da Matria busca justificar seu
posicionamento esperancoso € positivo de acordo com o contexto, com o factual social.
Logo no primeiro paragrafo, escreve-se: “O ano de 2013 promete” (MATRIZ, 2013,
p.01). O verbo “prometer”, assim intransitivo, ndo prejudica a compreensao da ideia
central: para a Matria, o ano de 2013 se mostra promissor, isto ¢, promete avangos. E,
logo em seguida, justifica a afirmagdo exaltando que algumas mulheres vém
“transformando a agenda politica, social, e financeira deste pais” (idem). A afirmativa,
situada no tempo — “O ano de 2013” —, refere-se aos saldos do governo Dilma. A
enunciagdo reforca a atuacao da presidenta e de seu staff até o ano da publicagdo.

O segundo paragrafo do editorial de 2013 é embasado em dados concretos ¢
fatos de maior aprofundamento contextual: “Nas ultimas elei¢cdes, o voto feminino
avancou e registrou um recorde historico: mais de 600 prefeituras passaram ao comando
de mulheres” (MATRIA, 2013, p.01). E, em seguida, o contraste: “Um total ainda

aquém dos 30% previstos em lei, ¢ verdade, mas que demonstra como estamos
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caminhando” (idem. Grifo nosso). O advérbio “mas” demonstra que, para a Matria, o
salto no numero de prefeitas merece destaque como bom resultado, ainda que o
contraste — que, no caso, ¢ uma meta numérica ¢ legal ndo atingida — tenha sido
mencionado. O art. 10, §3°, da Lei 9.504/97% assegura a reserva de 30%, para cada
género, do numero de candidaturas a que os partidos politicos e coligagdes t€m direito,
ou seja, fala em candidaturas femininas, e ndo de mulheres eleitas. H4, portanto, uma
confusdo de informagao no trecho destacado do editorial de 2013, que leva o leitor a
acreditar que haveria uma obrigatoriedade em se votar em mais mulheres para serem
eleitas, o que ndo ¢ verdade.

Logo no inicio do paragrafo seguinte, novamente ¢ utilizada uma expressao
de carga semantica positiva: “Avancamos na dire¢do certa e trazemos, nessa onda, o
surgimento de novas vozes e liderangas reveladoras do protagonismo juvenil de
meninas que ndo mais esperam acontecer” (MATRIA, 2013, p.01. Grifo nosso). O
trecho curto, que representa todo o paragrafo terceiro do texto, €, assim como o primeiro
paragrafo, inconclusivo e sem maiores aprofundamentos, mas trata-se de uma espécie
de introducdo a reportagem “Elas fazem a diferenca”, que consta na referente edi¢do da
revista e traz como tema o engajamento de jovens mulheres na politica.

No paragrafo da sequéncia, mais uma vez a Matria demonstra
posicionamento otimista: “Conosco, a certeza de que existe a presenga de olhar
feminino nos grandes momentos e nas principais obras do pais” (MATRIA, 2013, p.01).
E entra no assunto que uma publica¢do jornalistica minimamente conectada ao seu
tempo e espago nao pode ignorar em edigdo de 2013: os preparativos para os grandes
eventos esportivos a serem sediados no Brasil em 2014 e em 2016. A conexdo
construida discursivamente entre esse fato e a tematica central da publicagdo ¢
complexa. Dessa vez, a Matria pondera otimismos e preocupagdes, no sentido de alertar

o leitor quanto as multiplas consequéncias da realizacao desses eventos no pais:

O Brasil se prepara para sediar os maiores eventos esportivos do mundo
(Copa 2014 e Olimpiadas 2016) e, também em sua preparacdo e realizacao,
elas fazem a diferenca. Neles, efetivamente, percebe-se a mao da mulher que
enfrenta a vida, dirige maquinas e tratores e comanda uma legido de
trabalhadores em obras monumentais. Mas ha contradigdes que nos levam a

27 Lei n° 9.504 de 30 de Setembro de 1997 estabelece normas para as eleicdes. Art. 10.: Cada partido
podera registrar candidatos para a Camara dos Deputados, Camara Legislativa, Assembléias Legislativas
e Camaras Municipais, até cento e cinqiienta por cento do numero de lugares a preencher. § 3°: Do
numero de vagas resultante das regras previstas neste artigo, cada partido ou coligagdo preenchera o
minimo de 30% (trinta por cento) e o maximo de 70% (setenta por cento) para candidaturas de cada sexo.
(Redagdo dada pela Lei n° 12.034, de 2009).
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pensar: se sdo eventos que propiciam mais autonomia e poder as mulheres,
simultaneamente, podem também representar risco de aumento da exploragdo
sexual, principalmente. E preciso ficar atento e nio permitir que antigas
préticas continuem agredindo a mulher e diminuindo o seu papel. (MATRIA,
2013, p.01)

Na primeira parte, isto €, no trecho de exaltagdo as mulheres que fazem a
diferenga nos preparativos, o que ¢ destacado pela Matria em tais personagens da vida
real ndo ¢ sua aparéncia fisica, beleza, graciosidade, delicadeza, sentimentalismos
tachados de “do universo feminino”. Destaca-se, sim, sua perseveranga, garra, vontade
e, sobretudo, capacidade de fazerem o mesmo trabalho que os homens, em especial nos
espagos em que a forca fisica ¢ exigida. Na segunda parte do trecho, isto €, na parte em
que se propde uma reflexdo sobre as condigdes sociais propiciadas pelos eventos,
exemplifica-se a exploracdo sexual como situagdo contrdria aos avangos citados na
primeira parte. Definida como pratica antiga, violenta, que subjuga as mulheres, a
exploracdo sexual vem sendo discutida na maioria das edicdes da Matria. Por conta de
sua ampliddo e por ser uma das praticas sociais mais debatidas pelo movimento
feminista, a exploracdo sexual, com seus dados e depoimentos atualizados com certa
periodicidade, € pauta fria que costuma render reportagens de consideravel relevancia
para a revista. E, mais uma vez, a revista mostra certa independéncia do que ¢
oficial/governamental, ao demonstrar os pontos positivos da realizacdo dos eventos
esportivos, mas também os perigos atribuidos a eles.

No editorial da edi¢gdo mais recente, a revista utiliza a expressdo “universo
feminino e feminista”, no seguinte trecho: “A Revista Matria tem tido destaque na
divulgacdo de temas relacionados ao universo feminino e feminista” (MATRIA, 2013,
p.01. Grifo nosso.). J4 comentada em capitulo anterior, a expressao “universo feminino”
¢ criticada por algumas correntes feministas, por dar a impressdo de que, ao trabalhar
com “os temas favoritos das mulheres”, a publicagdo esta isolando-as num mundo s6
delas, no qual ndo se discute outras coisas além dos tais temas. Usar essa expressao em
editorial e ainda a mixar com “feminista” — o que, afinal de contas, seria um “universo
feminista”? — ¢ uma estratégia discursiva um tanto quanto controversa de demonstrar
identificacao com a ideologia feminista.

Por outro lado, também através do editorial de 2013, a Matria reafirma sua
intengdo ao recorrer a temas ora polémicos, ora animadores referentes a questdo de
género: “Nossa publicacdo, amplamente distribuida no meio educacional, busca

promover o debate nas escolas e permite a discussao sobre os avancos ¢ (infelizmente)
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sobre as ameacas ainda enfrentadas pelas mulheres” (MATRIA, 2013, p.01). Reafirma
também que a publicagdo realizada pela CNTE ¢ diretamente focada no ambiente de
atuacao dos trabalhadores em educacao

Apesar de o editorial de 2013 mostrar o otimismo da CNTE diante dos
avangos da luta feminista, a capa da mesma edicao representa um grande contraste: traz
a imagem de uma menina de costas, sentada num banquinho de madeira, ao lado de uma
pilha de batatas descascadas e outra, ainda maior, de batatas a serem descascadas. No
sexto paradgrafo do editorial, esse contraste ¢ introduzido e parcialmente justificado:
“Durante os ultimos anos, trouxemos em nossa capa perspectivas de futuro, personagens
femininas de destaque e exemplos de conquistas das mulheres em nosso pais, mas ndo
podemos esquecer que ainda ha desafios a serem vencidos” (MATRIA, 2013, p.01). No
pardgrafo seguinte, explicita-se que “desafio a ser vencido” estd retratado na capa:
“Pensando neles, este ano, destacamos um mal que ainda persiste no Brasil e no mundo:
o trabalho infantil. Uma realidade que ameaga o futuro de milhares de criangas e que
esta, em boa parte, dentro dos lares sem ser enxergado” (idem. Grifo nosso). A Revista
Matria € tematica — as demandas feministas por igualdade de direitos e oportunidades ¢é
o foco —, mas, a partir do destacado enfoque dado a um tema que ndo diz respeito
restritamente as mulheres, percebe-se que a publicagao também se preocupa em levantar
debates sobre nuances mais amplas da sociedade. Além disso, a denuncia sobre o
trabalho infantil doméstico ndo tem sido alvo de politicas governamentais regulares, o
que mostra que a revista se afasta um tanto da agenda do governo a fim de pautar um
tema extremamente importante para a sociedade.

Por outro lado, podemos elaborar uma interpretacdo que afirme uma
correlacdo mais intima entre o tema “mulheres” da revista e o “trabalho infantil”
destacado em sua décima primeira edi¢do: ao definir o trabalho infantil como “uma
realidade que ameaga o futuro de milhares de criangas”, sugere-se que a sociedade como
um todo — mulheres e homens — vem sendo prejudicada pelo problema, resultado
semelhante obtido pelo sexismo e pelo machismo; Outra interpretagdo de correlacao
entre o tema geral da revista e o tema destacado em sua capa na edicdo de 2013:
trabalho infantil envolve, obviamente, criangas. A Matria por diversas vezes — em seus
editoriais e até mesmo em seu proprio titulo — deixa claro que defende a maternidade, o
“ser mae”, o sentimento maternal como caracteristicas natas da mulher. Seguindo a
méaxima que diz que “Uma mae ndo ¢ made somente do seu filho, mas de todas as

criangas”, suscitar o problema revela a preocupacdo em discutir e combater o que
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macula fisica e psicologicamente as nossas criancgas. Reafirma também, em sua sele¢ao
de temas, problemas historicamente relacionados ao feminino — maternidade, filhos,
familia, moradia, violéncia.

No ultimo pardgrafo do editorial de 2013, citam-se rapidamente os outros
temas abordados na referente edicdo, dando destaque a “inquietude de personagens que
fazem da tecnologia, da sala de aula, da sua condi¢do pessoal e do seu talento a féormula
para a conquista de um mundo onde a diferenca ¢ o respeito” (MATRIA, 2013, p.01).
Ai fica claro que hd o cuidado por parte da CNTE em enfocar temas basicamente
voltados ao seus sindicalizados — os trabalhadores da educagao.

O texto ¢ finalizado com um jogo de palavras que carrega em si bastante
coeréncia com o intuito central da Revista Matria: ao pé da letra, “a conquista de um
mundo onde a diferencga é o respeito” significa dizer que um mundo diferente ao que
vivemos hoje ¢ um mundo em que todos se respeitam, mas o uso de “diferenga” e
“respeito” também faz o leitor associar a ideia de “respeito as diferencas”. E engajada

na busca por essa conquista mais ampla que a Matria constroi seus editoriais.
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5. Consideracoes finais

A imprensa feminina e a imprensa feminista apresentam caracteristicas que
se intersectam, visto que ambas falam de um Unico tema-objeto: as mulheres. Mas nao
se pode fechar os olhos para o fato de que abordagem e intengdes de uma e de outra
geralmente sdo bem diferentes, muitas vezes opostas.

Um encadeamento de acontecimentos cotidianos, embebidos em contexto
temporal, geografico e economico, vém, hd milénios, formatando as representacdes da
mulher como ser social. Faz parte desse processo continuo, como produto e produtor
diretos, tudo aquilo que sai na revista “x” e no jornal “y”. As publicacdes da chamada
grande imprensa feminina, ao se dirigirem a uma espécie de modelo de mulher, tendem
a por a margem de seu discurso questdes de género inseridas em contextos mais amplos
e complexos, como a situacdo trabalhista das trabalhadoras da educacdo, a luta das
transexuais contra o preconceito ou mesmo a moda e a estética das mulheres
quilombolas. Para ser mais bem utilizado pela sociedade, o discurso das midias deve
mostrar e contemplar as mulheres como multiplas, ndo como uma entidade una e
generalizada.

A Revista Matria, fruto do sindicalismo engajado e autodeclarada parte de
uma imprensa mais consciente da multiplicidade e da importancia do papel
desempenhado pelas mulheres na sociedade, se insere como um produto jornalistico
desvinculado a interesses mercadologicos e individualizantes, e se constr6i com base
num forte discurso politico direcionado, como parte de um jornalismo que recusa a
ilusdo do ideal da “objetividade”, tomando posi¢des referentes a tematica de género e as
instituicdes e categoria profissional as quais representa.

Apesar de querer se mostrar a favor da igualdade de oportunidades entre os
géneros e contra a restricdo da participagdo social feminina a papéis estereotipados,
percebemos, a partir da analise dos seus editoriais, que, em alguns momentos, a Revista
Matria se contradiz. Quando recorre a frases feitas, ao senso comum, enaltecendo
“caracteristicas inerentes a mulher”, como a maternidade, o carinho, a ternura, a
publicagdo, na tentativa de clamar por igualdade de direitos, diferencia mulher e homem
de uma forma que acaba refor¢ando tracos estereotipados da “natureza feminina”. Nao
intencionalmente, estabelece-se a continuidade de um discurso desigual, no qual a
mulher, mesmo sendo “melhor” — mais carinhosa, mais compreensiva, mais terna —, € o

diferente.
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Quanto ao aspecto politico, a Revista Matria representa, mais ou menos
evidentemente, o Eu CNTE, o Eu CUT e o Eu Petista, pro-governo. Esse fato determina
uma série de critérios de hierarquizacao, sele¢ao e angulacao dos acontecimentos na
publicacdo. Trata-se de uma estratégia concreta de destacar as vitorias da linha de agao
social do governo Lula e Dilma, e também de dar visibilidade a um tema que interfere —
e interessa — ndo s6 na sociedade, mas diretamente na CNTE, constituida pela
esmagadora maioria de mulheres trabalhadoras da educagao. Apesar disso, observamos
que as duas edi¢cdes mais recentes da revista passaram a adotar carga politico-ideoldgica
mais independente as entidades as quais ¢ vinculada, adquirindo tragos préprios de
identidade e se aprofundando mais nos varios lados dos fatos reportados,
comportamento caracteristicamente jornalistico.

Como mote dessa pesquisa, partimos do seguinte questionamento: como as
mulheres sdo representadas na publicacdo. A Revista Matria tende a exaltar a
importancia das mulheres na sociedade e a encorajar uma participagdo cada vez mais
ativa, por parte delas, na politica, na cultura, na economia do pais. Apesar disso,
observamos que essa convic¢do feminista, expressa explicitamente desde o primeiro
editorial, ¢ permeada por trechos condizentes com o discurso que refor¢a um modelo
representativo estereotipado das mulheres. Essa construcao dibia demonstra que a
mulher representada pela Revista Matria ¢ um retrato da brasileira batalhadora, que
reconhece a importancia de seu papel como ser social, mas que ndo se desfez de
estigmas generalizantes, como o de mulher-mae, simbolo da ternura e da paciéncia.

Apesar das contradi¢des discursivas, a revista, ao inserir tematicas que nao
sdo comuns ou simplesmente ndo sdo abordadas na grande imprensa feminina, alcanga
seu objetivo de sugerir debates que vao bem além do que ¢ superficialmente suscitado e
pelas demais revistas que enfocam as mulheres. A Matria, mesmo demonstrando uma
série de interesses institucionais em seus editoriais, ndo se trata de um mero fantoche de
divulgacdo das agdes dos governos petistas. Ela, sim, ¢ eficaz ao mostrar a
multiplicidade de representagdes femininas normalmente excluidas das midias, além de
dar destaque a inser¢ao das mulheres nos espacos de poder.

Tendo em vista a constatacio da complexidade de relagcdes politicas e
sociais imbricadas no discurso dos editoriais da Revista Matria, a presente pesquisa
busca “alimentar” a bibliografia ja existente referente aos estudos feministas,
colaborando com o debate e a problematizacdo do conteudo jornalistico impresso de

tematica correlacionada a questdo de género. Buscamos questionar o reforco
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representativo, por parte dos veiculos de comunicagdo, dos papéis sociais secundarios
que continuam a subjugar as mulheres brasileiras — em maior ou menor escala, sempre
dependendo do contexto no qual os atores sociais estdo situados € nos quais os
dispositivos discursivos sdo produzidos. Buscamos também inaugurar a analise de um
objeto jornalistico feminista rico, mas que, ainda assim, ndo havia sido contemplado em
pesquisas académicas anteriores.

A Revista Matria ¢ um corpus promissor no que se refere a possibilidades de
analise académica. Alguns possiveis caminhos futuros para a continuidade desta
pesquisa sdao: analise do discurso e dos critérios de selegao dos artigos de opinido,
presentes em todas as edi¢des da publicagdo e escritos por mulheres ndo jornalistas, mas
lideres sindicais e representantes das instancias politica, econdmica e cultural do pais; e
analise do processo de elaboragdo das pautas e producao das reportagens que compdem

a revista.



ANEXO A - Editorial da edicao de 2003 da Revista Matria

Matria amada

A humanidade s6 tem a ganhar ao
incluir a mulher, de modo igualitario,
na vida social, familiar, politica e sexual

Diretoria CNTE

AA itria. Complemento e antitese de patria. Pa-
]‘,r.' | tria, de pai; matria, de mie. Pitria da moeda

e da espada; matria da inclusio e da igualda-
de. Este & o verdadeiro sentido da luta da mulher pela
1gualdade de direitos. Fazer com que o mundo seja um
lIugar onde, como no coragdo de uma mie, todos te-
nham espago, vez, voz e sejam tratados com justiga e
igualdade de oportunidades.

Direitos ja assegurados, embora, ndo raro, ameagados,
como a licenga-maternidade, sio avangos importantes nes-
sa luta milenar, mas sdo apenas a ponta de um iceberg
cuja maior parte permanece oculta sob as dguas geladas
da intolerdncia, do sexismo e da desigualdade. A meta
final &, mais do que garantir direitos compensatorios pon-
tuais, mudar 0 mundo e fazer dele um lugar onde o senso
de justica entre os géneros seja pratica comum, obvia, por
estar dentro do coragdo das pessoas,

Uma piada bastante popular entre adolescentes diz
que “mde é tudo igual, 56 muda de enderego”. Ha uma
certa verdade nisso: o reconhecimento de que os valores
wdentificados como “maternais” sdo universais. Se assim
sdo, entdo o destino da humanidade s tem a ganhar na
medida em que incluir a participagdo da mulher, de medo
igualitario, na vida social, familiar, politica e sexual.

Nao repudiamos nossa feminilidade, nossa sexualida-
de, nem nossas diferengas; de fato, as acentuamos como
marca de nossa identidade e condigdo. Mas, para muito
além da biologia e da anatomia, somos seres sociais, viti-
mas de uma historia que nos delegou, ao longo de miléni-
o0s, um papel menor na condugdo dos destinos de nossos
poves. E isso que repudiamos. E isso que queremos mu-
dar. Para alcangarmos esse objetivo, precisamos trabalhar
diligentemente para detectar, com sobriedade, todas as
areas onde o sexismo e o preconceito em geral continu-
am atuando; seja no mercado de trabalho, nas relagdes
familiares ou na linguagem.

CNTE-C oo Macional dos

Esta revista, uma publicagio anval da Confederagio
Nacional dos Trabalhadores em Educagdo (CNTE), tem
dupla fungdo: informativa e educativa. Desta vez, pro-
curarmos dar um carater jornalistico a pega, a fim de
aproxima-la da realidade de um publico que nio circula
nos espagos de engajamento politico; ao mesmo tempo
em que mantivemos a vertente académica tradicional,
de modo a permitir que os dados factuais possam ser ana-
lisados a luz do pensamento feminista moderno.

Também oferecemos sugestdes de atividades a se-
rem desenvolvidas na comunidade, na escola, no sindi-
cato etc., com o objetivo de estimular o debate a partir
de um cruzamento entre as experiéncias individuais e
as informagdes aqui relatadas. E importante ressaltar,
ainda, que a revista ndo é voltada exclusivamente para
o piblico feminino. Pelo contrario, assim como o “cora-
¢do de mie”, ao qual nos referimos no inicio deste edi-
torial, ela deve circular em todas os ambientes, para
todos os leitores, de todas as idades.

Wlaegode 3003 | Migria

b

69



70

ANEXO B - Editorial da edi¢ao de 2004 da Revista Matria

EDITORIAL

Todo dia é dia
de igualdade

Mulheres devem lutar por um
mundo justo o ano inteiro e ndo
apenas em uma data comemorativa

Brasil vive hoje uma conjuntura contradi-

toria. na qual o novo e promissor cendrio

politico criado pelo governo Lula, convive

com a politica economica conservadora, su
bordinada ao FMI.

Hoje, nosso desafio ¢ elaborar, propor e mobilizar
az trabalhadoras e trabalhadores, em defesa de um
novo projete de desenvolvimento para o Brasil alter
nativo ao neoliberalismo. com énfase na soberania
nacional e na valorizacao do trabalho como fonte da
retomada do crescimento sustentado da economia,
com distribuicao de renda. Articulando as lutas na-
cionais e internacionais com as lutas contra as desi-
gualdades de género, raga/etnia.

2004 € 0 Ano Nacional da Mulher, Temos a realiza-
¢ae da Conferéncia Nacional de Politicas para as Mu-
Theres na qual devemos ter uma atuacao destacada
em cada estado.

Nosza preocupacao centraldeve ser a luta por um
mundo de igualdade. contra toda opressao e discri-
minacao contra a mulher durante todo o ano, e nao
56 no Dia Internacional da Mulher — 8 de Margo. Nes-
te ano acontecem tambeém as eleicoes municipaiz nas
quais nossa atuacdo deve ser significativa.

Toda essa extensa agenda de mobilizacao e lutas
previstas para 2004 serviu para nos balizar nesta se-
gunda edicao da Matria. Isso nos da a conviccao de
que a causa pela igualdade de direitos e oportunida-
des entre géneros ji obteve muitas conquistas, porém
ainda é preciso avangar mais. A luta pela emancipa-
cao da mulher deve ser também dos homens Além
das reportagens. temos varios artigos com objetivo
de subsidiar o debate tedrico. Abrimos também um
espago para as entidades apresentarem o trabalho
desenvolvido sobre a questao de género.

Esperamos que a leitura. mais do que agradavel
seja util

Boas lutas!

-e L

CNTE - Comfideracan Naciomal doz Trabalfacloma: ene Eduracic Marge draood | MAtRa



ANEXO C - Editorial da edicao de 2012 da Revista Matria

CNTE - Confadenagiio Nasional dos Tobatbadores em Bducaio

Valeu a pena

H a dez anos a CNTE tomou a decisio de dar mais visibilidade a
sua politica de género, que é transversal a todas as atividades da
Confederagio. Nascia a Revista Mitria. Ao longo dessa década, a Mitria
acompanhou a transformagio do Brasil e do mundo. Testemunhou as
mudangas, os obsticulos e os avangos que surgiram na historica luta das
mulheres por melhores condices de vida, igualdade e justica social.

Muito se percorreu e muito se conquistou. Por todo o caminho pre-
senciamos a adogio de instrumentos importantes de apoio, como a Lei
Maria da Penha que, em 2006, criou mecanismos para coibir a violéncia
doméstica e familiar contra as mulheres.

Na época, elas denunciavam menos, tinham medo, vergonha pela
agressio sofrida. Hoje, estio mais fortes e conscientes de seus direitos e do
seu poder. Contam com delegacias especializadas em todo o pais e, embora
as estatisticas registrem um aumento no nimero de agressoes sofridas, o
que realmente mais cresceu foi a seguranga que as mulheres sentem em
denunciar.

O Brasil também se tornou, nessa altima década, um pais menos
desigual para a sua populagio em geral e esse avango & motivo de reconhe-
cimento em todo o mundo. Hoje somos vistos como uma economia forte
{a 6* do planeta) e as conquistas sociais e de género sio visiveis. A propria
diretora executiva da ONU Mulheres, Michelle Bachelet, fez questio de
destacar, quando esteve no pais, que 30 milhdes de mulheres e homens
sairam da pobreza e entraram para a classe média.

Com mais igualdade, aumentou a presenga feminina nos postos de
comando e lideranga. Ha dez anes o governo contava com apenas 4 minis-
tras. Uma delas, Dilma Rousseff, tornou-se em 2011 a primeira presidenta
do pais e hoje comanda um conjunto de 38 ministérios, sendo que 10
pastas sio lideradas por mulheres.

Hoje, ao completar dez anos de vida, a Revista Mitria traz na capa a
jovem Amanda. Também com 10 anos de idade, ela tem no futuro a espe-
ranga de dias menos desiguais e mais justos. Assim como a Revista Matria,
que nasceu como “complemento e antitese de patria. Patria, de pai; mtria,
de mie. Patria da moeda e da espada; mitria da inclusio e da igualdade™

E como dissemos em nosso primeiro editorial, quando ainda gesti-
Vamos nossas primeiras paginas, este € o verdadeiro sentido da luta da
mulher pela igualdade de direitos. Fazer com que o mundo seja um lugar
onde, como no coragio de uma mie, todos tenham espago, vez, voz e
sejam tratados com justica e igualdade de oportunidades. Que venham
outras décadas pela frente.

Boa leitural
Diretoria Executiva da CNTE

Mo de 2012 | Matria
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ANEXO D - Editorial da edicao de 2013 da Revista Matria
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CNTH - Confedenyiio Macional dos Habaadores em Bduaygdo

Seguimos
em frente

o ano de 2013 promete. Promete porque inclui na sua linha de frente

o trago feminino de personagens que estio transformando a agenda
politica, social e financeira deste pais.

Nas tltimas eleigdes, o voto feminino avancou e registrou um recorde
historico: mais de 600 prefeituras passaram ao comando de mulheres. Um total
ainda aquém dos 30% previstos em lei, @ verdade, mas que demonstra como
estamos caminhando.

Avangamos na diregiio certa e trazemos, nessa onda, o surgimento de novas
vozes e liderancas reveladoras do protagonismo juvenil de meninas que nio
mais esperam acontecer.

Conosco,a certeza de que existe a presenga de olhar feminino nos grandes
momentos e nas principais obras do pais. O Brasil se prepara para sediar os
maiores eventos esportivos do mundo (Copa 2014 e Olimpiadas 2016) e,
também em sua preparagiio e realizacio, elas fazem a diferenca. Neles, efeti-
vamente, percebe-se a2 mio da mulher que enfrenta a vida, dirige maquinas e
tratores e comanda uma legido de trabalhadores em obras moenumentais. Mas
hi contradicées que nos levam a pensar: se sio eventos que propiciam mais
autonomia ¢ poder is mulheres, simultaneamente, podem também representar
risco de aumento da exploracio sexual, principalmente. £ preciso ficar atento e
nio permitir que antigas praticas continuem agredindo a mulher e diminuindo
o seu papel.

A Reevista Mitria tem tido destaque na divulgacio de temas relacionados
a0 universo feminino ¢ feminista. Nossa publicagio, amplamente distribuida no
meio educacional, busca promover o debate nas escolas e permite a discussio
sobre os avancos e (infelizmente) sobre as ameacas ainda enfrentadas pelas
mulheres.

Durante os tiltimos anos, rouxemos em nossa capa perspectivas de futuro,
personagens femininas de destaque ¢ exemplos de conquistas das mulheres em
N0sso pais, mas ndo podemos esquecer que ainda hi desafios a serem vencidos.

Pensando neles, este ano, destacamos um mal que ainda persiste no Brasil e
no mundo: o trabalho infandl. Uma realidade que ameaga o futuro de milhares
de criangas e que estd, em boa parte, dentro dos lares sem ser enxergado.

Mas nie paramos al. Nesta edigio falamos de protagonismo juvenil, da
coragern de mulheres — como Carmen Foro (vice-presidente da CUT) e Rima
Zeid Al-Kilani, Diretora-Geral de Educagio na Palestina —, e da inquietude de
personagens que fazem da tecnologia, da sala de aula, da sua condigio pessoal
e do seu talento a formula para a conquista de um mundo onde a diferenca
& 0 Tespeito.

Boa leitura!
Diretoria Executiva da CN'TE

Mo de 2013 | Matria
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