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RESUMO

Os campos sociais correspondem as diversas instituicdes na sociedade, responsaveis por
formar discursos e praticas dentro de um dominio especifico. Esses campos estdo em
constante relagdo, de modo que um se projeta no outro de acordo com a forga que tém.
Este é o caso do campo cientifico e o jornalistico, estudados neste trabalho. A relacédo
entre ambos, concretizada no jornalismo cientifico, é alvo constante de criticas devido
as diferencgas existentes no modo de producdo dos dois. Desta forma, este trabalho
dedicou-se a estudar como que o jornalismo utiliza o discurso da ciéncia na construgcéo
das linguagens verbal e visual das capas das 14 edicGes da Revista Superinteressante,
publicadas durante o ano de 2012. Para isso, foram utilizados os conceitos trabalhados
na Andlise do Discurso de linha francesa, tendo como base 0s autores Maingueneau e
Charaudeau. A analise foi orientada de acordo com as marcas enunciativas encontradas
no corpus, também levando em conta o contexto, ethos, indices e a relagdo entre o

enunciador e coenunciador.

Palavras-Chave: Andlise do Discurso; Campos Sociais; Jornalismo Cientifico;

Superinteressante



ABSTRACT

The social fields correspond to different institutions in society which are responsible for
building discourses and practices inside a specific domain. These fields are constantly
interrelated so that one projects the other according to its power. This is what happens
to the scientific field and the journalism, studied in this work. The relation between
both, materialized in the scientific journalism, is constantly criticized because of the
differences in the way of their production. By this mean, this research is aimed to study
how journalism uses the scientific discourses to build verbal and visual languages in the
14 Superinteressante magazine's covers, published in the year 2012. This work was
developed with the theoretical concepts of discourse analysis from French School,
particularly the ideas of Maingueneau and Charaudeau. The analysis was oriented
according to the utterance marks found in the corpus, considering the context, ethos,

indexes, and the relation between enunciator and coenunciator.

Key Words: Discourse Analysis; Social fields; Scientific  Journalism;

Superinteressante.
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INTRODUCAO

Embora de extrema importancia, a divulgacdo de ciéncia e tecnologia no Brasil
ainda ndo recebe os investimentos necessarios. Segundo Oliveira (2010), pesquisas
realizadas ja& mostraram que os brasileiros estdo cada vez mais interessados na area, mas
ainda assim os avancos conquistados ficam restritos a determinados circulos, de modo
que os resultados cientificos e tecnoldgicos continuam distantes da vida diaria das
pessoas.

A Ciéncia e a Tecnologia séo fundamentais para o conhecimento da sociedade
uma vez que tem consequéncias comerciais, burocraticas, estratégicas e politicas. A
cultura cientifica € o que permite o eleitorado a exercer plenamente a cidadania ao ter
condicBes de apoiar ou ndo propostas dos representantes em um governo democratico.
A importancia do jornalismo cientifico esta além da simples cobertura de assuntos
especificos a area, pois o conhecimento cientifico ajuda a compreender melhor qualquer
acontecimento de interesse jornalistico.

Este trabalho foi dividido em cinco partes com o objetivo de compreender como
o0 jornalismo cientifico se apropria do discurso da ciéncia para compor os titulos e
chamadas referentes a reportagem de capa. Para isso, a revista Superinteressante foi
escolhida como objeto de estudo devido a importancia na historia de divulgacédo
cientifica no pais, sendo uma das principais publicacfes especializadas em ciéncia e
com maior alcance.

O primeiro capitulo estuda os campos de conhecimento da ciéncia e do
jornalismo, a partir da teoria dos campos sociais segundo as explicagdes de Rodrigues
(2001). De acordo com o autor, cada instituicdo social corresponde a um campo que
estdo em constante relacdo, projetam-se uns nos outros. O funcionamento e como
constroem seus discursos e gestos é o que vai determinar a forca diante dos outros
campos. A partir dai, foi estudado como se comporta 0 campo cientifico e jornalistico,
levando em consideracdo também a historia de cada um.

O capitulo seguinte ficou responsavel por abordar o jornalismo cientifico em si,
no qual ocorre a unido entre 0s campos da ciéncia e dos meios de comunicagao. A partir
deste estudo observou-se a dificuldade na interacdo entre os dois campos 0 que gera
diversas criticas quanto ao produto final. Para compreender melhor o funcionamento
dessa especializacdo do jornalismo, foi realizado um apanhado historico desde os
primdrdios da divulgacéo cientifica, entre os séculos XVI e XVII, até os dias atuais.
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J4 nesta etapa, o corpus deste trabalho (a revista Superinteressante) é
apresentado considerando aspectos historicos e o estilo jornalistico. A publicacdo foi
escolhida para analise devido a grande importancia que tem para a divulgacao cientifica
no pais. Caracterizada por uma linguagem simples e diagramacdo atraente, a revista
conta com uma tiragem de 410.207 exemplares e ja ganhou diversos prémios pelas
reportagens e infograficos.

Para a realizacdo desta pesquisa, utiliza-se como metodologia a Analise do
Discurso de linha francesa, cujos conceitos sdo apresentados no terceiro capitulo. O
conceito de discurso foi trabalhado a partir dos tedricos Maingueneau (2011) e
Charaudeau (2009), com destaque para os conceitos de condic¢des de producao, efeitos e
valor de verdade e ethos. Em seguida, o estudo fica mais direcionado para a enunciacao
em si e as marcas enunciativas, por meio das quais a pesquisa foi orientada. Para
embasamento tedrico, utiliza-se a pesquisa de Sousa (1997) que trouxe o tedrico
Benveniste para uma melhor explicacdo dos conceitos.

O quarto capitulo esta direcionado para a metodologia deste trabalho. Nele ha
uma atencdo maior para os titulos, estudados segundo os conceitos de Puzzo (2009) e
Sousa (1997), a partir dos tedricos Verdn (1986), Mouillaud (1997). Por fim, a ultima
parte é dedicada a analise do corpus, referente as capas das edi¢des publicadas em 2012
da Superinteressante, correspondendo a um total de 14 numeros. Para isso, utiliza-se

todo 0 embasamento teorico visto nos quatro capitulos anteriores.
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CAPITULO 1 - CIENCIA E COMUNICACAO: A Teoria dos Campos Sociais

Cada instituicdo presente na sociedade corresponde a um campo social que
determinara atos de linguagem, discursos e praticas corretos dentro de um dominio de
competéncia especifico. Ele compde esferas de legitimidade de modo que esta
legitimidade faz com que o campo social ocupe o lugar de um sujeito de enunciagéo, ou
seja, a eles serdo atribuidas acdes e falas, como em expressdes do tipo “a familia exige”,
“a economia deve e exige” e “a politica impde”. Deste modo, o religioso, a familia,
militar, politico, cientifico e econémico sdo exemplos de campos sociais e compde
esferas de legitimidade.

A legitimidade dos campos sociais é responsavel por institucionalizar os valores,
definidos por Rodrigues (2001) como objetivos almejados por um individuo e, para
alcancé-los, é preciso renunciar algo. Seguindo essa premissa, uma instituicdo social é

uma hierarquia ordenada de valores.

Um valor &, por conseguinte, tanto mais elevado quanto maior for o nimero e
a importncia dos comportamentos a que 0s agentes e 0s atores estdo
dispostos a renunciar para os atingir e/ou preservar. Esta a nogao socioldgica
de valor é uma nocdo relativa e sujeita por isso a alteragdes de uma sociedade
para a outra e de uma época para a outra. (RODRIGUES, 2001, p. 145)

O campo social € instituido por meio de discursos e gestos proferidos
publicamente em determinado tempo e espaco 0s quais divergem dos momentos
cotidianos. Isso porque a funcdo original dos discursos e gestos instituidos em um
campo social ira perder essa funcionalidade para ganharem uma nova forma simbolica
e, consequentemente, transformar-se em forma de visibilidade do campo social que os
apropriou. Estes gestos e discursos seriam, entdo, a marca do campo social, as
caracteristicas que o identificasse.

Os campos sociais ndo atuam de forma isolada, mas estabelecem relagdes entre
si. Rodrigues (2001) explica que a coexisténcia de cada um deles faz com que a forca de
suas respectivas formas simbolicas, chamadas pelo autor de processos rituais, e ordens

axioldgicas® sejam divididas, de modo que um se projete no outro.

A estes reflexos damos o nome de dimensdes. E por isso que podemos
encontrar, por exemplo, no campo politico dimens@es religiosas, militares,

! Axiologia: Estudo ou teoria dos valores (morais e éticos) predominantes em determinada
sociedade.
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econdmicas, que o campo religioso integra dimens@es politicas, econémicas,
pedagdgicas, terapéuticas. Trata-se de outras tantas maneiras de dizer e de
agir metaforizadas, transpostas, por conseguinte, de campo para campo, com
efeitos especificos de eficacia funcional, de supléncia, de visibilidade, de
coercao. Um campo € alias tanto mais forte quanto mais conseguir impor aos
outros campos a sua axiologia e quanto maior for o nimero de campos em
que conseguir projeta-la. (RODRIGUES, 2001, p. 149)

Em um estudo mais voltado para a midia, o autor define 0 campo dos media
aquele cuja legitimidade é delegada aos outros campos sociais e, desta forma, é
estruturado e funciona de acordo com os principios estratégicos dos objetivos e
interesses dos outros campos. Esse campo, portanto, vai além do conceito classico de
mass media, referente aos meios de comunicacdo em geral. Para o autor, ele da conta de
toda a instituicho de mediacdo instaurada na modernidade e engloba todos os
dispositivos com a funcdo de compor os valores legitimos divergentes das instituicoes.

O principio de mediagdo caracteristico deste campo permite que ele utilize a
base constituinte dos campos (suas dimensdes arqueoldgicas), buscando nos principios
constitutivos a fonte das modalidades expressivas e pragmaticas. Caberia a midia o
papel de reciclar as memdrias dos outros campos de acordo com as regras da

modernidade.

Este fundo primitivo presta-se, assim, a novos reflexos e a novos efeitos de
sentido que sdo lancados no quotidiano efémero da experiéncia coletiva. A
componente mais habitual deste fundo mitico provém, por conseguinte, das
instituicdes antigas, em particular o religioso, do guerreiro, do familiar, do
politico, do juridico e do cientifico. E a partir deste seu retorno ao campo dos
media que os mais antigos mitos sdo hoje relancados no espacgo publico.
(RODRIGUES, 2001, p. 153)

1.1 Uma breve compreensao do fazer cientifico

Nos tempos modernos a ciéncia adquiriu um espaco de suma importancia na
sociedade, devido ao mérito e a credibilidade que ela agrega a produtos langados no
mercado ou mesmo as explicacdes de eventos. Essa visdo € tdo disseminada
ideologicamente que diversas areas de estudo académicas, fora das chamadas ciéncias
tradicionais, sentiram a necessidade de adotar métodos cientificos em suas pesquisas
para provar que tém credibilidade.

Segundo Spaey (1972), as transformacdes pelas quais tanto o individuo quanto a
sociedade passam, aliados aos progressos funcionais da organizacdo social, sdo uns dos

principais motivos para que a ciéncia tenha se tornado confiavel. Ele explica que essa
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caracteristica foi uma necessidade para que o desenvolvimento do poder ndo tenha

resultados negativos, de modo que o crescimento econdmico fosse a meta principal.

Nenhuma sociedade contemporénea coloca seus objetivos de progresso
individual e social na mira da pobreza e da rendincia aos consumos materiais.
Todas se propdem, pelo menos em principio, a utilizar os recursos
aumentados que resultam do incremento da producdo em vista do progresso
qualitativo da vida dos homens, ainda que o objetivo final possa, por vezes,
perder-se de vista em proveito do objetivo imediato. (SPAEY, 1972, p. 25)

Segundo Chalmers (1993), a credibilidade dotada a ciéncia estd embasada no
método empirico utilizado, em que a coleta de dados é feita sob rigorosa observacéo,
experimento e a formulacéo de leis e teorias a partir dos dados obtidos. Essa ideia teve
inicio no século XVIII com a Revolucao Cientifica, quando a experiéncia passou a ser
considerada a verdadeira fonte de conhecimento. Assim, trabalhos baseados nas ideias
de Aristoteles ou da Biblia perderam o valor e o sentido.

Com essas mudangas, uma nova forma de se fazer ciéncia ganhou espago entre
os pesquisadores, utilizando métodos que conferissem credibilidade as propostas
cientificas. O primeiro método utilizado foi o indutivismo, cujos preceitos afirmam que
o observador cientifico deve ser isento de pré-conceitos e tenha dérgdos sensitivos
normais e inalterados, para registrar todos os detalhes durante a observagéo do evento.
O registro do observador, chamado por Chalmers (1993) de proposic¢des de observacao,
é a base para que leis e teorias sejam formuladas.

Segundo o autor, para que as proposi¢coes obtidas a partir de um evento possam
ser estendidas a outros, o cientista precisa seguir trés condi¢es: “1) o numero de
proposicOes de observacdo que forma a base de uma organizacdo deve ser grande; 2) as
observacdes devem ser repetidas sob uma ampla variedade de condigdes; 3) nenhuma
proposicdo de observacdo deve conflitar com a lei universal derivada.”. O
estabelecimento dessas leis universais nos leva a uma segunda etapa do indutivismo: a
deducdo. A partir dessa etapa, infere-se que é possivel explicar e/ou prever determinado
fato. Assim, € necessario que as leis nas quais a deducdo foi baseada sejam obtidas
indutivamente, para que ela seja validada.

O indutivismo é considerado a base do conhecimento cientifico, mas devido as
contradigdes e problemas no seu funcionamento, outros métodos ganharam a simpatia
dos pesquisadores. Foi o caso do falsificacionismo, segundo o qual as observacdes de

experimentos serdo guiadas por teorias previamente estabelecidas. Ou seja, as teorias
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ndo eram mais formadas somente a partir de observagdes, como exigia o indutivismo,
mas deveriam ser formadas a partir de outras leis previamente estabelecidas. Essa linha
cientifica ignora qualquer afirmacéo tida como verdadeira ou provavelmente verdadeira

diante de evidéncias observativas.

As teorias sdo interpretadas como conjecturas especulativas ou suposicoes
criadas livremente pelo intelecto humano no sentido de superar problemas
encontrados por teorias anteriores e dar uma explicacdo adequada do
comportamento de alguns aspectos do mundo ou universo. Uma vez
propostas, as teorias especulativas devem ser rigorosas e inexoravelmente
testadas por observagéo e experimento. (CHALMERS, 1993, p.72)

Para os falsificacionistas, a ciéncia é considerada um conjunto de hip6teses que
sdo experimentalmente propostas para descrever ou explicar determinado
comportamento de algum evento no mundo. As leis e teorias devem ser constantemente
questionadas e colocadas a prova e caso ndo resistissem aos testes de observacao,
deveriam ser abandonadas e substituidas por outras. O desenvolvimento da ciéncia se da
apenas por meio de tentativas e erros, conjecturas e refutagoes.

Os pesquisadores adeptos dessa linha acreditam que nunca uma teoria sera
verdadeira, mas a que melhor explica o fenbmeno no momento. Desta forma, uma
hipbtese é considerada uma lei ou teoria cientifica apenas quando for falsificavel em
determinadas situagfes. 1sso elimina as proposi¢es possiveis, ou seja, aquelas que nao
atribuem informacdes sobre 0 mundo.

As hipoteses falsificaveis sempre oferecem essas informag6es e mostram como o
mundo poderia se comportar (I6gico), mas de fato ndo o faz. Chalmers (1993) destaca
que algumas das teorias sdo consideradas simuladas para os falsificacionistas, pois
embora tenham caracteristicas de boas teorias cientificas, ndo sdo falsificaveis, portanto
devem ser descartadas.

Seguindo os principios dessa vertente, quanto mais falsificavel, melhor sera a
teoria cientifica, pois fara afirmacgdes decisivas sobre 0 mundo. “Uma teoria, muito boa
sera aquela que faz afirmacgdes bastante amplas a respeito do mundo, e que, em
consequéncia, € altamente falsificavel, e resiste a falsificacdo toda vez que é testada”
(CHALMERS, 1993). A ideia resumida € a de que quanto mais abrangente (ampla) uma
lei for, maior a possibilidade de ser falsificavel, pois haverd maiores fatores que a
coloquem em cheque. Essa premissa se justifica com a ideia de que a ciéncia progride

por tentativa e erro.
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As duas linhas apresentadas anteriormente, indutivista e falsificacionista,
concentram-se nas relagdes entre teoria e nas preposicoes de observacdes individuais ou
de conjuntos, ignorando as complexidades das principais teorias cientificas. Deste
modo, surgiu a necessidade de considerar essas dificuldades como um todo estruturado,
ou seja, teorias e conceitos eram formulados a partir de outros previamente conhecidos.
Chalmers (1993) exemplifica com um dicionario, no qual existem diversas definicdes,
mas o leitor precisa conhecer antes uma série de palavras para compreendé-las.

Essa vertente, criada por Lakatos, ganhou espago por trés motivos: o fato de as
teorias terem essa caracteristica, 0s conceitos adquirirem um sentido preciso somente a

partir de uma teoria coerentemente estruturada e ciéncia ter a necessidade de crescer.

Em primeiro lugar, um programa de pesquisa deve possuir um grau de
coeréncia que envolva o mapeamento de um programa definido para pesquisa
futura. Segundo, um programa de pesquisa deve levar a descoberta de
fendmenos novos, ao menos ocasionalmente. Um programa de pesquisa deve
satisfazer as duas condigdes para se qualificar como programa cientifico.
(CHALMERS, 1993, p. 116)

Embora estruturada por Lakatos, os primordios dessa metodologia foi
desenvolvida por Thomas Kuhn, que utilizou os fatores socioldgicos como base. Ele
acreditava na necessidade de haver leis gerais que orientassem as pesquisas cientificas,
e formariam, assim, o paradigma. Os que trabalham dentro desse paradigma praticariam
a ciéncia normal. Os pesquisadores, entdo, devem articular e desenvolver o paradigma
com o objetivo de explicar e acomodar o comportamento de alguns aspectos relevantes
do mundo real. Durante esse processo, naturalmente aparecera dificuldades e
falsificagGes, que podem gerar um estado de crise caso saia do controle.

Caso uma teoria ndo se adaptasse ao paradigma reinante, ela seria imediatamente
considerada uma anomalia, um fracasso do cientista. Todavia, existe a possibilidade de
ela iniciar uma série de questionamentos de modo que esse paradigma n&o incite mais
confianga dos pesquisadores. Quando isto acontecer, um novo paradigma devera ser
instaurado, conforme explicado na citacdo acima, momento denominado de Revolucao
Cientifica.

Sobre os beneficios da evolugdo cientifica, é importante lembrar que ela ndo nos
atinge apenas no campo econdémico, mas também, e principalmente, na qualidade de
vida do individuo e da sociedade. Assim, Spaey (1972) explica que este campo

ultrapassa o simples ato de “ter as tecnologias” para adquirir uma influéncia direta em
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como o individuo vive. O principal exemplo que o autor utiliza é o campo da educacéo
em que os estudantes com menores condi¢cdes financeiras ndo tém a oportunidade de
trabalhar diversas habilidades, dentre as quais, o lado artistico.

Paralelamente, a industrializacdo oferece formas de educacdo jamais imaginadas
anteriormente que deveriam facilitar o acesso de pessoas a elas, de modo que os limites
de aprendizados fossem restritos as possibilidades dos sujeitos. Mesmo com todos 0s
beneficios possiveis na educacdo, ainda percebe-se grande esforco em investimentos
mais direcionados a producdo de bens de consumo em detrimento de algo que, segundo
Spaey (1972), traria mais qualidade aos individuos.

Esta supervalorizacdo faz-se acompanhar de wuma desvalorizacdo
correspondente das atividades estranhas aos circulos produtores e comerciais
e das pessoas que a elas se dedicam: os politicos, os homens de letras, os
religiosos, os artistas, os estudiosos e, de uma maneira geral, todos os
intelectuais. A pesquisa em ciéncias exatas e naturais ou em tecnologia, pela
contribuicdo direta que faz o crescimento econdmico e ao poderio militar, é a
ética materialista. Ela se beneficia, em contrapartida, do prestigio e de
vantagens correspondentes. (SPAEY, 1972, p. 41)

Para 0 autor, entretanto, essas questfes ainda estdo centradas em finalidades
subjetivas. Para se pensar realmente numa qualidade coletiva (social), ele acredita que
as solucdes vém de ordem politica e o papel da ciéncia se torna fundamental na hora de
escolher estratégias para se chegar a determinado alvo, pois ela ajudaria a descobrir se 0
objetivo desejado é coerente e qual a melhor técnica para alcanca-lo.

1.2 O fazer Jornalistico

O campo da comunicacdo apresenta-se em dois sentidos. O primeiro tem
dimensdo empirica e diz respeito ao processo de producéo e troca de informacdes. Esse
processo, materializado por um conjunto de praticas e objetos, sempre esteve presente
na histéria do homem, que o apreendeu naturalmente durante seu desenvolvimento.
Hohlfeldt, Martino e Franga (2001) explicam que “a comunicacdo tem uma existéncia
sensivel; é do dominio do real, trata-se de um fato concreto do nosso cotidiano dotado
de uma presenca gquase exaustiva na sociedade contemporanea”.

De acordo com Santaella, citada por Mota (2001), a Comunicacao trata de algo
dotado de significado que é transferido a outro e, ao ser interpretado, gera modificacdes

ou uma reacgdo. Esse processo de transferéncia de informacdes é algo tdo complexo que
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se tornou objeto de diversos estudos para sua melhor compreenséo. Portanto, conforme
disse Bordenave (1992), também citado por Motta, estudar essa area € fundamental na
formacdo de pessoas mais criticas e exigentes com o que deveria ser comunicacdo na
sociedade em que vivem.

Assim, chega-se ao segundo sentido da comunicacdo que estd relacionado ao
campo de conhecimento cientifico, no qual o objeto da comunicacéo se refere a maneira
de identificar e estudar os objetos comunicativos. Desta forma, essa area é definida
como conceito, ou seja, ela é responsavel por construir e apontar seu objeto de estudo.
Trata-se de estudar as praticas comunicativas, criticando-as sob diversos aspectos e
assim formular teorias as expliquem.

Embora a comunicacdo seja uma area antiga, sendo inclusive alvo de
preocupacao dos antigos, como 0s gregos que exercitavam o uso da palavra e ensinavam
a arte do discurso, por exemplo, somente a partir do século XX houve estudos

especificos sobre o0 processo comunicativo ou 0s meios de comunicagao.

Quando a modernidade (rompendo com o mundo da tradicdo e com a
legitimidade prévia de uns poucos locutores autorizados) traz 0 homem ao
centro do palco — 0 homem dotado de raz8o, capacidade de acdo autbnoma e
ser de vontade -, esse novo sujeito de poder, nessa nova etapa de sua
experiéncia no mundo, se vé as voltas com seu instrumento primordial, que é
a palavra. A palavra a ser dita, a palavra a ser escutada, a palavra em busca de
sua legitimacdo, a palavra que se prolifera... A modernidade transformou a
comunicacdo em problema; levantou questdes em torno de uma préatica até
entdo natural, naturalizada — prética esta que desde entdo se impds aos
homens como algo a ser melhor conhecido. (HOHLFELDT; MARTINO;
FRANCA, 2001).

A explosdo dos meios de comunicagdo foi o fator responsavel pelo
desenvolvimento dos estudos académicos nesse campo. A preocupagao com 0S meios
em si, a transmissdo das mensagens e a influéncia da midia no publico foram os grandes
responsaveis pela formulagédo das teorias da comunicacéo.

Embora o jornalismo tenha dado seus primeiros passos bem antes, somente no
século XIX, com o desenvolvimento da imprensa (mass media), ele se estabeleceu de
fato como uma atividade. Nesse contexto, o Jornalismo comegou a caminhar na
conquista de um espaco académico. A principio, seus cursos eram puramente técnicos, o
que dificultou bastante seu reconhecimento como um campo de conhecimento, pois
acreditava-se que o material produzido pela profissdo era apenas uma mera reproducédo
de algo. Em outras palavras, durante longo tempo o Jornalismo ficou esquecido na

producdo cientifica por ndo ser considerado relevante na construcdo de conhecimentos.
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Somente com a criagdo de cursos universitarios se tornaram possiveis estudos
mais centralizados nas noticias em si. Na primeira metade do século XX o0s programas
de jornalismo tornaram-se mais consistentes nos Estados Unidos. Alguns deles
juntaram-se a area de Ciéncias Sociais o0 que influenciou diretamente na forma como as

primeiras pesquisas nesse campo foram realizadas. Segundo Traquina (2005, p. 84),

Fundamentalmente, por causa desse desvio em direcdo as Ciéncias Sociais
em muitas escolas importantes dos EUA, comecou a ser dada mais énfase as
formas de observar o mundo, e de registrar e analisar sistematicamente tais
observagdes. Foi posta mais énfase na generalizacdo a partir de observagdes
especificas, especialmente no jornalismo e na pesquisa de comunicagdo de
massas.

1.2.1 Os principios do Jornalismo

O primeiro estudo voltado para o Jornalismo foi a tese Das relationibus novellis
de Tobias Peucer, apresentada na Universidade de Leipzig em 1690. Em 29 parégrafos,
0 autor observou e investigou o Jornalismo de forma cientifica, discutindo questdes de
autoria, noticiabilidade, verdade e credibilidade, e propondo critérios para o que deve
ser noticiavel, os quais ainda hoje sdo bastante atuais.

Neste trabalho, Peucer (2004) delimitou pela primeira vez a diferenca entre o
fazer jornalistico e historia. Ele explica que as noticias “contém a notificacdo de coisas
diversas acontecidas recentemente em qualquer lugar que seja. Estes relatos, com efeito,
tém mais em conta da sucessdo exata dos fatos que estdo inter-relacionados e suas
causas, limitando-se somente a uma simples exposicao”.

Segundo Peucer, a principal razdo para o aparecimento de peridédicos impressos
estd relacionada a curiosidade humana e a busca pelo lucro. Essa posi¢cdo € logo
justificada no inicio da tese quando o autor comenta que nada satisfaz tanto a alma
humana quanto a historia, independente de como tenha sido escrita. A curiosidade
apresenta-se, entdo, bastante lucrativa, o que de certa forma influencia no fazer
jornalistico.

Desde ja, o0 autor destaca a importancia de presenciar o fato relatado, uma vez
gue a noticia terd mais credibilidade quando o jornalista presencia o acontecimento e
relata o que viu. Depois disso, € necessario selecionar o que é digno de crédito, ou seja,
0 que merece virar noticia, de boatos sem fundamento ou acontecimentos diarios. A

noticia deve retratar fatos singulares, classificados em um escala de importancia.
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(...) em primeiro lugar, os prodigios, as monstruosidades, as obras ou 0s
feitos maravilhosos e ins6litos da natureza ou da arte, as inundacfes ou as
tempestades horrendas, os terremotos, os fendmenos descobertos ou
detectados ultimamente. Depois as diferentes formas dos impérios, as
mudancas, 0s movimentos, os afazeres da guerra e da paz, as causas das
guerras, 0s planos as batalhas, as derrotas, as estratégias, as novas leis, 0s
julgamentos, os cargos politicos, os dignatarios, 0s nascimentos e mortes dos
principes, as sucessdes em um reino as inauguragoes e cerimdnias publicas
(...). Finalmente, os temas eclesiasticos e literarios (...). (PEUCER, 2004,
p.20)

Peucer (2004) também destaca a verdade como principal caracteristica dos
periddicos. O jornalista tem a obrigacdo de sempre buscar a verdade e fugir de “coisas
insuficientemente exploradas sobre temas de grande importancia”. Para impedir a
disseminacdo de boatos é preciso averiguar cuidadosamente o fato e comprovar através
do testemunho de varias pessoas. Henriques (2004) reafirma a importancia dessa
caracteristica uma vez que “ninguém compra o jornal para ler mentiras”. Desta forma, é
importante que a noticia ndo so seja verdadeira como também pareca verdadeira e para
isso 0s jornalistas utilizam técnicas de escrita e apuracao.

Por isso, ele defende que as informacdes devem ser precisas, seguindo um
critério de rigor e exatiddo. Segundo o autor essa caracteristica deve reger, inclusive, a
escolha do Iéxico, de modo que as palavras escolhidas sempre priorizem a exatiddo da
informacdo ao inves da estilistica. Peucer (2004) também defendia o uso de linguagem
acessivel, objetiva e clara nos peridédicos que ndo deveriam ser “nem oratdrio, nem
poético”. Segundo ele, uma linguagem rebuscada néo facilita a compreenséo do leitor e,
consequentemente o faz perder o interesse pela noticia, afastando-o da novidade.

De modo geral, 0 modelo béasico do fazer jornalistico se mantém estavel, tendo
poucas adaptacGes a0 meio e ao pais, por exemplo. Essas normas vao além de
estabelecer um padrdo para os conteudos. Acima de tudo, elas direcionam o0s
profissionais sobre a forma adequada de reportar os acontecimentos, conforme explica
Henriques (2009). Segundo o autor, esse direcionamento € o que Bourdieu (1997)
chama de “dculos especiais”, através do qual os jornalistas conseguem ver coisas sob
uma perspectiva diferenciada da maioria das pessoas. Eles sdo constituidos por
“cadigos, determinadas normas de redacdo e até mesmo e conduta que sdo, em verdade,
efeitos dos principios, das estruturas epistemoldgicas em que a atividade esta calcada.”
(HENRIQUES, 2009, p.2)
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1.2.2 Jornalismo como campo de conhecimento

Conforme ja foi dito anteriormente, o jornalismo ndo foi considerado uma area
de estudo durante um longo periodo. Alias, um dos questionamentos feitos até pouco
tempo € se a area seria de fato um campo de conhecimento ou estaria fadada apenas a
reproduzir o conhecimento de outros campos. Segundo Meditsch (1997), existem trés
abordagens que tratam a primeira perspectiva, variando de acordo com a definicdo
proposta para conhecimento.

Na primeira abordagem, ele € considerado algo ideal e abstrato que deve ser
alcancado. Sob essa perspectiva a ciéncia aparece como a Unica capaz de proporciona-
lo, de modo que o “método cientifico foi escolhido como o adequado para se conhecer e
dominar o mundo”. Assim, tudo localizado fora desse padrdo era desmoralizado,
imperfeito e pouco legitimo. Este era o caso do jornalismo, que virou sindénimo de
degradacdo do saber, uma ciéncia mal feita ou uma atividade perversa e degradante.
Embora esta perspectiva tenha sido bastante criticada, influenciou consideravelmente o
meio académico e foi defendida, por exemplo, pelos fundadores da Escola de Frankfurt.

A segunda abordagem trata o conhecimento como algo presente na vida humana.
As pessoas, entdo, lidam diariamente com suas diferentes formas, as quais sdo
estabelecidas em niveis. A noticia é classificada entre o conhecimento utilizado no
cotidiano (“conhecimento de”)? e o produzido pelas ciéncias (“conhecimento sobre™)?,
sendo considerada intermediaria. Nesta perspectiva, o Jornalismo deixa ser algo inutil

para ser uma ciéncia menor.

Este tipo de diferenciacdo do Jornalismo a partir do grau de profundidade que
alcanga comparativamente & Ciéncia ou a Historia é admitido pelos proprios
jornalistas. (...) Quando ndo se refere a profundidade de andlise, a gradacéao
pode referir-se também a velocidade da producdo, e o Jornalismo ja foi
definido como a Histdria escrita a queima-roupa. (MEDITSCH, 1997, p.3)

O autor explica que na terceira abordagem vai elucidar o que o jornalismo tem
de diferente, ao invés de compara-lo com a Ciéncia ou Historia. Meditsch (1997)
explica que, segundo esta abordagem, o Jornalismo € sim uma forma de conhecimento e
“néo revela mal nem revela menos a realidade do que a ciéncia: ele simplesmente revela

diferente”, consequentemente pode revelar aspectos que o0s outros modos de

2 Distincao realizada pelo filésofo William James, citada por Meditsch (1997).
Idem.
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conhecimento ndo sdo capazes. O campo de conhecimento do Jornalismo seria
responsavel ndo apenas por reproduzir o conhecimento de outras instituicdes, mas
também por produzir e reproduzir seu proprio conhecimento.

Enquanto campo de conhecimento, o Jornalismo reproduz a sociedade e o
contexto em que esta inserida, retratando suas desigualdades e contradi¢des, e assim
participando dessas contradi¢es eventualmente. Para Meditsch (1997), o jornalismo €
sim uma forma de conhecimento e se apropria das producfes de outras areas para
sustentar sua posicdo. Ele ressalta que essa visdo exige maior aperfeicoamento dos
profissionais da area, uma vez que estes deixam o papel de meros comunicadores e se
tornar produtores e reprodutores de conhecimento.

Segundo Motta (2005), esse campo explora o fatidico com o objetivo de obter
um efeito de real. 1sso acontece porque nds vivemos narrativamente as experiéncias pela
qual passamos, ou seja, “a partir dos enunciados narrativos somos capazes de colocar as
coisas em relagdo umas com as outras em uma ordem e perspectiva, em um desenrolar
l6gico e cronoldgico. E assim que compreendemos a maioria das coisas do mundo.”
(MOTTA, 2005, p.2). Desta forma, o jornalista, dentre outros profissionais midiaticos,
constroem com astlcia e profissionalismo o discurso narrativo para causar esses efeitos.

A producdo de noticias é submetida a uma série de regras para conseguir
reproduzir esse efeito de real. Ela também recorre a medidas linguisticas e
extralinguisticas com o objetivo de alcancar certas intencdes e objetivos no texto
propostos pelo narrador, envolvendo também as interpretacfes criativas do receptor.
Esses métodos utilizados durante a construcdo das noticias mostram-nos que “as
narrativas midiaticas ndo sdo apenas representacdes da realidade, mas uma forma de
organizar nossas acGes em funcdo de estratégias culturais em contexto”, conforme
explica Motta (2005, p.3).

Segundo o autor, a estratégia textual utilizada na comunicacao narrativa interfere
na organizacdo do discurso e o estrutura na forma de sequéncias encadeadas. 1sso
implica em uma retdrica que realiza a finalidade desejada por meio de recursos,
codigos, articulagdes sintaticas e pragmaticas. “O narrador investe na organizagao
narrativa do seu discurso e solicita uma determinada interpretacdo por parte do seu
destinatario.”. (MOTTA, 2005, p.3)
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CAPITULO 2 - JORNALISMO CIENTIFICO: O encontro de dois campos

Os campos da ciéncia e do jornalismo tém muitas diferencas entre si quanto a
forma de produgdo, a linguagem utilizada, a finalidade e ao publico a quem os destinam.
Os trabalhos desenvolvidos pelos cientistas sdo direcionados a um grupo restrito,
especifico e especializado. O texto cientifico segue normas e padrdes universais, de
modo que seja compreendido por qualquer pessoa da area, sem o cuidado de utilizar
uma linguagem atrativa. Outro aspecto importante € que uma pesquisa cientifica é
resultado de investigacdo realizada ao longo de anos, portanto, precisa de um longo
periodo para ser produzida.

Por outro lado, o jornalista visa atingir a maior quantidade de pessoas possiveis
e, para isso, utiliza uma linguagem simplificada, objetiva e atraente. Sendo a todo o
momento submetido ao mercado, o profissional tem pouco tempo para escrever uma
noticia e, em muitos casos, o espaco disponibilizado ndo é o suficiente para abordar
todos os aspectos considerados importantes para a pesquisa divulgada.

Essas diferencas sdo responsaveis por indmeras criticas direcionadas ao
jornalismo especializado em ciéncia e tém sido, inclusive, motivo para que cientistas
tenham certo receio de conceder entrevistas aos meios de comunicagdo ou nao fiquem
tranquilos quanto a divulgacéo de suas pesquisas. De acordo com Oliveira (2010), parte

dessa ideia esta ligada ao fato de

O casamento maior da ciéncia e do jornalismo se realiza quando a primeira,
que busca conhecer a realidade por meio do entendimento da natureza das
coisas, encontra no segundo fiel tradutor, isto €, o jornalismo que usa a
informacdo cientifica para interpretar o conhecimento da realidade.
(OLIVEIRA, 2010, p. 43)

A questdo da traducdo, levantada pela autora, é outro ponto discutivel quando se
trata de unir os dois campos. Uma das principais criticas direcionadas ao jornalismo
cientifico acusa-o exatamente de ser um mero tradutor, servindo apenas como um meio
de divulgacdo da ciéncia. Por conta deste fato, uma das principais preocupacdes de
certos autores é distinguir a divulgacéo cientifica e o jornalismo cientifico.

Segundo Bertolli Filho (2006), existem duas linhas responsaveis por definir a
divulgacao cientifica. Uma delas utiliza a linguagem do texto como referéncia e acredita
que a divulgacdo cientifica diz respeito a transformacdo de linguagem cientifica para

uma mais acessivel a qualquer segmento da sociedade, do modo que todos poderdo ter
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acesso as informacfes da pesquisa. A segunda corrente, entretanto, acredita que o
objetivo da divulgacdo € seu elemento mais importante, que seria tornar 0s
conhecimentos acessiveis a todos, independente do meio que utilize para se chegar a
ele.

Entretanto, as duas linhas citadas acima ndo distinguem com precisdao a
divulgacdo cientifica do jornalismo cientifico. Para marcar essa diferenca, o autor
reforca que este ainda € um género jornalistico, portanto trabalha com costumes
rotineiros de qualquer outra expressdo jornalistica, como o contato com as fontes, uso
de linguagem mais acessivel, checagem de informacéo e um estrutura textual prépria.

Embora essa afirmacdo seja 6bvia, ela ndo é trabalhada nas universidades.

(...) um produto elaborado pela midia a partir de certas regras rotineiras do
jornalismo em geral, que trata de temas complexos de ciéncia e tecnologia e
que se apresenta, no plano linglistico, por uma operagdo que torna fluida a
leitura e o entendimento do texto noticioso por parte de um publico ndo
especializado. (BERTOLLI FILHO, 2006, p.3)

Oliveira (2010) também chama a atencdo para uma caracteristica no
relacionamento entre jornalistas e cientistas: “a falta de visdo critica e a atitude de certa
subserviéncia em relacdo aos porta-vozes da ciéncia”. Segundo a autora, tanto a
imprensa quanto a sociedade ainda tem uma visdo maniqueista da ciéncia, de modo que

esta ou € aclamada por banir todos os males ou é criticada por destruir a natureza.

2.1 O jornalismo especializado em ciéncia

Durante um longo periodo, o conhecimento e as discussdes sobre a ciéncia
ficaram fechados nos laboratérios dos cientistas, que trabalhavam muitas vezes
distanciados da realidade social. Entretanto, essa situacdo comegou a mudar no
momento em que o alemdo Johann Gutenberg criou a imprensa de tipos moveis no
século XV. Esse acontecimento acelerou a criacdo de uma comunidade cientifica na
qual descobertas e experimentos eram compartilhados com um grande ndmero de
pessoas, ainda que restritos a camada letrada da sociedade, formada por representantes
do clero, nobreza e burguesia.

De acordo com Oliveira (2010), um importante periodo para o surgimento do
jornalismo cientifico foi a Revolucdo Cientifica, um fendmeno “particularmente

europeu” ocorrido durante os séculos XVI e XVII. Este periodo proporcionou ndo
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apenas o desenvolvimento no campo da ciéncia, mas mudancas profundas na filosofia,
religido, pensamento social, moral e politico. No apogeu dessa revolucgdo, a Inglaterra
“desponta como berco da divulgacao e do jornalismo cientifico”.

Calado (2006) explica que entre 1603 e 1863, surgiram as sociedades cientificas
em Roma, Florenca, Londres, Berlim e nos Estados Unidos. Na época, a producao
cientifica ainda era fortemente censurada pela Igreja e pelo Estado, o que impulsionou
reunides secretas entre cientistas para trocas de informacdes. De acordo com o autor, a
forma mais segura de trocar informacgdes era, portanto, por meio de cartas, uma vez que
os funcionédrios do governo ndo costumavam abrir o que parecia ser uma
correspondéncia ordinaria.

O primeiro periddico cientifico, intitulado Philosophical Transactions, foi criado
em 1665 pelo alemdo Henry Oldenburg, entdo secretario da Real Sociedade Briténica
(Royal Society). A publicacdo era composta pela transcricdo e tradugdo de varias cartas,
textos cientificos e atas de variadas sociedades cientificas, iniciando tanto ao jornalismo

cientifico quanto a profissao de jornalista cientifico em si.

A combinacdo do carater informal e fragmentado das cartas com o potencial
de alcance do texto impresso foi logo percebida por Oldenburg, que com sua
capacidade empreendedora inventou assim a profissdo de jornalismo
cientifico. Como novo género literario da época, o jornalismo cientifico abriu
espaco para a divulgagdo das mais destacadas noticias dos tempos modernos.
(OLIVEIRA, 2010, p. 19)

De acordo com Oliveira (2010), Henry Oldenburg tinha um talento especial para
reunir e inspirar os homens da ciéncia, de modo que o Philosophical Transactions foi
considerado modelo para as publicagdes cientificas por mais de dois séculos. Embora
representasse um grande avango naquela época, o periodico era um empreendimento
pessoal de Oldenburg, pois ele ndo tinha um retorno financeiro. O reconhecimento da
publicagdo como publicagéo oficial da Real Sociedade Britanica, aconteceu apenas
quase um século apds a morte de seu mentor.

Da Inglaterra, o jornalismo cientifico tomou um grande impulso a partir da
segunda metade do século XIX, quando iniciou sua expansao pelo resto da Europa e
EUA. Nessa época, a ciéncia tornou-se tema cotidiano, como um assunto da moda para
a elite. Entretanto, foi apenas com as Guerras Mundiais, no século XX, que a ciéncia
ganhou mais destaque no “senso comum”. Segundo Calado (2006), o interesse da

sociedade pela ciéncia se deu em parte porque a forca de um pais passou a ser
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representado pelos avangos tecnoldgicos e cientificos, como as inovagdes bélicas que
garantiam o poderio militar dos paises.

A partir deste momento, a ciéncia ganhou maior destaque e importancia na vida
das pessoas e o jornalismo cientifico foi conquistando cada vez mais espaco. “Tanto que
ap6s a Primeira Guerra Mundial, jornalistas dos dois continentes (Europa e EUA),
avidos por reunir informacdo e conhecimento para interpretar as novas tecnologias
bélicas, criaram as primeiras associacGes de jornalismo cientifico”, conforme explica
Oliveira (2010, p. 20).

Todo esse desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, iniciado na Primeira Guerra
Mundial, também resultou no aumento da cobertura jornalistica voltada para esta area,
“pois com a guerra houve uma énfase da importancia da ciéncia: novas armas de grande
potencial, novos explosivos, gases venenosos, aeroplanos e submarinos eram utilizados
pela primeira vez em um conflito de grandes proporc¢des” (OLIVEIRA, 2010, p. 21). E
assim, em 1921, foi criado o primeiro servico de noticias cientificas dos Estados Unidos
por E. W. Scripps.

Ao longo dos anos, a cobertura de ciéncia e tecnologia passou por dois
momentos desde seu inicio. Em 1992, um dos estudiosos desse campo, Bruce
Lewenstein, publicou um artigo, segundo o qual a visdo publica da ciéncia, bastante
difundida nos EUA e Europa, promovia no publico mais uma admiragédo pela ciéncia e
tudo o que proporciona a sociedade do que uma compreensado sobre ela. Esta cultura de
admiracdo da ciéncia, fez com que a cobertura jornalistica fosse submissa ao campo
cientifico e desenvolvesse um ambiente favoravel aos investimentos realizados desde o
século XIX. De acordo com Oliveira (2010, p. 24), “essa visdo romantica, favoravel e
acritica permitiu, por exemplo, o avanco do programa espacial nas décadas de 1960 e
1970, principal mote tecnoldgico de periodo da guerra fria entre os EUA e Unido
Soviética.”.

Com o tempo o ufanismo anterior deu espaco para uma fase cética, iniciada com

a explosdo do dnibus espacial Challenger em 1987.

Nesse ano, os jornalistas cientificos reunidos no encontro da AAAS* em
Chicago, comecaram a questionar por que, com tantos indicios, ndo foram
capazes de prever o acidente. A conclusdo 6bvia era a total submissdo as
informag@es fornecidas pelas fontes oficiais. Para Harris®, a década de 1990,

* Associacio Americana para o Progresso da Ciéncia
® Richard Harris foi um jornalista americano, presidente da Associacdo Nacional de Escritores de
Ciéncia (NASW) e reporter de ciéncia da National Public Radio
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com longos debates sobre as mudancas climaticas globais, a biotecnologia e
as enormes possibilidades de acesso a vérias fontes de informagédo, com as
redes de computadores, deu inicio a producdo de material jornalistico mais
critico e menos ufanista. (OLIVEIRA, 2010, p. 25)

Desta forma, os profissionais da &area comecaram a questionar o
desenvolvimento tecnolégico e o impacto que causam na qualidade de vida do planeta.
Esta preocupacdo foi, inclusive, tema da | Conferéncia Mundial de Jornalistas
Cientificos, realizada em Toquio no ano de 1992, na qual jornalistas cientificos de 31
paises mostraram-se preocupados com os padrbes de desenvolvimento adotados em
paises de Primeiro Mundo. Para estes profissionais, 0 mau uso dos avancos cientificos
tem contribuido para aumentar a miséria nos paises em desenvolvimento e destruir o

meio ambiente.

2.2 O jornalismo cientifico no Brasil

Grande parte da historia brasileira estd atrelada a anos de submissdo a um
determinado poder, seja nos tempos de colonizacdo, império e ditaduras, nos quais a
censura era extremamente forte. Esse fator ndo so6 influenciou no desenvolvimento da
imprensa no Brasil, como também retardou o desenvolvimento cientifico.

No caso da imprensa, o primeiro periddico do pais, a Gazeta do Rio de Janeiro,
foi criado pela propria corte portuguesa em 1804, sem a pretensdo de trazer informacdes
que realmente interessassem os leitores, mas apenas para servir as necessidades da
corte. O primeiro jornal independente, o Correio Braziliense, nasceu quatro anos mais
tarde, sendo redigido pelo jornalista Hipdlito da Costa em Londres, o que garantiu a
independéncia das publicac6es do jornal.

A censura extrema também afetou a producdo cientifica e tecnoldgica do Brasil.
Essa situacdo esta fortemente relacionada ao tipo de colonizagéo aplicada no pais, mais
voltada para a exploracdo do que para expansdo, ao contrario do que aconteceu nos
EUA. Segundo Oliveira (2010), somente no final do século XIX a comunidade
cientifica comegou a organizar-se e, consequentemente, a pesquisa mostrou alguma

forca.

Foi a partir de meados da década de 1940 que a ciéncia brasileira entrou
definitivamente na agenda do governo e da sociedade. A instituicdo da
ciéncia no Brasil operou-se, como em outros paises, bastante influenciada
pelo término da Segunda Guerra Mundial e pelo grande impacto que a forca
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do avango tecnolégico demonstrada pelos aliados causou em todo o mundo.
O primeiro fato marcante foi a criacdo, em 1948, da Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia (SBPC), entidade que hoje congrega todas as
sociedades cientificas do pais. (OLIVEIRA, 2010, p. 29)

Mais tarde, em 1951, a criacdo do Conselho Nacional de Pesquisas (CNPq)
representou o primeiro esforgo nacional para regulamentar a ciéncia e a tecnologia do
pais. De acordo com Oliveira (2010), este foi o principal érgdo responsavel pelas a¢oes
empreendidas pelo governo federal nessa area durante trés décadas, até a criacdo do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), em 1985.

A autora explica que a origem do CNPq estd intimamente ligada a teoria
nacionalista que predominava durante a desde fins da década de 1940 por militares e
burocratas do aparato estatal. O 6rgdo deu um importante passo para a divulgacao de
ciéncia e tecnologia, como a criacdo do Prémio José Reis de Divulgacdo Cientifica em
1978. O prémio homenageava o0 jornalista José Reis um dos principais jornalistas
brasileiros especializados em ciéncia e tecnologia, de acordo com Lima (2008). Por
isso, José Reis é considerado, inclusive, o “pai do Jornalismo Cientifico” no Brasil. Ele
era responsavel por uma coluna semanal no jornal Folha de S. Paulo, publicada de 1947
até 2002, quando faleceu.

Durante o Regime Militar (1964-1984), o desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico brasileiro teve um importante crescimento. A doutrina nacionalista, bastante
difundida na época, promoveu grandes projetos tecnol6gicos com o0s quais, acreditava-
se, 0 Brasil se tornaria um pais soberano e independente. Foi nesse periodo que
surgiram o programa nuclear, a inddstria aeronautica e de defesa e o0 programa espacial
brasileiro.

Na época, o jornalismo cientifico divulgava com ufanismo o0s projetos
grandiosos, como a TransamazOnica, as grandes hidroelétricas, as industrias bélicas
(hoje quase todas extintas), o programa nuclear e o aeroespacial. Mas este ndo foi os

primordios dessa especializacdo da imprensa no Brasil.

Alguns antecedentes do jornalismo cientifico brasileiro foram localizados
pela jornalista Luisa Massarani em pesquisa realizada para a tese de mestrado
na Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Ela levantou informag6es
sobre iniciativas de divulgadores cientificos, jornalistas e cientistas nas
Ultimas décadas do século XX. S&o exemplos a Revista Brasileira (1857), a
Revista do Rio de Janeiro (1876) e a Revista do Observatério (1886), esta
publicada pelo Imperial Observatério do Rio de Janeiro, atualmente
Observatério Nacional. (OLIVEIRA, 2010, p. 32)
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Outro importante passo para o desenvolvimento do jornalismo cientifico, foi a
criacdo da Associacdo Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC) em 1977. Oliveira
(2010) conta que um pequeno grupo de jornalistas preocupados em divulgar C&T?® e
democratizar o conhecimento cientifico e tecnolégico no pais reuniu-se para criar o
6rgdo que, desde entdo, tem promovido e participado de diversos eventos com o
objetivo de promover e incentivar a divulgacao da ciéncia e tecnologia no Brasil.

Mas foi a partir da década de 1980 que a divulgacdo e o jornalismo cientifico
tiveram um crescimento significativo no Brasil e comegaram a se estabelecer dentre as
editorias de importantes periddicos. Nessa época, surgiram revistas especializadas na
area, como Ciéncia Hoje e Ciéncia llustrada. Em 1982, a Editora Globo langcava no
mercado a revista Globo Ciéncia, que mais tarde mudaria o0 nome para Galileu, e, em
1987, nascia a Superinteressante, corpus deste trabalho, da Editora Abril.

De acordo com Oliveira (2010), o boom do jornalismo cientifico no Brasil
durante a década de 1980 foi fortemente influenciada por grandes eventos
internacionais, como a passagem do cometa Halley, em 1986, a descoberta da
supernova de Shelton, 1987, da supercondutividade, as viagens espaciais e questdes
ambientais, por exemplo.

Na década de 1990, grande parte dos periddicos brasileiros ja contavam com
uma editoria especial para ciéncia e tecnologia, aléem de revistas especializadas e
programas de radio e TV. Entretanto, se por um lado o jornalismo cientifico ganhava
cada vez mais espago, por outro ainda tinha algumas deficiéncias, como a pouca
qualidade de informac&o. Segundo a autora, “faltava ainda aos jornalistas ou escritores
de ciéncia fundamentos capazes de integrar areas como a economia e a politica a temas
ligados a C&T.” (OLIVEIRA, 2010, p. 39). Além disso, os periodicos muitas vezes

privilegiavam contetdo internacional, principalmente de fontes americanas.

2.3 A Revista Superinteressante

Dentre as revistas que surgiram durante o boom do jornalismo cientifico
ocorrido na década de 1980, esta a Revista Superinteressante, corpus deste trabalho. A
primeira edicdo foi publicada em 1987, apds a Editora Abril comprar os direitos de

publicacdo da revista espanhola Muy Interesante, criada em 1981, que fazia bastante

® Ciéncia e Tecnologia
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sucesso por conta da riqueza visual e recursos fotograficos e infograficos. Na época, a
editora pretendia apenas republicar a edi¢do espanhola no Brasil, todavia, como 0s
fotolitos eram maiores do que os brasileiros, a editora comecou a produzir as proprias
reportagens, dando inicio a Revista Superinteressante.

Para avaliar a aceitacdo no mercado, a Superinteressante teve uma edicao zero,
distribuida gratuitamente como encarte de outras revistas. Quinze dias depois, 0
primeiro numero chegou as bancas com uma tiragem de 150 mil exemplares que foram
esgotados nos trés primeiros dias. Devido ao sucesso, 65 mil exemplares extras foram
langados. Além disso, logo na primeira edi¢do foram realizadas cinco mil assinaturas.

No inicio, a maior preocupacao da revista era ser aceita entre a comunidade
cientifica e académicos da area, segundo conta Lima (2008). Desta forma, durante os
primeiros oito anos de existéncia a Superinteressante “assumiu uma postura defensora
do que parecia ser um viés positivista da ciéncia” (LIMA, 2008, p. 9), de modo que
80% das capas abordavam ciéncias naturais.

O autor conta que a aparente indefini¢do editorial da revista nos primeiros anos,
foi substituida por uma linha na qual a no¢do de ciéncia esta mais ligada a mentalidade
moderna racionalista e mesmo “positivista”, adotando uma postura mais “iluminista” e
“progressista”. Deste modo, assuntos delicados e negativos sobre a ciéncia eram
evitados.

Essa visdo foi mudando aos poucos, conforme a revista se distanciava da visao
absoluta do iluminismo e positivismo e passava a abordar a ciéncia de maneira mais
social, humana, filosofica e relativa. Esta nova visdo era, inclusive, a que o leitor pds-
moderno ja exigia. A maior mudanca, no entanto, ocorreu entre 2000 e 2005, na gestdo
de Adriano Silva. De acordo com Lima (2008), a nocdo de ciéncia foi direcionada para

as humanidades e subjetividades.

Um dos grandes desafios do jornalismo em C&T (Ciéncia & Tecnologia) no
Brasil é o fascinio dos veiculos especializados em jornalismo cientifico pela
religiosidade, pelo misticismo e pelas chamadas pseudociéncias. Como
principal revistado segmento no Brasil, a Superinteressante apresentou, nos
altimos anos, inimeras matérias de capa com temas voltados para a relacéo
da ciéncia com o esoterismo e a religido. A ascensdo de tais tematicas na
Superinteressante curiosamente parece coincidir com a época em que a
revista consolidou-se como um dos maiores periodicos do pais, com dezenas
de prémios ganhos e recordes de vendagem quebrados. (LIMA, 2008, p. 16)

Hoje, a revista ja ganhou diversas premiagdes. Até 2012, quando completou 25
anos de circulacdo, ja tinha conquistado trés prémios Esso de jornalismo, 33 prémios
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Abril e 13 Malofiejs, o Oscar da infografia. O contetdo também € exportado para filiais
estrangeiras.

Com periodicidade mensal, a Superinteressante € uma das principais revistas
especializadas em ciéncia do pais. De acordo com pesquisas realizadas pelo Instituto
Verificador de Circulacdo (IVC) em julho de 2013, a revista tem uma tiragem de
410.207 exemplares, dentre as quais 229.079 sdo assinaturas e 69.182 sdo vendas
avulsas. De acordo com dados publicados na Publiabril, sdo 335 mil exemplares de
circulagdo e mais de 2,3 milhdes de leitores, com idade média de 34 anos.

O publico da revista também é bastante ativo nas midias sociais da publicac&o.
No Twitter, o perfil da Superinteressante conta com mais de 760 mil seguidores,
enguanto no Facebook sdo mais de 1,5 milhdo de curtidas na pagina oficial. Ainda de
acordo com a Publiabril, 96% dos internautas que acompanham midias sociais

interagem com as postagens, seja com comentarios ou compartilhamentos.

2.3.1 O estilo jornalistico da Superinteressante

A Revista Superinteressante costuma priorizar nos textos do género reportagem.
De acordo com Lima (2008), o motivo € porque estas sdo relatos jornalisticos tematicos
que abordam de forma envolvente e focal os temas de interesse atual, com uma
investigacao profunda sobre os envolventes e seus agentes. Segundo o autor, o discurso
cientifico fica a margem dos textos produzidos pela revista, sendo utilizado para
convencer o publico sobre a validade do que esta sendo noticiado.

Ao contrario do que ocorre nos textos cientificos, as reportagens adotam uma
linguagem mais direta e objetiva e a ordem dos fatos é organizada de acordo com o que
0 reporter considera mais importante para o leitor. Deste modo, os textos da publicacéo

seguem toda uma diretriz jornalistica durante sua producao.

Portanto, a Revista apresenta o jornalismo cientifico como um género textual
capaz de formar o conhecimento dos leitores, através das suas reportagens e
coberturas completas de temas. Isso porque este género jornalistico é o Unico
da comunicagao que tem a preocupagdo com a exegese e com a explicagdo do
método cientifico — algo ndo usual em outros géneros jornalisticos — da
mesma forma que o Jornalismo Cientifico tem um carater metalinguistico e
empirico, pois realiza estudo sobre os dados, faz as comparagfes estatisticas
e estuda os fendmenos em questdo. (LIMA, 2008, p. 19-20)



32

Um importante aspecto das reportagens da revista é a relevancia dotada as
imagens e infograficos. Os recursos graficos sdo amplamente utilizados ao longo das
paginas, tendo tanto peso quanto ao conteudo textual. Eles ndo s6 sdo responsaveis por
ilustrar as reportagens, mas também adquirem um espago fundamental para a
compreensdo do texto, pois, na maioria dos casos, estdo atrelados a informagdes. Lima
(2008, p. 20) complementa: “A imagem em Superinteressante ndo € tratada apenas
como elemento coadjuvante.”.

Embora a revista seja destinada & informacdo de novidades e curiosidades
historicas, culturais e cientificas, é neste Gltimo campo onde se encontra e énfase
editorial. Por este motivo, a maioria das capas € voltada para descobertas e dominios do
conhecimento cientifico. Segundo Lima (2008) explica que os leitores de ciéncia
geralmente buscam nas matérias esclarecimentos sobre questdes de sobrevivéncia, desta
forma o jornalismo cientifico busca incorporar as pautas temas que criem a sensacao de
informac&o (til para a saude, o bem-estar fisico e mental dos leitores.

Desta forma, tem-se observado que a Superinteressante apresenta também um
forte interesse editorial por questdes como religido, misticismo e pseudociéncia nos
ultimos anos.

A partir do proximo capitulo serdo trabalhados os conceitos voltados para a
Analise do Discurso, utilizados no desenvolvimento desta pesquisa. O capitulo a seguir
aborda os conceitos de discurso e a teoria dos enunciados, a serem trabalhados na

andlise das capas da revista Superinteressante.
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CAPITULO 3 -0 DISCURSO CIENTIFICO PRESENTE NAS CAPAS

No dia a dia, o termo discurso é utilizado para designar enunciados solenes, falas
inconsequentes ou qualquer uso restrito da lingua. Sendo assim, 0 nome € utilizado para
designar a fala de alguma autoridade politica e as ideias inconvenientes expressadas por
alguém, por exemplo. No caso de uso restrito da lingua, Maingueneau (2011) explica
que existe uma posicdo ambigua nesse emprego. Isso decorre do fato de que o termo
pode ser utilizado tanto para denominar um sistema que permite a produgdo de um
conjunto de textos, como o proprio conjunto de textos produzidos. Como exemplo,
chama-se de discurso todo o sistema de falas-ditas, como o “discurso feminista”, e
também os textos produzidos que se apropriaram desse discurso. Este seria 0 caso de
um enunciador que faz uma palestra sobre o feminismo.

Nas ciéncias da linguagem, entretanto, a no¢do de discurso ganha uma propor¢éo
maior, sendo definida por meio de uma série de principios, explicados por Maingueneau
(2011). Em primeiro lugar, o autor destaca que o discurso é uma organizacdo situada
para além da frase, pois ndo é construido apenas pela lingua e sua estrutura. Segundo
Charaudeau (2009), para que ele adquira sentido, dependera de toda uma conjuntura
extralinguistica, ligada ao aspecto historico-cultural do “receptor”, ou coenunciador,
como alguns tedricos preferem chamar.

A lingua em si é voltada para sua propria organizacdo, portanto registra as
diversas relagoes entre as formas (morfologia), suas combinacdes (sintaxe) e o sentido
que produzem (semantica). Enquanto isso, o discurso esta além das regras de uso da
lingua, sendo resultado da combinacdo das circunstancias nas quais os enunciados
foram produzidos (condi¢cbes extradiscursivas) com a forma de producdo do enunciado
(realizagdes intradiscursivas).

Outra importante caracteristica do discurso, citada por Maingueneau (2011), € o
fato de ser orientado, ou seja, ele se constréi com um objetivo, sendo direcionado para
algum lugar. Assim, pode-se afirmar que o ato da fala deixa de ser apenas uma
representacdo do mundo para também ser uma forma de acdo, responsavel por
modificar uma situacao.

O autor também comentou sobre as condi¢des extradiscursivas citadas acima.
Elas sdo um dos aspectos fundamentais para se compreender um discurso, pois se
referem as condigdes de producdo, ou seja, 0 contexto no qual ocorre tanto a produgéo
quanto a interpretacdo de um discurso. Por isso, Maingueneau (2011) destaca que “néo
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existe um discurso sendo contextualizado”. Isso implica que, quando um “mesmo”
enunciado é posto em dois lugares diferentes, tera, por conseguinte, significados
distintos. Desta forma, um enunciado proferido pelo professor durante uma aula, ndo
terd 0 mesmo sentido caso seja proferido em um bar, por exemplo.

Para Veron (1980), todo sistema produtivo € reconstruido a partir da
manipulacdo de seus produtos, ou seja, dos discursos da qual derivam. Por isso a no¢ao

de contexto ganha importancia em qualquer anélise do sentido.

Uma abordagem que se proponha a aplicar, aos fendmenos de sentido, o
modelo de um sistema produtivo, deve postular relagdes sistematicas entre
conjuntos significantes dados (atestados), por um lado, e 0s aspectos
fundamentais de todo sistema produtivo, de outro: producdo, circulagdo,
consumo. O estudo desses aspectos impGe a descricdo das condices sob as
quais seu funcionamento ocorre. Pode-se assim falar de condi¢cBes de
producao, de circulagdo, de consumo. (VERON, 1980, p. 190)

Por essas caracteristicas, Maingueneau (2011) diz que “o discurso s6 adquire
sentido no interior de um universo de outros discursos.”. Com tal afirmacgéo, o autor
mostra que a interpretacdo de um enunciado acontece quando este é relacionado com
outros enunciados, que sdo comentados, parodiados, citados etc. Em outras palavras, um
discurso s6 ganha sentido quando colocado em oposicdo a outro.

Charaudeau (2009), também aborda a construcéo do sentido de um enunciado e
explica que este processo ocorre em duas etapas de semiotizacdo: a transformacéo e a
transacdo. A primeira diz respeito a transformacdo do “mundo a significar” em um
“mundo significado”, ou seja, atribuir a um conjunto de informacGes determinado
significado. O segundo, por sua vez, refere-se ao objetivo atribuido ao ato de linguagem
pelo sujeito que o produziu e segue alguns parametros correspondentes ao receptor.

De acordo com o autor, 0 processo de transacdo comanda o de transformacéo,
pois a finalidade da fala ndo é descrever o mundo, mas fazer com que o homem se
cologue em relagdo ao outro, tendo em vista que essa relagdo é fundamental para que o

sujeito tenha consciéncia da propria existéncia.

Nenhuma informacdo pode pretender, por definicdo, a transparéncia, a
neutralidade ou a factualidade. Sendo um ato de transa¢do, depende do tipo
de alvo que o informador escolhe e da coincidéncia ou ndo coincidéncia deste
com o tipo de receptor que interpretard a informacao dada. A interpretacéo se
processard segundo os parametros que sdo proprios ao receptor, e que ndo
foram  necessariamente  postulados  pelo  sujeito  informador.
(CHARAUDEAU, 2009, p. 42-43)
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Para compreender melhor o processo de significacdo de um discurso é preciso
também compreender a diferenca entre dois conceitos: “efeitos de verdade” e “valor de
verdade”. Segundo Charaudeau (2010), homem tem a necessidade de basear sua relacéo
com o0 mundo de acordo com o que ele acredita ser verdade, portanto a distin¢do entre
verdade e crenca esta intrinsecamente relacionada ao imaginario de cada grupo social. O
que é tido como verdade para o povo ocidental, por exemplo, pode néo ser aceito pelo
povo oriental e, por isso, um enunciado pode ter diferentes valores para diferentes
culturas.

O “valor de verdade” trata-se da explicacdo dotada a algum evento, construida a
partir de metodos cientificos ou algum instrumento externo ao homem. Uma ideia ganha
credibilidade ao ser comprovada por um conjunto de técnicas especificas. Enquanto
isso, o “efeito de verdade” esta mais voltado para o “acreditar ser verdadeiro”, sem a

necessidade de provas. Ele depende apenas da aceitacdo de algo como verdadeiro.

O efeito de verdade baseia-se na convicgdo, e participa de um movimento
que se prende a um saber de opinido, a qual sé se pode se apreendida
empiricamente, através dos textos portadores de julgamento. O efeito de
verdade ndo existe, pois, fora de um dispositivo enunciativo de influéncia
psicossocial, no qual cada um dos parceiros da troca verbal tenta fazer com
que o outro dé sua opinido a seu universo de pensamento e de verdade. O que
esta em causa em si ndo é tanto a busca de uma verdade em si, mas a busca
de “credibilidade”, isto é, aquilo que determina o “direito a palavra” dos seres
que comunicam, e as condices de validade da palavra emitida.
(CHARAUDEAU, 2009, p. 49)

Desta forma, os discursos presentes em textos informativos tém uma maneira
particular de moldurar seus efeitos de verdade, de acordo com determinados aspectos
como: objetivo da informacdo dada, o papel exercido por quem informa e 0s meios
pelos quais o informador prova a veracidade da informacao.

Sobre o papel social desempenhado pelo informador, Maingueneau (2011)
lembra que todo discurso é assumido por um sujeito que “se coloca como fonte de
referéncias pessoais, temporais, espaciais €, a0 mesmo tempo, indica que atitude esta
tomando em relacdo aquilo que diz e em relacdo a seu enunciador.”.

A imagem que o enunciador passa para o coenunciador, por meio do seu papel
social durante a construcdo do enunciado, também é um importante conceito para a
interpretacdo da mensagem, de acordo com os principios da Analise do Discurso (AD)
de linha francesa. Maingueneau (2011) explica que o ethos é um desdobramento da

retorica tradicional na qual a personalidade do enunciador era revelada no ato da
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enunciagdo. O enunciador, entdo, deveria mostrar ao publico tragos de carater,
independente de serem ou no verdadeiros, com o objetivo de causar boa impressdo. E o
ethos do enunciador que vai dizer “eu sou isto” ou “eu ndo sou aquilo”, sem a
necessidade de aparecer explicito no enunciado.

Importante lembrar que o ethos ndo se restringe apenas a enunciados orais,
sendo valido também para qualquer discurso escrito. Este confere um tom de autoridade
ao que é dito e permite que o leitor construa uma representacdo do corpo do enunciador,
denominada fiador, a partir de indicios textuais de diversas ordens. Desta forma, o
enunciador atribui ao fiador, um caradter (gama de tracos psicol6gicos) e uma

corporalidade (maneira de se vestir e se movimentar no espaco social).

O ethos implica, com efeito, uma disciplina do corpo apreendido por
intermédio de um comportamento global. O carater e a corporalidade de um
fiador provém de um conjunto difuso de representacfes sociais valorizadas
ou desvalorizadas, sobre as quais se apoia a enunciacgao que, por sua vez pode
confirma-las ou modifica-las. Esses estere6tipos culturais circulam nos
dominios mais diversos: literatura, fotos, cinema, publicidade etc.
(MAINGUENEAU, 2011, p. 99).

Utilizando essa ideia da imagem construida e incorporada pelo enunciador,
Charaudeau (2009) classifica-a em quatro categorias. O informador, desta forma, pode
ser do tipo que tem notoriedade, geralmente atribuido a pessoas publicas e concede
naturalmente a elas credibilidade e importancia no que é dito, pois o cargo exige
transparéncia em assuntos de interesse publico. A segunda classificacdo é o informador
testemunha. Este € considerado o “portador da verdade” uma vez que o objetivo da
informacdo é apenas dizer o que foi visto e ouvido, sendo desta forma, o mais procurado
pela midia. A terceira categoria € o informador plural, quando a informacdo é
proveniente de varias fontes. A pluralidade, neste caso, vai reforcar a informacéo,
confirmar a veracidade, ou promove um confronto de ideias, no caso de os testemunhos
divergirem-se, e assim quem se informa pode construir sua propria verdade.

Por fim, a quarta classificacdo trata de um informador que é um organismo
especializado. E nela onde a midia esta inserida e, portanto, a que interessa para este
trabalho. O autor explica que esta categoria refere-se a ‘“centros institucionais
encarregados de recolher e estocar informagfes, sendo, em principio, 0s menos
suspeitos de estratégias manipuladoras.”. Embora esses organismos possam sim

aproveitar-se da atividade para obter beneficios proprios, eles tém a finalidade de



37

produzir informacg0es sobre e para a sociedade, de modo que as informagdes tornam-se
dignas de fé.

Segundo o autor, ao apresentar-se como um organismo especializado, as midias
tém a vocacgdo de atender & demanda social para garantir a democracia. Deste modo, a
profissdo é justificada como um servico em beneficio da cidadania, pois busca tornar
publico aquilo poderia ser ignorado, oculto ou secreto. Por outro lado, o autor destaca
que ndo basta apenas informar a sociedade exclusivamente de maneira factual. A midia
precisa trabalhar os acontecimentos para que as informacoes sejam colocadas de modo a
interessar 0 maximo de pessoas possiveis. Para isso, sdo utilizados varios tipos de

discursos, ndo garantindo o controle dos efeitos da informacao.

3.1 A enunciacgao e as marcas enunciativas

Conforme explica Sousa (1997), a teoria da enunciagdo, cujo precursor foi o
linguista Emile Benveniste, é uma importante ferramenta para os estudos da linguagem,
pois ela mostra que o discurso somente funciona por conta da intervenc¢édo do sujeito, ao
inserir sua subjetividade. Para o linguista, a enunciacdo consiste na forma como um
sujeito coloca a lingua em funcionamento, portanto trata-se de um ato individual de
utilizacéo.

Desta forma, um dos principais conceitos para compreender a formacdo dos
enunciados é o de subjetividade, considerada uma categoria operacional na teoria
linguistica. Segundo a autora, a subjetividade manifesta-se por meio de déiticos e da
atencdo dada ao campo do funcionamento do discurso, chamado por Benveniste de
aparelho formal da enunciacdo. Ela explica que os déiticos sdo quem definem as
coordenadas espaco-temporais e designam os elementos constitutivos da enunciagdo
(locutor’, alocutério®, lugar e tempo).

O locutor, portanto, se autodefine durante o ato da fala, de modo que sua
existéncia é construida no discurso. A partir desta ideia, pode-se afirmar que o “eu”

(locutor) se esconde em seu discurso, do mesmo modo que se mostra nele.

Nesse jogo de esconde e mostra participa uma outra pessoa: o alocutario (tu).
A emergéncia deste outro indice de pessoa constrdi uma relacéo, aquela entre
eu e tu onde o eu é aquele que toma a palavra construindo suas

" Também denominado enunciador
& Também denominado coenunciador
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representacdes, e o tu aquele “outro” que participa nesse processo de
enunciagdo. Eu e tu sdo chamados “actantes de enunciacdo” e se constituem
numa importante contribuicdo que a Semiologia apreende da Teoria da
enunciagdo, pois representam a relacdo discursiva com o Outro. (SOUSA,
1997, p. 76)

O “eu” (origem) e o “tu” (destino) sdo figuras fundamentais para a enunciagéo e
ela reforca que a relagdo discursiva construida pelas duas pessoas pode acontecer tanto
no campo real quanto no imaginario. Essa relacdo é fundamental, pois a existéncia do
alocutario é o que permite a existéncia do locutor. Como a propria autora diz, “a
enunciagdo em si j& propGe uma relacdo entre o locutor e o alocutario. Ambos estdo
dentro do discurso.” (SOUSA, 1997, idem).

Benveniste distingue dois tipos de sujeitos: o da enunciacdo e o do enunciado.
Segundo o autor, o Sujeito da Enunciacdo refere-se ao “eu” falado, e seu lugar
idealizado. N@o se trata necessariamente do autor do texto, mas do “eu” representado.
Enquanto isso, o Sujeito do Enunciado corresponde ao personagem do enunciado,
aquele que toma a palavra para fazer uma representacao.

Sousa (1997) também cita outros indices que participam da estrutura da
enunciagdo, como os denominados “indices de ostentacdo” (este, aqui, etc.) por
Benveniste, cuja utilidade é designar o objeto no momento em que o0 termo é
pronunciado. Os “individuos linguisticos” (pronomes pessoais, demonstrativos) também
sdo marcas importantissimas para um enunciado, pois segundo Benveniste, elas nascem
na enunciacdo e remetem somente a individuos, sejam pessoas, momentos ou lugares
em oposicao a termos nominais.

Por fim, a temporalidade também se destaca no aparelho formal da enunciacéo.
Esta marca é caracterizada por se produzir na enunciacao e para a enunciacao, de modo
que o enunciado recebera marcas durante a formacdo que remetam sempre ao contexto
no qual foi produzido, e ai se inclui o tempo.

De acordo com Benveniste, a forma axial dos tempos verbais é o presente, pois
este é a “origem do tempo”. Ele explica que a presenca no mundo somente é possivel a
partir do ato de enunciacdo, uma vez que o homem ndo tem outra forma de viver o

“agora” e torna-lo atual sem a inser¢do do discurso no mundo.

O presente formal ndo faz sendo explicitar o presente inerente a enunciagao,
que se renova a cada producdo de discurso, e a partir deste presente continuo,
coextensivo a nossa presenca, imprime na consciéncia o sentimento de uma
continuidade que denominamos “tempo”, continuidade e temporalidade que
se engendram no presente incessante da enunciacdo, que é o presente do
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préprio ser e que se delimita, por referéncia interna, entre o que vai se tornar
presente e 0 que ja ndo o é mais”. (Benvenite em Sousa (1994), p. 77)

O tempo, entretanto, pode aparecer dentro do proprio enunciado, utilizando
expressdes “hoje” e “agora”. Uma caracteristica tipica do discurso jornalistico em
relacdo a temporalidade, é o uso do presente pelos os jornais, inclusive para fatos
anteriores a eles como uma forma de dar a impressdo de que a noticia é recente. Sousa
(1997) lembra o autor Cervoni (1989), segundo o qual a déixis de tempo ndo se
restringe as formas que remetem ao presente da enunciagdo, mas compreende também o

passado e o futuro, determinados em relacdo ao presente da enunciacao.
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CAPITULO 4 - OS TITULOS: uma escolha metodoldgica

Devido a tradicdo e ao alcance que tem no Brasil (detalhados nas paginas 30 -
31), a Superinteressante é uma das principais revistas especializadas em ciéncia no pais.
Acrescentando também a forma diferenciada na producdo de reportagens fez-me
escolher esse periodico como objeto deste trabalho. A pesquisa foi realizada com as 14
capas das revistas publicadas de janeiro a dezembro de 2012, referentes as edicdes
namero 300 ao 313. Embora a periodicidade seja mensal, conforme mencionado
anteriormente, é comum edi¢fes especiais ao longo do ano e, no periodo, houve duas
edicdes extras, em agosto e dezembro, a fim de comemorar os 25 anos da revista.

Esta pesquisa tem por objetivo, analisar os titulos e subtitulos presentes nas 14
capas da revista. A escolha justifica-se, pelo fato de os titulos serem um importante
espaco de disputa por leitores, como explica Verén (1986)°. Por isso, os diversos
veiculos impressos trabalham na especificidade dos titulos das matérias, uma vez que
ajudam na construcdo da identidade do jornal e contribuem para o contrato de leitura
estabelecido entre a midia e o leitorado.

O autor ressalta que essa especificidade ndo aparece no que é dito nos titulos,
mas em como a informacgao é dita, de modo que eles funcionam como propaganda para
as matérias, atraindo a atencdo do consumidor. Sousa (1997) cita, inclusive, O Manual
de Redacdo da Folha de S. Paulo, um dos principais jornais do pais, segundo o qual 0s
leitores leem apenas os titulos das reportagens na maioria dos casos e, por isso, “o titulo
deve ser uma sintese precisa da informacdo mais importante do texto. Sempre deve
procurar o0 aspecto mais especifico do assunto, ndo o mais geral”.

Seguindo esse raciocinio, Sousa (1997) explica que

O titulo é o trabalho de reescrever o artigo e o faz num espaco limitado e
hierarquizado, ele se endereca a um publico em condicdes de leitura, ele é
escrito, como diz Gouazé, para ser lido rapidamente, para atrair a atencao,
para servir de motivacdo a leitura do artigo e, evidentemente, para levar o
leitor a comprar o jornal. Afinal, o jornal é um produto a venda e se a
primeira pagina funciona como vitrine deve, em grande parte, aos titulos.
(SOUSA, 1997, p. 122)

De acordo com a autora, Gouazé aponta duas regras de Ducrot para ajudar a
compreensdo da enunciacdo de um titulo e o poder que ela exerce sobre um eleitorado.

A lei da informidade estabelece a condi¢do de toda enunciacdo cujo objetivo seja

® citado por Sousa (1997)
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informar. Essa meta somente serd alcancada caso o leitor ainda desconheca o fato, de
modo que a esséncia desta lei é exatamente a condi¢cdo de “ndo saber” do leitor. A
segunda lei apontada é a do encadeamento, que trata da coeréncia a que os elementos de
um mesmo discurso devem submeter-se. Deste modo, o encadeamento constitui toda
enunciacdo, uma vez que ela pode aparecer como continuacdo ou origem de
determinado tipo de fala, apresentando um envolvimento.

Seguindo esse raciocinio, Sousa (1997) mostra que existe uma correspondéncia
entre a situacdo de “ndo saber” que a enunciacdo coloca ao leitorado e o “saber”
imposto pelo titulo. Segundo a autora, a relacdo entre o conhecido e o desconhecido é
trabalhada por meio da enunciacdo linguistica a partir da disposi¢cdo do titulo na

diagramacéo e pela utilizacdo de indices como dois pontos e hifens.

E a novidade que faz o trago especifico da informacdo, a ruptura que se
produz no cotidiano determina a caracteristica informativa do acontecimento.
Mas o novo existe em funcdo do conhecido, ou dizendo de outra forma, o
novo é perceptivel a partir da relagdo com o cotidiano. (SOUSA, 1997, p.
120)

Mouillaud (1997) classifica os titulos em dois tipos: fechado e aberto. O
primeiro diz respeito aqueles dispostos nas paginas internas dos jornais, sendo
associado as retrancas. S&o eles que determinam quais itens admitidos e repartidos nos
periddicos e limitam os assuntos no topo das paginas. Os titulos abertos, por outro lado,
correspondem aqueles presentes na primeira pagina, ou seja, na capa do jornal. Deste
modo, este é o tipo que interessa para este trabalho, pois ajudara em relacéo aos titulos
presentes na capa da revista.

A autora trata as paginas externas do jornal como uma membrana que
corresponde a interface do periédico com o mundo exterior. Segundo ela, enquanto os
titulos internos sdo constituidos por enunciados invariantes, formando uma regido
permanente do jornal, os enunciados nas paginas externas sdo imprevisiveis, pois
dependem do acaso da informacao.

Para Mouillaud (1997), as paginas abertas podem ser de duas modalidades de
acordo com a falta de referéncia (titulos informativos) ou a posse de um status™ de
referéncia (titulos de referéncia). Os dois tipos tém em comum o fato de ndo terem
autonomia, pois precisam de um complemento para que consigam transmitir todo o

sentido desejado.

19 Grifo feito pela autora
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A autora explica que os titulos informativos sdo caracterizados por formar uma
frase e apresentarem uma afirmacdo. Este é o caso do titulo “Jipe-robd investiga
composicao do solo no interior paulista”, publicado no dia 16 de dezembro de 2013 no
site do jornal Folha de S. Paulo. Comparando com os titulos de referéncia, que podem
se prolongar por varios nimeros sem passar por nenhuma modificacdo, os informativos
sd0 uma ocorréncia Unica. Por conta disso, em muitos casos o informativo € utilizado

para complementar o de referéncia.

O titulo aparece como um microssistema em que se refletem as duas funcGes
do jornal: a evocacdo (e o reforco) de um paradigma e a producdo de uma
diferenca (das duas fungfes, a segunda oculta a primeira, que permanece
implicita). Como ja vimos, a escolha dos paradigmas pertence a decisdo de
um jornal, representa sua singularidade (como individuo ou como género);
por consequéncia, ele é seu atributo legitimo. Ao contrario, a produgdo da
diferenca € uma obrigacdo; sua auséncia € um motivo de polémica nos
diversos jornais. (MOUILLAUD, 1997, p. 107)

Mouillaud (1997) também explica que os titulos de referéncia e os titulos
informacionais tem relacdo opostas com as matérias as quais se referem. O primeiro esta
ligado ao artigo como um todo, de modo que a transformacdo do texto em titulo
referencial constitui uma operacéo de classificacdo. Por consta disso, o titulo referencial
é mais amplo que a noticia, de modo que pode representar, inclusive, uma série aberta
de artigos. Em contrapartida, os titulos informacionais sdo produzidos a partir de um
elemento da matéria, representando uma singularidade e sendo, portanto, exclusivo.

Para ilustrar, pensemos nos seguintes titulos ficticios: “Astronautas brasileiros
chegam a lua” e “A missdo aeroespacial brasileira”. O primeiro caso corresponderia
especificadamente a uma noticia em particular que anuncia a chegada de brasileiros na
lua. Embora pudesse abordar mais detalhes da misséo, o titulo foi produzido a partir de
um elemento particular e principal do noticiério. Por outro lado, o segundo titulo traz
uma ideia mais ampla do assunto e poderia retratar confortavelmente uma série de
reportagens sobre a missdo brasileira.

Outro aspecto importante em relagdo aos enunciados presentes nas capas de
revistas € levantado por Puzzo (2009), ao explicar que o critico-linguista russo Bakhtin
abriu a possibilidade para os estudos da linguagem numa perspectiva verbo-visual. Essa
visdo torna-se fundamental para compreender a construcdo significativa das capas de
revistas, cujos titulos sdo fortemente ligados as imagens correspondentes. Desta forma,

a autora considera as capas de revistas géneros discursivos secundarios, uma vez que
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exigem um processo mais elaborado durante a producdo, formado por diversos
elementos como fotos ou imagens, letras de tamanhos e fontes variaveis nos titulos e

subtitulos, além dos elementos que comp&em o género, como a assinatura.

Assim, a articulacdo entre a linguagem verbal e a visual, além de atrair a
atencdo do publico, despertando o desejo de compra e propiciar a apreenséo
imediata dos assuntos tratados na revista, exerce o poder persuasivo, levando-
0 a encampar as ideias subjacentes ao enunciado expresso. Na composicao da
pagina circulam informag6es sob o viés de um grupo socialmente constituido
que expressa também um julgamento de valor, geralmente imbricado na
informacdo, levando a apreensdo dos fatos sob um prisma determinado,
inapreensivel a primeira vista e que direciona a leitura dos fatos reportados
nas matérias internas das revistas. (PUZZO, 2009, p. 130)

Puzzo (2009) também destaca que, embora o leitor espere reportagens
imparciais, restritas & simples apresentacdo dos fatos, ndo € isso 0 que acontece,
principalmente no diz respeito as capas de revistas, nas quais os elementos séo tratados
de modo a representarem da melhor forma a linha editorial da midia. As fotos, por
exemplo, deveriam ser uma representacdo mais proxima possivel da realidade,
entretanto a mensagem que expressam dependera de varios fatores, como enfoque,
enquadramento e articulagdo com os enunciados verbais (os titulos).

Com base nas explicagfes acima, a presente pesquisa estudou as capas das
edicdes especificadas no inicio deste capitulo (janeiro a dezembro de 2012),
considerando as linguagens visual e verbal, com destaque nessa Ultima. O acesso ao
material foi garantido por meio da assinatura da revista durante o periodo, com excegédo
do exemplar de janeiro, cuja capa foi adquirida online.

Durante 2012, percebeu-se que quatro marcas enunciativas predominantes nas
capas e, por isso, o corpus foi dividido em grupos referentes a cada uma delas para a
realizacdo da analise. Essa divisdo permitiu uma melhor investigagdo do material, na
busca por caracteristicas semelhantes em cada grupo. Assim, foram analisadas os titulos
e chamadas das reportagens principais, levando em consideracdo os indices presentes
neles e a relacdo que estabeleciam entre as fotografias/ilustracbes e condicBes de

producdo para o estabelecimento do discurso cientifico.
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CAPITULO 5 - ANALISE DO CORPUS

Uma primeira observacdo mostrou que a Superinteressante tem preferéncia por
titulos referenciais tanto nas paginas internas, das notas as grandes reportagens, quanto
nos titulos das capas, nosso corpus de analise. Esse padrdo aparece em todas as edi¢coes
analisadas, de modo que as chamadas para as reportagens ficaram responsaveis por
informar melhor sobre o assunto do texto. Em alguns casos as chamadas utilizavam a
mesma forma de titulos informativos a fim de prender a atencdo do leitor com alguma
informacao.

Durante a analise, percebeu-se quatro marcas enunciativas recorrentes nos temas
principais: contraposicdo ao senso-comum, otimismo e a busca pela perfeicdo, futuro e
relacdo entre homem e animais de estimacdo. De modo geral, a temporalidade foi
marcada principalmente por verbos no presente, todavia formas verbais no futuro e
passado foram utilizados de acordo com a intengdo do enunciador.

As capas como um todo, considerando todos os elementos visuais e verbais,
foram construidas, segundo os principios da lei de encadeamento. Isso porque os titulos
ndo se basearam em uma informacgdo especifica do texto, mas em um panorama
tematico. Entretanto, pdde-se observar também a lei da informidade nas chamadas, pois
algumas tinham a intencéo de informar, mesmo que indiretamente, e foram construidas

no “nado saber” do coenunciador.

5.1 Contraposi¢ao ao senso comum

O patriménio cultural de uma sociedade pode ser de duas naturezas: o material,
representado pelos bens que consideramos visiveis e concretos, e o imaterial, 0s bens
perceptiveis e vividos que podem ser transmitidos. De acordo com Silva (2011), os
saberes que compde essas duas vertentes sdo delimitadas pela ciéncia e pelo senso
comum, respectivamente, e estdo em constante relagéo.

Conforme ja foi explicado no primeiro capitulo, a producdo do conhecimento
cientifico ocorre em um contexto especifico, de modo que para uma ideia ser aceita, é

necessario todo um procedimento que garanta sua veracidade. Essa exigéncia fez com
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que a ciéncia fosse vista pela sociedade como o caminho para a obtencdo da verdade a
partir do século XVIII, segundo Luz (1988)™.

Por outro lado, Silva (2011) explica que o senso comum trata-se de um
conhecimento basico, produzido no cotidiano, e é neles que as pessoas baseiam suas
acOes didrias. Ele “representa a realidade em que estamos inseridos, € um conhecimento
fértil, representa as inquietagcdes do sujeito.”. O senso comum relaciona-se tanto aos
sentidos quanto ao raciocinio, pois pode levar em conta tanto os érgdos sensoriais,
quanto a reflex&o sobre determinada situacéo.

Segundo Paty (2003), a expressdo “senso comum” significa uma espécie de
sintese instintiva (e intuitiva) difundido e, provavelmente generalizado, em uma

sociedade.

Para alguns, “senso comum” equivale a “opinido comum” e se relaciona com
0s usos de uma cultura ou de uma dada civilizacdo, impregnado de seu
imaginario e de idéias convencionais ou preconceituosas: neste caso, senso
comum se opde a razdo critica e ao espirito cientifico. Para outros, 0 “senso
comum” seria um fundo de noces e de aptidBes necessarias ao exercicio da
capacidade de julgar partilhado por todos os homens, inscrito por toda a
eternidade na natureza humana, que constituiria a base inalteravel de todo
pensamento racional e, portanto, de toda ciéncia. (PATY, 2003, p. 10-11)

Retomando a relacdo entre ciéncia e o senso comum no patrimdnio cultural,
Silva (2011) explica que a ciéncia rompe com 0 Senso comum por considera-lo
“ilusorio, superficial e falso”, pois este representa as opinides, o conhecimento vulgar e
a experiéncia imediata; caracteristicas que se opde a metodologia cientifica.

Mesmo assim, embora a ciéncia seja vista hoje como a “senhora do saber”, ainda
é muito dificil para este campo romper com uma ideia ou conhecimento fortemente
difundido em determinada cultura, afinal quem garante que a ciéncia é suficiente para
aquisicdo de novos conhecimentos?

Segundo Party (2003), a garantia se da por duas razbes. Primeiro porque o
conhecimento cientifico abrange toda a evolucao e progresso desse conhecimento com
os resultados verificaveis e a unidade do pensamento conferida a ela. Segundo porque a
ciéncia esta constantemente se autoguestionando.

Esta justificativa, entretanto, ndo impede a resisténcia das pessoas em relagéo a
descobertas que tenham esse efeito. Quando isso acontece, o interesse da sociedade pelo

! Citado por Silva (2011)
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tema aumenta automaticamente, na busca por boas justificativas que embasem 0 “novo

valor”. Esse € o contexto no qual este grupo da analise esta inserido, pois apresenta

marcas enunciativas de rompimento com valores do senso comum.

SUPER
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* Defeitos podem ser suas maiores virtudes. Entenda por qué.»
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Edicdo 302 (margo/2012)
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Anova

DROGA DO AMOR

Chocolate pode emagrecer. Adogants pode engordar.
Batata frita vicia tanto quanto drogas. Conheca as novas descobartas
‘que ostio revolucicnando o mundo das dietas. rs
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Edigdo 311 (novembro/2012) Edigéo 312 (dezembro/2012)

Desta categoria fazem parte seis exemplares da revista (capas vistas
anteriormente): marco (n° 300), maio (n°304), junho (n° 305), setembro (n°309),
novembro (n° 311) e dezembro (n° 312). As edi¢Oes abordaram os temas religido,
infancia, autoajuda e satde, alguns dos quais sao relativamente polémicos.

A edicdo de marco aborda sob uma perspectiva diferente diversas caracteristicas
consideradas ruins para se levar uma vida melhor hoje em dia. Com o titulo “O lado
bom dos seus problemas”, o trecho “o lado bom” recebeu o destaque por meio do
negrito e tamanho da fonte, para fazer um contraste com a palavra “problemas”.

No subtitulo, a associagdo dessas caracteristicas com a palavra “defeitos” é
utilizada para quebrar o discurso de autoajuda, fortemente instituido no atual contexto
da sociedade. Essa intencdo € firmada no trecho “podem ser suas maiores virtudes”. O
verbo poder abre a possibilidade de que essas caracteristicas tdo desprezadas hoje na
verdade tem seu lado positivo e, na verdade, é algo bom ao serem associadas a palavra
“virtude”.

A linguagem visual é constituida por uma fotografia na qual um homem
apresenta uma expressao facial tranquila enquanto uma tempestade acontece ao redor.
As nuvens carregadas sob a cabeca do modelo contrastam-se com a calma dele,
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representada pelo esbogo de um sorriso. Embora a imagem ndo seja tensa, ela desperta a
curiosidade do leitor.

Em torno da imagem, trés chamadas complementam o titulo ao destacarem
algumas das caracteristicas consideradas problemas (ansiosos, depressdo e timidos).
Elas fazem um paralelo entre problema e beneficio o que estimula mais ainda a
curiosidade do leitor, uma vez que parecem caracteristicas opostas, 0 que € bastante
marcado em “Como a depressdo pode levar a felicidade”. Assim, formam os pares:
depressao — felicidade, ansiosos — espertos, timidos — trabalhar melhor.

A temporalidade foi marcada pelos verbos no presente, como “pode”, “torna”,
“trabalham” e “entenda” e também foi encontrados individuos linguisticos, marcado
pelo pronome possessivo “suas”, referentes ao coenunciador.

No més de maio a revista trouxe na capa um tema dificil de abordar. O ethos das
criangas caracterizado pela inocéncia, candura e pureza € colocado de lado com o titulo
“Pequenos Psicopatas”. O contraste entre os dois ethos (o proposto pela reportagem e o
culturalmente estabelecido) é intensificado com a ilustracdo, na qual aparece um menino
prestes a decepar com uma tesoura de jardinagem a cabeca de um ursinho de pellcia,
simbolo da inocéncia e pureza dos pequenos. A linguagem visual associada a palavra
psicopata, para a qual foi dado destaque, causa certa agonia no leitor.

O tema e tdo estranho ao que é aceito pela cultura que a revista inicia o abre com
a frase “Sim, existem criancas que ja nascem mas.”. O indice “sim” é uma forma
encontrada pela revista de responder ao questionamento ja previsto por parte de
qualquer pessoa. Ele afirma e intensifica essa afirmacdo com o verbo existir e o indice
de temporalidade *“j&” antes de “nascem mas”.

A temporalidade do enunciado utiliza os verbos no presente, ndo para delimitar a
mensagem ao presente da enunciagdo ou ao momento de interpretagdo do enunciado,
mas para abranger um tempo geral. O uso do hifen fez um jogo com o desconhecido no
trecho “Saiba do que sdo capazes — e conheca as incriveis historias de quem convive
com elas (...)”. O “guem” é um dos individuos linguisticos utilizados nesta capa. Ele se
refere a uma terceira pessoa do enunciado: alguém que nao faz parte da comunicacéo.

Em junho, a revista propde uma releitura da Biblia, livro sagrado para as
religides cristéds, predominantes no pais, com o titulo “A Biblia como vocé nunca leu”.
O advérbio “nunca” faz o leitor esperar por uma visdo completamente nova do livro,

caracterizado por conter ensinamentos para 0s cristdos ter uma vida correta.
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A linguagem verbal presente no titulo parece anunciar uma visdo distanciada da
bondade pregada pelo livro, quando visto em conjunto com a linguagem visual, na qual
a biblia encontra-se aberta sobre uma mesa, envolta em uma atmosfera sombria,
marcada por cores escuras. Sobre as paginas do livro, ilustracdes em 3D de passagens
famosas, mostram cenas sangrentas e de corrupgao.

Desta forma, a ideia transmitida € de que a Biblia ndo é tdo “pura” como se
imaginava e 0s ensinamentos talvez ndo sejam tdo corretos quanto € pregado pelas
religides. O discurso é reforcado pela chamada no qual sdo citados exemplos de temas
considerados ruins pelas normas cristds (“Pena de morte. Sacrificios. Palmadas nas
criancas. Sexo e bebedeiras.”). No trecho “Conheca o outro lado do Livro Sagrado.”, o
“outro lado” mais uma vez refor¢a o contraste entre o que é esperado e pregado em
relacdo a Biblia e a verdade presente nas linhas.

O tema religioso também foi capa da edi¢do de dezembro e, por isso, quebrarei a
ordem cronoldgica da analise, para colocar os temas juntos. Enquanto a edi¢do anterior
abordava a religido sob um aspecto mais sombrio, esta ja € bem mais serena. A
linguagem visual é constituida por uma imagem padrao nas religides cristds quando se
referem a Jesus Cristo, uma vez que retrata uma mao, fonte de luz, em um fundo que
remete ao céu.

A imagem clara e iluminada ndo da um sentido negativo ao titulo e subtitulo
“Jesus: a verdade por tras do mito”. Ao contrario, ela ameniza qualquer agressividade
que poderia significar para os religiosos, devido a atmosfera pacificadora. E possivel,
entretanto, perceber a oposicdo que o subtitulo sugere a ideia formalizada culturalmente
na sociedade ao utilizar os termos “verdade” e “por tras”, afirmando haver algo
desconhecido sobre a figura religiosa.

A informacdo ser4 mais uma vez atenuada com a linguagem verbal da chamada,
responsavel por dar mais dados sobre a matéria. Isso porque sdo descritas uma série de
caracteristicas fisicas (moreno, baixinho, cabelo curto) e acontecimentos historicos
(“Nao foi traido por Judas.”, “Nem nasceu no Natal.”) que explicam de que verdades se
trata a reportagem. Assim, ndo ha um questionamento tdo forte quanto a figura de Jesus,
mas a uma Vvisao europeia instituida pela Igreja Catdlica, uma das principais no pais.

Mais uma vez é utilizada uma expressdo no final da chamada que teria um
sentido pejorativo se ndo fosse a composicdo da capa (a verdadeira face de Cristo).
Neste caso, a palavra “face” pode tanto significar a pessoa em si (psicoldgico), quanto
ter o sentido literal da palavra e remeter as caracteristicas fisicas de Jesus.
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A capa da edicdo de setembro inovou no layout ao trabalhar a ideia de cofre e
segredo. Embora a associagdo ndo seja novidade, a forma como fizeram a capa permitiu
ao coenunciador realmente “abrir o cofre” para ter uma prévia do titulo “25 segredos
que estdo escondendo de vocé”. O tempo verbal no gerindio “estdo escondendo” deixa
bem claro a intencdo em omitir determinadas informacgdes que, pela forma como a
revista pde, parecem ser relevantes para as pessoas.

Esse estilo de titulo lembra bastante as postagens de blogs nas quais os autores
fazem relacOes de coisas sobre pontos tematicos, sendo uma boa tatica para despertar a
curiosidade do leitor. Esse efeito € intensificado com a linguagem visual formada por
um cofre, sobre o qual o titulo foi escrito e que convida o leitor a abrir, desdobrando a
capa da revista. Ao fazer isso, encontra-se uma ilustragéo referente ao interior do cofre
com dez gavetas, cada uma com uma chamada para um dos segredos, conforme a

ilustracdo a seguir:

MAIS QUE AGUCAR

——

ENG_ORDr- |F=

Edicéo 309 (setembro/2012 — parte interna)

Essas pequenas chamadas substituiram a forma tradicional e correspondem a
pequenos titulos informativos, cuja temporalidade é constituida por verbos no presente
(ser, mentir, haver, engordar e guardar), conforme acontece no jornalismo para deixar a

noticia sempre atualizada. Essa opgao pelos titulos informativos foi mais uma forma de
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aticar a curiosidade do leitor. O fato de a gaveta de cada titulo também precisar de
chave para abrir faz o leitor questionar o porqué de tanta seguranca e,
consequentemente, folhear a revista para descobrir.

Nesta parte da capa foram utilizados os individuos linguisticos pronominais
(“vocé” e “sua”), mas também os nominais (“cientistas”, “médicos” e “EUA”). Neste
caso 0s substantivos indicavam uma classe ou um grupo.

Os segredos revelados na capa contrapdem-se a toda uma crenca cotidiana, seja
no trabalho, salde e seguranca, por exemplo. Para fazer essa oposicdo a determinado
discurso ou ideia, foram utilizadas as particulas “s6” e “ndo” (“vocé sé recebe (...)",
“(...) ndo € salméo”, “fazer exercicios ndo é a maneira (..)”).

Uma observacdo é que a revista quebra a imagem perfeita que os cientistas
costumam ter na sociedade com o titulo “1/3 dos cientistas mente”. Esta foi a Unica vez
ao longo do ano em que a revista ndo apresentou a ciéncia como a detentora maxima do
saber e fez uma critica forte a sociedade cientifica ao utilizar o verbo mentir.

Para encerrar o grupo, sera feita a analise da edicdo do més de novembro. Desta
vez 0 tema é salde e aborda um assunto complicado na sociedade, hoje mais
preocupada seja com o bem-estar, seja com o corpo perfeito. O titulo “A dieta da
ciéncia” chama a atencdo por si sO, pois pode dar a impressdo de que uma férmula
milagrosa foi encontrada para a pratica. Essa viséo é reforcada com a linguagem visual
na qual uma embalagem de batata frita tipica de fast food destaca-se e acompanha o
titulo. Na linguagem verbal, a palavra ciéncia ganhou destaque no titulo,
proporcionando um efeito de credibilidade nas informacGes que virdo na reportagem e
mesmo na chamada, que ja da dicas do que esperar do texto.

Se uma rapida leitura desses elementos pode fazer o leitor pensar que a ciéncia
teria liberado a ingestdo de alimentos que ndo sdo considerados saudaveis, a chamada
mostra que a reportagem ndo trata de liberar esse tipo de alimentacdo, nem de
apresentar a dieta milagrosa. Nela sdo apresentados alguns aspectos sobre o tema, mas
que sao apenas possibilidades, marcadas pelo verbo poder (“Chocolate pode
emagrecer.”, “Adocante pode engordar.”) e pela comparacdo entre batata frita e droga
(“Batata frita vicia tanto quanto droga.”), Unica afirmacé&o feita.

O sujeito da enunciacdo, a ciéncia, apareceu de forma mais direta, garantindo a
credibilidade das pesquisas. Essa marca aparece nas expressdes “novas descobertas” e

“revolucionando”, de modo que essas novas informagfes passam a ter prestigio.
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5.2 Otimismo e a busca pela perfeicéo

No inicio da modernidade, com a evolugdo dos estudos sobre o corpo humano,
este comegou a ser equiparado a uma maquina. Conforme explica Dantas (2011), o
COrpo passou a ser visto como um mecanismo regido por determinados principios que
alimentam “suas engrenagens” e promovem o bom funcionamento. Essa comparagéo
permitiu que ele fosse estudado, reconstruido e manipulado de modo que cientistas e
médicos pudesse prever seu funcionamento.

A autora explica que aumenta diariamente 0 apego das pessoas a possiveis
descobertas que atendam os anseios e necessidades modernas sobre o corpo humano,
pois a objetividade no conhecimento permite maior eficacia em agdes no corpo. Isso,

considerando a possibilidade de ele ser modificado por meio de intervencGes da ciéncia.

O corpo, na atualidade, parece assim se apresentar como uma sintese de
desejo, ciéncia e tecnologia, a servico do chamado bem-estar. Isto porque a
tecnologia desenvolvida pela racionalidade cientifica e os valores e sentidos
produzidos no mundo social agora constroem corpo. (...) O corpo
contemporaneo precisa ser melhorado, ampliado, ajustado, modificado e, até
mesmo, criado. Precisa de proteses quimicas e de procedimentos de toda
ordem que o tornem forte, belo e adequado ao cendrio atual. (DANTAS,
2011, p. 901)

Assim, uma das principais demandas cientificas na atualidade é a busca de
férmulas e métodos para fazer com que o homem consiga superar os limites para obter
um corpo perfeito e, consequentemente, ter mais chances de sucesso. Este foi o discurso
utilizado nas revistas deste grupo, exceto na edi¢do de agosto, onde o tema é a sorte.
Ainda assim, a possibilidade de manipular a sorte, ¢ uma forma de busca pela perfeigéo.

Foi observado, de modo geral, que a ciéncia mostrou-se otimista em todas as
edicdes diante dessa busca pela perfeicdo. Os enunciados presentes na capa sempre
mostravam melhorias as quais os leitores logo terdo acesso ou dicas para que estes
trabalhassem determinada caracteristica a fim de aprimora-la.

De acordo com o minidicionario Aurélio da lingua portuguesa, otimismo é
definido como “sistema de julgar tudo o melhor possivel, de achar que tudo vai bem.”.
Esta foi a segunda marca enunciativa encontrada em cinco revistas do corpus deste
trabalho: janeiro (n° 300), fevereiro (n° 301), abril (n® 303), julho (n° 306) e agosto (n°
307). Nesses exemplares, cujas capas podem ser conferidas a seguir, a ciéncia mostrou-
se otimista pela busca da perfei¢cdo em diversos setores.
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SU RO

INTERESSANTE porere e

VOCE PODE CONTROLAR ASUA

Todo mundo tem sorte e azar. Mas a ciéncia ji sabe que isso ndo acontece

Edicdo 307 (agosto/2012)

O ano de 2012 comegou com uma edi¢do otimista para a felicidade. Os cientistas
encontraram uma maneira de alcangéa-la a partir das lembrancas e com o titulo e
subtitulo, “Memoria: mude seu passado. E seja mais feliz.”, a solugdo € apresentada ao
leitor.

A explicacdo segue na chamada da matéria com a frase “Lembrancas positivas
sdo a chave para se levar uma vida melhor.” Entretanto, conseguir esse feito ndo é algo
considerado possivel em uma primeira leitura. E neste momento em que a ciéncia é
apresentada como a salvadora no trecho “E a ciéncia ja conhece as ferramentas para
crid-las.”. Outro destaque é o verbo “criar” na mesma frase, pois supde que ndo ha mais
necessidade de vivenciar os bons momentos para formarem a memoria, eles podem ser
criados artificialmente pelos cientistas.

A linguagem visual, embora importante, ndo tem um papel fundamental neste
caso para compreensdao do discurso utilizado. Ela apresenta um cérebro formado por
varios objetos que poderiam fazer parte de diversas fases da vida de uma pessoa. A

composigdo pode até passar a ideia da construgdo de memorias, pretendida pelo titulo.

A temporalidade foi marcada pelos verbos no presente (“mude”, “seja”, “sdo”,
“conhece”), de modo que o tempo pode referir-se tanto a0 momento da enunciagéo

quanto ao da interpretacdo do enunciado. O indice “j&”, entretanto, esta mais associado
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a um tempo imediato, de modo que a expressdo “ja conhece” esta relacionado ao
momento da enunciagéo.

No més de fevereiro, a capa apresentou o titulo “Como fazer um superbebé”,
lembrando um manual de instru¢bes. O nome “superbebé” é destacado em caixa alta e
negrito, e é associado a ideia de perfeicao.

A temporalidade € marcada, na maior parte, por formas verbais no futuro (serao,
terdo, vai ter), ao contrario dos casos anteriores. Ela traz uma ideia de futuro préximo e,
percebe-se novamente uma énfase no “manual de instrugcdes” pela escolha do verbo
“projetar” no trecho “Eles serdo projetados por cientistas (...).”. O presente ¢ utilizado
apenas para convidar o leitor a mergulhar nas paginas da revista (“Conheca os bebés
(...)”) e mostrar que a existéncia dos superbebés ndo é uma realidade distante, na
verdade, j& existem casos. Mais uma vez o “j&” (“E eles j& comecaram a nascer.”) foi
utilizado para representar um presente imediato.

Um importante dado observado na linguagem visual desta edicdo é a foto
utilizada para acompanhar o titulo. Associando a ideia de perfeicdo, a capa traz a
fotografia de um bebé com tracos fisicos tipicos do esteredtipo de pessoas perfeitas:
uma visdo europeizada de beleza, com pele branca e olhos claros. A ideia €
complementada quando algumas caracteristicas sdo associadas aos 6rgaos da crianga
(“Imune a miopia”, “resistente a obesidade” e “maior capacidade para aprender”).

Este pode ser um problema diante da sociedade palco de um racismo camuflado
como 0 que vivemos, ainda mais considerando a historia do pais na qual o padrdo de
beleza sdo aqueles com tracos europeus. Este trabalho ndo tem a intengéo de criticar a
edicdo da capa ou afirmar que deveria haver uma crianga negra ao inves da branca, mas
0 gue se questiona é o processo, 0s motivos que levaram a escolha da crianca branca
com olhos azuis para representar o superbebé.

Nesta edicdo foram utilizados diversos individuos linguisticos para indicarem
pessoas do proprio enunciado. Realizaram essa fungdo os pronomes “eles” (superbebés)
e “vocé” (coenunciador), os substantivos “cientistas” (categoria de pesquisadores) e
“pais” (uma terceira pessoa do enunciado).

O més de abril destacou-se por uma capa na qual foi associada a matéria que
aborda a imortalidade aos super-herdis. A linguagem visual reconstréi uma cena
classica do Super-homem a partir de uma ilustracdo na qual um homem retira a blusa
para mostrar o simbolo do herdi no uniforme. Entretanto, o simbolo é substituido pelo

titulo “Os segredos dos imortais”. O destaque desta edi¢do dado a palavra “imortais”,
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prende a atengédo do leitor ao se questionar 0 que seria exatamente esses “imortais” e 0s
fazendo pensar que existe uma possibilidade de alcancar esse estagio.

A explicacdo do termo ocorre no inicio da chamada com a frase “Eles passaram
por situacdes extremas — e sobreviveram.”. Desta forma, a revista trata por “imortais”
aqueles que conseguiram sobreviver diante de experiéncias nas quais uma pessoa
comum dificilmente conseguiria. O uso do hifen antes do verbo sobreviver intensificou
0 “poder” de sobrevivéncia dessas pessoas ao trabalhar a relacdo entre o conhecido e 0
desconhecido no enunciado.

Desta vez a ciéncia ndo foi apresentada como a salvadora que tem a solugéo para
a imortalidade. Mas como quem vai desvendar esses segredos para beneficiar as outras
pessoas. O uso do individuo linguistico “vocé” em “(...) para entender como vocé pode
viver mais.” Aproxima mais ainda o leitor da revista e o coloca diretamente como
beneficiado. O objetivo da matéria é uma visdo melhor do futuro, no qual as pessoas
podem prolongar os anos de vida. Outros dois individuos linguisticos marcaram a
presenca de outras pessoas no enunciado: “eles” para se referir aos imortais, e
“ciéncia”, para a classe de cientistas.

A temporalidade do enunciado foi demarcada com o uso dos verbos no passado,
quando se referiram aos feitos dos “imortais” (passaram, sobreviveram) que ocorreram
antes da enunciacdo, e com o adveérbio de tempo “agora”, para tratar do momento da
enunciacdo. Como em reportagens essas marcas sao escolhidas de forma a aproximar o
tempo do leitor, com o objetivo de deixar a matéria sempre atual, o “agora” também
pode referir-se a0 momento de interpretagdo do coenunciador.

Em julho, a Superinteressante abordou os segredos da mente, com o titulo “A
chave da concentracdo”. A expressdo “a chave” da a entender que a revista vai revelar
um método para ajudar o leitor a se concentrar melhor nas atividades diarias e assim
conseguir a produtividade desejada.

A fotografia utilizada para linguagem visual de capa retrata uma pessoa
aparentemente controlada, dando a impressdo de que executa a tarefa (equilibrar as
cartas) com tranquilidade. Essa caracteristica é inclusive uma das dicas que a revista da
durante a reportagem. As cores utilizadas na imagem e o foco de luz direcionado para a
cabeca do modelo, que carrega uma expressdo serena ajudam a construir esse
significado.

A chamada inicia com uma oposicdo entre o funcionamento do cérebro e o ato

de se concentrar com a frase “Nosso cérebro ndo foi programado para manter o foco.”.
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Esse enunciado parece desanimador por afirmar que nosso cérebro “tem um defeito”,
mas a0 mesmo tempo acalma os leitores, pois este “defeito” € uma regra entre 0s seres
humanos. O otimismo surge, entdo, na oracdo seguinte, quando o enunciador mostra
que ha solugdo para este problema e, para isso, utiliza a particula de oposi¢do “mas” em
“Mas é possivel aprender a dominar sua mente.”. Essa solugdo é marcada com o
adjetivo “possivel” e o verbo “dominar”.”’

A temporalidade ¢ marcada pelo passado (“ndo foi”) para indicar um estado
iniciado em um momento anterior a enunciacao e no presente (“é€”) para se referir a um
estado geral. Os pronomes possessivos “nosso” e “sua” foram os individuos linguisticos
encontrados no enunciado, mais especificadamente na chamada da capa. Observou-se
que o uso do “sua” é uma forma de aproximar o enunciador do coenunciador, ao falar
diretamente com ele.

A ideia de poder controlar algo para uma se alcancar a perfeicdo ou obter
beneficios também foi trabalhada na edicdo de agosto cujo titulo e subtitulo sdo “Sorte:
vocé pode controlar a sua”. A possibilidade de determinar o proprio destino ja apareceu
de forma mais direta com a locuc¢édo “pode controlar” no subtitulo.

Ao dar o poder de manipulagdo da sorte aos leitores, a capa torna-se altamente
atrativa, uma vez que o tema é de grande interesse. Dando sequéncia ao titulo, a
chamada inicia colocando todas as pessoas no mesmo nivel com a afirmacdo “Todo
mundo tem sorte e azar.” o que, de certa forma, instiga mais a curiosidade do leitor,
afinal esta afirmacg&o é de conhecimento geral. Entdo qual seria a novidade?

A particula adversativa “mas” € novamente utilizada para acrescentar uma nova
informacdo a este conhecimento geral e opor-se ao fato de que as pessoas Ssao
submetidas a sorte. Além disso, a particula serviu para introduzir a ciéncia, detentora do
saber, como a salvadora que dard a formula. Pode-se visualizar esse significado no
trecho “a ciéncia ja sabe” e “ndo acontece por acaso”. No trecho “(...) sim, é possivel
aumentar suas chances na vida.”, o “sim” reforca o discurso cientifico e enfatiza a
possibilidade de aumentar as chances.

Mais uma vez os individuos linguisticos “vocé” e “sua” foram utilizados para
aproximar o discurso do leitor particularmente. Além desses, também foi utilizado “todo
mundo” para se referir ao universo de pessoas e “ciéncia”, novamente representando a
classe de pesquisadores.

A linguagem visual da capa foi trabalhada de modo que a sorte fosse vista como

certa pelos leitores. Para isso, foi utilizada uma ilustracdo de um dado, simbolo de sorte
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em jogos, no qual todas as faces apresentam o nimero maximo de pontos, ou seja, seis.
A base onde o dado se encontra foi representada pela cor verde com cifrdes espalhados
sobre ela. Essa escolha de cores e simbolos associa a ilustracdo a jogos onde sdo

realizadas grandes apostas e dependem da sorte (teoricamente) dos participantes.

5.3 Futuro

A curiosidade é uma caracteristica ja retratada pela histéria desde os primeiros
relatos sobre a origem humana, conforme explicam Peroza e Resende (2011). Este foi 0
caso de Pandora, que de acordo com a mitologia abriu a “caixa”, deixando escapar 0s
males; e Eva, “instigada pela serpente” para colher o fruto proibido.

Os autores explicam que 0 “ser curioso” € responsavel pelas investigacdes no
mundo e faz parte da atividade produtiva humana, constituida por habilidades
responsaveis por realizar atividades complexas para a satisfacdo das necessidades ou
para manipular e moldar os objetos conforme a propria vontade do homem. Eles
explicam que, segundo Paulo Freire, 0 sentido da curiosidade esta ligado as condicdes
sociais, historicas e econdmicas nas quais um individuo se encontra. O que em outras
palavras significa que as pessoas sdo curiosas por coisas relacionadas ao contexto no
qual estao inseridas.

Falar sobre o futuro € um dos temas que mais instigam a curiosidade humana,
pois entra em uma &rea completamente desconhecida. 1sso justifica o sucesso de ficgoes
cientificas, por exemplo, nas quais as tecnologias mais avancadas sdo incorporadas em
historias futuristicas. Embora cientistas prevejam como a sociedade sera estruturada e
organizada ou quais tecnologias estardo disponiveis daqui a alguns anos, ndo existe
certeza absoluta sobre esta realidade.

Tendo em mente esses conceitos, a revista Superinteressante dedicou as duas
edicdes extras (agosto e dezembro) publicadas em 2012 para abordar o tema. Um
aspecto interessante é a revista investir no tema desses numeros justamente gquando
comemora 0s 25 anos de publicacdo. Assim, ela pode fazer um paralelo entre o

aniversario da revista e 0 que esperar nos proximos anos.
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Em agosto a Revista Superinteressante completou 25 anos de publicagdo. Para
comemorar, foi langada uma edicédo historica na qual o vermelho tradicional da capa foi
substituido pela cor prateada a fim de marcar as bodas de prata. Esta edi¢do extra foi
inspirada na capa da primeira edi¢do da revista (1987), e abordou as previsdes para o
futuro, com o titulo “O futuro: como ele sera. E como néo sera”.

Na chamada, o enunciador estabelece uma oposi¢do entre as ideias tidas até
entdo sobre o futuro com a frase “As previsdes que vocé ouviu estavam erradas.”. Este é
0 Unico momento no qual os verbos aparecem no passado, exatamente para demarcar a
temporalidade do enunciado, pois tudo o que se imaginava sobre o futuro até aquele
momento é errado.

A seguir, 0 enunciado quebra o ethos da ciéncia de “senhora da verdade” ao
mostrar que ela também foi surpreendida. No discurso ndo houve a intencdo de criticar
0 campo, mas esse jogo aumenta a expectativa do leitor. 1sso é observado no trecho
“(...) o futuro serd bem mais surpreendente do que a ciéncia imaginou.”.

A imagem foi uma releitura da capa de 1987 e a linguagem visual remete a um
espaco mais tecnolégico, lembrando cenas das histdrias de ficcdo cientifica. O destaque
da ilustracdo é o trem no meio da pagina, cujo perfil é tipico de evolucdo e uma

sociedade mais desenvolvida. O trem segue em alta velocidade na dire¢éo do leitor e, ao
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mesmo tempo, é como se direcionasse para um lugar desconhecido. O titulo “O futuro”,
situado sob o condutor, talvez fosse a direcdo que a maquina toma.

Enquanto a edicdo especial de agosto aborda um futuro distante, a extra de
dezembro trata de um futuro mais especifico que ja estd dando os primeiros passos,
tendo a estrutura das cidades como destaque. No titulo “A revolucdo das cidades”, a
ideia é tratar as mudancas futuras como grandes revolucdes, seriam cidades
completamente diferentes das que estamos acostumados.

A revolugdo é apresentada na chamada com a frase “Metropoles sujas, poluentes
e estressantes serdo parte do passado.” e quebra a ideia pessimista que possivelmente o
coenunciador poderia ter sobre o futuro. A temporalidade do enunciado € trabalhada de
forma diferente, pois mistura o presente com o futuro. Nessa mesma frase citada, por
exemplo, o substantivo “passado” refere-se ao presente da enunciagdo, enquanto o
verbo “ser” indica um tempo a frente. Além disso, o enunciador traz o futuro para o
presente em “Esse futuro ja comecou.” e 0 aproxima do leitor no trecho “E ja chegou ao
Brasil.”.

Uma importante observacdo é que a ciéncia ndo aparece como a principal
responsavel por esta revolucéo, o que mais uma vez se opde ao ethos desse campo. Com
a frase “Hoje é das grandes cidades que brotam as melhores solugdes para o planeta.”,
reforca o discurso de que a “salvacdo” nao vem dos laboratérios, mas das cidades
consideradas “perdidas”.

A linguagem visual trabalha bastante com a cor verde, fazendo alusdo ao
discurso ecolégico e remetendo a natureza. O verde, inclusive, substituiu o vermelho
nas bordas da capa e logo da revista. A cidade do futuro é apresentada como verde e
tecnoldgica na ilustracéo, indicando pistas do que o leitor pode encontrar na reportagem.
Quatro balGes com pequenos titulos e subtitulos que seguem o padrdo de titulos
referenciais utilizados pela revista. Os balfes foram inseridos em lugares estratégicos da
ilustracdo para apontar algumas mudancas futuras, instigando a curiosidade do leitor.

Ao longo das enunciacBes da capa, foram identificados indices de ostentacéo,
como o pronome “esse” (futuro) e o advérbio de tempo “agora” (presente). Esses
elementos identificaram o objeto a que se referem no discurso. Os individuos
linguisticos foram marcados pelo uso dos pronomes possessivos “seu” e “sua”, mas uma

vez aproximando o coenunciador do que é dito na enunciacéo.
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5.4 Relacdo entre homem e animais de estimacéao

A presenca de animais de estimacdo na sociedade é uma caracteristica universal,
iniciada nos primérdios da histéria da humanidade. De la para cé, a relacdo entre 0s
homens e animais tem-se desenvolvido gracas a aspectos sentimentais bastante
peculiares. Segundo Almeida, Almeida e Braga (2009), 27 milhdes de cdes e 11 milhdes
de gatos sdo adotados por brasileiros, o que reforca a ideia de uma nova relacdo

estabelecida entre as pessoas e 0s animais domésticos.

Além de representarem fonte de apego e afeto, os animais de estimacéao
desempenham inimeros papéis seja para o individuo, no circulo familiar ou
num contexto social mais amplo. Entre os muitos papéis representados pelos
animais estdo os mais ébvios e conhecido como: cdo para caga, para guarda,
pastores de rebanhos, no trabalho policial, guia de portadores de necessidades
especiais e outros papéis, ainda objetos de estudos e discussdes. (ALMEIDA,;
ALMEIDA; BRAGA, 2009, p. 1)

Alem disso, os autores ressaltam que ter um animal de estimacdo ndo se trata
apenas de lazer e companhia, mas de beneficios para a salde humana. Isso porque
estudos tém mostrado que conviver com os animais diminui o nivel de estresse, permite
maior controle da pressdo arterial e as chances de desenvolver problemas cardiacos sao
menores.

Nesse contexto, observar a importancia dos animais de estimagdo para as
pessoas ndo € muito dificil. Nas midias sociais, por exemplo, diversas postagens sdo
dedicadas a eles, seja lutando pela protecdo dos bichos ou mesmo de forma humoristica,
como a pagina “Cansei de ser gato”, sucesso no Facebook. Cada vez mais os bichanos
sdo tratados como membros da familia e consequentemente compreender a relagdo com
eles se tornou necessaria.

A partir desse contexto, a edi¢do de outubro (n° 310) da Superinteressante foi
dedicada as descobertas recentes sobre o organismo dos pets, que podem influenciar
diretamente na relagdo homem-animal de estimagdo. Sendo assim, as marcas
enunciativas encontradas neste nimero pediram uma classificacdo diferente dos outros,
uma vez que se referem a estudos corriqueiros, sem pretender buscar a perfeicao,
romper com alguma ideia fortemente difundida na sociedade ou abordar as perspectivas

da vida no futuro.
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O titulo “Como eles veem o mundo” é absolutamente referencial sem apresentar
qualquer informacdo sobre o tema. Isolado, até poderia significar uma explicacdo
embasada por pesquisadores sobre o “ponto de vista” dos animais. Entretanto, a
chamada muda a ideia simplista ao afirmar que a reportagem trata de pesquisas recentes
e ndo tdo corriqueira assim, como disse anteriormente. Isso pode ser conferido no trecho
“Estudos surpreendentes revelam que cées, gatos e cia. sé0 bem mais inteligentes e
sensiveis do que a ciéncia imaginava.”.

O adjetivo “surpreendente” associa mais credibilidade ao estudo em questéo e
intensifica esse efeito no coenunciador. O ethos da ciéncia foi novamente “atacado”, nos
mesmos moldes da edicdo especial de aniversario. Neste caso, ©0s animais tém
caracteristicas mais potentes, digamos assim, do que a ciéncia acreditava até entdo.
Outro ponto observado no abre é a expressao “(...) vai mudar para sempre sua relacao
com eles.” Com ela, espera-se uma descoberta muito grande, pois ird influenciar na
forma como os seres humanos lidam com os animais.

Observou-se a presenca de indices de ostentacdo, com o pronome “iss0”
referindo-se a descoberta, e 0 pronome possessivo “sua” como individuo linguistico. Os
verbos no presente (“veem”, “revelam”, “sdo”), foram os principais constituintes da

temporalidade nesta edicao.



63

CONSIDERACOES FINAIS

A teoria dos campos sociais foi fundamental neste trabalho para compreender a
relacdo estabelecida entre ciéncia e midia, concretizada no jornalismo cientifico.
Levando em consideracdo que 0S campos sociais estdo constantemente se projetando
um no outro e que esta caracteristica € o que determina a forca de um capo, € facil
deduzir que a ciéncia exerce um poder maior durante a producdo dos enunciados
guando se trata de jornalismo cientifico. A midia, campo estudado neste trabalho,
funciona como mediadora, de modo que €é construida por outros campos sociais e recicla
suas memorias.

A ciéncia é caracterizada por ser uma instituicdo de grande credibilidade por
conta dos métodos desenvolvidos ao longo da historia para comprovar teorias e
hipoteses. 1sso, costuma reforcar o ethos de “dono da verdade”, contribuindo para uma
“adoracdo” deste campo a quem raramente sdo direcionadas criticas. Assim, enquanto a
producdo cientifica €& testada pelos metodos indutivistas, falcificacionista ou
estruturalista; o jornalismo segue um conjunto de regras e principios de producédo que,
historicamente, precisaram se adaptar as necessidades do mercado. Essa pratica
dificultou, inclusive, o reconhecimento desta area como campo de conhecimento pelos
pesquisadores académicos.

A diferenca entre a producdo cientifica e jornalistica influencia diretamente no
jornalismo especializado em ciéncia, segmento onde ocorre o encontro dos dois campos
comentados acima. Ele € constante alvo de diversas criticas, feitas tanto por
pesquisadores, quando as pesquisas nao sdo divulgadas conforme deseja o cientista,
quanto pelos proprios profissionais da area, quando ndo ha uma critica em torno da
ciéncia, apenas a mera divulgacédo cientifica. Desta forma, o discurso cientifico €, sem
duvida, o mais presente nessa especializacdo do jornalismo, utilizado como forma de
garantir a credibilidade do que se € noticiado e, em alguns casos, colocar a ciéncia em
um alto patamar.

Diante dos conceitos de discurso trabalhados por Maingueneau e Charaudeau,
percebe-se a importancia do contexto no processo de significagdo do enunciado, do
mesmo modo que o ethos do enunciador também contribui. O contexto juntamente com
a forma que o enunciado foi construido é o que vai determinar a relevancia dela em
certo momento historico ou para determinada sociedade. Por isso, Charaudeau comenta

sobre os “efeitos de verdade” e o “valor de verdade”.
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Somando isso as marcas linguisticas encontradas nas enunciacdes, é possivel
observar a forma como o discurso foi estruturado nos enunciados e quais discursos
presentes. Analisar esses conceitos nos titulos é fundamental devido a importancia que
estes tém na hora de atrair os leitores para o periddico. Os titulos sdo, muitas vezes
formas de ja colocar a posi¢cdo defendida pelo jornal, por exemplo, e podem aparecer de
duas maneiras: informativos e referenciais, conforme Mouillaud (1997).

Durante a analise do corpus, observou-se uma preferéncia pelos titulos
referenciais, sempre associados a uma chamada composta pelo que poderiamos
considerar “titulos informativos” e uma linguagem visual atrativa, também responsavel
por levar mais informacGes sobre o tema tratado ao coenunciador. Interessante € que o
processo de construcdo das capas era similar de acordo com as marcas enunciativas
principais encontradas, de modo que possibilitou a divisdo do corpus em grupos
(Contraposicdo ao senso comum, Otimismo e a busca pela perfeicdo, Futuro e Relagdo
entre homens e animais de estimacdo). Essa divisdo, inclusive, mostrou a falta de
criticidade do periodico em relagdo a ciéncia, confirmando as reclamacdes dos
especialistas desse campo.

Um aspecto interessante sobre a revista é que, como ela ja remete
automaticamente a um periédico de divulgacdo cientifica, sendo importante
caracteristica do ethos da publicacdo, observou-se que o discurso cientifico aparecia
implicito nos titulos e chamadas das capas. Ou seja, ndo havia a necessidade de falar
diretamente a fonte das matérias, o leitor automaticamente faria a associacao.

Outro importante aspecto é que, tendo um editorial cujo objetivo é aproximar o
leitor das informacdes cientificas, a Superinteressante cumpre esse papel com o0 uso
frequente de individuos linguisticos. Esse método faz com que o enunciado dé a
impressdo de um didlogo, no qual o enunciador fala diretamente para o coenunciador.
Desta forma, o discurso tornou-se menos formal, como geralmente costuma ser no
campo cientifico, e mostra de que forma a matéria influencia diretamente na vida das
pessoas, de modo que o enunciado cumpre seu principal papel de gerar uma agdo no

coenunciador.
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