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Resumo

Este trabalho é um estudo sobre a revista ceawes#andia que surgiu em 2010 com

circulacao apenas na Internet. Para compreendapacto deste tipo de publicagéo foi feito

um resgate historico do surgimento da rede mumidialomputadores e os impactos que ela
trouxe para a sociedade em nivel mundial. Alémodifsram apresentados conceitos de
diversos tipos de jornalismo para verificar se aokendia, com sua forma irreverente de

comunicar, poderia ser considerada uma publicagémljstica. Ao longo deste trabalho

foram abordados conceitos de cibercultura, jormadie comunicacdo popular alternativa.

PALAVRAS-CHAVE: Internet, Comunicagédo Alternativdgrnalismo
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Pra comeco de conversa

O jornalismo é uma éarea que, desde 0 seu surgimeassa por processos de
transformacao na medida em que novas tecnologiasrig@las. O contexto — social, politico
e econdmico — também faz com que a atividade jmtia se modifique, adequando-se da
melhor maneira as circunstancias, sem por issaadeie cumprir sua fungcéo informativa.
Diante dessa realidade, este trabalho apresentanisiaiva recente e inovadora no cenario
jornalistico local: a revista Aerolandia.

O objetivo é apresentar um tipo de jornalismo gae @& convencional, mas nem por
iIsso deixa de cumprir sua fungéao social de inforendenunciar. A producao da Aerolandia
utiliza técnicas do jornalismo opinativo, do joisalo literario e do jornalismo de revista para
oferecer um produto alternativo aos disponiveisnescado de comunicacdo. Para isso, 0s
integrantes recorrem a democracia da rede mungliebohputadores para publicar e distribuir
o material. O trabalho busca compreender os meunasisle producao da revista e de que
forma esses textos podem ser considerados joicadistapesar da grande diferenca em
comparacao ao jornalismo comercial presente ncdGedos elementos ficcionais.

E necessario destacar que este trabalho ndo teratengfio de analisar todas as
caracteristicas da revista e intencéo dos autapesfundando temas que sdo mais complexos
e ndo cabem no objetivo de uma pesquisa de gramluagsim, ndo serdo analisados os textos
exclusivamente de ficcdo, nem sera feita andliséistrirso, bem como, a parte grafica nao
sera foco desta pesquisa. Além disso, este traln@b@retende discutir questdes éticas que
envolvem o anonimato e as técnicas de jornalisitivadtas pelos integrantes da revista. Com
foco no recorte escolhido (onze textos retiradesethcoes 5, 6, 7 e 8, publicadas entre maio
e junho de 2010), pretende-se responder a seguiettdo: o trabalho da revista Aerolandia
pode ser considerado jornalismo?

A metodologia para a realizagdo do trabalho foiiddivem trés partes: pesquisa
bibliografica, pesquisa documental para analise ad&teddo e entrevista com o0s
integrantes/idealizadores da Aerolandia. A faseeakuisa bibliografica foi orientada pela
busca de conceitos que foram observados na reeistpiricamente, pelo olhar de leitora,
como: 1) utilizacdo da Internet para publicacaastriuicdo; 2) textos com forte carga de

subjetividade que mesclavam a norma culta da lirgeapressdes regionalistas locais, 3)
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mobilizagdo independente e alternativa de comuaa@ag formato e conteudo diferentes das
publicacdes que circulam no Ceara.

Assim, foi preciso trabalhar com conceitos refezgrdt Internet como ciberdemocracia
e cibercultura de Lévy (2002) e Lemos (2008), retp@mente, e jornalismo na Internet com
Ferrari (2008), Pinho (2003) e Palacios (2003).ddate que aborda a pratica jornalistica
especificamente, foi trabalhado o conceito de jeame® de opinido, com Marques de Melo
(1985), de jornalismo literario, com Pena (2006)nalismo de revista (SCALZO, 2009) e
também de comunicacao popular e alternativa, atitio Festa (1986) e Peruzzo (2006).

No primeiro capitulo, € feito um resgate historsodre o surgimento da Internet e as
mudancas que ocorrem na comunicacdo, de forma, geral o inicio do novo meio. Apos
este resgate, pretende-se compreender a l6gicdetda@mocracia e cibercultura que orienta
as relacdes pessoais e comerciais na rede muedandputadores. Além disso, também séo
feitas consideracdes sobre a exclusdo digital apesar dos avangos da Internet, ainda € uma
realidade no Brasil e ndo pode ser desconside@lastudos que abordam o tema.

No segundo capitulo, j& que a intencdo desta pssduiverificar se o trabalho da
Aerolandia € jornalistico, sdo aprofundadas vesterda area. Primeiro € o jornalismo
informativo e de opinido; em seguida sédo discutageitos relativos ao jornalismo literario
que além de ter varias classificagbes também pederaticado de diversas formas. Outra
parte importante deste capitulo € a de jornalissntmternet, apesar de a revista analisada nao
ser considerada um produto especifico para mesoselutiliza dele e acaba incorporando
algumas caracteristicas do mesmo. Para finalibardam-se caracteristicas do jornalismo de
revista.

O terceiro capitulo inicia com um breve histéricabr® comunicagdo popular e
alternativa no Brasil, bem como seu processo evolutondicionado tanto por questdes
politicas e sociais quanto pelos avancos tecnaégia area da comunicacdo. Em seguida, a
revista Aerolandia é apresentada, explicando oegtmtdo seu surgimento, como a mesma
pdde ser feita e o que os idealizadores intencama¥sta parte do trabalho foi possivel por
causa da realizacdo de uma entrevista com os mmdia Aerolandia que acreditaram na
seriedade do trabalho de respeitar 0 anonimat@diastque tiveram algum envolvimento
(direto ou indireto) com o projeto. Por fim, ainda terceiro capitulo, é feita a analise dos
textos comentando as caracteristicas jornalistieasdos os conceitos que foram expostos ao

longo dos capitulos anteriores.
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1. Internet e Comunicacao

1.1 WWW: doSputinika capitalizacao

O langamento de satélites para a Orbita terrestre farco inicial da conectividade
entre computadores. O surgimento desta tecnolagjand contexto da Guerra Fria, por
motivos militares e teve papel fundamental paramunicacdo em todo planeta. Foi por
causa do lancamento de um satélite pela URSS (Udiaisi&kepublicas Socialistas Soviéticas),
o Sputinik em 1957, que os EUA (Estados Unidos da Améridajamn a Arpa Advanced
Research Projects Agencyigada ao Departamento de Defesa norte-amerj@Agpa tinha
0 objetivo de desenvolver tecnologia para o exgais EUA.

O receio de ndo ter como se comunicar em uma 8iuede guerra (medo de um
conflito armado direto entre EUA e URSS era constdarante o periodo da Guerra Fria) fez
com que 0 governo norte-americano investisse emusEs para encontrar uma nova forma
de comunicacao militar que fosse eficiente durantenflito. Para solucionar este problema
de comunicacdo, a empre®and Corporationfoi contratada em 1964. Segundo Pinho
(2003), o novo sistema desenvolvido pela empresdamente com a Arpa, criou a divisdo
das mensagens em pacotes sem prejuizo de contaddo ohais agilidade para o trafego de
informac&o. Para conseguir realizar este projetocdmunicacdo, elas se aliaram a
universidades e centros de pesquisa dando origerhi969, a Arpanet.

Contando com a contribuicdo de centros universgadie pesquisa e de empresas de
consultoria em computacdo, a Arpanet desenvolvea fonma de comunicacdo que seria
capaz de resistir a um ataque nuclear. O sistemartdoativo consistia em distribuir a
informac&o em pacotes, que eram transmitidos com agglidade e ndo precisavam passar
pelo Pentadgono para chegar ao seu destino. Endsegéirpanet avangou ainda mais ao criar
uma rede de computadores dentro das redes de ampéoique a Arpa ja administrava, a
PRNET e a SATNET.

Para conseguir essa comunicagao era necessariontesistema que unificasse as
linguagens dos computadores. Em 1973, com a pareetie um grupo de pesquisa francés e
a iniciativa privada norte-americana, foi dado iongiro passo nesta diregdo com a criagao do

projeto de protocolo de controle de transmissaoP(TEm 1978, o mesmo grupo franceés,
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agora na Universidade da Carolina do Sul, dividid@©P em duas partes para criar o
protocolo intra-rede (IP). Este modelo TCP/IP aihdp é o padrdo para o funcionamento da
Internet.

Também vale destacar outra forma de sistema dex&orentre computadores, a BBS
(bulletin board systemis que foi criada ainda na década de 1970 por detsdantes
universitarios de Chicago. Esse sistema foi abpdm contribuicbes e, em 1983, um
programador da Califérnia elaborou sua propria fealgeada no sistema BBS, a Fidonet.
Oferecendo um servico barato de comunicacéo, atrdag redes telefénicas, “a pratica dos
BBSs e a cultura exemplificada pela Fidonet foratores influentes na configuracdo da
Internet global.” (CASTELLS, 2003, p.16).

A integracdo com os centros de conhecimento foddorental para a ampliacdo do
alcance das redes de computadores. Os pesquisa@otegersos locais se mobilizaram para
melhorar a troca de informacgdes, elaborando sisteeacomputagdo mais sofisticados ao
mesmo tempo em que eram mais simples de manusealizar a comunicagcdo da maneira
desejada. No final da década de 1980, a rede dputadores ja estava presente em diversos
paises e disponivel para milhares de usuarios.

A unido entre militares, centros de pesquisas usitégios e iniciativa privada
continuou até o inicio da década de 1980, quandgiusia necessidade de separar as
atividades por medidas preventivas de seguranga. 1H83, o Departamento de Defesa,
preocupado com possiveis brechas de segurancdyetescriar a MILNET, uma rede
independente para usos militares especificos.” (ALS, 2003, p.15).

A partir desta avaliagdo dos militares, em 1984afonal Science FoundatiofNSF)
criou sua propria rede de computadores. Este pism& fez com que, em 1990, a NSF
assumisse a administracdo da Internet nos EUA igha sido gerenciada até entdo pela
Arpanet. Administracdo da NSF durou pouco tempe, H95, quando a Internet foi
privatizada nos Estados Unidos gracgas a incentled3epartamento de Defesa que financiou
a fabricacdo de computadores que incluissem a ltggaode protocolos TCP/IP desde a
década de 1980.

Apesar de ter conseguido grande alcance com aipegao, 0os avancos das pesquisas

militares foram essenciais para que a Internesse® potencial comunicativo que tem hoje.

No inicio da década de 1990 muitos provedores déces da Internet montaram
suas proprias redes e estabeleceram suas proprias gde comunicagdo em bases
comerciais. A partir de entdo, a Internet crese@idamente como uma rede global
de computadores. O que tornou isso possivel forojefw original da Arpanet,
baseado numa arquitetura de mdltiplas camadasemteslizada e protocolos de
comunicacao abertos (CASTELLS, 2003, p.15).
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O crescimento da Internet no Brasil aconteceu semgpiforma de parceria entre agcoes
governamentais e também com a ajuda de institwopesdquisa norte-americanos. Este
crescimento de acesso em territorio brasileirddodamental no cenario mundial por causa
das dimensbes continentais do pais, o que faz a@mogBrasil tenha papel essencial na
América Latina.

O inicio foi, em 1987, quando pesquisadores dad@ezomputacdo de todo o Pais se
reuniram na Universidade de Sdo Paulo (USP) pastalan uma rede nacional de
computadores com fins académicos, mas que contemaepresentantes do governo federal
e da Embratel (Empresa Brasileira de Telecomunasic&m 1988, o Laboratdrio Nacional
de Computacgdo Cientifica (LNCC) do CNPq (atual @trs Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico, localizado no Rio de Janee a Fundacdo de Amparo a Pesquisa
do Estado de Sdo Paulo (Fapesp) foram ligadodas meternacionais de computadores, com
o0 auxilio de instituicbes de ensino e laboratdiepesquisa norte-americanos.

O ano de 1989 foi muito importante para a IntenweBrasil. Mais uma instituicdo de
ensino, a Universidade Federal do Rio de JaneiteR(Q), ligou-se a BITNET (rede de
computadores internacional) com a ajuda da Unidads da Califérnia em Los Angeles
(Ucla). No mesmo ano, foi criada a Rede NacionalPdequisas (RNP) que propiciou o
desenvolvimento de ligacdes em territérios nacienigternacional e contou com iniciativas
complementares dos estados brasileiros para a ¢édonale uma grande rede que
posteriormente daria sustentacdo a Internet.

Outra revolucéo nas pesquisas de comunicacaocamrneutadores foi o sistema Unix.
Este sistema operacional surgiu em 1974, criadw lpeboratédrio Bell que abriu seu cédigo-
fonte para que o sistema fosse melhorado pelosipsdpsuarios, na maioria das vezes,
universitarios. O novo sistema disponibilizava sédigo fonte para que os usuarios também
modificassem o sistema, melhorando a sua linguadgesim, o Unix se tornou bastante
utilizado, chegando a ser distribuido gratuitamesne uma conferéncia em 1980. Desta
forma, o Unix formou uma rede de comunicagéo inddpete da Arpanet.

A grande heranca da rede Unix para a Internet agdmmmnhecida hoje é a construcao
coletiva do sistema baseado em compartilhameniaofdemacéo para o aprimoramento do
software. Foi neste contexto que, em 1984, Riclsallman criou uma nova maneira de
distribuicdo de conteddo e conhecimento para domimacear com sistema depyright o
copyleft “Por ‘copyleft’, entendia-se que qualquer pesgoa usasse um software gratuito
deveria, em retribuicdo, distribuir pela Net o gadidaquele software aperfeicoado.”
(CASTELLS, 2003, p.17).
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Nessa logica daopyleft surgiu um dos sistemas de computacdo mais seguros
utilizados: o Linux, criado em 1991, por Lunis Talds, um estudante de Helsink com apenas
21. De acordo com Castells (2003), o sistema foaperfeicoando com a contribuicdo
coletiva de internautas. “Em 2001, mais de 60%s#wgidores da www no mundo estavam
rodando com Apache, que é um programa de servaldorde aberta desenvolvido por uma
rede cooperativa de programadores do UNIX.” (CASOI&L2003, p.17).

O inicio dos anos 1990 também marcou o fim da Agpatom o inicio da Internet
com o formato que tem atualmente. A utilizacdo qomakda rede permitiu que pessoas
comuns, além dos militares, universitarios e pesqldres, tivessem acesso a rede. Este
resultado foi fruto das pesquisas universitariag guam voltadas para que o usuario
encontrasse com mais facilidade os dados dispanieeiede. Nessa época, surgiram diversos
tipos de rede, diferentes em alguns detalhes, tare atilizadas de acordo com a regiédo
geografica. Para unificar os sistemas, foram csideiaamentas cliente-servidor de forma que
disponibilizassem as informagfes em redes de apeddico independente do sistema que o
usuario navegasse pela rede.

Foi nesse contexto queVdorld Wide Wel{WWW) foi criada, por Tim Berners-Lee
do Laboratério Europeu de Fisica de Particulasye papel fundamental para que a Internet

realmente se tornasse mundial.

A Web é provavelmente a parte mais importante t&ret e, para muitas pessoas,
a Unica parte que elas usam, um sindbnimo mesmaotdmét. Mas a World Wide
Web é fundamentalmente um modo de organizacadfaiariacéo e dos arquivos na
rede. O método extremamente simples e eficientesidema de hipertexto
distribuido, baseado no modelo cliente-servidom t®mo principais padrbes de
protocolo de comunicacdo HTTR linguagem de descricdo de paginas HT o
método de identificacdo de recursos GRRINHO, 2003, p.33).

A ferramenta criada por Lee incentivou o surgimetdodiversos navegadores por
universitarios, sendo o que mais se adequou angmsivww foi oMosaig criado em 1993 e
gue se destacava pelo seu desenvolvimento gr&fasieriormente, os criadores klmsaic
foram recrutados para trabalhar numa nova empré$atstape Corporatiomue lancou o
primeiro navegador comercial em 1995Netscape NavigatorEste navegador era gratuito

para fins educacionais e tinha o custo de 39 dd|zaea fins comerciais.

1 Hypertext Transport Protocol é responsavel pbnideomo programas/servidores devem interagiratse
transferindo comandos e informacdes referentesvag. \lEste protocolo permite que os usuarios saibape
maneira 0s autores saltam, através de comandeastgransos e outros documentos da Web.

2 Hypertext Markup Language € a linguagem-padréiaada na Web para formatar textos, postar imagens
videos e &udio.

3 Uniform Resource Locator € o localizador que [iermidentificacdo e o acesso aos servigcos da Web.
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Em 1991, aconteceu um dos maiores marcos para amaadial de computadores que
foi o fim da proibigéo da utilizagdo da Internetgpdins comerciais. Com isso, a Internet e
todos os negdcios que envolviam a rede se tornprafaréncia dos investidores financeiros.
Apesar de ter surgido por causa das pesquisadfic@mnte militares, a consolidacdo da
Internet como rede de grande alcance acontece guandapital comercial percebe a
importancia do investimento nesta area. No anc988,1a politica ingressa na Internet que ja
esta consolidada em diversos paises e entrando wtosnoutros. As iniciativas pioneiras
foram as paginas institucionais da ONU (Organizadda® NacOes Unidas) e do Governo
Federal dos EUA. Em 1994, a Internet ja demonstoas@minho que iria percorrer exercendo
grande influéncia tanto nos negdcios (comérciontpuaos meios de comunicagao.

No Brasil, foi somente em 1993 que a RNP (Rededwatide Pesquisas) finalizou o
projeto de espinha dorsal da rede brasileira deun@macédo de computadores ligando dez
estados (Bahia, Ceara, Minas Gerais, Para, PdPandambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande
do Sul, Santa Catarina e Sdo Paulo). Mesmo ampliamiimero de usuarios, desde o inicio,
o desenvolvimento da internet ja sinalizava a esédudigital. Nesse periodo de instalacao, os

brasileiros tinham pouco conhecimento sobre anetex suas possibilidades.

Na época, o entendimento que os leigos e 0os matia titham da rede nacional era
o de um sistema de trafego de correio eletrbnice. dDtros servicos eram
praticamente desconhecidos apesar do esforco da d@NRevar seminarios as
instituicGes de ensino brasileiras para mostrgpadencialidades das conexdes em
rede (MOURA, 2002, p.22-23).

Atento ao sucesso da Internet, em 1995 o dondidasoft Bill Gates, langou-se no
mercado com o lancamento de seu navegadamoiteonet Explorer Apesar do langcamento
tardio, a grande jogada comercial de Gates foiade&Internet Explorerdisponivel aos
usuarios da nova versao do seu sistema operacowihdows 95Analisando o cenério de
concorréncia, em 1998,Netscapdiberou o codigo-fonte de sélavigatorpara 0s usuarios
da Internet.

No Brasil, em 1995, ocorreu a abertura da Intecostercial que migrou do meio
académico para todos os usuérios com a criaca@udivdde Informagdes da Internet/BR. No
mesmo ano, foi criado o Comité Gestor da InterreBdasil, através da promulgacao de

portaria conjunta dos Ministérios da Comunicacéa €iéncia e Tecnologia.

Com mandato de dois anos, os membros do ComitéoiGeasto indicados
conjuntamente pelo Ministério das Comunicacdesle pbnistério da Ciéncia e
Tecnologia, sendo formado por um representanteada ministério, um do sistema
Telebras, um do Conselho Nacional de Desenvolvim&aentifico e Tecnolégico
(CNPq), um da Rede Nacional de Pesquisa, um daridade académica, um dos
provedores de servicos, um da comunidade empresatian da comunidade de
usuarios. O Comité Gestor recebeu como principaibuigdes fomentar o
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desenvolvimento dos servicos Internet no Brasilcongendar padrbes e
procedimentos técnicos e operacionais para a btteno Pais, coordenar a
atribuicdo de nomes de dominios e a interconexaesgshas dorsais; e coletar,
organizar e disseminar informacdes sobre os servgolnternet (PINHO, 2003,
p.40).

Em 1997, a Internet ja tinha alcance bastante fgigtivo no Brasil. Com grande
quantidade de conteudo em lingua portuguesa diggona rede, os internautas faziam
pesquisasgownloads criavam sites e conversavam, através de cortefrico €-mail) e
de chats bate-papo em tempo real. Em 1998, a Fapesp &ocarregada de coordenar os
enderecos de IPIngernet Protocol em todo Pais, além de registrar todos os domigios
cobrar taxas destes. O valor arrecadado com essas geria revertido em investimento para
o desenvolvimento da Internet no Brasil. Os numawlativos as pesquisas de 1998
demonstram o rapido avanc¢o da Internet na vidarasilbiro:

em junho de 1998, segundo a Folha de S. Paulo eatafdlha, o nimero de

internautas brasileiros ja chegava a dois milhBesnumero de internautas o Brasil
s6 ficava atras de sete paises: Estados UnidosioJdpanada, Gré-Betanha,
Alemanha, Australia e Suécia. [...] Naquele an&earetaria da Receita Federal
informava que 26% das declara¢Bes de Imposto ddaReaviam sido entregues via
Internet (MOURA, 2002, p.24).

Castells (2003), mesmo considerando todo esforgerian dos anos 1990, acredita
que foi nesta década que a Internet comecou andigwar no Brasil no mesmo formato que

funciona nos dias atuais.

Assim, em meados da década de 1990, a Internebgstaatizada e dotada de uma
arquitetura técnica aberta, que permitia a intexaao de todas as redes de
computadores em qualquer lugar do mundo; a wwwagpedido funcionar com

software adequado e varios navegadores de uso dé@vam a disposicdo do
publico (CASTELLS, 2003, p.19).

Importante ressaltar que a Internet € o resultagointprovavel unido entre as
pesquisas com fins militares e uma cultura libextaDs cientistas desenvolveram ainda na
década de 1960, com recursos de pesquisas béga®s pilares que criaram a Internet na
qual ela se apoia até hoje: auséncia de um ceatimpiohando; autonomia de cada ponto e
flexibilidade. O objetivo destes cientistas da catapdo que trabalhavam no projeto, além de
construir uma rede de comunicacao, era otimizaeosrsos computacionai-line que, na
época, eram muito elevados e vinham do contribunatte-americano. O resultado desta
atuacédo foi que, ao longo dos anos, o custo da micagdoon-line foi caindo e hoje
consegue chegar a bilhdes de pessoas em todo mundo.

O sucesso da empreitada também se deveu, seguratellsC42003) a pouca
interferéncia direta dos militares no projeto AmgarCom isso, 0s pesquisadores tiveram a

liberdade intelectual ao mesmo tempo em que usuirdie altos recursos financeiros.
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A compreenséo de como o0 processo de pesquisa fianieeou a ARPA a conceder
consideravel autonomia aos pesquisadores contmtad@inanciados pela agéncia,
condicdo necessaria para que pesquisadores vedtadate inovadores aceitem se
envolver num projeto. A esperanca da ARPA era cuepartir de recursos
substanciais e inventividade cientifica, fosse pratb algo de bom, de que os
militares (mas também a economia dos EUA) pudesdeereficiar (CASTELLS,
2003, p.22).

A Internet comercial surgiu no cenario brasilei@ econtexto de continuidade dos
detentores dos meios de comunicacdo convenciomabpenas migraram seu poderio para
uma nova plataforma. E importante destacar que rasilB os donos das empresas de
comunicacao de massa sdo poucas familias, geraradwindas de oligarquias com grande
poder politico além do econémico.

A Internet gratuita no Brasil ndo surgiu de forneath e gradativa, mas de forma
rapida. Na verdade, seu surgimento foi motivado iptaresses financeiros por causa das
possibilidades de lucro com anuncios publicitariogjito maiores que o pagamento de
mensalidade dos usuarios.

O surgimento dos portais gratuitos, aliado a ex@aus rede de telefonia fixa, fez o
namero de internautas dar um salto repentino nailBraao contrario do que
aconteceu, por exemplo, nos Estados Unidos, orutelderacdo de empresas de
Internet foi gradativa e sempre proporcional ao enamde usuarios (FERRARI,
2008, p.29).

Mesmo levando em consideracdo que a grande expdasd@ale aconteceu quando a
iniciativa privada entrou no mercado da Internetadordo com Castells (2003), foi somente
por ter esse carater governamental que a Intefukt pe desenvolver. “A Internet nédo teve
origem no mundo dos negocios. Era uma tecnologiadaidemais, um projeto caro demais e
uma iniciativa arriscada demais para ser assunodanganizacdes voltadas para o lucro.”
(CASTELLS, 2003, p.23).

O terreno em que convergiam os dois grupos bastdifgeentes — os militares
governistas e 0s entusiastas da contracultura e académico. Nas décadas de 1970 e 1980,
muitas redes comunitarias foram desenvolvidas derte campi universitarios -—
principalmente nos EUA, mas também na Europa. Qgersitarios que trabalhavam nas
pesquisas da Arpa ndo eram entusiastas da comdracuja que ndo consideravam o
patrocinio do Pentagono em plena Guerra do Vietngdocempecilho, mas, tinham em mente
valores de liberdade individuais e estavam entosdes com as possibilidades tecnolégicas
do novo meio.

Neste espaco foi possivel a criacdo coletiva dassbpara a Internet. Algo que seria
muito dificil se 0o acesso nao fosse facilitado pursos publicos. “A rapida difusdo dos

protocolos de comunicacdo entre computadores m@odeorrido sem a distribuicdo aberta,
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gratuita, de software e uso cooperativo de recugs@sse tornou o codigo de conduta dos
primeiros hackers.” (CASTELLS, 2003, p.25).

Servicos como o correio eletrénice-hail) e redes externas eram desenvolvidos pela
iniciativa privada com os conhecimentos adquiridlmspesquisas anteriores. Essas pesquisas
nao foram necessariamente da Arpa, mas das redesativas que surgiram paralelamente
nos ambientes académicos.

A flexibilidade de protocolos e a abertura de swquitetura possibilitaram a
internacionalizacdo da rede de computadores, paga &m pouco tempo ela se tornasse
mundial. “A partir dessas diversas contribuicbasgisi uma Internet cuja feicdo mais
caracteristica era a abertura, tanto em sua anguitéécnica quanto em sua organizacao
social/institucional.” (CASTELLS, 2003, p.28).

Gracas a Internet, tudo indica que a midia de mdesaéculo XXI sera muito
diferente da atual — seja pela personalizacéo dtedédo, pela interatividade ou pelo
dinamismo do noticiério. [...] O potencial da naw&dia tornou-se um instrumento
essencial para o jornalismo contemporaneo e, portde gigantesco, esta
comecando a moldar produtos editoriais interatoas qualidades atraentes para o
usudrio: custo zero, grande abrangéncia de tempsrsonalizacdo (FERRARI,
2008, p.37-38).

Neste novo cenério de rede de computadores, enmgitas pessoas tém acesso a
Internet e extrapolam, além da modificagdo dascdels sociais e econdmica, surge a
oportunidade de uma nova configuracdo dos meianrinicacdo. Para além dos avancos
técnicos, o espirito colaborativo que foi prepoades para o surgimento da Internet fez com
que os produtores de informacao trabalhassem da matneia. Assim, a Internet é uma rede
de interacdo e colaboragdo, ndo apenas na parigageenas também na producdo de

conteudo, ou seja, de informacéao.

1.2 Novo suporte, novos meios

No inicio de sua concepcéo, o jornalismo tinha umero maior de jornais circulando
em um espaco geografico menor. Hoje, esta logtéaimgertida por um cenéario onde ha cada
vez mais fusBes corporativas das empresas midiajioa circulam sua producdo pelo mundo
inteiro. A Internet, tenta subverter esta ordems m&smo assim acaba beneficiando, muitas
vezes, 0s grandes conglomerados de comunicacaadefgen recursos financeiros para

investir no contetdo para a Internet.
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O contetdo dos primeiros jornais que circulavamEneopa ainda no século XVI
abordava os fatos com um tom ficcional marcandcaiante uma opinido com o objetivo
deliberado de influenciar a opinido do leitor. Ong “funcionava como uma espécie de
produto informativo num grande mercado de opinifdARCONDES FILHO, 2009, p.
175). Neste formato, havia tempo e espaco paraodupéo textual mais elaborada que
introduzisse elementos da prética literaria, compagativa informacional, utilizacdo de
metaforas, entre outras técnicas.

A mudanca no jornalismo ocorreu paralelamenteaa@scos tecnoldgicos quando a
atividade informativa se transformou em um negdmastante lucrativo. Para Marcondes
Filho (2009), essa transformacdo teve duas conse@sépara o0 publico: a primeira é o
excesso de informacado disponivel provocando, mugass, desinformacdo no publico; e a
segunda € a criacdo de um processo ritualisticea#gpcdo por causa da producéo jornalistica
diaria e veiculagdo em horarios determinados (dio r& na televisao).

Apesar dessas mudancas, € preciso considerar gsmamno jornalismo tendo se
consolidado nesta funcdo mais informativa, a prgtnalistica continua com uma funcéo de
formar opinido publica. Entdo, quando se passouvdegiar a informacéo foi mais para se
construir uma credibilidade em cima da égide datolijflade e, consequentemente, aumentar
as vendas dos jornais, do que uma decisao de ialidade e distanciamento da opinido
publica.

Marcondes Filho (2009) aponta trés aspectos impi@gapara compreender as
mudancas sociais e, assim, entender o modelo coauimmal da atualidade. O primeiro
ponto destacado pelo autor € o desencantamento amesultados do impacto da
modernidade na vida cotidiana. Ao contrario do doie esperado pelos entusiastas da
modernidade, racionalismo e tecnicismo exacerb&doseram mais maleficios ao homem
que acabou inserido em um sistema onde € subjugatirnologias. “Os homens tornaram-
se com ela até mais selvagens e a técnica acaboundse paradoxalmente, para refinar as
praticas dos feiticeiros de nosso século colabaraada destruicdo da propria humanidade.”
(MARCONDES FILHO, 2009, p.148).

O segundo aspecto € a crise dos discursos — fitos@eligioso e ideoldgico — que €
decorrente do imediatismo trazido pelos avancasotégicos. O fim da Guerra Fria pode ser
apontado como um marco importante nesta crise,m@adoi o Unico fator, até porque este
processo também nao foi isolado. O declinio da mApoia dos discursos, que foram
fundamentais na modernidade, acarretou em umarwiggocesso reflexivo da humanidade

gue passou a se preocupar mais com o treinametoldgico do que com a reflexédo
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académica, algo que aconteceu também na arte ggeyoa ser mais vivenciada do que
pensada.

O terceiro fator apontado por Marcondes Filho (260% momento em que vivemos
agora que ele denomina de “p0s-historia”. Nesteonawmento, 0 passado ndo € mais
inquestionavel, pelo contrario, os pesquisadoresdgam que os fatos foram interpretados de
diversas maneiras para se adequarem ao modeldidscpbr quem deseja exercer algum
tipo de dominacdo sobre os demais. Na “p0Os-hisiéjéa que a crise dos discursos é
vivenciada, o futuro ndo é mais orientado por utonfarte, ou seja, 0 hovo contexto social &
marcado pela “personificagdo” do tempo.

Os meios de comunicagdo tiveram grande influénara p construgdo deste cenario

contemporaneo.

A expansédo dos meios de comunicac¢ao, contribuiada multiplicar ao infinito as
versdes sobre os fatos, as explicacdes, as “data@gdsentido” decreta igualmente o
fim da unidirecionalidade histérica [...] os meids comunicacdo tornam tudo

presentificado e a Unica experiéncia valida é exatde a do aqui e agora
(MARCONDES FILHO, 2009, p.152).

Com o foco no presente, as pessoas também viverbusea incansavel pela
velocidade na realizacdo de tarefas. Esta veloeidad, alias, permite acdes concomitantes, €

consequéncia do surgimento de novas tecnologissakmgla volatilidade das relacdes,

pela alta velocidade das trocas, inclusive da tdecaxperiéncias visuais, sensitivas,
emocionais, impde-se uma acumulacéo de vivéncegperiéncias muito maior do
gue se tinha antes, 0 que traz paralelamente umsag® entediante de auséncia de
novidade e tédio existencial (MARCONDES FILHO, 20p4.54).

Sendo assim, esta nova realidade acarreta mudmghém no espaco da cidade que
deixa de ser um lugar de encontros e vivéncias g@atarnar um objeto estético com ritmo
acelerado e projecdes publicitarias.

A decadéncia dostatusdas ciéncias, por causa da relativizacdo do saeetifico,
trouxe como consequéncia mudancas no campo do oo que ja ndo € mais
constituido por referenciais consistentes e prajandgora, o conhecimento € acelerado,
especializado e restrito, em que a reflexdo ficasegundo plano, sendo priorizadas as
necessidades pontuais que se apresentam no presente

No contexto da Internet, Lévy (2002) acredita gsen@ios de comunicacdo tendam a
ser menos submissos as forcas politicas e ecor®mmigantes, abrindo espaco para o
crescimento das midias comunitarias. Essa ja éreaidade de diversas ONGs, movimentos
sociais, sindicatos e partidos politicos que digplimam contelddos de texto, imagem, video
e audio na Internet com custos reduzidos e senisprete concessdes. E também a realidade

de individuos que sozinhos experimentam esse gpmohunicacdo ou em grupos de amigos,
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ndo necessariamente em grupos politicamente oaposz E neste Ultimo grupo que se
encaixa a experiéncia da revista Aerolandia.

O aumento de informacgdes disponibilizadas na Ieterrtanto por empresas privadas
guanto por movimentos sociais, grupos ou individuasarreta, como aponta o autor francés,
em uma regionalizagdo ao mesmo tempo em que aeocatdesterritorializacdo do conteudo.
Essa caracteristica pode ser constatada na réastédndia que aborda temas regionais em
suas pautas, mas acaba extrapolando a fronteirbbadd com o suporte eletrdnico de

publicacéo.

A primeira conseqliéncia desta nova situacao éaf@s[grifo do autor] os meios
de comunicacgéo podem ser captados, lidos, escutaiddstos de qualquer ponto do
planeta em que uma ligacdo a Internet seja possiel ou sem fio. A minima
singularidade local, quer seja cultural, linglstiou musical, ficajpso factg
universalmente distribuida e todas essas partidaldes locais entrecruzam-se e
unem-se no espaco virtual (LEVY, 2002, p.47).

Para além das singularidades regionais, devemasdeoar que a Internet possibilita a
segmentacdo de conteudos por areas de interessim &esim, um determinado assunto pode
integrar, através de sites e féruns de discusséssops do mundo inteiro que sejam
interessadas e comprometidas com um assunto éspebiéssa maneira, a Internet propicia
a formacao de uma rede de conhecimento compaiildladominada por Lévy (2002) como
“inteligéncia coletiva”.

Outro fator apontado por Lévy (2002) para maiorultjgcdo de informacdo € a
liberdade de escolha dos veiculos de comunicacdotaanet, que derrubam a presenca do
intermediério (jornalista local). Com os contetudesgrandes empresas jornalisticas na rede,
nao € preciso ler a versao do jornal brasileironfagoria das vezes séo textos de agéncias de
noticias traduzidos e resumidos) nem a pequenatageon do correspondente, pois a fonte
esta ao alcance do publico, mesmo que para isa@eajiso ter o conhecimento minimo de
algumas linguas estrangeiras.

A vantagem da Internet se da por conta das padsitdds técnicas do meio
cibernético que é a convergéncia de midias, ouimmdia. Essa caracteristica permite a
utilizagdo de videos, audios, imagens, infografieosutros textos em uma mesma noticia,
fazendo com que a informacao seja mais complepacfumdada do que em outros meios de
comunicacao.

O ordenamento de tantas informacdes € feito p@prior usuario que néo fica mais a
espera dos horéarios determinados pelas programsaléessivas ou radiofénicas nem com a
defasagem de tempo das publicacdes impressas. ddématerial disponivel em uma Unica

pagina da Internet, o internauta pode construotecia quando clica ndsperlinksou mesmo
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procura mais informacdes na rede. A consequén@diata desta tecnologia é a formacgéo de
um publico mais ativo e critico, ja que ao mesmope em que se informa ele pode
questionar buscando outras versdes.

Portanto, no quesito memdéria e aprofundamento alos,fa Internet € um meio que
propicia aos interessados a busca por informacdganizadas (dossiés) e também
atualizadas, por causa da rapidez de publicac@eettm Nenhum outro meio de comunicacgéo
tem como competir com a Internet nestes dois qpgee®spaco de memoria e rapidez.

A velocidade das transformacfes no mundo globalizadnultiplicada pela rapidez
dos meios de comunicacdo e acarretam mudancasngdatle que afetam o cotidiano de
todos os membros da sociedade contemporanea. Dessa, 0 autor aponta que a
“distribuicdo da funcdo midiatica” € um dos fend®emue mais o impressiona e explica o

conceito desta distribuicao.

Entendo por isso que todos os agentes sociais,squieate de cidades, de regides,
de governos regionais, de organismos internaciprdgs partidos politicos, de

empresas, de laboratérios de investigacdo, de nsidegles, de associacbes, de
profissdes, das comunidades mais diversas, e,lfimofide individuos, todos estes
agentes, dizia eu, se ocupam activamente da sugeimaublica, desenvolvem

‘estratégias de comunicacao’, difundem informagéesedigem comunicados de

imprensa (LEVY, 2002, p.52).

Como consequéncia dessa realidade apontada pgr 2002), vivemos em um
contexto em que a exposicao € algo praticado eadogoor todos os membros da sociedade,
independentemente de motivos profissionais. Cadabre da comunidade pode, com a
Internet, transmitir informacgdes (individuais odetvas) para o0 mundo inteiro sem precisar
se inserir nos meios de comunicagdo convenciohgista logica, os integrantes da revista
Aerolandia puderam publicar um produto editorial cigater informativo que nao seria
veiculado de outra maneira que néo fosse 0 metaavir

A maior participacdo do publico nas noticias pdias pelos veiculos de
comunicacdo e a possibilidade de divulgar inforreacGsem precisar das midias
convencionais fazem com que o molde da opinidoigaibkixe de ser dominio exclusivo dos
jornalistas. Com os féruns de discussédo e as calades virtuais o repasse de informacdes
ficou mais facil e interativo além de dar & comagéo cada vez mais o carater publico que
ela sempre deve ter. Deve-se considerar, no entzonm diz Lemos (2008), que nem todos
0S grupos que se formam na Internet trazem a eaistcta de comunidade. Porém, esta

esfera publica esta em crescimentos e se reorgaoizénuamente, sempre que necessario.

Ela desdobra-se, particulariza-se em pequenas msngmmunidades, cola-se aqui e
acola, floresce noutro ponto, reconstitui uma dengaade nesta ou naquela area do
espaco semantico (e qualquer singularidade podeemou propagar-se de modo
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fulgurante) etc. E aquilo a que poderiamos chargacatacterfractal [grifo do
autor] da conversagédo da inteligéncia colectivaiherespacgo (LEVY, 2002, p. 53-
54).

Nesse espaco de democracia virtual idealizadd.@ay (2002), ele define as “agoras
virtuais” fazendo alus@o ao espaco de debate s@becpoliticas na Grécia Antiga. Segundo o
autor “sdo comunidades virtuais que oferecem lacesso a rede, endereco de correio
electronico e um grande nimero de foruns de difougisos e de bom nivel.” (LEVY, 2002,
p.119). Inseridas no contexto de transparénciscalfzacdo do ciberespaco, as agoras virtuais
exercem o papel fiscalizador, mesmo quando sadbegadas por empresas privadas, ja que
muitas vezes as informac¢fes sdo organizadas pisgiooais da midia, analistas politicos e
financeiros com apoio de partidos politicos e ingtdes financeiras.

Assim, pode ser tragcado um paralelo sobre a fugg&oessas comunidades virtuais
exercem na sociedade com o papel que a imprensgotedeveria ter) de fiscalizar as agdes
do poder publico e das iniciativas privadas.

Nem os jornais, os salfes e os cafés do século ndiy a abundancia mediatica e
televisiva do fim do século XX haviam permitido s#hante acessibilidade da
informacéo politica, semelhante abertura do esmgi;@onversacdo, semelhante
disponibilidade de instrumentos ao servico do dadaab sentido de influenciar seus
representantes (LEVY, 2002, p.117).

Lévy (2002) ainda destaca que as “agoras virtuaisii seu carater apartidario (ou
nao) possibilitam um espaco maior para a pluraédadel opinides com mais transparéncia e
didlogo. Esta nova caracteristica do meio virtwahtiém influencia a maneira como a
imprensa deve se comportar neste novo contextdrilmoindo para o fim da razdo com
apenas uma logica que, segundo Lévy (2002), daveusstituida por uma “razéo politica
dialogante”.

Alias, os agoras virtuais — e outros sitios derimfigdo e accdo apartidarios -
militam a favor da democracia mais do que por umigm Escutar os pontos de
vista opostos com seriedade faz parte da novarayitica que se desenvolve na
rede. [..] Quando cidaddos cujas ideias sdo opoftqlientam a mesma
comunidade virtual, eles adquirem uma real fanmiede com as opinibes de
‘adversarios’ com os quais dialogam quotidianam@rif/Y, 2002, p.123).

O jornalismo, desta forma, também se modifica eadde ser fortemente politico e
literario (como era no seu surgimento) e tambémnga é fortemente marcado pelo
desenvolvimento empresarial sustentado por razfEsdgicas e econémicas, como foi ao
longo do século XX. O novo contexto jornalisticdenominado por Marcondes Filho (2009)
de “imaterialidade jornalistica”, nova fase do glrsmo em que o novo tipo de producéo se

organiza de forma coerente com 0 novo context@bkoci
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A primeira mudanca que pode ser notada € no jextalistico que perde seu suporte
fisico — o papel — para ficar apenas na tela dopatewlor. Inicialmente, essa mudanca de
suporte afetou a producdo que teve que se adaptavas caracteristicas do meio, mas, cada
vez mais e mais rapido, o publico também tem mualiid sua relacdo com a noticia
jornalistica.

O tamanho dos textos diminuiu e isso ndo foi apemas novos meios de
comunicacdo, mas no impresso também onde, seguadmiies Filho (2009), mesmo nas
producdes com mais espaco para a publicacdo, ¢ssteo aprofundam a logica do
raciocinio (sdo fragmentados) e acabam confundid® ra leitor do que exercendo sua
funcdo primordial que é inform&-lo. Outra mudanigmificativa no texto jornalistico € o
desaparecimento, no jornalismo diario, de elab@sgterarias.

Contudo, a proliferacdo de autores na Internetéem que surja um leque diverso de
textos jornalisticos, muitos dos quais vao se apwditeratura e desobedecem por completo
essa normatizagdo de textos curtos, como acontaceevista Aerolandia. Assim, 0s
jornalistas, que sao influenciados pelas novastegias, assumem uma postura de técnicos

da comunicacdo do que especialistas da linguagem.

Ao lado disso, opera-se um afastamento das quakddierarias do texto
jornalistico, no momento em que 0s sistemas de gtap@o realizam por si mesmos
as revis@es ortogréaficas e as ordenacdes estiisttazendo com que o jornalista
ndo precise mais desse conhecimento para prodeairtexto (MARCONDES
FILHO, 2009, p.157).

A sociedade contemporéanea, principalmente por calssadesenvolvimento dos
proprios meios de comunicacdo, € muito imagétista Earacteristica influenciou também o
jornalismo impresso que, segundo Marcondes Filli®9P, passou a privilegiar imagens
(algumas vezes manipuladas, contrariando as étlcagotojornalismo) e a leveza na

organizacao das informacdes (textos e imagensagiagimpressa.

A diagramacéo atual no jornalismo, introduzindo componente de dindmica na
leitura, da a imprensa este carater ligeiro e ptésda atualidade [...] neste jogo
com componentes de uma pagina, em que tudo se rudtaé provisério, tudo
pode ser rapidamente transformavel e transformadp d que identificava e
separava o jornal impresso dos outros meios de micagao — ja ndo se aplica mais
a atualidade (MARCONDES FILHO, 2009, p.160).

Outra mudanca importante na pratica jornalisti@aatlialidade € que ela deixou de
apenas narrar os fatos, como ensinou a escolargi@igono comercial na modernidade, e
passou a exercer forte influéncia sobre os acong&tos, ja que, dependendo da natureza das
manifestacdes, estas podem ou ndo estar na maha.c8ntar que o angulo da abordagem

jornalistica também varia de acordo com interesspscificos dos veiculos de comunicacao.
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O jornal como mercadoria tem a funcdo de confirasaideias anteriores ou integrar mundos

de forma favoravel & manutencdo da ordem vigente.

Aquilo que sai diariamente nos jornais, revistasissoras de televiséo é a versédo, a
interpretacdo, que se tenta impor como o mundo gmEessoas, a partir do jogo de
poder, de inten¢des, de interesses, daqueles gaenfa imprensa, assim como
daqueles que comp8em o contingente dos que nd@séenpoder de decisdo na
imprensa, mas mesmo assim, fazem passar suas @gmadogo ideoldgico geral
(MARCONDES FILHO, 2009, p.179).

Em decorréncia deste cendrio temos no jornalisnmbenotporaneo, a ficcionalizagcéo
dos fatos, também denominada de espetacularizacaotitia. “A pratica jornalistica torna-
se, neste novo momento, a da imprensa minimadgagrandes assuntos séo tratados como
se se reduzissem a questbes subjetivas de caessrah” (MARCONDES FILHO, 2009,
p.162).

Nesse contexto de ciberespaco (LEVY, 2002), o papgbrnalista é diminuido e este
ja ndo € mais o unico com o poder de transmitarmbcdes. Como explicado anteriormente,
instituicdes e pessoas fisicas podem publicar teanet sem a presenca do intermediario para
iSso0.

As pessoas témmuita coisa a dizer, muitas imagens e mdusicas a difufd@m
injusticas a denunciar, sofrimentos a expressatoitis a contar, opinides a dar,
perguntas a fazer, poesias a cantar, testemunpensilaar, fotos a mostrar, musicas
a dar e ouvir. Esteoltar da palavraeste “poder finalmente dizer”, este “mostrar” e
‘mostrar-se’ generalizados é uma das primeiras mides da revolucado
ciberdemocratica [grifos do autor] (LEVY, 2002, P\5

A participacdo de muitos usuarios continua aconzgor causa dos baixos custos
de transmissdo, mesmo que conglomerados mididteeguem grande atuacdo na Internet,
através de grandes investimentos financeiros tendélecro como objetivo principal. Essa
geracdo de renda dos grandes empresarios ndoapsestiar em conflito com a liberdade
democratica da rede mundial de computadores.

Mesmo com um carater empresarial, 0s meios de doag#iv exercem importante
papel de porta-vozes das reivindicagdoes da so@edaesmo que a representatividade dessas
demandas seja questionavel, pois na realidade@psglel da midia é amplificado. “E natural
que a nova sociedade vai forjar outra racionaliddderente da atual e que nela os homens
irdo encontrar novas formas de atuacéo e de imegeeno social.” (MARCONDES FILHO,
2009, p.164).

A imprensa hoje oportunamente é transporte dendinacdes da sociedade civil,

mas ela s6 o é porque ja ndo ha mais quem o fs@pErmite a imprensa, em sua
propria ambiguidade original, servir a diferentadds, ter um grande espacgo de
liberdade para atender mais para ca ou para laswena, jogar com os limites

possiveis de tolerancia do sistema (MARCONDES FI|_B@9, p.188).
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A nova configuragdo do cenario jornalistico mosiratarretou, obviamente, em
mudancas no perfil do profissional do jornalistantemporaneo. Marcondes Filho (2009)
acredita que essa mudanca trouxe como consequedeieinio da qualidade da categoria; e

nao é culpa dos profissionais, e sim das empresasrdunicacao.

As redacgfes de jornais adotam, coerentemente calta &elocidade de circulacdo
de informa¢Bes em todo sistema, processos hiperizatios de utilizagdo de méo
de obra jornalistica. De alguma forma o homem omém-maquina tem de
trabalhar a velocidade do préprio sistema (MARCOISODHLHO, 2009, p.164).

Lévy (2002) ainda destaca que existem criticas rdagéo a qualidade dos contetdos
que sdo publicados na Internet sem intervencaanderrhediarios culturais”. Na visao do
filosofo francés, a ressalva é vdlida, ja que asqes sem instrugdo educacional e cultural e
com conhecimento técnico defasado da tecnologialngernet ficam vulneraveis as
informacdes duvidosas que estdo disponiveis na @gmuco dominio da tecnologia ou do
acesso a bens culturais também pode gerar umasaschligital mesmo com individuos
usando a Internet. Por outro lado, ele reforcaagugue possuem educacédo e se integram as
comunidades virtuais especificas conseguem fazefiltrm das informacdes que desejam
melhor do que os “intermediarios culturais”.

Lévy (2002) questiona, ainda, a qualidade do caluejiue é publicado pelos meios de
comunicacado com seus intermedidrios (jornalis@ejn isso, 0 autor se posiciona contra a
censura na Internet, mesmo que esta apresenteldoatdepreciativos e até mentirosos, pois
nao € com a censura que os valores democraticeslgrem. Evidentemente, esta ressalva é
valida, pois os mecanismos de controle deveriantdsua punicdo de crimes quando
cometidos e ndo cercear a liberdade de expresstmde partindo do pressuposto que nao
vao respeitar os limites legais que variam de acooun cada pais.

Muito aléem das mudancas profissionais na area dauwcicacdo, a Internet trouxe
novos maneiras de convivéncia na sociedade e npartamento dos individuos no mundo

contemporaneo.

1.3 Cultura e socializacéo da terra de todos (@rmgiem)

Para compreender melhor o contexto do surgimentibdacultura, primeiro € preciso

retornar um pouco até o periodo conhecido como matigle. Este retorno € necessario para

entender de que forma os valores do sistema vigemden contestados, ultrapassados e
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substituidos sendo possivel, assim, fomentar ogcespara uma nova forma de organizacéo
social, politica e econdmica.

Na segunda metade do século XX, com o aumentamdsumo global e a evolugéo
dos meios de comunicacdo, comeca a surgir o condeipos-modernidade. Essa discusséo
tem inicio no campo da arte, principalmente daditea, mas também para classificar toda
producéo artistica que surgiu depois das escolgartpiardas europeias que mostravam uma
nova estética.

O sistema econdmico da pds-modernidade contimaose capitalismo, s6 que agora
mais avancado. Nesta fase, denominada pelos htoes de terceira fase do capitalismo,
acontece o declinio da demanda de mao-de-obra@aetor industrial e o aumento da
procurar por profissionais para o setor de serviEasesse cenario que surgem as tecnologias
de comunicacao digital — inclusive a Internet — possibilitaram a nova organizacdo mundial
conhecida como globalizagéo.

Se a pos-modernidade néo traz tantas mudancaseaaedéondmica, no ambito da
politica, acontecem mais modificacbes. Na politm@neca a haver abertura para que as
minorias, que foram oprimidas por tanto tempo p@o possuirem os meios de producéo,
conseguissem espago para reivindicar melhorias usdidgde de vida. Outra mudanca
significativa deste periodo é a perspectiva de aghsujeito que deixa de fazer planos e
projecdes para o futuro (jA que este sujeito eetepuek o futuro j& chegou) e busca realizar
mudancas no presente. Neste contexto, Lemos (2Q@8)a que ocorre também modificacéo
no modelo de se enxergar, sendo que 0 sujeito agompreende que faz parte de uma

sociedade global, mas sem se esquecer da reatielfideal em que esta inserido.

Se o0 ano 2000 era “o0” futuro para a geragdo do condeste século, o “aqui e

agora’ é a Unica saida para a geracdo do séculacaueca. Aqui, vivemos a

globalizac&o do local e a localizacdo do globatrdmos no ambiente social onde a
dimensédo estética e hedonista impregna todos @&ctaspda vida contemporanea
(LEMOS, 2008, p.64).

Esta mudanca de perspectiva ocorreu em diversas. &#eciéncia se tornou mais
complexa, paradoxal e descontinua ao contrariougoea no modernismo que exigia um
carater cientifico absoluto. A filosofia passourdicar a superioridade da razdo objetiva
cientifica em defesa de uma razéao filosofica metai

Um grande passo para uniformizacdo do conhecinfent# imprensa. Ao organizar
com precisdo e rapidez as informacfes ja padrasszad imprensa exerceu um papel

fundamental nas transformacgdes politicas (com etsfle jornais eminentemente opinativos)
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e religiosas (maior divulgagéo das doutrinas aonmetempo em que abriu espaco para o
guestionamento das mesmas por diversos meios).

A publicacdo de livros, que possibiltou o avance diversos campos do
conhecimento, é considerada por Lévy (2002) comprimeira comunidade virtual, a
cientifica. O surgimento desta comunidade virtureetou em mudancas provocadas pelo
desenvolvimento da imprensa que tiveram grande dgtapsocial. O autor afirma que os
meios de comunicacdo nao determinam essas mudagsasareas cientifica, politica,
econdmica, cultural e social, mas ressalta quensgudelas s6 foram possiveis gracas a livre
expressao da midia.

Segundo Lévy (2002), para conseguir essa liberdatkecessario haver transparéncia

que é determinada por um espaco privado melharedalp.

A imprensa, a fotografia, o cinema, o telefone,adio e a televisdo, o todo
acompanhado pelo desenvolvimento da instrucdo qailbdi da facilidade dos
transportes destes dois Ultimos séculos, tornarais wisivel, mais audivel, mais
transparentglgrifo do autor]. Simultaneamente, 0 crescimerdac‘esfera publica”,
isto €, de um espaco partilhado de visibilidademunicacao colectiva, definiu o
seu complementar: a esfera privada, reservadaydieiduo ou da familia (LEVY,
2002, p.36).

Isso foi possivel no ciberespaco que, segundo Lgi2@88), € formado por redes
digitais que permitem a livre circulacdo de infogias sem precisar de um centro para
limitar a transmissé@o que acontece de forma ass@ci&ssa demanda por transparéncia que
persistia por séculos e a liberdade conquistaddrtgracto incrivel desde o campo cientifico
até a sociabilizacdo. Lemos (2008) explica um ingude conceito para compreender a
sociedade dos dias atuais: socialidade. “A soadéd marcaria agrupamentos urbanos
contemporaneos, diferenciando-se da sociabilidaolec@locar énfase na tragédia do
presente.” (LEMOS, 2008, p.82).

Elementos de constituicdo da sociedade ha milhdeesanos, as praticas de
socialidade, institucionais e tribais, coexistemgsngeralmente uma se sobressai a outra
dependendo de outros fatores do contexto histésmovas tecnologias agem, assim, como
catalisadores da socialidade quando “ao invés ithe s situacdes ludicas, comunitarias e
imaginarias da vida social, elas vao agir como rest@otencializadores dessas situacdes.”
(LEMOS, 2008, p.84).

A arte também acompanhou as mudancas quebrandéepaem todos os campos
artisticos numa forma de protesto contra tudo querbduzido no alto modernismo e tinha

muito espacgo de divulgacdo. Para conseguir novosatos para se expressar, 0s artistas
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comecaram a utilizar as tecnologias recém-criadambém objetos comuns do cotidiano nas

suas performances.

A cultura pés-moderna nao se prende a dimensaaribestdo futuro, mas ancora-se

no presente, revisitando o passado. Espirito deaépoarte da p6s-modernidade é a
arte do “aqui e agora”, performatica, participati@proveitando os objetos do dia-a-

dia (LEMOS, 2008, p.66).

De acordo com Lemos (2008), a cultura pdés-modérapontada por Kroker como
manifestacdes de excesso, desperdicio e estaaefaseinacdo e o lamento com a realidade.
“A sensacao mitica do primitivo é reconectada aeslacle tecnoldgica, numa simbiose entre
hiperprimitivismo [...] e um hipertecnologismo.”"EMOS, 2008, p.67). Nesse contexto de
pés-modernidade é que a cibercultura se desenedbygo institui uma nova relagdo espaco-
temporal. Enquanto na modernidade o tempo é leeaespaco é natural (direcdo, distancia,

forma e volume),

na poés-modernidade, o sentimento é de compreemséspaco e do tempo, onde o
tempo real (imediato) e as redes telematicas, miést@lizam (desespacializam) a
cultura, tendo um forte impacto nas estruturas @uwicas, sociais, politicas e
culturais. O tempo €, assim, um modo de aniquilaspaco. Este € o ambiente
comunicacional da cibercultura (LEMOS, 2008, p.68).

Entrando na parte da comunicacéo na ciberculuessq refere ao comportamento dos
usuarios da rede mundial de computadores, Lemdi8)2@lembra que a estrutura para as
novas tecnologias da informacéo foi formada aindaéculo XIX com inven¢des como o
telégrafo, o telefone, o cinema e o radio. Os ésmtess do radio acreditavam que o veiculo
tinha um grande potencial social e comunitario g@eentanto, nunca chegou a ser explorado
em sua plenitude (por motivos diversos), mas € teahdade que comecamos a ver mais

concretamente com a Internet.

O que chamamos de novas tecnologias de comunieaigdiormacgéo surge a partir
de 1975, com a fusdo das telecomunicacdes anatdgiomn a informatica,
possibilitando a veiculacdo, sob um mesmo supoecemputador -, de diversas
formatacbes de mensagens (LEMOS, 2008. p.68).

O grande avanco das tecnologias analOgicas pardigéais foi no aspecto de
democratiza¢gdo da producéo e da distribuicdo dteddn. Por causa dos custos reduzidos da
tecnologia digital, mais pessoas podem produzgse acarreta numa maior diversidade da
producdo de informacédo e cultural para o consum@udwdico. A reducdo dos custos de
producao e distribuicdo se reflete no preco fimaptbduto que € mais barato e muitas vezes
gratuito, contribuindo para o aumento do consumbiu@l. Neste novo contexto das
tecnologias digitais, temos como consequéncia girsento de outros polos de producao de

conteudo, ndo apenas 0s meios de comunicacao ca,nes um modelo de comunicagao
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gue nado € hierarquizado. Por isso, alguns critadfmmam que a Internet acarreta em um
modelo produtivo individualizado.

Lemos (2008), explica a visédo diferenciada de M (1968) que define o novo
ambiente em que vivemos como uma “aldeia globaste Eambiente foi formado por um
processo que, na modernidade, destribalizou ogithdis pasteurizando costumes e depois
superou essa fase, com a ajuda da multimidia, yedridalizar a sociedade em “aldeias

globais”.

Com a contracdo pelos novasedia digitais, transformamo-nos ndo numa Unica
aldeia global, mas em varias e idiossincraticaseiatd globais, devido
principalmente a implosdo do mundo ocidental pefeit@ das tecnologias
microeletrénicas. [...] Atualiza-se, com o cibergn o grande sonho enciclopédico
de, em um Unico media, armazenar todo o conhecomanhumanidade, disponivel
a todos (LEMOS, 2008. p.71).

Ainda segundo a visdo de McLuhan, e de acordo loemos, a cultura do impresso
era limitadora no que diz respeito ao espaco pae@nteudo, mas tinha um grande alcance.
Esta caracteristica faz parte da modernidade ondeividuo adquiria conhecimento de
forma solitaria, padronizada e homogénea. Estareutto impresso est4 cedendo espaco para
a cibercultura e modificando a forma de interagdtoeeas pessoas que se encontram, através
de computadores ligados entre si, para compariitifiamacdes e pontos de vista.

A cibercultura néo privilegia a homogeneizacéo si#idos, ao contrario, aumenta o
espaco para diversas vozes e visdes buscando atercaniversal sem ser totalitario, sendo
esta a grande diferenca entre a Internet e os @wmeghdos midiaticos que buscam

universalizar, mas com a visao dominante.

A cibercultura ser4 uma configuragdo sécio técaicade havera modelos tribais
associados as tecnologias digitais, opondo-se dividnalismo da cultura do

impresso, moderna e tecnocratica. Com a ciberayltastamos diante de um
processo de aceleracdo, realizando a abolicdo ph@$homogéneo e delimitado
por fronteiras geopoliticas e do tempo cronolégidmear (LEMOS, 2008. p.72).

E importante ressaltar que nem tudo da ciberaulamontece de forma ideal, e por
isso, existem muitos tedricos que fazem severéisagia ela. “Para Baudrillard e Virilio, a
existéncia contemporanea esta imersa em uma eaptadestrutiva. Quanto mais meios de
comunicacao, temos a nosso dispor, menos comunicath&MOS, 2008. p.73).

Segundo Lemos, para Baudrillard, o excesso denr&g@io na Internet, ao invés de
ajudar, prejudica a comunicacdo, pois nao prioazanteratividade entre 0s usuarios.
Baudrillard ainda acredita que a comunicacdo medjzlas novas tecnologias traz como
consequéncia a criacdo de um deserto social ja tgmpo que o individuo utiliza na Internet

(mundo virtual) o tira do convivio social criandssim, um individualismo moderno.
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Também segundo Lemos, Virilio volta suas critigasa a falta de reflexdo no meio da
Internet devido ao privilégio da instantaneidaded&tnimento da reflexdo e do debate para a
construcdo do conhecimento. Para ele, o usuarimtdenet € incitado a responder o mais
rapido possivel aos estimulos e isso faz com geke ¢enha uma compreensao parcial do
conteudo disponivel na rede. Outro critico da rciéura que € apresentado por Lemos
(2008) é Sfez que defende que a comunicacdo cootédmga € marcada pela repeticdo de
informacéo e isolamento do individuo, o “tautisnfi@utologia com autismo), de acordo com
0 neologismo do teorico.

Sobre a transicdo da cultura moderna para a cibar®, o tedrico Scheer (1994)
explica que vivemos em uma civilizagdo virtual omdegrandes narrativas da modernidade
cedem lugar para pequenas historias, possibilitasdaco para mais grupos e ideias ao invés
de dar espaco para a visdo dominante. “A inteligéda central coloca o usuario no desafio
de produzir seu préprio espetaculo, seu prépriayindaio, seu préprio desafio. Assim este
modo reconstitui um tecido comunitario.” (SCHEERéoL La démocracie virtuelle. Paris
Flammarion, 1994. p.55, apud LEMOS, 2008. p.77).

Scheer (1994) ainda diferencia a organizacao sdaiahodernidade, que era baseada
no exército, na familia/producéo e na religido,uamjo os pilares das cidades virtuais séo a
informatica, a computacdo e a comunica¢do. Destaafoas sociedades da informacdo se
aproximam mais por mitologias do que por ideolqgeasgjue a politica fica em segundo plano
nessas organizacdes virtuais.

No entanto, ha espaco na Internet para que aladalitransmitida na rede ndo seja
apenas dos tecnocratas que estdo em escritorieeniteindo o conteldo que deve ser
disponibilizado na rede. Para isso, 0s usuari@psapriam das técnicas da Internet na pratica
cotidiana, nem sempre de forma consciente e reoatia, mas intuitiva e curiosa. “As
mais contundentes expressdes estdo presentes aasdmnquotidiana, onde diversas tribos
acham seus nichos em meio aos intersticios do dalsenento.” (LEMOS, 2008, p.78).

Para Lemos (2008) essa apropriacdo das técnicas ylarios fez com que os meios
de comunicacdo modificassem sua forma de distdbuj@ que a Internet democratizou o
processo de difusdo de conteudo colocando em mgeltbdos os usuarios. Sendo assim, 0s
meios de comunicacdo precisaram se aprimorar paca perder audiéncia/publico e,

consequentemente, o lucro.

Os novos media permitem a comunicacao individualizada, persoadhz e
bidirecional, em tempo real. Isto vem causando mg¢as estruturais na producao e
distribuicdo de informagéo, tanto em jornais, tis@es, radios, revistas quanto ao
setor de entretenimento como o cinema e a musERQS, 2008, p.79).
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O espago para a circulagdo de informacdo tambémihida a interatividade social
entre 0s usuarios, através da cibersociedade que “&inergia entre a socialidade
contemporanea e as novas tecnologias do ciberésde®OS, 2008, p.81). Entendendo,
ainda, o ciberespaco como uma forma técnica qu&alienao mesmo tempo que potencializa
a acao social do sujeito. Dessa forma, “a cibarrailtpela socialidade que nela atua, parece,
antes de isolar individuos terminais, colocar andéxgia digital contemporanea como um
instrumento de novas formas de sociabilidade eideulos associativos e comunitarios.”
(LEMOS, 2008, p.80-81).

No ciberespaco a cultura cotidiana, em suas disergnifestacdes, sdo maneiras de
se rebelar contra as instituicdes em um processomgra da mentalidade individualista para
o tribalismo ao reunir pessoas com interesses comombusca de uma causa concreta. Esse
tribalismo esta presente no grupo que originouvasta Aerolandia, foco deste trabalho. As
novas relacdes sociais acontecem mais por idex#fic entre os individuos do que por
convencgdes, “através das inumeras formas de sibalicontemporaneo, @ganizacao da
sociedadecede lugar, pouco a poucopanicidade da socialidadegora tribal e ndo mais
racional ou contratual.” [grifos do autor] (LEMOZE)08, p.85).

A cibercultura com a conectividade através da tetlamatica mundial consegue ter
um potencial comunicativo global nunca visto aotenente nesta amplitude. A grande
poténcia de agregacao de pessoas no ciberespagea@cporque nao é apenas um territorio
fisico, mas também simbdlico de forma que “as cadades virtuais eletrbnicas sao
agregacdes em torno de interesses comuns, indepiesdde fronteiras ou demarcacdes
territoriais fisicas.” (LEMOS, 2008, p.87). O degelvimento tecnoldgico, neste contexto,
busca uma nova forma de agregacédo social que @darmprincipalmente pelos jovens que

estdo no ciberespaco.

O ciberespaco cria um mundo operante, interligaddqones, portais, sitios e home
pages, permitindo colocar o poder de emissdo nas rd@ uma cultura jovem,

tribal, gregéaria, que vai produzir informacédo, agreruidos e colagens, jogar
excesso no sistema (LEMOS, 2008, p.87).

O envolvimento dos jovens esta relacionado coat@de ser um espacgo que recebeu
como heranca do movimento de contracultura origindos Estados Unidos a luta contra o
totalitarismo da raz&o cientifica e a dominacdmdaureza pela urbanizagdo. Para Lemos
(2008), a diferenca entre a contracultura e a cibbeerra € que a primeira recusava a utilizacéo
dos avancos tecnoldgicos enquanto a segunda acpeit as novas tecnologias séao fator

fundamental para subverter o pensamento racionéiza
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A tecnologia, que foi o instrumento principal deaacéo, do desencantamento do
mundo e do individualismo, vé-se investida pelasmpdas da socialidade. A

cibercultura que se forma sob os nossos olhosraygeira o melhor ou para o pior,

como as novas tecnologias estdo sendo, efetivamdilizadas como ferramentas

de efervescéncia social (LEMQOS, 2008, p.89).

O surgimento da cibercultura, na década de 197@ menos relacionado com
avancgos técnicos e mais com 0s impactos socioaigtao comportamento dos individuos,
comportamento este que sofreu forte influéncia datracultura norte-americana. Como
explicado anteriormente, a estrutura social eipalftara o surgimento da cibercultura foi se
desenvolvendo desde o final do século XIX e aodahy século XX para que, no final deste,
ela ja se mostrasse como fator importante paran@eensao da contemporaneidade.

Para a compreensdo da dindmica da ciberculturapériante saber diferenciar a
funcdo das ferramentas técnicas e das sociais. nfArmatica sera uma técnica de
manipulacéo de informacé&o, ou automacéao da infaimanquanto a cibernética pretende ser
um modo de reflexdo sob os usos das ferramentesndenicacéo.” (LEMOS, 2008, p.102).
A também informética concilia o conhecimento ndtis formas de funcionamento da
sociedade contemporanea como aponta Lemos (2008)1p. “a cibercultura tem origem
nesse mundo hiperqualificado, hiper-racionalistee tgnta integrar, ou melhor, traduzir, e
Nao mais representar a natureza através das tg@sothgitais.”.

Apo6s um periodo inicial de entusiasmo sobre o Ipgpe a informética poderia ter
para a evolugdo humana e no cotidiano do homeng tencampo do conhecimento quanto
nas relacbes sociais, ocorreu a invencdo dos roenactadores. Neste novo cenario de
surgimento e evolucao das redes de computadohesnem deixou de ser o principal foco de
atencdo e os desenvolvimentos tecnoldgicos foraltadas para melhorar a poténcia de
atividades das maquinas.

O final da era moderna, com o inicio da contempadate trouxe outra mentalidade
sobre o relacionamento do homem com a maquina enfagmicroinformatica sera mais do
que um conjunto de inovacgfes técnicas [...] estAd aeconsequiéncia direta da atividade
contracultural em relagdo aos computadores e asafiode da informatizacdo.” (LEMOS,
2008, p.104).

A questdo da interatividade ja era idealizada pesquisadores da criacdo da
informatica que ainda na década de 1950 se dedigaasa desenvolver formas mais simples
e eficazes de comunicacdo entre o homem e a maduonfinal da década de 1960, com o
desenvolvimento de ferramentas interativas do céadon, surge também uma nova ideia de

comunidade eletrdnica ou virtual. Esta nova formaotyanizacdo social surgiu gracas aos
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esforcos da equipe da Arpanet que demandava pssdeticomunicacdo entre os integrantes
do projeto.

Defendendo que “na sociedade de comunicacao e teldasaticas deve ser garantido
o direito a liberdade de expressdo e privacidade&ZMOS, 2008, p.105), os radicais
californianos da microinformética lutavam contraemtralizacdo da informagcdo que estava
apenas sob o dominio da tecnoelite militar, cimatie politica. Esse posicionamento foi
amplificado com o surgimento de tecnologias digitgue eram mais baratas que as
analdgicas e, por isso, mais acessiveis a um graindero de usuarios. “A microinformatica
vai acentuar a democratizacdo do acesso a infomigt&EMOS, 2008, p.105).

A popularizacdo da tecnologia da informética digpor causa dos pre¢cos mais
baixos, tanto para o produtor quanto para o corgumipossibilitou o fendmeno da
informatizacédo da sociedade contemporanea. Nesgextn, acontece um duplo movimento
de dominacéo e apropriacao simbolica, funcionaédadcnicas e econémicas que se aliam a
emocdes e atividades cotidianas para a constrigéme nova pratica social.

Lemos (2008) apresenta a divisdo de Guillaume miwsis de relacdo entre a
tecnologia e a sociedade. O primeiro é chamadosttatégico e esta sob o dominio do
governo e de empresas privadas; o segundo é dceetfire é exercido pela publicidade e
meios de comunicacdo de massa; o terceiro € nomdadactil e se refere as praticas
cotidianas. Segundo Lemos, dentre esses niveistdmtividade do ciberespaco, sdo nas
praticas cotidianas que o0s usuarios tém a opodderidie se apropriar simbolicamente do
meio. Em decorréncia desta apropriacdo do cibegegpelos usuarios ha trés praticas que se
destacam, e que também sdo utilizadas pelos integrda revista Aerolandia: o anonimato, o
nomadismo e a espectralidade.

Para Guillaume, o que caracteriza a sociedade pdema é a sensacdo desta
subversdo pelo anonimato. Deleuze e Guattari, etro aegistro, mostram a
espectralidade como desejo individual de se tardarade, imigrante na sua prépria
cidade, corpo e subjetividade (LEMOS, 2008, p.108).

Segundo Lemos (2008), a cibercultura tem a sugemriligada a atitude social em
relacdo a informatica e acompanhou a mudanca friib gh@s usuarios da rede. Os primeiros
usuarios eram especialistas dos sistemas tecnosogice desenvolveram pesquisas na area
para a criacdo da rede de computadores. AplOs esseirp fase, 0s usuarios eram,
predominantemente, pessoas com boa compreensastdmas e de informética, pois a
plataforma de acesso ndo era tdo simples. Hoje;sgva terceira fase em que nédo € mais

necessario ser especialista para ter acesso adeed®mputadores. Os usuarios comuns
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conseguiram ter acesso a Internet por causa daiag@pl do alcance dela, mas
principalmente, devido ao desenvolvimento de iata$ graficas mais simples.

Desta forma, com o0 aumento do nimero de pessoaa@Esso a Internet, foi possivel
0 surgimento de uma nova cultura, pois a sociedgadapropriou do meio para ajudar na
producéo laboral, mas, principalmente, para se o@au O acesso de muitas pessoas a rede
aumentou ainda mais o potencial agregador delamogsivel descobrir a funcéo da Internet
de reivindicar direitos e questionar a ordem sociAl socialidade contemporénea vai
aproveitar o potencial comunitario, associativo simplesmente agregador dessa nova
tecnologia.” (LEMOS, 2008, p.109).

Para facilitar o acesso do usuario comum ao munaomicroinformatica e,
posteriormente, a apropriacdo social do meio, forsgoessarios investimentos para a
simplificacdo do acesso ao sistema. A solucdo d¢rama para 0S pesquisadores que
trabalharam neste processo foi a utilizagdo deforegpara representacao do real de forma
que os usuarios puderam organizar as informacdesodutador de forma analoga a
realidade. A area de trabalho, a divisdo de paatggesenca da lixeira sdo exemplos dos
simbolos utilizados pelos desenvolvedores de sodtwmara alcancar a compreensao do
grande publico.

O sistema de organizacdo através de metaforas ibzoatrpara uma maior
interatividade homem-maquina, que sempre existias mgora tem na informatica o
diferencial de ser codificado na linguagem bindbds). A simplificacdo da linguagem
tecnoldgica para a utilizacdo da maquina pelo homessibilitou a amplificacdo da resposta
das maquinas imediata as a¢cdes humanas fazend@u®ro tempo das acdes interativas
fosse muito rapido.

Para melhor compreensdo do nivel de interacdo @danna cibercultura Lemos
(2008) apresenta os trés niveis de interatividadegcnico analégico-mecéanico que é
caracterizada por ser mais limitada, como ligaresligar um equipamento elétrico ou
eletrdnico; o técnico eletronico-digital em que rhdis possibilidades interativas em que o
usuario influencia no contetdo e/ou forma das mégdes da maquina, como a mudanca de
canal de uma televisao; e, por fim, a interacatabqgoe acontece entre os individuos, mas é
mediada pelas maquinas.

As novas formas de interatividade influenciaramnu#neira radical a relagéo entre
sujeito e objeto. De acordo com Lemos (2008), o apa@re na contemporaneidade € uma
desmaterializacéo do objeto que deixa de readrdea passiva diante dos estimulos da acéo

humana para interagir de fora constante com o hgreenando-se, assim, um “objeto-quase-



36

sujeito”. Todos estes fatores contribuem para aiflnadéo da sociedade global em todas as
escalas — politica, economia, comunicacgao e cultatterando a dindmica dos individuos.

A internet cria, hoje, uma revolucdo sem precedente histéria da humanidade.
Pela primeira vez o homem pode trocar informac¢éels,as mais diversas formas,
de maneira instanténea e planetaria. A idéia daaaglobal (embora seja mais exato
falarmos no plural) esta se tornando uma realiggdMOS, 2008, p.116).

O modelo informacional desta realidade de “aldgiabal” é construido sem
hierarquia, principalmente por parte do governotambém descentraliza o poder de
informacéo de outras instituicbes, como os meiogaiteunicacdo. O carater da Internet é
paradoxal ja que a0 mesmo tempo é institucionadjfg ndo é privada) e anti-institucional,
visto que ndo estd sob a supervisdo de nenhumtuig&h ou governo. O ciberespaco €,
portanto, um ambiente organizado de forma caéta@operativa.

Por causa desta maneira de organizacdo, na Intetneum grande volume de
informacdes. Sendo assim, surgiu a demanda deipaganexcesso de informacéo de forma
coerente e, com isso, 0S “agentes inteligentesgui@® Lemos (2008), esses “agentes
inteligentes” organizam a informagéo de forma pempada sempre com a orientagédo do
usuario (acdo esta que reforca a caracteristiematita do meio). A acdo dos “agentes
inteligentes” traz como consequéncia a segmentde&oinformacdes de acordo com o
publico. Alguns tedricos criticam esta acdo, paikditam que ela € uma forma de limitar a
interatividade da Internet, além de contribuir panaomadismo eletrénico na redefinicdo da
relacéo entre espaco (mobilidade da tecnologigatlig tempo (instantaneidade).

Outra caracteristica fundamental da Internet é peertaxtualidade, Lemos (2008)
explica que, “como afirmava McLuhan, Gutemberg fezsleitores, as maquinas Xerox nos
fez editores e a eletronica e os computadores dmnmes fazem autores.” (LEMOS, 2008,
p.124). Com a hipertextualidade, a interatividameefevada a uma poténcia muito maior do
que dos outros meios de comunicacgao, ja que seartiaipacdo do receptor o conteldo nao
chega a ser finalizado pelo receptor que precisa guusuario clique nos caminhos

disponiveis na rede.

Tecnicamente o hipertexto € uma forma de organizdedinformacédo possibilitada
pelos avancos da informatica, traduzindo-se em anjuato de nés, ligados por
conexdes, permitindo a exploragdo através de umepso de ‘leitura navegacao’
ndo-linear e associativo, descentralizado e rizom@§t EMOS, 2008, p.124).

Como abordado anteriormente, com a cibercultungeswma nova forma de
socialidade que se caracteriza por descentralieatiamultiplas identificagcbes efémeras que

independem da proximidade geografica.



37

Antes de entender como 0s sujeitos atuam no ciieges preciso compreender o que
é este espaco. Lemos (2008) apresenta diversositmdesta nova dimensdo comunicativa
de alcance global.

O ciberespaco néo € desconectado do real, na eegrdatlifica a realidade. Além
disso, abriga a memoria coletiva em um universinfiemacfes que podem ser acessadas
instantaneamente. Tecnologia e tradicdo se unewibeacultura, como que num ritual de
passagem entre a modernidade (individuo isolade)pés-modernidade (coletiva, tribal e
digital), formando um espaco ritualistico onde ®da dimensdes da contemporaneidade sao
potencializadas. O ciberespaco é local de iminesaber em que a construcdo do
conhecimento é feita de forma coletiva, e ndo rma&/idual como na modernidade. “O
espaco do saber é criado a partir da expansdonddssde comunicacdo e dos meios de
transportes modernos.” (LEMOS, 2008, p.135). Aléssa ha pluralidade de vozes e
posicionamentos no ciberespaco que, de acordo emnos (2008) é “complexo, interativo e
auto-organizante”.

Mesmo com todo o estudo técnico sobre o ciberesmhiggnonstrando que as bases
estruturais para a sua criacao datam ainda dasgdes tecnoldgicas do século XIX, Lemos
(2008) defende que o ciberespaco € muito mais wmdnfeno social do que técnico. Esta
concepcao pode ser comprovada pelo objetivo da&riosuda Internet que buscam na rede
ferramentas interativas, unindo-se em grupos cose lean referéncias que nao sdo mais
necessariamente econdémicas, religiosas ou figksaafinidades intelectuais se sobrepbem as

convencdes sociais no fator de agregacao dos dudisi

Com o ciberespaco, as pessoas podem formar caetiesmo vivendo em cidades
e culturas bem diferentes. Criam-se assim teralidedes simbdlicas. Neste sentido,
as comunidades formadas a partir das redes tet@matiostram como as novas
tecnologias podem atuar ndo apenas como vetorabetacdo e de desagregacao,
mas também como maquinas de comunhdo, de comparéiito de idéias e
sentimentos, de forma¢éo comunitaria (LEMOS, 20G38).

Nem sO de agrupamento se faz a socializacdo. Danandorma que a Internet
funciona como uma ferramenta de ligacdo entre dwiduos, ela também pode ser um
instrumento que afasta o usuario da realidade stame& do mundo. Este € o paradoxo da
cibercultura: mesmo que os individuos se agreguerspaco virtual, eles se desagregam do
mundo real, prezando pela individualidade no esfiam.

No entanto, é importante ndo confundir agregagfimauns de individuos com
vinculos comunitérios. Segundo Lemos (2008) o edgmEco potencializa a criacdo de
agregacOes, mas que estas ndo sdo necessariaprantetérias, pois sdo formadas por uma

relacdo de partilha de sentimentos e pertencimeenta determinado grupo social.
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Antes de analisar as consequéncias da organizacab 150 ciberespaco, Lévy (2002)
define as comunidades virtuais. “As comunidadesias comegaram a desenvolver-se mais
de quinze anos antes do aparecimentdvVdad Wide WebConstituem o fundamento social
do ciberespaco e a chave da ciberdemocracia.” (LE2092, p.67). Essas comunidades estio
presentes nos ambientes de trabalho e nas rel&ghdisires quando as pessoas precisam se
adaptar as distancias geograficas. Por essa rapAaontrario do que muitos criticos
defendem, o autor acredita que essas comunidadgw&@dicam as relacbées no mundo real
a até contribuem para que elas acontecam com rimaguéncia. Apesar de poder ajudar a
proximidade real das pessoas, 0 autor destaca @uecomunidades virtuais sao

primordialmente ambientes sem territério.

Na excepcéo das comunidades virtuais que duplicamsétuicfes e comunidades
classicas, a maioria das virtuais sdo, por naturéesterritorializadas[friso do
autor] e relnem pessoas que se interessam pelosmoseassuntos, paixdes,
projectos, objectos, procedimentos, ideias, etdependentemente das fronteiras
geogréficas e institucionais (LEVY, 2002, p.69).

A funcéo de agregar muitas informac¢des com graddeero de pessoas faz com que
as comunidades virtuais, segundo Lévy (2002), seismacos para o desenvolvimento pleno
da “inteligéncia coletiva”. O grande niamero de passé possivel por causa da facilidade de
manusear e, principalmente, por motivos econémjéogye podem ser criadas comunidades
virtuais sem pagar nada ou muito pouco. O autaditer que essas comunidades, por causa
desta caracteristica de agregar pessoas e coniézjnpedem ser consideradas poténcias
econdmicas. Além dessas possibilidades advindasosiasnidades virtuais o fildsofo francés
destaca que elas sdo meios para mobilizacdo deggnu@rginalizados que estédo excluidos da
midia, como os homossexuais. Outro tipo de interagéis utilizada por jovens que podem
passar mais tempo de lazer na Internet sdo os emattsmpo real.

As comunidades inteligentes virtuais tém como d¢arestica serem locais,
preocupando-se com problemas especificos de uno gieipndividuos proximos. Para Lévy
(2002), essas comunidades ndo devem buscar beseficanceiros como € a ldgica
empresarial do mercado, mas devem ter um investiinmaais subjetivo na formacéo de uma
inteligéncia coletiva forte para, desta forma, dbair para melhorias econémicas.

Sobre a atuacdo dessas comunidades, o autor fdgaranca entre a producdo de
informacdo e a busca pela inteligéncia coletivaguanto o primeiro conceito esta
relacionado a uma perspectiva industrialista, auseg se refere a uma perspectiva mais

duradoura.

A capacidade de produzir e gerir informacéo dedimateligéncia mecanica. Quanto
a consciéncia da interdependéncia, ela soma a d@neubjectiva, ética e coletiva,
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sem a qual se reduz a sua prépria caricatura, edigiémcia. Esta claro que o
crescimento contemporéneo do ciberespaco, ao aamentvisibilidade e a

transparéncia dos agentes sociais de uns pelossataos multiplicar as ocasides
praticas de cooperacdo, € um factor consideraved pa melhoria geral da

‘consciéncia da interdependéncia’ (LEVY, 2002, .83

Nesse contexto, o autor acredita que o surgimemialarespaco modificou o espaco
urbano, ndo fez com que ele desaparecesse, mathgionpara a evolucdo das relacdes
politicas, econbmicas e sociais que ocorrem nagui®lo Lévy (2002) as cidades possuem
trés fungbes que se modificaram no processo densemgp e fortalecimento do ciberespaco:
acumulacéo, interligacéo e politica. Dentre essagdes a que sofreu mais modificacdes foi a
interligacdo que, com a ajuda dos meios de comgéicampliou o seu alcance a aprofundou
as relacoes internas e externas das comunidades.

1.4 Exclusao digital no Brasil: regras e ndo exgeca

Apesar do rapido crescimento, no Brasil, da Inteslesde o seu surgimento, em 2001,
menos de 10% da populacéo brasileira tinha acesaow® meio. Esta realidade restritiva do
meio fez com que o publico da Internet fosse fowrnaibritariamente (e também a principio)
por pessoas que ja tinham acesso a outras redesrdsicacao. “A Internet apresenta um
publico jovem e qualificado, com alto nivel de daddade, elevado poder aquisitivo.”
(PINHO, 2003, p. 53). Esta caracteristica do meaiifica o nivel textual apresentado da
revista Aerolandia que contém linguagem rebusoad@ra haja mistura de regionalismos).

Para Marques de Melo (2002), a questdao da excldgftal ndo € um problema
tecnoldgico, mas sim socioecondmico que se alastrBrasil desde a criacdo da imprensa,
passando pelo surgimento e desenvolvimento do r&dia televisdo. Segundo ele, nas
sociedades onde existem individuos excluidos dodstar social, ha o problema da exclusao
da cibermidia. Nesse contexto de excluséo, os fomEtude conteddo continuam repetindo os
padrdes que j& sao utilizados pelos grandes meiosrdunicagdo convencionais.

Esse conteudo é culturalmente excludente, objaetivataramente o lucro. De acordo

com Melo (2002), vivemos em uma sociedade da irdgéa que é

aquela sociedade cuja principal atividade econéréi@informacdo. Trata-se do
setor-chave que governa a economia. A informacéonéiderada o pilar da nova
economia, sendo a mais importante fonte de emprelytzs é também o
componente hegemdnico da produtividade em outtoseseda sociedade, como a
agricultura e a indastria (MELO 2002, p.38).
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E importante frisar que essa visdo de colocar @rimdcdo como grande responsavel
do setor produtivo da sociedade abrange uma grgaoe de profissdes, extrapolando os
profissionais que trabalham diretamente com os sra@occomunicacao.

Com o objetivo de “investigar os habitos de infogdwm da populacéo brasileira, de
forma a contribuir para orientagéo dos esforcosaleunicagéo do governo” (SECOM, 2010,
p.4), a Secretaria de Comunicacdo Social da Presal@éla Republica realizou a pesquisa
“Habitos de Informacdo e Formacdo da Opinido PabBrasileira”. O resultado do
levantamento foi divulgado em marco de 2010 e doinsim parametro relevante sobre como
a populacdo brasileira se informa. A pesquisa gaamaiores de 16 anos, com territério
domiciliar no Brasil. Foram realizadas 12 mil eniséas em 539 municipios de todos os
estados brasileiros.

O levantamento relativo a midia impressa reveloe 46,1% dos entrevistados
costumam ler o jornal. Deste nimero, apenas 24 3%uem o habito diario, enquanto os
outros 30,4% léem o jornal em média uma vez porasamAinda sobre os leitores de jornal
impresso, a pesquisa mostrou que a regiao Sulue anqis 1€ (54,1% dos entrevistados) e a
regido Nordeste € a que tem menos leitores, prigmaimente (27,7%). Ja sobre as
publicacdes semanais, 34,9% declararam ler algewista, sendo que a regido Sudeste é a
gue mais tem leitores deste tipo (39,4%) e os hatas da regido Norte sdo 0s que menos se
interessam pelas revistas semanais (39,4%).

Analisando esses numeros, entende-se que o Bradal @ um pais em que os habitos
de leitura ndo alcancam a maioria da populacdo.ddsamotivos que se pode citar, ainda
segundo os dados da pesquisa, é a questdo econdisaquanto maior a renda da
populacdo, maior o percentual de leitores de jereaievistas. Ou seja, ainda ha barreiras
sociais, econdmicas e culturais significativas eeiais regides brasileiras e isso influencia o
modo como o0s habitantes tém acesso aos meios dsCATAO.

No que diz respeito & Internet, o veiculo de coragéio de mas$anais recente da
pesquisa, o levantamento apontou diversos fatane®:cquantos tém acesso a rede, em que
local é o acesso, qual o tipo de conexao e fregaléAgesquisa ainda mapeou as diferencas
entre o numero de usuarios nas regides brasilegagimento familiar e faixa etaria. Ha
também a abordagem do ponto de vista do contetrdospaer a finalidade dos usuérios da
Internet bem como qual tipo de site eles visitamedia.

“ A classificacdo da Internet como comunicacéo desmé da pesquisa da SECOM.
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Apesar do grande avanco da Internet na uUltima @de@@esquisa revelou que menos
da metade, mais especificamente 46,1%, dos brasileleclarou acessar a rede. Dentro deste
namero, 66,5% utilizam a Internet em casa; 25,886sam a rede etfanhouse 23,3% dos
entrevistados utilizam o computador do trabalh@ geatrar na rede; 7,8% acessam a Internet
na casa de amigos e parentes; e um pequeno pelcEha®o) utiliza a Internet na escola ou
faculdade.

Peruzzo (2002), apesar de reconhecer que a Inteonge muitos beneficios na parte
de comunicacéo, volta sua critica ao desenvolviméesigual da internet que nao alcanca os
menos favorecidos social e economicamente. “O aceasdnternet tem como base as
condi¢cdes econbmicas e politicas dos paises. G@méedesigual e beneficia as classes ricas e
meédias na proporcdo da desigualdade econdmicaembdstientro dos paises e entre os
paises.” (PERUZZO, 2002, p.47).

A pesquisa da Secom corrobora com 0 pensamentoedez® ao indicar que o
percentual de internautas sofre grande diferenciacdire as regides brasileiras. O Sul e o
Sudeste, com 48,3% e 47% respectivamente, sagiassejue, proporcionalmente, possuem
0 maior numero de usuarios da Internet. A regiantt@eDeste também possui percentual
semelhante (45%), mas as regides Norte (39,1%)rdelte (37,5%) ainda tém um numero
inferior de internautas em comparacgéo com o restimBrasil.

A pesquisa ainda revelou que o0 acesso a Intertétrelscionado com a renda e a
faixa etaria dos brasileiros. Dentre as pessoaspgssuem renda familiar superior a 10
salarios minimos, o percentual de usuarios dariete¢ de 79,9%. Esta percentagem de
internautas declina na medida em que a renda &andiminui chegando a 23,5% entre as
pessoas que possuem renda familiar de até 2 salfiomos. Os dados mostram que apesar
de ter um crescimento acelerado desde o seu sumgime internet ainda ndo conseguiu
abranger grande parte da populacao brasileiraigda tem acesso restrito a rede.

Quanto a idade dos internautas brasileiros, em amgfo com os demais veiculos de
comunicacao, ainda é um publico majoritariamentgodens. Dos entrevistados com idade
entre 16 e 24 anos, 68,8% utilizam a Internet. @greual diminui de acordo com o aumento
da faixa etaria chegando a apenas 14,9% de intashantre as pessoas com mais de 50 anos.
Esta realidade apontada esta de acordo tanto che idhs pessoas que produzem os textos
da revista Aerolandia quanto com a faixa etarialdidsres da publicacdo (que interagem no
perfil da revista na rede sociflitter).

Passando para o acesso mais especifico dos u@srizrasileiros a pesquisa mapeou

as paginas eletrbnicas que sao mais visitadas.n8egu levantamento, o Google estad em
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primeiro lugar, acessado por 71,6% dos entrevistagEguido pelos sites do Orkut (65,4%),
MSN (64,7%), Youtube (37,1%J witter (8,4%), Skype (5,5%), Facebook (2,6%). Com estes
dados é possivel compreender o grande interesdwakieiros na interacdo através das redes
sociais, bate-papo on-line e correio eletronico.

Seguindo essa tendéncia, as empresas, inclusdee@snunicacdo, vém se integrando
neste espaco de interacdo virtual para ter acdsstw @&o publico. A revista Aerolandia
utilizou de forma satisfatoria essa ferramentardarhet ao fazer toda a divulgacdo de seu
trabalho, através dbwitter.

Feitas as consideragOes ao suporte Internet epdisagbes sociais que 0 mesmo traz
— afinal, é no ciberespaco que se localiza a Aedida objeto desta analise — é preciso

prosseguir com a pesquisa, abordando conceitasaetalos diretamente com o jornalismo.
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2. Jornalismo e suas (inter)faces

2.1. Informo, logo opino

O surgimento da atividade jornalistica esta intireara ligado a ascensdo da classe
burguesa. Com o surgimento e refinamento do cegmtal as relagbes comerciais se
modificaram e com isso a demanda por informac¢desteasificou. Ainda no século XV,
quando o sistema capitalista estava no comecatiaarisia Europa gazetas que supriam a
necessidade de informagfes dos habitantes dasrnasgaeades. Essas gazetas atendiam no
conceito de atualidade, mas ndo eram periédicasupear série de dificuldades que iam da
falta de um namero significativo de leitores qustificasse o investimento econdmico até a
censura, exercida por parte dos governantes enakyuezes, pela Igreja Catélica.

Marques de Melo (1985, p.13) pontua que “o auténjarnalismo — processos
regulares, continuos e livres de informacao solatei@idade e de opinido sobre a conjuntura
— sO emerge com a ascensao da burguesia ao padava@icdo da censura prévia.”. Assim,
foi o fim da censura que deu uma caracteristical@@cao inicio da atividade jornalistica,
pois propagava ideais politicos nas péaginas dogdiens, gerando disputas entre as
diferentes correntes politicas.

Este fator fez com que o periodo fosse caractayizaat um forte jornalismo de
opinido, pois 0s grupos politicos tinham liberdadeondicdes suficientes para a publicacéo
de jornais de acordo com seus interesses. Ja Bessa, 0 jornalismo se diferenciava
dependendo do pais em que estava inserido. Enqoanperidédicos franceses eram mais
engajados politicamente e ndo hesitavam em emnidis ®pinides, na Inglaterra, os jornais
eram mais contidos na questdo da opinido e evitavaonflito optando por uma vertente

mais informacional do que opinativa.

O jornalismo francés e o jornalismo inglés suscithi@rentes padrées de expresséo
simbdlica. Enquanto o jornalismo francés apreseataem todo o vigor opinativo,
promovendo debates, levantando problemas, pamidgpativamente do cenario
politico, o jornalismo inglés assume uma tendémeiarmativa, retraindo-se do
combate, preferindo distanciar-se do confronto tdireom o centro do poder
(MARQUES DE MELO, 1985, p.15).

A grande ascensao do jornalismo informativo acentec século XIX quando a

imprensa norte-americana deu um tratamento maisag@idgico ao jornalismo. Com o
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objetivo do lucro n&o era vantajoso emitir opinié@bsrtamente, pois poderiam perder leitores
gue fossem contrarios a elas, por isso especializae no carater informativo, mesmo que a
opinido ainda tivesse espaco — reduzido — em celaneditoriais. Esse modelo lucrativo de
jornalismo foi copiado pelo ocidente, inclusive @@rasil que adota postura similar a dos
Estados Unidos.

Além da classificacdo de jornalismo opinativo @infativo, Marques de Melo (1985)
aponta o modelo classificatério de Fraser Bond Z19@ie divide a atividade jornalistica em
quatro grupos de acordo com sua finalidade: obg&oyaaconselhamento, educacao e
diverséo. Ao jornalismo informacional cabe obseevaociedade, ja o opinativo tem a funcéo
de aconselhar na medida em que atua como formadopidido. O jornalismo com funcéao
educativa é denominado, nesta classificacéo, dgnetativo e o que preenche os periodos de
ocio dos leitores é chamado de jornalismo “diveralb

Marques de Melo (1985) ainda considera outras itizses da atividade
jornalistica, mas defende que as modalidades daljgmo opinativo e informativo possuem
implicacbes politicas, econdémicas e sociais maiagas ndo podem ser ignoradas.
Dependendo das caracteristicas especificas denegda, a populacdo consome um tipo de
jornalismo diferente Este consumo acontece tantqueoo publico estd habituado a uma
abordagem jornalistica especifica, quanto porqueeitsilos buscam atender a esta demanda.
Ainda assim, a informacgdo é a matéria-prima dadatile jornalistica ndo importa a cultura
do pais em que se exerce o jornalismo.

A preocupacdo de analise dos géneros jornalisegiste para melhor estudar as
peculiaridades da mensagem, tanto em forma quant@antetdo, e as relagbes soOcio-
culturais que envolvem o emissor e 0 receptor; potiicas e econdmicas que envolvem a
sociedade e os meios de comunicacdo. Marques de [MOB5) apresenta também a
classificacdo de géneros no jornalismo do editgiégrSamuel Buckley que divide os textos
entre news (informativos) ecommentgopinativos) seguindo a mesma divisdo européia do
inicio do século XVII.

O que define os géneros jornalisticos é a maneiragque a linguagem é trabalhada ja
que o objetivo sempre é relatar alguma informagdig@ablico na perspectiva de forma
opinido. O que diferencia os tipos de jornalisn@m@aneira como este relato é feito. J& que o
jornalismo é uma atividade que visa ao lucro, gisugnto desses géneros esta intimamente

ligado ao tipo de informacéo que o leitor desejaothos jornais.

Se 0s géneros sdo determinados pelo estilo e salestnde da relacdo dialdgica
gue o jornalista deve manter com o seu publicoerajendo seus modos de
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expressdo (linguagem) e suas expectativas (tersptiéa evidente que a sua
classificagdo restringe-se a universos culturdisitados (MELO, 1985, p.33).

Marques de Melo (1985) classifica o jornalismo ibea® em dois grandes grupos: o
informativo e o opinativo. Dentro da vertente imhativa estdo os seguintes géneros 1) nota
que é o relato dos acontecimentos que estdo enegsmcmais comum no radio e na
televisdo; 2) noticia, caracterizada por ser otgeldegral de um fato que ja aconteceu na
sociedade; 3) reportagem que pode ser considenadaoticia mais aprofundada e ampliada;
4) entrevista que privilegia o relato de um ou ny@@ssonagens em um acontecimento e
permite contato direto com o publico, entendend® ajentrevista ora € género, ora € técnica
de apuracéo.

No entanto, Marques de Melo (1985) néo tira doglsmo informativo a funcao de
formar opinido. A sua classificagdo considera daréticas que predominam no texto, ou
seja, leva em conta a estrutura do mesmo. Assjornalismo pode exercer duas funcdes ao
mesmo tempo — informativa e opinativa —, mas seropne uma tendéncia mais forte para
uma das funcdes. Os géneros opinativos sdo o0s gigeinteressam para a andlise deste
trabalho, voltando-se aqui a atencdo sobre elesdaAde acordo com a classificagcao de
Marques de Melo (1985), ha oito géneros dentrordade grupo de jornalismo de opinido:
artigo, caricatura, carta, coluna, comentario, ica@reditorial e resenha.

O artigo € uma matéria caracterizada pela apreggentde um ponto de vista (do
autor) referente a um determinado assunto. De aamoh Marques de Melo (1985), Vivaldi
(1973) apresenta dois elementos especificos dgoawi atualidade, ndo restrita ao factual,
mas ampliada ao momento historico vivido; e a @ginéxpressa explicita e claramente,
vinculada a assinatura do autor. No aspecto formaltigo encontra um subtipo, 0 ensaio,
que € um texto mais longo, mais definitivo e maihasado que o artigo. O artigo é um
género que pode se aproximar bastante do textarlde pois quando escrito sem a pressao
cronolégica das redacdes, pode ser mais bem teadmtio seu processo de criacao.

Além do fator tempo, o artigo traz em si a marcaugkor que possui mais liberdade de
escrita, de inclusive construir seu estilo; viste @ um texto opinativo e autoral; ao contrario
do que se propbe no texto de informacdo. Uma @afstita importante deste género
jornalistico é que pode ser escrito tanto pelogista como por um colaborador, geralmente
uma autoridade intelectual no assunto em questésjlplitando total liberdade ao seu autor.
Assim, pode-se considerar que o0 artigo represemta abertura na democratizacdo da
expressao de opinido, pois permite que novos psigmandos da propria sociedade e fora do
ambito jornalistico cheguem ao publico, através dastituicbes jornalisticas. Os
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colaboradores “sé@o auténticos representantes desocredade civil que luta por se afirmar e
reduzir a onipresenca do aparelho estatal.” (MELSB5, p.95).

Outro género opinativo no jornalismo é a colunaaEscaracterizada como uma secao
especializada publicada regularmente, em jornaéwista, € geralmente assinada com titulo e
cabecalho fixos, porém com estilo textual maiselito que o de outros géneros. A coluna é
na verdade uma colcha de retalhos composta pos,nstltos, crénicas ou artigos que
trazem fatos, ideias, julgamentos e até rumoresicas plantadas). “Do ponto de vista
estrutural, a coluna € um complexo de mini-infordes; Fatos relatados com muita
brevidade. Comentarios rapidos sobre situacdesgemtes. Pontos de vista apreendidos de
personalidades do mundo noticioso.” (MARQUES DE ME[1985, p. 106).

Como todo texto jornalistico, a coluna também apres um carater informativo,
porém, o colunista sempre emite sua opinido, @@amclente, ora sutiimente, e vai mais além
ao direcionar o desenrolar dos fatos. Isso cordereolunista um poder que extrapola a
atividade jornalistica, pois ele deixa de apenazmofar e valorar a realidade e passa a atuar
como “promotor social’, numa relacdo estreita enfpenalismo e comercializacao,
especialmente nas colunas sociais. De acordo comguigle de Melo (1985), entre os
principais tipos de colunas da imprensa brasikstao: a social, politica, econémica, policial,
esportiva, e culturais.

Para este trabalho, ndo é necessario conceitud®nogis géneros opinativos, exceto a
cronica que sera feita em conjunto com a discuselce jornalismo literario. Assim, para
finalizar a questdo da opinido na imprensa, MaragigeMelo (1985) acredita que nao existe
imparcialidade no jornalismo. Ao contrario do qupamrdo norte-americano tenta apregoatr,
as empresas jornalisticas transmitem ideologiaspgdem conduzir a opinido dos leitores

como qualquer outro meio de comunicacao.

Entendemos que os meios de comunicacao coletieaéatdos quais as mensagens
jornalisticas penetram na sociedade, bem como omidemeios de reproducéo
simbélica, sdo aparatos ideoldgico [...] influendia pessoas, comovendo grupos,
mobilizando comunidades. S&o, portanto, veiculas sg1 movem na direcdo que
Ihes é dada pelas forcas sociais que os controlaguiee refletem também as
contradic8es inerentes as estruturas societariapieraxistem (MELO, 1985, p.57).

No entanto, o autor ndo concorda com a visdo deagumensagens jornalisticas
devam ser, necessariamente, politizantes. Para ggnalismo continua tendo por funcéo

principal relatar fatos verdadeiros, mesmo quaragsinsmitam algum tipo de ideologia.

Assim sendo, a questdo da defasagem que exiseezergalidade e o seu relato nas
paginas de um jornal ou revista ou nos programasnte emissora de radio ou de
televisdo, ndo decorre diretamente dos géneragagiils e sim do proprio sentido
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gue a instituicdo jornalistica da ao ordenaments m&nsagens que procuram
representar a realidade observada (MELO, 1985).p.58

Dentro desta questédo entra a abordagem sobre a dutitorial, que diz respeito a
selecdo das informacgfes que serdo divulgadas pelasios. A linha editorial € mais do que
selecdo de informacgfes para as pautas; ela é upuntmme orientacdes que direcionam a
producao jornalistica, tanto do ponto de vista liigioo, ou seja, das escolhas de pautas e
definicdo de abordagem para apuracéo e elaboracéexi; como do ponto de vista técnica
gue resvala em elementos visuais, como o projétfiicgrdo jornal. Essa escolha ndo abrange
somente 0 que entra ou ndo na edi¢cdo do jornalfan#®m qual o espaco e de que maneira
determinado assunto sera veiculado. “E atravéslga que se aplica na pratica a linha
editorial. A selecdo significa, portanto, a oOtidea@és da qual a empresa jornalistica vé o
mundo.” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 59).

O primeiro mecanismo para a sele¢cdo nas corporaigesmunicacdo € a pauta. “A
pauta ndo é apenas um elenco de temas ou asssgi@sTaobservados pelos jornalistas, mas
uma indicacdo dos angulos através dos quais odemtmentos devem ser observados e
relatados.” (MELO, 1985, p.61). Logo em seguidanwe poder que o sistema de cobertura
tem no angulo que a informacado tera nas pagingsubbcacdo. “O sistema de cobertura
corresponde, portanto, a um fator decisivo na &eleas informacdes, pois ao privilegiar
certas organizacbes ou nucleos da sociedade e @b outras, a empresa praticamente
marginaliza, do fluxo noticioso, vastos setoresida social.” (MELO, 1985, p.62).

O terceiro fator que interfere na selecdo das iastisdo as fontes que podem ser
divididas em trés tipos: proprias (correspondergasursais, reportagem local), contratadas
(agéncias de noticias nacionais e internacionarg)untarias (relacdes publicas e assessorias
de imprensa). Os dois primeiros tipos estao intieraém ligados ao poder econdmico que a
empresa tem. Ja o terceiro tem o objetivo de @nojeiarcas e nomes, portanto, deve ser
utilizado com cautela. “Decidir a que fontes reepexternamente constitui uma dimenséao da
politica editorial, que esta atrelada fortementeopsracdes comerciais das empresas.”
(MELO, 1985, p.65).

Apesar das empresas jornalisticas terem amplo gadlarcontrolar o contetdo que é
divulgado por seus veiculos, ndo se deve descoasidepapel do jornalista que escreve a
matéria. Nao é possivel que o editor ou o donoaipaj controle todo o processo de
producdo, portanto, algumas decisdes ficam a caeogquem vai ao local, apura as
informacdes e redige o texto. “Os jornalistas cgueen fazer passar certas informagdes do
seu interesse politico corporativo. Trata-se de panto informal entre proprietarios e
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empregados que atende a duas finalidades: a) gquebranolitismo informativo [...] b) criar
um clima de cordialidade entre patroes e empregaMELO, 1985, p.60).

O jornalismo, em suas diversas vertentes, mesmudguaprincipal funcéo é informar
e nao opinar, oferece diversas possibilidades panator do texto. O jornalista pode, assim,
extrapolar a temporalidade das paginas objetivaspadoodicos e inovar na linguagem dos

textos mesclando técnicas literarias nos textas|tsticos.

2.2 Entre a técnica e a arte

Jornalismo e literatura sdo campos de atuacamtiistimas que com suas técnicas
colaboram mutuamente para realizacdo das duadatas. Podemos apontar a hibridizac&o
dos dois nas revistas culturais ja no século X\Wlas, ha uma diferenca importante para ser
destacada no objetivo dos textos: “a literaturargenta para o importante e a informagao
jornalistica para o urgente.” (MEDEL, 2002, p.18).

Entre representantes das duas atividades, ha odefeiedem a total separacao entre
jornalismo e literatura. No entanto, a correnteshmaoderna e aberta defende a importancia
da fusdo dos géneros visando a melhoria da qualidad textos. Os adeptos desta ideia
acreditam gue tanto a literatura deve assimilari¢tés de objetividade e concisdo jornalistica

quanto o jornalismo deve adotar o esmero pela eadst textual da atividade literaria.

Significa potencializar os recursos do Jornalismtirapassar os limites dos
acontecimentos cotidianos, proporcionar visGes asnple realidade, exercer
plenamente a cidadania, romper as correntes btagado lead, evitar as
definicbes primarias e, principalmente, garantirepglade e profundidade aos
relatos (PENA, 2006, p.13).

O contexto do surgimento do jornalismo literaridoémado por um ambiente de
crises, quando os jornalistas ndo estavam satisfedm as técnicas modernas de apuragao e
publicacdo jornalistica. Assim, novas formas deresgfo surgem por causa deste
descontentamento abrindo espaco para debatelidad#vjornalistica.

No debate sobre jornalismo e literatura podem-smcak muitas das grandes
guestBes nesta dupla crise da realidade dos abumtéos e veracidade dos
discursos jornalisticos, e o esgotamento do fatieidos modelos criativos nos
discursos literarios (MEDEL, 2002, p.20).

O jornalismo literario esta muito presente na enga dos séculos XVIII e XIX
guando escritores faziam parte dos jornais, ndoos@o editores, mas produzindo textos e
influenciando o modelo da linguagem jornalistican dos principais instrumentos utilizados

por estes autores era o folhetim; cuja origem &lkrranca como suplemento cultural e era um
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espaco para a critica literaria. Além disso, obdiihs serviram como forma de identificacdo
de novos elementos da classe social que surgiramdeearréncia do desenvolvimento do
comeércio e dos avancos na area politica. Por atimgipublico muito heterogéneo, de classes

sociais distintas, os folhetins prezavam por umguiagem simples e acessivel.

Para facilitar a compreenséo, eram utilizados sasude homogeneizacao cultural,
como esteredtipos, clichés e estratégias correlbiafirias de adultérios, amores
impossiveis e odisséias aventurescas tinham copativaba lagrima melodramatica
e o riso facil (PENA, 2006, p.29).

A escolha destas tematicas estad diretamente ortata a visdo de lucro que a
imprensa adquiriu ao longo de sua existéncia. @efoh era um negdécio bastante lucrativo,
tanto para os escritores que conseguiam visibgidagagamento imediato de acordo com a
producdo diaria, quanto para os donos dos veioyes conseguiam mais dinheiro com
anuncios, aléem de ser vantajoso também para osiantes por conseguir atingir o publico
amplo e variado do folhetim.

O publico também teve beneficios com a publicalg@ folhetins, pois esta foi uma
forma de democratizar o acesso a cultura que esatrito a um pequeno numero de pessoas
que eram privilegiadas financeiramente. Como apBetaa (2006, p.31), “apesar das criticas
a sua estrutura popularesca, o folhetim democratizaultura, possibilitando o acesso do
grande publico a Literatura e multiplicando o nimerobras publicadas.”. A forma textual
diferenciada destes suplementos disponibilizou oouipo de linguagem alternativa a
objetividade e ao discurso panfletario do jornatistdesmo com objetivos comerciais, esta
liberdade estilistica fez com que escritores contangualidade publicassem seus textos nos
folhetins.

Apesar do forte carater literario da imprensa éauko XIX, a busca pela novidade a
partir de 1950 fez com que a imprensa se modesgzascom isso intensificou-se a
alucinacao pela rapidez no jornalismo. Assim, asotejornalisticos ficaram cada vez mais
simples, enxutos e objetivos; diminuindo o espa@mapa literatura nas paginas dos
periodicos. E neste contexto que surgem os suplesiditerarios nos jornais. Além de néo
ocupar as paginas de noticias, estes suplememtdsrsa@mentas eficazes de vendas ja que o
publico consome diverséo.

Apesar do grande valor cultural e histérico desteglementos, muitas vezes 0s
profissionais encarregados de escrever ndo posBuwemcio adequada para produzir esse
tipo de texto, tanto na forma quanto no conteld@ @ necessaria uma formacao distinta da
do jornalismo informativo. Por isso, a participacde colaboradores, académicos ou

intelectuais, é essencial para a existéncia dssfementos no Brasil.
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E importante, todavia, registrar que a colaboragas suplementos literarios
também é sintoma de prestigio e reconhecimentteattal. Tanto que muitos dos
resenhistas nem sequer sdo pagos pelo trabalh@ fA@me veiculado nas paginas
dos jornais legitima tanto os autores quanto dgasi abrindo espaco ndo s6 nas
principais editoras, mas até mesmo em outras casraomo a politica e o préprio
Jornalismo (PENA, 2006, p.42).

Para Amoroso Lima (1990), a literatura como ex@esgerbal enfoca na forma, mas
valorizando a finalidade do texto. A palavra naap&énas um instrumento, € um elemento
importante na literatura. Com o objetivo de clasaif os géneros textuais, Amoroso Lima
(1990) montou um esquema classificatério que alerémdps os tipos de texto de acordo com
a forma e finalidade. Nessa classificacédo, o jsnmal esta inserido dentro da literatura de
prosa de apreciacdo dos acontecimentos. O jormaligio tem compromisso apenas com a
palavra, esta deve ser o meio de transmissdo dasagem, portanto, ndo pode ser
considerado “literatura pura”.

Considerando que o jornalismo néo é feito pelmrdeicirculacdo, mas pelas técnicas
especificas do género, Amoroso Lima (1990) aponta @le é a arte verbal em prosa de
apreciacdo dos acontecimentos e, somente quand@xioobedece a essas finalidades e
formas é que pode ser considerado jornalismo. Nantm o autor (1990) esclarece que 0s
acontecimentos a que se refere ndo sdo apenaarmegrfatos historicos, mas tudo que faz
parte da vida cotidiana — individual e social — dibgersos ambitos: politico, econdémico,
cultural, policial etc. Sendo assim, “o jornalikgga o fato ao conhecimento do publ[goifo
do autor]. Informa. Comunica aos outros.” (AMORO&MA, 1990, p.59). Quando néao
consegue realizar este objetivo — que tem impat&micdo social —, fugiu da atividade
jornalistica.

Outra vertente importante, e muito praticada, doglismo literario € o romance-
reportagem. Este género é baseado em fatos reai®satde uma narrativa que adota
contornos ficcionais. No Brasil, este tipo de pigiusurgiu no contexto da ditadura militar
como forma de expressar os fatos sem que estenfdsarrados pela censura. No entanto,
Cosson (2002, p.63) destaca que “o papel do gé&nerais de denuncia do que de resisténcia
a censura e ao regime”.

A diferenca entre o romance-reportagem e a ficgawjistica é que o primeiro utiliza
recursos literarios para informar e opinar, maspsenmantendo o compromisso com a
realidade. Ja na ficcdo jornalistica, o autorzagiknredos reais como ponto de partida para o
texto, mas tem liberdade de complementar a naaratieixando-a mais interessante, de
acordo com a sua imaginacgdo. Este tipo de textonéis comum nas paginas eletrbnicas da

revista Aerolandia.



51

Silva (2002), explica o pensamento de Derrida de @uexto pode ter a funcéo de
esclarecer ou iludir o leitor. “Quem desconheceataneza ludica da escritura ndo esté apto a
reconhecer seus blefes.” (SILVA, 2002, p.48). Asgiosdemos entender que tudo no texto e
ambiguidade, de maneira que a formacéo do leitorgapel fundamental na decodificacéo
das mensagens implicitas dos textos literariosralisticos. Esta caracteristica ndo quer dizer
que os textos de jornalismo literario faltem comvexdade, pois eles abordam fatos
verdadeiros com verossimilhanca.

Segundo Pena (2006, p. 117), “as representacarsniis da realidade permanecem
no imaginario por muito mais tempo do que as nagatbaseadas em compromissos com a
verdade factual, como € o caso do Jornalismo.”.reOfiingdo importante da ficcdo
jornalistica é explorar outras fontes que nao sgaraficiais — dos herdis ou dos vencedores
— mas explorar outro angulo da realidade.

A questdo da reproducdo da realidade é impossieted alcancada — em sua
plenitude — no discurso jornalistico, mesmo comtémicas de apuracdo e redacao
jornalisticas que evocam parametros de objetividadeparcialidade. Uma das ferramentas
que ndo colabora para esta pretensdo de reprodsizacontecimentos da forma como
aconteceram esta na técnica de apuracao quandoatigta utiliza fontes estereotipadas para
reforcar um discurso que ja est4 formado na pautavés de investigar as informacdes.

Apesar da vocacdo para o “real”, o relato jornabistsempre tem contornos

ficcionais: ao causar a impressdo de que o acometd estd se desenvolvendo no
momento da leitura, valoriza-se o instante em queive, criando a aparéncia do
acontecer em curso, isto €, uma ficcdo (SATO, 20031-32).

O compromisso do jornalista de fazer a histori@atidiano fica submetido ao que os
veiculos de comunicacdo pretendem pautar de aameioos interesses comerciais. Nesse
jogo de interesses, Sato (2002) aponta a cronice c@lvula de escape para esta realidade,
pois ela tem possibilidades subjetivas e opinatuees foram tolhidas das noticias ao longo

dos anos.

A possibilidade de o cronista inventar incidentesntar historias traz para as
paginas do jornal um fazer literario por excelérgui@ permite criar um outro real.
Dar abrigo a emogdes e a fatos inventados ou resdipe pela memoéria parece ser a
grande arma da crdnica na captura do interesseitdo, kconvidando-o para um tipo
diferente de mergulho no real, mais ameno e pramerquica mais profundo
(SATO, 2002, p.33-34).

A crbnica surgiu com o objetivo de relatar os egsmto presente sem aprofundar nas
causas ou interpretar os fatos. Possui, assim¢a®l@om a historiografia, mas utiliza
elementos literdrios nessa funcdo. A cronica é émep de interseccdo de jornalismo e
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literatura que possui caracteristicas propriassguwedecorrentes da mescla dessas duas areas
textuais.

A perenidade da crénica € maior do que a do textwljistico, porém, menor do que
dos materiais publicados em livros — apesar dewista poder publica-las posteriormente em
forma de livro, 0 que ndo acontece com as notépiassao factuais. H4 um compromisso com
a informacé&o, assim como no jornalismo, mas cotizagéo de elementos de fantasia como
na literatura. “No entanto, o mais da cronica eme ga localiza tal segmento livra-se da
reportagem pura e simples gracas a outros ingriedigmopriamente literarios, dos quais € de
ressaltar o humor.” (MOISES, 1994, p.105).

Moisés (1994) ainda aponta outras caracteristioassgo importantes para a crénica.
A primeira se refere ao tamanho do texto, que teensgr curto pela escassez de espacos nos
jornais e revista, ou seja, a brevidade da croicgegunda caracteristica, a subjetividade, &

considerada a mais importante.

Na crénica, o foco narrativo situa-se na primeigsspa do singular [...] A
impessoalidade é néo s6 desconhecida como rejgitdlda cronistas: € a sua visdo
das coisas que |Ihes importa ao leitor; a veracigad#iva dos acontecimentos cede
lugar & veracidade emotiva com que os cronistasaiivo mundo (MOISES, 1994,
p. 116).

A terceira caracteristica € a relacdo de proximgdeoim o leitor em um trabalho,
segundo Moisés (1994), de “monodiadlogo”.

Ha uma diferenca entre textos que sdo feitos pajarral, como as noticias,
entrevistas e reportagens que tém a relacdo coacttoaf imediato; e os textos que séo
publicados no jornal, mas possuem caracteristicass rperenes que ultrapassam a
temporalidade do veiculo. Mesmo assim, autorespmidicam crénicas, contos, poesias e
outros textos nas paginas dos jornais sabem gteneda do leitor de noticias para este tipo

de texto também pode ser rapida e efémera. Asshime & funcao do cronista

0 seu objetivo, confesso ou nao, reside em tradscem dia-a-dia pela

universalizacdo de suas virtualidades latentegtigbjesse via de regra minimizado
pelo jornalista de oficio. O cronista pretende-&e nepdrter, mas o0 poeta ou o
ficcionista do cotidiano desentranhar do acontestmesua porcdo imanente de
fantasia (MOISES, 1994, p.104).

Ha também uma corrente de jornalismo literério tgwe origem nos Estados Unidos.
Essa corrente do jornalismo teve um manifesto quedcrito, em 1973, pelo ainda atuante,
jornalista Tom Wolfe. No entanto, muito antes deséaifesto, ainda no século XVII ja havia

jornalistas que mesclavam noticias reais com adaranrativa caracteristica da literatura.

O que vai proporcionar o advento do Novo Jornalissretemporéneo na década de
1960, nos Estados Unidos, é a insatisfacao de snpitifissionais da imprensa com
as regras de objetividade do texto jornalisticpressas na famosa figura dad,
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uma prisdo narrativa que recomenda comecar a maeématéria respondendo as
perguntas basicas do leitor (PENA, 2006, p.53).

Desta maneira, o0 movimento do Novo Jornalismoisuegcresceu de forma mais
instintiva do que tedrica, seguindo, como apontaaP@006), alguns recursos técnicos
basicos de descricdo. Esta caracteristica € sembelltdm o que aconteceu na revista
Aerolandia que nao teve projeto, apenas colocaasdsm pratica.

Para isso, o jornalista deve apresentar as cerlas pentos de vista de diferentes
personagens e isso so é possivel quando ele sediidlngos completos referentes ao fato, ndo
apenas a declaracdo da fonte editada, mas tampéngunta do reporter inserindo, assim, o
leitor na apuracédo jornalistica. No novo jornalistammbém é comum fazer uma abordagem
mais humanizada dos fatos com a descricdo de Babiapas, gestos e outras caracteristicas
simbdlicas das fontes.

Apesar de a busca pela imparcialidade ser umaidigdeiteada no jornalismo, nem
sempre o jornalista consegue abandonar a intergi@&oigsiva e apurar os fatos de maneira
neutra. Pena (2006) ainda destaca que € impot&mtaidado na descricdo, sabendo que ndo
se trata de um texto de ficcdo e por isso é fundtahgara o jornalista ressignificar
simbolicamente o que estda sendo descrito. No entantaracteristica mais marcante do

género € o incentivo a subjetividade em detriméatobjetividade jornalistica.

A idéia basica do Novo Jornalismo americano, ameapalavras da Wolfe, é evitar
o aborrecido tom bege palido dos relatérios queacteriza a tal “imprensa
objetiva”. Os repérteres devem seguir o caminh@rnsw e serem mais subjetivos.
N&o precisam ter a personalidade apagada e asawnicarnacdo de um chato de
pensamento prosaico e escravo do manual de red&gdexto deve ter valor
estético, valendo-se sempre de técnicas liter&igmssivel abusar das interjeicdes,
dos italicos e da sucesséao de pontuacdes (PENA, pat).

Outra vertente importante do Novo Jornalismo é anwdo Jornalismo Gonzo, que
segundo Pena (2006, p.57), “consiste no envolvilmgmbfundo e pessoal do autor no
processo da elaboracdo da matéria [...] Tudo dajusarrado € a partir da visédo do jornalista.
Irreveréncia, sarcasmo, exageros e opinido tamBémasacteristicas do Jornalismo Gonzo.”.

Segundo Pena (2006) este tipo de jornalismo naell®ese, pois acompanha as
pessoas e 0s contextos da atualidade. O realismedpaco garantido nas paginas, sejam dos
jornais ou dos livros. Por essa razao surge o “Ndaeo Jornalismo” em um movimento que
nao € organizado e nao reune os profissionaisgséddica literaria, mas sim pela escolha das
tematicas e técnicas de apuracdo das pautas. Dessn a nova fase do Novo Jornalismo é
mais voltada para questbes politicas, com engajamsocial do que com 0s aspectos
literarios do texto. “Outra caracteristica do mosmo [Novo Novo Jornalismo] é o tom

informal, declaratério, quase sem preocupacao cetagiéincia estilistica, o que nao significa
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pobreza vocabular, mas sim, o desejo de expredsagumagem das ruas e se aproximar da
atmosfera retratada.” (PENA, 2006, p.61).

Os autores que utilizam recursos literarios noglismo trabalham com o pressuposto
de que a precisdo do dado com a imprecisdo da fdortaxto ndo € a melhor maneira de
transmitir as informagdes. Segundo Silva (20021)p.%0 grande problema do jornalismo
contemporaneo vem do seu ideal de expressdo (cmtaaxima com expressividade
(forma) minima. Em outras palavras, o jornalismerggizer muito com pouca literatura.”.
Assim, cabe ao profissional, devidamente qualificadefinir a medida da deformacéo
necessaria para dar forma a um contetdo brutogsern texto falte com a verdade.

No Brasil, mais que uma opc¢do alternativa a fornea s fazer jornalismo
convencional, o jornalismo literario foi uma maaeite expressar as vozes reprimidas pelas
ditaduras — do Estado Novo (1937-1945) e milit&6¢@L1985). Segundo a analise de Araujo
(2002), falta — no jornalismo brasileiro atualmentespaco para narracdo. Essa realidade, que
pode ser constatada pelo baixo nimero de repogaggaeciais nas publicacdes brasileiras, é
causada pela falta de espaco nos jornais, mas tampdehaver poucos profissionais que séo
capacitados para produzir esse tipo de texto. Nan&m com a evolucdo da Internet,
comecam a surgir revistas com foco na narrativia, 8@ perspectiva jornalistica, seja na
literaria.

Além da modernizacao jornalistica no Brasil, aipad década de 1960 — que tornou
0S textos mais enxutos e objetivos —, “nos anos[1®B0] veio uma nova onda de
‘modernizacdo’ que nos anos 90 [1990] consolidana triste realidade: textos relatorios,
burocréaticos, com pobreza de palavras e recuranf) mais tendenciosos quanto mais se
pretendem ‘neutros’ (P1ZA, 2002, p. 134-135).

De acordo com Piza (2002), os géneros jornalste® sdo mais proximos da estética
literaria s&o subaproveitados nos jornais brasgeisalvas poucas excecdes de cronicas. “E
preciso perder o medo de usar palavras menos dlongaisao lugar-comum, costurar melhor
descricbes e argumentos, acrescentar pitadas derhironia e até lirismo, usar recursos
como metaforas, trocadilhos e mudancas de andarh@PEdA, 2002, p.137).

Neste cenario em que mudancas sao necessaridvidada jornalistica, a Internet
aparece como um meio facilitador de divulgacdoptagducdes independentes. Além disso,
0s usuarios da rede mundial de computadores ddseram técnicas especificas para o

jornalismo inserido neste suporte.
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2.3 Um meio, muitas formas

Apesar de ter se transformado em um grande certse/icos ainda € o conteudo

gue motiva o0 acesso dos internautas aos sitese@imeste ndo necessariamente jornalistico.

Acessar um conteido ndo € necessariamente a ldgwema noticia, ja que engloba
textos que trafegam em salas de bate-papo, merssageiadas nos féruns, resenhas
de livros e discos e colunas. Enfim, o conteldo e&id apenas na area de noticias
dos portais, mas sim espalhado por quase todosramfutps oferecidos pelo
endereco eletrénico (FERRARI, 2008, p.39).

Antes de fazer uma analise do jornalismo que é f&it Internet, primeiro € preciso
entender os diversos conceitos que estdo ligadssanova maneira de comunicacdo, mas
principalmente de praticar o jornalismo. SegundelMczuk (2003), essas modalidades de
jornalismo se dividem em cinco categorias: elet@ndigital (ou multimidia), jornalismo
onling ciberjornalismo e webjornalismo.

O jornalismo eletrénico € o conceito mais amplo gée se limita a Internet, mas a
todos os veiculos que utilizam equipamentos el&8n(analdgicos ou digitais) para capturar

e/ou difundir informagdes.

A aparelhagem tecnolégica que se utiliza no josnadi €, em sua maioria, de
natureza eletrénica, seja ela analdgica ou digkakim, ao utilizar aparelhagem
eletrbnica seja para a captura de informac¢fes psegaa disseminacdo das mesmas,
estaria-se exercendo o jornalismo eletrénico (MIELWK, 2003, p.2-3).

No jornalismo digital sdo utilizados equipamentag dratam os dados conimts,
“tanto na captura, processamento ou disseminacadatenacdo” (MIELNICUK, 2003, p.3).
Também € denominado de jornalismo multimidia parsaada possibilidade de interligar
informacdes (em forma de bits) de naturezas difesefisom, imagem, texto, video). O
jornalismo online é o que mais se preocupa com a instantaneidadpigase refere a
transmissdo em tempo real (no limite do mais proxpmssivel a que isso pode ser feito). “As
possibilidades de acesso e transferéncia de dadiog utilizam-se, na maioria dos casos, de
tecnologia digital. Porém, nem tudo o que é digiahling’ (MIELNICUK, 2003, p.4).

O ciberjornalismo é o que utiliza as possibilidadexiberespaco para a construcdo da
noticia, reportagem, entrevista ou qualquer outémego jornalistico. De acordo com
Mielniczuk (2003, p.4), “a utilizacdo do computagmra gerenciar um banco de dados na
hora da elaboracdo de uma matéria € um exemplordt&cg do ciberjornalismo.”. O
webjornalismo segue o funcionamento de uma papecéftca da Internet: a Web, que tem
como caracteristica apresentar uma interface grafigis simplificada, mais acessivel a um

namero maior de pessoas.
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J& para Pinho (2003), a formatacdo do jornalisngitadli(Qque para este autor € o
jornalismo presente na internet, ja que ele ndoaakssifica-lo conforme fez Mielniczuk) é
construida de acordo com a convergéncia das cdslici@s mais vantajosas dos veiculos de
comunicacao: Internet, televisdo, radio e do ingmesNesse processo, as melhores
caracteristicas de cada midia sdo incorporadasve sendo que com potencial aumentado,

enguanto 0s aspectos ruins de cada veiculo nAamigara a nova midia.

S&o essas mesmas caracteristicas de um novo nmedoac@Vorld Wide Web — uma
sintese de todas as midias, com as vantagenssviaudiV, a mobilidade do radio, a
capacidade de detalhamento e andlise do jornalreuista, e a interatividade da
multimidia — que tornam promissor o jornalismo nabAé podem representar uma
nova revolucdo na atividade (PINHO, 2003, p.113).

Palacios (2003) reforca que os formatos das mitladicionais sdo devidamente
convertidos em linguagem digital, para a compleagid das noticias na Internet, nao
apresentando grandes modificacdes técnicas e deldonquando migram para outro meio.
Ainda segundo Palacios (2003), a grande rupturaconodelo anterior de comunicagao é o
espaco (no caso da televisédo e do radio, o termponternet € ilimitado. Essa condicao de
trabalho é inédita para os jornalistas e, por idswe ser compreendida como um importante

divisor de 4guas da atividade jornalistica.

Para além dessa “quebra dos limites fisicos” (ownaespaciais) da
disponibilizacdo do material noticioso, acreditanmee o jornalismo na Web
encontra sua especificidade ndo apenas pela paliegacio das caracteristicas ja
descritas, mas principalmente pela combinacdo sessaracteristicas
potencializadas, gerando novos efeitos (PALACIA®3? p.8).

Outra caracteristica da Internet que estd direteamerelacionada com a
multimidialidade € a hipertextualidade. Claro qalém de oferecer acesso a outras midias, 0s
hiperlinks resgatam acontecimentos e complementaiormacdes. A hipertextualidade,
segundo Pinho (2003), faz com que o leitor siganxofde leitura mais natural para o cérebro
humano que é o processamento de informacdes por daeassociacdo de ideias de forma
nao-linear. “O internauta que navega em pagindspmgtexto vai acumulando conhecimento,
segundo seu interesse e até se satisfazer.” (PIR6T3, p.50).

Por causa da nédo-linearidade da Internet, as i@iQies precisam ser organizadas
com mais cuidado do que em outros meios. Com anima@gio adequada, 0 internauta
encontra facilmente o caminho que deve percorres pater a informacdo que deseja e
também sabe que existem outras opc¢des de navedasto.caracteristica traz ainda a
possibilidade de atualizagédo e aprofundamento dor,leque pode encontrar informacdes
antigas sobre o assunto que estd lendo, geralnm@peelinks com esta finalidade sé&o

colocados no final da noticia jornalistica.
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Uma das grandes revolucbes que a Internet trouxa pacomunicagdo foi a
interatividade. Ferramentas com®mails foruns de discussdochats e espago para
comentarios dos leitores fortalecem o0 elo entresgmnés e receptores da mensagem
jornalistica. Esta nova relacéo faz com que elpgrsehamados agora de interlocutores, pois
o papel de ambos comeca a se igualar com as newaméntas tecnolédgicas. Além disso, 0os
internautas interagem com o conteddo jornalist@amedida em que constroem a propria
noticia, através dos hiperlinks que séo elaboralawganizados pelos profissionais de
comunicacao.

Diferente de outros meios, 0s usuarios da Intezspéram interagir com o veiculo e
com outros internautas. Caso o site ndo ofereg@acessponente minimo de interatividade, o
publico tende a perder o interesse pelo conte(@o@irar outra pagina na Web que permita
a interacao. Pinho (2003) faz a ressalva de queesxivarias possibilidades de interatividade
na Internet, e que é importante os sites entendarenportancia desta ferramenta, por “na
Internet, a organizacdo ndo esta falapdoa uma pessoa, mas sim conversaodm ela.”
(PINHO, 2003, p.54). A utilizacao de redes sociemsno fez a revista Aerolandia, configura-
se em uma modalidade mais recente de interativiciaieo publico da Internet.

Por causa dessa interatividade o publico da Webreeu mais exigente do que o de
outros meios de comunicacao. A personalizacdo (dieramla também de individualizacdo e
customizagdo) do conteudo jornalistico se tornowa yoderosa estratégia para agradar o
publico e, com isso, conseguir a tao dificil fidalile do internauta.

Livres das severas restricdes de espaco e tempe &s{do0 submetidas as outras
midias, as noticias na Web ndo precisam ser cartpel® editor por falta de espaco no
veiculo. Por outro lado, os sites de noticias gqi@oeligados a logica e aos grupos da midia
tradicionais mantém suas linhas editoriais em qespaco ilimitado do meio ndo significa
que todas as angulacdes de um fato serdo publidcadasisso, um namero maior de noticias
é publicado, entdo assuntos que nao teriam tapagesas midias convencionais conseguem
ter abordagem bastante completa na Internet. “Arriet propicia uma ampla gama de
possibilidades para direcionar as mensagens a ebpexificos.” (PINHO, 2003, p.52).

Paradoxalmente, a Internet ainda possui duas esisitcias que podem parecer
dicotbmicas: a instantaneidade e a memodria. A prédmacontece gragas ao aparato
tecnologico digital que possibilita a rapida pudigo de informacdes. Além disso, o publico
nao precisa se adequar ao horario das grades giapracao das emissoras (radio e televisao)

nem esperar a impressao das publicacdes (revigiasas).
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Ainda por motivos técnicos (mas também, financgirasacumulacédo de informacdes
se torna mais viavel na Internet do que em outraiam Palacios (2003) aponta que a
construcdo dessa memoaria da Internet é feita deafapletiva, ja que o meio € composto por
diversos nés que sao interligados, porém, indepgesie Assim, como destaca o autor, a

forma de fazer jornalismo sofre modificagdes, pois

o volume de informagdo anteriormente produzida retainente disponivel ao
Usuério e ao Produtor da noticia cresce exponeneigke no Jornalismo Online, o
gue produz efeitos quanto a producdo e recepgadnfdamacao jornalistica
(PALACIOS, 2003, p.4).

A questdo da memoria na rede foi o tema escolhad®placios (2003) para analisar
as modificagdes da comunicagéo na Internet. Pramele aponta a disponibilidade ilimitada
de espaco como fator fundamental para a criaghamieos de dados.

Sem limitacbes de espaco, numa situacdo de extrapigez de acesso e
alimentacdo (Instantaneidade e Interatividade) e gtande flexibilidade
combinatéria (Hipertextualidade), o Jornalismo teaWeb a sua primeira forma de
Memoria Mdltipla, Instantanea e Cumulativa (PALAG®003, p.8).

O autor reconhece, ainda, que o0s veiculos de caegdv costumam armazenar
arquivo de sua producao e que, muitas vezes, Egiv@ € aberto para acesso do publico. No
entanto, mesmo sabendo que esta caracteristicA nd@ inovacao da Internet, ele acredita
que a Web potencializa o armazenamento da memd@santkios de comunicacdo. “Na
producdo jornalistica em Rede, altera-se o lugadataimentacdo e da Memoria que, de
complemento informativo, desloca-se para uma posidgé fonte noticiosa direta.”
(PALACIOS, 2003, p. 9).

Sobre a influéncia da Internet no jornalismo, Rak¢2003, p. 6) afirma que “as
caracteristicas do Jornalismo na Web aparecem,ritagmente, como Continuidades e
Potecializacbes e ndo, necessariamente, como Raptam relacdo ao jornalismo praticado
em suportes anteriores.”. Ou seja, 0 autor defeqngde o desenvolvimento das “novas
tecnologias de comunicacdo” nao significa o dessraento das midias convencionais, pois
0s veiculos de comunicacdo convencionais costunepmoduzir o contetdo ja transmitido
em outras midias para colocar na Internet. Dessaafoo que existe sdo as caracteristicas
diferenciadoras, que ainda podem evoluir jA que @one relativamente novo e 0s
profissionais ainda estdo descobrindo como deveragsitar para usar o novo veiculo.

Essas caracteristicas ndo surgem com a Internstent@ntram neste meio o0 espaco
propicio para desenvolver seus potenciais comuvicatA multimidialidade ja esta presente
na televisdo com a unido de imagem, som e textamddm nos jornais impressos que

combinam imagens e texto para informar; a hipansitade data de tempos mais antigos
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com a enciclopédia e ganhou o formato atual comasunidias digitais; a interatividade
acontece no radio com telefonemas ao vivo e enmp®uteiculos com espaco especifico
destinado a participacdo do publico; a persondz&sta presente nos suplementos de jornais
impresso especificos, nas revistas tematicas, meésa@as de radio que se destinam a um
publico especifico, em programas tematicos daisflevaberta e em canais da televisao por
assinatura, ou seja, na segmentacdo do publictstantaneidade na transmissdo em tempo
real foi inaugurada pelo radio e aprimorada pelevigio; e a memdria nos arquivos dos
veiculos.

Sobre o cenario do jornalismo brasileiro na InterRerrari (2008) destaca que ainda
existe uma dificuldade na producdo de conteldoadoltexclusivamente para a Web.
Segundo a autora, 0s sites de noticia seguem besita dois caminhos: a reproducédo do que
foi veiculado em outra midia (acontece em sitefod®is impressos, revistas, emissoras de
radio e televisdo), e a outra opcdo € a utilizadédnformacdes vindas das agéncias de
noticias fazendo pouca modificacédo textual e, alpuaezes, acrescentando outro recurso de
multimidia, como um video, um audio ou uma imagem.

Analisando criticamente este cenario, de iniciauaenovo veiculo que, como todos

0S outros, passa por um processo de construcdogdadem prépria, Ferrari defende que o

jornalismo digital ndo pode ser definido apenas @wamtrabalho de produzir ou
colocar reportagens na Internet. E preciso persagnguete (pesquisa de opinido
com o leitor); no tema do chat, o bate-papo digiiak videos e audios; e reunir o
maior nimero possivel de assuntos e servicos atwseh reportagem (FERRARI,
2008, p.45).

Palacios (2003) ainda destaca a democratizacaceds@em que tanto os produtores
de noticias quanto o publico podem consultar e temmgntar as informacdes, recentes ou
ndo, disponiveis na Web. Em comparacdo com assoutfdias, os custos de producdo e
veiculacdo na Internet séo irrisorios. Essa € acyal caracteristica que possibilita maior
democracia na comunicacéo, ja que nao sdo neasss#ios investimentos financeiros para
um conteudo ser publicado e ficar ao alcance dastad pessoas que estdo conectadas a rede
mundial. Além disso, ha espaco ilimitado para tosl®sexpressarem na Internet e, por essa
razao, outras versdes para 0 mesmo fato sdo fadénemcontradas na Web, caso o leitor
tenha interesse em procurar.

A Internet tem forte carater democratico (desdpronérdios da sua criagdo) em que
pequenas e grandes empresas, independente do monoapital disponivel, podem investir
no contetdo da Web. Esta caracteristica faz conogjuleternautas sejam mais ativos, ja que

eles mesmos podem publicar suas producdes joroadis artisticas. Além disso, 0os usuarios
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da Internet — por saber que a rede é mais demmirédi sentido de disponibilizar o acesso a
vérias versbes de um fato — sdo mais ativos naalbpscinformacdes na Web do que em

outros meios.

A Web é uma midigull, que deve puxar o interesse e a atencdo do iotarna
enquanto a TV e o radio sdo midjussh nas quais a mensagem é empurrada
diretamente para o telespectador ou ouvinte, senelgua tenha solicitado (PINHO,
2003, p.55).

Outro diferencial da Internet apontado por Palag@@®03) € o novo modelo de
comunicacao Todos-Todos de Wolton (1999). Este mowdelo parte do principio de que,
com a Internet, os meios de comunicacao deixaraseides Unicos que determinam o que €
de interesse publico (comunicagdo Um-Todos) para g8 receptores tenham mais
participacdo no que deve ser pautado e discutido.

No entanto, Wolton ndo acredita que este novo moé@eclua a presenca dos
intermediarios (jornalistas). Para ele, quanto nvafisrmacdes disponiveis, mais o publico
precisa que ela seja organizada para ndo se pevdeeio de tantas noticias; e encontrar o
que realmente deseja, 0 que é do seu interesse.pesgdo de Wolton € ampliada por
Palacios (2003) que inclui as areas académicadi@k) e ndo apenas jornalistica, sendo que
nesta a presenca do profissional qualificado naemagdo do contetudo confere credibilidade
ao material publicado.

Muitos autores consideram a Internet como um grg@@deo para comecgar a atender
as antigas demandas de democratizacdo da comunealgipratica jornalistica. Atualmente,
ja podemos constatar essa realidade, tanto nadestagbes de comunicacdo comunitéaria,
quanto em espacos para a participacdo do publicconstrugdo das noticias dos grandes
veiculos de comunicacdo. Esta participacdo € derawhai de “jornalismo participativo” e
pode acontecer, através do envio de material (tdgtos, videos) ou simplesmente com

comentarios em espacos especificos destinadoggtaréinalidade.

2.4 Mais conteudo para menos leitores

A revista € um veiculo de comunicacdo — e tambéma umarca — que mistura
jornalismo e entretenimento. Esse tipo de publicag®bjeto querido do leitor, sendo um

item colecionavel e sempre proximo as necessiddmlesiblico.

Revista é também um encontro entre um editor e eitar] um contato que se
estabelece um fio invisivel que une um grupo degese, nesse sentido, ajuda a
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construir identidade, ou seja, cria identificaco#&, sensacdo de pertencer a um
determinado grupo (SCALZO, 2009, p.12).

A construcao deste publico segmentado, porémédiehnseguida na medida em que
as revistas entretém ao mesmo tempo em que fomentafiexdo, através de andlises dos
fatos bem construidas. Este tipo de produto edlt®urgiu com o objetivo de levar
entretenimento ao publico, mas, principalmentetrdesmitir informacdes especificas para

uma parcela da populacdo que ndo comprava livros.

Enquanto os jornais nascem com a marca explicitpdiica, do engajamento
claramente definido, as revistas vieram para ajodaomplementagdo da educacéao,
no aprofundamento de assuntos, na segmentaca@rvigosutilitario que podem
oferecer a seus leitores. Revista une e fundetenimeento, educacao, servico e
interpretacdo dos acontecimentos (SCALZO, 2009)p.1

Assim, a vocacao das revistas é estar entre aupasigio noticiosa dos jornais e a
densidade dos livros. Elas representam a épodacaloem que estédo inseridas na medida em
gue abordam assuntos e personagens que mobilizéangcepo de pessoas de um contexto
social. A primeira revista foi publicada na Alemanlem 1663, como o nome “Edificantes
Discussfes Mensais”. Embora ainda néo tivessenoator atual, a revista seguia o principio
basico de aprofundar um assunto — teologia —, @éada para um publico especifico e ter
publicacdo periddica.

Devido ao sucesso da iniciativa alemd no séculol Xadrgiram outras publicacfes
semelhantes na Franca, Italia e Inglaterra. Ness@stas o formato era mais parecido com o
do livro do que com o do jornal. Em 1672, surgiuFRnanca uma publicacdo inovadora que
abordava os temas de forma mais leve. A relistilercure Galanteiculava noticias curtas,
anedotas e textos poéticos e fez tanto sucesso esten modelo que foi copiada por
publicacbes de outros paises europeus.

No século XIX, as revistas conquistaram mais espagacipalmente nos paises que
aumentaram significativamente o percentual de gl alfabetizada. Nesse periodo, houve
um grande avanco técnico da industria gréfica oppssibilitou comercializar um produto
com melhor qualidade, e, principalmente, conseguinentar a tiragem sem muitos custos. O
aumento de tiragem potencializou os investimentidigitarios que ajudaram no crescimento
do mercado de revistas. Mesmo com a profissior@zaada vez maior, 0os negécios das

revistas ainda eram modestos em comparacéo aslessraomerciais do jornal. No entanto,

talvez esse fator também tenha ajudado a reafiamaocacdo desse tipo de
publicacdo, que se vé empurrada a desenvolver wuah@rema diferente, mais
afastada do noticidrio, mais preocupada em buseaninbios alternativos, a
encontrar sua propria fungéo, seu publico, suaiiggm (SCALZO, 2009, p.21).
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Uma caracteristica marcante das revistas é a megfiodde sucessos editoriais.
Publicacbes de noticias semanais, de humor em ighedsr voltadas para o publico
masculino, feminino e adolescente, revistas ildsisae que abordavam temas como ciéncia,
tecnologia e a vida das celebridades. Todos egses éspecificos estdo presentes em
diversos paises do mundo e surgiram, a partir deideia pioneira de sucesso que logo foi
apropriada por outros empreendedores.

A revista s6 chegou ao Brasil, assim como todm@ensa, no século XIX com a
vinda da familia real portuguesa para o entédotdeioi colonial. A primeira revista — “As
Variedades” ou “Ensaios de Literatura” — foi puatlea em1812, na Bahia, e era voltada para
uma elite cultural que tinha acesso aos produtagpeus.

Na década de 1820, com a declaracéo da indepeag@iitica do Brasil, que deixou
de ser oficialmente subjugado as ordens da Coroguesa em 1822, a tematica das
publicacdes de revistas foi ampliada assim comalldign, tornando um género cada vez
mais coerente com a sua esséncia de segmentacBotol@s. No entanto, essas publicagdes
tiveram pouca duracéo e baixa tiragem.

Somente em 1837, com a publicacdo da “Museu UsaVeé que o jornalismo de
revista comeca a fazer grande sucesso no Brasik Rsblicacdo tinha caracteristicas
herdadas das revistas europeias com textos sirapdeessiveis voltados para a populacéo
recém-alfabetizada da zona urbana. Nessa époaateeen a primeira evolugdo do parque
gréfico brasileiro que também contribuiu para o entm das vendas, pois possibilitou a
publicacdo de imagens com qualidade sem preceaared custo de producao.

Em 1849, com a publicagéo de “A Marmota na Cotth inicio a era das revistas de
variedades no Brasil. Essas revistas utilizaragmadlos textos adequados para o veiculo,
grande quantidade de fotos, ilustracdes e carEsit@s textos de revista tém mais liberdade
criativa do que o dos jornais, mas ainda assimut@es ndao podem fugir da ideologia dos
veiculos em que publicam suas producgdes, criansimasstilo proprio que varia em cada
publicacao.

O estilo € algo que individualiza a producdo humae revista, o texto estilizado
deve combinar objetividade com narrativa litera@agundo Vilas Boas (1996, p.33), “o
estilo esta vinculado ao tempo, ao espaco, a mrgiagho que o autor d4 as suas experiéncias,
leituras e a toda relagdo com o que o cerca”. Escraais ndo € comunicar melhor, por esta
razdo, o jornalista deve reler sua producao texguantas vezes foram possiveis. Nessa
atividade ele reorganiza palavras, frases, pamgrdira os excessos e redundancias e

encadeia as informagfes de maneira que sua idemdiara.
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No texto de revista, o0 comedimento, a leveza, eomidio do jornalista/escritor
sobre a narrativa sdo também para permitir quéar lese um pouco a cabeca. Por
isso, as vezes € preciso mostrar, mais do queesmpghte contar; sugerir, mais do
gue explicar; e dizer mais do que parece ter sitto @ texto leve é mais legivel,
proveitoso e intrigante (VILAS BOAS, 1996, p.29).

A proximidade com o leitor € o maior diferencia cevista em relagcdo aos outros
meios de comunicacdo de massa. Essa proximidadeagcada na medida em que se
pretende atingir publicos especificos que sejdnfietite identificado, ao contrario do grande
namero de leitores de jornais e telespectadorestaleprnais. A relagdo entre veiculo e
publico é construida de maneira mais profunda deeiremutua: tanto pelas revistas quanto

pelos leitores.

Sao varias maneiras de escutar o que o leitor guem a nos dizer. Seja por
intermédio de pesquisas, qualitativas e quantdafivou mesmo por meio de
telefonemas, cartas e e-mails a redacéo. Para tyabalha numa publicacdo que
depende muito de uma sintonia fina com seu pubksse contato é essencial
(SCALZO, 2009, p.37).

Outra diferenciacdo importante da revista € a haaloie. Esta caracteristica esta
agregada ao fator de qualidade de impresséo quatpajue as paginas sejam manuseadas
sem sujar as maos do leitor nem serem facilmentassadas. Além disso, com mais
qualidade, as revistas investem cada vez mais n& graéfica e fotografica tornando-se item
de colecionador para os fas mais fiéis.

A guestdo da periodicidade das revistas tambémni® miferente dos outros veiculos
de comunicacdo. Comparando com o radio, a teleeisponcipalmente, a Internet, a rapidez
com que as noticias das revistas sao publicadesérenor. Por essa razao, os textos devem
ser mais elaborados, com uma linguagem menos délee uma apuracdo mais detalhada,

sempre buscando algum fato que nao tenha sidorexlplpelos noticiarios diarios.

E preciso respeitar a vocacao essencial de cada Bwi mais que se tente, as vezes
ndo adianta querer reproduzir os recursos da kttern da tevé em papel, assim
como nao adianta querer fazer uma revista, nocdketridicional do termo, no video
ou na tela do computador. Cada qual na sua. Umaréhasta tera sempre lugar
garantido no coracao e no bolso dos leitores (SEALZD09, p.40).

Mas, a reproducao grafica de uma revista € capacesmente para quem busca fazé-
la de forma alternativa. E ai que surgem as revistarede mundial de computadores. No
suporte da Internet ha, até agora, dois tipos detas: digitais e eletrbnicas. As revistas
digitais, assim como no conceito de jornalismo tdig{MIELNICUK, 2003) é apenas a
utilizacdo do meio para publicacdo e distribuic@onthterial, sem utilizar as caracteristicas
especificas da Internet para o jornalismo. “Assima revista eletronica é aquela publicacéo
feita no suporte eletrénico (no caso, a Intermags que se destaca do material impresso por
apresentar um modo de producao e de leitura (ufgp@uiciado.” (JUNQUEIRA, 2002, p.21).
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Insista-se que o carater fragmentado e periddiceedata € seu traco recorrente,
imutavel nas variagfes geograficas e temporais orginero floresceu, resultando
sempre em publicacdo datada, por isso mesmo de @mmtelido documental.

Quanto a seus objetivos, variam ao longo do tempadicionados as circunstancias
histéricas de gestacdo e circulacdo, cabendo a#des, reafirmamos, nos

contextos proprios de sua existéncia, ao seu temfporal, revelador da variedade
de seus propésitos (MARTINS, 2008, p.46).

Dessa forma, a publicacdo de revistas na Interoeifita 0 modelo de periodicidade
seguido pelas revistas em papel, que é mais letalgpender da impressdo do material
gréfico. Outro processo que torna a revista nariatemais rapida € o tempo que leva para
chegar aos leitores, por ndo precisar de distdloufgsica, atinge o publico imediatamente
apos ficar pronta.

“Uma boa revista comeca com um bom plano edita@iaima missdo definida.”
(SCALZO, 2009, p.61). Essa estratégia é fundamgoaed a criacdo de uma revista, seja
impressa, digital ou eletronica, e sua consolidagdanercado editorial. Com este plano
editorial é que os profissionais conseguem reatizaabalho com foco definido, que deve ser
sempre 0 que o leitor deseja (ou acredita ser itapia) ler. Assim, é necessario que 0s
profissionais figuem atentos as demandas do pulpara fazerem modificacbes quando
necessario. A Internet aparece como uma ferrantpreégpode agilizar a chegada defesd
backdos leitores de revistas eletrbnicas e tambémeissas.

Colocando o plano em pratica, o cuidado deve ser @@dequacdo do conteudo. A
escolha das pautas deve ser compativel com a médledke, o publico-alvo e a proposta da
revista. As edicBes precisam ser diversificadasm@smo tempo em que mantém a sua

identidade.

E esse equilibrio e essa coeréncia editorial deaphem como o ordenamento das
secdes, colunas, entrevistas especiais etc., queleftnir a personalidade de uma
revista. A cada edicdo o leitor vai encontrar, &smo tempo, variedade e algumas
marcas de identidade, que o permitem reconheceraetem uma relacdo de
familiaridade com sua revista predileta (SCALZOQ20p.66).

O texto de revista pode e deve ser diferenciadodBVe se adequar ao publico e, por
isso, pode adotar técnicas para tornar um assusitointeressante. O texto de revista deve se
diferenciar da objetividade e impessoalidade déotgrnalistico e ndo deve ser tdo denso
quanto o dos livros. O jornalista de revista podprésentar os personagens, humanizar as
histérias, dar o maximo de detalhes sobre elas @amtAprender técnicas narrativas e
descritivas é fundamental para quem quer escraamdgs reportagens.” (SCALZO, 2009,
p.70).

O texto de revista deve, além de ser correto, tewno adequado para o tipo de

informacdo que deseja transmitir. Este elementce dear combinado com a andlise e
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interpretacdo que devem estar presentes na rgostaausa do tempo e espaco que tém
disponiveis em comparacgéo a outras producdes jstinak. As informagdes ndo devem ser
transmitidas como apuradas, cabe ao jornalista mengder o fato e transmitir essa

compreensao para os leitores levando sempre endewagsio que a revista também é um
documento histérico.

A forma técnica do texto, assim como nos demai®snde comunicacao, deve prezar
pela clareza, correcdo e organizacdo das inforrsaciee forma que os dados sejam
encadeados de maneira coerente. A ordem das infoasalo texto de revista pode desviar
das regras jornalisticas a buscar nas técnicaaridge formas narrativas para tornar o texto
mais atraente. Essa organizagdo, na revista, daveomo objetivo a transmissdo do
posicionamento do jornalista diante de um fatoantexto para o leitor que deve ser capaz de
identificar a intencdo do autor ao término da laituPara conseguir isso, o jornalista de
revista pode utilizar alguns recursos que nao sdmigdos em outros textos jornalisticos,

como: girias, metaforas e coloquialismo.

Esses recursos devem ser evitados, mas nao regitdd casos em que seréo de
grande valia. [...] O texto escrito € o préprio permo qual se insere. Nao ha porque
dispensar uma determinada forma de significa¢cgmatievra. Existe um momento de
usa-la e o tema, a angulacdo, o tom e a histonaacalhé-la da melhor maneira
possivel (VILLAS BOAS, 1996, p.17).

E importante ressalta que existe uma diferen¢ee ggonto de vista e angulagao.
Qualquer texto, mesmo com a pretenséo de ser iraparabjetivo, precisa de uma angulacao
pelo fato de ndo conseguir reproduzir a realidagléodna completa. Ja o ponto de vista é

mais caracteristico de textos opinativos e qudtadm para um publico especifico.

Qualquer assunto ou tema demanda wangulagde pois envolve um ndmero
significativo de “nuances” (desdobramentos). Pdéotaa angulacdo vale para os
dois estilos jornalisticos — revista e jornal. Jaooto de vista&é um propdésito, nao
necessariamente explicito — de se chegar a algyam, [de propor alguma coisa para
o leitor [...] Oponto de vista& mais ou menos a “moral da histéria” (VILAS BOAS,
1996, p.21).

A partir do surgimento da Internet, tem iniciorse& na arrecadacao publicitaria que
atinge todo o setor de comunicacdo. Com isso, iagsiles estdo buscando novas formas de se
manter. Segundo Scalzo (2009, p.44), “0s meios esgms, em geral, terdo que voltar a
ganhar dinheiro com circulagao, seja com assinantem a venda em bancas e em outros
pontos alternativos.”.

Essas modificacGes sao feitas ndo apenas nod@spacrrecadacao, mas também na
parte de contetdo. As revistas buscam cada vezpubigar informacgdes especificas, ja que

o leitor busca essa aproximacgdo com o veiculoyédrda informacgéo dirigida especialmente
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para ele. “Revistas, na verdade, podem ser chandeldsupermercados culturais’. Elas
refletem a cultura dos lugares, o estilo de vi@BCALZO, 2009, p.44).

Nessa busca por lucro, a criatividade e a inovagéoforam priorizadas. Até hoje o
Brasil € um pais que possui baixo numero de revistgressas em relacdo ao numero de

habitantes.

No Brasil, Iéem-se 3,5 revistasr capitapor ano, enquanto nos Estados Unidos s&o
30 e na Escandinavia, 60. Olhando esses numerodaui positivo, eles revelam
um grande potencial de crescimento, mesmo desamtguela faixa da populagéo
que nao lé e ndo lerd revistas simplesmente porgugyanto vivermos numa
sociedade excludente como a nossa, estara foredmdo consumidor (SCALZO,
2009, p.48).

Muito do que se vé neste mercado sao copias eagdmst de revistas bem-sucedidas
no exterior. No entanto, essa reproducdo pode racete declinio do mercado editorial
brasileiro. “Pensar em como fazer revistas maisitifieadas com a realidade brasileira
deveria ser, segundo o jornalista Celso Nucci, gumestdo estratégica para as editoras.”
(SCALZO, 2009, p.49). Assim, podemos entender gsegmentacdo, que tanto ajudou no
crescimento do mercado de revistas, continua sencminho para a sobrevivéncia deste

produto.

As revistas tém a capacidade de reafirmar a idettidde grupos de interesses
especificos, funcionando muitas vezes como umeaciesfé carteirinha de acesso a
eles. E justamente ai reside o maior desafio denqyeer, atualmente, descobrir
novos mercados e trabalhar em revistas. [...] Eaisacnologia para reduzir custos
e fazer publicagbes cada vez mais segmentadas, grapos restritos, com
circulagbes pequenas (e, s6 para lembrar, sem deptotalmente da publicidade)
(SCALZO, 2009, p.50).

As revistas ndo precisam ser, exclusivamente, gfmfujornalisticas e, se algumas
vezes seguem este modelo, € por opcao e ndo pan sérigadas a respeitar regras. Deve ser
desconsiderada, no entanto, a contribuicdo quécagas de apuracao jornalistica deram para
melhorar a qualidade editorial das revistas. Mas i8do quer dizer que, por utilizarem
algumas técnicas do jornalismo, estas ndo podedediear inteiramente ao entretenimento e

continuar com a sua fungao social.

Ndo ha nenhum problema em revistas reservarem @spg€nerosos para o
entretenimento — em algumas publicagbes séo, pal, shteiramente dedicadas a
ele — assim como logicamente ndo h& qualquer pr@blem algumas revistas
dedicarem-se exclusivamente a educacéo ou a inf@onanuito pelo contrario. [...]

Ha espago para as duas coisas, desde que se peécall@o, os limites e

possibilidades de cada area, sem querer misturarcom a outra (SCALZO, 2009,
p.52).

Seguindo esta linha de atuacéo, surge a revistaaketia que utiliza a democracia e a
viabilidade econémica da Internet para publicatagxque ndo sdo objetivos como no

jornalismo diario e nem possuem apuracao detalb@mi@ nas revistas jornalisticas. A equipe
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da Aerolandia mescla elementos do jornalismo @elatura, do regional e do universal, e faz
um recorte para retratar o contexto social em @& ieserida. Propondo-se, ainda, a uma

producao alternativa ao que se convencionou nogsnae comunicacao tradicionais.
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3. Na base da “Aero”

3.1 Comunicacéao Popular e Alternativa no Brasil

O surgimento das publicacbes alternativas no Brisie forte participacao de
dissidentes do Partido Comunista Brasileiro, queasgficou devido a crises ideoldgicas da
década de 1950, com a morte de Stalin na Unidcéowi Entre este periodo e o inicio da
linha dura da ditadura militar brasileira, exigtima imprensa média que defendia os valores
nacionalistas e teve fim com o novo regime poljtipois dependia mais de anudncios e
financiamentos do que da fidelidade dos leitorem p@obreviver. Assim, aconteceu a

formulacdo do conceito de imprensa alternativa,mprdurou durante bom tempo.

Hoje, com raz&o, procura-se mostrar quenprensa alternativando pode ter em
relagdo a tradicional apenas a diferenca de pragggliticos; deve, também ter
um sistema de controle diferente, uma democradi&xna ndo capitalista (alias,
dentro de qualquer jornal capitalista, por maisiselhosque se criem, impera a
ditadura da posicdo dos proprietarios), um relaoizento diferente com o leitor e
uma série de outros principios [grifos do autoBREIRA, 1986, p.59).

Segundo Peruzzo (2006), a comunicacéo populaddirassurgiu com a funcao de ser
uma alternativa a imprensa convencional. Tendamsgam nos movimentos populares, ela

caracterizada ndo somente pelo produto final, reasoplo processo de construcao coletiva.

A comunicagcdo popular foi também denominada derrdtva, participativa,
horizontal, comunitéria e dialdgica, dependenddudar social e do tipo de prética
em questdo. Porém, o sentido politico é o mesmegfay o fato de tratar-se de uma
forma de expressdo de segmentos excluidos da gdpulanas em processo de
mobilizacdo visando atingir seus interesses e isnpdessidades de sobrevivéncia e
de participacdo politica (PERUZZO, 2006, p.2).

De forma mais simplificada, pode-se considerar @wemunicacdo popular é aquela
produzida pelo povo para o povo (PERUZZO, 2006 8T 1986). O objetivo deste tipo de
comunicacdo é provocar a reflexdo sobre a realidseque a populacdo esta inserida,
gerando assim uma reflexdo sobre as condi¢cdes ailedade para que, de forma coletiva,
propostas transformadoras sejam discutidas nesseslos de comunicacdo. Portanto, a
comunicacao popular e alternativa “é um instrumeualtico das classes subalternas para
externar sua concepc¢éo de mundo, seu anseio e@mmBpo na constru¢do de uma sociedade
igualitaria e socialmente justa.” (PERUZZO, 2008,)p

Mais do que a quantidade numérica e a perenidadepddodicos da imprensa

7

alternativa que circulou no Brasil durante o peviath ditadura, é importante ressaltar a
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diversidade do material. Pereira (1986, p.54)riede-se a Sérgio Caparelli (1980) explica
gue a imprensa alternativa funcionava como “uma@sepde complemento corretivo da
imprensa do sistema, que tanto mais prospera quagitoele é fechado.”. Essa concepc¢ao de
Caparelli apresentada por Pereira (1986) esta nigdada as limitacdes de expresséo pelos
regimes politicos. “A imprensa alternativa € ume&apdecontetddgrifo do autor] diferente
do da imprensa tradicional apenas quando estasestindo ao regime autoritario e fugindo
ao seu papel de promover mudanca.” (PEREIRA, 1934,).

No entanto, Pereira € contrario a essa visdo lkiloita do objetivo da imprensa
alternativa brasileira. Pois para ele, a imprefigarativa ndo se opunha somente ao regime

politico, mas também, a ideologia econdmica dosu@s empresariais.

A imprensa alternativa que surgiu nos Ultimos amm8rasil ndo foi um mecanismo
de correcdo para outra imprensa, nem so existia pae esta se corrigisse.
Enquanto a grande imprensa brasileira tomava o rudeo monopolizagdo
impulsionada pelo grande capital nacional e inomal e, a despeito de
divergéncias de setores seus com o regime polétieppiava, a imprensa alternativa
foi a expressdo da média burguesia dos trabalhmdorda pequena burguesia,
defendeu interesses nacionais e populares, potantienava o regime (PEREIRA,
1986, p.55-56).

Festa (1986) apresenta trés fases da comunicaiginasiva e popular no Brasil. A
primeira fase compreende o periodo de 1968 até (&8 o decreto do Ato Institucional
namero 5 e o inicio da abertura politica), é ceraada pela resisténcia, denuncia e unido de

forcas dos opositores da ditadura militar no Pais.

O termoimprensa alternativdgrifo da autora] é de dominio comum da sociedade
brasileira e identifica um tipo de jornal tabloiie revista, de oposicdo, dos anos 70,
cuja venda era feita em bancas ou de mao em mam RublicacGes de carater
cultural, politico e expressavam interesses da aniédiguesia, dos trabalhadores e
da pequena burguesia (FESTA, 1986, p.16).

Nessa primeira fase, a imprensa alternativa setesizou também pela inovacdo da
linguagem e da tematica dos conteudos publicadssesEperiddicos faziam a cobertura dos
fatos que ndo estavam nas paginas dos grandeslogei@kercendo um jornalismo
investigativo mais apurado, mesmo com os riscodi@daura militar. Além da forma e do
conteldo, outra caracteristica que diferenciavaesgssnais era a forma de organizagéo, feita
de maneira mais democratica do que nos jornaisecmmnais que tinham proprietarios e
satisfacdes a dar para anunciantes.

A segunda fase, do abrandamento politico, compee@sdanos de 1978 a 1982,
periodo em que quase ndo ha imprensa alterna@mdpsmais presente a imprensa popular

nas bases sociais. A terceira fase comeca apos cd820 isolamento das iniciativas de
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comunicacao popular. Este periodo, ainda segurdasaificacdo de Festa, permanece até o
surgimento da Internet nas comunidades no finalédada de 1990. Apesar das fases,

a verdadeira tarefa de comunicar e relacionar asitecimentos ocorridos nos

circulos de poder, no interior da sociedade civiinére os movimentos populares
coube, efetivamente, a imprensa alternativa e popapesar de todas as limitagdes.
Na medida em que surgiam pélos de resisténcia Isap@reciam os meios de

comunicacao, quer através de intelectuais de dmsig de grupos partidarios que,
corajosamente, langavam jornais tabloides (FESBB61p.16).

O humor foi uma ferramenta importante para a imgaeaiternativa, especialmente no
periodo ditatorial, pois funcionava como um camirdfcaz para escapar da censura e
conseguir chegar ao leitor sem perder o contetitioccrCartunistas renomados publicavam
suas producdes em periddicos alternativos duraméeada de 1970. “Esse espaco de humor e
critica passaram os temas candentes da sociedaieibs, apesar da censura, da repressao e
do medo. Mesmo nas publicacbes menores, o desenhdtita e humor esteve presente.”
(FESTA, 1986, p. 23).

Outro aspecto a levantar € que, apesar do caraiéicg havia publicacGes
alternativas que estendiam as discussdes pol#@iGmordavam assuntos comportamentais e

culturais.

A linguagem do pessoal do Bondinho, EX etc., masogupada com os temas
culturais e do comportamento, € quem batiza a ingarele alternativa; exatamente
porque era essa corrente a mais preocupada cospestas formais da imprensa
popular — a democracia na redacéo, a linguagenorraaf tematica (PEREIRA,
1986, p.62).

Peruzzo (2006) aponta que as iniciativas de coragd popular alternativa,
encabecadas — nas décadas de 1970, 80 e iniciandes90 — por movimentos sindicais,
organizacdes nao-governamentais e setores prajessda igreja catolica, agora ampliaram o

leque de atores sociais.

A partir dos dltimos anos pipocam experiéncias auoacionais mais diversas,
incluindo as do tipo popular tradicional (hoje maismhecidas como comunitérias e
se baseiam em premissas de cunho coletivo) e ongtedigadas por associacdes,
grupos ou até por pessoas autonomamente (PERUZX®, @.5).

Essa variedade abriu ainda mais espaco para datregicas, ndo somente politicas,

mas também, culturais e principalmente regionais.

Neste contexto, o carater mais combativo das carag@és populares — no sentido
politico-ideoldgico, de contestacdo e projeto deiestade — foi cedendo espaco a
discursos e experiéncias mais realistas e plunags riivel do tratamento da
informacdo, abertura a negociacdo) e incorporandtidico, a cultura e o
divertimento com mais desenvoltura, o que nao Bigndizer que a combatividade
tenha desaparecido. Houve também a apropriacdo odas ntecnologias da
comunicacdo e incorporacdo da nocdo do acesso angapdo como direito
humano (PERUZZO, 2006, p.6).
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Antes de a Internet conseguir grande avangco comobserva hoje, aponta-se a
segmentacdo dos canais de televisdo na TV a cabw @xemplo de evolugcdo de
comunicacao alternativa (PERUZZO, 2006). Poréemafi@ves do radio que se conseguiu ver
com mais énfase 0 espaco para alternativas aadagmonvencionais. Além de permitir que
muitas emissoras transmitissem a programacéo FiMzRe(2006) destaca, ainda, a presenca
crescente de radio de baixa frequéncia em orgdi@sacomunitarias, sendo que das
aproximadamente 15 mil emissoras em funcionamemaai@ria funciona no formato de
radio livre, ou seja, sem autorizacao legal panaitinar.

Dessa forma, ndo apenas as mudancas no contexticgpaiontribuiram para
mudanc¢as na comunicagdo popular, os avangos tgicmddoram fundamentais para colocar

em pratica projetos de comunicacao dos movimelmicais.

De uma comunicacdo dirigida a pequenos grupos dracken nos aspectos
combativos dos movimentos populares, passou-ses—pancos — a ampliar seu
alcance por meio da incorporacdo de meios massiposcipalmente de
radiodifusdo, e, portanto, de novos conteddos gudigens. Tais alteracdes
provocaram a necessidade de desenvolver as atgddel comunicacdo de forma
mais profissional, além de incorporar as novas dlegms de informagdo e
comunicacédo (PERUZZO, 2006, p.5).

A Internet surge como um meio de comunicagdo quecas as multiplas vozes
existentes na sociedade. Assim, com a evolucaabeacaltura, as formas tradicionais de
lidar com a informacdo se modificam e aparece eesa comunicacao popular alternativa
que se diferencia da anterior, que tinha a exisgéoondicionada a grupos organizativos
contestatorios. Hoje, o ciberespaco abriga umalidiade de afinidades sendo responséavel
pela reunido de individuos em grupos de comunicggdular alternativa e também
possibilitando a veiculacdo de informacdo na lmertym exemplo deste novo tipo de
comunicacao alternativa na Internet é a revistaldadia que sera apresentada no proximo

capitulo.

3.2 Revista Aerolandia

3.2.1 Duas geracdes e um terreno fértil

Em abril de 2009, a Internet recebeu uma revistapguecia apenas uma copia de uma

recente publicacdo que circulava além das teldess peas de Fortaleza. A Revista Aerolandia

® Para contextualizar o surgimento da revista erisen®@ptou-se por entrevistas com os idealizaderes
realizadores da Aerolandia. Para manter, porémonimato do grupo, foram utilizados os pseuddniroos)
0S quais assinam suas matérias.
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surgiu como uma parddia da Revista Aldeota, mésotrium caminho diferente: escolheu
outras tematicas, adotou nova forma para abordarrealidade que de tdo préxima, ficava
tao distante do publico leitor da cidade.

Antes de pensar nas duas publicacbes como casla&ldsoou completamente
independentes, € preciso compreender que ja haviaoatexto propicio para a criagdo de
algo diferente do que é feito pelo jornalismo cari@drcearense. No entanto, precisou
acontecer um estopim, o surgimento da Revista Adggmara que jovens jornalistas (ainda
que alguns sejam estudantes, ja atuavam no medeattabalho) percebessem que o tempo
era favoravel para novas ideias editoriais em Fanda

A Aerolandia surgiu da inquietacdo de fazer algse ¢f existia em cada um dos
membros dos criadores da revista desde a épocacdaldde (embora ndo sejam todos da
mesma| geracdo). Os integrantes mais velhos dataievi Francis, Deusimar e Eribaldo —
participaram de um grupo de jornalismo cultural aéidiano no periodo em que ainda
estavam na graduacdo de Comunicacéo Social darsitizde Federal do Ceara.

Este grupo, o TR.E.M.A. (Territorio de ExpressaoMiondo Andnimo), realizou o
jornalismo de forma muito comprometida com a reale] trabalhando a literatura atrelada ao
jornalismo de cidade de uma forma bastante demgaun@o Eribaldo, o grupo extrapolou os
limites deste tipo de jornalismo que pretende ta&tra realidade, chegando a passar trés
meses trabalhando uma pauta e um més desenvoleends quinze. Uma caracteristica
marcante deste grupo era a ado¢cao de um rigor senvEro na qualidade dos textos que eram
publicados. O TR.E.M.A. durou entre dois e tréssafencou livro, documentario, além das
postagens no blog — que estao disponiveis atéhadjgernet — e acabou.

Deusdete e o Ruilivineo vieram de outra geracaotgmeem comum com a antiga a
vontade de fazer alguma coisa além do que a faidellda mercado proporcionam. Para isso,
também se reuniram com outros colegas universitéoatemporaneos para fazer uma revista
que seria publicada através de um edital da Furfgttedacdo Nacional de Artes). Este
projeto, segundo Deusdete, tinha como objetivaadgdo tanto de suporte quanto de técnica
jornalistica, pois eles queriam inovar a maneira@e@purar e de redigir a reportagem, para
qgue o jornalista fosse inserido na noticia e salaseamarras técnicas de distanciamento dos
fatos. No entanto, ndo chegaram a colocar o prej@tratica, pois a proposta da Aerolandia
veio antes e conseguiu sair do papel mais rapido.

A congruéncia das duas geracbes foi feita, atrdeé§rancis e Ruilivineo que se
conheceram em 2007 e tiveram grande afinidadeaiasidEles conversavam constantemente

sobre fazer algo, s6 ndo sabiam exatamente o quécamo. A inquietude sempre esteve
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presente neste grupo de pessoas que queriam sessprfalar um pouco mais sobre a
cidade, de uma forma que nao é feita no jornaliemem pelos movimentos artisticos. Essa
vontade demandava uma realizacdo de forma coesaagufosse apenas abrir um blog, mas
que tivesse uma organizacdo, um proposito maiprederencialmente, fosse feita de forma

coletiva.

3.2.2 Apenas um estopim para encontrar o caminho

As pessoas que formaram a Aerolandia provém de dees;Oes diferentes que
encontraram no final de 2009, inicio de 2010, umtexto propicio para a criacdo de algo,
gue acabou sendo a Revista Aerolandia. Eles jéarinlalgum tipo convivéncia e a
inquietacdo por fazer alguma coisa, até que chegastopim: o surgimento da Revista
Aledota.

Essa publicacdo comecou a ser publicada em 2018 es@ecificamente no dia 15 de
fevereiro. Antes de ser postada na ferramenta 8écpgdo virtualcalamég a revista foi
divulgada através da rede sodiaitter. Além da publicacéo eletronica, a revista era espa
e distribuida gratuitamente a todos que solicitassgaves do envio do numero do Cédigo de
Enderecamento Postal (CEP). Por ter a versao irsgrenAldeota tinha a limitagdo espacial
de paginas (sempre eram 12), e também tinha uretpregitorial mais organizado, com o
namero fixo de sec¢Bes destinadas a ficcdo e aalipmn. A Revista Aldeota encerrou
oficialmente suas atividades no dia 15 de janer@@L0 quando publicou sua quadragésima
primeira e ultima edicéo.

O grupo ndo nega que a Aerolandia surgiu como & da revista Aldeota, eles
adotaram essa técnica por ndo se sentirem contospleom o que era publicado pela
Aldeota, no que se refere a forma, mas principalene® contetdo. Apesar do nome
“Aledota” ser um recorte, segundo Eribaldo, elekdim uma pretensao totalizante de retratar
a cidade, que incomodava o grupo. Assim, além iieauto humor, algo que eles desejavam
fazer desde a época do TR.E.M.A, a Aerolandiarua umnaneira de criticar uma forma de ver
o mundo que nao era condizente com a realidadeclggeenxergavam. Mas, a equipe da
Aerolandia reconhece o valor da Aldeota no sentldosair de uma inércia editorial no
cenario cearense.

Apesar do sentimento inerente de todos do grupqueeer fazer algo diferente, e
também de se sentirem incomodados com a logicaratfugho de conteddo da Revista
Aldeota, a criacdo da Aerolandia foi por acaso.viloeo foi convidado, informalmente,

ainda em dezembro de 2009, para contribuir contrdg8es para a nova publicacdo de
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Fortaleza. O convite acabou ndo rendendo, mas IRgw@iteve o primeiro contato com a
Revista Aldeota. Meses depois, enquanto estavacgmdb as ferramentas do programa de
diagramacdo, ele percebeu que conseguiu reprddoimente o projeto grafico da Aldeota e
fez uma capa da Aerolandia, apenas de brincadeirarelou viae-mail para Francis e
Deusimar. Durante uma semana, os trés ficaram gabat em realmente fazer alguma coisa
com esta ideia bruta e o Ruvilineo criou a estautla Internet para veicular o material de
forma an6nima (contas @email twitter e calamég.

Eribaldo e Deusdete foram convidados para particgssim como foram solicitadas
as colaboracdes de outras pessoas proximas domtE§santes que idealizaram o projeto.
Desde o inicio a intencao foi utilizar pseudénirpas preservar a identidade real das pessoas
que contribuiram com a revista, por varios motivoas principalmente por causa da atuagao
profissional da area. Eles ndo negam que foi o nded@taliacbes pela ousadia do contetudo
dos textos que cutucavam politicos e também exmunira lado muito pessoal dos desejos
mais profundos dos autores que motivou a escoll@ndoimato.

A opcéo pelo anonimato também surgiu pela “moleréga brincadeira seria mais
engracada, além de acabar gerando um burburinlahaflém disso, segundo eles, essa
estratégia ajudava a deixar claro a intencdo decdmieira da Aerolandia e desvincular a
producdo nesta revista dos nomes que eles utilimamercado jornalistico, onde eles estédo
inseridos. O uso de pseuddnimos ndo é consideralds mtegrantes da Aerolandia como
uma covardia, pelo contrario, eles consideram quarha forma de se expor mais, tanto nas
suas criticas como nas expressoes dos desejo®sntjoe muitas vezes Sao expressos no
texto.

Esta fase passou, eles chegaram a se apresentmamente em uma livraria de
Fortaleza, mas ainda néo séo todos os leitoresahem quem escreve 0s textos, pois apenas
0S mais curiosos foram ao encontro e estes naocamve intencdo de acabar com a

brincadeira/protecao dos pseuddnimos.

3.2.3. Uma nova revista € possivel

A ideia inicial para criacdo da Aerolandia ficougma durante uma semana, quando
0S participantes se reuniram pessoalmente na lmm@ndoco. Nesta reunido, eles tinham
apenas a capa e alguns guestionamentos: devergunr sem este projeto que era uma
“copia” de algo que ja existia? Mesmo assim, optapor fazer. Numa quarta-feira, eles
publicaram, viaTwitter, uma capa falsa, apenas para chamar a ediciomAfgpessoas

comentaram achando legal, inclusive os particigadéeRevista Aldeota, mas sem acreditar
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realmente que a Revista Aerolandia seria publicAdmeta era postar a revista pronta na
quinta-feira ja que a Aldeota publicava a sua edggmpre as sextas-feiras. Na quinta-feira,
dia 8 de abril de 2010, foi postada a primeira RaviAerolandia que teve repercussao
imediata, em nivel local, nas redes sociais, gaioiente nolwitter, que foi o veiculo de
divulgacao escolhido pela equipe da Aerolandia.

A escolha da Internet foi pela questdo da vialdkdaGostariam de ver a revista
impressa e distribuida, mas ndo possuiam recunsascéiros para isso e nao interessava
mudar o foco da revista para torna-la economicaeentis viavel (com insercao
publicitaria). Eles criaram até a brincadeira de @urevista era também distribuida no
formato impresso e muitas pessoas acreditaram,andod CEP por mensagem Bwitter
para receber a edicdo da Aerolandia (a Revistaotddera distribuida dessa forma), mas
acabaram por explicar que a revista era apenasli$egundo eles, essa aceitacdo de um
produto editorial, no formato que eles trabalhavapgnas na Internet, foi dificil por parte do
publico que esperava uma versao impressa.

Tudo comecou na rede sociakitter; antes mesmo do langamento da revista comecou
o burburinho na rede social. Através de uma ferraanque segue 0s seguidores de outros
perfis, a Aerolandia comecou a seguir os formaddee®pinido e também o publico que
busca por informacdes jornalisticas locais. Noidni@s pessoas ndo acreditaram que
realmente iria ser publicada uma revista parodialdaota. Quando a publicacédo foi feita, o
efeito foi imediato. Na verdade, o perfil @avitter ganhou vida prépria, ha pessoas que nunca
leram a revista, mas interagem na rede socialodigupo. Esta foi uma ferramenta que
ajudou a extrapolar as limitagbes da revista, ccemadnteratividade do publico e a
instantaneidade. Nunca pararam para pensar qualeigmiblico eles queriam alcancar, foi
apenas um processo organico que se propagou pElas sociais da Internet e acabou
encontrando de forma natural e espontanea o peglvoo

Sobre a caracteristica da Internet na publica¢és listam algumas em relagéo a parte
gréfica, pois eles adaptaram a revista para o foraeatela, e ndo para uma pagina impressa e
também outras caracteristicas técnicas de imagewes que devem ter um tratamento
especial quando sdo impressas. Outro ponto liséadorapidez com que os textos e a
diagramacao eram feitos o que ajudava na publicdge@ssuntos relativamente factuais, pois
tudo era produzido em praticamente dois dias. Apds@erem encontros presenciais, muitos
assuntos referentes a revista eram discutidos igpiar de e-mail e servico de mensagem

instantanea, como o desenvolvimento e direcionamdgipauta. Esse tipo de interacdo, com
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0 passar do tempo, chegou a substituir as reud@@sauta presenciais no horario do almoco.
O grupo explorava, pois, a versatilidade do ciljEes.

Outra caracteristica da Internet que pode ser éeeat consideracéo na publicacdo da
revista é a questdo da memoria ja que todas aSesdgstao disponiveis para consulta (e na
maioria dos casoslownload no suporte de publicacdo eletrdnica da AerolarAlim disso,
ao contrario das revistas impressas, a Aeroland@atem uma limitacdo de espaco. Ha
divisdes de assuntos e secdes, mas ndo uma dete@imiiixa do nimero maximo de paginas
que a revista deve obedecer. Foi 0 suporte danbttgue possibilitou a criacdo da revista, da
materializacdo do projeto do grupo, mas foram @®m®nos presenciais para discussao nao-
formal da repercusséo da Aerolandia que permitgqaeela continuasse, por tornar o projeto
prazeroso, e ndo uma obrigacéao.

A producéo da revista era feita da seguinte maneisaussdes de pautas iniciais na
hora do almoco e depois tudo era feito de formapnésencial. A equipe de Aerolandia deixa
claro que nunca houve apuracao de pauta parasaaevenhuma entrevista ou qualquer outra
técnica de investigacao foi feita para ser esmasiiente publicada na Aerolandia. Apesar
disso, o0 grupo tinha acesso as mais diversas ppatasabalharem nas redacdes locais. Os
prazos, a principio eram estabelecidos, mas pousmridos. No decorrer da semana e até
bem préximo do fechamento da edicao, as discugsaes feitas de forma virtual, através de
e-mails coletivos. Nao havia apuragédo na revistgue possibilitava esse tipo de dinamica.
Uma consequéncia desta rotina de publicacdo éderapa publicacdo das informacdes, algo
mais dificil nas revistas convencionais, que exigeais apuracdes e também mais tempo
para a finalizacao do produto.

Sobre as informagdes para producao dos textosredlam algumas formas, como,
por exemplo, perceber algo no momento em que éammdo apuracdo, mas esta fora da
pauta dos veiculos onde trabalham, para depoisvesem para a Aerolandia. Além disso,
temas que sao abordados nos jornais, ndo necessarapor eles, acabam pautando, de
alguma forma a revista. As pesquisas para fazetextes eram minimas, mas isso era
possivel, pois 0 grupo vive a rotina de uma redagimrnal e sabe o que esta acontecendo,
além de ter acesso a alguns dados que uma pesso@a@esteja inserida neste contexto nao
possui. Algumas vezes, recebiam informacdesoffimem seus trabalhos remunerados, que
eram trabalhadas de maneira alegoérica na revista.

A equipe da Aerolandia acredita que eles fazem ® chumam de “jornalismo
mentira”, mas que de certa forma é um jornalismermtivo, pois ndo segue os padrdes

industriais e comerciais. Nao vai as ruas pararfaperacdo de pautas especificas, mas
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publica fatos e impressdes que estdo guardadasulié tempo. Didlogos que realmente
aconteceram, ou poderiam facilmente ter acontecids, que ganharam a subjetividade dos
autores.

Desta forma, néo fica claro para o publico o qdieggo ou realidade nas paginas da
Aerolandia, mas os integrantes afirmam que essa r@Aproposta da revista. O publico sabe
da proposta da revista, mas, ainda, questiona-b& sdguma veracidade nas informacdes.
Algumas pessoas, mesmo as mais esclarecidas sobntencdes dos autores e sobre as
técnicas de producéo jornalistica, acreditam ggenahs entrevistas aconteceram ou algumas
histdrias sao reais. A seriedade fica na parteaspee oferecer um produto de qualidade, com
relacdo aos textos e a parte grafica. Também uectmspe seriedade nas criticas que eles
fazem, quanto ao teor que motiva o texto.

A busca por colaboradores foi motivada para aumemtaolume de producdo da
revista. Eles s6 escrevem, e como todos 0s outitosed, possuem seus textos editados. Mas
nao participam das discussfes internas, ndo seliravhim para a revista sair, apenas
escrevem sobre algo que queriam e terminam a stiaigecdo na producdo. A presenca
deles néo era constante e muitos colaboradoresaenainecidos de apenas alguns integrantes
da revista. Portanto, pode-se considerar o fat@rdeimidade real um aspecto relevante na
diferenca entre os colaboradores, mesmo os fixo$@nselho Editorial.

A revista era o espaco livre, tdo livre que muitages utilizam outros pseudénimos
para abordarem assuntos diferentes dos abordathss geeuddnimos iniciais. Até para 0s
colaboradores era pedido somente um “texto loucatanteciam edicbes de texto, mas néo
de conteldo. A liberdade é temética, ndo haviasille anunciantes nem de editor, porém, os
textos precisavam ter uma qualidade técnica e t® egie correspondesse aos padrbes

desejados pelos integrantes da revista.

3.2.4 Maior do que o imaginado

Apés a publicagdo da primeira, as pessoas naoi@v@u que teria uma segunda
edicdo, nem a propria equipe da Aerolandia queddedontinuar com a revista apenas
porque ainda era divertido. Tudo aconteceu de foespntanea, ndo existia projeto, eles
compartilhavam a mesma opinido sobre a Revistaofdde, mesmo pelas redes sociais, ja
faziam chacota com a publicagéo, mas ndo haviseeagéo premeditada por muitos meses de
lancar um produto que fizesse o confronto direto.

Na quarta edicéo, eles anunciam o fim da revistalaedia, pois havia realmente a

intencdo de parar com as atividades desta re\sptecdicamente. Na época, a equipe avaliou
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que quatro edi¢cOes eram suficientes. No entargs, sntiram falta dos almocgos divertidos e
tudo mais que envolvia a producgao da revista. (2 geltaram n&o por causa da demanda do
publico, mas por uma demanda interna que neceasttas paginas da Aerolandia como
forma de expressao e, mais ainda, de socializacéo.

Neste meio tempo, entre a quarta e a quinta edsgdigiram outras ideias de
publicacdo e também de temas que poderiam serhaalos. Um deles foi colocado em
pratica na Aerolandia que € o suplemento feminiecofoca, pensado inicialmente para ser
uma publicacdo a parte. Com as novas ideias, fGlegovado e também mais cientes do
retorno do publico, a equipe da Aerolandia considequinta edicdo a melhor revista feita
por eles.

O retorno do publico foi maior do que o esperadwlusive para continuar a
publicacédo e a interatividade daovitter. Sobre a questdo da seletividade dos leitorebaaca
acontecendo naturalmente, mas acreditam que caremgum publico mais amplo do que a
Aldeota e definem trés tipos de publico: o da tayis da coluna do jornal e o dovitter.
Apesar das intersecoes, ha distincado e pessoacgoganham apenas uma dessas formas de
divulgacdo da Aerolandia, o que acontece, mesmivadda revista, quando algumas pessoas
que ndo fazem parte do circulo cultural de Fortatém acesso a Aerolandia apenas por ela
estar na Internet, comentam tematicas que forartaaurevista e fazem parte de alguma
forma do cotidiano deles.

Nunca pensaram em ganhar dinheiro com isso, nam @bogetivo. Até hoje, espantam-
se por terem recebido o convite para criacdo deaatsa no caderno Vida&Arte do jornal
O Povo, o jornal mais antigo do Ceard, que temdgairculacdo e é reconhecido por sua
grande credibilidade.

Com o surgimento das revistas Aldeota e Aerolaridia, claro que ha esta lacuna no
mercado editorial cearense que precisa ser prakxchois ha publico para este tipo de
producdo, com formato diferenciado e também ouipas de noticias. Com essa experiéncia
as pessoas que fazem a Aerolandia comprovaramagué preciso muito estrutura financeira
para conseguir publicar algo atualmente, apenas psgaena organizacdo e vontade. Da
mesma forma que eles surgiram para dar uma costg@iwoa um tipo de revista e estilo
jornalistico e de vida, eles gostariam que surgissetras publicacdes que refutassem o que &
publicado na Aerolandia.
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3.3. Andlise: a selecéo dos textos

A Revista Aerolandia publicou na Internet 12 edg;@=ndo a mais recente do dia 28
de abril de 2011. Para anélise do trabalho jort@disla Aerolandia foram escolhidas quatro
edicdes: 5, 6, 7 e 8. Das doze que foram publicatfaagora, essas representam uma fase de
amadurecimento e comprometimento com a periodieida revista. A primeira fase, das
quatro primeiras edigcbes é mais marcada pela @adalRevista Aldeota, ndo s6 no projeto
grafico, mas em algumas tematicas abordadas. & garnona edicdo, a periodicidade fica
menos regular, até ficar esporadica, por causautiamga de meio de publicacdo, fator que
ndo cabe nesta andlise.

Como este trabalho se propde a demonstrar um gpmrdalismo alternativo que
conseguiu espaco de publicacdo gracas a demodeaole mundial de computadores, fez-se
necessario mostrar aspectos que comprovem quédalhoarealizado na Aerolandia possui
caracteristicas jornalisticas podendo, portantoeisguadrada neste género.

O primeiro indicio esta na escolha de pautas dotaadois critérios utilizados pelo
jornalismo comercial: relacdo com o local/regiof@ioximidade) e abordagem do factual.
Por nao ter a mesma periodicidade de um jornaiodiéste factual muitas vezes é enquadrado
como atualidade, mas também por causa da rapidgulleEacdo na Internet, em alguns
textos, os autores conseguem fazer uma cobertwsafalos recentes da cidade. Outra
caracteristica importante é no formato do texto@adequado ao suporte de revista que pode
envolver outras abordagens além da informaciomahoco estilo literario e também temas
apenas de ficcado, sem precisar ter o compromigsTiico com a cobertura do factual.

Com relacdo a linguagem utilizada, apesar de nédesea para este estudo, vale
ressaltar a mescla do culto com a linguagem reljigna de alguma forma se adéqua com o
que o publico da revista gostaria de ler. Essésrés possuem escolaridade suficiente para
compreender as normas cultas da lingua portugwessgedma forma que valorizam a cultura
local nas manifestacdes artisticas e culturaisdiale.

Vale ressaltar que mesmo cumprindo algumas adegsiad® jornalismo, a equipe
modifica as técnicas fazendo o que eles denomiratjorhalismo mentira”. Este jornalismo
praticado pelos integrantes da Aerolandia se eaiaatpor ndo fazer nenhuma apuracéo, mas
utilizar elementos que ja conhecem por estaremridftsge no contexto de redacfes de

Fortaleza e serem atentos aos assuntos que 0s deiosmunicagdo convencionais nao
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abordam, poder-se-ia considerar um tipo alternatigoapurar a informacao. Outro traco
marcante da producdo textual € o humor que ¢é fitayés de ironias disfarcadas ou mesmo
explicitamente. A utilizacdo deste mecanismo, agesnde diminuir a credibilidade das
informacdes reforca o carater opinativo da revista.

Apesar dos fatores em comum, 0s textos possuentigspades que podem ser
agrupadas em dois grupos que representam a tol@ldtatrabalho, publicado na Aerolandia

em todas as edicdes: Noticias do cotidiano; Cronica

3.4. Andlise dos textos

3.4.1 “Lugar de todos os peixinhos e peixdes”,[peusdete Odara — edicdo 5 (maio/2010)

O assunto principal do texto € o projeto de cogétvude um aquario artificial no
Ceard, que se enquadra na categoria “noticiastabacm”. Em 2009, no mesmo ano em que
Fortaleza foi eleita uma das doze subsedes da @opMundo da FIFA Kédération
Internationale Football AssociatiQrque acontecera no Brasil em 2014, o governo esktad
anunciou a construcdo de um aquario em Fortalezzesa de atracbes turisticas
complementares néo fazer parte da lista de exig@ria FIFA para realizacéo do evento, 0s
governantes costumam justificar o alto investimgptevisdo de custo para a construcao do
Acquario € de 250 milhdes de reais) com o campeanandial de futebol.

Com o objetivo de mostrar o absurdo da situacdadgena uma grande quantia para
construgdo de uma atragdo turistica em uma cidaelgagtem essa vocagao natural ao inves
de investir em infraestrutura, a autora opta petméto de narrativa para o texto. O tom é
ficcional, mas com muitos elementos reais paraacoat enredo de uma rica moca da
sociedade cearense que deseja se casar com acprekeranimais marinhos. O carater
fantastico e absurdo da situagdo narrada refor¢cgaesitionamento de muitos criticos da
construcdo da atracao turistica.

Alguns elementos utilizados para enriquecer aatiga, como a presenca de pinguins
no aquario, por exemplo, sédo reais, mas de taanéstra proposta (por se viver em terras
tropicais) fica a duvida se é real ou ficcdo. Aoaatinclui, ainda, outras informagfes que nao

sao de fontes oficiais para demonstrar o absurdgoaleto.

®http://www.copa2014.org.br/noticias/1125/CONHECA+HEXIGENCIAS+DA+FIFA+PARA+OS+ESTADI
OS+DA+COPA . html
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Cassandra tem um sonho desde menina: quer casaamadrocar aliangas virginais
com o escolhido sob luzes refletidas de dguas @maArPor testemunhas, além dos
parentes, fantasia arraias, tubarfes, cardumesicdearés e, oh!, ilustres pinguins
do Alasca (Revista Aerolandia, edicao 5 — anexo A).

Assim, esse texto traz elementos do jornalismcs pbbrda um tema da atualidade,
com dados verdadeiros. Além disso, tem um fortéteaopinativo, que também faz parte do
género visto que a organizagdo das informacdes entexto j4 caracteriza a intencdo do
jornalista em expressar uma opinido/angulacado solmma abordado. Porém, é um texto

com elementos de ficcdo, portanto, aproxima-se@aaa literaria.

3.4.2 “Moradores do Dunas perdem o medo de se&’ f@or Deusimar de Deus — edi¢cdo 5
(maio/2010)

Nesse texto, o autor Deusimar de Deus prefereratwst de noticia para abordar um
assunto que também traz duas caracteristicas toaeterior: a atualidade e a relagdo com o
local, portanto, também se enquadra na categootictas do cotidiano”. Para tratar sobre a
tematica da seguranca publica em Fortaleza, o aatoeca apontando problema em um dos
bairros mais nobres da cidade, Dunas.

A abordagem foge da superficialidade habitual daglismo diario quando aponta
causas e efeitos da violéncia urbana que nédo sadadeente resolvidos pelas autoridades
competentes. Uma das causas apresentadas no taxpoogimidade de areas que possuem
uma grande disparidade social e econémica da citzdtie realidade, alias, pode ser ampliada
para outros bairros nobres de Fortaleza que tancbérivem de perto com areas de pobreza.
A utilizagéo de servigos terceirizados para cudlrdemandas que deveriam ser atendidas
pelo governo também é abordada no texto, tendmassn tom de dendncia, da ineficacia
governamental no cumprimento de suas funcdes.

O desfecho do texto é uma piada clara para o mjliEixando explicita a opinido do
autor sobre a inércia das autoridades diante dprablema sério e crdnico, mas que é tratado

com medidas paliativas pouco eficazes.

Diante do lenga-lenga da Arte e da Cultura, comirads de consertar degenerados,
paliativos pifios de uma politica em frangalhogase do Dunas mostra que espiar
casais aventureiros atras de moitas de murici gedeo canal para se curar uma
sociedade doente (Revista Aerolandia, edicdo ®xcB).

Com tematica atual, apresentacdo de dados parssambaliscurso, apresentacéo de

mais de um angulo de um fato, utilizacdo de fontetorma de discurso direto, o texto utiliza
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elementos do jornalismo, além de adotar o formato ndticia. No entanto, mantém

caracteristicas ficcionais, como € comum nas ca8rjmrnalisticas.

3.4.3 Quadrilha assalta banco e deixa populacaiqeda, por Deusimar de Deus — edicéo 6
(maio/2010)

Também de autoria de Deusimar de Deus, o textcesegunesmo padrédo do anterior.
Na categoria de “noticias do cotidiano”, o textoraa acdo de um grupo de bandidos que
assalta agéncias bancarias de municipio do inteamtestino. O autor expde a ineficacia da
policia, tanto estadual quanto federal, que nasegue solucionar este tipo de acdo que esta
constantemente nos noticiarios de diversos lugdoeBrasil. A Policia Estadual, segundo o
autor, esta mais preocupada com as aparénciasedmqua resolucdo dos problemas reais de
seguranca. “Os policias do Ronda tentaram intimmsrbandoleiros com piruetas twist
carpadas, o que resultou numa batalha de coreagrab modo das antigas disputas nos
bairros negros estadunidenses.” (Revista Aerolaratlggdo 6 — anexo C). Assim, o texto
ridiculariza a acdo da policia estadual no comlaatecrime, colocando-a no papel mais
proximo do entretenimento do que no de preservdg&eguranca.

A Policia Federal também nédo é poupada, pois a &gtuiza as investigacdes deste
tipo de quadrilha, que realmente atua no assalmgéacias bancérias no interior nordestino.
Para o autor, a policia ndo consegue tracar urogiatd nas acdes dos criminosos e nem
ligacOes plausiveis entre elas. Assim, ndo temssocea prevencao dos ataques e na prisao

dos responsaveis por este tipo de acéo.

Outra pista da Policia é a BR-116. Além disso, mueilindros de dinamite foram

encontrados em uma fazenda proxima ao municipicSal#a Inés, na Regido

Central do Maranh&o, que, segundo a investigac@da bando utilizaria em um

assalto a carro-forte no interior do estado. Parpeavitos federais, o material seria
suficiente para explodir um prédio de quatro miltnoe quadrados (Revista

Aerolandia, edicdo 6 — anexo C).

Além dos aspectos de humor ja apontados nos trelthtexto, o autor utiliza jargdes
da policia para deixar claro o tom de ironia cora ghorda o assunto, fazendo uma relacéo
também com a forma que a midia em geral retratatipst de tema. Outras caracteristicas do
jornalismo sdo: a tematica atual, contextualiza¢éstorica e geografica dos fatos,
apresentacdo de dados para embasar as informagdescdo de fontes no recurso de

discurso indireto e direto.

3.4.4 “O Dia de gldria do gato mia”, por Deusdetiaf@a — edicdo 6 (maio/2010)
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Voltando para a utilizagdo da narrativa para trassiio de informagdes, o texto
aborda a tematica do sistema elétrico do Cearageadrando na categoria de “noticias do
cotidiano”. A critica € voltada para a falta derasira da cidade para comportar o
crescimento, industrial e populacional, que aumartamanda por energia.

Muito além das casas da classe média que esparadita sofrem com a sobrecarga
das sub-estacdes da Companhia Energética do Ceae&€), o angulo da narrativa é feito
através da realidade das camadas mais pobres ddagim Sdo os cidaddos que nao
possuem condi¢Oes de pagar legalmente pela emgrgieonsomem e, por isso, fazem uso da
pratica ilegal de religar fios de outros locaisgpanas residéncias (conhecida popularmente
por “gato”). Esta pratica acaba sobrecarreganda deficiente sistema de distribuicdo de
energia elétrica no estado.

Neste cenario apresentado pela autora, o podeicpubsta mais interessado nos
impostos e comissfes que recebe das grandes empraghistrias do que investir em infra-
estrutura. O problema € que um dia o sistema emtrecolapso. Foi esse colapso, que
constantemente ocasiona a queda de energia ensatiiecais de Fortaleza, que foi 0 mote
para o texto. Assim, pode-se entender que a ad&xa explicita sua posi¢cdo, mas vai além
da opinido ao entrar no aspecto de denuncia, jfqueblema é pouco noticiado e também
nao tem a devida atencao para ser solucionado.

Nos entulhos das salas clareadas a lamparina,ldésoo as razées do pandemanio.
Estudos realizados pela Companhia em 2007 revelarams poucos técnicos e a
poeira de quatro paredes esquecidas que 68% damntonde energia na regido
metropolitana era industrial. Quanto aos 32% réssanestavam seriamente
comprometidos pelos gatos de favelas e afins (Rewsrolandia, edigdo 6, anexo
D).

Este trecho apresenta dados concretos para dddissbaos argumentos da autora,
caracteristica da atividade jornalistica. O textal@ apresenta outros aspectos do jornalismo:
abordagem de uma tematica da atualidade e a coalieatdo historica e geografica do fato.
Além disso, é importante destacar que o texto pdsge tom opinativo em que é utilizada a

técnica da narrativa literaria para demarcar unsi;go.

3.4.5 “Baitolagem gera tumulto na Praca José dacaié, por Deusimar de Deus — edicéo 7
(maio/2010)
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O texto ultrapassa uma limitagcéo da revista quatgoadagem do factual, ainda dentro
da categoria “noticias do cotidiano”. O texto trdéaum relato do ato de violéncia da Policia
Militar do Ceara diante de uma apresentacéo adistn um espaco publico.

O fato aconteceu na Praca do Theatro José de AJepando um grupo teatral fazia
uma apresentacdo de uma releitura da obra de Willghakespeare “Hamlet”. Em
determinado momento os atores estavam com figurethszidos e o0s policiais militares que
deveriam garantir a seguranca dos atores e plastdveram interferir na apresentacdo do
grupo. Os atores ndo aceitaram esta intervengdi@e fduramente reprimidos, sem motivo ja
que a peca era realizada com recursos publicayéatde edital da Funarte/Petrobras e da
Prefeitura de Fortaleza.

Os PMs foram acusados pelos artistas de insuflareavolta popular, numa clara
inversdo de papéis entre o publico e a platéiadgueu a postura passiva do palco
italiano e partiu para o pau. O estopim para unseluedo vanguardista no cenario
das artes cearenses foi a reivindicacdo ontol@icaerdadeira esséncia da arte total
proclamada por um dos policiais que ergueu o ctcetbradou: “Mostra pra eles o
que é teatro!”. (Revista Aerolandia, edicdo 7 xartg).

Séao utilizados elementos do humor para representisespero dos agredidos, mas
ndo deixa de retratar a violéncia sem propdsito migiais. Apesar de ser um fato que
realmente aconteceu, ndo foi muito abordado pethampor essa razao ficou desconhecido
do grande publico. Assim, a revista cumpriu a forgdcial do jornalismo de denunciar fatos
para que eles sejam apurados pelas autoridadestantgs, bem como a populacéo civil se

conscientize e cobre as devidas providéncias dasoas responsaveis.

3.4.6 “Onda legalista afasta frango assado das Sarpar Francis Santiago — edicdo 8
(junho/2010)

O texto de autoria de Francis Santiago, publicadooitava edi¢cdo, também faz
abordagem do factual na cidade: a greve dos mtasmrscobradores do sistema de transporte
urbano de Fortaleza. A abordagem certamente foeératife dos demais meios de
comunicacdo, que se voltou para o angulo do trabath que teve dificuldade de
deslocamento na cidade durante a greve dos matastobradores dos 6nibus de Fortaleza.

E fato inarredavel que, de tempos em tempos, undeoailicitudes é empregado

como forma de pressionar o segmento patronal a eedelireitos aos trabalhadores
de qualquer area. E compreensivel que assim o Eej;ambém vagamente

justificavel que os patrdes ndo transijam em stercknacéo inabalavel de enfiar,

sem lubrificante, no fiofé6 do pobre trabalhadomysado de subversivo quando, na
verdade, quer apenas comprar a sua televisdoidhlldefinition em 12 prestacdes e
nela assistir aos soldados de Dunga tripudiar teb@l arte (Revista Aerolandia,

edicdo 8 — anexo G).
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Sem criminalizar nem defender os grevistas, 0 ajcgsenta uma nova estratégia de
greve em tom de chacota que é a de obedecer &dsim, o que deveria ser rotina
profissional, acaba se tornando, segundo o autprinaipal arma dos grevistas. O contrato
trabalhista ndo € negligenciado apenas pelos tadts, mas principalmente pelas empresas

que submetem estes trabalhadores a situacfedanegou insatisfatorias de trabalho.

Ainda que paregam ursinhos carinhosos dirigindtafeente méaquinas que ainda
ontem voavam desvairadas nas ruas e avenidas t#eFar os motoristas traduzem
uma ideia opinosamente chamada de neoguevarismdicadimante. “N&o
avangamos sinal, ndo queimamos a faixa de pedesfiesiltrapassamos os carros,
ndo conduzimos além dos 40 km/h, ndo excedemomite lide passageiros e
esperamos 0 cidaddo sentar-se antes de engatamair@r marcha e partir”,
catalogou o presidente. (Revista Aerolandia, ed&:ad@anexo G).

Desta forma, o texto trabalha além da denunciaescbndi¢cbes de trabalho dos
grevistas, mas também como eles desempenham malfangdo quando ndo estdo em greve,
prejudicando também os passageiros, so que defoutra. Isso faz com que o texto ndo seja
superficial nem tendencioso, como este tipo de rtotze costuma ser feita nos jornais
comerciais. O autor ainda segue outras diretrmesljisticas, como: utilizacdo de fontes para
referendar o discurso, contextualizacdo histéricgeegrafica, apresentacdo de dados para

reforcar as informagdes do texto.

3.4.6 “Mae cultura, rogai por nos”, por Deusdeta@d- edicao 8 (junho/2010)

Esse texto se encontra na interse¢do entre a arérécnoticia. Neste texto, a autora
narra a inauguracédo de uma filial de uma grande nedional de livrarias em Fortaleza. A
mescla entre os dois géneros se da por se tratandelato com informacdes técnicas, mas

de forma a valorizar a subjetividade da autora.

Confesso que fiqguei meio zonza no vernissage — &imaberto, mas foi para
poucos, entdo é vernissage. Quando dei por mimvasgtente a frente com Cidéo,
aquele homem esbelto e elegante, cercado da cardigivempresarios, secretario de
cultura e assessores (Revista Aldeota, edicaon@xodr).

A linguagem também é mais coloquial do que no jem®, mas ndo deixa de ter um
compromisso informacional. Além disso, a autora s&oesquiva de sair do terreno das
impressdes para fazer criticas contundes sobre/@ Inocal e a maneira que a populagéo de
comportou diante da inauguracdo da nova livraAaCtiltura ndo € uma livraria, € um ponto
de encontro, um espaco cultural, um CUCA das casszlias e altas. No dia em que o valor
dos livros da Cultura for acessivel, ela perdezéaoale ser.” (Revista Aldeota, edicdo 8 —

anexo F).
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3.4.7 “Conto de Fadas Bolivariano”, por Maicon ddsagas — edi¢cbes 5, 6, 7 e 8 (maio a
junho/2010)

A série “Conto de Fadas Bolivariano” se difereriis textos demais analisados por
causa de duas caracteristicas: a primeira € eméceka autoria, que € de um colaborador,
Maicon das Chagas, e ndo um integrante fixo dateeve a segunda € a divisdo do contetudo
para criacdo de uma histéria seriada. Assim, comesmo titulo, foram publicadas as
cronicas nas edicdes 5, 6, 7 e 8 da Revista Aatialan

No comeco do texto da quinta edicdo, o que parenm mera ficgdo inofensiva, mais
proxima do surrealismo mostrou-se uma critica sear sistema de politica cultural do
Estado. O conteudo é melhor compreendido por agjgele conhecem os bastidores politicos
do Ceara, ndo so da atualidade, mas da formag@oitasque constituiu este cenario.

Na sexta edi¢ao, continuando o tom de conto desfpdalicado na edigc&o anterior,
desta vez o autor faz criticas mais diretas aorgader do Estado. O humor do texto fica
mais evidente na parte em que fala do programa &dndQuarteirdo, ja que explica com
todas as palavras, mesmo que na forma de conti@slae 0 que acontece de irregularidades
dentro da corporagao.

Explorando medo e inseguran¢a da populacdo, oipeimom sombra de mulher
conseguiu chegar ao poder. Nele, montou um exédgtgovens espartanos das
periferias da regido. Enchia-lhe os olhos, vé-lasspando em carruagens e cavalos
reais. Os esbeltos garotos eram conhecidos nogejega por saquearem,
educadamente, tabernas e bodegas. (Revista Ael&ditdo 6 — anexo H).

A narrativa fantasiosa com elementos da realidad¢iramia nas edicbes 7 e 8 para
contar a histéria da formagéo da politica cearesatualidade. Desta vez, o alvo € Tasso
Jereissati, empresario com muito dinheiro e queaito poderio econémico para conseguir
poderes politicos, para aumentar ainda mais seerpacbndémico. Este ciclo vicioso se

sustenta ha mais de 20 anos, causando prejuizagssmecondmicos para 0S cearenses.

O rei mais poderoso de todo o reino é sem divigaeoguarda nos olhos as aguas
da regido. Filho de uma poderosa familia que eadgu contrabandeando

mercadorias na época da Segunda Grande Guerralake de reinos, ele engordou

em riquezas materiais, acumulando dinheiro sufieipara construir pequenas vilas
e mansdes também a beira dos principais lagosdiadn cada uma das SERs.
[...]Com o poder da lei em sua pena, nada podeatasdobre alguma atitude ilegal

de sua parte, visto que, antes de fazer algo quemddizia com a lei, tratava de

muda-la, no que era acompanhado passivamente pajumtamento de bajuladores.

(Revista Aerolandia, edicao 7 — anexo H).

No desfecho da série, o autor consegue arremataotivo de ter feito o resgate

historico para uma situacéo da realidade: a cog@trde um prédio empresarial em uma area
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de preservacdo ambiental: O Iguatemi Empresariamangue do Parque do Coco. De
maneira alegérica, porém verdadeira, o texto expig fatores que motivaram a construcao
do empreendimento e também o0s motivos que permitssa construcao apesar de protestos
da populacéo e de alguns ambientalistas que atoadiversos setores da sociedade.

E importante destacar que em momento algum os nEgeas sdo identificados com
nomes, e sim, apenas com caracteristicas (fisicammportamentais) que ajudam os leitores
no trabalho de identificacdo das pessoas reais a®mmersonagens da narrativa. Mass nao
precisa entender tanto de politica para identifisa-A técnica utilizada pelo autor é a
metafora, mais da area da literatura, encaixandmggnero crénica, que também é marcado
pela narrativa.

Além do formato diferente, vale destacar que a tiemdifere da dos outros textos da
revista. Apesar de carregar criticas aos goveamsabordagens eram mais voltadas para os
problemas da atualidade e ndo da politica locébaiea mais profunda. A cronica tem como
caracteristica ser um retrato histérico de seu tenmor isso, a série “Conto de fadas

bolivarianos” se encaixa nesta categoria.
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Consideracoes finais

O jornalismo tem passado por diversas transfornsagdb@daptacdes desde o seu
surgimento. S8o0 muitos os fatores externos queenfiam a atividade jornalistica, como
questbes sociais, politicas, econémicas e tecroa®giNos ultimos vinte anos, o principal
elemento que determinou mudancas, ndo s6 no jeMmali mas em todas as éareas da
sociedade, foi a rede mundial de computadores.

Uma das consequéncias mais relevantes da criacBetnet foi a mudanga da forma
de interacdo social, que foi determinante parargirsento de novas organizacdes sociais e
possibilitou 0 avanco na comunicacdo dos movimestmsais ja existentes. Ou seja, a
Internet € um espaco que, apesar de ter se tormad@mpreendimento lucrativo para
empresarios de todos os portes, ainda conservpint@sooperativo e livre que fomentou
seu surgimento e desenvolvimento no mundo intéissim, € o lugar de democratizacao
comunicacional abrindo espaco para outras vozesie- o as dominantes — e outros
formatos além dos convencionais.

Com base na contextualizagdo socio-histérica tdotsurgimento da internet e suas
consequéncias no comportamento social, bem comarodaicdo jornalistica e nos processos
comunicativos; e nos diversos tipos de jornalismade-opinido, literario e de revista — foi
possivel fazer uma andlise identificando uma maraiernativa de se fazer jornalismo. A
partir dessa analise, 0s seguintes pontos podedestxcados:

1) A existéncia da Internet, com sua gratuidade, egpalfacilidade de comunicacéao,

foi fator determinante para o surgimento da Aemi&nA cibercultura modificou
as relacbes socais, promovendo encontros e digugs@ dificiimente teriam o
mesmo espago em outros meios de comunicacdo. Assimo nao teriam o
mesmo efeito na mesma rapidez que a rede mundcaindputadores possibilita.

2) A comunicacdo possui grande forca como instrumeatmobilizacdo social. Este
potencial pode ser utilizado para retratar a radkddos contextos (social, politico,
econdmico, cultural etc.) em que os meios de cotagib estdo inseridos. Além
disso, a comunicacdo € uma ferramenta de grander ymra criticas de
comportamento e dendncias sociais, mesmo que f@acar esse objetivo seja

utilizado o anonimato.
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3) O jornalismo é um género vasto que pode ser hilarige inovar com os avangos
sociais e tecnoldgicos ou com a juncdo com outi@scps, como a literatura.

4) Com o advento da internet, hA um espaco maior avhacacdes diferentes que
tragam temas locais da atualidade com abordageraredie da midia
convencional.

E importante ressaltar que todas as questdes sglamneste trabalho nfo se esgotam
aqui. Pois, um tema tdo amplo como este possuiomuiesdobramentos e levanta mais
perguntas do que as que impulsionaram esta esomdsa, que, por limitacdes do nivel
académico deste trabalho (graduacado), ndo podemtesenvolvidos. A propria Aerolandia
traz outros textos — de outros géneros literaripsralisticos —, e elementos de comunicacao
— ilustracdes e demais recursos graficos que peeemstudados posteriormente.

Mais esforcos e novas pesquisas podem ainda elupioiatos que néo foram
contemplados neste trabalho, como: 0 mercado ceapara publicacdes de revistas voltadas
para um publico especifico; a linguagem regionahlmoada a norma culta da lingua, para
construir uma identidade com o publico; a viabdiedaomercial de produtos que surgem de
forma independente e alternativa na Internet e egaream espaco na midia convencional,
entre outros. Também é valido destacar que esse t&roeno vasto, pois existe um grande
namero de experiéncias de jornalismo alternativeor@emporaneidade e ha espacgo para o
surgimento de mais iniciativas no ramo.

Apesar dos elementos ficcionais e dos participa@ti@snarem que nado fazem
apuracao das informacdes publicadas, a Aerolaraiiantuitas caracteristicas do jornalismo.
Além disso, ela se apresenta de forma alternaté@,sé no processo de producado da revista,
mas na estrutura dos textos que se diferenciamidia wonvencional. Esse ainda é o inicio
de um processo de revolucdo na forma de se comueinagque ha cada vez mais espaco para
vozes oprimidas e inovadores retrataram suas aelgde emitirem suas opinides de forma
mais democratica.

Afinal, comunicacdo € um direito de todos e devéw@aer espaco para todas as
manifestacdes sociais. A revista Aerolandia € uempto de que € possivel sair da inércia e
colocar em pratica projetos pessoais e profisssorai desta forma, atingir um publico
significativo e com um trabalho de qualidade, npeato técnico, e relevante no aspecto
social.
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Apéndice

Roteiro da entrevista com a equipe da Aerolandia

1) Como surgiu a idéia da publicacdo? Ja existiaem@dio de publicar as producdes de
vocés antes da Aldeota?

2) Vocés acreditam que o cenario jornalistico cearpresgsava dessas publicacdes por
apresentar um numero limitado de produtos?

3) Por que a escolha da Internet para a publicacdo®t®o maior foi a questao
financeira ou as caracteristicas do meio influenaiana escolha?

4) Como foi a estratégia de divulgacao da Aerolandia?

5) Como é a relacdo com os leitores? Consideram acpuid Aerolandia seleto?

6) Por que o uso de pseuddnimos?

7) Como é a questao de liberdade editorial na Aera@&nd

8) Arotina de producao exigia textos mais trabalhadosio eram feitas as apuracdes
das pautas? O material era aproveitado das atesdainuneradas como jornalistas?

9) Como era a organizacao de producéo (discussdautke plavisdo das matérias, prazos
etc.)?

10)A linha entre seriedade, ficcao e realidade naathabde vocés é muito ténue. Como
acontece essa separacao no processo de producéo?

11)Ha& algum limite claro, ou fica sempre a critériolélitor identificar os elementos
ficcionais no trabalho de vocés?

12)Qual o papel dos colaboradores e qual da diferenita eles e a equipe fixa da
Aerolandia diferencia dos outros participantesedésta?

13)No final da quarta edic&o, vocés afirmam que dimalpublicacdo de vocés e se
despedem do publico. Havia realmente a intencgmadecom as atividades da
Aerolandia? Se havia, por que voltaram a publicavesta?

14)Verificando a boa receptividade que vocés tiveqaensaram em alguma maneira de
ganhar dinheiro com isso?

15)Vocés se inspiram em algum jornalista para readigte trabalho, alguma iniciativa de
publicacéo, algo que voceés ja tenham visto quecdeo em outro lugar?
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ANEXOS

ANEXO A — “Lugar de todos, os peixinhos e peixdg=slicdo 5)
Deusdete Odara

Cassandra tem um sonho desde menina: quer casaamdrocar aliancas virginais
com o escolhido sob luzes refletidas de aguas @maearPor testemunhas, além dos parentes,
fantasia arraias, tubardes, cardumes de Tucunaods, élustres pinguins do Alasca. Arredia
aos preceitos sociais da tigela desértica ondegegwentura nasceu, refuta templos religiosos
de qualquer feitio. Seja Janaina a santa no attaradério — em forma de agua salobra e
abundante.

Filha da veia familiar dos Bittencourt desconhegdapodre de milionaria, a donzela
tece relacdes sociais com a destreza de um poklvdagga tinta roxa sobre a presa. Realizar
caprichos é elementar. Por essa, arranjou um rgestine escalpelados raposas experientes e
empresarios meia-boca do ramo de turismo paraaamibote. Da cobertura luminescente de
um dos arranha-céus de Las Vegas, o cla das bdatks reuniu-se para referendar: o Siara
necessita de um Acquario para o Sonho da filh&rdwka Terra.

Contratados para designers, marcianos aparatarangaimnetes do governo terreno
com uma magquete estrambotica. A exigéncia prinfeirgrontamente cumprida. Qual um
vazamento de petréleo no Golfo do México, a mediog olhos de Bittencourt precisa ser
visto desde o Espaco, donde os Deuses e as Estioelasoardao a unido. Vocé vé, Frederico?
As antenas aqui sé&o para emitir sinais binariosAag$s de Saturno! Com a precisdo de uma
tesoura nas maos de dona Lélia — cabeleireira dalBRondas magnéticas emitirdo por agua
convites a golfinhos da Oceania: que brindem esptar@anoite monumental.

Sob o pretexto de um qualquer Campeonato Mundigutiebol, a cidade estara com a
pa virada quando o casal se despedir dos convidagastir para a lua de mel na tribo do
Edomitas. Veiculos leves sobre trilhos os levaiia jp Lagoa da Messejana, onde os aguarda
um heliporto sobre a superficie do olho d’agua. $bbva pirotécnita a la Ano Novo
parisiense, os pombinhos embarcarao para Petra.

Maravilhas do mundo aguardam por Fustaleza posesdefCassandra. Portas se

abrirdo nos mundos intergalacticos, encruzilhadmdot as galinhas pretas retalhadas e
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servidas no banquete e mesmo os mendigos cegawamla enxergar. “Esta na biblia,
Santinha. O apocalipse esta préoximo. Os puros sand@batados, 0s pobres de espirito
viverdo o inferno na Terra”. A homilia € de donaBNde, moradora do hoje Poco da Draga.

Enquanto isso, do lado de ca da fronteira palestaggnas e mutantes enciumados

saudam: evoé!

ANEXO B — “Moradores do Dunas perdem o medo déeder” (edicdo 5)

Deusimar de Deus

Os moradores do Dunas parecem ter conseguidooadiho indice da renda per capita
do bairro aos seus prodigiosos quocientes de gétatia pds-graduada na guerra contra o
terror. Em uma engenhosa estratégia privé de cendus freqlientes assaltos na regido, a
Associacao de Moradores do Bairro Dunas reduzia peltade o numero de crimes contra a
pessoa humana.

O no tatico na criminalidade se deu a partir decombinado preciso dos servigos a
disposicdo no mercado de seguranca privada. Adaltroonjunto de cercas elétricas,
rottweilers, monitoramento eletrénico e blindageos cautomdéveis, a AMBD agregou a
Escora Armada. Donas de Casa sdo as clientesassiguas do servico que consiste na
escora delivery de pessoas humanas com medo derrmaotes de serem felizes. A viatura,
qgue fica localizada na avenida Dollor Barreira, ffante a Igreja de Nossa Senhora de
Lurdes, atende por telefone aos chamados dos imogiimais carentes de protecdo. “Elas
gostam de brincar de policia e ladrdo”, diz umlaige.

A experiéncia tem preocupado o Governo, que véhedo de mercado ser invadido
por empresas particulares, algumas até mesmotaspidd que se dizer uma verdade até
agora olvidada pela Secretaria de Seguranca Piddi¢doverno do Estado. Ao contrario do
que se propala, o trafico de drogas € a panaceat@dos os problemas dos érgdos policiais
desta capital alencarina. Frente a alegacéo i&edltde um corpo assassinado, a Policia
Militar ndo titubeia, debita na conta do acertacdetas.

O calculo se faz da seguinte forma. O numero dasasgtos perpetrados este ano na
Grande Fortaleza cabe nos dedos de 120 maos. H@&osdjue dos 624 assassinatos
computados este ano por jornal local, uma rumadaiandada pela milicia do Servigo de
Protecdo ao Crédito.

Foi ai que o Telefonista da SSPDS ligou para oe&eoo do 190 e disse: “Ei! Teu

nome é ei?”.
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N&o obstante os avancos nas frentes de batalhabestadas, o problema persiste em
regides historicamente desguarnecidas de tal eobepblicial, a exemplo dos muros mal
iluminados do Centro Educacional Maria Moura, naqgBa Dois Irméos. Segundo o
depoimento de uma estudante do Ensino Médio queuidcse identificar, € comum jovens
conduzirem suas vitimas ao local no intuito do @fan

“Tu ja tA armado?!”, assustou-se uma ao ser agjtad um jovem meliante no muro
caraquento. “Isso € procedimento padréo, gataljaeti o rapaz.

A escora armada nas Dunas minou a criminalidadeuporoutro flanco, até entéo
insuspeito para seus idealizadores mais fervor@osvo cendrio contribuiu para a retomada
pela juventude do Pau Fininho de um saudavel castdas criangas de antigamente — a
brechada.

“No nosso tempo nao tinha essa pedra do cao, amudio era um areal s6. A gente
passava o dia solando no morro”, lembra Firminiost&, 86 anos.

Diante do lenga-lenga da Arte e da Cultura, corirtds de consertar degenerados,
paliativos pifios de uma politica em frangalhossase do Dunas mostra que espiar casais

aventureiros atras de moitas de murici pode sanal@ara se curar uma sociedade doente.

ANEXO C - “Quadrilha assalta banco e deixa popuagrificada” (edicéo 6)
Deusimar de Deus

A quadrilha E Nois na Fita sitiou ontem o municile Pedra Branca, a 261
quildmetros de Fortaleza, assaltando duas agéparasrias, além dos Correios e da lotérica.
A acédo foi perpetrada por cerca de 10 criminosesd® cinco elementos e outras cinco
elementas, divididos em pares, vestidos como cairgace armados até os dentes com fuzis.
Testemunhas contam que, ao entrar na cidade,raltidegando gritou: “Anarrié!”.

O assalto foi ousado e aterrorizou a populagéo.amento mais periclitante foi a
chegada da Policia Militar ao municipio. O climantile de uma das agéncias ficou tenso
quando os meliantes ouviram as sirenes remixadaRaimla do Quarteirdo Cultural. A
viatura chegou em grande estilo ao local do tiralao.

“VAI TREMER! O BONDE DO RONDA CHEGOU!”. Um policiaportando mega-
fone foi escalado para uma abordagem em bitboxlagoarmota que o nego faz com a boca
imitando sons das pick ups. Um curioso menino popgue assistiu ao procedimento

questionou: “E peida com o sovaco também, peida?”
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Os policias do Ronda tentaram intimidar os bandmetom piruetas twist carpadas, o
gue resultou numa batalha de coreografias ao madautigas disputas nos bairros negros
estadunidenses, até 0 momento em que uma dagdadi&silascou o coccix no calgcamento.

“Cara, essa € a vibe, ta ligado? Os mano pou, as pd. Queria aproveitar a
oportunidade pra mandar um salve pros mano do Gaankad Vicios, Galeguim e Carne de
Pescoco”, declarou um dos policiais ao final dofl@on Outro policial, cuja identidade fica
aqui preservada, com os olhos marejados, confe$Saualho, doido, desde menino que eu
nao virava bunda canaco”.

Destaque: o delegado destacado para chefiar adacoou que os seus comandados
ainda tentaram correr atras dos fugitivos, magmpurra-empurra, dois deles tacaram a testa
no muro posto que tiveram seus sentidos taticasridatacdo geografica desonerados pelas
rodopios do break. “Eles, os facinoras, vao respiopdr formacao de quadrilha”, sentenciou.

Em carta aberta, a Federacdo das Quadrilhas dddteCeard assumiu a autoria dos
assaltos e denominou a acdo de mais um flash motvaco sistema financeiro e o
imperialismo cultural. “NOs estamos revitalizandoautradicdo cultural de nosso estado que
faz € tempo que tava relegada aos grupos de dalc@ita”, justificou.

A partir de agora, as investigacfes serdo coor@dsnpdla Policia Federal, que ja
segue o rastro dos bandoleiros ha meses, inclosiveo auxilio de Zé Pemba, rastejador do
sertdo pernambucano conhecido por farejar até tanta bebo bosta. “Meu fi, pelo andado
eu digo até se ja teve vontade de da o cu”, empalad.

Outra pista da Policia € a BR-116. Aléem disso, mguailindros de dinamite foram
encontrados em uma fazenda préxima ao municipi®atda Inés, na Regido Central do
Maranh&o, que, segundo a investigacdo da PF, amhailidaria em um assalto a carro-forte
no interior do estado. Para os peritos federaimaterial seria suficiente para explodir um
prédio de quatro mil metros quadrados. “Estamos bedemdo uma nova geracdo de
cangaceiros multiculturais. Eles sdo como hackeadgicos. Um entrelugar entre Virgulino
Ferreira e Tyler Durden”, analisou o perito.

Enquanto isso, a populacdo de Preda Branca pragsacom as lembrancas do dia
de terror. Segundo relatos, a quadrilha teve nfii@aa ao se despedir do publico, petrificado
com o espetaculo quem presenciava. Em fila, osspfseam acenando e cantando:
“Anavantu, anavantu, anarrié. Merci beaucoup, rsedeaquoi, ndo ha de qué”.
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ANEXO D - “O dia de gloria do gato mia” (edigéo 6)
Deusdete Odara

Ha 23 dias acabou a energia elétrica em Fortalgzgenheiros eletricistas da cabeca
chata marcham ao sudeste do pais em busca deesohay@ o mal subito que acometeu todas
as centrais da Companhia Energética do Ceara. aldimem que o menino golfou, o que
descambou em refluxo; outros, mais lastimosos,taposa ma-formacao dos érgaos - sé
nascendo de novo.

O que se sabe € que Arlete levantou ainda zonzareucpra bica do patio lavar o
rosto. Filha de uma das mil familias recém-asseastad avenida Perimetral, a moca se servia
de um desvio tatico do encanamento fortalezense lpamhar as partes e cozinhar o feijao.
Olhou para o céu das cores-pastéis amanhecidas defpas do emboloado de gatos que lhe
garantiam energia elétrica, divisou fabulosa pldEanuncios: Condominio de Luxo Ribeira
Iracema. O outro lado da via, uma outra cidade.

“Cablam!” Estrondou o poste a cinco passadas deagicas doidas cobriram a pista e
acordaram Francilenes e Terezas afogueadas. A®raslbm nada conterraneas ganharam a
rua enroladas em toalhas, comungadas pelo sustwed@iro Juca segurava um plugue
chamuscado de britadeira no que parecia sua degactntribuicdo cidadd a metropole-
favela do Ceard. Estatelado e emborcado feito pg-chorto, ele manchava a calgcada do
empreendimento luxuoso - um torresmo malcheirodeado de fumaca e confuséo.

Falharam os televisores ligados no Diario da Maplidram as chuveiradas quentes, e
até o moleque do Zé Walter, batendo bronha pro8tud#e Rebeca Linares, viu a musa
engasgar as Ultimas lascivas. O menino engoliuca ggando a mae entrou no quarto
segurando um secador queimado. Estavam sem endeageamo Camilo, eximio cheirador do
cangote de mulher alheia, quis retirar todas ass/qae disse estar mais interessado no caos e
na desordem do que em qualquer outra histériao® €@ desordem haviam chegado.

Ali, na timidez de uma segunda-feira - a priorieags maldita pelos mesmos motivos
de sempre, a Superintendéncia do Desenvolvimentdotddeste promovia, em parceria com
outras instituicdes de peso, o primeiro ato corgutel do que, até entdo, servira apenas de
cabide de empregos. A Fortaleza dos empreendimendastriais isentos de impostos, dos
assentamentos urbanos, dos medidores irregulatascenstrucao civil desenfreada cobrava
pedagio. Deu pau na Coelce.

"|éi!”, gritou 0 menino.
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Papocou o poste da Perimetral, e a rede elétrjzenga e saturada, papocou atras. Por
que a fiagcdo malamanhada da capital cearense aaleeagientar pra sempre essa Babel? A
Coelce arreou, pediu penico, apitou pelo fiofofamolpra casa da mamae.

Nos entulhos das salas clareadas a lamparina, ltesoo as razées do pandemaonio.
Estudos realizados pela Companhia em 2007 revelaranms poucos técnicos e a poeira de
guatro paredes esquecidas que 68% do consumo dgiaen@ regido metropolitana era
industrial. Quanto aos 32% restantes, estavamnseni@ comprometidos pelos gatos de
favelas e afins.

O “puxa fio daqui, descasca fio de |a” das camaxiais pobres da populacado ja havia
dado algumas dores de cabeca. Como o caso da aebglae morreu eletrocutada no
Centro. Mas € mais facil o dono da banca ter pasto o diabo a um episoddio como este
suscitar o debate publico sobre o monstro atrésatiia. Especulacao imobiliaria exorbitante?
Capital mais densa do pais? Numeros. Pde mais @he, ppais uns quatro medidores... e
beijos. O menino esta sadio.

Pena para as industrias metidas a alavancar aagégnacional nivelando nordeste
ao restante do povo Tupi. Aguardando em fileiral@lgara acampar nas dunas cearenses e
levar Fortaleza ao circuito internacional de caplagiro, ja puxaram o banquinho. Hoje, sé
amanha. Enquanto isso, Arlete, Tereza e Francjtgem porrinha sob a tenda circense da

Perimetral. J& diria vovo: quem bebe agua da mesiadinha é comadre.

ANEXO E - “Baitolagem gera tumulto na Praca JoséAldacar” (edi¢cao 7)
Deusimar de Deus

O elenco de Ramlet Soul foi agredido por policraitares na Praca José de Alencar
na terca-feira passada, data da penultima apredentdo espetaculo, em temporada no
Theatro José de Alencar. Os prémios nacionalmemeedidos pela Funarte/Petrobras e pela
Prefeitura de Fortaleza, assim como a repercussadegenas de veiculos de comunicagéo,
nao impediram a peia.

A confuséo se iniciou quando policiais militare®@aram veementemente os atores
que interpretavam michés s6 de toalhas na saidemioo. Em uma prova do talento para a
truculéncia da Policia Militar, as autoridades eaip a retirada dos artistas do espaco
publico e o fim da “sem-vergonhice”.

“Isso vai da em choro”, j4 havia avisado uma sealtpre carregava panos em uma

sacola de plastico, conceituada critica do teatrud.
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No segundo ato do fua, o mais denso de refled@sodfica, um ator partiu para as
fatidicas vias de fato da existéncia, interpeloancido policial sobre temas classicos da
contemporaneidade como o medo e a violéncia. Recatr@o resposta uma declaracédo de
amor a vida: “Nao tenho medo de nada. Eu nasg@réomorrer”.

Os PMs foram acusados pelos artistas de insuflargevolta popular, numa clara
inversao de papéis entre o publico e a platéiadgueu a postura passiva do palco italiano e
partiu para o pau. O estopim para uma revolucaguadista no cenario das artes cearenses
foi a reivindicacdo ontolégica da verdadeira esséda arte total proclamada por um dos
policiais que ergueu o cacetete e bradou: “Mogstagefes o que é teatro!”.

Um dos atores, no aperreio para se livrar do cabetzou asilo politico em uma das
guaritas da PM na Praca, 0 que surtiu efeito imyamsma transfiguracéo do (anti-) heréi em
algoz: “Defender vocé? Nao estou aqui pra lhe aigfleristo que vocé faz é uma baitolagem.
Vocé mereceu”. Situacdo que justificou as lagridasator, que chorou em uma catarse
aristotélica pelo fim da arte.

A leitura cearense do Hamlet, classico do teatigeusal escrito pelo inglés William
Shakespeare entre o fim do século XVI e inicio ddIXcombinada a genuina vissagem de
José Celso Martinez, teve sua apoteose do jeitoggakjuer dramaturgo cearense jamais

sonhou: uma putaria no seio da Praca José de Alenca

ANEXO F — “Mae Cultura, rogai por nés” (edicéo 8)
Deusdete Odara

Mae Cultura traz loas novas do além-deserto. Emvaaas abarrotadas por milhares
de titulos, chega a Fortaleza o que a mesquinlhasaetastica da cidade insiste em chamar de
“um marco civilizatorio para a mundica matuta”. Medle. A fatidica esquina das avenidas
Senador Virgilio Tavora e Dom Luis ganhou um paesieadas rolantes para o mais delicioso
espaco de eventos e de leituras descompromissadias de tarde.

Olhando debaixo, quem puder ignorar o barulho eatgtvindo do barzinho Mucuripe
- “papai, sou hype” - tem a nitida impressao daresthando para a coroa da Estatua da
Liberdade. In USA we trust! Os cerca de dois mitrogquadrados inauguram dias plenos de
euforia e de gozo entre os amantes mais deslunmbdatolivrarias-cafés-pragas-auditérios-
teatros-pufesliberados. Sim, amante de livro qua@miza o rico dinheirinho compra pela

internet, bem. O tchan da Cultura é o ambiente.
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Viram o café Trés Cora¢Bes charmoseérrimo? R$5tafiaca ensopada. Paga-se pelo
tapete felpudo, pelo livreiro inteligente, pela masao vivo, pelo deleite de estar em uma
livraria nacionalmente reconhecida como salto tptalb para qualquer capital brasileira.

“Espero que entendam que sO 0 preco popular vaaredi empresa de falir em
Fortaleza.”. Al6? A Cultura ndo € uma livraria, @ ponto de encontro, um espaco cultural,
um CUCA das classes médias e alta. No dia em quelar dos livros da Cultura for
acessivel, ela perde a razéo de ser. Desculpa.

“Mas é sO uma empresa, mulher! Nao é o sétimo dojapocalipse. Precisava ser
capa de suplemento de cultura? Precisava tant@ geninauguragdo?”. Nao sei, amado.
Como ja diria o sabio Deusimar: “tudo é do Pai".oN@m gente que se emociona com
comercial de margarina? Ta liberada toda e qualoeegdo a todo e qualquer fenémeno.
“Chuta pro gol, cambota!”

Confesso que fiquei meio zonza no vernissage —fsinaperto, mas foi para poucos,
entdo é vernissage. Quando dei por mim, estavéefierfrente com Ciddo, aquele homem
esbelto e elegante, cercado da comitiva de emprss&ecretario de cultura e assessores.
Além disso, a mistura de perfumes franceses cohewmacsafadinho do canapé de caranguejo
me fez inclusive esbarrar no garcom do espumargsnéressario dizer que batizei o tapete
do lugar com minha maestria em catastrofes anuai&lolha que ndo uso salto alto. Never!

Multiddo em livraria pra mim sempre foi primo deitawgente no escritério em jogo
do Brasil da Copa do Mundo. Fiquei confusa. Maalta fde costume. Assim que o Shopping
Varanda se transformar no antro benfazejo dos eseatd high-society instruida, eu bato o
cabelo 14 toda semana e ndo reclamo da muvuca.

“Mas fica muito longe da minha casa. Contraméao d&niNem sei quando vou poder
aparecer. Como é esse dinossauro, hein? E grande2diindo andar, tem muito DVD?”. A
inquisicdo se repete a cada vez que alguém desguaébrestive pelas paragens da intrépida e
mais jovem cidada fortalezense. Ao que tento radgoplacida: “E grande até. E linda. Os
livros sdo meio caros. Tem um café Trés Coracdes, lounge para criancas, e a sessao de

HQs é mediana.” Nessas horas, importante € mantugalidade.

ANEXO G - “Onda legalista afasta frango assadocdasas” (edi¢céo 8)
Francis Santiago
A greve de motoristas e cobradores de Fortalezimatesa camada semantica que
orientava a politica sindical no Brasil. Sem peecekla trouxe a superficie um instrumento

de pressao demodé, porque muito pouco utilizadmerimentos que visam a algum tipo de
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ganho material, imaterial ou desmaterial, nomeaglws sociologia como classistas. De
repente, é como se, em voto de protesto, os mditicasileiros decidissem trabalhar oito
horas por dia, sem descanso, e reduzir seus gaalasis a menos de um terco do valor
atual.

Resumidamente, trata-se da legalidade como arnezomibate. O que é certo vira
ameaca.

E fato inarredavel que, de tempos em tempos, urderdicitudes é empregado como
forma de pressionar o segmento patronal a cededimitos aos trabalhadores de qualquer
area. E compreensivel que assim o seja. E tambgameate justificavel que os patrées ndo
transijam em sua determinacdo inabalavel de erdiem lubrificante, no fiof6 do pobre
trabalhador, acusado de subversivo quando, naderdaer apenas comprar a sua televisdo
full high definition em 12 prestacfes e nela agsabs soldados de Dunga tripudiar do
futebol arte.

Ha dois anos, na capital pernambucana, atendemesnth famosa cadeia de
lanchonetes acrescentaram a massa cremosa (uUENE@&MNo sorvete encacapado em um
cubo comestivel uma beberagem de composicdo estrambs efeitos provocados nos
consumidores foram da mera dor de barriga a alg@esapor dias seguidos. Uma crianga de
12 anos, por exemplo, diz ter visto em sonho aheaida Inglaterra sendo amparada
sexualmente por Lula e Michel Temer, um aposentild@l anos flagrado a cachorra de
nome Pequenez mordendo inadvertidamente o pénisndaleijado (“a visdo € barroca, e
intraduzivel”, confessou) e uma adolescente de rMds &ntreouvido uma conversa no
banheiro da escola. Ei-la:

“Veja como a vida é. Hoje sou eu. Amanha seraklalepois de amanha, ninguém
sabe.”

“Sem o0 menor sentido”, declarou. Todos eles hawansumido o sorvete horas antes
de seus assombrosos deslumbres.

Noutra ocasido, jornalistas de um pasquim alagogapaseram um regime de meias
verdades a seus leitores, ministrando doses regulde pequenas bravatas, tais como:
“Morrera, na manha ensolarada de amanha, o présidanAcademia de Letras de Alagoas,
Jorge Ponto D’Alembert, 68. Dona Sarmienta, 39,\d&a, antecipa o luto e vai ao cabaré
totalmente vestida de preto. Digo: totalmente”.af® fpassou despercebido naquela estancia,
mas acabou sendo comentado amplamente por blogsnaisj de fofocas da imprensa

nacional.
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Sendo assim, por que ndo mudar radicalmente o modasndi de reivindicar
melhorias no Pais do futebol? Foi o que se perguftarlos das Dores, 51, renomado
sindicalista e jogador de futebol de botdo dos rhalslidosos. Carlos teve a idéia enquanto
colava figurinhas do album da Copa do Mundo juntamecom o filho. “A saida € a
legalidade”, pensou.

Dito e feito. Ha cinco dias, motoristas e cobradorém obtendo grandes vitdrias
nessa queda de bragco com empresarios. Lancandamt@omente do instrumento legal, eles
pintam e bordam. “N&o pisamos fora da linha, tude dpzemos esta nos conformes”,
declarou Marta Cabrone, assessora de imprensaegoda. Segundo Marta, piquete é coisa
do passado. A onda agora é legalidade. “Liberamaos gue assistam a Copa, mas somente
aos jogos do Brasil, no horario estipulado. Defodos voltam ao estado de greve.”

Carlos das Dores explica que a nova estratégiaabssem principios muito simples.
“Fazemos tudo certo”, receita. Para ele, o velhdisalismo, aquele que enchia estadios e
lotava as ruas do ABC Paulista, I6cus seminal ¢dmaeivindicante, esta fora de moda. “E
um erro supor que, tanto tempo depois, isso aindeidne.” E o que funciona? “O que €&
definido por lei.”

Ainda que parecam ursinhos carinhosos diriginddateente maquinas que ainda
ontem voavam desvairadas nas ruas e avenidas tieFar os motoristas traduzem uma
ideia opinosamente chamada de neoguevarismo diadit@. “Nao avancamos sinal, ndo
gueimamos a faixa de pedestres, ndo ultrapassasncarms, ndo conduzimos além dos 40
km/h, ndo excedemos o limite de passageiros e ampero cidaddo sentar-se antes de
engatar a primeira marcha e partir”, catalogouesipente.

A onda de legalidade tem feito Carlos reconsidepaestbes que extrapolam o
movimento sindical. “Tenho visto na imprensa awkséo em torno do aborto, da castidade e
da selecéo e refletido seriamente sobre tudo is€3aiotorista admite: tivesse hoje 20 anos,
desposaria a mulher e se casaria, sim, mas intitawirgem. “E o certo? E. Entdo pronto.
O certo néo se discute.” Como néo consiga regressdempo da mocidade e reparar 0s
pecados, o0 motorista compensa eliminando da relagéo a esposa as escatologias pré-
legalistas. “Agora”, confessa, ruborizado, “sO faps papai e maméae”. A0 menos enquanto
durar a greve, o velho e bom frango assado estaitdefmente banido do cardapio da
categoria.



104

ANEXO H — “Conto de fadas bolivariano”
Maicon das Chagas
Edicdo 5

Em um reino muito proximo daqui, um homem baixighmuito parecido com uma
chaminé tornou-se rei transformando pé em ouro. isssmo: pé em ouro. Tal alquimia nao
era permitida onde o homem estava, entdo, paraagygessoas nao soubessem do feito,
mentia dizendo que construia sonhos e por esseartotha tanto poder e riquezas. De fato,
0s sonhos eram feitos. As pessoas do reino aceitaveoficio. Embora muitas vezes
desonesto, este era até louvado e bem visto dasuueela sociedade.

No centro dessa cidade moravam familias inteirasndastros. Eles conseguiram
muito dinheiro explorando e saqueando povoadosipasx Essas criaturas execraveis, vendo
a habilidade do alquimista com a manipulacdo doba®) reuniram-se e decidiram perguntar
ao homem se ele poderia transformar monstros euishdbai foram até seu palécio e
perguntaram-lhe:

“Senhor dos sonhos, queremos saber se pode trnayasfaps em heréis?”

“Fazem-me rir com tal pergunta, bichos horrendagan3formo vocés em reis se
quiserem.”

Os monstros ficaram impressionados com tal poderas entusiasmados com a
possibilidade de se tornarem reis em uma regidoocaquela. Porém, o mais sabio dos
monstros, que possuia nos olhos as aguas da rlegjéoetrucou:

“Tal feito lhe exigira muita destreza e trabalh@us queres de n6s?”

O homem, muito astuto, ja sabia o que queria.ntd@o tempo, um homem, ou
melhor, uma mulher, um ser hermafrodita com poddeeteiticaria, encantou o Senhor dos
sonhos, colocando prisioneiro o seu coragcdo. Cea) gsser conseguiu casar com o0 homem e
construir uma familia. O grande objetivo da feiti@eera ter poder e o pé que o alquimista
transformava em ouro. O po ja possuia, mas o p@terinfernizava-o pedindo-lhe o império
de marfim. Pensando em atender sua esposa, 0 hooh&rou a proposta para 0S monstros:

“Transformo vocés em reis. Porémmmm... Devem doarreino de marfim para
minha mulher.”

Os monstros ndo entenderam. Todavia disseram-laesgua concedido o pedido.
Passados dez anos, todos os monstros virarandirgdindo o poder e as regides onde cada
rei ficaria.

E assim nasceu a gestédo cultural no Ceara.

Continua...
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Edicéo 6

Depois que 0s monstros tornaram-se reis e todaadgi dividida, varias foram os
reinados de poucos reis. Todos comandados pelotroange guarda nos olhos as aguas da
regido. Este ser velho e nefasto construira daasdgs castelos, chamados de castelos
impossiveis, pois o primeiro localizava-se em umtgr@o e o outro era feito de 4gua entre o
deserto e o mar. Até mesmo o0 monstro arrogantate fue ao invés de um castelo construiu
uma cidade que reflete sua arrogancia na arquateser submete a vontade do monstro de
olhos com aguas.

Atualmente quem estad no poder é o irmdo do momstagante, este por ser visto
sempre como irmédo do rei, tornou-se uma realezxiamf o principe, conhecido como o
Principe com sombra de mulher. Além da obscura smmele possui outros breus.

Explorando medo e inseguranca da populacdo, oipgircom sombra de mulher
conseguiu chegar ao poder. Nele, montou um exéteitovens espartanos das periferias da
regido. Enchia-lhe os olhos, vé-los passeando ernaggens e cavalos reais. Os esbeltos
garotos eram conhecidos nos vilarejos por saqueagdntadamente, tabernas e bodegas.
Pelo pecado da gula, e ndo do roubo, acabarangadaes, tornaram-se gordos e velhos em
pouco tempo. Além deste feito, foram conhecidasuas relacdes carnais, entre eles e outras
pessoas, dentro das carruagens reais. Mas linfiraara que viram orgias imensas até nos
cavalos oficiais.

Esse exército tem como principal autoridade, oaesavel pela seguranca do reino.
Homem pequeno e cabecudo que, entre duas pequsasaalejadas em seu pescoco, guarda
todos 0s nomes das pessoas que torturou em tewhp®sNO tempo em que 0S monstros
podiam estar tranquilos no poder, sem precisamegtese em carapucas de reis.

No entanto, leitores, 0 que vocés devem saber soBréncipe com sombra de mulher
€ 0 que ele esconde no seu braco direito: o0 RBoddovem responsavel por fornecer po para
o Rei dos Sonhos tornar ouro. Broto de uma arvergrdndes bandidos-monstro, ele é o
grande orgulho da familia. Dizem até que patrocirtura pela regido.

Edicédo 7

O rei mais poderoso de todo o reino é sem dlviglaeoguarda nos olhos as aguas da
regido. Filho de uma poderosa familia que enriqueoatrabandeando mercadorias na época
da Segunda Grande Guerra de todos 0s reinos, gerdem em riguezas materiais,
acumulando dinheiro suficiente para construir pegsevilas e mansdes também a beira

dos principais lagos fixados em cada uma das SE&entanto, seguindo o seu pai, preferiu
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alienar-se consumindo poder a todo custo. Depagsatopos de terror, esse rei foi o primeiro
monstro a se tornar monarca na regido. Todos osiddoram seus herdeiros, e ninguém
reclamou.

Com o poder da lei em sua pena, nada podemossfattae alguma atitude ilegal de
sua parte, visto que, antes de fazer algo quear@dizia com a lei, tratava de muda-la, no que
era acompanhado passivamente por um ajuntameiajuadores. Outras vezes utilizava as
habilidades do Rei dos Sonhos a seu favor. Certa oanseguiu transformar um mangue
imenso em uma salina. Foi do dia para a noite. © qum dia era branco de sal virou um
verde pujante. Assim ele pode construir uma toama p Castelo Impossivel. Além das leis,
nossa majestade também utiliza a maquina do reéma melhorias em seus negocios e
valorizacéo de suas terras. Coisa rotineira, pa.si

A mais gostosa de suas mercadorias é a mundialraelstimada “agua preta”, cujos
poderes gastricos fazem enrubescer qualquer rezadel-orientada. Com esta “agua preta”,
o rei ganha muito dinheiro. Tanto que ja consegoimpletar cinco albuns de figurinhas da
Copa do Mundo em apenas 24 horas. Desse modop@déeguistentar suas megalomanias e
imoralidades dentro do poder e mesmo fora delelaicno mando generalizado, ndo se
contentou com apenas esse produto. Ansiava a &uerdade, essa mesma que sacia a sede
da populacéo de todo o reino. Entdo, imbuido démaa, casou-se, por interesse, com a filha
do Rei Grande da Sapiéncia Gaseificada, que, alls@nga do pai do Rei das aguas, fez
fortuna por meio do contrabando de gas e aguagi#orea época da Segunda Grande Guerra
de todos os reinos.

Assim, depois deste grande casamento megalomoaniafps festejos consumiram
sete dias e sete noites e no qual foram servidasasngarrafas de “agua preta” as
principalmente de uisque 12 anos, o monstro alttinwu-se o Rei que Guarda nos Olho as
Aguas da Regi&o - nome dado pelo Rei dos Sonhas/@mente, bem aceito por ele. Depois
disso, a vida no reino transcorreu relativameratediiila.

Continua...

Edicéo 8

Peco ao leitor a permissdo para voltar um poudustéria - mais especificamente ao
dia em que o Monstro albino nasceu. Numa nebulogahén de chuva, a familia albina
eremita abriu os bracos para o primogénito. Aoerasaebento com olhos negros, os bragos

da familia albina logo se fecharam. Um siléncimaai dentro do ambiente por semanas até
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uma idéia brilhante da mae. Com sapiéncia, a mabenselhou o marido a pedir auxilio a
feiticeira da regiéo, que, ao ver os olhos do lmebastro, sentenciou:

- Esses olhos deixam transparecer as maldadesfgoéla faz e as que ele fara.

Assustada, a familia de monstros eremita pediuragsolucdo a feiticeira, disseram
gue Ihe pagariam qualquer quantia para escondeimaralidades. Entdo, a mulher informou
a quantia desejada: 100 toneladas do tecido irfandétrabandeado pelo pai do Monstro
albino. E advertiu que podia esconder, sob umaokueizul, as mazelas que apareciam nos
olhos dele, mas isso ndo impediria de eles seramakzarados um dia. A familia aceitou,
mas o pai pediu-lhe ainda que esclarecesse de gneina o filho ndo seria ao menos preso
ou julgado pela Justica. A feiticeira foi breveraaposta:

- Sendo ele a lei e repartindo seus bens.

No leito de morte do pai, 0 Monstro que possuiaatiogs as aguas da regiao recebeu
dele esses dois conselhos. Como o leitor j& sapameiro foi seguido. O segundo, ndo se
engane, também o foi. O Rei de todos os reis daaeaflividiu riqguezas entre as filhas: uma
ficou com o Castelo em cima do Mangue e a outna, koopério da Agua Preta. Mesmo com
as fortunas distribuidas, o Monstro ainda possua gpnantia de 20 milhdes de moedas de
ouro espalhadas entre seus pequenos e médiosagegoci

A Ultima empreitada € sem davida a Torre do Cadtepmssivel. A Torre € um anexo
do Castelo para colocar todas as pequenas e méasiasados do poderoso Monstro. O
pessoal da revolucdo bolivariana ainda tenta colabaixo. Como nao utilizam mais o
coquetel molotov, pois, nos anos noventa, des@brgque era bem melhor bebé-lo, utilizam
a lei para impedir a Torre. No entanto, infeliznee@tindtil, leitor, como ja se sabe, o Monstro
gue guarda nos olhos as aguas da regido € a pitépea além do mais, possui quantia
suficiente para comprar todos os juizes corrupgoedido. O que dizem as mas linguas é que
ISSO nem precisou, pois o medo dos ditos magisirgdé o suficiente para obra nenhuma ser

embargada.



