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RESUMO:

A presente pesquisa se propde a compreender como vem sendo Vvivenciadas
apropriacdes das ideias de comunicacdo alternativa e popular encontradas nos espacos
institucionais do Centro Urbano de Cultura, Arte Ciéncia e Esporte — Cuca, localizado
no bairro Mondubim, em Fortaleza (Ceard). As reflexdes tedricas da investigagcdo
trazem uma retomada da reflex&o sobre a comunicagéo alternativa e popular, situando
essa discussdo historicamente. Outra categoria relevante é a de apropriacéo, pois sera
fundamental, tanto para procurarmos verificar como a comunicagdo alternativa e
popular vem sendo apropriada pelos jovens que frequentam o Cuca Mondubim,
como para entendermos essa apropriacdo mais institucional por parte do espaco Cuca e
de seus educadores, que atuam nas acOes ligadas ao audiovisual e a radio Cuca. Para
dar conta da abordagem, utilizamos como estratégia metodologica a etnografia, com
foco na observagcdo em campo, entrevistas com colaboradores da Rede Cuca e com
jovens ligados aos programas ‘“Frequéncia Cuca” e “Conexdes Periféricas”, além de
documentos, matérias e publicacbes. Entre as consideragdes finais, foi possivel
compreender que a utilizacdo das ideias de comunicacdo publica vem sendo utilizadas
de forma significativa nas praticas comunicacionais do Cuca Modubim, sendo as ideias
de comunicacdo alternativa e popular utilizadas como meios para legitimar essas
praticas institucionais.

Palavras-chave: Comunicacdo Popular. Radio comunitaria. Video popular.
Apropriagdo. Movimentos sociais populares.



ABSTRACT

The present research aims to understand how the appropriations of the ideas of
alternative and popular communication found in the institutional spaces of the Urban
Center of Culture, Art Science and Sport - Cuca, located in the Mondubim
neighborhood, in Fortaleza (Ceard), have been experienced. The theoretical reflections
of the investigation bring a resumption of the reflection on alternative and popular
communication, locating this discussion historically. Another relevant category is that
of appropriation, since it will be fundamental both to seek to verify how alternative and
popular communication has been appropriated by the young people who attend Cuca
Mondubim, and to understand this more institutional appropriation by Cuca space and
its educators, Which act in the actions related to the audiovisual and Cuca radio. In
order to explain the approach, ethnography, focusing on field observation, interviews
with collaborators of the Cuca Network and with young people linked to the
"Frequéncia Cuca" and "Peripheral Connections" programs, as well as documents,
materials and publications, are used as a methodological strategy. Among the final
considerations, it was possible to understand that the use of public communication ideas
has been used in a significant way in the communicative practices of Cuca Modubim,
and the ideas of alternative and popular communication are used as means to legitimize
these institutional practices.

Keywords: Popular Communication. Community radio. Popular video. Appropriation.
Popular social movements
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1 INTRODUCAO: A relagdo entre juventudes e a comunicacdo alternativa e

popular, como foco inicial da pesquisa

As reflexbes e questionamentos sobre a relacdo entre juventudes e a
comunicagdo alternativa e popular, sempre fizeram parte da minha trajetoria e vao ser

determinantes para construgdo das minhas reflexdes enquanto pesquisador.

Vindo de um processo de militancia em pastorais sociais, sobretudo na Pastoral
da Juventude do Meio Popular’, onde tive a oportunidade de participar de diversas
discussOes e debates sobre juventudes e seus direitos, e ter participado, por quase seis
anos, de uma Organizacdo Ndo Governamental que atua com agdes voltadas para o
audiovisual, com foco em comunicacdo, juventudes e género, acumulo uma série de

reflexdes sobre essas tematicas ao longo dos anos.

Na Pastoral da Juventude do Meio Popular, tive a possibilidade de perceber e
refletir sobre as complexidades que envolvem a compreensdo do fendmeno juventudes,

participando de forma significativa de discussdes sobre assuntos ligados ao tema.

Ao comecar a participar de um projeto social ligado a uma Organizacdo N&o
Governamental, voltado para a formacdo de jovens comunicadores em audiovisual,
percebo que seria possivel materializar minhas discussdes e reflexdes realizadas nos

encontros da Pastoral da Juventude do Meio Popular em videos socioeducativos.

Na Pastoral, ja me interessava pela discussdo sobre os efeitos “negativos” que a
comunicacdo convencional produzia sobre o cotidiano das juventudes, mas esse debate

s6 viria a ser retomado, de forma mais intensa, na ONG Fabrica de Imagens®.

Como ja citado, iniciei minha aproximacdo com a Organizacdo Na&o

Governamental por meio de um curso de audiovisual financiado pela Petrobras. O curso

1 A Pastoral da Juventude do Meio Popular é uma articulagéo de jovens da classe explorada: estudantes,
operarios, comerciarios, motoristas, biscateiros, empregados e desempregados. Como toda pastoral da
juventude, esta articulada na Pastoral Organica: é a pastoral da Igreja do Brasil entre os jovens do meio
popular; é a experiéncia da Igreja do Brasil de rosto popular e jovem.

2 A Fébrica de Imagens — Acdes Educativas em Cidadania e Género é uma Organizacdo N&o
Governamental (ONG) que desenvolve ideias, projetos e acGes para promocdo da equidade de género,
afirmacdo da diversidade sexual e fortalecimento das juventudes através de processos de fruigdo,
formacéo, producéo, difusdo e distribuicdo de bens e servicos culturais e em comunicagéo.
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tinha por objetivo prioritario a formacao de jovens no campo do audiovisual, buscando

ndo soO a qualificagdo técnica, mas a reflex&o sobre assuntos ligados as questdes sociais.

Depois de quase um ano, o projeto foi concluido e alguns jovens tiveram a
possibilidade de se tornarem bolsistas em outro projeto que previa a producdo de um
quadro dentro de um programa que era desenvolvido por outra ONG da cidade, a ONG

Encine®.

O programa em questdo era chamado “Megafone” *. O quadro, produzido pelos
jovens da Fabrica de Imagens era intitulado “Curta o Género”, e tinha como finalidade a
producdo de curtas que trabalhassem as questdes de género, sempre relacionado com o

tema central do programa “Megafone”.

Lembro que, para cada producdo, travavamos importantes discussfes sobre as
questdes de género, principal bandeira de luta da Fabrica de Imagens. Desse modo, as
discussBes sobre género e trabalho, género e tecnologia, género e igualdade racial etc,

estavam sempre presentes nos processos de constru¢do dos quadros.

Com a experiéncia conquistada por meio do quadro, ndo demorou muito para
que a Fabrica de Imagens pudesse ter o seu proprio programa, e para que COmegassemos

a desenvolver conteido para 0 mesmo.

Desse modo, saimos da producdo de um quadro de trés minutos de duracdo, para
a producdo de um programa semanal de 30 minutos. Diante desse desafio, fomos cada
vez mais nos envolvendo no processo de criacdo e producdo do programa, intitulado de
“Perspectivas”. O programa era tematico, com cerca de seis quadros, voltado para

discussdo de temas sociais.

Passar por essa experiéncia foi, efetivamente, fundamental para que pudesse ter
a oportunidade de pensar sobre 0s processos comunicacionais e compreender que outra

comunicagao seria possivel.

* Encine é uma organizagdo ndo governamental, sem fins lucrativos, laica, apartidaria, fundada em 1998.
Foi criada por um grupo de profissionais ligados a educagdo, comunicacdo e as producdes artisticas. Tem
a missdo de promover os direitos fundamentais de criancas, adolescentes, através da arte e da
comunicagdo, valorizando a educagdo critica e a emancipagdo na construgdo da justica social.

* O "Megafone!" é um programa de televisdo, veiculado em canal aberto de televis&o ha cinco anos, pela
TV Ceard (canal publico e educativo), realizado conjuntamente por profissionais e jovens da ONG
ENCINE, sendo um laboratério no processo de formacdo cidadd e conhecimento das linguagens e
tecnologias audiovisuais.
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Passei a compreender que as juventudes, vitimas de Varios estereotipos
construidos e alimentados permanentemente pela grande midia, poderiam, a partir de
um processo de reflexdo, pensar e elaborar outras formas de comunicacdo, pautadas na
luta por direitos e pela possibilidade de lancar outros olhares sobre as juventudes e sua

relacdo com diversos temas que perfazem seu cotidiano.

Esse olhar reflexivo, e a0 mesmo tempo critico, sobre 0s meios de comunicacao
convencionais, se materializava ndo somente nas produgdes dos curtas e do programa de
TV, que tive a oportunidade de produzir e dirigir, mas também em outros espagos que

fui me inserido com o tempo.

Por exemplo, tinha a preocupacdo e o interesse em estd também atuando e
participando de espacos nos quais acontecia o debate sobre politicas publicas de
juventude e comunicacdo na cidade. Desse modo, fui representante da ONG Fabrica de
imagens em diversos eventos municipais, voltados para a discussdo da tematica

mencionada acima.

Em 2010, encerro meu ciclo na ONG, tendo clareza que havia vivido uma das
maiores experiéncias da minha trajetoria. Participar de espacos como a Pastoral da
Juventude do Meio Popular e a Fabrica de Imagens, me possibilitou crescer como

profissional e perceber que a comunicacao tinha um importante lugar na minha vida.

Ja ndo pensava mais em deixar de refletir sobre os processos comunicacionais e
ndo me via sem poder produzir uma comunicacdo comprometida com 0s sujeitos

historicamente excluidos.

Em 2010, tomo a decisdo de cursar jornalismo. Essa decisdo é motivada pela
trajetéria que descrevi acima, marcada por minha presenca ativa em espacos onde a
discussdo sobre a relacdo de juventude e comunicacdo era algo recorrente. Graduar-me
em jornalismo seria dar continuidade ao processo iniciado nos espagos por onde passei

ao logo dos anos.

J& no processo de producdo da monografia, trago todas as inquietacbes sobre a
relacdo entre as juventudes e os espacos de comunicacdo, criados pelas ONG’s da
cidade. Havia um desejo inicial de direcionar minha reflex&o no trabalho desenvolvido

pelas ONG’s da cidade que atuavam com comunicagéo e juventude.
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No entanto, ndo poderia deixar de perceber o impacto da construgdo do primeiro
Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte (Cuca), no bairro da Barra do Cear4,
em Fortaleza, e com ele o surgimento de iniciativas voltadas para o fomento da
discussdo sobre juventudes e comunicacdo. Assim, optei por uma reflexdo sobre o
Nucleo de Comunicacgédo Popular do Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte

(Cuca)® do Cuca da Barra do Ceara.

Essa escolha se deu por diversos fatores, no entanto, 0 que mais me instigou a
optar por esse caminho, foi compreender a importancia de um trabalho que pudesse dar
conta de uma reflexdo sobre uma politica publica, que se diz voltada para a construgédo
de espagos destinados a discussdao e producdo de conteldos comunicacionais
alternativos e populares na cidade de Fortaleza.

Os estudos e reflexdes realizados em torno desse recorte, ao longo da graduacéo,
culminaram no trabalho de monografia intitulado “Juventudes e a democratizagdo da
comunicacdo: Nucleo de Comunicacdo Popular do Centro Urbano de Cultura, Arte,

Ciéncia e Esporte (Cuca)®”.

Para esta pesquisa, realizei uma analise das acfes desenvolvidas pelo Nucleo de
Comunicacdo Popular do Cuca, a fim de compreender como essa politica publica,
voltada para as juventudes de Fortaleza, atua no sentido de assegurar espaco voltado
para a producdo de comunicacao por parte dos jovens beneficiados com essa politica.

Na passagem pelo equipamento, para o desenvolvimento da pesquisa de
monografia, percebi uma tentativa de se criar espagos de debates, de reorganizar uma
rede de comunicadores populares, de realizar oficinas com comunicadores populares e

jovens que tinham interesse em comunicacao alternativa.

> Uma politica publica iniciada em 2009, o Cuca tem por objetivo proporcionar a vivéncia plena da
condicdo juvenil, através da disposicdo de novos espagos e alternativas de desenvolvimento sociocultural
e econdmico. O equipamento atende as principais demandas dos jovens: cultura, qualificacdo profissional,
esporte, pesquisa, leitura, cinema, producgdo e formacdo audiovisual entre outras. Informac6es obtidas no
site:<http://portalantigo.fortaleza.ce.gov.br/juventude/index.php?option=com content&task=view&id=
12&Itemid=53>. Acesso em: 07 abr. 2014.

® SANTOS, J. A. X. Juventudes e a democratizacdo da comunicagdo: Nicleo de Comunicacdo Popular do
Centro Urbano de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte (Cuca). Fortaleza, 2014. Monografia apresentada no
Curso de Comunicacdo Social - Habilitacdo em Jornalismo da Faculdade Sete de Setembro — FA7.99 p
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No entanto, também percebi que a participacdo das juventudes ainda era algo
muito timida. Notei, timidos avancos com relagdo a implementacdo de a¢Ges voltadas
para o debate sobre a democratizacdo da comunicacdo ou a reflexdo e producdo de
novas formas de comunicacao.

Pudemos concluir, com base na pesquisa para o referido
trabalho monogréfico, que o entdo Nucleo de Comunicagdo
Popular do Cuca Barra do Ceard, € uma politica publica, que
colabora para incluir as juventudes em processos ligados a
comunicacgdo, permitindo que sejam produtores e construtores
de uma comunicagao que Se pauta por interesses coletivos e se
propde em ir a contramdo das producbGes da comunicacdo
convencional, contribuindo para romper com 0s estereétipos e

preconceitos que sdo produzidos cotidianamente pela grande
midia. (XAVIER, 2014. p. 73).

Ao termino do trabalho mencionado, percebi a necessidade de uma maior
discussao e reflexdo sobre como vem sendo construida essa relacdo entre juventudes e

as midias na cidade de Fortaleza.

Essa necessidade torna-se ainda mais relevante com o surgimento dos Nucleos
de Comunicacdo Popular dos Centros Urbanos de Cultura, Arte, Ciéncia e Esporte
(Cuca), haja vista que atualmente ha um maior estimulo para ampliar a insercdo das
juventudes em processos vinculados a construcdo de ferramentas de comunicacéo,
buscando uma interacdo mais sistematica com movimentos sociais juvenis, que atual

com comunicacao na cidade.

Na minha avaliacdo, ainda ha uma significativa auséncia de estudos
(académicos) voltados para uma reflexdo sobre os processos de producao,
armazenamento e circulacdo de informacédo e contetdo simbdlico, que sdo produzidos
na atualidade pelas juventudes do Nucleo de Comunicacdo Popular e como ocorre a

apropriacdo desses sujeitos dos processos que em Cursos nesses espacos.

Desse modo, discutir apropriacdo das juventudes, com relacdo as acdes da
equipe de Comunicacao popular e cidadania torna-se o objetivo central do meu projeto
de mestrado. Assim, em 2014, participo do processo de sele¢do para compor a turma de

mestrado em comunicacdo da Universidade Federal do Ceara.

Essa proposta de pesquisa trazia consigo muito mais que um desejo de fazer um

mestrado em comunicagéo, havia um intenso interesse em seguir minhas reflexdes que
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vinha desde as experiéncias com comunicacdo popular na ONG Fabrica de Imagens até

meu contato com a proposta de trabalho que encontrei no Cuca Barra do Ceara.

Havia uma grande inquietacdo em compreender melhor aquele fenébmeno, em
curso no Cuca Barra do Ceard. O projeto de pesquisa que submento, nessa perspectiva,
tinha como objetivo prioritario, entender melhor as formas de apropriacdo dessas

praticas comunicacionais, pelas juventudes.

Desse modo, j& no primeiro semestre do mestrado, depois de algumas
orientagdes, foi instigado a estd mais presente no equipamento. Essa necessidade da
minha presenca em campo seria fundamental para compreender melhor os processos em

curso no Cuca.

A proposta seria uma presenga mais frequente, deixando o campo falar, a partir
das acbes desenvolvidas no equipamento. Esse movimento seria fundamental por
diversos motivos, inclusive para construirmos a melhor metodologia para a pesquisa. A
partir disso, come¢o a acompanhar as atividades do Cuca Barra do Ceara, participando
de reunibes e gravacGes de programas e spots radiofonicos da radio Cuca Barra do

Ceara.

Ao direcionar minha pesquisa no Cuca Mondubim, surgem algumas dificuldades
em esta em campo, em decorréncia de alguns trabalhos que precisei desenvolver, ja que
ainda n&o era bolsista do mestrado. Essa falta de tempo, que impediu minha presenca
em campo, me fazia ter dificuldades em compreender o que o campo queria dizer. Fui
alertado por diversas vezes sobre a necessidade de estd mais no campo e estd com um
olhar de pesquisador.

As reflexdes apontadas por Branddo (1981) sobre os processos de observagéo
participante foram fundamentais para que eu pudesse compreender o campo de outra

maneira, e assim avancgar na pesquisa.

No entanto, havia algo que ndo me deixava sair do espago da radio Cuca para
compreender melhor o equipamento como um todo, percebendo quais juventudes
estavam pelo espaco, quais suas motivagdes, 0 que os motivavam na escolha de alguma

atividade no Cuca, sobretudo as que envolviam a comunicagao.
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Penso que, em decorréncia do movimento que tive no processo para o
desenvolvimento da monogréfica, quando foquei a pesquisa de campo no radio do Cuca
tinha, de algum modo, limitado meu olhar para outros espagos, ndo buscando

compreender a logica da politica do Cuca como um todo.

Foi em decorréncia dessa falta de desprendimento da radio, que professora
Catariana Farias de Oliveira, orientadora da pesquisa, sugeriu fazermos uma experiéncia
de campo quantitativa/ qualitativa, por meio de aplicacdo de questionarios, para que
pudéssemos ter um perfil das juventudes que transitam pelo equipamento e suas

motivacoes.

Foi por meio desse processo que comego a perceber a necessidade de
compreender o equipamento como um todo, a entender que o campo poderia me dar
muito mais informagbes e respostas, do que estava conseguindo entender, ficando

apenas no estudio da radio Cuca.

Somente desse modo seria possivel desconstruir reflexdes, ndo tdo
amadurecidas, que ja trazia comigo, e me abrir para compreender o campo da forma
como ele se apresentava para mim. E nesse momento que comeco a iniciar os primeiros

ensaios para um salto na minha pesquisa.

Durante o processo de acompanhamento das atividades do Cuca, algumas
questdes foram reveladas pelo campo. Notei, com base na observagdo em campo, que a
forma de se pensar 0s processos comunicacionais na Equipe de Comunicacgdo Popular e
Cidadania, eram diferentes do modo como essa questdo se mostrava nos cursos de
audiovisual, conduzidos pela diretoria de educacdo, responsaveis pelos cursos que eram

realizados no Cuca.

Na medida em que comego a participar dos cursos de “introducdo ao
documentario” e “fotografica para cinema”, além do projeto “Conexdes Periféricas” e
do projeto ainda em processo inicial da “TV Marmota”, em curso no Cuca Mondubim,
percebo um processo que traz algumas peculiaridades com relacéo a reflexdo, a criacao

e a produc&o. E oportuno dizer que iremos detalhar essas iniciativas mais abaixo.

Essas peculiaridades foram encontradas e forma timida nas atividades da

Equipe de Comunicagdo Popular e Cidadania do mesmo equipamento, no qual as
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juventudes produzem comunicagdo, mas com poucos espacgos de discusséo e reflexdo e

onde a comunicagdo estd mais voltada para a producdo de contetdos institucionais.

Com base nessa constatacdo, surgiram algumas questdes sobre a
comunicacdo que vem sendo desenvolvidas ou construidas naquele equipamento: como
0 poder publico vem fazendo uso e se apropriando de conceitos da comunicagédo

alternativa e popular para legitimar ou publicizar suas a¢des?

Quais fatores colaboram para que exista uma diferenca (se é que existe
efetivamente) nas formas de conduzir os processos de comunicacdo, tanto nas acoes

ligadas ao audiovisual como nas a¢des da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania?

Em campo, pude perceber uma nova alteragdo no processo de condugdo da
politica de gerenciamento do equipamento. Em abril de 2016, as Equipes de
Comunicacdo Popular e Cidadania, antes ligadas a diretoria de Direitos Humanos, com
a nova configuracdo, passam a integrar a Diretoria de Comunicacdo Social. A partir
dai, percebo que comeca a surgir certas duvidas dos colaboradores sobre sua

permanéncia no equipamento e sobre a continuidade das atividades.

No entanto, aquilo que era, a meu ver, uma inquietacdo sobre o futuro
profissional, comeca a ser um incentivo para criacdo de a¢es que mais pudessem se
enquadrar nessa nova configuracdo. Por exemplo, comeco a perceber a producgéo de
uma agenda semanal das agOes do Cuca, sendo produzida pelos jovens. Acdo que
consiste em produzir pequenos videos audiovisuais com apresentacao de jovens, para a

divulgacdo das acGes semanais do equipamento.

A partir desse momento, torna-se relevante, a meu ver, investigar como
acOes da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania deixam de lado os processos de
reflexdo dos impactos dos meios de comunicacdo convencionais, da reflexdo sobre a
possibilidade de se pensar outra comunicacdo, e se produzir uma comunicagdo possivel,
algo que ja ndo era tdo palpavel, para se render aos anseios e demandas da comunicagéo

institucional do Cuca.

Com base nas reflexdes expostas acima, a pesquisa tem como objetivo geral,
ainda preliminar, de: compreender como 0s espagos institucionais do Cuca vém se

apropriando dos conceitos da comunicagéo alternativa e popular.

19



Os objetivos especificos sdo: a) investigar em que medida a comunicagao
alternativa e popular aparece nas produgGes comunicacionais da Equipe de
Comunicacdo Popular e Cidadania e nos cursos de audiovisual do Cuca Mondubim; b)
verificar como a reflexdo e o debate sobre a comunicacdo alternativa e popular
aparecem nas atividades de comunicacdo do Cuca; c) verificar se, ou como, 0 espaco
institucional do Cuca, ligados a Gestdo Municipal interfere nas produgdes
comunicativas dos jovens participantes das nas acOes da Equipe de Comunicagéo

Popular e Cidadania e dos cursos de audiovisual do Cuca Mondubim.

Nas proximas linhas, irei detalhar um pouco mais 0 momento em que entro no
campo, apontando os desafios que foram apresentados para um pesquisador ainda
imaturo em campo, mas que, com o tempo, vai amadurecendo e percebendo o qudo é

importante a insercdo em campo.
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2. QUANDO O CAMPO FALA E ESTAMOS ABERTOS PARA OUVI-LO

2.1 Entrada em campo: os desafios de se estd em campo

Meu retorno ao Cuca Barra do Ceara, para iniciar a pesquisa de mestrado,
ocorreu ha pouco menos de um ano, apds realizar pesquisa no mesmo equipamento para

o0 desenvolvimento da monografia.

Esse retorno, por sinal, ndo apresentou grandes dificuldades, uma vez que ja
conhecia os funcionarios que trabalhavam na Comunicacdo popular do Cuca e as
juventudes que participavam das a¢des da Comunicacgdo Popular. No entanto, lembro o
quanto ainda estava imaturo e sem ter clareza sobre o papel que poderia desempenhar

enguanto pesquisador em campo.

E bem verdade que, ja havia estado no equipamento, como dito anteriormente,
mas, ndo ha duavidas, que o processo de “esta em campo” no momento de construc¢ao da
monografia, mesmo conseguindo cumprir com 0s objetivos proposto na pesquisa, foi

tdo timido que pouco colaboraram para os novos desafios que tinha pela frente.

Essa certa imaturidade no campo foi se revelando com o tempo, e os dialogos
ocorridos na orientacdo foram fundamentais para que pudesse amadurecer engquanto

pesquisador, ao longo do processo.

Nesse primeiro momento, havia um grande desejo da minha parte em
compreender melhor como ocorria a apropriacdo das juventudes com relacdo as
atividades que eram desenvolvidas pelos Nacleos de Comunicacdo Popular e Cidadania

dos Cucas.

Esse desejo era recorrente no comeco da pesquisa, uma vez que essa foi a
questdo primeira do meu projeto de mestrado. Sabia que para isso teria que inicialmente

verificar como ocorria a participagdo das juventudes nesses processos.

De inicio, Pedro Demo (1999) vai me ajudar nessa compreensdo de como vinha
ocorrendo a participacdo das juventudes nas acGes dos Nucleos de Comunicagdo
Popular e Cidadania dos Cucas, sobretudo quando o autor destaca que a participacao é
uma conquista e um processo que nao se da de forma insuficiente, muito menos

acabada.
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Assim, meu olhar em campo, focava na tentativa de compreender como essa
participacdo se dava e como as juventudes eram interidas nos processo que estavam em
curso naquele espaco. Penso que esse desejo me fez fechar meus olhos para outras
reflexdes que poderia elaborar para compreender a relacdo entre as juventudes e a

comunicagdo, presente no espaco do Cuca.

De algum modo essa questdo estava presente sempre, mas ndo conseguia
avancar nesse sentido, ja que meu contato com o campo ainda era timido, mesmo tento

sido orientado a esta mais presente nos processos que estavam em curso no campo.

Assim, de inicio, minhas idas ao Cuca Barra foram muito esporadicas, tendo em
vista essa minha limitagdo em compreender a importancia da presenga constante do

pesquisador em campo.

Lembro bem que na minha primeira ida ao equipamento, me limitei a conversar
com o supervisor do Nucleo de Comunicacdo Popular e Cidadania do Cuca Barra, para

apresentar minha pesquisa de mestrado.

A conversa foi importante no sentido de compreender quais as atividades que
estavam em curso no Cuca naquele momento. Lembro que, depois dessa conversa
passei pouco mais de trinta minutos no espaco, visitando algumas salas do Cuca e a

prépria radio, a qual ja havia tido contato em 2014, na pesquisa de monografia.

Depois desse momento, retornei ao equipamento em outra ocasido fazendo
basicamente 0 mesmo, falando com supervisor do Nucleo de Comunicacdo Popular e

Cidadania sobre as atividades em Curso e passando um tempo maior na rédio.

E bem verdade que, mesmo passando pouco tempo no equipamento, buscava
ficar atento aos processos que estavam ocorrendo na radio Cuca, e algumas questdes me
faziam refletir sobre a participacdo e a apropriacdo das juventudes que ali estavam
inseridas. Nessas idas ao equipamento, concentrei minha participagdo nas atividades da

radio, uma vez que ndo havia outras atividades em curso.

A rédio é uma ferramenta de comunicacdo que a Rede Cuca faz uso para a
divulgacdo de conteudos radiofonicos, sejam por meio de musicas, producdo de spots
educativos e programas radiofénicos, elaborados pelas juventudes que participam de

oficinas radiofonicas.
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Essa ferramenta, que inicialmente seria voltada para a constru¢do de um espaco
socioeducativo, com a proposta de produzir e disseminar contetdos radiofnicos
voltados para a promocéo dos direitos humanos, da educacéo, da informacdo, da arte, da
cultura e da democratizacdo dos meios de comunicacdo, como o0 tempo ird tomar outra

configuracao.

No decorrer do presente capitulo trago algumas situacdes e reflexdes que véo
mostrar que a réadio ird se aproximar cada vez mais da comunicagdo publica, produzindo
assim conteudos ligados a divulgacdo das acBes da Rede Cuca, se distanciando das

ideias iniciais apontadas acima.

Penso que a mais forte lembranga que tenho do primeiro semestre de pesquisa,
se refere a minha imaturidade em campo como pesquisador, algo que hoje compreendo
de uma forma mais natural, uma vez que estava em um processo tanto de pesquisa,

quanto de aprendizagem.

No entanto, penso que poderia ter assegurado uma maior permanéncia em
campo, ja que ndo estava inserido naquele contexto de forma intensa e permanente. E
claro que isso ndo se caracterizava uma falta de interesse meu pela pesquisa ou pelos
processos em curso no equipamento, mas destacava uma falta de compreensdo de esta

em campo de forma mais intensa.

Minhas observacdes, quando estava em campo, mesmo que de forma nédo
permanente ou com maior envolvimento, estavam voltadas para compreender melhor as
questdes que havia apontado no meu projeto de pesquisa, € conseguia, mesmo que de
forma timida, observar que havia algumas questdes no desenvolvimento das atividades

do Cuca Barra, que mereciam maior atencao e reflexao.

Por exemplo, sentia a necessidade de compreender melhor em que medida a
participacdo dos jovens estava relacionada com a mobilizacdo da equipe do Ndcleo de
Comunicacdo, uma vez que os educadores tinham que ligar para os mesmo a fim de

assegurar a presenca nas atividades da radio.

Outro fator relevante que me inquietava, estava relacionada com o uso dos
equipamentos radiofonicos pelos jovens envolvidos com a radio. Perguntava-me se
esses jovens poderiam ter acesso aos equipamentos da radio de forma direta, mesmo que

ndo houvesse a presencga de um técnico de radio para conduzir o processo. Questionava-
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me se, por alguma razdo, o técnico néo estivesse presente, se a radio ficaria fechada para

0S jovens participantes ou ouvintes.

Evidentemente, naquela ocasido, ainda ndo havia respostas concretas para as
inquietagBes expostas acima. No entanto, quando Hozana Arruda’, jornalista e técnica
de radio do Cuca - Barra do Cear4, diz que a radio so terd seu funcionamento pleno com
a chegada de um técnico, me faz pensar sobre a importancia desse profissional para

assegurar a realizacdo das producdes radiofonicas.

Outra inquietacdo que merece ser apresentada, se refere a definicdo das musicas
que faziam parte do playlist da radio. Essa lista de mdsicas era montada a partir dos

pedidos dos ouvintes que iam até a radio para solicitar suas masicas.

Havia nesse processo, uma ‘“censura” para algumas musicas que eram
consideradas ndo apropriadas para 0 espaco, ndao havendo uma discussdo mais
aprofundada com os jovens ouvintes sobre as letras das musicas e sua influencia no

cotidiano dos sujeitos, por exemplo.

Outras questbes, para além das j& pontuadas acima, certamente apareciam no
decorrer do processo, mas ndo conseguia aprofunda-la uma vez que ndo estava imerso

no campo, mas preso ao objetivo primeiro do projeto de mestrado.

Nesse primeiro semestre, senti que professora Catarina Tereza Farias de
Oliveira, orientadora da pesquisa, havia me deixado muito “a vontade” em campo.
Penso que ela gostaria de sentir o0 modo como conseguiria me colocar e atuar como
pesquisador, mas sempre atenta aos processos, me alertando sobre a necessidade de esta

mais no campo.

S6 vou comecar a estd mais inserido nos processos do Cuca, ainda no primeiro
semestre, quando sou convidado para facilitar a 111 Maratona de Radio do Cuca Barra
do Ceara. Essa participacdo me permitiu esta mais presente no equipamento e conseguir
compreender melhor o funcionamento da radio do Cuca. No entanto, mais uma vez,
meu foco se volta para os processos da radio, esquecendo 0S outros processos que

estavam ocorrendo no meu entorno.

’ Entrevista para a construgdo do artigo “Juventudes nas ondas de radio: a participagio dos jovens nas
produgdes radiofonicas do Cuca Barra do Ceara”, realizada no dia 12 de junho de 2015 na radio do Cuca
— Barra do Ceara.
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E importante dizer que havia iniciado o0 processo de pesquisa em um momento
de mudanca no equipamento, e o Nucleo de Comunicagdo Popular estava em processo
de planejamento. Uma das mudancas ocorridas se refere a alteracdo do nome do Ndcleo,
que passou a se chamar Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania. Essa mudanca

ocorreu na medida em que se criava uma diretoria de direitos humanos no Cuca.

Agora, a Equipe de Comunicagdo Popular e Cidadania estava compondo uma
diretoria que tinha como missdo prioritaria a promogéo dos direitos humanos. Segundo
Jodo Bento®, essa alteracdo ndo mudaria as acdes ja em curso, mas daria um novo

direcionamento.

Todas as a¢Oes de comunicagdo popular estariam voltadas para a promoc¢éao dos
direitos humanos. Assim, s6 havia atividades fixas na radio do equipamento, que estava
sob-gestdo da Equipe de Comunicacdo, até a finalizacdo do planejamento das acGes

nessa nova conjuntura.

O primeiro dia de aula da Maratona de Radio do Cuca, Jodo Bento, supervisor da
Equipe de Comunicacédo Popular e Cidadania do Cuca Barra do Ceard, apresentou o que seria
a Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania, destacando as principais atividades que

ja correram e as que estavam em curso.

A radio do Cuca era o carro chefe da equipe de comunicacdo, mas Jodo também
citou o trabalho de articulacdo com comunicadores populares, a realizacdo de debates
sobre a democratizacdo da comunicacgdo, e a realizacdo de oficinas de producdo de

fanzines, jornais, spots, programas radiofénicos etc.

Nesse dia, j& havia jovens que tinham participado de outras Maratonas de réadio e
ja estavam envolvidos com programas radiofénicos. Alguns mais criticos questionavam
0s processos conduzidos ndo s6 pela Equipe de Comunicacdo, mas com relacdo ao

funcionamento do equipamento.

De modo geral, conseguimos realizar as oficinas, mesmo o projeto prevendo
uma carga/horaria insuficiente, que ndo possibilitava um maior aprofundamento em
temas como democratizagdo da comunicacdo, juventude, comunicacdo alternativa e

popular.

® Conversa com Jodo Bento, supervisor da Equipe de Comunicagdo Popular e Cidadania em 13 de marco
de 2015, no Cuca Barra do Ceara.
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Assim, ¢ possivel dizer que as oficinas previstas no projeto “Maratona de Radio”
conta com tempo de realizacdo que ndo assegura discussdes mais aprofundadas sobre
temaéticas sociais, garantindo também fragilidade no processo de formacéo sobre as

técnicas radiofonicas e a producéo de conteddos previstos no projeto.

Figura 01 — Gravacéo de Spot — Maratona de Radio (Cuca Barra do Ceara)

Fonte: Augustiano Xavier (2015)

Notei certo desprezo para o aprofundamento das discussdes, sobretudo para algo
que a Equipe de Comunicacdo se prestava a fazer, que seria a discussdo sobre o0s
impactos da comunicacdo convencional no cotidiano das juventudes, e a producdo de
uma nova comunicacgdo possivel. De algum modo, havia um direcionamento para com
0s assuntos a serem travados nos programas de radio, que seria produzido pelas

juventudes.

Com base na reestruturacdo, os programas radiofénicos teriam que,
necessariamente, falar sobre os direitos das juventudes, das mulheres, dos negros, dos
idosos e da populacdo LGTB e pessoas com deficiéncia. Outro tema, ndo caberia na
proposta.

Notei que os jovens ndo tinha grande afinidade com os processos radiofénicos.
Isso poderia ser verificado por conta da baixa participacdo nas etapas da Maratona.
Havia momento em que sO apareciam sete jovens, de uma turma de 15 jovens. Além
disso, nos processo de produgdo dos programas, uma equipe néo quis produzir por acha

que ndo cabia suas ideias na proposta apresentada.
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Ao final da Maratona, na avaliagdo, 0s jovens destacaram 0 pouco tempo
destinado para realizacdo do projeto e a dificuldade em trabalhar com um tema ja
determinado. Sobre a apropriacdo dos jovens, com relacdo as técnicas radiofonicas e
sobre 0 manuseio dos equipamentos da radio, notava a presenca constante de Hozana

Arruda, para auxiliar 0s processos.

Figura 02 — Gravagdo de vinheta — Maratona de Radio (Cuca Barra do Ceard)

Fonte: Augustiano Xavier (2015)

Nesse mesmo periodo, participando da disciplina da professora Marcia Vidal,
Midia e Cidadania nos movimentos sociais, aprofundarei minhas leituras e reflex6es

sobre 0s movimentos sociais e sua atuacao nos sentido a luta por direitos.

Na mesma disciplina, os textos de José Murilo de Carvalho (2002) também vao
corrobora para que possa entender melhor o conceito de cidadania e forte relagdo que ha

entre comunicacdo alternativa e popular com o exercicio da cidadania.

Cabe dizer que nesse primeiro semestre de mestrado, fui ao Cuca
aproximadamente 35 vezes. Nessas idas, pouco avancei sobre minha posi¢do enquanto
pesquisador em campo, mas consegui, de algum modo, me aproximar mais da radio
Cuca e dos projetos que estavam sendo desenvolvidos pela Equipe de Comunicacdo

Popular e Cidadania do Cuca.

Hoje penso que minha passagem pelo Cuca Barra do Ceard, de alguma forma,
fez direcionar meu olhar somente para as a¢des da radio Cuca, ndo dando o valor devido

as outras quest()es que estavam presentes no campo como um todo.
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Essa realidade, como ja foi dito, tinha forte relacgdo com minha imaturidade de
pesquisador, que me limitava a um objeto, ndo permitindo avancar por outros caminhos.
Ao logo desse capitulo, vou descrever como essa realidade foi sendo alterada com

minha maior insercao no campo.

2.2 Aproximacgao com o Cuca Mondubim

Ap0s passar o primeiro semestre do mestrado no Cuca Barra do Cear, a partir
das orientacOes, compreendi que a pesquisa poderia ter sua continuidade no Cuca do
Bairro Mondubim?®.

Inicialmente, como ja foi dito, compreendia que, por esta em funcionamento ha
mais tempo, o Cuca Barra do Ceara seria fundamental para compreender a apropriacdo
dos processos pelas juventudes, mas a partir das orientacfes, percebi gque isso ndo
significa muito. Que ndo seria o tempo de funcionamento do equipamento que ditaria a

forma de apropriagéo ou a intensidade dessa apropriagéo.

Desse modo, houve uma escolha em direcionar minha observacdo e pesquisa de
campo para 0 Cuca Mondubim, em decorréncia de ser um equipamento mais proximo
da minha realidade e do meu contexto. Outro aspecto importante que colaborou para
concentrar a pesquisa no Cuca Mondubim, se refere ao fato de que as atividades ligadas
a comunicacao popular no Cuca Barra do Ceara estava, naquele momento, restrita aos

processos radiofonicos.

Assim, inicio meu trabalho de campo no Cuca Mondubim, equipamento que
estava localizado geograficamente mais proximo da minha casa, 0 que também

colaborou para no meu deslocamento para o campo de pesquisa.

Minha primeira visita ao Cuca Mondubim foi marcada pela constatacdo que
professora Catarina havia observado com relacdo ao nivel de apropriagdo, que néo
deveria ser medida pelo tempo de funcionamento do equipamento. Essa questdo ficou
clara quando chego a réadio do Cuca no dia da transmissdo ao vivo do programa

Frequéncia Cuca, e percebo a forma como os jovens conduzia aquele processo.

® A Rede Cuca conta com trés equipamentos mantidos pela Prefeitura de Fortaleza, com gestdo do
Instituto Cuca: Cuca Barra (Regional 1), Cuca Mondubim (Regional V) e Cuca Jangurussu (Regional V1).
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Integrando uma das agdes desenvolvidas pela Equipe de Comunicagéo Popular e
Cidadania do Cuca Chico Anysio, o programa “Frequéncia Cuca” faz parte da grande de

programas da radio Cuca Mondubim desde abril de 2015.

A proposta inicial de produzir um programa para a radio ocorreu logo depois da
realizagdo da primeira turma do projeto ‘“Maratona de Radio”, um curso bésico e
introdutoério ao inverso do réadio para jovens interessados na comunicacgdo radiofénica.
Com o termino do curso, alguns alunos que concluiram o processo de formacgdo se

reuniram para construir o que hoje ¢ o programa “Frequéncia Cuca”.

Antes de acompanhar o processo de producdo e a transmissdo do programa
Frequéncia, me apresentei enquanto pesquisador do mestrado para Valdenor Moura,

supervisor da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania do Cuca Mondubim.

Nossa conversa foi breve, uma vez que ja nos conheciamos desde o periodo em
que Valdenor era o presidente do Instituto de Desenvolvimento Social e coordenava a
TV Janela®, e eu um dos jovens que participava dos projetos da Fabrica de Imagens,
além de ter contado com a contribuicdo de Valdenor para construcdo de minha

monografia.

E oportuno dizer que Valdenor Moura atuou, durante muito tempo, nos
movimentos sociais do interior do Estado, sobretudo nos movimentos ligados a Igreja
Catdlica. Desse modo, participou da Pastoral da Juventude, das CEBS e foi durante
muito tempo uma reconhecida liderangca comunitaria. Sua aproximacdo com audiovisual

se da por meio do projeto de video popular do Instituto Nosso chéo.

Valdenor vai aprofundar sua formacdo no campo do audiovisual, no curso
basico de cinema e video da Casa Amarela, Instituicdo vinculada a Universidade
Federal do Ceara — UFC. Ele também é sdcio-fundador do IDS — Instituto de
Desenvolvimento Social, e coordenou durante muitos anos o referido instituto. Também

foi um dos principais idealizadores do projeto TV Janela no Pantanal.

9TV Janela é um projeto do Instituto de Desenvolvimento Social, que teve seu inicio em 2013, a partir

da formacdo de uma turma de adolescentes do Bairro Planalto Ayrton Senna, em audiovisual.
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Ainda naquela ocasido, apds o termino da conversa, fui para sala de transmisséo
e gravacgdo, onde se encontravam Issac, Leandro, Manden e Sara, jovens envolvidos no

processo de producdo e ajustes do roteiro do programa.

Fiquei, por um tempo, me perguntando onde estava o técnico de radio que néo
acompanhava aquele processo, mas nao externei essa minha curiosidade. Segui
observando e, na medida do possivel, sem atrapalha-los, fui me apresentando e

conhecendo a equipe que condizia 0 processo.

Depois de um tempo, Marco Fukuda, jornalista e técnico da radio do Cuca,
chegou ao espacgo pedindo desculpas a equipe por ndo participar da atividade, ja que
estava resolvendo algumas pendéncias. Notei que sua auséncia ndo causava danos ao
processo, uma vez que 0s jovens ja dominavam a técnica de producdo de roteiro,
locucdo e transmissao do programa ao vivo. Algo um pouco diferente do que contatei na
Radio Cuca Barra do Ceard, ja que os jovens sO podiam ter acesso a radio com a
presenca da técnica de radio do Cuca Barra.

Naquele momento, mesmo sabendo que precisaria de um tempo para
compreender melhor aquele contexto, fiquei pensando sobre o quanto era interessante a
forma como aqueles jovens da equipe do programa tinham acesso a radio, aos

equipamentos e estavam mais livres, de algum modo, no processo de criacao.

Esse meu encantamento por ver a participagdo dos jovens nesses processos, me
deixou sem avancar na observacao e na reflexdo sobre algumas questdes, por exemplo,
0 conteudo do programa, que trazia um forte apelo para divulgacdo das atividades do

Cuca Monduim.

Agora no Cuca do Mondubim, foi quase impossivel ndo me envolver com as
acOes da radio, uma vez que a propria sala da Equipe de Comunicacdo Popular e
Cidadania faz parte da estrutura do estudo da radio, o que se difere dos demais Cucas,
que contam com uma sala para o desenvolvimento de projetos e relatorios, além de

contar com o espacgo da radio.

E claro que, se ndo estivesse tio imerso no desejo de pesquisar a apropriacio das
juventudes com relacdo as atividades da Equipe de Comunicacéo, teria condi¢Ges de
ampliar meus olhares sobre o equipamento e sobre essa relagdo juventude e

comunicagéo.
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Diante dessa minha presenca, quase que constante, nas transmissdes do
programa Frequéncia Cuca, elaboro um artigo intitulado “Programa “Frequéncia Cuca’:
apropriacéo e perspectivas dos jovens comunicadores da radio do Cuca Chico Anysio -
Mondubim, que traz algumas observacfes relevantes sobre o desenvolvimento dessa

producdo radiofonica.

O trabalho buscava compreender como ocorre 0 processo de apropriacao das
etapas que compdem a construcdo do programa por parte dos sujeitos envolvidos, além
de compreender como 0s ouvintes avaliam essa producdo radiofonica, e analisa como

esses sujeitos sdo estimulados a participar do programa.

Esse trabalho foi importante para que compreendesse, de forma clara, que estava
cometendo um equivoco em direcionar meu olhar somente para a radio cuca,

esquecendo assim um que havia em seu entorno.

No artigo, fiz questdo de discutir, mesmo que de forma breve ou néo
aprofundada, sobre que comunicacdo estava sendo construida no espaco da radio e que
era materializada nas edic¢des do programa analisado. Entendi que era preciso fazer um
debate sobre como a comunicacdo alternativa e popular estava sendo inseridos nos

processos de producdo do programa.

Para isso, foi fundamental fazer uso das contribuicGes de Catarina Tereza de
Oliveira (2002) e Cecilia Peruzzo (1998), para compreender 0s processos radiofénicos
com caracteristicas comunitarias, como se dava a participacdo dos sujeitos nesse

contexto.

Peruzzo (1998), ao dizer que a radio comunitéria tem por objetivo a transmissdo
de uma programacéo de interesse social vinculada ao contexto e realidade local. A partir
das ideias da autora e as leituras que faco para aprofundar minhas reflexées sobre o uso
equivocado de “comunicacao popular” pela Equipe de comunicagdo do Cuca, entendo
ndo ser possivel associar ou dizer que a comunicagdo em curso nos Cuca, tem relacao

com os conceitos de comunicagéo popular.

E bem verdade, e torna-se necessario ser dito, que minhas idas ao campo, foram
dificultadas em decorréncia de dificuldades financeiras/econdmicas que me afastaram

do campo, para desenvolver monitoria de um projeto em uma escola do municipio da
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cidade. No entanto, reforco que persistia certa dificuldade em desprender da radio do

Cuca, para me aventurar em compreender melhor o equipamento.

Diante essa minha dificuldade, sou instigado a iniciar uma melhor reflexdo sobre
0 equipamento Cuca e as juventudes que participavam das atividades desenvolvidas

pelo Cuca Mondubim.

Para além dessas questdes, entender quais motivacdes levavam os jovens a
definirem suas preferéncias por alguma atividade no equipamento, também se fazia
necessaria. Assim, também produzi no mestrado uma pesquisa quantitativa e qualitativa,
a fim de conhecer melhor o campo. Essa atividade foi muito importante, a meu ver, para
avancar no que diz respeito ao conhecimento do campo, compreendo as particularidades

e as complexidades presentes no espaco escolhido para o desenvolvimento da pesquisa.

E importante dizer que o trabalho citado também tinha como objetivo trazer
algumas respostas sobre os impactos da radio Cuca Mondubim, sobretudo do programa

Frequéncia Cuca, no cotidiano dos jovens ouvintes e do equipamento como um todo.

Na pesquisa qualitativa, algumas questfes apontadas sobre a radio Cuca e o
Programa Frequéncia Cuca, dizia respeito sobre o ndo conhecimento dos jovens sobre a

existéncia da radio e do programa.

Isso poderia ser resultado da auséncia de caixas de som que reproduzia oS
conteddos radiofonicos em lugares estratégicos, da altura que as mesmas estavam
instaladas, ou mesmo das inUmeras atividades em curso no equipamento, no horario de

transmissao do programa e dos conteudos radiofonicos de forma geral.

2.3 Mergulhando em Campo: a pesquisa “o perfil das juventudes do Cuca

Mondubim®

Fazendo parte das reflexdes que compde a pesquisa de mestrado, tentamos tragar
um perfil das juventudes que participam/ frequentam o Centro Urbano de Cultura,

Arte, Ciéncia e Esporte - Cuca Mondubim.

Para conseguir tracar esse perfil, optamos pela pesquisa quantitativa, aplicado de

questionarios nos mais diversos espacos onde ocorriam as atividades ligadas ao cinema,
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teatro, danca esporte e da comunicacdo. O questionario foi aplicado em 51 jovens
participantes das atividades do Cuca Mondubim, entre os meses de novembro (2015) a
Janeiro de 2016.

Faco uso da pesquisa elaborada e dos resultados que conseguimos alcangar com
a mesma, devido ao fato de entender que esse movimento de esta em campo, aplicando
0s questionarios nos mais diferentes espagos do Cuca Mondubim, nos mais diferentes
horéarios de funcionamento do equipamento, com mais de cinquenta respondentes, foi

fundamental.

Foi a partir desse momento que pude comegar a ter clareza sobre o quéo
complexo € o campo de pesquisa escolhido, e 0 quanto seria necessaria minha imersao
no mesmo. Para além dessas questdes, 0s questionarios também me permitiu ter mais

claro o perfil das juventudes que transitam no equipamento.

De acordo com os dados levantados e tabulados, noto que a maioria dos jovens
que participaram do questionario sdo moradores do bairro Maraponga (17.3%), seguido
dos bairros Mondubim, Siqueira e Parque José (11.5%). Com relacdo a idade,
constatamos que 0s jovens participantes tém em sua maioria 25 anos e 23 anos (13.7%).
Em sua maioria, sdo jovens do sexo masculino (65%), e solteiros (89.8%). Ja com
relacdo a escolaridade, a grande maioria tem o ensino médio completo (40%), seguido
dos jovens que estdo no ensino superior (22%).

A maioria dos jovens participam das atividades do equipamento ha mais de seis
meses (16%) e apenas 8% h& um més. 58% dos jovens destacam que chegaram ao Cuca
por meio de amigos e apenas 2% relataram que chegaram ao equipamento por morarem

préximo.

Sobre o estilo de musica que gostam, a musica eletrénica teve a preferéncia da
maioria (30%) seguida do Rock (54%) e do Pop (40%). Ja sobre o espagco que mais
gostam de ficar quando estdo no equipamento, a maioria dos jovens (24%)

escolheram a parte externa do equipamento, seguida do cine teatro (16%).

A maioria dos jovens (84% dos jovens) destacou que gostam de ler, e apenas
16% relataram que ndo gostam. 57% dos jovens costumam ler jornal e 31% dos jovens

costumam ler anime e manga. Apenas 9,5% dos que responderam o questionario,
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costumam ler romance. A maioria dos jovens (cerca de 70%) preferem filmes de acéo,

ja 52% preferem filmes de aventura.

E a partir dai que minha estada em campo comeca a ter um novo sentido.
Comego a perceber que estava fechado em um universo que ndo me dava condigGes de
compreender melhor o fendmeno que gostaria de estudar. E fato que ainda havia um
logo caminho para que tivesse condi¢des de entender o que o campo estava me dizendo,
embora tivesse compreendido com a pesquisa, que ndo poderia esquecer o contexto que

estava inserido a Equipe de Comunicacao Popular e Cidadania.

2.4 A Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania e as préaticas audiovisuais

Passado o processo de aplicacdo dos questionarios e tabulacdo dos resultados,
foi reforcada, na orientacdo, a necessidade de esta em campo de forma intensa. Penso
que, a partir do processo de aplicacdo dos questionarios, comego a avangar muito no
processo de estd em campo, se comparado com 0s primeiros meses de pesquisa, mas
ainda precisaria avanga mais, no sentido de compreender melhor o que o campo poderia

me dizer.

J& tinha clareza sobre essa necessidade e passei a esta de forma mais frequente
em campo, buscando ndo fechar objetivos, mesmo que preliminares, nesse momento. E
a partir desse movimento que comeco a perceber que a questao da apropriacao das acoes
da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania pelas juventudes deveriam ser

colocadas de lado, para que pudesse ndo limitar o campo ou meu olhar sobre o mesmo.

Em uma das minhas idas ao Cuca, para dar sequéncia ao acompanhamento das
atividades da Equipe de Comunicacdo, participo do inicio da oficina Repérter Cuca, um
projeto ja desenvolvido pela Equipe de Comunicacdo, mas que essa nova edicao teria

um novo modelo.

Se antes o projeto era voltado para a formacdo de jovens nas técnicas
radiofénicas para a producdo de reportagens para a radio Cuca, agora 0 projeto seria

voltado para o audiovisual.
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Figura 03 — Gravacdo de entrevista para Radio Cuca — Reporter Cuca

Fonte: https://juventude.fortaleza.ce.gov.br/rede-cuca

Os jovens participantes teriam formacéo técnica em audiovisual e, na sequéncia,
produziriam reportagens audiovisuais. A oficina contava com um facilitador, Felipe
Cavalcante, que havia sido formado em audiovisual pelo Instituto de Desenvolvimento

Social, através da TV Janela.

Quando cheguei s6 havia dois jovens esperando o inicio da oficina. Em seguida,
chegaram outros jovens que faziam parte do programa Frequéncia Cuca, 0S mesmos
foram convidados por Valdenor Moura, Supervisor da Equipe de Comunicacao popular

e Cidadania do Cuca Mondubim, para participarem da oficina.

N&o demorou muito para chegar outros jovens. No total, foram seis jovens
presentes para a oficina. Desses, havia duas meninas e quatro meninos. Todos
moradores de bairros préximos ao Cuca Mondubim, estudantes do ensino médio da rede
publica. Havia, porém, na ocasido, uma jovem estudante do curso de jornalismo,

bolsista do Programa Universidade para Todos — PROUNI, do Governo Federal.

No primeiro dia, Valdenor, que estava dividindo a oficina com Felipe
Cavalcante, apresentou a proposta do projeto Repoérter Cuca, que estava voltado para
formacéo de jovens para a producao de reportagens diversas.

Segundo ele, sempre foi realizado em edi¢es anteriores reportagem para a
radio, mas que na atual edicdo do projeto, os jovens iram produzir reportagens em

videos.
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Valdenor fez questdo de destacar o papel social das reportagens, destacando que
a Equipe de Comunicagdo Popular volta-se para o debate sobre a comunicagdo para a

disseminacéo dos direitos humanos por meio da comunicagéo.

Na ocasido, foi lido um documento que trazia algumas informagdes importantes
sobre o projeto Reporter Cuca e a radio Cuca. Valdenor fez uma explanacdo sobre como
funcionaria as oficinas, e aproveitou para apresentar o facilitador Felipe Cavalcante, que
ird colaborar com as orientagdes basicas de como manusear uma cadmera e 0 processo de

edicéo.

Houve uma conversa breve sobre o que vinha a ser comunicacgao popular e sobre
as producOes que eram realizadas pelas juventudes na Equipe de Comunicagdo Popular
e Cidadania. Depois do intervalo, fomos ouvir algumas reportagens ja produzidas pelos

jovens em outras edi¢6es do Reporter Cuca.

Foram destacadas algumas caracteristicas de uma reportagem, que estavam
presentes nos audios que iamos ouvindo. Neste momento, notei que todas as pegas
apresentadas faziam referencia as acdes da Rede Cuca, da programacdo que estava
dentro do equipamento. N&o havia, por exemplo, uma reportagem sobre os problemas

do bairro Mondubim ou sobre tematicas ligadas ao universo das juventudes.

Mesmo com essa inquietacdo, preferi ndo compartilha-la com os demais. Segui
acompanhando a exposicdo do Valdenor e de Felipe, que ressaltaram que a turma iria

fazer basicamente aquilo que estava sendo ouvindo na radio, mas no formato de video.

Uma cena curiosa, e que achei muito interessante, foi o fato de o Valdenor
apresentar algumas das producdes da TV Janela, para os jovens. Ficamos assistindo as
producdes e comentado aquele movimento interessante que as juventudes do Pantanal
fizeram por muito tempo, antes mesmo de se imaginar na existéncia de um equipamento

como o Cuca.

Percebi nesse momento que, para aléem de textos sobre comunicagdo popular,
Valdenor tinha algo que poucos tinham e que ndo fazia uso da forma devida, a

experiéncia que adquiriu, por meio do tempo que tocou o projeto da TV Janela.

Ja no seguindo dia, Felipe comecou o0 processo de formacgéo basica em técnicas

para pratica audiovisual. Ao longo desse processo de acompanhamento dos momentos
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em que o facilitador Felipe dava orientagcGes sobre a técnica audiovisual, noto uma

participacdo mais expressiva de jovens.

Esses momentos contavam com jovens que ja tinham certa experiéncia em
fotografia, locugdo e audiovisual, uma vez que j& participavam de outros cursos no

equipamento.

Como as oficinas tinha duracdo curta, ndo houve momentos de debate ou
reflexdo sobre tematicas sociais ou para o debate sobre a comunicacdo convencional,
exceto o primeiro dia, onde foram pontuadas algumas caracteriza da comunicagédo

alternativa e popular.

Causou-me estranheza o fato de Felipe esta usando de alguns equipamentos da
TV Janela para conduzir aquele momento, uma vez que dentro da estrutura do Cuca esta
um dos mais modernos e equipados estudio de TV. Perguntei para Valdenor se havia
alguma restricdo para o uso dos equipamentos do estudio de TV do Cuca, ele respondeu
dizendo que havia certa burocracia e que, para dar celeridade ao projeto, estava fazendo
uso dos equipamentos da TV Janela.

A partir das orientacdes, compreendi que precisaria deixar que o campo pudesse
me trazer respostas concretas sobre essa suposta diferencia entre a Equipe de
Comunicacao e os cursos de audiovisual que estavam sendo desenvolvidos no Cuca, por

meio da Diretoria de Educacéo, Esporte e Cultura.

Desse modo, comeco a acompanhar também as atividades ligadas ao
audiovisual, desenvolvidas pelo Cuca Mondubim. Essas atividades ligadas ao
audiovisual ficam sob-responsabilidade da diretoria de Educacéo, Esporte e Cultura.™,
responsavel pelas demandas relativa a formacdes, praticas esportivas e programacéo e

difuséo cultural.

' A estrutura do Instituto Cuca conta com um presidente, um assessoria institucional, uma diretoria
administrativo-financeira, um diretoria de comunicacdo social, uma diretoria de direitos humanos, e uma
diretoria de Educacdo, Esporte e Cultura.
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Figura 04 — Gravacdo da Agenda Semanal — Repdrter Cuca

Tabata Campos

.?75

Fonte: https://juventude.fortaleza.ce.gov.br/rede-cuca

Esse movimento de acompanhamento e aproximacdo das acbes ligadas ao
audiovisual foi importante para que eu pudesse ter mais claro como ocorrem 0sS
processos ligados a comunicacdo, em curso no Cuca Mondubim e quais as diferencas,
se é que h4, entre a comunicacdo desenvolvida na Equipe de Comunicacdo Popular e os

cursos de audiovisual, conduzidos pela diretoria de Educacéo, Esporte e Cultura.

2.5 A Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania e seus processos observados

Paralelo ao processo de acompanhamento das atividades ligadas ao audiovisual,
segui acompanhando também as atividades da Equipe de comunicacdo Popular e
cidadania. Passando por um processo de reestruturacdo, haja vista que a Equipe de
Comunicacdo agora faz parte da diretoria de comunicacdo social da Coordenadoria

Especial de Politicas Publicas de Juventude, da Prefeitura de Fortaleza.

Essa alteracdo fez com que as Equipes de Comunicacdo Popular dos Cucas
entrassem em um processo de planejamento e avaliacdo de suas atividades nessa nova
conjuntura, e assim, as acdes da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania do Cuca
Mondubim ficaram restrito ao desenvolvimento do projeto “Reporter Cuca”, a producao

e transmissao dos programas “Frequéncia Cuca” e “Cuca Music”.

Fiz um esfor¢o de acompanhar, de forma semana, todas as atividades descritas
acima. De modo geral, comeco a perceber, de forma mais explicita que os processos de
comunicacdo conduzidos pela Equipe de Comunicacdo, tinha como foco prioritario a

divulgacédo das acGes da Rede Cuca.

Essa constatacdo se d& no acompanhamento do processo de condugéo do projeto

“Repoérter Cuca”. Como ja pontuado acima, esse projeto que tinha por objetivo a
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formacéo técnica de jovens em audiovisual, para que os mesmos pudessem produzir
reportagens audiovisuais, com foco em assuntos ligados ao contexto social, passa a ter
uma “tarefa” prioritaria, a producdo de uma agenda semanal das atividades que serdo

ofertadas pela prefeitura, por meio do Cuca, para a populacéo.

Desse modo, os jovens, sob orientacdo e acompanhamento do técnico da radio
cuca, sdo convocados a irem ao Cuca para gravagdes audiovisuais, que fazem referencia

as atividades do Cuca Mondubim e compde um video, com apelo institucional.

Nas gravacdes e edicdes que acompanhei notei a auséncia de uma participacéo
efetiva dos jovens no processo de construcdo da atividade acima citada, cabia aos
mesmos 0 manuseio do equipamento e a apresentacéo das cabecas dos videos.

Ap0s o processo de producgdo, gravacao e finalizacdo dos videos, o material era
colocado para avaliacdo da diretoria de comunicacao social para posterior divulgacédo
nas redes sociais da Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude e nas

salas de cinema dos Cucas.

Figura 05 - Cartaz de divulgacdo do projeto Reporter Cuca.

=
REDECUCR
<4

ONA

REPORTAGEM EM VIDEQ

(Repérter Cuco)

DATA:
Dias 15, 17, 22 ¢ 24/03/2016

(Tergas e quintas-feiras)

HORARIO:

143517 h

LOCAL DAS INSCRICOES:

Sala de matricula

e A5, Preteitura de
InstitutoCUCA ‘é} For(altn

Fonte: https://www.facebook.com/groups/comunicacaopopularmondubim/

Importante dizer que, como ndo havia uma estrutura nas Equipes de
Comunicagdo Popular e Cidadania dos outros Cucas, o Cuca Mondubim ficou

responsavel por produzir as agendas dos demais Cucas.
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Ainda, com base no acompanhamento das atividades, estive presente nas

produgdes e transmissdes dos programas “Frequéncia Cuca” e “Cuca Music”.

Como j& analisado para producdo de dois artigos, ao longo do processo de
mestrado, o programa “Frequéncia Cuca”, seguiu a logica de abrir m3o de uma
producdo voltada para a elaboracdo de uma peca radiofonia destinada para, em grande
parte de seu contetdo, a divulgacdo de acOes da gestdo municipal, através da

Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude, por meio da Rede Cuca.

Figura 06 — Transmissdo do Programa “Frequéncia Cuca” — Radio Cuca Mondubim

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

No entanto, se por um lado essa constatacdo de que o referido programa
radiofonico continha mais conteudo institucionais e menos contetidos voltados para
discussdes de questdes sociais, ja havia sido explorada em artigos, por outro, novos
fatos comecaram a ficar mais claros, em decorréncia da minha maior permanecia em

campo.

Por exemplo, constatei que ndo havia um planejamento para definicdo de temas
que fariam parte do quadro de debates ou entrevistas do programa, por sinal, unico
quadro voltado para assuntos que ndo faziam relacdo com as a¢des institucionais da

Rede Cuca, me causou certo incomodo.

Essa questdo tem um valor importante uma vez que é por meio de espacos
voltados para discussdo e reflexdo de assuntos que permitiria uma melhor desenvoltura

dos jovens nesse momento do programa.
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Além disso, a auséncia de uma reunido de avaliacdo e reflexdo sobre as
producdes radiofonicas realizadas, também foi um fator que me fez pensar sobre a
forma como 0s processos comunicacionais estavam sendo conduzidos na Equipe de

Comunicacao.

Como se ndo bastasse ndo haver encontros de planejamento e discussdo de
pauta, de forma permanente ou sistematica, a ndo realizacéo de encontros de avaliacéo e
reflexdo, por parte dos jovens participantes, me fez pensar se basta, efetivamente,
garantir a producdo, e pouco avancar na discussdo dos processos em que estdo em curso

pela Equipe de Comunicacao.

Além disso, foi interessante constatar o quanto a Equipe de Comunicagdo
Popular e Cidadania se apropriou das ideias e conceitos de comunicacdo alternativa e
popular para justificar e sustentar sua existéncia e suas a¢es, mas que na pratica as
producbes trazem muito mais tracos de uma comunicacdo publica que de uma
comunicacdo alternativa e popular, que busca romper com a légica da comunicagdo

convencional.

De algum modo, se fogem dessa Iégica a comunicacdo convencional, por outro
suas acGes comecam a ser pautadas pela comunicacdo institucional, elaborando pecas
que ndo colaboram para uma reflexdo sobre problemas sociais, mas que ajudam a

fortalecer um projeto politico da Gestdo Municipal.

Assim, penso que esse seja um caminho possivel para nossas reflexdes na
pesquisa proposta. Pensar como poder publico, por meio da Coordenadoria Especial de
Politicas Publicas de Juventude e da Rede Cuca, vem fazendo uso e se apropriando de
conceitos da comunicacdo alternativa e popular para legitimar ou publicizar suas ac6es

institucionais.
2.6 O audiovisual no Cuca Mondubim: algumas reflexdes preliminares

Ao ter clareza sobre a importancia de se aproximar das acfes ligadas ao
audiovisual do Cuca Mondubim, volto ao campo com a missdo de aprofundar ainda
mais as observacOes, agora direcionado a aprofundar nesse fendmeno. Comeco a esta
mais presente no equipamento e a acompanhar de forma permanente alguns cursos de

audiovisual, conduzidos pelo professor Kiko Alves.
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Kiko Alves € professor do Cuca Mondubim, onde atua exclusivamente na
conducdo dos processos de formagdo audiovisual do equipamento. Desse modo, fica
responsavel por conduzir outros projetos ligados ao audiovisual, como por exemplo, a

producao do programa “Conexoes Periférica” e da TV Marmota.

E oportuno dizer que Kiko Alves é graduado em Jornalismo pela Faculdade
Estacio e cursou filosofia na Universidade Estadual do Ceara. E especialista em
antropologia visual, e atua desde 2003 em gestdo de projetos sociais voltado para

criacdo e implantacdo de um pensamento audiovisual no terceiro setor.

Kiko Alves também é sécio fundador do projeto Alpendre Casa de Arte
Pesquisa e Producdo e de sua extensdo NoAr Alpendre Casa de Cultura e Cidadania e é
socio fundador do LAI Laboratério Antropologia e Imagem da Universidade Federal do
Ceara. Ele é sdcio presidente da produtora de filmes independente, MUCAMBO -
Laboratorio Audiovisual de Experimentacdes Estéticas, onde atua como videomaker,
tendo realizado varios trabalhos audiovisuais desde sua fundacdo, alguns premiados

com diversos prémios e concorrido em mostras competitivas em alguns festivais'?.

Essa breve e superficial exposi¢do da trajetdria desse profissional é um dado
importante para nos ajudar a compreender melhor como vem sendo conduzidos 0s

processos ligados a pratica audiovisual no Cuca Mondubim.

De inicio, o audiovisual do Cuca trabalha com algumas frentes, que foram
acompanhadas por mim, ao logo do processo de acompanhamento. Séo elas: formacéo
basica em audiovisual; cursos de fotografia para cinema; programa conexdes periféricas
e projeto TV Marmota.

Minha primeira atividade de acompanhamento das a¢6es do audiovisual no Cuca
Mondubim foi a reunido do projeto “Jovens Comunicadores™®”. Ao chegar a sala onde
estava ocorrendo a reunido, percebo que estd havendo uma discussdo sobre

acessibilidade. Havia um grande debate sobre o tema entre 0s jovens presentes e 0

12 Kiko Alves foi um jovem morador de Bom Jardim, bairro da periferia de Fortaleza, e conta uma
trajetoria marcada por experiéncias em diversas ONGs, dentre elas o Alpedre. Foi nessa ONG que Kiko
Alves passou de um jovem aprendiz para um dos s6cios da instituicéo.

0 projeto Jovens Comunicadores nasce a partir de uma parceria entre a Prefeitura de Fortaleza, por
meio da Rede Cuca, e a TV Ceara (TVC), emissora publica do Governo do Estado. A iniciativa é uma
oportunidade de ensino-aprendizagem em contexto de trabalho em que os jovens poderdo aprofundar o
interesse pela produgdo de conteddo, a partir de tecnologias audiovisuais, eletronica e alternativas no
convivio e com o auxilio dos educadores da Rede Cuca, assim como a troca de ideias com convidados
com experiéncia no mercado local.
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professor Kiko Alves, responsavel pelo processo de formacdo em audiovisual no Cuca

Mondubim.

Ainda sobre a reunido do projeto “Jovens Comunicadores”, notei que o professor
orientava que 0s jovens pudessem aprofundar suas pesquisas sobre o tema da
acessibilidade, buscando ndo limitar o debate em questdes que se relacionava somente
ao que se referia ao deslocamento das pessoas com deficiéncia, mas que pudessem

travar uma discussédo de género, de cultura e de educacéo.

Figura 07 — Gravacao Programa Conexdes Periféricas no Cuca Mondubim

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

Esse debate fazia parte de um processo de construcdo das pautas para o
programa “Conexdes Periféricas**”. O momento funcionava como uma chuva de ideias,

que iria se transformar em pautas para os quadros do programa.

As sugestOes estavam sendo discutidas pela equipe e o professor fazia os

questionamentos sobre as pautas sugeridas. O mesmo chegou a dizer que tudo seria

' Conexdes Periféricas ¢ um programa realizado por alunos da Rede Cuca, projeto desenvolvido pela
Prefeitura de Fortaleza e a TV Ceard. Com meia hora de duracdo, o programa apresenta as culturas
juvenis das periferias de Fortaleza de uma forma bastante singular. O projeto comegou a ser gestado em
junho deste ano e conta com a supervisdo dos coordenadores e professores dos equipamentos municipais
da Barra do Ceara, do Mondubim e do Jangurussu. Ao todo, 27 jovens participam de atividades de
formacédo e producdo em audiovisual. Informagdes da pagina oficial do programa Conexdes Periféricas
no Facebook: https://www.facebook.com/events/626835650800572/ Acesso em: 14/06/2016.

43


https://www.facebook.com/events/626835650800572/

levado em consideracdo, desde gque 0S mesmos apresentassem argumentos capazes de

garantir a defesa das propostas elaboradas.

Ao longo dos dias em que fiz o acompanhamento dos processos ligados a
producdo do programa “Conexdes Periféricas”, notei certa liberdade no processo de
producdo, gravacdo e no processo de criacdo, mesmo com algumas resalvas sobre 0s

assuntos a serem abordados no programa, pelo professor Kiko.

Outra atividade que acompanhei, foi o curso de introducdo a producdo de
documentérios, um projeto voltado para a formacdo basica em audiovisual e a
linguagem documental. O projeto j& estava em curso quando comecei a acompanhar,
mas na ocasido tive a oportunidade de participar da aula na qual os jovens participantes
estavam discutindo quais os assuntos poderiam ser tratados nos documentarios que

seriam produzidos, ao logo do curso.

Ao participar das atividades, compreendi que precisava entender melhor o modo
como Kiko Alves conduzia aquelas discussdes, quais suas motivacOes e 0s objetivos
que gostaria de alcancar com aquelas reflexdes sobre olhares para a cidade.

Essa discussdo se pautava no trabalho que o professor desenvolverd no ultimo
curso de introducdo a producdo de documentarios, onde trabalhou com o tema
“Cidades”. Como vemos nossa cidade, as ruas, as transformagdes que passou ao longo

do tempo e ainda passa entre outras, eram algumas indagacdes postas pelo professor.

Os jovens ali presentes comecaram, a participar da discussdo, a destacar o
quanto a cidade de Fortaleza mudou, frisando a existéncia de uma grande separacéo e de
certa auséncia de humanidade por parte das pessoas que moram na cidade, diferente
daquelas que moram no interior. Foi destacada a violéncia como ponto negativo, 0

trafico de pessoas, o turismo sexual etc.

Depois de uma longa discussdo, o professor Kiko disse que os documentarios
iriam ter como foco prioritario, a reflexdo apontada no trabalho de Italo Calvino, 'As

Cidades Invisiveis'.

No trabalho, o autor coloca a cidade afastada do conceito geografico para se
tornar o simbolo complexo e inesgotavel da existéncia humana. Cada cidade tem o

nome de uma mulher e é caracterizada de modo metaférico, subjetivo e existencial.
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Sé&o cidades imaginarias, mas que, ao mesmo tempo, também pode ser qualquer
uma que a gente conhece. Séo elas: as cidades e a memoria; As cidades e o desejo; As
cidades e os simbolos; As cidades delgadas; As cidades e as trocas; As cidades e 0s

olhos; As cidades e 0 nome.

Depois da apresentacédo da obra, Kiko Alves sugeriu que cada jovem participante
pudesse escolher um capitulo para desenvolver um esboco do que pretendiam narrar em
seus documentarios. Feita a divisdo, Kiko ainda apresentou alguns documentéarios para
que fosse possivel dar uma dimensdo aos participantes sobre para que caminho pudesse

seguir ao produzir seus documentarios.

Figura 08 — Gravacdo de Documentarios — Curso de fotografia para cinema

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

Todos os participantes gravaram seus documentéarios por meio de aparelho
celular. Foi uma espécie de “grande exercicio” para colocar em pratica 0S
conhecimentos construidos no periodo de curso, tendo a oportunidade se aprofundar

esses conhecimentos em outro curso.

E importante dizer que, em decorréncia do nimero consideravel de atividades
acompanhadas, ndo conseguiu elaborar dados mais concretos sobre o perfil das

juventudes que participavam das ac¢Oes ligadas ao audiovisual.

No entanto, € possivel dizer, de modo geral, que as juventudes eram moradoras

de bairros proximos ao Cuca, estudantes de escolas publicas, que estavam ainda
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cursando o ensino médio ou ja haviam concluido. Havia também a presenca de jovens

universitarios e ja graduados em cursos ligados a comunicagao.

Em outra ocasido, acompanhei a gravacdo de um dos quadros do projeto TV
Marmota. Esse projeto esta ligado aos cursos de audiovisual da diretoria de educacéo, e
tem por objetivo a producéo de uma TV que fizesse uma espécie de satira das producoes

que sdo veiculadas na midia convencional.

Fazem parte desse projeto, jovens que ja participaram das formacbes em
audiovisual no Cuca Mondubim. O projeto ainda esta em fase de testes, com gravacdes
de quadros e sem uma edicdo fechada. H4 uma previsdo de que esse conteudo seja

veiculado via internet e em espacos abertos no Cuca Mondubim.

Quem me sugeriu acompanhar essa acédo foi o professor de audiovisual do Cuca
Mondubim, Kiko Alves. Para ele, o projeto € bem interessante, uma vez que é produto
ndo s6 de um curso técnico, mas de algumas discussfes sobre a midia convencional e
seu impacto no cotidiano das pessoas. Desse modo, segundo Kiko, ha reunido de pauta e

discussdes sobre assuntos que poderdo compor a TV Marmota.

No acompanhamento da gravacdo de um dos quadros, notei uma apropriacao
bem significativa dos jovens com relacdo ao uso dos equipamentos e uma liberdade em
criar seus contetdos. Por exemplo, nesse dia, a gravacdo era de um quadro de um dos

jovens, chamado de “Coisas coisadas”.

Figura 09 - Gravacgéo para o Programa TV Marmota — Cuca Mondubim

Fonte: Augustiano Xavier (2016)
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Nele, o jovem iria passar noticias bizarras e “pouco comuns” que estdo
acontecendo no Brasil e no Mundo. Por exemplo, no texto estava a noticia de que um

homem havia sido preso por ndo devolver fitas VHS para locadora.

Na gravacao, o jovem ainda deu um tom de apresentador de programa policial,
criando um ar de sensacionalismo. Mas além dessa liberdade na criagcdo, havia também
um dominio sobre a técnica que me surpreendeu. Na equipe, ha cAmeras, assistentes,
equipe do suit, e uma diretora. Cada um, conhecedor de sua fun¢do e do manuseio dos

equipamentos.

Outro ponto importante é que Kiko ndo participou do processo, muito menos um
técnico estava presente. Isso pode demonstrar certa liberdade que os jovens tém na
producdo dos contetdos. Mas precisamos ainda verificar até que ponto essa liberdade
ocorre. A gravacao nao demorou muito. O apresentador e também criador do quadro
gravou quatro vezes e, em seguida, houve a parte externa, como perguntas aos jovens

sobre a veracidade das noticias bizarras.

Notei que somente o criador do quadro estava por dentro do assunto do mesmo,
0 que me fez pensar sobre o que Kiko havia me falado sobre as reunides que existiam
para fechamento de pautas e sobre as discussdes e reflexGes presentes no processo,

como destacou.

Ao acompanhar essas atividades e outras ligadas ao audiovisual do Cuca
Mondubim, compreendi que seria necessario buscar entender melhor qual a
comunicacdo estava sendo desenvolvida no equipamento. Essa comunicagdo
audiovisual que se apresentava, a priori, trazia muitos tracos da trajetoria do professor
Kiko Alves, sobretudo com seu trabalho desenvolvido na ONG Alpendre, onde

desenvolveu projetos audiovisuais com jovens da periferia da cidade.

Nas atividades que acompanhei o professor Kiko Alves, por exemplo, deixava
claro que as producbes precisavam romper com o0s olhares ja postos pela midia
tradicional. Que a comunicacgdo produzida pelas juventudes precisava ser mais reflexiva,
mostrar mais o cotidiano, 0 belo das comunidades etc. Entretanto, por meio dos
programas analisados e do acompanhamento etnografico vou compreendendo que essa é

uma proposta ainda em construcao.
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Com base nas atividades acompanhadas ao longo do processo de pesquisa, notei
certa aproximacdo das praticas comunicacionais com as ideias de comunicagdo publica.
Ao longo das préximas linhas, apresento outros elementos que nos ajudaram a
compreender melhor esse movimento e como esses aspectos serdo fundamentais para

elaborar um caminho possivel para a pesquisa.

2.7 Das ideias de comunicacdo alternativa e popular a comunicacgédo publica

As reflexdes e questionamentos que faziam parte do meu projeto de pesquisa
para selecdo do mestrado tinham uma forte relacdo com o trabalho de monografia. Foi a
partir desse trabalho e da minha trajetoria enquanto jovem comunicador popular, que

elaboro algumas quest@es relevantes, a meu ver, para 0 mestrado.

Depois de apresentar, na monografia, o que seria o entdo Nucleo de
Comunicacdo Popular e Cidadania do Cuca Barra do Ceara, trazendo uma reflexao
sobre como essa politica publica estava voltada para a discussao sobre a democratizacdo
da comunicacdo, me vi instigado a compreender como as juventudes estavam se
apropriando desses espacos que buscavam, de algum modo, fomentar a reflexdo,
producdo e disseminacdo de contetdos alternativos, que fossem contra a logica da

comunicacgéo convencional.

Assim, o desejo inicial no mestrado seria estudar como ocorre a apropriacéo das
juventudes com relacdo as acdes dos Nucleos de Comunicacao Popular e Cidadania dos
Cucas. A primeira questdo que foi evidente nos primeiro meses de mestrado esta
relacionada ao fato de ndo conseguir fazer uma pesquisa com essa envergadura.
Pesquisar essa apropriacdo em todos os trés Cucas — Cuca Barra do Ceara, Mondubim e

Jangurrussu, como previa meu projeto, seria impossivel nos dois anos de mestrado.

Desse modo, a delimitagdo do objeto e escolha do campo de pesquisa foi algo
que ficou claro desde os primeiros meses de mestrado. Mas minhas questdes ainda nédo
estavam fechadas ou bem elaboradas e ndo se limitavam tdo somente a compreenséo de

delimitacdo do objeto.

Como ja destacado, minha insisténcia em seguir, por um bom tempo, com essa
proposta de pesquisar a apropriacao das juventudes com relacdo as agdes dos Nucleos
de Comunicagdo Popular e Cidadania dos Cucas, me fez ndo avangar nos primeiros

semestres de pesquisa.
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Essa situacdo sO comeca a mudar quando inicio um intenso processo de
acompanhamento das atividades do Cuca Mondudim e a me desligar desse meu desejo
inicial, proposto no projeto de pesquisa. A partir dai, comeco a compreender que minha

estada em campo seria fundamental para a pesquisa.

Quando percebo a necessidade de compreender melhor o campo, ndo ficando
preso ou refém ao espaco da radio cuca, como fiz algo logo dos primeiros semestres,
descubro um campo novo, complexo e cheio de questdes que poderia me ajudar a

encontrar um caminho possivel para minha pesquisa.

E nesse movimento, nessa compreensdo de que é preciso estd em campo de
forma permanente e, sobretudo o deixar falar, como ressaltava professora Catarina, é

que vai mostrando esse caminho possivel para pesquisa.

Quando comeco a esta mais presente nas atividades desenvolvidas pela Equipe
de Comunicacdo Popular e inicio um processo de acompanhamento das atividades

ligadas ao audiovisual, é que vou construindo uma saida para minha pesquisa.

Percebo que o caminho pensando inicialmente para a pesquisa poderia esta
deslocado ou ausente de uma reflexdo anterior a da apropriacdo das juventudes com

relacdo a atividades da Equipe de Comunicacao.

Desse modo, compreender que comunicagdo estd sendo desenvolvida no Cuca
Mondubim, quais as nuances presentes nos pProcessos comunicacionais e como 0S
conceitos comunicacgdo alternativa e popular estdo sendo usados pelo poder publico,
sejam questOes primeiras nesse processo em curso na Rede Cuca, sobretudo no Cuca
Mondubim, onde desenvolvo minha pesquisa. Nessa perspectiva, acredito ser oportuno
melhor detalhar como a comunicacdo alternativa e popular surge nas acfes da Equipe de

Comunicacéo Popular e Cidadania.

Fazendo uso do documento intitulado “Comunicacéo Popular e Cidadania” *°, é

possivel compreender que, de forma tedrica a comunicagdo alternativa e popular se

apresenta nas a¢des da Equipe, mesmo que na pratica a realidade seja outra.

> O documento mencionado fez parte do material de apoio que o supervisor da Equipe de comunicagdo
popular e cidadania e foi lido para os participantes no primeiro dia de atividade.
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O referido documento j& nas primeiras linhas faz uso dos conceitos de Cicilia
Peruzzo (2006) e Mario Kaplun (1985), para que, de algum modo, esses conceitos
sejam referencias para o trabalho a ser desenvolvido. Sobre as ideias de Peruzzo, ha a
seguinte citacao:

Historicamente o adjetivo popular denotou tratar-se de
"“comunica¢do do povo’', feita por ele e para ele, por
meio de suas organizagbes e  movimentos
emancipatorios visando a transformacdo das estruturas

opressivas e condi¢Bes desumanas de sobrevivéncia.
(Peruzzo, 2006).

E com o intuito de reforcar uma suposta preocupacdo em se trabalhar com uma
comunicacdo alternativa, 0 mesmo documento ainda cita as ideias de Mario Kaplun
(1985), onde reforcava o carater libertador e transformador presentes nas ideias de
comunicagdo alternativa e popular, “Uma comunicagao libertadora, transformadora, que

tem 0 povo como gerador e protagonista (Kaplin, 1985)”.

Sobre 0s objetivos que sustentava a ldgica de se ter um espago como o da Equipe
de Comunicacdo Popular e Cidadania no Cuca, o documento trazia uma defini¢do sobre

as atribuicdes da mesma.

No item 2.1, onde destacava sua missao, que, segundo o documento, ressaltava o
papel de garantir espaco para oportunizar as juventudes que suas vozes fossem
potencializadas e a luta pela democratizacdo da comunicacdo também estivesse presente
no desenvolvimento de seu trabalho. “Potencializar as vozes locais através de ag¢des de
formacdo e visibilidade dos jovens, suas familias e comunidades a que pertencem,
buscando o empoderamento desses grupos no que concerne a técnica, a €tica, a
cidadania e a luta pela Democratizacdo dos Meios de Comunicacdo e a garantia dos

Direitos Humanos e da Prote¢ao”.

Ainda sobre a Equipe de Comunicagdo popular e cidadania, no item 2.2 que
tratava dos objetivos, o documento assegurava, dentre outras questdes, a luta pela
democratizagdo da comunicacdo em Fortaleza, o fomento de grupos de jovens
comunicadores dentre outros. “lI — Estruturar-se como marco referencial de
Democratizagcdo da Comunicagdo em Fortaleza, buscando articular diferentes atores e
canalizar o conjunto de atividades para este fim; Il — Articular parcerias para criagdo de
rede de comunicadores populares, levando as pautas da juventude para o centro dos

debates de comunicagdo na cidade; Il — Formar e fomentar na Rede Cuca grupos de
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jovens comunicadores, desenvolvendo mecanismos e plataformas que possibilitem a
acdo colaborativa e que permitam a apropriacéo de diferentes areas de conhecimento e o
uso diversificado de linguagens e midias; IV — Desenvolver um instrumental préprio de
capacitacdo na tematica dos Direitos Humanos e da Protecdo Social, voltado
principalmente para a formacdo dos jovens comunicadores, mas contemplando também
outros grupos interessados em propagar o tema em meios de comunicacdo populares; V
— Auxiliar no desenvolvimento dos canais de difusdo das a¢des e dos eixos teméticos da
Comissdo de Direitos Humanos e Protecdo Social e da propria Diretoria de Promocao
de Direitos Humanos; VI — Elaborar metodologias diferenciadas para as formagdes em
Direitos Humanos que serdo ofertadas pela Comissdo, estando responsavel por
estabelecer parcerias com outras equipes e setores da Rede Cuca na criacdo de materiais
de apoio; VII — Estabelecer parcerias que ampliem a acdo da Equipe de Comunicacgéo
Popular e Cidadania, potencializem o trabalho da Comissdo e propiciem novas

oportunidades aos jovens, quer sejam comunicadores ou ndo”.

Essa informacéo que o presente documento traz é de fundamental importancia
para que tenhamos uma dimenséo sobre o que diz o documento oficial e o que na pratica

vem ocorrendo no desenvolvimento das a¢6es da Equipe de Comunicacéo.

O processo que é desenvolvido no projeto Repdrter Cuca, € um exemplo sobre o
distanciamento dos conceitos de comunicacdo alternativa e popular e a aproximacao das
ideias presentes na comunicagdo institucional. Relembro que nesse projeto, 0s jovens
participantes serdo instigados a produzir reportagens audiovisuais com foco nas acoes

que séo realizadas no equipamento.

Reportagens sobre protagonismo juventude, juventude e trabalho, juventude e
sexualidade, sobre as dificuldades e potencialidades encontradas nos bairros onde 0s
participantes moram, ndo foram tematicas que se fizeram presentes no processo de

criagdo dos roteiros.

Outro exemplo da incorporagdo das praticas da comunicacdo publica em
processos ligados a comunicacdo alternativa e popular, se refere ao Programa

“Frequéncia Cuca”, que tem por principal objetivo a divulgacdo das agdes do Cuca

Mondubim.
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A comunicacdo produzida ali se destina a producdo de conteddo ligado a
comunicacéo institucional, sendo aberto pouco espaco na estrutura de seu roteiro para o
debate de questOes relativas ao contexto social e a realidade das juventudes

participantes.

Assim, constato que ha certo direcionamento para que as producdes da Equipe
de Comunicacdo Popular e Cidadania estejam voltadas para a divulgacdo das acdes da
Rede Cuca, se distanciando dos conceitos presente no documento acima citado, e se

aproximando, de forma cada vez mais intensa, da comunicagao institucional.

As Ultimas mudancas ocorridas na estrutura de funcionamento do equipamento,
que vinculou as Equipes de Comunicacdo Popular e Cidadania a Diretoria de
Comunicacéo social, e a presenca mais permanente do diretor de comunicacgdo social da
Coordenadoria Especial de Politicas Publicas de Juventude no espaco de funcionamento
da Equipe de comunicagdo popular do Cuca Mondubim, precisam ser melhor
analisadas, buscando compreender possivel impacto no direcionamento das acgdes

desenvolvidas.

E nessa conjuntura de mudanca que vou perceber, de forma mais clara, que o
projeto “Reporter Cuca” ird formar jovens para a producdo de contetidos institucionais

para serem veiculados nas redes sociais e nos espagos do Cuca.

A proposta de Valdenor Moura de lanca uma “Agenda Cultural”, com o papel de
divulgas as principais agdes semanais do equipamento com a participacdo dos jovens
participantes do projeto “Repodrter Cuca”, ira fortalecer o questionamento sobre o uso da
comunicacdo alternativa pela comunicacdo institucional, e se tornard& um caminho

interessante para minha pesquisa.

A discussdo e reflexdo sobre como os conceitos de comunicacdo alternativa e
popular estdo sendo usados pelo poder publico para fortalecer a comunicagdo publica,
deixando de ter um papel de reflexdo e promocdo de outra comunicacdo, que esteja do
lado contrario as produgdes da comunicacdo convencional, € algo que precisar ser

travado na pesquisa.

Ressalto que mesmo com constatagdo preliminar acima exposta, € fundamental

que haja um maior aprofundamento sobre esse movimento que vem ocorrendo no Cuca
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Mondubim, buscando compreender esse fendmeno em sua integralidade e

complexidade.

Reforgo que esse caminho tem importante relevancia haja vista 0 movimento em
curso na cidade de Fortaleza, onde o poder publico cria espagos que supostamente sdo
voltados para producdo de uma comunicacao alternativa, e para a reflexdo dos impactos
da comunicacdo convencional, sobretudo no cotidiano das juventudes da periferia, mas
que pode esta voltado para a divulgacdo de suas acles, se aproximando de uma

comunicacéo institucional e ndo alternativa.

Minha presenca mais constante no equipamento também foi fundamental
para que comecasse a surgir algumas categorias que avalie serem necessarias para a
pesquisa. Desse modo, movimentos sociais, comunicacao alternativa e popular, radios
comunitérias, video popular, comunicacgdo publica e apropriagdo, sdo as categorias que

vao sustentar as reflexfes do presente trabalho.

Nessa perspectiva, irei apresentar nas proximas linhas, algumas reflex6es
tedricas metodologicas sobre as categorias citadas acima, buscando trazer um material

tedrico capaz de ajudar nas reflexdes que a presente pesquisa se prop0e a fazer.
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3- A COMUNICACAO ALTERNATIVA E POPULAR NO CENTRO DA
REFLEXAO

A proposta deste capitulo é apresentar algumas reflexdes de natureza tedrica

metodoldgica, que terdo como objetivo problematizar alguns conceitos fundamentais

para compreender melhor as relacbes existentes entre as categorias de movimentos

sociais, comunicagdo popular, comunicacdo publica e apropriacao.

Como ja destacado no capitulo anterior, ap6s o processo de observacéo e
acompanhando do campo, comecamos a perceber certa necessidade de melhor discutir e
aprofundar as formas e métodos presentes nos processos comunicacionais em curso no

Cuca Mundubim.

O campo nos revelou ser necessario verificar se esses pProcessos
comunicacionais em cursos nas atividades do Cuca Mondubim, estdo voltados ou
apresentam alguma relacdo com as ideias de comunicacdo alternativa e popular ou se
estdo distantes desses conceitos, atuando como braco da comunicacdo do poder publico,

chamada atualmente de “Comunica¢do Publica”.

Neste capitulo, procuro detalhar o conceito de comunicacdo popular, buscando
construir um referencial teérico capaz de apresentar uma espécie de retomada histérica
sobre a comunicacdo alternativa popular ao longo dos anos e sua relacdo com 0s

movimentos sociais.

Esse movimento torna-se importante, uma vez que as a¢cbes comunicacionais em
desenvolvimento no Cuca Mondubim, fazem referencia aos processos ligados a

comunicacgédo popular ou a tem como conceito presente nessas agoes.

Busco também, para colaborar com a discussdo tedrica posta, trazer algumas
ideias relativas as experiéncias com as radios comunitarias e a proposta do video
popular, além de trazer uma conceituacdo da categoria comunicacdo publica e

apropriacéo.

Minha intencdo &, a partir das reflexfes tedricas e historicas, avancar na
compreensdo das praticas comunicacionais ligadas a comunicagdo popular, sobretudo
relativa as produgdes radiofonicas produzidas na radio Cuca e nas produches

audiovisuais que sdo desenvolvidas pelo equipamento. Assim, tentaremos refletir sobre
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0S possiveis impactos do espaco institucional nas praticas comunicacionais do Cuca
Mondubim.

Nas primeiras linhas a seguir, procuro, de forma breve, apresentar as principais
ideias sobre s movimentos sociais, trazendo um breve relato histdrico sobre esse
fendmeno no Brasil, procurando realizar um entrelacamento entre as ideias construidas

sobre 0s movimentos sociais e a comunicacgéo alternativa e popular.

Tento, desse modo, compreender melhor os processos que vado colaborar para o
surgimento dos movimentos sociais, buscando verificar a relacdo existente entre esses
dois fendbmenos. Sobretudo, buscando compreender como o contexto dos movimentos
sociais populares se tornou fundamental para o surgimento e fortalecimento das préaticas

de comunicacdo popular e alternativa.

Essa reflexdo sera relevante também para que situemos o carater do contexto em
que as praticas comunicacionais vivenciadas no Cuca Mondubim se encontram e quais

relagcbes guardam com a comunicagéo popular e alternativa.

Desse modo, nas proximas linhas, trago uma breve reflexdo sobre os
movimentos sociais populares, buscando apresentar brevemente o contexto em que
surgem, suas principais caracteristicas e alteracdes que vdo ocorrer ao longo do tempo

Nesse processo.

3.1 Dos movimentos sociais populares a comunicacao alternativa e popular

Como ja pontuado acima, a compreensdo da relacdo entre 0s movimentos sociais
e a comunicacdo popular, precisa ser melhor entendida para que seja possivel avancar
nos objetivos da presente pesquisa. Dessa maneira, penso que compreender o contexto
em gue surgem 0s movimentos sociais populares, as ideias que compde essa categoria e
sua contribuicdo para a sociedade, sejam fundamentais para que entendamos essa

relagdo entre 0s movimentos sociais populares e a comunicagéo popular.

Segundo Peruzzo (1998), ao longo dos anos, no Brasil, vamos verificar uma
serie de manifestacfes de movimentos que irdo se organizar para reivindicar direitos,

lutar em prol da vida, da liberdade e da justica social. Essa realidade pode ser
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comprovada, por exemplo, com a atuacdo do Quilombo dos Palmares (1690-1695), do
Movimento da Cabanagem (1831-1840) e da Greve de 1917.

Para Gohn (2013), ser& o contexto social dos anos de 1695 — 1695, marcado por
uma intensa desigualdade social, que servira de cenario para o0 surgimento dos
movimentos sociais, que lutardo por melhores condigdes sociais e por uma sociedade

mais justa e igualitaria.

Para a autora, serdo sujeitos que, motivados a lutar por direitos sociais e em
defesa da vida, irdo se reunir em grupos para reivindicar por mudancas sociais. Essas
lutas estdo relacionadas ao direito a moradia digna, a uma saude publica eficiente, a
seguranca, a igualdade de género, a igualdade racial, religiosa etc.

Essas manifestacdes terdo em seu contexto caracteristicas especificas, e poderdo
ser observadas nos movimentos sociais populares e no movimento sindical, que irdo
lutar pela construcdo de novas perspectivas para a sociedade, tendo como foco a luta por

melhores condi¢fes no campo do trabalho e da sociedade de forma geral.

Segundo Gohn (2013), inicialmente, a partir de 1840, o termo sera ligado aos
movimentos operarios na Europa, representando uma organizacao dos trabalhadores que

iram se reunir por meio de sindicatos e partidos politicos.

Essas ideias iniciais vao determinar o0 que seria 0S movimentos sociais, 0 que
ndo estivesse em consonancia com essas ideias, ndo poderia ser definidos como tal,
segundo a autora. Para Gohn (2003), existe uma grande dificuldade de nomear outros
tipos de “movimentos” que nao se aproximassem do mundo operario-sindical.

Havia algumas outras experi€ncias ditas “participativas” que
comecaram a ser denominadas de “populares”, mas ainda sem
muita clareza de que se tratava de movimento social, por ndo

terem como objetivo direto com a revolugdo de operariado.
(GOHN, 2003, p.64).

Nesse contexto, 0s movimentos sociais podem ser definidos como iniciativas
que se pautam por uma proposta socio-politico e cultural, que se concretizavam por
meio da participacdo de diversos sujeitos sociais, que se organizavam e se expressavam

por suas demandas e bandeiras de lutas.

Santoro (1989), em sua definicdo sobre 0os movimentos sociais, destacard seu

carater democratico e popular. O autor ressalta 0 processo produtivo que compde esses
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movimentos, apresentando algumas organizacdes sociais que podem ser compreendidas
como movimentos sociais.

Todas as formas de mobilizacdo e organizacdo de classes
populares, direta ou indiretamente vinculadas ao processo
produtivo, tanto na cidade como no campo. Sdo0 movimentos
populares as associagdes de bairro, os clubes de mées, 0s grupos
organizados em funcdo da luta pela terra, e outras formas de
luta e organizacdo popular. Faz parte também o movimento
sindical, que por sua prdpria natureza tem um carater de classe,
definido pelas categorias profissionais que dele fazem parte.
(SANTORO, 1989, p. 59).

Alguns autores vao dizer que quando 0s movimentos sociais chegam a alcangar
seus objetivos de luta, se podera ameacar sua organizacgdo e sua forca de mobilizacao, ja
que para eles ndo haveria sentido essa mobilizacdo e articulacdo depois de alcancar
determinadas vitorias, tornando o movimento, em alguns casos, pontual. Esse contexto
pode ser justificado pela falta de consciéncia politica dos sujeitos envolvidos nos

movimentos sociais.

Contudo, os movimentos populares irdo ocupar cada vez mais Seu espaco nha
sociedade, mesmo com algumas restricdes e limitacdes. Essas organizacfes vao, dessa
maneira, contribuir, para que seja possivel a construgdo da cidadania, além de colaborar
para diversos outros contextos, como ja destacado acima quando tratamos das

contribui¢cdes dos movimentos sociais.

Segundo Gohn (2006), novos conceitos vao ser criados e incorporados as novas
perspectivas de atuacdo dos movimentos sociais. Responsabilidade social, compromisso
socais, desenvolvimento sustentavel, protagonismo social, capital social etc, serdo

inseridos ao universo dos movimentos sociais.

Ao longo dos anos, serdo observadas algumas alteragdes no processo de atuagéo
dos movimentos sociais. Novas formas de organizacao e outras bandeiras de luta seréo
incorporadas ao processo e outros movimentos irdo surgir com o intuito de se trava uma
discussdo mais especifica, surgindo novos debates e reflexdes que ainda ndo haviam

sido travadas pelos movimentos sociais de forma mais intensa.

Desse modo, Gohn (2011) ressalta algumas das caracteristicas que irdo marcar
os chamados “novos movimentos sociais”. Segundo a autora, os novoS movimentos

sociais serdo marcados pela defesa das culturas locais, demonstrando grande
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preocupacdo com os graves efeitos negativos que a globalizagcdo ira trazer para a

desvalorizacéo da cultural local.

Os novos movimentos sociais também irdo, segundo a autora, lutar pela ética na
politica e 0 acompanhamento sistematico das a¢bes do estado. Sera possivel verificar
ainda uma preocupacdo com questdes de dificil discussdo na sociedade, como sexo,

religido, valores etc.

Diante do exposto, ao longo do tempo, 0s movimentos sociais irdo se reinventar,
buscando ampliar suas lutas, sempre tendo a conjuntura politica, econdmica e 0s
contextos sociais, como principal mote para que sua organizacdo, articulacéo,
mobilizacdo se concretize. Com essa mesma caracteristica, vamos verificar nas
préximas linhas, que a comunicacdo alternativa e popular também tera seu surgimento

articulado com a luta contra a opressdo e a injustica.

Abaixo, dedicamos espaco para tentarmos entender, a partir desse contexto,
como a comunicacdo popular ira ser integrada as lutas dos movimentos sociais, atuando
como um instrumento importante para o fortalecimento dos processos reivindicatorios

que perfazem os contextos dos movimentos sociais ao longo do tempo.

3.2 A comunicacao popular: caracteristicas e relagdo com 0s movimentos sociais

Como ja destacado, as praticas comunicacionais encontradas nas acles
desenvolvidas pelo Cuca Mondubim, terdo estreita relacdo com as ideias relacionadas a

comunicacdo alternativa e popular.

Nos processos desenvolvidos pela a radio Cuca, poderemos encontrar pecas
radiofénicas com a proposta de se pautar e fomentar debates sobre tematicas sociais. Ja
nas acOes ligadas ao audiovisual, encontramos tentativas de se criar videos destinados a

refletir sobre temas do cotidiano das juventudes inseridas nesses processos.

Em ambos os casos, iremos notar as experiéncias de comunicacao popular sendo
usadas como parametro, para o desenvolvimento dessas praticas. E fato que também
iremos encontrar, em alguma medida, certo distanciamento das ideias de comunicac¢ao

popular nessas experiéncias.
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Questionarei, nessa perspectiva, ao longo do trabalho, como a dimenséo
institucional do Cuca Mondubim influenciard no distanciamento das ideias
comunicacionais populares, aproximando suas a¢des ligadas a comunicacdo das ideias

de comunicacéo publicas.

De inicio, como vimos anteriormente, a comunicacdo popular e 0s movimentos
sociais terdo importante relacdo na defesa dos direitos sociais ao longo do tempo.
Assim, podemos dizer que o proprio surgimento da comunicagdo popular se dard no
interior dos movimentos sociais, atuando com instrumento que servira como

impulsionador de suas lutas e reivindicacdes populares, como aponta Peruzzo (2004).

Desse modo, e com base na presente proposta de pesquisa, torna-se fundamental
compreendermos melhor o conceito de comunicacéo alternativa e popular, apresentando
sua trajetoria e suas caracteristicas. Esse movimento permitira uma melhor reflexdo

sobre os fendbmenos comunicacionais em curso no Cuca Mondubim.

Nesse sentido, é preciso destacar que o fendmeno comunicacional ligado a
comunicagdo alternativa e popular tem se expandido de uma forma cada vez mais
intensa nos Gltimos anos, sobretudo a partir do avanco tecnoldgico. Para Peruzzo
(2004), atualmente, com caracteristicas diversas, a comunicacdo popular, presente nos
contextos sociais, apresentam algumas peculiaridades, se comparada com as

experiéncias vivenciadas nos anos 70 e 90.

E oportuno dizer que o surgimento das primeiras manifestacdes ligadas a
comunicacdo alternativa e popular, estara vinculada aos contextos historicos e culturais,
marcados por fortes tensos entre 0s movimentos sociais e a forca do poder capitalista,
sobre os menos favorecidos. Desse modo, pensar a comunicacdo alternativa e popular é

pensar em um processo que néo é recente ou contemporaneo.

Para Downing (2002), os movimentos sociais vdo constituir um dos movimentos
mais dindmicos de resisténcia e, desse modo, serdo de grande valia para compreensao
da midia radical e das culturas que vao se opor ao sistema de dominagdo. Ha, para o

autor, uma forte reacdo esse 0s movimentos sociais e populares e a midia radical.

Para ele, o fortalecimento dos movimentos sociais populares colabora para o
surgimento da comunicagao alternativa e popular, assim como esse fortalecimento pode

ser também em decorréncia das praticas comunicativas alternativas e populares.
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Para Downing (2002), ha um grande problema no que se refere a literatura dos
NMSs. Para o autor, esse problema estd presente na crenca de seus defensores mais
convictos de que, sem querer, acharam uma nova e importante dimensédo da cultura

atual.

O autor ressalta que na vida dos momentos populares vao ocorrer altos e baixos
vertiginosos, situacdes dramaticas, grandes conflitos, divisdes e, na grande maioria das
vezes, uma severa interacdo com as forcas e as subculturas, que estdo préximas ao seu
contexto, bem como em sua oposicdo. Para o autor, por exemplo, a comunicagéo e a
midia vdo desempenhar importante papel na trajetéria dos movimentos sociais

populares.

Nas linhas a seguir, dedicaremos a reflexdo sobre a comunicacéo alternativa e
popular, buscando trazer elementos tedricos capazes de nos ajudar na reflexdo sobre as

praticas comunicativas presentes no Cuca Mondubim.

3.2.1 O conceito de comunicacéo alternativa e popular

Com ja pontuado, ha um movimento no Cuca Mondubim de instrumentalizacéo
das ideias de comunicacdo alternativa e popular, em suas atividades ligadas as praticas

comunicativas em curso no equipamento.

Essa instrumentalizagcdo pode ser comprovada por meio do uso do protocolo de
comunicacdo popular, nas oficinas e cursos que sdo ofertados, sobretudo, pela Equipe

de Comunicacao Popular e Cidadania.

Nesse protocolo, que serd melhor detalhado nos proximos capitulos, traz, em
suas primeiras linhas, algumas conceituaces relativas a comunicacdo alternativa e
popular, como base para nortear o trabalho no Cuca Mondubim. As contribuicdes de
Cicilia Peruzzo (2006) e Mario Kaplum (1985), que versdo sobre a comunicagdo
alternativa e popular, fazem parte do documento, que também tenta fazer um
entrecruzamento entre as ideias dos autores e as praticas comunicativas presente no
Cuca.
A Comunicacdo Popular evoca participacdo e empoderamento

do povo. Sua atuacgdo consiste em criar e valorizar espacos de
didlogo, promovendo o encontro dos diferentes saberes,
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potencializando as vozes locais e dando visibilidade aos temas e
as histérias de vida — sempre silenciados pelos hegemdnicos
meios de comunicagdo. Esta na alma da Comunicagdo Popular a
defesa dos direitos e a luta por igualdade e cidadania. No
contexto da Rede Cuca e sob a denominacdo de Comunicacao
Popular e Cidadania, a missdo da Equipe volta-se para a
valorizagdo das juventudes, de suas familias e das comunidades
em que vivem. Esse direcionamento pode ser constatado
guando os jovens encontram espagos de expressao — sao fontes,
tém suas narrativas pessoais colocadas no centro do processo
comunicacional (PROTOCOLO DA COMUNICACAO
POPULAR E CIDADANIA, 2014, p.01).

Diante do exposto acima, onde se verifica 0 uso das ideias e conceitos de
comunicacéo alternativa e popular nos espacos do Cuca Mondubim, traremos a seguir,
alguns aspectos tedricos sobre o conceito de comunicacdo alternativa e popular, a fim de
nos ajudar a avancar na reflexdo sobre as praticas comunicacionais em curso no

equipamento.

De inicio, é preciso dizer que a comunicacdo alternativa e popular sera vista
como um fendmeno, fruto de um processo marcado por conflitos e contradigdes entre
interesses de classe. Assim, os estudos sobre comunicacdo popular irdo, em muitos
casos, somente se dedicar aos debates sobre as desigualdades que marcam 0s contextos
sociais e politicos.

Na verdade, é sempre possivel associar o surgimento da
comunicagdo popular a realidade hegeménica dos meios de
comunicacdo de massa. Entretanto, essa concepg¢do ndo
compreende, em profundidade, os significados da comunicacao
popular, permanecendo no plano dos esquemas genéricos e
abstratos de explicacdo e perdendo de vista as especificidades
das novas praticas sociais: formas de solidariedade, modos de
trabalhos e lazer e meios de compartilhar experiéncias vividas

em sua multiplicidade de sentidos e diferentes formas de

sociabilidade” comunicac¢do possam ser interligados, com suas
realidades dindmicas. (OLIVEIRA, 1994, p. 29).

Nessa perspectiva, Peruzzo (2004) lembra que a comunicagdo alternativa e
popular ndo é um movimento que surge somente nos anos 70 e 80, sendo possivel
encontrar diversas manifestacfes ligadas a esse fendmeno em anos anteriores ao
mencionado. No entanto, a autora reforca que s sera nos anos 70 e 80 que se comecara

a falar de forma mais intensa sobre essa quest&o.

A autora ainda ressalta que os estudos relativos a comunicacédo estabeleceram

um novo contexto na problematica da comunicacdo. Segundo Peruzzo (2004), durante
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muito tempo, a comunicacdo so estava relacionada com meios, canais, mensagens. Mas
com o tempo, falar em comunicacdo popular seria falar sobre assuntos relacionados a

cultura, sobre relacdo entre a comunicacao e as préaticas culturais.

Para Oliveira (1994), a comunicac¢do popular ganhard uma maior dimensdo e
visibilidade na década de 80, fazendo com que se ampliassem 0s conceitos e as
literaturas sobre os processos de comunicacdo participativa, que também buscavam

trazer em sua proposta, um olhar critico sobre a realidade.

E importante dizer que a comunicacdo ndo tem seu fim nos processos que se do
através dos meios, mas nas praticas culturais e nas experiéncias com 0s meios de
comunicacéo, que irdo incorporar o0 contexto social e as formas de expresséo do espacgo

popular, como aponta Festa (1984).

Ao se colocar a comunicacdo popular em intima relacdo com a cultura, se
permitiu inserir nesse processo a dimensao do conflito, onde o conceito de popular vai
também ser entendido como um movimento de resisténcia, de luta contra as

desigualdades postas no cotidiano das periferias.

Segundo Oliveira (1994), mesmo que a comunicacdo popular desenvolvida nos
bairros das periferias na década de 80 mantenha forte relagdo com partidos politicos,
ONGs e igrejas, serd observado, nesse mesmo periodo, nas préaticas radiofnicas
comunitarias, um avangco em seus objetivos de atuacdo, indo além dos espacos ligados

aos sindicatos e a partidos politicos.

Essas manifestagdes comunicacionais irdo atuar com foco voltado para questfes
que estejam para além das problemaéticas dos trabalhadores, atuando na divulgacdo de

assuntos que fazem parte do cotidiano das preferirias, da populacdo de baixa renda.

Desse modo, é fundamental trazer para a discussdo as praticas comunicacionais
ligadas a comunicacdo popular, que fazem parte do cotidiano, com a proposta de
entender como a comunicagdo atua no fortalecimento das lutas urbanas, ndo deixando

de compreender as dificuldades e limites presentes nesse processo.

Peruzzo (2004) ressalta que a comunicacdo popular € uma pratica em conflito
inter e intraclasses, onde seu estudo vai redefinir seu conceito, buscando superar uma

ideia mais populista e idealista. J& Cogo (1998), ressalta que o emissor, a mensagem e 0
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receptor, fazem parte de um processo ou ato ndo linear, que integram o conceito ou

modelo cléssico de comunicagdo humana.

Com base nesse conceito, é possivel dizer que uma boa mensagem, que é
transmitida corretamente pelo emissor, pode garantir a recepcdo da mensagem,
assegurando a persuasao ou a conversdo, como acha melhor a Igreja Catdlica, que

também faz uso desse modelo.

Para Cogo (1998) esse modelo classico esta relacionado com uma ideia de
comunicacdo mecanica, sendo caracterizada pela transmissdo de informacdo de fontes
ativas a receptores passivos. Para Beltrdn (1981), essas ideias sdo baseadas na
compreensdo de que a comunicacdo seria um ato, um fendmeno estético, onde a fonte é

privilegiada.

No contexto norte-americano, esse modelo que vai ganhar adeptos, colaborando
para as ideias expansionistas e de dominacdo dos Estados Unidos sobre os paises da
América Latina. Os criticos latino-americanos, se posicionando contrarios ao modelo
classico, irdo considerar o conceito de retroalimentacdo como uma simples concessao da

fonte que tem controle sobre a informacao.

Beltran (1981), ira reforcar que o receptor das mensagens é passivo e que esta
em condicdo de submissao, ja que nesse modelo ndo é assegurado a condicao de atuar

também como emissor, se limitando a um condicéo de escuta e obediéncia.

Por outro lado, Cogo (1998), apresenta uma proposta que vai se colocar na
contraposicdo ao modelo cléssico, exposto acima. A autora apresenta um novo conceito
de comunicacdo, definido por Beltran (1981), como um modelo humanizado, que foge
das ideias elitistas, sendo mais democréatico, fugindo as ideias e posicionamentos
mercantilistas. Assim, o receptor estaria atuando de forma ativa, como emissor e

receptor.

Cogo (1998) ainda destaca que é a partir dessas reflexdes que irdo surgir as
primeiras experiéncias de comunicagdo popular, onde o receptor comegara a também ser
um agente produtor de comunicagdo e ndo mais passivo no processo comunicacional.

Impulsionadas por criticas e reflexfes como essas, surgem e se

desenvolvem na América Latina, a partir da década de 1970, as
primeiras experiéncias de comunicacdo popular, que passam a
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receber diferentes denominagBes: comunitaria, grupal,
libertadora, de resisténcia. (COGO, 1998, p. 29).

Nesse mesmo periodo, Paulo Freire ira surgir como um grande inspirador da
corrente latino-americana, que ird desenvolver uma série de criticas e reflexdes sobre

comunicacgdo no continente.

Por meio da teoria da comunicacéo dialogica e libertadora de Freire, € que ira
surgir uma proposta de superar o modelo de comunicacdo em curso, contribuindo para o
surgimento de uma nova ideia de comunicacdo. Um modelo que, seguindo Cogo (1998),
sera baseado no dialogo e na participagdo dos sujeitos envolvidos nos processos

comunicacionais.

Esse modelo, segundo Paulo Freire serd pautado na compreensdo de que o
conhecimento é construido por meio das relagdes entre os seres humanos e o mundo,
onde a comunicacdo se caracteriza como a situacdo social onde 0s sujeitos criam o

conhecimento coletivamente, ao invés de transmiti-lo, da-lo ou imp6-lo.

Para Oliveira (1994), no contexto dos comunicadores populares, sera possivel
encontrar um desejo explicito em melhorar a fala, de colaborar com a sociedade e de
aprender a técnica que ajudaria no processo de construcdo das ferramentas

comunicacionais.

A comunicacdo popular sera entendida como um processo onde a participacdo
sera horizontal, o didlogo para a construcdo das ferramentas comunicacionais sera
recorrente, € a preocupacdo na construcdo de conteidos compreensiveis serd uma

pratica permanente, assim como a garantia de espacos democraticos.

Para os sujeitos ligados aos processos de comunicagao popular, 0 uso de jornais
e radiadoras comunitarias, por exemplo, irdo representar uma formar de se concretizar

uma nova proposta comunicacional.

Desse modo, segundo Cogo (1998), a comunicacao proposta por Paulo Freire s6
sera possivel em um contexto de comunicagdo/dialogo. Essa comunicacdo sO sera
concretizada em processos onde haja ndo apenas a participacdo e reciprocidade, mas

que seja compartilhado por iguais em uma comunicac¢do também de igualdade.

Seguindo essa logica de compreender a comunicagdo enquanto vocagdo humana,

Cogo (1998), faz uso das ideias de Desmond Frischer (1984), que trard uma importante
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contribuicdo com relacdo a ideia da comunicacdo como um direito humano. O autor

voltard seus estudos para a preocupacdo com a distribuicdo dos recursos de

comunicagdo no mundo.
Na busca de uma conceituagdo mais clara do direito a
comunicar, conceito enunciado pela primeira vez em 1969,
Desmond Frischer define como um direito universal que emana
da propria natureza da pessoa humana como ser comunicante
bem cdmoda necessidade humana de comunicagdo em niveis
individuais e social. E, visto por essa dimensdo, o direito de
comunicar pertence aos individuos e as comunidades que eles
compbem. Por sua vez, mais que o contelldo da mensagem, o

essencial passa a ser o processo de comunicacdo (COGO, 1998,
p. 30).

Esse processo implicara, segundo Desmond Frischer (1984), na participacéo, na
cessao participativa da informacdo, e estard& comprometida com um posicionamento
ético ou humanitario com relacdo a responsabilidade de garantir um compartilhamento
global de meios necessarios para assegurar que a comunicacdo seja possivel e de forma

mais justa.

Para Oliveira (1994), é preciso pensar a possibilidade de se compreender o
processo comunicacional a partir de um contexto onde a comunicacgdo nao seja definida
somente por meio de relagdo unidirecional entre meios e 0s sujeitos.

Observamos que a comunicacdo vivenciada nas ruas nao pode
ser explicada apenas a partir da relagdo entre individuos e meios
ou ser teorizada apenas como parte de um projeto de
transformacdo social protagonizada nos setores populares.
Torna-se necessario uma abordagem mais articulada, na qual as
contribuigdes dos estudos sobre movimentos sociais e 0s

conceitos sobre comunicagao possam ser interligados, com suas
realidades dindmicas. (OLIVEIRA, 1994, p. 15).

Segundo Oliveira (1994), existe, pelo menos, dois polos voltados para a
compreensdo da comunicacdo popular que precisam ser superados. As pesquisas ndo
podem se limitar a compreensdo da comunicagdo na perspectiva simplesmente

instrumental, muito menos se dedicar a uma ideia rigida de mudanca do contexto social.

Para Cogo (1998), ao estudar os antecedentes da comunicacdo popular e
alternativa no Brasil, Christa Berger vai destacar a Igreja Catdlica, por meio das CEBs,

como uma das principais articuladores dos movimentos sociais no Brasil nos anos 1960.
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Assim, é possivel dizer, a partir da existéncia de manifestacGes ligadas a
comunicacéo alternativa e popular na estrutura das CEBS, que a relagdo entre esse tipo
de comunicagdo e 0s movimentos sociais seria recorrente, como aponta alguns autores

que estudam esse fenémeno.

E nessa perspectiva que Christa Berger (1990), ira destaca como caracteristica e
peculiaridade da comunicacdo popular sua ligagdo com 0s movimentos sociais. A
conjuntura politica que serd vivenciada na deécada de 60 ira colaborar com o

desenvolvimento de estudos sobre as origens da comunicacéo popular no Pais.

Christa Berger (1990), diz que serd nesse momento que trés formas de
comunicacéo irdo se entrelacar e representar os setores da sociedade. Segundo a autora,
a comunicacdo de massa terd relacdo com o capital internacional, a comunicacdo
alternativa com as organizac6es de intelectuais e, por fim, a comunicacdo popular que

estara relacionada com 0s movimentos sociais de base.

Para Oliveira (1994), a comunicacdo popular é um fendmeno que precisa ser
compreendida com base no contexto social que surgem, com base nas realidades sociais
que vivem os sujeitos sociais. E a partir desse movimento que sera possivel, entender
COmo 0S processos comunicacionais populares irdo ser concretizados nesse espago

social.

Sobre esse processo que assegurou o surgimento da comunicagdo alternativa e
popular, Cogo (1998) ira destacar as contribuicGes de Regina Festa, quando a autora
situa o surgimento da comunicacao popular no Brasil no centro dos movimentos sociais,

sobretudo no movimento operario sindical, seja urbano e rural.

E essa experiéncia que ira mostrar que a comunicacdo alternativa popular se
desenvolvera na mesma medida que 0s movimentos sociais irdo avancar nas ideias de

um projeto alternativo de sociedade, como aponta Festa (1986).

As investigacGes sobre a comunicacdo popular, segundo Peruzzo (1998), ira
necessitar de uma teoria que possa dar conta dos processos nos contextos mais amplos,
compreendendo a realidade em que se situa, buscando avancar no estudo que se delimita

ao meio comunicativo, compreendo 0s processos sociais que perfazer esses contextos.
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Sobre essa questdo, Oliveira (1994) destacar a importancia de se compreender
que a comunicacdo popular ndo é um processo homogéneo, ja que surge em um
contexto marcado pela diversidade, em uma sociedade plural e repleta de manifestacoes
culturais.

Por ser uma comunicagdo que tem sua historicidade, ela estad em
constante processo de transformacdo. Desse modo, o popular
ndo terd aqui uma definigdo cristalizada e estética, e de forma
alguma deveréa ser compreendido fora do &mbito das dindmicas

culturais e politicas em que se inscreve carregadas de
ambiguidades e de conflitos. (OLIVEIRA, 1994, p. 29).

E em um cenério em que se verifica uma severa insatisfacdo motivada por uma
serie de restrices a liberdade de expressdo por parte dos meios de comunicagdo
convencionais, é que surgirdo meios alternativos capazes de buscar alternativas para
romper com a ldgica posta.

Criaram-se instrumentos “alternativos dos setores populares,
ndo sujeitos ao controle governamental ou empresarial direto.
Era um comunicacdo vinculada a pratica de movimentos
coletivos, retratando momentos de um  processo
democraticamente aos tipos, as formas e aos conteldos dos

veiculos, diferentes daqueles da estrutura tdo dominante, da
chamada grande-imprensa. (PERUZZO, 1998, p. 115).

Nesse sentido, essa “nova” comunicacdo, segundo a autora, vai representar uma
possibilidade de expressar suas insatisfagdes e suas bandeiras de lutas por direitos,
naquele momento. Seria, segundo Peruzzo (1998), um grito que estava antes sufocado,
querendo denunciar e reivindicar mudancas, que agora poderia ser materializado em

jornais, boletins, videos, alto-falantes etc.

Para Oliveira (1994), as acBes ligadas a comunicacdo que eram desenvolvidas
por meio das radiadoras e jornais comunitarios tinham como protagonistas sujeitos
moradores de bairros das periferias e favelas, e surgiram no seio dos movimentos
organizados. A novidade trazida por essas experiéncias estaria no fato de, para além da
proposta de levar informag&o & populagéo, gerar a participacdo dos movimentos sociais

e expressar o cotidiano dos bairros.

Cogo (1998) reforca que nos paises latino-americanos a comunicacao popular ira
surgir no interior dos movimentos sociais e organizagdes sociais, sendo marcada por
uma conjuntura que sera caracterizada pela insatisfacdo do povo e ataques as liberdades

de expressao.
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Nas décadas de 1970 e 1980, os regimes autoritarios e
ditatoriais controlam os meios de comunicacdo de massa
utilizando-os em favor de seus interesses projetos politicos. Em
um contexto como esse, é compreensivo, portanto, conforme
nos remete Cicilia Peruzzo, que “os meios de comunicagdo
emergentes ndo diretamente sujeitos a tal controle passem a ser
algo extremamente real e de interesse da sociedade e de
pesquisadores”. (Cogo, 1998, p.39).

Desse modo, a presenga nos movimentos sociais vai assegurar a comunicagao
popular um carater politico, uma vez que as praticas comunicativas terd uma fungéo

importante na luta por direitos e na defesa dos interesses dos movimentos sociais.

As praticas ligadas a comunicacdo popular vdo significar uma possibilidade
concreta de lutar por direitos, sobretudo pelo direito a fala e a divulgacdo de conquistas
sociais. Assim, 0s sujeitos envolvidos com essas praticas irdo destacar a comunicagdo

como uma ferramenta que surge para assegurar seu reconhecimento publico.

Para Oliveira (1994), seria necessario, ao discutir a comunicacdo popular nos
movimentos populares, trazer reflexbes sobre a sua legitimidade, e sobre como o

“popular” se insere nesses contextos culturais das praticas de comunicagao.

Assim, para Cogo (1998), a comunicacdo popular ird estd intrinsecamente
relacionada com as lutas dos movimentos de resisténcia e de luta por direitos sociais,

assumindo, cada um deles, um significado e caracteristicas proprias e peculiares.

Para Oliveira (1994) a qualidade nas produgdes comunicacionais ndo serd um
ponto de grande importancia, mas a manifestacdo desses processos voltados para a
mobilizacdo de sujeitos, para a divulgacdo de agbes comunitarias, encontro e reunides
de movimentos sociais, € no fortalecimento das lutas sociais, sera o fator de maior

relevancia para esses movimentos.

Nessa perspectiva, de acordo com Cogo (1998), os movimentos populares ndo irdo
produzir uma comunicacdo qualquer, mas sera um processo marcado por um sentido
transformador, sendo marcado por uma ligacdo forte com o carater pedagogico e

organizativo.

Reforca ainda que a comunica¢do nos movimentos sociais ndo ird constituir um
fim, mas terd um papel importante no que diz respeito ao processo organizacional e ao

processo ligado a educacédo popular, como lembra Mario Kaplin (1993).
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Cogo (1998) ressalta que a ideia “popular” ira comegar a esta relacionada muita
mais a entrada em uma conjuntura alternativa de luta, assegurando uma nova definigéo a
comunicag¢do comunitéria, que também ird ser compreendida como aquela que ir4 esta
inserida em um contexto alternativo, fazendo um enfrentamento ao processo de

dominacdo capitalista em curso, como aponta Pedro Gilberto Gomes (1986).

Para Cogo (1998), ¢ fundamental 0 movimento de desvendar as questdes que
fazem parte do processo de comunicacdo popular, sobretudo os que envolvem os
sujeitos inseridos nessas iniciativas. Esse movimento é importante para assegurar uma
reflexdo sobre as politicas de comunicacdo em que fazem parte as experiéncias

comunicativas, ou até mesmo sua auséncia.

Fazendo uso das ideias de Peruzzo (1991), Oliveira (1994) destaca que 0s
trabalhos que se dedicam ao tema da comunicacdo popular, em sua maioria, vao
relacionar esses fendmenos comunicacionais com as praticas dos movimentos sociais,

com base no olhar que ndo leva em consideracéo a nova concepgao politica.

Para Oliveira (1994) e importante ir além das questdes estéticas, técnicas ou
politicas ligadas a comunicacdo popular, avancando na reflexdo sobre a dimensao
cultural. Desse modo, poderia se ampliar a compreensdo sobre as producdes
comunicacionais, entendendo como se constituem e como se expressam. Nessa linha,
deixariamos de questionar sobre a responsabilidade dessas praticas, para nos voltarmos

para a investigacao das mesmas, como parte de um contexto dinamico.

Peruzzo (2004), diz que a comunicacdo popular, de inicio, ndo pode ser
considerada um tipo de midia qualquer, ndo pode se comprar com as midias
“convencionais”, muito menos com instituigdes religiosas, ela vem de um movimento

mais profundo, de uma discussio. E resultado de um processo.

H& um movimento de inclusdo dos sujeitos nos processos. A comunicacao
alternativa e popular ndo se constroi para o povo, mas com ele. Nesse contexto, Peruzzo
(2004) diz que uma das principais caracteristicas desse processo esta relacionada a

questdo da participacdo, que se voltara para a mudanga no contexto social.

A comunicacdo popular, assim, poderd ser entendida também como um meio
importante para a integracdo dos sujeitos pertencente a uma sociedade. Esse processo,

nessa perspectiva, ira extrapolar uma dimensao limitada da comunicagéo, focando na
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ideia restrita de emissor-receptor, avancando na compreensdo de uma comunicacao

capaz de fortalecer lutas sociais historicas.

Sobre a participacdo dos sujeitos nesses processos, Cogo (1998) ir& observar um
esforco em assegurar a participacdo de todos os membros dos grupos nos processos que
compde as iniciativas ligadas a comunicacdo popular. Essas acdes dedicardo esforgcos no
que se refere a promocdo da participacao de todo o grupo no contexto que envolve na
elaboracdo da mensagem, o que ira provocar uma alteracdo na forma de se compreender

a comunicagao comunitaria.

Assim, serd& um movimento que ndo serd pautado somente nos processos
técnicos ou no conteddo, mas amparada primordialmente nos processos ligados a
producdo, circulacdo e nos usos gque se faz das mensagens. Sobre esse aspecto, Cogo
(1998) aponta algumas dificuldades em se materializar essa participacdo nos processos
de comunicagdo comunitéria.

(...) a experiéncia e o estudo tém revelado, conforme a
pesquisadora, que 0s meios de comunicagdo comunitarios nao
tém se mostrado muito dispostos a favorecer uma participagdo
ampla e democratica na produgdo, tomada de decisdes e
planejamento de sua comunicagdo. Ainda que esses processos
de criacdo conjunta se concretizem em muitas das instancias
dos movimentos sociais, ele ndo vai necessariamente estar

presente no &mbito da produgdo da comunicagdo. (COGO,1998,
p. 41).

Para Motta (1987) se convencionou chamar de comunicagdo popular, uma
comunicacéo realizada pelo povo e para o povo. Ela se caracteriza por um interesse
social de classe, que se apresenta a partir dos conflitos que surgem em decorréncia das
desigualdades sociais. A comunica¢do popular também pode ser compreendida,
segundo Motta (1987), como canal para luta contra dominacdo politica, cultural e

econdmica.

Segundo Peruzzo (2004), quando falamos em comunicacdo popular precisamos
compreender que estamos falando de diversas conotacGes. Aqui a autora foca suas
reflexbes na terceira corrente, que situa o popular nos movimentos sociais. Com a
colaboracédo das ideias de Canclini, a autora diz que o popular-alternativo trata-se de
uma nova maneira de pensar o popular, relacionando com a comunicacio e cultura. E a
comunicacgdo presente nos movimentos e organizacgdes sociais, uma comunicacao ligada

as lutas sociais do povo.
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Para Fonseca (2011), no que se refere ao conteudo da comunicacdo popular,
sobretudo produzido no século XX pelos movimentos sociais, versavam sobre a luta
pelo direito de participagdo nas decisdes politicas da sociedade, bem como de questdes

relacionadas as melhorias na vida das populacGes historicamente excluidas.

Para além dessas questdes, 0s meios de comunicacao também tinha uma funcéo
educacional, atuando nos processos pedagogicos, presente de forma mais intensa na

relacdo educacgé@o e comunicacao.

Peruzzo (2004) ressalta que alguns autores tém optado por se referir a
comunicacdo popular por alternativa, comunitaria, participativa, dialogica etc. A autora,
entdo, compreende comunicagédo popular do seguinte modo:

A comunicagdo popular refere-se ao modo de expressdo das
classes populares de acordo com a sua capacidade de atuar
sobre o contexto social da qual ela se reproduz. Ela esta ligada a
luta do povo e tende a converter-se em um processo dialético
entre teoria e préatica. Ela ndo tem um fim em si mesmo, mas
relaciona-se com um pleito mais amplo. E meio de
conscientizacdo, mobilizacdo, educacdo politica, informacéo e
manifestacio cultural do povo. E um canal por exceléncia de
expressdo das denuncias e reivindicagdes dos setores
organizados da populacdo oprimida. Deve [estar vinculada a
luta pela conscientizagdo [e integrada] num processo de luta

com a perspectiva de [uma] nova sociedade]. (PERUZZO,
2004, p. 125).

Muitos autores vdo destacar a efemeridade como uma das principais
caracteristicas da comunicacdo popular, uma vez que essa forma de comunicacao pauta-
se para questdes do cotidiano e nas problematicas que sdo enfrentadas pelos grupos
sociais, € que quando resolvidas ndo encontram sentidos para seguir a producdo de

comunicacgédo popular, como aponta Motta (1987).

Desse modo, € possivel dizer que a comunicacdo popular € um processo
complexo e que surge a partir de grandes manifestacdes sociais, e compreender essa
complexidade e a importancia da comunicacdo popular para a promogdo de diversos

direitos, é fundamental.

Diante do exposto, podemos compreender a comunicagdo alternativa e popular
como uma manifestacdo que tera como foco prioritario a luta por direitos sociais. Essas
ideias irdo surgir a partir da relacdo que a comunicagao alternativa e popular terd com 0s

movimentos sociais.
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Nessa perspectiva, as experiéncias ligadas a comunicacéo alternativa e popular
surgem como uma opgdo aos programas e emissoras dominadas por uma pequena
parcela da populagdo, que ndo se configura como meio legitimo para apresentar 0S

anseios da populacéo.

Como podemos perceber, a comunicacgdo alternativa e popular terd como uma
das suas caracteristicas mais expressivas a participacdo democratica dos sujeitos em
processos comunicacionais, onde a motivacdo maior serd a luta pela garantia de direitos
sociais. Serdo manifestagcfes comunicacionais que surgirdo no centro dos movimentos
sociais, atuando como uma espeécie de grito daqueles que ndo contam com o apoio da

grande midia.

Como ja destacado, essas manifestacGes comunicacionais ligadas a comunicacao
alternativa e popular, poderdo ser encontradas nas mais diferentes formas e vertentes,
Jornais comunitarios, boletins, videos, alto-falantes, programas e emissoras de radio

comunitario etc.

E evidente que essas caracteristicas apontadas acima ndo sdo absolutas e
recorrentes em todas as formas de comunicacdo ditas alternativas e populares. E
importante ressalta que, mesmo tento importante papel no fortalecimento das lutas
sociais, as praticas comunicacionais, ligadas a comunicacdo alternativa e popular,

também vao apresentar limites e fragilidades.

Nesse sentido, Fuser (2008) ressalta que ONGs, movimentos sociais, empresas
privadas etc, vao se utilizar dos meios de comunicagdo, com o pretexto de garantir a
promocdo da cidadania, da participacdo de pequenos grupos sociais, como meio
pedagogico, além de outras a¢des que estariam voltadas para a transformacéo social.

Para o autor, seria fundamental saber como e por quem sdo financiadas tais
acOes, quais atividades desenvolvem, suas relagdes politicas, sua organizacao interna e
suas relagdes inter-pessoais. Fuser (2008) também reforca a importancia de se inserir
um olhar mais critico sobre as atuais praticas comunicacionais ligadas a comunicagéo
alternativa e popular, nos estudos sobre comunicacgéo alternativa e popular. Para ele,

alguns aspectos fundamentais deveriam ser observados.
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O autor ainda destaca que as praticas comunicativas alternativas e populares se
realizam, em muitos casos, por meio do autoritarismo, do proselitismo politico e
religioso, além de outras formas de poder.

Nesses espagos, a comunicagdo agiria sob estratégia enunciativa
para 0 agendamento da comunidade, isto €, em busca de
representacdo politica sob direcdo dos interesses da elite. A
seducdo, nesse caso, se faz acompanhada pela ilusdo
comunitaria: um sentimento de pertencimento, participagéo,
solidariedade, seguranca, subjetividade compartilhada, ou

consolacdo em um mundo que parece se desfazer a cada dia
(FUSER, 2008, p.30-31).

A comunicacdo alternativa e popular, nesse sentido, ird ter um papel estratégico
no que se refere ao fortalecimento das ideias estabelecidas pelas elites. Estariam
atuando no sentido de distanciar da esfera politica tudo aquilo que, para o poder
econdmico, pudesse fragilizar seu sistema de representacao e de sua posi¢do no sistema
social, aponta Fuser (2008).

Esse fendmeno é ilustrado pela propria institucionalizagdo da
comunicacdo comunitaria, que, segundo Louis Althuser,
constitui um modo de restringir a acdo dos sujeitos. Sob a
estratégia enunciativa, a institucionalizacdo da comunicacao
comunitaria representou para alguns uma conquista histérica do

povo. Entretanto, longe de qualquer celebracéo, esse fato ilustra
o0 “controle” do sujeito comunicativo (FUSER, 2008, p.31).

Em resumo, para além das ideias aqui postas na tentativa de se tracar uma breve
conceituacdo sobre comunicacdo popular, é fundamental ter clareza que as praticas
comunicacionais populares precisam ser compreendidas em sua plenitude, estando

atentos as limitacOes e desafios que fazem parte desse processo.

Nas proximas linhas, iremos trazer algumas caracteristicas das praticas
comunicacionais ligadas ao radio comunitario e as producdes audiovisuais ligados a
proposta do video popular. Acreditamos que esse movimento seja oportuno, uma vez
que iremos, ao logo do trabalho, refletir sobre as praticas comunicacionais ligadas a
radio cuca, por meio do programa “Frequéncia Cuca” e ao audiovisual, por meio do

programa “Conexdes periféricas”.
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3.3 - Radios comunitérias e a comunicacao popular

Desde o surgimento do Cuca Mondubim, os processos radiofonicos sempre
estiveram presentes nas a¢Ges do equipamento. A radio Cuca figura como uma das
principais praticas comunicacionais em andamento no Cuca Mondubim. Oficinas,
programas radiofonicos, producdo e gravacao spots, sdo apenas alguns dos produtos que

podemos encontrar na radio Cuca.

Nesses processos também é possivel encontrar o uso das ideias ligadas a
comunicacdo alternativa e popular, como pote para conducdo das producdes
radiofénicas. Desse modo, a comunicacdo alternativa e popular e as préaticas
comunicacionais ligadas as radios comunitérias, sdo encontradas em documentos usados

em oficinas ou em discussdes dos educadores.

Para entendermos melhor como vem ocorrendo a instrumentalizacdo das ideias
ligadas a comunicacdo alternativa e popular e sobre as praticas ligadas ao radio
comunitario, torna-se necessario desenvolvermos pressupostos tedricos de proposta

tedrico metodolégico, capaz de nos ajudar nesse movimento.

Como verificamos anteriormente, 0s movimentos sociais irdo colaborar de forma
significativa para o surgimento das manifestagdes comunicacionais ligadas a
comunicacdo alternativa e popular. No tdpico anterior, ressaltamos essa relagao
intrinseca entre a comunicacdo popular e 0s movimentos sociais, trazendo algumas
iniciativas que irdo surgir com o objetivo de lutar, através da comunicacdo, por direitos

sociais.

Dentre diversas manifestacfes comunicacionais, 0 radio comunitério ira se
destacar como uma importante ferramenta que sera utilizada para que as ideias e
reivindicacdes dos que ndo se sentiam representados pelos meios de comunicacdo
convencionais, fossem expressas. E bem verdade que seu papel ndo se limitava a
divulgacdo de outro olhar sobre as desigualdades social, que eram vivenciadas no inicio

de suas atividades.

Essas experiéncias ligados ao radio comunitario e alternativo, atuavam de forma
ativa na mobilizacdo de comunidades e na articulagdo de movimentos sociais, além de

tentar colaborar para uma maior conscientizacdo da populagédo, buscando fortalecer
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lutas e bandeiras ligadas aos direitos humanos. Desse modo, torna-se necessario,
tentarmos tracar aspectos basicos sobre o que sdo os fendmenos radiofénicos ditos

comunitérios.

De inicio, precisamos destacar que o surgimento das radios comunitarias estara
fortemente relacionado & realidade social, politica, e econémica do pais. Serd esse
contexto que justificard, em partes, a utilizacdo do radio, para mobilizar a comunidade e

divulgar conquistas.

Essa apropriacdo do veiculo radiofénico faz com que haja uma discussédo sobre a
desigualdade presente no campo da comunicacdo. Nao se compreendia como 0S meios
de comunicacdo poderiam esta nas maos de um grupo pequeno e restrito de empresarios
e politicos.

Como se sabe, no Brasil, a concessdo de canais de radio e
televisdo compete ao Presidente da Republica, com a aprovagdo
do Congresso Nacional. A populacdo se mantém excluida do

processo de avaliagdo e de escolha dos concessionarios e nem
mesmo sabe como ele se da. (OLIVEIRA, 1994, p. 54).

Ainda segundo Oliveira (1994), a dindmica de concessdes no Brasil vai ter como
forte caracteristica a relacdo com o clientelismo, que fard& com que os meios de
comunicacdo se transformam uma grande arma que pode ser usada para barganha
politica. Isso pode ser comprovado por meio do grande numero de concessdes

destinadas a politico e a empresarios.

Assim, as radios comunitarias se distanciam da proposta dos meios de
comunicacdo de massa, buscando construir outra possibilidade de comunicagdo capaz
de assegurar espacos para que fosse possivel publicizar as lutas e reivindicagdes dos

movimentos sociais.

Para Cogo (1998), a partir do surgimento no Brasil, das primeiras experiéncias
com o uso dos alto-falantes em 1983, na Zona Leste de em S&o Paulo e, em 1984, em
Guabiraba no Recife, é que vamos verificar a consolidacdo das cornetas ou alto-falantes

como uma das experiéncias que integram a comunicagao comunitaria.

Essa realidade se torna ainda mais relevante em virtude da falta de possibilidade
de utilizacdo das radios comerciais por grupos populares, e pela sua caracteristica

autoritaria da legislacao da radiofuséo que distanciava esses sujeitos as concessoes.
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As radios comunitarias, radios populares ou a radiadoras, de acordo com a
definicdo regional que vdo adotando, irdo construindo programacées, tendo como
inspiracdo as acdes ja em curso na America Latina, como é o caso do Peru. Essas radios
vao se reapropriando de formatos e contetdos da radio convencional ou criando e

recriando outras formas de intervencdo por meio dos alto-falantes, aponta Cogo (1998).

Para Peruzzo (2007) é necessério compreender melhor o que vem a ser
efetivamente uma rédio comunitéria. Segundo a autora, as radios comunitérias tem seu
foco de atuacdo na producdo e contetdos que sejam de interesse social e que estejam

ligadas ao cotidiano dos sujeitos.

A réadio comunitaria que faz jus a este nome é facilmente
reconhecida pelo trabalho que desenvolve. Ou seja, transmite
uma programacdo de interesse social vinculada a realidade
local, ndo tem fins lucrativos, contribui para ampliar a
cidadania, democratizar a informagdo, melhorar a educacao
informal e o nivel cultural dos receptores sobre temas
diretamente relacionados as suas vidas. (PERUZZO, 2007, p.
98).

Sobre o movimento das radios livres, Cavalcante (2006) vai destacar o papel

desse movimento na Europa nos anos 70.

Nos anos 1970, na Europa, as inimeras experiéncias de radios
livres que irromperam em varios Paises tinham como papel se
insurgir contra a ordem dominante e ainda, objetivavam
possibilitar a participacdo direita do ouvinte. (CAVALCANTE,
2006, p. 29).

Aqui no Brasil, as experiéncias com radios livres, ndo irdo ocorrer de formar
separada ou dissociada das questdes que envolvem a critica relativa a concentracdo dos
meios de comunicagdo nas maos de uma algumas familias. Adquirindo assim, um forte

caréter politico na luta pela democratiza¢do da comunicagdo no pais.

Para Oliveira (2007), a utilizacdo clandestina do radio tem seu inicio no comeco
do XX e contou com protagonistas de sua utilizagdo, militantes politicos e movimentos
de oposicdo. Com um ndmero timido no seu inicio, serd nos anos 70 que se

multiplicardo na Europa e no Brasil, na sequéncia.

A autora ainda destaca a escassez de material académico ou documentos que

trouxessem uma reflexdo sobre as primeiras acdes clandestinas do radio, achando
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poucos trabalhos que destacavam a participacdo dessas experiéncias em processos de

oposicao politica e nas ligacOes sindicais.

Se por um tempo as radios clandestinas estavam voltadas para fazer uma
oposicdo politica ao contexto em curso, vai se observar uma alteracao nesse processo no
decorrer dos anos 70 e 80, quando uma nova proposta politica com foco nas expressoes
culturais plurais dos movimentos sociais e culturais populares, ganharam cada vez mais

espacos nas radios clandestinas.

Em 1990, vamos ver a expressao “radio pirata” vai ganhar forca com a expansao
das radios comunitarias por todo Brasil. Essa expressdo tinha como objetivo
criminalizar e desqualificar a atuacdo dos movimentos que estavam a frente das radios

comunitérias, e que exerciam grande forgca nas comunidades naquele periodo.

Até a década de 80, no Brasil, a utilizacdo do radio de forma clandestina estava
relacionada com ac¢des individuais ou com ideias exoéticas que buscavam atuar de forma

critica ao monopdlico da comunicagdo presente naguele contexto.

Oliveira (2007) destaca que a primeira experiéncia de radio clandestina vai
ocorrer me Vitoria, (ES), por meio da criacdo da Radio Paranoica, em 1970. Entre 1982
e 1983, nos mesmos moldes, surgia em Sorocaba mais de 50 emissoras, sendo seguida

da cidade de S&o Paulo que ira despontar também para a criagdo de radios clandestinas.

Ainda segundo a autora, as caracteristicas dessas radios e o perfil dos sujeitos
envolvidos com essas acdes e 0s objetivos que guiavam o trabalho desses grupos, que

ao logo do tempo vai comecar a ter uma nova proposta.

(...) todas as préticas nesse periodo eram vivenciadas por jovens
amantes da tecnologia, predominando na programacdo das
emissoras o senso de ironia. Entretanto, durante a década de
1980 comecaram a surgir experiéncias isoladas de radios livres
organizadas por sindicatos e por seguimentos o movimento
popular nos bairros da periferia. (OLIVEIRA, 2007, p. 64).

Peruzzo (2006), ao definir o fenbmeno da comunicacdo popular e alternativa,
reforga as ideias j& apresentadas de Oliveira (2007). A autora destaca a comunicagdo
popular e alternativa, como “uma comunicagdo libertadora, transformadora, que tem o

povo como gerador e protagonista”.
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Oliveira (2007) ressalta que depois de uma grande mobilizacdo dos movimentos
ligados as atividades de radios livres, marcada por uma série de encontros, pela criacdo
de comités e féruns pela democratizacdo da comunicacdo, em 1995 essa denominagdo
de Réadios Livres e Comunitarias, é definida para fazer referencia ao movimento em
curso. A partir dessa mobilizacdo e do grande nimero de radios livres sendo criadas

pelo pais, havera uma alteragdo nesse processo.

Agora chamadas de radios comunitarias, essas acGes ndo estariam ligadas
somente ao eixo Sul e Sudeste do Brasil, mas comegara a se expandir por todo o pais,
inserido ndo apenas jovens apaixonados por tecnologia, mas diversas iniciativas ligadas

aos movimentos sociais e das culturas populares.

Se por um lado as radios educativas véo se distanciar desses compromissos, as
radios comunitarias fardo um esforco para assegurar que suas producgdes estejam ligadas
a proposta de promover a cidadania. Esse nimero consideravel de emissoras ligadas aos
movimentos sociais, também fez surgir emissoras que eram ligadas a politicos,

comerciantes e religides evangélicas.

Essa ligacdo estava relacionada com apoio financeiro e a promocao de agdes
ligadas a esses financiadores, colaborando para o distanciamento da proposta que
tinham as radios comunitarias e para o enfraquecimento, de certo modo, das lutas pela
democratizagdo da comunicagao.

Esse movimento ocasionou o surgimento de aproximadamente
15 mil emissoras clandestinas no Brasil, entre 1998-1999.
Entretanto, em meio a emissoras ligadas a militantes de
esquerdas e a movimentos culturais e populares, a maioria
dessas novas radios sdo organizadas por politicos (deputados,

vereadores e prefeitos) ou pelos pequenos comerciantes e
empresarios da cultura local. (OLIVEIRA, 2007, p.68).

E nesse cenario onde se percebe um ndimero expressivo de radios comunitarias
sendo cridas em todo territorio nacional, que surgira o interesse em se investigar melhor
as caracteristicas que perfazem nesses processos ligados a comunicagdo popular e a
radiodifusdo, buscando compreender quais aspectos podem ser definidos como marca
fundamental para se considerar que determinada atividade radiofénica, poderad ser

definida como uma radio comunitaria.
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Para Oliveira (2007), nos anos 90 comegou-se a discutir outros aspectos sobre o
papel das radios comunitarias. O foco central era direcionado para as ideias relativas a
expressividade da pluralidade cultural, presente na sociedade. Desse modo, o forro, rap,
funk, regge, a Jovem Guarda, as musicas internacionais, o brega e as musicas da
industria fonografica dos anos 10, comecaram a ganhar espaco nas emissoras

comunitérias.

A autora também notou que essas emissoras estavam preocupadas em promover

e fomentar a producdo musical de setores populares, mesmo que seus receptores

estivessem imersos na producdo da cultura de massa. Para Oliveira (2007), havia uma

visdo que idealizava as producdes alternativa e popular como foco em sua atuacdo mais
critica.

As musicas que tocavam nas emissoras comunitarias fugiam aos

padres idealizados pelas concepgbes que investigavam a

comunicagdo popular nos anos 80. Essa visdo idealizava uma

comunicacdo que fosse critica, participativa e emancipatoria

(OLIVEIRA, C. T., 1994; PERUZZO, 1998; ROCCO, 1998).

No casso das radios comunitarias da década de 1980, era

idealizada a veiculacdo da Mdusica Popular Brasileira e cangdes

engajadas, priorizando a transmissdo de debates e mensagens
com inteng¢des socioeducativas. (OLIVEIRA, 2007, p. 23).

Peruzzo (1998) elenca alguns aspetos que caracterizam uma radio comunitaria
de fato. Para ela, os aspectos sdo: ser sem fins lucrativos; ser uma producdo da
comunidade, ter uma boa ligagdo com o contexto local; colaborar com uma
programacdo que fomente e permita a participacdo direta da populacdo, assegurando
ndo o microfone para, mas também garantindo espaco para producdo e transmissao de
possiveis contetdos para a radio; fomenta a producdo e transmissdo de manifestacdes
culturais; é comprometida com a educacgdo, a cidadania em toda sua programacao; e
democratiza o poder de comunicar, garantindo a possibilidade de treinamento da
comunicacdo local, para terem conhecimento e nocBes das técnicas radiofbnicas

(locucdo, producdo de programa, transmisséo etc).

Na radiodifusdo comunitaria, a participacdo dos ouvintes ter4 destaque, se
mostrando como grande trunfo para essa nova forma de comunicar. Isso ocorre, em
decorréncia de os conteudos radiofébnicos comunitarios terem presente situagoes

concretas, atuais e vivas.
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Nas emissoras comunitarias, 0S acontecimentos e 0s sujeitos serdo de
conhecimento de todos e os interesses também fazem parte de toda a sociedade. Para o
autor, nessa nova realidade, o processo da comunicacdo terd novas emocoes,
estabelecidas a partir do momento em que se aceitam, compreendem, colaboram,
compartilham, criam e solucionam os problemas em um espaco coletivo, marcado por

uma prética permanente de solidariedade e criatividade entre os sujeitos.

Nos processos radiofonicos os sujeitos passam de individuos anénimos, cidaddos
sem grande atuagdo, massivos e com certa fragilidade, para se transformarem em
sujeitos ativos, libertos da massificacdo e interessados em construir uma comunidade

diferente, capazes de desenvolver sua prépria comunicacéo.

De inicio, as radios comunitarias terdo o desafio de se afastar dos padrdes
estabelecidos pelos meios de comunicacdo massivos, buscando atuar de forma mais

sensivel no processo radiofénico.

Para Oliveira (1994), outro grande desafio para as radios comunitarias estava
relacionado a desigualdade tecnoldgica. Mesmo com avangos significativos no campo
da tecnologia, as radios comunitarias terdo equipamentos precarios, funcionando em

espagos com estrutura timida.

Contudo, se tinha a clareza que, mesmo diante dessa desigualdade posta, a
pratica radiofénica comunitaria ndo poderia parar, uma vez que seria por meio dela que
seria possivel assegurar a mobilizacédo e o fortalecimento das lutas sociais.

A falta de recursos técnicos e financeiros aparece
constantemente como problema no dia-a-dia das radiadoras. Em
muitos casos, 0s comunicadores populares fazem vérias
espécies de “arranjos”, para manter as radios comunitarias
funcionando: Em muitas experiéncias observadas, a tecnicidade

aparece como um problema que limita a acdo comunicativa.
(OLIVEIRA, 1994, p. 45).

As precérias condigdes de funcionamento fazem com que 0s movimentos sociais
facam uso do sistema de alto-falantes como ferramenta de comunicacdo. Essa situacéo
comprova, desse modo, a situagédo delicada enfrentada na tentativa de se produzir outra

comunicagéo.

Diante desse cenario, onde se verifica a grande dificuldade em se estruturar uma

rddio comunitéria, seja com relacdo a compra de equipamentos ou materiais basicos
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necessarios para o funcionamento, as OrganizacGes Ndo-Governamentais e as CEB’s -
Comunidades Eclesiais de base, serdo o caminho possivel para se conquistar

financiamentos e assim assegurar uma minima estrutura.

Nessa perspectiva, podemos compreender a importancia do trabalho
desenvolvido pelas OrganizacGes N&o-Governamentais e as CEB’s, no sentido de
promover o0 surgimento das praticas radiofonicas comunitarias e assegurar Sseu

funcionamento no Brasil.

Para Peruzzo (1998), as radios ndo desejam competir com as emissoras
convencionais, mas buscam oferecer aos seus ouvintes contetdos que tenham relacéo
com a cultura e a educacdo. Assim, essas radio buscavam atuar no fomento a cultura
local, por meio da garantia de espaco para divulgacdo de artistas locais, e no
fortalecimento de uma consciéncia mais critica da popular com relagdo a atuagdo do

estado.

Como base nessas caracteristicas apontadas por Peruzzo (1999), surgird também
algumas reflexbes sobre o papel dessas emissoras na luta por direitos sociais e pela
democratizacdo dos meios de comunicacdo ou o seu distanciamento dessa proposta que

norteia as agdes das radios comunitarias.

Em um contexto onde se verifica uma grande quantidade de radios ditas
comunitérias, sera possivel constatar uma dificuldade em encontrar aquelas que seguem
as ideias ligadas a comunicacdo popular e aquelas que irdo se voltar para o interesse do
capital, sendo financiada e promovendo os interesses de comerciantes, entidades

religiosas e politicos.

Oliveira (2007) considera que essa multiplicidade tinha uma relacéo estreita com
0 contexto vivenciado na Europa, mesmo néo havendo aqui no Brasil a instalagéo e uma
radio comercial para fazer frente ao modelo hegemonico da radio estatal. No entanto
aqui, se observava uma ampliacdo dos interesses comerciais e a forte influencia de

politicos na radiodifuséo.

Assim, em um cendrio onde é possivel verificar a existéncia de 15mil emissoras
FMs comunitarias presente no Brasil, torna-se um desafio contabilizar as emissoras que

séo organizadas pelos movimentos sociais e culturais populares.
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E notdrio que o nimero é reduzido em relacdo as emissoras
comunitarias organizadas por politicos e pequeno empresario. A
realidade de Fortaleza pode situar melhor essa situagdo. De 50
emissoras, apenas cinco tém a gestdo de grupos culturais e de
organizagdes populares. Sdo radios que funcionam com a
participacdo de grupos de regueiros, membros dos movimentos
do hip hop, liderangas populares, participantes dos movimentos
de mulheres, professores do ensino médio, desportistas,
comerciantes ambulantes, aposentados, estudantes, capoeiristas
e sindicalistas, (OLIVEIRA, 2007, p.69).

Sobre as radios comunitarias que seguem em atividade, Oliveira (2007) vai
ressaltar que a expressdo dos movimentos sociais por meio dessas ferramentas
radiofonicas ndo estard mais voltada para 0 compromisso com questdes que estdo
vinculadas a propostas revolucionarias ou as mobiliza¢fes sindicais as lutas politicas,

gue tanto colaboraram para o0 seu surgimento.

Para além das caracteristicas positivas ja apontadas acima, as radios
comunitarias também vao apresentar alguns aspectos que irdo colocar em xeque sua
atuacdo. Havera processos em que as relacbes e disputa de poder irdo ser acentuados e
0s objetivos prioritarios, que marcaram esses processos ao longo dos anos, vao sendo

deixados de lado.

Essas radios comunitérias se distanciam também das ideias que buscavam separa
0 que seria chamado de massivo, do popular e revolucionério, constituido pelas
esquerdas ao longo dos anos. Esse movimento ficard mais evidente em periodos de

campanhas eleitorais.

Nunes (2000), ao tratar sobre a instrumentalizacdo das radios comunitérias nas
campanhas eleitorais, destaca que, com a proliferacdo das radios comunitérias em
Fortaleza, iremos observar também o uso abusivo das rddios comunitarias para
promover candidatos no periodo de campanhas eleitorais.

Ha cerca de 300 emissoras denominadas “comunitarias” em
todo o Ceara atualmente. A grande maioria dessas emissoras
vém assumindo um papel nitidamente instrumental, quer seja
para fins politico-partidarios, nos periodos que antecedem as
campanhas eleitorais e no seu decorrer, quer para fins

comerciais, desvirtuados do seu real papel, que seria a
promogdo dos interesses comunitarios (NUNES, 2000, p.67)

Acreditamos que, com as reflexdes teoricas apontadas acima, sobre as radios

comunitarias, poderemos avancar na compreensdo sobre as proximidades desse
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conceito, ou distanciamentos, presentes nas produgdes do programa “Frequéncia Cuca”,

transmitido pela radio Cuca Mondbum.

Para além das préticas comunicacionais ligadas aos processos radiofénicos no
Cuca Mondubim, iremos investigar também os processos comunicacionais ligados o
audiovisual. No Cuca Mondubim, séo produzidos videos socioeducativos com tematicas
sociais, que tem como proposta da discussao sobre temas ligados aos direitos humanos e
a cidadania. Para compreendermos melhor esse movimento ligado ao audiovisual no
Cuca Mondubim, traremos, nas proximas linhas, uma reflexdo teérica sobre a proposta

do video popular.

Assim como as radios comunitarias, o video popular surgird com a proposta de
também refletir sobre a desigualdade social, presente no cotidiano dos grupos que iréo
se apropriar das ferramentas audiovisuais com o intuito de lancar outros olhares sobre a
realidade, problematizar o contexto social onde estdo inseridos, e atuar no sentido da
promo¢do de uma consciéncia mais critica e politica dos sujeitos envolvidos nos

processos.

Desse modo, recorro nas proximas linhas do presente trabalho, a este termo, por
entendermos que as experiéncias com video popular também integra as acfes em curso
no Cuca Mondubim, sendo importante compreendermos melhor essa préatica, ao longo

do tempo.
3.4 - O video popular e sua proposta

Neste sub-tépico procuro detalhar o conceito de video popular, buscando
compreender a relacdo existente entre essa proposta e as ideias relativas a comunicagdo
alternativa e popular, além de verificar como essa experiéncia se insere no contexto dos

movimentos sociais.

Julgo esse movimento interessante, uma vez que sera por meio dele que sera
possivel entender melhor como essas ideias se aproximam ou se distanciam das ac¢oes
desenvolvidas pelo Cuca Mondubim, por meio das atividades ligadas ao audiovisual,
onde se percebe uma tentativa de se trabalhar com a proposta presente nos conceitos de
video popular. Para isso, faco uso das ideias elaboradas por autores como Luiz
Fernando Santoro (1986), Cicilia Peruzzo (2007) e Robson Braga (2007).
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Inicialmente, é preciso entender qual contexto ird colaborar para o surgimento da
proposta do video popular, bem como sua relacdo com os movimentos sociais. Desse
modo, para Cicilia Peruzzo (2007), as manifestagdes comunicacionais comunitérias irdo
mostrar sua forca, por meio de uma serie de estratégias e de contetdos que serdo
produzidos, como as que se apresenta nas experiéncias ligadas ao video popular, que

ocorreram por meio das TVs populares e comunitarias em nosso pais.

Nessas experiéncias serdo destacadas a ousadia, a criatividade e legalidade,
assim como sera verificado nesse processo a existéncia da luta pela valorizacdo da

cultural local, e fortalecendo as lutas os movimentos sociais.

Essas caracteristicas, e outras que veremos logo mais, vdo marcar de forma
determinante a trajetoria da comunicacéo alternativa e popular no pais, onde acontecera
uma grande disseminacdo de experiéncias ligadas a esse fendmeno por todo o territério

nacional.

Sem davida esse processo ndo teve seu inicio ja acabado, pelo contrario, essas
manifestacbes comunicacionais foram se aperfeicoando com o0 tempo, seja nos
processos ligados a gestdo e a participacdo, seja na técnica, através dos avangos

tecnoldgicos quer marcaram esse processo de forma significativa.

Para Peruzzo (2007), a comunicacdo popular e comunitaria no Brasil sempre
esteve ligada aos processos mais artesanais de comunicacdo. Com o avanco tecnoldgico,
a democratizacdo na sociedade e a articulagdo de movimentos sociais, foi possivel
verificar uma alteragdo no processo de comunicacdo, fazendo surgir novas

manifestacdes comunicacionais.

Agora, segundo Peruzzo (2007), parece ser “obrigacdao” realizar e producao, ja
que antes esses processos ficavam somente no campo do ideal, devido os processos

limitados que se enfrentava na producdo e na técnica.

A transmisséo de imagens e sons por meio de videos, canais de televisdo, € uma
realidade cada vez mais intensa entre 0s movimentos sociais e organizagfes sociais sem
fins lucrativos, e é nesse contexto que vamos observar uma ascensdao da proposta do

video popular no pais.
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Aliado as transformacg6es nos processos de producéo e técnica, segundo Robson
Braga (2007), as midias que se colocam como comunitérias, alternativas e populares,
irdo surgir em conjunto com a proposta de apresentar outra possibilidade diante do
cenario no campo da comunicacdo em curso, que terd como foco central a ideia de

novas perspectivas, de novos discursos sobre o que é publico.

Seu foco estara em atender demandas de uma parcela da sociedade, que foram
historicamente excluidas de diversos processos pelo modelo capitalista e opressor que
marcam as ac¢les dos meios de comunicacdo do Brasil. Desse modo, Braga (2007)
ressalta que o surgimento dessas iniciativas ligadas a comunicacéo alternativa e popular
no Brasil estard fortemente vinculado a conjuntura politica vivenciada na ditadura
militar (1964-1984).

E nesse cenario que sera observado o surgimento de jornais que tinham como
proposta ser uma oposi¢cdo e também uma alternativa a uma comunicacéo ja posta, que

estava a servigo do capital.

Dentre as mais diversas manifestacfes de processos ligados a comunicagdo
comunitaria, alternativa e popular que ird surgir na década de 70, o video popular ira se
destacar como uma ferramenta importante no movimento ligado a comunicacao popular

daquela época.

Segundo Santoro (1989), em nosso continente, inicialmente, as atividades
vinculadas ao video ndo tinham o compromisso de fazer frente aos meios de
comunicacdo convencionais, ndo sendo possivel encontrar contelldos que estivessem
voltados para a luta por direitos ou para mostrar os desafios presentes o cotidiano dos

sujeitos, 0 que ndo permitiu grande avango na sua proposta.

No entanto, com o tempo surgiram outras iniciativas ligadas aos movimentos
sociais, que vdo fazer uso do video popular para apresentar o contexto desigual e

opressor que estavam inseridos.

Apresentando caracteristicas proprias e com organizacao especificas, de acordo
com sua realidade e seu contexto, essas agdes tinham como objetivo atuar com a
informagdo e com a cultura de grupos populares, também colaborando para criticar as

formas de poder presentes na conjuntura que vivenciavam.
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Santoro (1989) ressalta que na América Latina, na década de 80, surgira diversos
trabalhos que irdo focar no uso diferente do video, sobretudo pelos setores populares,
tento a proposta de avancar na ideia que o video so teria funcdo de reproducéo de filmes

e programas pré-gravados.

Fazendo uso das ideias de Gogara (46), diretor do grupo de video Teleanalisis,
do Chile, Santoro (1989) apresenta as ideias desse autor sobre a proposta do video

alternativo e os processos que deveriam fazer parte dessas acoes.

Santoro (1989) vai, desse modo, ressaltar que Gogara compreendia que a
tecnologia de video também poderia ter como objetivo uma proposta alternativa as
producBes da comunicagdo convencional, sendo construida por meio dos setores
populares, tendo como desafio prioritario a construcdo de um processo de comunicacao
que tivesse uma intima relacdo com ideias democraticas, que assegurasse uma maior
atuacdo dos sujeitos, e que tivesse como meta central a expressdo do popular. Essa seria,
de modo geral, a proposta do video alternativo.

Assim, por todo o continente surgiram experiéncias, formas
alternativas de comunicacdo, que tinham em comum ndo apenas
uma maior participacdo popular na criagdo de mensagens, ou na
gestdo dos meios de comunicagcdo, mas principalmente
objetivos mais amplos de mudancgas sociais: revistas, jornais,
programas de radio, video, cinema, audiovisuais, enfim
qualquer atividade na &rea da comunicagdo que trouxesse uma
perspectiva de confrontacdo aos modelos politicos, econdmicos

e culturais impostos pelo capitalismo transnacional.
(SANTORO, 1989, p. 31).

Essa nova manifestacdo de comunicacdo alternativa e popular, comecara a
ganhar forca com o surgimento do video-cassete em 1975 e com a cria¢do da primeira
camera filmadora (compact-VHS). No Brasil, havera uma grande disseminacdo dessa
nova tecnologia a partir de 1982, como aponta Braga (2007).

Ja no Brasil, a tecnologia do video-cassete foi disseminada a
partir de 1982, ainda como aparelho eletrénico que representava
status as classes mais favorecidas. Outro motivo para a

disseminagdo do video em varios paises da America Latina foi o
declinio do Cinema Novo. (BRAGA, 2007, P.59).

O chamado “video popular” sempre teve uma relacao forte com os movimentos
populares. Sua proposta e sua atuacdo tém como caracteristica prioritaria o estreito
vinculo com esses movimentos que reivindicavam melhores condugdes sociais, lutando

por direitos.
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Buscando tentar conceituar o que poderia ser a expressdo “video Popular”,
Santoro (1989) diz que seria preciso compreender o conjunto de producdes e dos modos
de atuacdo que estdo presentes nos grupos de videos com sua estreita relagdo com os

movimentos populares.

Para Braga (2007), na década de 80, iremos verificar uma expressiva euforia dos
movimentos populares e de estudantes do curso de comunicacdo social das
universidades publicas em todo o Brasil, no sentido de lutar pela garantir a

democratizagdo dos meios de comunicagao.

Ressalta também que nesse periodo haverd& um considerdvel ndmero de
entidades que comecam a ter financiamento estrangeiro para o desenvolvimento de

acOes ligadas a comunicacdo popular e a educacao.

E nesse cenario que iremos verificar uma movimentacdo significativa de
entidades interessadas em atuar no desenvolvimento de acdes ligadas a producdo de
video popular em todo o territorio brasileiro. Essas experiéncias ligadas ao video
popular tinham como importante caracteristica e se pautava por um posicionamento

critico e de questionamento a situacdo sociais, politicas e econémicas em curso.

Santoro (1989), também ira reforcar que serd no inicio da década de 80 que a
comunicacdo popular surgird com mais intensidade, por meio de um ndmero expressivo
de manifestacdes ligadas a comunicacdo, pelos movimentos de base sociais. Essas
manifestacdes ocorreram por meio de boletins, programas de radio, alto-falantes,
programas de videos etc.

O autor ainda acrescenta que mesmo com toda essa intensidade, essas
manifestacbes ocorriam de formas isoladas, uma vez que ndo se verificava uma

articulacdo e uma discussdo entre esses grupos populares.

No entanto, mesmo com essa limitacdo, € inegavel o papel dessas iniciativas
para a luta por direitos sociais. O video popular, por sua vez ird surgir como uma grande
ferramenta capaz de colaborar com as lutas e reivindica¢fes dos movimentos sociais.

O video chega aos grupos e movimentos populares com mais
um componente de luta e, por suas caracteristicas técnicas,

adapta-se bem a projetos de comunicacdo popular que tém os
diferentes grupos sociais como publico-alvo, prestando-se desde
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a simples exibicdo de programas pré-gravados até a producgdo
de mensagens originais. (SANTORO, 1989, p. 60).

A participacdo da populacédo, seja de forma individual ou fazendo parte de um
grupo ou coletivo, é marca do processo que estd vinculado os canais de comunicagédo
comunitaria na TV a Cabo. Segundo Peruzzo (2007), essa participacdo ativa dos
sujeitos envolvidos nos processos que compdem essas manifestacdes comunicacionais
ligadas ao video popular, serd& um elemento importante para a realizacdo dessas

iniciativas.

O processo, desde a origem, envolve a participacdo da
populacdo, desde cidaddos individualmente até sua
representacdo através de entidades civis sem fins lucrativos. O
gue varia e a intensidade e a amplitude, ou numa palavra, a
qualidade dessa participacdo, de uma experiéncia para outra. O
gue quer dizer que enquanto em algumas experiéncias ha
grande participacdo, em outras ela chega a ser quase nula.
(PERUZZO, 2007, p. 52).

Fazendo uso de uma conceituacdo abrangente, Santoro (1989) vai ressaltar que
nessa definicdo havera um referencial prioritario para a utilizacdo do video pelos
movimentos sociais, para a quantidade dessa producdo, para 0 seu contedo, para a
participacdo dos sujeitos e grupos que estdo a frente essas iniciativas e a propria
exibicdo dos contelldos comunicacionais que precisam esta voltados para a reflexdo da
realidade social presente em seus contextos. Desse modo, Santoro define video popular

como:

A producdo de programas de video por grupos ligados
diretamente a movimentos populares, como por exemplo, 0s
sindicatos e associais de moradores e movimento dos Sem-
Terra; a producdo de programas de video por instituicGes
ligadas aos movimentos populares para assessoria e colaboragéo
regular, como grupos de Igrejas, a FASE, a IBASE, centros de
defasa de direitos humanos, entre outros; a producdo de
programas de video por grupos independentes dos movimentos
populares, que por iniciativas proprias elaboraram-nos sob a
Otica e a partir dos interesses e necessidades desses
movimentos, que sdo por fim seu publico mais importante, o
processo de producdo de programas de video, com a
participacdo direta de grupos populares em sua concepgdo,
elaboracdo e distribuicdo, inclusive apropriando-se dos
equipamentos de video; o processo de exibicdo de programas de
interesse dos movimentos populares, produzidos em video ou
utilizando-o como suporte, a nivel grupal, para informacao,
animagdo, conscientizagdo e mobilizagdo. (SANTORO, 1989,
p. 60/61).
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Ainda segundo Santoro (1989), no Brasil o video popular também sera pautado
na existéncia de pequenos grupos, ligados a uma proposta central que sera
compartilhada por diversos grupos de forma ndo organizada, assim como ocorre com 0
movimento popular. Essa realidade comeca a mudar com o surgimento da Associacao

Brasileira de Video no Movimento popular.

Em outros paises latino-americanos, essas iniciativas ligadas ao video popular
serdo conhecidas por “Video Popular”, mas aqui no Brasil o termo “comunicagdo
alternativa” serd compreendido como uma realidade que ocorre por meio de
experiéncias na sociedade civil, que serdo compostas por forcas que fardo oposicdo aos

processos de opressdo em curso no pais.

Desse modo, o video popular sera a expressao mais adequada ja que o chamado
video alternativo estaria vinculado a toda e qualquer producdo de video que ndo sdo
elaboradas pelas emissoras de TV, ndo tendo cuidado para as especificidades presentes
nos processo onde o0 video esta presente.

Sendo assim, é importante compreender os varios fatores que compdem a
experiéncia com video popular e suas peculiaridades. As questdes que se referem ao
trabalho coletivo e independente precisam ser consideradas nesse processo, por isso a
necessidade de uma maior organizagdo desse processo para que haja uma troca de
experiéncias sem que exista um discurso limitado que ndo esteja voltado para

compreender a diversidade existente desses processos.

Peruzzo (2007) alerta para a importancia de se criar espagos e mecanismos onde
seja possivel potencializar a mobilizacdo social dos canais comunitarios. Para ela, essa
mobilizacdo permitiria uma melhor condi¢do para sua implementacdo, além de

assegurar sua ocupacdo de forma mais democrética e representativa.

Nesse sentido, os Comités locais de comunicacdo em parceria com os Conselhos
de Municipais de Comunicacdo Comunitarias poderiam ser importantes espacos
voltados para o aumento da cidadania dos sujeitos, por meio de agOes ligadas a

comunicacgéo popular.

Santoro (1989) também ressalta a importancia das experiéncias com video,

mesmo que essas ndo estivessem organizadas em rede. Para ele, isso ndo ocasionou
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danos ao processo, mesmo compreendendo a importancia de uma maior organizacao e

proximidade com outras realidades.
As experiéncias em video, ainda que fragmentadas e isoladas
permitissem a consecucdo de trabalhos de dimensdo grupal,
explorando certas contradi¢cGes que acompanham a evolucdo da
tecnologia. Como afirma Duguet, o video possibilitou algumas
situacOes criticas: se ele pode servir igualmente a objetivos
opostos, ele o faz segundo dados, inclusive técnicos, que
autorizam ou ndo certos tipos de experiéncias, que induzem
certas relagdes, sem que seja seu Unico fator de determinag&o.

Esse instrumento, como qualquer outro, ndo saberia ser neutro.
(SANTORO, 1989, p. 30).

Essa articulacdo em rede poderia colabora para que as ideias e caracteristicas que
compde a proposta do video popular, por exemplo, pudessem se manter ou ser alterada
no sentindo de melhorar sua proposta e atuagdo. De algum modo, essas alteragdes vao

comecar a ser observada no decorrer da trajetdria do video popular.

Segundo Braga (2007) havera uma alteracdo na proposta do video popular ao
logo do tempo, uma alteracdo que sera marcada por uma atuacdo mais diversificada, se

distanciando das lutas por direitos sociais.

Essa mudanca serd marcada por certo enfraquecimento dos movimentos sociais,
que perderam forca diante de um cenario em que ndo se observara uma maior disputa
entre forcas politico-partidaria. Assim, essas acGes se voltaram para outras vertentes,
atuando na capacitacdo de jovens produtores de comunicacdo e para inserir esses
sujeitos no marcado de trabalho.

Dessa forma, pode-se afirmar que essas midias comunitarias
ndo estdo ligadas a movimentos sociais especificos, como
estavam as midias populares. As comunitarias vao atender a
alguma demanda especifica das comunidades, como a
comunicacdo entre seus membros, a qual é quase inviavel
através dos veiculos massivos de comunicacdo. Se antes o

objetivo era reivindicatorio, hoje ¢ mais educativo, cultural e
artistico. (BRAGA, 2007, p.59).

Segundo Braga (2007), a partir do momento em que 0S movimentos sociais
comecam a ter sua atuacdo enfraquecida em 1990, as Organizacbes Né&o-
Governamentais, irdo voltar suas a¢Oes para o desenvolvimento de atividades ligadas a

educacgéo, a comunicacao e acultura.
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Os sujeitos participantes dos processos em curso nesses espagos faziam parte de
grupos comunitarios que ndo tinham um sentimento reivindicatério ou bandeiras

reivindicatorias.

Em Fortaleza, segundo Braga (2007), durante a década de 90, os produtores
ligados ao cinema e a producdo audiovisual véo ter papel importante no
desenvolvimento do video popular na cidade, uma vez que irdo se organizar € comecar a
pensar e a refletir sobre os processos que ligados a producao local, tendo como mote
prioritario a descentralizagdo das tecnologias e das producdes que até entdo estavam

focadas, em grande maioria, no eixo Rio-S&o Paulo.

Mesmo com essa importante contribuicdo, Braga (2007), ressalta que as ONG’s
da cidade, ao fazer uso do audiovisual, por meio do video popular, em grande parte, ndo
conseguem aprofundar com os sujeitos envolvidos as tematicas trabalhadas nos videos,

atuando de forma mais direita na insercao desses sujeitos no mercado de trabalho.

Diante do exporto acima, as experiéncias comunicacionais voltadas a
comunicacgéo alternativa e popular, sempre estiveram ligadas as lutas dos movimentos
sociais populares. Desse modo, as experiéncias com radio comunitario e as ligadas ao
video popular, como vimos, serdo expressdes de um olhar critico e de combate ao poder

opressor.

Os movimentos sociais, por sinal, se apropriaram das ferramentas
comunicacionais com a proposta de lancar um novo olhar sobre sua realidade, buscando
potencializar suas lutas e reivindicagfes, buscando se opor a forma como a
comunicacdo convencional, ligadas ao poder econdmico e politico, tratavam suas
demandas. A apropriacdo dessas ferramentas comunicionais, dessa maneira, sera algo

recorrente nessas experiéncias.

No Cuca Mondubim, o audiovisual estara presente nos processos ligados a
formagéo, producéo e disseminacdo de produtos ligados ao campo do audiovisual. Os
jovens participantes dos cursos ligados ao audiovisual, em suas maiorias jovens da

periferia da cidade, produzem videos com tematicas sociais.

Sédo curtas, documentarias e um programa de TV, onde o foco prioritario sdo 0s
debates sobre questbes de género, igualdade racial, desigualdade social, acessibilidade,

entre outros. Essas praticas sdo conduzidas por um professor com estreita experiéncia
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no campo do audiovisual oriundo de movimentos ligados a comunicacgéo alternativa e

popular na cidade.

E por meio da reflexdo dessas praticas comunicacionais ligadas ao audiovisual,
nas quais h4 uma forte relacdo com as ideias apresentadas acima sobre video popular,
que buscaremos compreender melhor como 0s jovens se apropriam ou nao, dos

processos audiovisuais e como a dimensao institucional se apresenta nessas praticas.

A seguir, traremos pressupostos tedricos que nos ajudaram na compressdo sobre
a comunicacao publica. Entendemos que, a partir desse processo, poderemos verificar se
as praticas comunicacionais presentes no Cuca Mondubim, se aproximam mais das
ideias de comunicacdo alternativa e popular, ou estdo mais préximas das ideias de
comunicacdo publica, sendo a primeira instrumentalizada para legitimar as praticas

institucionais em curso.

Esse movimento é motivado também pelo fato de atualmente as praticas
comunicacionais ligadas a equipe de comunicacdo popular e cidadania, passaram a esta
vinculada a diretoria de comunicacdo social da Rede Cuca.

3.5 Comunicacdo Publica — Praticas comunicativas no espaco publico

Como ja destacado, ha uma diretoria de comunicacdo social na Rede Cuca, que
se dedica, dentro outras coisas, a divulgacdo e visibilidade das acdes e projetos em curso
na Rede Cuca. Essa diretoria vem atuando também como coordenadora das acOes da
Equipe de comunicacdo popular e cidadania que, dentre outras atividades, que serdo
descritas nas proximas linhas, fica encarregada também por conduzir 0s processos

radiofonicos da radio Cuca.

Nas proximas linhas, procura-se discutir e refletir o conceito de comunicagédo
publica, buscando compreender como essa pratica comunicativa ocorre nos espacos
publicos. Acreditamos que esse movimento nos ajudara na reflexdo sobre as relacoes
ou proximidades entre as praticas comunicativas em curso no Cuca Mondubim e sua
relacgdo com a Comunicagdo Publica. De inicio, trazemos um panorama sobre o

surgimento e ampliacdo da Comunicacdo Publica no Brasil.
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De acordo com Duarte (2010), ao longo dos anos, a Comunicacdo Publica vai se
tornando uma alternativa vigorosa para profissionais e estudiosos da comunicagao, para
0 terceiro setor e também para a iniciativa privada, uma vez que as informacdes e as
pautas dos Governos se tornavam cada vez mais disponiveis e o interesse social cada

vez mais crescente.

Para Barros e Bernardes (2011), o conceito de Comunicacao Publica ainda esta
em constante discussdo no Brasil e as reflexdes sobre o assunto ndo apresentam
consenso entre 0s estudiosos. Segundo os autores, as ideias sobre Comunicacgdo Publica
tem sua origem na Europa, sobretudo na Franga, nos anos 80. Os estudos tratavam sobre

a comunicacao em instituicdes publicas.

Aqui no Brasil, vamos verificar essa expressdo ser usada desde os anos 80,
fazendo referencia a comunicacéo estatal, contrapondo a comunicacdo desenvolvida em

espacos privados.

Serd, apés o fim do regime militar, que as ideias de comunicacdo publica
passardo a ser compreendidos como meio capaz de assegurar uma ligacdo entre
comunicacdo, democracia e cidadania, sobretudo em espacos ligados ao estado, aos
orgdos publicos, as OrganizacGes Nao-Governamentais (ONGSs) e diferentes entidades
da sociedade civil.

A adocdo do termo comunicagdo publica para atividades
comunicativas de instituicbes governamentais foi apresentada
no Brasil como novidade, adaptando um conceito adotado por
autores franceses, mas, na realidade, tal pratica deriva do campo
da comunicagdo organizacional. Embora haja, no Brasil,
efetivamente, diferencas entre as préaticas dos atores ligados as
instituicdes oficiais e aqueles que atuam em organizagdes
da sociedade civil, muitas estratégias de comunicagéo no setor
publico sdo incompativeis com os principios da comunicacdo

publica, por varias razdes (BARROS E BERNARDES, 2011, P.
12).

Ainda segundo os autores, o termo usado para fazer referencia as atividades de
comunicacdo de um determinado Governo, passaram a substituir antigas expressoes
ligadas ao marketing politico ou a publicidade de governo. Essa utilizacdo tem amparo
na necessidade de legitimacdo das atividades desenvolvidas pelo Estado, que ndo tem

interesse em ser comparado ou confundido com outros governos.
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Destacam também a funcdo ideologica presente nos sistemas oficiais de
informag&o no Brasil, sobretudo nos periodos do Estado Novo, do regime militar e da

redemocratizagao.

Para os autores, em todas essas fases da historia da comunicagdo governamental
no Brasil, as atividades de comunicacdo estavam fortemente vinculadas aos interesses
dos partidos politicos, de governantes e regimes politicos. Barros e Bernardes (2011)
chegam a afirmar que ndo seria possivel dizer ter havido politicas de comunicagdo
durante o século XX.

Como ressaltam varios autores, cada governo muda as regras ao
sabor de seus interesses e cada instituicdo publica funciona
como se fosse uma corporacdo privada. Nessa perspectiva, a
estrutura  organizacional/institucional corresponde a um
superlativo da vontade individual, com primazia do particular
sobre o coletivo e do privado sobre o publico, nas palavras de
Barros (2000), ao aplicar as ideias de Gilberto Freyre ao

campo da cultura organizacional no Brasil (BARROS E
BERNARDES, 2011, P. 14).

Para Garcia (2008), foi por meio da constituicdo Federal de 1988 (BRASIL,
2009), que se alterou os principios que definiam o papel da comunicacdo governo-
sociedade. A partir desse marco, deu-se inicio a uma nova etapa da comunicacdo
governamental, marcado pelo compromisso do cidaddo e do governo na construcao do

Estado e na defesa dos interesses publicos.

O termo “Comunicacdo Publica” tera sua origem fortemente relacionada as
ideias de comunicacdo governamental. Para Duarte (2010), seré a partir de 1980, com a
consolidacdo da democracia e com a alteracdo do perfil da sociedade, a comunicagédo
Publica ira ter sua evolucdo no Brasil, se consolidando cada vez mais como uma

poderosa alternativa para a comunicagao entre Governo-Sociedade.

No entanto, sempre bom lembrar, como aponta Barros e Bernardes (2011), que
ha diferencas entre a comunicagdo publica, quando ocorre em instituicBes ligadas ao
estado e as que sdo ligadas a sociedade civil. Essas diferencas e ambiguidades que
precisamos ficar atentos quando vamos estudar a comunicacdo publicar em curso no

Cuca.

Duarte ressalta que os registros iniciais da comunicagdo governamental no

século XX vao apresentar caracteristicas fortemente autoritarias. Somente depois do
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fim da censura e com a redemocratizagdo € que iremos verificar alteracdo nesse

contexto que marcou a atuagdao da comunicagdo governamental no Brasil.
A Constituicdo de 1988, a transformacéo do Papel do Estado, o
Codigo de Defesa do Consumidor, a terceirizacdo e a
desregulamentacdo, a atuacdo de grupos de interesse e
movimentos sociais e o0 desenvolvimento tecnoldgico
estabeleceram um sistema de participacdo e pressdo que forgou
a criacdo de mecanismos para dar atendimento as exigéncias de
informacdo e tratamento justo por parte do cidaddao em sua
relacdo com o Estado e instituicdes, do consumidor com as

empresas e entre todos 0s agentes sociais (DUARTE, 2010, p.
5).

Nesse novo contexto, a comunicacdo governamental assumiu ou deveria
assumir, o compromisso de informar o cidaddo sobre questdes de interesse publico e no
fortalecimento da participacdo direita dos sujeitos, para colaborar no sentido de

construir uma sociedade mais democratica e cidada.

Diante desse contexto, torna-se necessario compreender como poderia se dar a
utilizacdo das praticas comunicativas destinadas para a cidadania, na administracdo

publica, ressalta Garcia (2008).

Ainda seguindo Garcia (2008), “Comunicagdo Publica” ¢ um conceito recente e
que ha uma infinidade de defini¢gdes que tratam sobre esse tema. Para Brand&o (2007), o
termo vem sendo usado em varios sentidos, que se complementam ou se distinguem

sobremaneira.

O autor reforca que ha uma pratica comum em trabalhos académicos de tratar a
comunicacdo publica como um conceito marcado somente para a reflexdo das praticas
comunicativas realizadas por ¢rgdo governamentais, tais como comunicacdo

governamental, politica, publicidade governamental ou propaganda politica.

A comunicagdo publica governamental que, historicamente,
vem predominando no Brasil é a de natureza publicitéria, isto &,
0 governo faz a divulgagdo de suas agdes, em tom persuasivo,
com utilizagdo dos meios de comunicagdo de massa, como
canais prioritarios para a circulagdo das mensagens. Um
segundo tipo de comunicacdo que prevalece nas acoes
comunicativas governamentais € a educativa, sobretudo na
area da salde. Nota-se nesse tipo de campanha o mesmo tom
persuasivo citado anteriormente, e 0S mesmos canais de
comunicagdo (GARCIA, 2008, p 05).
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Fazendo uso das reflexBes de Zémor (1995), o autor ainda destaca que a
Comunicacéo publica ndo deve se restringir o trabalho desenvolvido pelo marketing dos
produtos de consumo ou mesmo da pratica comunicativa das empresas que atuam no

mercado.

Para Zémor (1995), a Comunicacdo Publica deve se pautar por uma préatica que
esteja alinhada com a alimentacdo do conhecimento civico, que colabore para facilitar
as acles do poder publico e também de assegurar o debate sobre questfes relacionadas
ao espaco publico. O autor, compreendendo que a Comunicacdo Publica ndo deve esta
separada das atribuicdes das instituicdes publicas, pontua algumas das fungdes que se

aplicaria a Comunicagdo Publica nesse contexto.

Nessa perspectiva, sdo suas fungdes: a- informar (levar ao conhecimento, prestar
conta e valorizar); b- de ouvir as demandas, as expectativas, as interrogacdes e o debate
publico; c- de contribuir para assegurar a relacdo social (sentimento de pertencer ao
coletivo, tomada de consciéncia do cidaddo enquanto ator); d - de acompanhar as

mudangas, tanto as comportamentais quanto as da organizagéo social.

A Comunicacdo publica vai ocorrer em ambientes caracterizados pelo fluxo de
informacdes que estejam relacionadas ao interesse social e os agentes publicos. Nessa
perspectiva, a Comunicac¢do Publica esta voltada para governos, Estado, sociedade civil,

partidos politicos, empresas, terceiro setor e sujeitos de modo geral.

Com a funcdo de realizar o compartilhamento, negociacdes, conflitos e de
acordos visando o atendimento das demandas sociais, de acordo com o0 suas
especificidades, a Comunicacdo publica ira ter papel importante em garantir visibilidade
do direito coletivo e individual. Nesse sentido, Duarte define Comunicacdo Publica

com:

A comunicacgdo publica diz respeito a interagdo e ao fluxo de
informagéo relacionado a temas de interesse coletivo. O campo
da comunicacéo publica inclui tudo que diga respeito ao aparato
estatal, as acdes governamentais, partidos politicos, terceiro
setor e, em certas circunstancias, as acdes privadas. A existéncia
de recursos publicos ou interesse publico caracteriza a
necessidade de atendimento as exigéncias da comunicagdo
publica (DUARTE, 2010, p. 8).

Para Zémor (1995), a Comunicacdo Publica é a comunicacdo formal que se

refere a troca e ao compartilhamento de informacdes que sdo de interesse publico, bem
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como colaborar para uma maior relacdo com a sociedade, que € de responsabilidade das
instituicdes publicas. Desse modo, seu papel é dar resposta as demandas sociais,
colaborando para que haja uma maior facilidade e eficiéncia na busca por retornos as

demandas sociais.

Ainda segundo Barros e Bernardes (2011), as praticas comunicativas ligadas aos
Governos surgem de acordo com a conveniéncia daqueles e daquelas que estdo no
poder, de acordo com seus interesses. Para 0s autores, historicamente, essas iniciativas

passaram pelas mais diversas denominacoes.

Relaces publicas, imprensa oficial, comunicacdo institucional e propaganda
institucional, foram alguns termos ja utilizados ao longo do tempo, mas que agora se

vém convencionando chamar de Comunicac¢éo Publica.

A denominacdo comunicacdo publica passou a ser adotada pelas
instituicbes governamentais devido ao seu apelo de
legitimidade. Trata-se de um conceito que produz variadas
conotacdes positivas, que se distanciam das desgastadas praticas
de comunicagdo estatal, governamental ou institucional. Ao se
autodesignarem como instituicbes de comunicacdo publica,
encontraram um emblema positivo para substituir os estigmas
de ineficiéncia, desinteressante ¢ “chapa-branca”. Comunicagdo
publica, ao contrario, remete a uma ordem simbdlica de
transparéncia, participacdo popular, engajamento social,
interatividade (BARROS E BERNARDES, 2011, P. 15).

Para Kegler (2008) a comunicacdo social de massa ira passar a ter um papel
importante no que se refere a dar respostas aos interesses das nacgdes, no periodo
marcado pelo desenvolvimentismo que marcard o final dos anos 60 e 0 comeco dos

anos 70.

Para a autora, se verificou um forte crescimento das assessorias de comunicagao
dos governos, marcado pelas mudancas nas atribui¢cbes do novo contexto burocréatico do
Estado. Serd esse crescimento das assessorias que marcard o fortalecimento e

consolidacdo do conceito de comunicagéo publica no pais.

A “comunicagdo publica”, nesse caso, a comunicagdo nos
governos, pode ser caracterizada inicialmente pela criacdo do
Departamento de Imprensa e Propaganda em 1939 pelo
Presidente Getulio Vargas, que vem a substituir o Departamento
de Propaganda e Difusdo Cultural (DPDC-1934), antecedido
pelo Departamento Oficial de Propaganda (DOP), que foi um
6rgdo da administracdo publica com intuito de propaganda
estatal também criado em 1931 no governo de Getulio Vargas,
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para sistematizar ~ um discurso legitimador através da
propaganda (KEGLER, 2008, p. 4).

Zémor (1995) lista algumas formar de comunicagdo do servico publico. Dentre
elas, destacamos a comunicacéo institucional. Segundo o autor, esse termo destina-se ao
conjunto de registros — informacao obrigatoria ou civica, relacdo com 0S Usuarios ou
ainda a promocéo de servicos - que compdem o ambiente do servico publico, e que cabe

a Comunicacdo Pablica, por meio da comunicacédo Institucional, sua divulgag&o.

Ainda segundo o autor, a comunicacdo institucional tem por funcéo esclarecer as
atribuicOes da instituicdo, como foco em apresentar com clareza sua identidade e sua
imagem, prestar contas das atividades da gestdo publica e também acompanhar a

politica da instituicéo.

Desse modo, a comunicacdo institucional é uma forma de comunicagdo global
que s6 podera ter exceléncia em umas atribui¢fes se incorporarem em suas atividade a

comunicagdo externa e a comunicagao interna.

Para Coutinho (2015), a comunicacao institucional cumpre o papel de construir e
formatar uma imagem e identidades positivas e fortes das organizacdes. Nesse sentido, a
comunicacgdo institucional esta fortemente ligada a questdes institucionais que se volta

para o lado publico as organizaces.

Ainda segundo a autora, € por meio da comunicacéo institucional que se constroi
uma imagem organizacional e tem como objetivo prioritario a influencia politico-social
no cenario em que se encontra. Desse modo, configura-se como uma importante
ferramenta estratégica, ja que desempenha uma funcdo politica, no seu sentido mais

amplo.

Nessa perspectiva, A Comunicacdo Publica, por meio também da comunicacdo
institucional, ira ressalta as caracteristicas que estdo intimamente vinculadas a missao,
os valores e a filosofia da organizagdo, criando uma estrutura institucional capaz de

assegurar o seu pleno funcionamento.

Para Duarte (2010), o desafio da Comunicacdo publica € garantir que 0s
interesses da sociedade e dos cidaddos sejam colocados acima das instancias de
governo, do interesse privado, dos meios de comunicagdo de massa, das questdes

pessoais e politicas.
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O autor ressalta que a ideia-chave seria assegurar o espirito publico no
desenvolvimento das a¢Bes da Comunicacdo Publica, garantindo o compromisso de ter
0 interesse publico como foco prioritario de suas agdes.

A acdo em Comunicacdo Publica pode ser movida por alguns
principios fundamentais: a democratizacdo da informagdo,
afinal todo cidaddo deve ter acesso as informaches
relevantes para sua inser¢do na sociedade e exercicio de
seus direitos; a adocdo da perspectiva do cidaddo nos
processos, ja que a comunicacdo deve estar atenta ao
sentimento, interesse e necessidades da populacédo e, também, o
estabelecimento de vias de mé&o dupla, por meio de canais

de diadlogo e interacdo entre a sociedade, seus diferentes
segmentos e os governos (DUARTE, 2011, P. 03).

Ainda segundo Duarte (2011) a Comunicacdo Publica que PE discutida
atualmente pode ser compreendida como um processo de evolugdo do conceito de
comunicacdo governamental, com relacdo muito préxima a uma comunicacdo do espaco
publico. Ainda segundo o autor, é possivel compreender a Comunicacdo Publica como
uma pratica comunicativa que esta relacionada com temaéticas de interesse da populagéo
em geral.

A Comunicacdo Publica, neste sentido, diz respeito a
transparéncia, participacdo, didlogo, e a um relacionamento
cotidiano e individualizado das instituicbes com o cidad&o.
Pode ser compreendida, também, a partir da no¢do de que a

informacdo € direito individual e patrimbnio coletivo
(DUARTE, 2011, P. 04).

Para Ribeiro (2007) serd& por meio da comunicacdo desenvolvida pelas
organizagdes privadas que comecara a surgir a “‘comunicacdo de interesse publico”, com
a proposta de viabilizar debates sobre temas relevantes de interesse social e que

promovesse uma visao social, para o desenvolvimento de uma esfera publica.

No entanto, a comunicacdo de interesse publica vai sendo compreendida como
uma comunicagdo voltada para “vender” uma imagem de um Governo idealizado por

seus membros, se aproximando, cada vez mais, de aspectos da publicidade.

Sobre esse aspecto, Ribeiro (2007) diz que ndo se pode confundir com que
chama de “comunicagdo de interesse publico” com o “Marketing social”. Para ele, a
comunicacdo de interesse publica tem como principal proposta o esclarecimento da
sociedade e o marketing social figura apenas como uma estratégia de publicidade, que

se esconde por meio de uma “falsa” comunicacao de utilidade publica.
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Também sobre essa questdo, Silva (2007) destaca que os maiores clientes da
publicidade no Brasil serd o poder publico. Segundo o autor, o poder publico vai
comecar a recorrer & midia na tentativa de mudar o quadro de descrenga na politica, por

parte da sociedade.

Ribeiro (2007) ainda ressalta que a ética nas organizacbes é um elemento
importante para o estabelecimento de uma comunicacdo que seja transparente, que aja

com foco no interesse e em beneficio publico.

Como vimos, a Comunicacdo Publica tera um importante papel no que se refere
a divulgacdo as demandas das esperas publicas, buscando também assegurar o direito
que os cidadao e cidadaos tém de se informar sobre as a¢des dos governos.

No Cuca Mondubim, iremos notar uma significativa presenca das praticas
comunicativas ligadas a Comunicacdo Publica por todo o espago que compde o
equipamento, sejam por meio de cartazes, informativos, comunicados internos e

externos etc.

Na presente pesquisa, buscaremos refletir em que medida essas préaticas
comunicativas ligadas & Comunicacdo Puablica, estdo inseridas nas atividades
comunicativas que comp8e os processos do programa radiofénico Frequéncia Cuca e

dentro do processo de construcdo do programa Conexdes Periféricas.

Desse modo, a categoria de apropriacdo tera importante papel no sentido de
entendermos melhor como e qual o nivel que essa dimensdo institucional vem ou nédo

interferindo nessas praticas comunicativas.

Assim, detalhar o conceito de apropriacdo torna-se fundamental para melhor
compreendermos 0 movimento ligado a comunicacdo alternativa e popular e o0s
impactos da dimensao institucional exposto acima, além de nos ajudar nas reflexdes

sobre os fenbmenos comunicacionais presentes no Cuca Mondubim.
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3.6 Apropriacdo: principais conceitos

Ao longo do presente capitulo, verificamos como 0s movimentos sociais
colaboraram para que sejam construidas as ideias e as praticas que fazem parte do que

chamamos de comunicacao alternativa e popular.

Esses processos, sejam por meio do video popular ou pelos processos ligados as
experiéncias com radio comunitario, nos ajudardo a compreender 0 movimento em
curso na cidade de Fortaleza, por meio das praticas comunicacionais que s&do

desenvolvidas do Centro urbano de cultura arte ciéncia e esporte — Cuca Mondubim.

Nossa pesquisa ird, nesse sentido, buscar compreender como vem ocorrendo a
apropriacdo da comunicagéo alternativa e popular nos espacos institucionais do Centro

urbano de cultura arte ciéncia e esporte — Cuca Mondubim.

Buscamos também entender quais as interferéncias institucionais nas praticas
comunicionais presentes no Cuca Mondubim, a partir da apropriacdo das experiéncias
ligadas a comunicacdo popular, por parte de uma politica publica. Desse modo,

compreendermos melhor a categoria apropriacdo torna-se um percurso importante.

Para nos ajudar nessa reflexdo vamos, neste topico, procurar detalhar a categoria
de apropriacdo e como esse conceito pode colaborar para compreendemos melhor as
questdes apontadas acima. Nessa perspectiva, iremos trabalhar com algumas das
contribuicbes sobre apropriacdo construidas por alguns autores, sobretudo por
Thompson (1995), Smolka (2000), Lemos (2006), Rodrigues (2006) e Peter Burke
(2003).

De inicio, precisamos entender como o conceito de apropriacdo foi sendo
aplicado ao longo do tempo, destacando as principais ideias que poderdo nos ajudar

nesse processo de conceituagéo.

Nessa perspectiva, Peter Burke (2003), ao falar sobre o estudo do hibridismo
cultural, ressalta que as condigdes que a hibridacdo cultural podem sem concretizadas a
partir de trés pressupostos fundamentais que colaboram para o seu melhor

entendimento.
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Dentre eles, o autor ressalta a ideia das tradicbes de apropriacdo, também
conhecida como tradicdo de modificacdo de tradigfes. Burke (2003) ressalta o

surgimento de apropriagdo como alternativa para as ideias de imitacéo.

Uma alternativa a imitacdo era a ideia de apropriacdo ou, mais
vividamente, "espoliacao”, cujo contexto original era as
discussBes travadas pelos tedlogos agora reverenciados como
doutores da Igreja sabre os usos da cultura paga que eram
permitidos aos cristdos. (Burke, 2003, p. 41 e 42).

Segundo Burke (2003), apropriacdo é um termo que ja vem sendo muito
utilizado ao longo dos anos. Ha, por exemplo, na histdria classica, as ideias de imitacdo
criativa. Diversos artistas declaravam certa imitacdo de obras de outros artistas, para a

realizacéo de suas pecas artisticas.

Em meio as discussdes sobre até que ponto poderiam ser aceitas essas imitacoes,
estavam as que apontavam para um suposto plagio das obras que foram utilizadas por
terceiros. O autor destaca que o lado negativo da ideia de apropriacdo refere-se ao
plagio, que existe antes das leis dos direitos autorais. Outro termo tradicional € o
empréstimo cultural. Sendo alguns autores o empréstimo cultural esta presente em todas

as culturas.

Rodrigues (2006), fazendo uso das ideias de Roger Chartier (2001), nos ajudar a
compreender melhor o sentido de apropriacdo. Segundo Rodrigues (2006), o autor diz
que o exercicio de ler é uma apropriacdo do texto, ja que configura de forma concreta o
potencia semantico do mesmo, e cria uma mediacdo para que o conhecimento do eu
através da compreensao do texto. Sobre essa compressdo de Chartier, a autora diz:

Sua formagdo da nogdo de apropriagdo, mais sociolégica que
fenomenoldgica, é particularmente importante. Ele afirma que
essa nocao corresponde a agdo criativa que se encontra no cerne
do processo de recepcdo, favorecendo, para o pesquisador, a

compreensdo de usos diferenciados, e mesmo oposta, de um
mesmo produto cultural. (RODRIGUES, 2006, p.100).

No campo da tecnologia, por exemplo, André Lemos (2006) diz que a
apropriacdo esta relacionada com uma dimensdo técnica e uma dimensdo simbdlica.
Para o autor a apropriacdo é, de certo modo, compdem algumas vias que se que se
configuram com a utilizagdo, aprendizagem e dominio técnico. No entanto, ha também
uma forma de desvio que ndo foi construida pelo inventor, mas que surge por meio do

contato do sujeito.
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Segundo Kadma Marques Rodrigues (2006), apropriar-se de algum bem cultural
é fazer com que esse bem se torne, de algum modo préprio, é fazé-lo parte da estrutura

emocional, cognitiva, e existencial.

A autora lembra que segundo Chartie (2001), apropriacdo vai corresponder ao
espaco criativo presente, potencial ou efetivamente, em todo processo de bens culturais.
Desse modo, a apropriacdo de pinturas, por exemplo, vai se constituir em um processo

onde o potencial criativo presente na apreciacao leiga ou erudita, serd intensificado.

Rodrigues (2006) ainda reforca que a apropriacdo esta no ambito da recepcéo
dos bens culturais, mas isso ndo quer dizer que toda recepc¢do estara ou se realizara

como apropriagao.

Para outros autores, reforcando as contribuicdes de Rodrigues (206), vao
destacar que o termo apropriacdo esta relacionado com a possibilidade de o individuo

toma de forma ((de algum lugar) e de alguém (um outro).

Segundo Ana Luiza Bustamante Smolka (2000), o conceito de apropriagéo
também esta relacionado com outras definigdes. O termo faz referencia a possibilidade

de tornar préprio, de tornar seu.

Ainda segundo Smolka (2000), as ideias elaboradas por Marx e Engles, onde a
apropriacdo € definida como um processo de “tornar proprio” tem relagdo com o “fazer
e usar instrumentos”, que permite aos individuos e objetos uma transformacao

reciproca, o que implicara em formas especificas de trabalhar e produzir no cotidiano.

Como apontado por esses autores, “a apropria¢do (das forcas produtivas) é nada
mais que o desenvolvimento das capacidades individuais correspondendo aos

instrumentos materiais de producao” (Smolka, 2000).

A autora ainda faz um alerta no sentido de ndo compreendermos o ‘“‘tornar
proprio”, como algo que se relaciona com o “tornar adequado™ as expectativas sociais.
Para a autora existem modos de ‘“tornar proprio”, de “tornar seu”, que nao sao

adequados ou pertinentes para o outro.

Ressalta ainda que esse modo de participagdo e producdo pode elaborar

desconfortos para 0s outros, uma vez que é um olhar de um sujeito que se apropriou de
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algum processo e o0 conduz ou reproduz de modo particular, podendo haver, desse
modo, uma alteracdo nas relagcbes de poder. Sobre esses aspectos Smolka (2000)
destaca:

Do nosso ponto de vista, a apropriacdo estd relacionada a
diferentes modos de participacdo nas praticas sociais, diferentes
possibilidades de producdo de sentido. Pode acontecer
independentemente do julgamento de uma pessoa autorizada
que ir4 atribuir um certo valor a um certo processo,
qualificando-o como apropriado, adequado, pertinente, ou néo.
Portanto, entre o “proprio” (seu mesmo) e o ‘“‘pertinente”
(adequado ao outro) parece haver uma tensdo que faz da
apropriacdo uma categoria essencialmente relacional. (Smolka,
2000, P. 102).

Sobre a importancia de melhor compreender os processos que compde as
dimensGes da apropriacdo, Rodrigues (2006) destaca que a apropriacao-criagdo sempre

esteve em um lugar secundario, ao longo da historia da arte.

Isso pode ser entendido pelo fato de as nogdes de apropriacdo estd sempre
vinculadas as nocdes de copia ou dita versdo. Desse modo, a apropria¢do-criacao para a

sociologia da arte, ndo tem se constituido como matéria relevante de estudo.

Para Thompson (1990, p. 402), torna-se fundamental buscarmos refletir sobre o
processo definidos por ele como apropriagéo cotidiana dos produtos da comunicacéo de
massa, quando analisamos a comunicacdo de massa em geral, e a compreensdo da
natureza ideoldgica das mensagens, de modo particular. O autor reforca que a producdo,
transmissdo e construcdo de mensagens compdem um enfoque que colabora para

compreendermos a comunicagdo de massa.

Thompson ressalta que o estudo sobre a apropriacdo cotidiana dos produtos da
comunicacdo de massa, foi deixado de lado ao longo dos anos e que ha pouca

contribuicdo académica na atualidade.

Ha ainda outro fator pontuado pelo autor. Para Thompson, partes dos estudos
académicos voltam-se para reflexdo da audiéncia, para os efeitos das mensagens, as

formas como os receptores utilizam os meios etc.

No entanto, ha uma auséncia de um olhar que contribuisse para compreensao dos

contextos socio-histdricos especificos, em que 0s sujeitos que recebem as mensagens
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pudessem ser objeto de analise, buscando compreender quais sentidos ddo as mensagens
que tem acesso, 0 quanto se encantam e em que medida incorporam em suas vidas

cotidianas.

Para o autor, da mesma forma que a andalise da producéo e transmissao, a analise
dos processos de recepcdo e apropriacdo pode ser realizada através da combinagdo da
andlise socio-histdrica e da pesquisa etnogréfica. Elementos fundamentais para que

consigamos compreender as formas de apropriagdo em curso.

Pela andlise sdcio-historica, nés podemos examinar as
circunstancias as condigdes socialmente diferenciadas em que
as mensagens sdo recebidas por pessoas particulares. As
condicdes especificas seriam: em que contextos, com que
companhia, com que grau de atencdo, consisténcia e
comentarios, as pessoas leem livros, assistem televiséo, escutam
musicas, etc.? As condigdes socialmente diferenciadas seriam,
como a recepcdo das mensagens viria de acordo com as
situacBes como classe, género, idade, etnia, situacdo geografica
do ouvinte?. (THOMPSON, 1990, P. 394).

Thompson reforca ainda que o processo de apropriacdo é permanente, que pode
contar com outros contextos, outros sujeitos, outras mensagens em conexao com as
mensagens ja presentes. Diz o autor que a apropriacao, fazendo uso do termo correto da

hermenéutica, ¢ um processo de “tornar proprio”, algo que € novo, alheio, estranho.

Thompson (1990) ressalta que esse processo de “torna proprio” precisa ser
compreendido em relacdo aos sujeitos, compreendendo sua singularidade que, no seu
cotidiano, sdo receptoras das mensagens, falam sobre elas com outros sujeitos e, por
meio de um processo permanente de elaboragdo discursiva, as incorporam em suas

vidas cotidianas.

Segundo o autor, esse processo € um processo ativo e potencialmente critico,
onde sujeitos estdo permanentemente inseridos no contexto, buscando entender, dar
sentido as mensagens que recebem, de avalid-las, de se relacionar com elas, e

compartilhar com outros sujeitos.

Sobre a ideia de que os receptores das mensagens sao passivos no processo de
recepcdo, o autor trata essa questdo como um mito construido ao longo do tempo e que
ndo tem relacdo alguma com as ideias e conceitos trabalhando até aqui sobre

apropriacéo.
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A ideia de que os receptores de mensagens sdo espectadores
passivos, esponjas inertes que simplesmente absorvem o
material jogado sobre eles, é um mito enganador que ndo condiz
com o caréater real da apropriacdo, como um processo continuo
de interpretacdo e incorporacdo. (THOMPSON, 1990, P. 409).

Acreditamos que, a partir das reflexdes tedricas apontadas acima, poderemos ter
condi¢cdes de melhor analisarmos os fendmenos em curso no Cuca Mondubim,
sobretudo no que se refere a compreender como ocorre a apropriacdo da comunicagédo
alternativa e popular nos espacos institucionais do Centro urbano de cultura arte ciéncia
e esporte — Cuca Mondubim, especialmente nas ac¢Oes desenvolvidas pela Equipe de
Comunicacdo Popular do Cuca Mondubim e nos cursos ligados ao audiovisual que sao

executados no equipamento.

Desse modo, pretendemos trabalhar a dimensdo da categoria de apropriacao,
buscando compreender como ela vem sendo materializada nos espacos institucionais,
entendendo quais brechas e quais limites ela ira encontrar nessas préaticas
comunicacionais presentes tanto nas acdes da radio cuca, como nas producdes

audiovisuais que sdo desenvolvidas no Cuca Mondubim.
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4. O CAMPO REVELANDO OUTROS OLHARES PARA A PESQUISA

Quando iniciei minha jornada no mestrado, imaturo em campo, com uma série
de inquietacdes e diversos desejos, mal sabia que 0 processo seria tdo surpreendente e
marcada por grandes descobertas, ao longo da caminhada. Descobri que, estd aberto
para o “novo”, para o que estava por vir, seria um movimento essencial para minha

pesquisa.

Como ja citado, ao logo dos capitulos anteriores, sera por meio da presenca mais
constate em campo e por meio de um olhar mais atento aos procedimentos e
acontecimentos em curso nesse campo, que vou me descobrindo enquanto pesquisador e

descobrindo outro caminho possivel para o trabalho.

A partir do momento que me permito esta aberto em campo, comeco a ficar mais
atento aos processos que antes me pareciam invisiveis ou inexistentes. Esse novo olhar
e posicionamento permitiu que ficasse mais tranquilo com relacdo as minhas

inquietaces e fosse possivel descobrir o verdadeiro sentido e rumo para a pesquisa.

Foi por meio desse movimento, que comeco a olhar de outro modo as praticas
comunicacionais presentes tanto no programa radiofonico “Frequéncia Cuca”, quanto

nos processo de produgdo do programa “Conexdes Periféricas”.

Percebo que, se ndo houvesse tido um salto no que se refere a compreensao
sobre o meu papel de pesquisador em campo e sobre os limites e possibilidades que a
etnografica poderia me oferecer, ao logo do processo, pouco teria avanca e certamente

ndo poderia ter chegado até aqui.

Acompanhando de forma mais atenta e permanente esses processos, fui
percebendo os limites e tensdes presentes nos processos que faziam parte dos programas
que estava acompanhando. Foi por meio desse processo de acompanhamento, da

observagao participante, que vou avangando no foco central da pesquisa.

Também é por meio da observagdo participante que vou, ao logo do processo,
estando mais proximo das juventudes participantes das praticas comunicacionais
acompanhadas ao longo da pesquisa. Essa aproximacdo foi também fundamental para a

coleta de dados e para compreender 0s processos em andamento.
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Angrosino (2008), destaca que essa aproximagao com 0s sujeitos pertencentes a
comunidade estudada vai ser fundamental no processo da observacdo participante. O

autor também pontua alguns aspectos importantes nesse sentido.

Na observagdo participante os membros da comunidade
estudada concordam com a presenca do pesquisador entre eles
como um vizinho e um amigo que também é, casualmente, um
pesquisador. O observador participante deve, entdo, fazer o
esforco de ser aceitavel como pessoa (0 que vai significar coisas
diferentes em termos de comportamento, de modos de viver e,
as vezes, até de aparéncia em diferentes culturas) e nao
simplesmente respeitavel como cientista. Assim, ela ou ele deve
adotar um estilo que agrade a maioria das pessoas entre as quis
se propGe a viver (ANGROSINO, 2008, p. 34).

O autor ainda reforga que o observador participante precisa ter clareza que nao
ha conducbes de se ter controle sobre os elementos que compde a pesquisa. O processo
estd intimamente vinculado aos desejos dos sujeitos envolvidos, procurando “ir com a

maré”, mesmo que esse movimento nao esteja previsto no roteiro de pesquisa.

E a partir do momento em que vou buscando “ir com a maré”, como aponta
Angrosino (2008), que vou percebendo o uso das ideias de comunicacdo alternativa e
popular nas praticas comunicativas do Cuca Mondubim e o campo vai, cada vez mais,

me oferecendo outros elementos de reflexdo nessa diregao.

Assim, ao longo desse processo, vou percebendo um possivel uso das ideias de
comunicacdo alternativa e popular nas praticas comunicativas do Cuca Mondubim. Vou
compreendendo que as ideias de comunicacao alternativa e popular poderiam esta sendo
instrumentalizadas pelos espacos institucionais do Cuca Mondubim, e que esse poderia
ser um caminho possivel e importante de investigacdo. Essa reflexdo s6 foi possivel em

decorréncia da minha imersdo em campo.

E por meio desse movimento que vou guiando todo o processo de
acompanhamento e observacdo das atividades dos programas “Frequéncia Cuca” e
“Conexodes Periféricas”. Um novo olhar mais focado e mais atento serd uma constante

no trabalho de pesquisa em campo.
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4.1 Quem ¢ essa galera?
4.1.1 Breve perfil das juventudes participantes do programa “Frequéncia Cuca”

Diante da necesssidade de se conhecer melhor o perfil das juventudes que fazem
parte das atividades observadas ao logo da pesquisa, optamos pela aplicacdo de
questionario quantitativo/qualitativo, com o intuito de tracar, minimamente, o perfil dos

jovens participantes do programa Frequéncia Cuca e Conexdes perifericas.

Os metodos quantitativos e qualitativos embora distintos, ndo sdo excludentes,
como aponta Victora, Knauth e Hassen (2000). Isso ocorre em decorréncia uma possivel
complementaridade entre os dois métodos, colaborando para compreender diversas
questBes, a partir de uma construcdo tedrica metodolégica mesmo com propostas
distintas.

Enquanto, essa diversidade tem sido utilizada de uma forma
bastante eficiente em projetos de pesquisa que constroem mais
de um objeto de pesquisa a partir de um mesmo tema, sendo um
voltado ao conhecimento qualitativo e outro ao qualitativo, com
finalidade de adicionar outras dimensdes a um mesmo estudo. E
possivel, assim, trabalhar de forma complementar com as duas
metodologias, no sentido de que os resultados de uma questao,
colocada a partir de principios tedrico-metodol6gicos
guantitativos, suscitem novas questdes que s6 possam ser

colocadas dentro de principios qualitativos, ou vice-versa
(VICTORA, KNAUTH E HASSEN, 2000, p. 06).

Nessa perspectiva, depois da defini¢cdo do questionario quantitativo e qualitativo
para tracarmos o perfil dos jovens participantes das praticas comunicacionais
acompanhadas, entre os dias 09 e 13 de outubro de 2016, foram aplicados os

questionarios, em quatro jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca”.

A aplicacdo dos questionarios quantitativos e qualitativos aconteceu no proprio
equipamento, nos dias em que os jovens tinham alguma atividade nos projetos que
participavam. Essa opcdo foi escolhida em decorrencia da falta de recursos e tempo do

jovens, o que inpossibilitava o seu deslocamento para outro lugar.

Nos questionarios aplicados aos jovens participantes do programa “Frequéncia
Cuca”, se observou que a grande maioria € do género masculino, com idade entre 19 a
28 anos. Com relacdo ao bairro onde esses jovens participantes moram e sobre a forma
de deslocamento, as maiorias dos jovens disse morar em bairros préximos ao

equipamento, e 0 uso de 6nibus é a principal forma de transporte utilizada para
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chegarem ao Cuca Mondubim. No entanto, um dos jovens participantes relatou também

0 uso da bicicleta como uma alternativa para chegar ao Cuca.

Figura 10: Gréfico 01 — Bairro onde reside/ Frequéncia Cuca
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Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca” / 2006

Sobre a renda familiar dos jovens participantes, todos destacaram que 0s
rendimentos familiares ndo passam de um salario minimo. Um dos fatores que pode
colaborar para a compreensdo da auséncia dessas juventudes em algumas atividades, ja
que, em muitos casos, ndo contam com recursos para assegurar a passagem do

transporte para realizarem o deslocamento da casa para o equipamento.

Figura 11: Grafico 02 — Renda familiar e meio de transporte que utiliza para ir ao Cuca/ Frequéncia Cuca

Qual a renda mensal do seu grupo familiar (soma dos rendimentos de todos
que contribuem com a renda - Salério minimo RS 880,00)

@ Até um saldrio minimo
@ Até dois saldrios minimos
Acima de rés saldrios minimos:

Qual meio de transporte que utiliza para ir ao Cuca «resposta
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Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca” / 2006

No que refere a escolaridade dos jovens, a maioria ja concluiu o ensino médio
em escola publica. Apenas um dos jovens que compde a equipe do programa Frequéncia
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Cuca, ainda ndo concluiu o ensino médio, mas esta em processo de conclusédo também
na rede publica. Com relacdo ao ensino superior, ndo ha nenhum jovem cursando o

ensino superior.

Figura 12: Gréfico 03 — Escolaridade/ Frequéncia Cuca

Escolaridade

Cursa ou cursou o ensino médio predominantemente em escola: Cursa ou cursou o ensino superior predominantemente em escola:

s

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca” / 2006

Sobre a Rede Cuca e o programa Frequéncia Cuca, a maioria dos jovens
alegaram o convite de amigos o motivo para chegarem ao Cuca Mondubim. A maioria
dos jovens também destacaram que estdo ha mais de um ano participando das atividade

que sao ofertadas no equipamento.

No tocante ao programa Frequéncia Cuca, em especial, a maioria dos jovens
responderam que estdo participando do projeto ha mais de um ano. Dentre 0s motivos
pelos quais esses jovens optaram por participar dos processos radiofénicos ligados a
producédo do programa Frequéncia Cuca, dois dos jovens alegaram a proximidade que o

projeto apresentava com as questdes ligadas a comunicacao alternativa e popular.

Ja os outros dois jovens que também integram a equipe do programa, alegaram
que o principal motivo para iniciarem uma participagdo no projeto seria o desejo de se

qualificar para entrar no mercado de trabalho.

Desse modo, podemos constatar que mesmo cCom a Pressao gque esses jovens
podem sofre para a entrada no mercado de trabalho, ha também aqueles que, mesmo
diante desse cenario, participam do programa Frequéncia Cuca, por entenderem que é
um processo que esta ou deveria esta mais proximo de uma comunicagdo alternativa aos

meios massivos.
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Figura 13: Grafico 04 - Tempo e motivacdo para participacdo em programa/ Frequéncia Cuca

Participa do programa Frequéncia Cuca ha quanto tempo?

0 que Ihe motivou a participar do programa Frequéncia Cuca?

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca” / 2006

No questionario, os jovens também foram convidados a responder, considerando
sua percepcdo ou opinido, algumas afirmativas, circulando o nimero que corresponda
ao seu grau de concordancia. Sendo 1 - Discordo totalmente; 2 - Discordo
parcialmente; 3 — Indiferente; 4 - Concordo Parcialmente; 5 - Concordo totalmente.
Sobre a afirmativa que dizia que os jovens tinham autonomia na proposi¢do de
tematicas, pautas e entrevistados, todos os jovens marcaram o nimero 5, concordando

totalmente.

Na afirmativa que versava sobre a sua participacdo em de reunides coletivas para
definir temas e pautas a serem discutidos no programa Frequéncia Cuca, apenas um
jovem participante concordou parcialmente, e os demais concordaram totalmente. Sobre
a existéncia de reunides sistematicas de avaliacdo do processo de producao do programa

Frequéncia Cuca, todos os jovens marcaram o item “Concordo parcialmente”.

Um dos jovens que participa do programa “Frequéncia Cuca”, destacou que ha
encontro sobre tematicas sociais e que também héa reunides de preparacdo das pautas e
escolha de entrevistas. “Ja tivemos encontros sobre as questdes raciais, entrevistamos
pessoas ligadas as questdes das periferias. Ha sim reunides de pauta. Elas sdo tranquilas
e bem discutidas. Tem muito conteddos que escolhemos para por no ar. Escolhemos
bem as musicas, vamos sempre a procura de pessoas para serem entrevistas no nosso

programa, para falar sobre um determinado assunto”.

Contudo, um dos jovens entrevistados, que participa dos dois projetos

acompanhados, destacou que somente no programa “Conexdes Periféricas” houve
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encontros para a producao dos programas. “Sim, tivemos encontro sobre tematicas
sociais. Nd& me recordo é de ter havido nesse tipo de coisa, com frequéncia,

“Frequéncia Cuca”. Acho que nem teve”.

Quanto a afirmativa que destacava a liberdade dos jovens no que se refere ao
manusear 0S equipamentos que compde 0 processo técnico do programa Frequéncia
Cuca, e sobre o estimulo a autonomia dos jovens nos processos que compde a producao
programa Frequéncia Cuca, todos os jovens participantes marcaram o item “Concordo

totalmente”.

Na afirmativa “os temas abordados no programa Frequéncia Cuca fazem parte
do meu cotidiano, enquanto jovem”, todos os participantes disseram Concordar

parcialmente com essa afirmativa.

Sobre a afirmativa que ressaltava a existéncia de uma reflexdo sobre os efeitos
dos meios massivos no nosso cotidiano, e sobre a comunicacgdo alternativa e popular,
um jovem disse discordar totalmente, outro concordar parcialmente e os demais disse

concordar totalmente.

Todos os jovens participantes marcaram o item “Concordo totalmente" na
afirmativa “Participar do programa Frequéncia Cuca me possibilitou mais autonomia e

uma visao mais critica sobre diversos assuntos”

4.1.2 Breve perfil das juventudes participantes do programa “Conexdes

Perifiericas”

Como ja destacado, foram aplicados questionarios em jovens participantes dos
programas “Frequencia Cuca” e Conexdes Perifiericas”, com o intuiro de tracar um

breve perfil das juventudes participantes dessas acoes.

A aplicacdo dos questionarios aconteceram no proprio equipamento, nos dias em
que os jovens tinham alguma atividade dos projetos que participavam. Essa opg¢éo foi
escolhida em decorrencia da falta de recursos e tempo, 0 que inpossibilitava o

deslocamento dos participantes para outro lugar.
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Nesse sentido, entre os dias 20 e 24 de outubro, foram aplicados os
questionarios, entre os jovens participantes do programa Conexdes Perifericas, que
apresentarem 0s seguintes resultados. Abaixo, apresentamos o0s resultados dos

questionarios aplicados nos jovens participantes do programa conexdes perifericas.

Importante ressalta que a aplicacdo dos questionario ocorreu em um periodo
onde as atividades de producéo e edicdo estavam ocorrendo de forma timida, uma vez
que o projeto ja se encaminhava para o seu termino. Assim, ndo conseguimos aplicar 0s
questionarios com todos o0s jovens participantes do projeto. Dos oito jovens

participantes, seis deles participaram da pesquisa.

Com base no levantamento dos dados, se observou que a maioria dos jovens
participantes sdo do género masculino, com idade de 18 a 28 anos. Apenas uma jovem
participa do programa. Sobre o local onde moram, constatamos que a maioria mora em
bairros préximos ao equipamento. Apenas um jovem participante do programa mora
mais distante do Cuca Mondubim, residindo no municipio de Itaitinga/Ce. Segundo o
mesmo, sO se desloca para Fortaleza, em dias que ha atividades do programa Conexdes

Periféricas.

Figura 14: Gréfico 05 - Bairro onde reside/ Conex0es Periféricas

Bairro onde reside

.Manuelsétlro
@ santaRosa
A @ siqueira
) Maraponga
é . Itaperi

eece

o

secceee

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” / 2006

De acordo com o levantamento, também foi constatado que a maioria dos jovens
participantes tem renda mensal de até um salario minimo. O meio de transporte
utilizado por todos os jovens, para o deslocamento da casa ao equipamento, € o 6nibus.
Esses dos dados podem ajudar na compreensdo da auséncia de alguns, em algumas
atividades, em decorréncia da falta de recursos para pagar o transporte para participar
das atividades no Cuca.
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Figura 15: Grafico 06 - Renda familiar e meio de transporte que utiliza para ir ao Cuca/ Conexdes

Periféricas

Qual a renda mensal do seu grupo familiar (soma dos rendimentos de todos
que contribuem com a renda - Saldrio minimo RS 880,00)

&
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Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” / 2006

Sobre a escolaridade, todos 0s jovens participantes estudaram 0 ensino
fundamental | e Il e ensino médio em escolas publicas. J& com relacdo o ensino
superior, trés dos jovens alegaram esta cursando com bolsa. J& os demais ressaltaram

que ainda ndo estdo matriculados em nenhum curso universitario.

Figura 16: Gréfico 07: Escolaridade/ Conexdes Periféricas

Escolaridade

Cursa ou cursou o ensino médio predominantemente em escola:

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” / 2006

Quanto ao Cuca, a maioria dos jovens responderam que conheceram 0
equipamento por indicagcdo ou convite de amigos, dois alegaram que conheceram via
internet e um jovem citou a TV como meio que permitiu ter conhecimento sobre a
existéncia do equipamento.
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Figura 17: Gréfico 08 — Como vocé conheceu o Cuca/ Conexdes Periféricas

Como vocé conheceu o Cuca (6 respostas)

TV

@ Amigos
Internat

@ Escola

@ Mora Proximo

@ OQutros

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” / 2006

Sobre o tempo que participam do programa “Conexdes Periféricas”, todos os
jovens marcaram que estdo envolvidos com o projeto ha quase oito meses. Com relagdo
aos motivos que levaram a participar, a maioria alegou que a grande motivacdo foi a
qualificacdo para inser¢do no mercado de trabalho.

Os demais pontuaram a habilidade profissional ou experiéncia que ja tinha no
campo da comunicagdo e apenas um destacou a proximidade com a comunicagdo

alternativa e popular, como motivacdo para participagdo no programa “Conexdes

Periféricas”.

Figura 18: Gréfico 09 - e motivacao para participagcdo em programa/ Conexdes Periféricas

Participa do programa Conexdes Periféricas quanto tempo?

0 que |he motivou a participar do programa Conexdes Periféricas?

Fonte: Pesquisa Perfil dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” / 2006

Na etapa do questionario em que os jovens foram convidados a responder,
considerando sua percepcdo ou opinido, algumas afirmativas, circulando o numero que
corresponda ao seu grau de concordancia (Sendo 1 - Discordo totalmente; 2 - Discordo

parcialmente; 3 — Indiferente; 4 - Concordo Parcialmente; 5 - Concordo totalmente.
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Sobre a afirmativa que dizia que os jovens tinham autonomia na proposicdo de
temaéticas, pautas e entrevistados, todos os jovens marcaram o nimero 5, concordando

totalmente), os resultados foram:

Na afirmativa que versava sobre a sua participacdo em de reunides coletivas para
definir temas e pautas a serem discutidas no programa “Conexdes Periféricas”, todos os
participantes concordaram totalmente com a afirmativa. Sobre sua participacdo em
reunides sistematicas de avaliagdo do processo de produgdo do programa “Conexdes
Periféricas”, a maioria marcou o item “Concordo totalmente”. Somente um jovem

marcou o item “concordo parcialmente”.

Sobre as reunides de pauta e gravagdo dos programas, um dos jovens
entrevistados destacou sua participacdo e sobre a importancia desses momentos de
debate. “Nas reunides do “Conexdes” sempre havia muito debate, at¢é mesmo para
podermos entender um pouco sobre o tema que estdvamos abordando, a fim de ndo
corrermos o risco de colocar no ar uma matéria em que os alunos nao soubessem bem
sobre 0 que estavam falando. Matérias essas como a de identidade de género, creio que
foi um tema bem delicado, e que foi preciso um estudo para que uma parte da turma

tivesse conhecimento de como tratar esse tema”.

Acerca da afirmativa que destacava a liberdade dos jovens no que se refere ao
manusear 0s equipamentos que compde o processo técnico do programa “Conexdes
Periféricas”, e sobre o estimulo a autonomia dos jovens nos processos que compde a
producdo do programa, todos os jovens participantes marcaram o item “Concordo

totalmente”.

Um jovem participante do programa “Conexdes Periféricas” destacou a
existéncia de encontros sobre tematicas sociais, destacando que a formacéo técnica teve
que dominar no processo de producdo do programa. “Tivemos mais encontros para
debater tematicas sociais. J& na parte técnica, tivemos em quantidade menor,
aprendemos a técnica na hora que iriamos gravar as matérias com o auxilio de um
técnico de imagem ou do professor. Mas as aulas sempre foram focadas mais em se

discutir a tematica da pauta.”

E oportuno dizer que, mesmo havendo um nGmero maior de encontros voltados

para as questdes sociais no periodo da formacdo, se comparados com a formacao
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técnica, na etapa préatica, os jovens tinham mais tempo destinado para o processo de

criacdo, producdo, gravacgdo e edigcdo dos programas, na etapa pratica.

Na afirmativa “os temas abordados no programa “Conexdes Periféricas”, fazem
parte do meu cotidiano, enquanto jovem”, a maioria disse concordar parcialmente com

essa afirmativa. Dois jovens disseram concordar totalmente com a afirmativa.

Sobre a afirmativa que ressaltava a existéncia de uma reflexdo sobre os efeitos
dos meios massivos no nosso cotidiano, e sobre a comunicacgédo alternativa e popular,
dois jovens disseram discordar totalmente, os outros quatro jovens concordaram

totalmente.

Todos os jovens participantes marcaram o item “Concordo totalmente" na
afirmativa “Participar do programa “Conexdes Periféricas”, me possibilitou mais

autonomia e uma visdo mais critica sobre diversos assuntos”.

4.1.3 Breve perfil dos jovens participantes — Algumas reflexdes

Com base no levantamento dos dados da presente pesquisa, é possivel constatar
que os jovens participantes dos programas “Frequéncia Cuca” e “Conexdes Periféricas”,
residem em bairros proximos do Cuca Mondubim e utilizam o dnibus como principal
meio de deslocamento para o equipamento. A maioria que participou da pesquisa

também apresenta renda familiar de até um salario minimo.

Quanto a escolaridade, a maioria dos jovens ja concluiu o ensino médio.
Somente um jovem ainda esta em processo de conclusdo. Todos 0s jovens sdo oriundos
da rede publica de ensino. Sobre o ensino superior, 0s jovens participantes do programa
Frequéncia Cuca ainda ndo cursam o ensino superior. J4 0s jovens participantes do
programa Conexdes Periféricas, trés, dos seis jovens que participaram da pesquisa, ja se

encontram matriculados em um curso universitario.

Sobre as motivacdes que os fizeram participar das a¢fes, a maioria dos jovens
participantes do programa “Frequéncia Cuca” ressaltaram a proximidade que tinham
com a comunicagdo alternativa e popular. Ja os jovens que participam do programa

“Conexodes Periféricas” alegaram a habilidade/ experiéncia com a comunicagdo e
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mercado de trabalho como principal motivacdo. Somente um participante alegou a

proximidade com a comunicagéo alternativa e popular como motivacgao primeira.

Todos os jovens ressaltaram que 0s processos que envolvem os programas
“Conexdes Periféricas” e “Frequéncia Cuca”, garantem a autonomia dos participantes
na proposicdo de tematicas, pautas e entrevistados. Ressaltaram também que ha
liberdade para manusear 0s equipamentos que comple 0 processo técnico dos
programas, e que 0s processos possibilitaram aos jovens uma maior autonomia e uma

visdo mais critica sobre diversos assuntos.

No tocante a existéncia de espacos voltados para a reflexdo sobre os efeitos dos
meios Massivos no nosso cotidiano e sobre a comunicacao alternativa e popular, para a
maioria dos jovens participantes do programa “Conexdes Periféricas” hé existéncia de
espacos para esse debate. Nos jovens participantes do programa “Frequéncia Cuca”, foi
possivel verificar certa divergéncia sobre o tema, jA que um jovem disse discordar

totalmente, outro concordar parcialmente e os demais disse concordar totalmente.

Sobre a existéncia de reunibes sisteméaticas de avaliagdo dos processos de
producdo dos programas, notamos que 0s jovens participantes do programa “Frequéncia
Cuca” concordaram parcialmente com a afirmativa, ja os participantes do programa

“Conexoes Periféricas” concordaram totalmente com a afirmativa.

4.2 As transmissdes do programa Frequéncia Cuca

Foi com esse novo olhar, um olhar mais focado e atento, que segui no
acompanhamento das transmissdes do programa Frequéncia Cuca. Essa fase do campo
sera marcada pela intencdo de cruzar os dados coletados em campo na etapa quantitativa
com os dados da fase de conversas e atividades acompanhadas, vividas na faze
qualitativa da investigacdo. Mas, é importante ressaltar que ndo houve uma separacdo
exata entre a fase quantitativa e a fase qualitativa. Ocorreram muito momentos em que

estas se entrelagaram.

Na verdade, nossa intencdo sempre foi fazer o acompanhamento de todo o
processo de producdo do programa. Mas no decorrer do processo de acompanhamento,
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foi constatado que ndo havia reunides de pautas, de planejamento e avaliacdo dos

processos que compde a produgdo do programa.

Sempre interessado em acompanhar todo esse processo, e ja interagindo bem
com os jovens participantes, fui incluido, por vontade dos prdprios jovens, em um grupo
do whatsapp que contava com toda equipe do programa, Valdenor Moura e Rafael

Morais.

Em 04 de agosto de 2016 fui adicionado no grupo do whatsapp intitulado
Programa Frequéncia Cuca. Minha intencédo, ao participar desse grupo, seria estd mais
proximos dos jovens e verificar se havia discussdes de pautas do programa ou outros

assuntos ligados a transmissao e atuacdo dos mesmo nos processos.

No entanto, pouco se tratava de assuntos sobre o programa. As mensagens
estavam relacionadas a “vocés vao vir para o Cuca hoje?” , “Vai rolar gravagao hoje?”,

Vamos combinar de ir ao cinema essa semana?’’etC.

Desse modo, constatei que, se por um lado, o grupo do whatsapp ndo cumpria a
missdo de discutir as pautas do programa, como eu imaginava, por outro, tinha uma
importante funcdo de integra, fortalecer lagos e manter os jovens em contato para
conversar sobre outros assuntos, que ndo estariam necessariamente ligados ao

equipamento.

Mas segui com minha inquietacdo sobre se havia encontros anteriores ao dia de
transmissdo para producdo de pautas e roteiros. Com o tempo, constatei que havia certa
auséncia de reunides de pauta ou avaliacdo dos processos radiofonicos que compunha o

programa Frequéncia Cuca.

Os jovens participantes se encontravam, por volta das 14h, no estudio de réadio
do Cuca mondubim, para a producdo dos roteiros. Esse roteiro ja tinha uma estrutura
fixa de quadros e os textos dos locutores eram pouco alterados de um programa para

outro.

No acompanhamento do momento em que era realizada a producao do conteudo,
percebi que os jovens participantes faziam uso de um documento informativo do Cuca
Mondubim, que apresentava toda a programacdo mensal do equipamento, esse era 0

principal documento que guiava o processo de construgao dos roteiros.
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Na estrutura do roteiro também eram incluidas musicas que eram solicitadas ao
logo da semana pelos jovens que visitavam os espacos da radio Cuca. Com restri¢des as
masicas que, segundo os educadores sociais, atavam os direitos humanos, todas as

solicitacfes podiam ser incluidas no playlist do programa.

Figura 19: Transmissdo do programa “Frequéncia Cuca”

Fonte: Augustiano Xavier/2016

Algumas entrevistas também foram realizadas ao longo do acompanhamento.
Essas entrevistas eram, na sua maioria, pré-agendadas pelo técnico da radio e contava
com convidados que ja estavam no equipamento, seja por trabalhar no Cuca ou por esta

no espaco para alguma apresentagéo cultural, reuniéo etc.

Para esse momento do programa, notei certa fragilidade nas perguntas e pouca
segurancga os jovens locutores que conduziam a entrevista. Percebi que, como nédo havia
reunides de pauta, ndo havia um aprofundamento nos temas das entrevistas e isso era

visivel nas entrevistas realizadas pelos jovens.

Ao logo do processo de acompanhamento também houve tentativas de se
aproximar dos jovens ouvintes. Alguns jovens locutores saiam pelos corredores da Cuca
Mondubim, com um microfone sem fio, para interagir com 0s jovens que transitavam

pelo equipamento.

Mas a auséncia de uma discussdo e planejamento mais aprofundado, as
intervengdes ndo tinham um rumo ou foco concreto. Os jovens locutores faziam
perguntas como: “Oi, tudo bem? Vocé quer mandar um recado para alguém?”, “Ei, vocé

esta fazendo o que no Cuca?”.

Vale a pena dizer que, para uma intervencdo inicial, 0 movimento realizado

tinha um importante valor. No entanto, senti que uma reflexdo mais constante sobre essa
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intervencdo seria algo que poderia fazer com que a proposta prosperasse € 0S jovens
locutores fossem com o tempo, percebendo que poderiam alcangar muitos resultados

com essa intervencéo.

Nos processos de transmissdo dos programas também notei uma interacéo forte
entre os jovens participantes. Leandro e Marden, os mais presentes nas transmissoes,
mostrava um companheirismo permanente. Os demais, que geralmente se reversavam
nas transmissdes, buscavam se ajudar sempre. Mesmo Marden apresentando certa
deficiéncia em locomogéo e fala, isso ndo fazia com que os demais o achassem inferior

ou incapaz.

Figura 20: Transmissdo do programa “Frequéncia Cuca”

Fonte: Augustiano Xavier/2016

Notei também que havia um sentimento de responsabilidade muito intenso e
sempre presente. Para eles, 0 programa tinha que ir ao ar, e s6 dependia deles para que
essa transmissdo fosse bem sucedida. A presenca do técnico de radio ou do coordenador
da Equipe de Comunicac¢éo Popular e Cidadania ndo eram tdo frequentes, o que permitia

certa autonomia dos jovens nos processos radiofonicos.

No entanto, sentia que, se 0s jovens participantes tivessem mais trocas de ideias
e experiéncias com Valdenor Moura, por exemplo, os olhares dos jovens sobre a
comunicagdo alternativa e popular seriam outros e isso certamente iria impactar na

forma como eles conduziam o programa.

No entanto, Valdenor também fica responsavel por diversas atividades na
Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania, para além das agdes radiofénicas. Creio

que o Cuca talvez necessite incluir mais oficinas e discussfes em seus projetos e agoes.
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Essas discusses devem, a meu ver, envolver tematicas sociais que colaborem para que
0S jovens e as jovens tenham uma postura mais ativa nos processos em que estdo

inseridos.
4.3 As reuniodes de pauta e as gravacées do programa “Conexdes Periféricas”

Nas atividades de observacdo de campo, para além das préaticas radiofonicas,
também acompanhei o0s processos audiovisuais que tinham como foco a producdo do
programa “Conexdes Periféricas”. Como ja& destacado, o programa “Conexoes
Periféricas” ¢ uma a¢dao da Coordenadoria de Juventude da Prefeitura de Fortaleza,
desenvolvido por meio da Rede Cuca, e faz parte de uma das a¢fes do projeto Jovens

Comunicadores.

Nesse projeto, a Rede Cuca seleciona nove jovens de cada um dos Cucas (Barra
do Ceard, Jangurussu e Mondubim), para participarem de atividades voltadas para a
formacdo no campo do audiovisual. Os jovens, ap6s passar pelo processo de formacao,

atuam na producdo do programa TV “Conexdes Periféricas”.

Desse modo, “Conexdes Periféricas” ¢ um programa de TV, produzido por
jovens formados no campo do audiovisual pela Rede Cuca e veiculado pela TV Ceara
(TVC), emissora publica do Governo do Estado de Ceard. Com meia hora de duracéo, o

programa se destina a apresentaco das culturas juvenis das periferias de Fortaleza®.

Ao longo do projeto, os jovens envolvidos tém acesso a trés etapas formativas. O
edital prevé uma etapa chamada de Ciclo de Estimulos, com encontros tedricos para
realizacdo de reflexfes sobre os meios de comunicacdo no Brasil, o processo de
producdo e difusdo das informacdes, as experiéncias de comunicacgdo popular (televisao
comunitaria), a relacdo entre sociedade, cultura e comunicacdo, dentre outras tematicas;
a segunda etapa chamada de ciclo de Producdo, onde ocorre processo que possam
garantir a viabilizacdo da producdo do programa. Permite que cada equipamento
produza um programa, desde o roteiro, elaboracdo de pauta, passando pela gravacao, até
a edicdo do material produzido; e por fim, o chamado ciclo de Vivéncias, que consiste

nas experiéncias praticas na TV Ceara. O objetivo é que 0s jovens possam acompanhar

18 Informagdes obtidas em: http://www.tvceara.ce.gov.br
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as atividades de producdo de um telejornal ou programa de entretenimento da

emissora’’.

No decorrer da pesquisa, senti a necessidade de também realizar um
acompanhamento das atividades que envolviam o processo de producgdo do programa.
Minha intencdo seria observar como as ideias de comunicacdo alternativa de popular
estariam inseridas nessas praticas comunicionais. Assim, comecamos a participar de

reunides de pautas e gravagdes do programa.

E oportuno dizer que meu acompanhamento vai ser iniciado ja no periodo em
que os jovens ja tinham participado do processo de formacdo no campo do audiovisual,

estando atuando no processo de produgdo do programa “Conexdes Periféricas”.

Em uma das reunibes que tivemos a oportunidade de participar, 0s jovens
estavam em processo de discussdo sobre o programa que iria ter como tema as artes
visuais. Na ocasido, foram discutidos quais os caminhos possiveis para a discussdo do
tema, quais as instituicdes que poderiam participar e quais os quadros seria melhor a
participacéo dessas instituicdes'®.

Notei que havia um clima de descontracdo e engajamento dos jovens na
discussdo sobre os assuntos, mas, em alguns momentos, percebi certa fragilidade na
discussdo do tema, o que ja ajudava muito nas discussdes. Essa impressdo ja era

recorrente em minhas observac6es e acompanhamento das atividades.

Embora houvesse reunides sistematicas com a equipe de jovens que produziam o
programa, ndo sentia que 0s jovens iam preparados para o desenvolvimento das
discussbes. E isso ficou comprovado em outra ocasido, quando estive presente na

gravacao do quadro “Narrativas Anonimas”.

A gravacdo ocorreu no Minimuseu Firmeza, um espaco cultural, artistico e
ecologico, fundado em 1969, pelos artistas plasticos Nice e Nilo Firmeza. No dia da
gravacdo, havia chegado cedo ao Cuca e ja obervei 0s jovens organizando oS
equipamentos para gravacao.

7 Informagdes retiradas do Edital Jovens comunicadores disponivel no site:
https://catalogodeservicos.fortaleza.ce.gov.br/categoria/juventude
'8 A reunido de pauta aconteceu no dia 11 de agosto de 2016, na sala de aula do Cuca Mondubim.
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Ao chegar a0 museu, 0S jovens ja se prepararam para montar 0s equipamentos e
iniciar as gravacdes das imagens de apoio. Essa préatica era recorrente nas gravagoes e
ndo dependia de haver algum técnico acompanhando a gravagdo. Havia certa autonomia
dos jovens em tocar 0s processos técnicos que, em muitos momentos, me causa espanto.
Sentia que eles tinham dominio do processo técnico e também compreendiam o papel

que deveriam exercer em uma equipe de gravacao.

Quando comegaram a gravacdo', notei que o jovem que estava conduzindo a
entrevista estava meio nervoso e preocupado. Senti que, para além do nervosismo de
estd em frente as cameras, havia também certa inseguranca em conduzir a entrevista.
Parecia ndo ter claro o foco daquela entrevista e quais perguntas deveria fazer para
alcancar os objetivos desejados. Essa questdo foi muito recorrente nas gravacgoes que

estivemos presente.

E bem verdade, que também participei de outras gravacdes em que a conducéo
das discussdes parecia fluir de forma tranquila e segura. Mas percebi também que 0s
jovens que pareciam mais seguros e que demonstravam certa tranquilidade na conducao
das gravacGes dos programas, estavam inseridos em outros espa¢os como universidades
e/ou grupos sociais. Essa atuacdo também pode justificar ou nos fazer perceber essa
desenvoltura diante das discussdes e debates.

Parecia que, se por um lado os jovens dominavam bem o processo técnico e
deixam transparecer certa autonomia nos mesmo, por outro a conducdo das discussdes

que deveria também dominada por todos, parecia que ficava a deseja.

Em outra ocasido, participei de uma reunido® de pauta para decidir quais temas
seriam abordados nos ultimos programas da temporada. Essa reunido aconteceu no
Cuca Mondubim e contou com a participacdo dos jovens comunicadores e dos
educadores de todos os Cucas.

Nessa reunido, notei que ndo seria S0 0 nervosismo de se estd em frente das
cameras que faziam os jovens demonstrarem inseguranga na conducdo das discussdes

dos quadros. Na ocasido, pouco jovens chegaram a opinar sobre os temas escolhidos

' A gravagdo aconteceu no dia 26 de outubro de 2016, no Minimuseu Firmeza.
20 A reunido de pauta do programa “Conexdes Periféricas” acontece no dia 06 de setembro de 2016, na
sala de reunifo do Cuca Monbudim.
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para serem trabalhados no programa. Quando os educadores presentes perguntavam a

opinido dos jovens, um siléncio era instalado no local.

Me perguntava, 0os motivos pelos quais 0s jovens ndo se sentiam estimulados a
participarem das discussOes sobre assuntos que seriam tratados nos programas. Algumas

questdes surgiram naquele momento, como tentativa de compreender aquela quest&o.

O numero de programas previstos no projeto poderia ser excessivo, fazendo com
que a maior parte do tempo previsto fosse destinado as producdes do programa, ndo
permitindo que houvesse mais tempo para reflexdes mais aprofundadas sobre as

tematicas sociais abordadas no projeto.

Outra questdo estava relacionada com a carga horéaria do periodo de formacé&o.
No projeto, a formagdo humana ou a formacéo voltada para questdes sociais tinham o
mesmo peso que a formacdo técnica? Essa questdo também poderia nos ajudar na

reflexdo.

Outro elemento importante do processo de acompanhamento e observacdo da
producdo do programa “Conexdes Periféricas”, se refere as reunides semanais de pauta
e de avaliacdo dos contetidos produzidos. O educador Kiko Alves buscava garantir um
ambiente favoravel para que houvesse uma reflexdo sobre os processos em curso. Essas
reunides permitiram que 0s jovens tivessem mais atentos as etapas da producéo,

colaborando assim para uma maior participa¢do dos mesmos no processo.

Outra questdo importante se refere a atuacdo da comunicacdo institucional ou
publica nos processos. Nunca ouve, nas reunides acompanhadas, a utilizacdo da
programacdo da Rede Cuca como mote para o desenvolvimento das pautas do
programa. No entanto € oportuno dizer que ha no programa um quadro de, em media,
dois minutos e 20 segundos, voltado para a divulgacdo das atividades em curso no

equipamento.

Nas proximas linhas, iremos trazer uma breve anélise do contetdo das edigdes
dos programas, a fim de constatar, dentre outros aspectos, a forma como a comunicagéo

e a relacdo institucional do Cuca aparecera nas edi¢Ges analisadas.
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4.4 Analise das producfes comunicacionais
4.4.1 As edicgdes do programa Frequéncia Cuca

Como ja mencionado, para o desenvolvimento do trabalho, optei também pela
metodologia de analise de conteudo, focalizando em uma de suas técnicas denominada
andlise tematica. Essa escolha metodologica também se faz necesséria para
compreendermos como 0s aspectos institucionais aparecem nas producdes

comunicacionais do Cuca Mondubim.

Para Gomes (2002), a analise tematica tem importante funcdo haja vista sua
relevante contribuicdo para o aprofundamento de reflexdes tedricas e estd compreendido
em trés etapas: pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos resultados obtidos e
interpretacé&o.

A andlise ocorreu da seguinte forma: a) Como o aspecto institucional aparecia
nas edicdes dos nos programas; b) Em que medida o contetdo se desprendia do foco
institucional ¢) como elementos da comunicacao alternativa e popular estavam presentes

nas edigOes analisadas.

Como ja destacado anteriormente, o programa Frequéncia Cuca faz parte da
grade de programacdo da radio Cuca desde 2014, quando jovens participantes da oficina
“Maratona de radio” do Cuca Mondubim, decidem seguir no equipamento, apds o

processo de formacdo, em uma producdo radiofonica.

Ao longo do tempo, programa quase ndo mudou se quadro de participantes.
Variando entre quatro e cincos jovens, o Frequéncia Cuca segue com boa parte dos

jovens que tomaram a iniciativa de produzir um programa radiofénico.

Para a presente andlise de contetdo, o corpus sera composto por doze edic¢des do
programa “Frequéncia Cuca”, entre 0s meses de agosto e dezembro de 2016, buscando

compreender melhor os trés aspectos ja pontuados acima.

Minha intencdo sera verificar se essa préatica radiofonica se sustenta de acordo
com a conveniéncia e interesse do poder publico, um dos aspectos da comunicagdo
publica, apontada por Barros e Bernardes (2011), ou se sua existéncia ocorre em
decorréncia de uma pratica comunicativa critica e pauta para a reflexdo sobre temas

ligados as questdes sociais.
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No que se refere ao aspecto institucional presente no programa, notei nas edi¢fes
analisadas que os programas vao ter forte apelo institucional, atuando como importante
ferramenta de divulgacéo das a¢des da Rede Cuca, sobretudo as que estavam vinculadas

ao Cuca Mondubim.

Em todas as edi¢bes analisadas, a divulgacdo da programacdo mensal das
atividades do Cuca Mondubim estava presente. Em todos os blocos era possivel

encontrar falas dos jovens locutores ressaltando as a¢Oes da Rede Cuca.

Para além da divulgacdo excessiva, 0s jovens também eram escalados para
realizarem a cobertura de alguns eventos que aconteciam no equipamento. Essa pratica

foi muito recorrente no decorrer da pesquisa.

Por exemplo, na edicdo dia 13 de agosto de 2016, comandado por Marden
Anderson, Isaac Rosendo e Thiago Bruno, o programa, como de costume, teve como
grande destaque a cobertura de um evento da Rede Cuca, chamado Viraddo da

juventude®! e as musicas solicitadas pelos jovens que transitam pelo equipamento.

“LOC: No programa de hoje vamos conversar sobre o que rolou
durante essa noite do viraddo e, claro, muita mausica,
programacdo cultural e muito mais. Vamos para 0 primeiro
bloco musical, com os pedidos dos ouvintes. Voltamos ja, com
0 nosso programa especial viraddo da juventude” (Trecho do
programa “Frequéncia Cuca”, 13 de outubro de 2016).

Em outro trecho do programa é possivel notar, mais uma vez, o apelo
institucional do programa, quando os jovens locutores exaltam a programacao do cine
clube do equipamento, ressaltando a forma de acesso ao espago.

LOC: Veja agora o que vai rolar no Cine Clube do Cuca
Mondubim, neste final de semana! Hoje, sabado, havera a
maratona “pokémon” a partir das 14:00 horas. Amanha,
domingo, havera o filme "cada um na sua casa", as 14:30. E o
filme "reino escondido" as 16:00 horas. Ndo se esqueca de
pegar seu ingresso meia hora antes da sessdo na bilheteria em

frente ao teatro. Tenham um bom filme! (Trecho do programa
“Frequéncia Cuca”, 13 de outubro de 2016).

No programa, também foi destinado espago para os jovens participantes do
evento, comentassem sobre o mesmo. No audio, previamente gravado, s6 houve

opinides positivas sobre a atividade.

2! Evento promovido pela Prefeitura de Fortaleza, por meio da Coordenadoria de Juventude, conta com
uma programacao que retine um total de 24 horas de atividades diversificadas, como oficinas, rodas de
conversa, aulas de danca, praticas esportivas, além de atragdes musicais, exposi¢cdes e mostras de filmes.
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Sobre a proximidade com elementos da comunicacdo alternativa e popular,
foi verificado que poucos elementos concretos havia nas producdes. Mesmo que esses
aspectos estivem presentes nos processos de formacdo, com base na analise realizada,

pouco se notou o emprego desses aspectos nas producgdes radiofénicas.

E importante destacar que havia uns ensaios para que alguns aspectos da
comunicagdo alternativa e popular fossem inseridos nos processos de producdo dos
programas, mas que ndo se sustentavam devido, a meu ver, a pouca relagdo e intimidade

que 0s jovens participantes tinham com a comunicacao alternativa e popular.

Por exemplo, na edicdo do dia 22 de novembro, os jovens locutores
receberam a visita da banda “Pulso de Marte”, uma banda autoral de Fortaleza. Nao
havia uma justificativa precisa sobre os motivos pelos quais a banda havia sido definida
para 0 programa. Ao perguntar a um dos jovens, a resposta foi “bem, o motivo foi
porque ja iam fazer parte da programacdo do Cuca, dai resolvemos chamar eles para

também divulgar o evento”.

Naquele momento, ficou claro que as motivacGes para a producdo do
programa seria muito mais a publicizacdo das ac¢bes do equipamento, por meio do
programa que 0s jovens estavam a frente, que abrir espacos para que os artistas locais

tivessem espaco em uma midia alternativa, embora isso ocorresse de forma natural.

Talvez, devido a auséncia de um aprofundamento maior sobre o sentido de se
ter uma banda no programa, ou pelo fato da funcdo institucional que o programa teria, a
entrevista tenha focado mais na apresentacdo que a banda faria no equipamento. N&o
ouve, por exemplo, uma pergunta ou reflexdo dos jovens locutores para as questdes
voltara para o fortalecimento a cultural local ou para a garantia de espagos destinados

aos artistas que moram proximos do equipamento.

Sobre as tentativas de se desvincular ou distanciar do foco institucional, os
jovens participantes do programa, foram tentando trabalhar com algumas datas
relevantes no calendario do ano. Mas, novamente, essa tentativa ndo avangou muito.
Penso que em decorréncia da auséncia de uma maior reflexdo e aprofundamento dos

jovens sobre essa questao.
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Na verdade, ndo havia nenhuma reunido de pauta para tratar da proposta e das
motivacOes para essa nova movimentacdo no programa. O mote seria a data

comemorativa cair no dia de transmissdo do programa cai.

Por exemplo, na edicdo do dia 20 de novembro, os jovens estavam
atualizando o roteiro da edicdo anterior, quando uma pessoa entrou e disse que aquele
dia se comemorava o dia do contador de historias, logo pensaram em falar sobre essa
data no programa.

LOC: dia 20 é o dia de um grande contador, de um contador de
histdrias, que através de suas palavras demonstra seu amor, pela
arte, pelo canto, por onde for. E € nesse clima tdo poético, nds
comecamos o “Frequéncia Cuca”, contando a historia de um
dos escritores mais renomados do nordeste. (historia do Patativa
do Assaré). Apo6s contar a historia do Patativa, colocar um

audio do proprio recitando um poema. Poema: cabra da peste
(Trecho do programa “Frequéncia Cuca”, 20 de outubro de

2016).

No entanto, algumas datas emblematicas para 0s movimentos sociais, muitas
vezes passavam em branco, sem ser feito qualquer mengdo ou produzido algum
contetido especifico. Por exemplo, no programa do dia 17 de novembro, proximo ao dia
gue se comemora a consciéncia negra, 0 programa nao produziu nenhuma pauta para
discutir as questdes raciais na cidade. Esse tema sO vai aparecer quando 0S jovens
locutores vao fazer a divulgacao das a¢fes do Cuca, como € possivel verificar no trecho
abaixo.

LOC: esta acontecendo agora na biblioteca uma palestra com o
tema ‘“‘esporte como simbolo de resisténcia negra” com
Kelviane Gomes. Hoje, a partir das 17 horas, havera “sarau
afro” com apresentacdo de poesia, rapper, teatro, danga e
musica. Ndo percam. Sabado, dia 19 de novembro, no Cuca
Jangurussu, acontecera o “festival inmoda”. Com palestras,
oficinas, workshop, roda de conversa e muito mais. Tudo isso, a

partir das 10 horas. Ndo percam!” (Trecho do programa
“Frequéncia Cuca”, 17 de novembro de 2016).

Os programas seguiram, ao longo da pesquisa, tendo como principal foco, a
divulgacdo das a¢bes do Cuca Mondubim. As discussdes e debates sobre temaéticas
sociais, que poderiam ser uma constante, ja que a radio Cuca faz uso, em suas oficinas

de formacdo, das ideias de comunicacéo alternativa e popular, sdo ausentes.

O que se verifica € um programa com forte apelo institucional, que vai ter os

jovens como agentes colaboradores para a divulgacdo das agdes da Gestdo Municipal.
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No trecho a seguir, vamos notar que além da divulgacdo de atividades, o programa

“Frequéncia Cuca” vai atuar como interlocutor do espago institucional.
LOC: E agora, um servico: vocé que fez cursos aqui no Cuca
Mondubim, entre os meses de abril e setembro deste ano, e que
ndo recebeu o certificado, atengdo, hein! Ja estdo disponiveis,
na sala de matriculas, os certificados de alguns dos cursos desse
periodo. Para mais informacGes, é s6 procurar o pessoal da sala
de matriculas. Com o certificado na médo, vocé além de ter a
comprovacdo de que participou das atividades promovidas pelo
espaco, tera um incremento ao montar seu curriculo e ir a busca

de colocagdo no mercado de trabalho!” (Trecho do programa
“Frequéncia Cuca”, 01 de dezembro de 2016).

Se a comunicacgdo alternativa e popular esta relacionada com a participacéo e
integracdo dos sujeitos nos processos, que se volta para luta por mudancgas sociais, como
aponta Peruzzo (2004), hd outro movimento sendo desenvolvidos nas praticas
comunicacionais presentes no Cuca Mondubim, que muito pouco se aproxima das

ideias de comunicag&o alternativa e popular.

Nos programas analisados, podemos constatar uma opcdo em se realizar uma
divulgacdo das agdes institucionais do governo municipal, por meio da Rede Cuca, néo
trazendo discussfes sobre tematicas sociais ou uma reflexdo critica sobre as acdes do

Governo Municipal, destinadas as juventudes ou a populacdo de forma geral.

Nessa perspectiva, com base na andlise realizada, constato que ha um
movimento que mais se aproxima das ideias de comunicacao publica que para as ideias
de comunicacdo alternativa e popular, uma vez que serd por meio dela que governos
irdo tentar manter relagdes com a populacdo, buscando divulgar agbes governamentais e
criando canais destinados para que 0s sujeitos se aproximem cada vez mais das

atividades do poder publico, como aponta Duarte (2011).
4. 4.2 As edicdes do programa Conexoes Periféricas

Como ja destacado, o programa “Conexdes Periféricas” faz parte de uma das
acOes ligadas as praticas comunicacionais presentes na Rede Cuca. O Projeto consiste
em viabilizar a formacdo cidada e técnica no campo do audiovisual para jovens de 15 a
29 anos da cidade de Fortaleza. Ao longo do processo, 0s jovens participantes atuam na

criacdo, producdo e edigdo de um programa de TV, veiculado pela TV Ceara.
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Nas proximas linhas, iremos seguir realizando uma analise de conteddo das
edicdes do programa “Conexdes Periféricas”. Para essa analise, faremos uso dos
seguintes topicos: a) Como o aspecto institucional aparece nas edigdes dos programas;
b) Em que medida o contetdo se desprendia do foco institucional ¢) como elementos da
comunicacdo alternativa e popular estdo presentes nas edi¢cdes do programa “Conexdes

Periféricas”.

Para a presente analise, 0 corpus serd composto por cinco edi¢cdes do programa
“Conexoes Periféricas”, entre os meses de agosto a dezembro de 2016, buscando

compreender melhor os trés aspectos ja pontuados acima.

Os temas abordados nas edi¢fes dos programas analisados foram: identidade e
género, artes visuais, mundo do trabalho e economia criativa, esportes radicais e

relacionamentos virtuais e cuidados com a Web.

Figura 21: Gravagéo do programa sobre esportes radicais/ Outubro 2016

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

De acordo com o corpus analisado, constato que 0s aspectos institucionais pouco
aparecem nas edicBes analisas. Em todos os programas analisados hd somente um
quadro, chamado “Agenda da Juventude”, destinado a divulgacdo das atividades
desenvolvidas na Rede Cuca. No quadro, além de um jovem apresentador narrando as
atividades previstas para a semana, ha também imagens de espetaculos de teatro, shows,

sessdo de cinema etc, ilustrando a narrativa.

Nos programas analisados também foi notado o cuidado nos processos técnicos
que envolvia a gravacéo e edicdo. Em todos os quadros havia vinhetas que trabalhavam

com colagens e efeitos de edicdo bem elaborados.

Outro aspecto que merece destaque se refere & atuacdo e presenca dos jovens

participantes nos quadros dos programas analisados. Os jovens participantes poucos
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apareciam nos quadros, conduzindo as entrevistas e debates e, quando isso ocorre, a
participagdo era timida ou sem grande expressdo. Por exemplo, na edi¢éo do dia 20 de
agosto, quando o programa trabalhava o tema identidade e género, no quando “Tribos”
de aproximadamente 10 minutos, foi possivel verificar uma sutil participacdo do jovem

que conduzia a entrevista.

Para além dessa certa timidez, por conta do video, percebe também certa
fragilidade na compreensdo dos temas abordados no programa. Os que apresentam
maior desenvoltura sdo jovens que ja participam de coletivos de discussdo e/ou estdo

inseridos em algum curso universitarios.

Ainda sobre esse aspecto, na edi¢cdo do dia 01 de outubro, quando o programa
abordou o tema “esportes radicais”, no quadro “Tribos”, foi possivel verificar a auséncia
dos jovens participantes na conducdo do quadro. N&o havia, desse modo, um jovem
mediando a entrevista com os dois jovens skatistas. Essas observagfes sao importantes
para nos ajudar na compreensdo sobre a proximidade ou o distanciamento das

juventudes com relacdo aos temas abordados no programa.

Nesse contexto, € oportuno destacar que uma das caracteristicas apontadas por
Peruzzo (2004), ao falar sobre a comunicacdo alternativa e popular, se refere a
participacdo dos sujeitos nos processos. A autora lembra que essas praticas
comunicacionais serdo marcadas por um movimento de inclusdo dos sujeitos nos

processos.

Em todas as edi¢des analisadas foi possivel verificar que o foco do programa se
destinava a discussdo sobre alguma tematica de relevancia social. Possibilitando que
varios atores sociais, ligados ao tema central do programa, tivessem assegurado um

espaco de fala ou de expressao.

Isso pode ser constatado por meio do programa que teve como tema identidade e
género, exibido no dia 20 de agosto, onde jovens drags tiveram a oportunidade de falar

sobre suas trajetorias, dificuldades sonhos e desejos.

Na edicdo do dia 22 de outubro, no programa que teve como tema mundo do
trabalho e economia criativa, todos os quadros se destinava a discussdo sobre a

temética, ndo procurando relacionar com as a¢des do Governo Municipal. Foram
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entrevistas com jovens envolvidos com atividades produtivas e outros sujeitos

envolvidos com a economia criativa.

E possivel verificar alguns elementos da comunicagao alternativa e popular e do
video popular nas produgfes audiovisuais do programa. Isso pode ser constatado por
dois motivos prioritarios. O primeiro se refere aos temas abordados nos programa. As
tematicas dos programas sempre faziam referencia as questdes sociais e traziam outro

foco e abordagem para 0s assuntos em questao.

Os temas discutidos no programa foram: universo LGBT, feminismo,
acessibilidade, festejos juninos: ritmos e sabores do ceard, hip hop, violéncia contra o
jovem, expressbes do riso, geracdo Yy, residuos solidos, cultura geek, educagdo
alternativa, identidade e género, pontos de encontro, alimentacdo saudavel, artes visuais,
ritmos, esportes radicais, comunicadores periféricos, relacionamentos virtuais, mundo

do trabalho / economia criativa e identidades juvenis.

Outro aspecto que aproxima as produc6es audiovisuais as ideias de comunicacao
alternativa e popular se refere ao espaco dado nas producOes para artistas locais,

produtores culturais, jovens atletas etc.

Figura 22: gravacdo do programa sobre ldentidade e Género/ Agosto 2016

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

Na edicdo do dia 20 de outubro, foi exibida uma entrevista e parte do show da
banda “A Mulher Barbada e os Caixeiros Viajantes”, uma banda local, que aposta na

performatividade teatral e é formada por musicos de geracdes e gostos distintos.

Ja na edicdo do dia 10 de setembro, o programa abriu espaco para exibicdo de

um video performance chamado “O tempo de silencio para Tereza Rocha”, do ator e
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diretor Tomaz de Aquino. No video, o0 ator presta uma homenagem a sua professora,

desenvolvendo uma performance que o préprio intitula Bio-Flor.

Figura 23: imagens do programa sobre Artes visuais/ setembro 2016

Fonte: Augustiano Xavier (2016)

Ja no dia 01 de outubro, o programa trouxe a produ¢ao audiovisual “Entre Cores
e Foguetes - Grafite Bom Jardim”, que mostra uma iniciativa ligada ao grafite, que
transformou a realidade da EEFM Jocié Caminha de Meneses, localizada no Bom
Jardim. O video surge por meio de uma parceria com o Cuca, através da Escola de Arte
Urbana, recebeu uma intervencao de grafite que trouxe cores e novos olhares para 0s
muros da escola.

Ao abrir espaco para a discussdo sobre tematicas sociais e para que sujeitos
envolvidos com as lutas sociais, 0 programa se aproxima do chamado “video popular”,
que terd como caracteristica prioritaria o estreito vinculo com esses movimentos que
reivindicavam melhores condugdes sociais, lutando por direitos, como aponta Santoro
(1989).

Outro programa que merece destaque se refere a edicdo do dia 22 de outubro,
onde se discutia a proposta da economia criativa e 0 mundo do trabalho. Na ocasido,
além do enfoque para as ideias que estavam relacionadas com a economia criativa, o
programa também abriu espaco para que 0s jovens comunicadores pudessem falar sobre
o0 mundo do trabalho e as experiéncias de fazer parte de um projeto como o “Conexdes
Periféricas”. Em alguns trechos, notamos falas institucionalizadas, onde os jovens
exaltavam o Cuca e 0 projeto como um espaco ideal.

A gente ta com uma chance legal, com uma oportunidade legal.

Acho que é aproveitar para ndo deixar o programa morrer,
porque o “Conexdes” € utopico, ele € uma coisa que ninguém
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poderia dizer que iria acontecer. Nos jovens, de periferia,
produzir um programa de TV? Vocé acha que a realidade da
TV, que sempre se identificou e que sempre quis fazer, vocé
achava que essa realidade era muito distante da sua, isso ndo é
verdade. O Cuca proporcionou uma vivencia, um local onde
vocé pode se encontrar, independente do quer fazer. N6s somos
prova disso. (Trecho do programa “Conexdes Periféricas” %)

Diante do exporto acima, contato que as edigdes do programa “Conexdes
Periféricas” apresenta espago para as discussdes sobre as tematicas sociais e abre espago
para 0s sujeitos sociais que estdo direitamente envolvidos com os temas abordados, ndo

abrindo méo de divulgar as a¢des do Governo Municipal.

No entanto, verifico que o espaco destinado para essa divulgacdo das acdes €
timido, se comparado com o espa¢o destinado para as discussGes que 0 programa se
propOe a fazer. Ainda assim, mesmo havendo somente um quadro direitamente voltado
para essa divulgacdo, também foi possivel notar a presenca da comunicacao publica em

falas dos jovens ou convidados.

Com base nos dados analisados, constato que o programa “Conexdes
Periféricas” se aproxima das ideias de comunicacéo alternativa e popular, quando busca
discutir temas voltados para as questBes sociais e quando abre espaco para que 0sS
sujeitos ligados as tematicas e artistas locais tenham espaco para expressar suas ideias,
como aponta Peruzzo (2004), ao destacar que a comunicacdo alternativa e popular se
refere a forma de expressdo, a partir de sua capacidade de atuacdo sobre o contexto
social, um meio que esta voltado para conscientizacdo, informacdo e manifestacdo

cultural do povo.

Contudo, é oportuno dizer que o programa também se distancia dessas ideias
qguando ainda apresenta uma espécie de controle do Governo Municipal, se
aproximando, em alguma medida, as ideias vinculadas a comunicagdo publica. Como
foi descrito acima, hd no quadro agenda da juventude e em algumas falas
institucionalizadas, uma narrativa idealizada e romantizada sobre o processo e sobre a

acao da Gestdo Municipal, ndo havendo criticas ou questionamentos ao processo.

*? Programa exibido em 22 de outubro de 2016.
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4.6 Os Educadores: dos movimentos populares aos espagos institucionais do Cuca.

Como destacado anteriormente, sera por meio da presenca mais constante no
campo que vou percebendo que a discussdo sobre como a comunicacdo alternativa e

popular vem sendo incorporados nos espagos institucionais do Cuca ou néo.

Entendo que, para conseguir avancar nessa reflexdo, seria fundamental
compreender melhor a trajetoria dos sujeitos que, ao longo de suas vidas, vado atuando
em iniciativas com fortes vinculos com a comunicacdo alternativa e popular, e que

agora atuam como colaboradores da Rede Cuca.

Minha intencdo é buscar compreender como Valdedor Moura, supervisor da
Equipe de comunicacdo popular e cidadania do Cuca Mondubim e Kiko Alves,
professor responsavel pelos processos ligados as artes visuais, também no Cuca
Mondubim, incorporam em suas atividades, as vivencias e experiéncias acumuladas ao
longo de suas trajetérias, marcadas pela atuacdo nos movimentos sociais e em

iniciativas ligadas a comunicacéo alternativa e popular.

Nesse sentido, vou na quarta-feira, dia 15 de fevereiro de 2017, ao Cuca
Mondubim, conversar com Valdenor Moura e Kiko Alves, para entender melhor como
percebem as questBes apontadas acima. Em horéarios e locais diferentes, pudemos
conversar sobre suas trajetorias e o trabalho que ambos desenvolvem no Cuca
Mondbuim.

Quando chego ao equipamento, vou a sala onde acontecem as aulas de artes
visuais, conduzidas por Kiko Alves. Ele serd o primeiro que irei conversar. Kiko
Alves, como ja destacado, é professor do Cuca Mondubim, onde atua exclusivamente na
conducéo dos processos de formacdo voltadas as artes visuais do equipamento. Desse
modo, fica responsavel por conduzir outros projetos ligados ao audiovisual, como por

exemplo, a producao do programa “Conexdes Periférica” e da TV Marmota.

Como ja destacado anteriormente, com formacéo académica em filosofia pela
Universidade Estadual do Ceara e em jornalismo pela Faculdade Estécio, Kiko também
é especialista em antropologia visual, e atua, desde 2003, em gestdo de projetos sociais
voltado para criagdo e implantacdo de um pensamento audiovisual no terceiro setor.
Kiko Alves também é sdcio fundador do projeto Alpendre Casa de Arte Pesquisa e

Producdo e de sua extensdo NoAr Alpendre Casa de Cultura e Cidadania e é socio
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fundador do LAI Laboratorio Antropologia e Imagem da Universidade Federal do

Ceara.

No Cuca Mondubim, fica responséavel pela formacao nas artes visuais do Cuca
Mondubim, atuando em diferentes areas do audiovisual e da fotografia. No audiovisual,
por exemplo, fica a frente da formacdo em TV, cinema, formacgfes voltadas para o
entretenimento, como videoclipes, producdo de stop motion. Essa formacdo engloba
todo o processo, do roteiro a pés-producdo de um filme (roteiro, producdo, cadmera,
fotografica para cinema, edicdo, softer, maquinaria, iluminacéo elétrica etc).

Ao longo de nossa conversa, para além da trajetéria acima citada, vou
descobrindo que Kiko Alves, construiu uma trajetéria marcada por um intenso debate

sobre os efeitos negativos da grande midia e o desejo de construir outra comunicacao.

Nesse sentido, ao falar sobre sua participacdo na “TV de Rua” na década de 80,
Kiko Alves destacou que havia uma inquietacdo de discutir a comunicacdo e o lugar
onde estava inserido. “Eu comecgo a pensar o audiovisual a partir de uma atividade
muito comum na década de 80, que eram as TVS de Rua. Desde o inicio, meio que
intuitivamente ou por acdo do destino, a minha vivencia com comunicagdo vai comecar
dessa forma. Em uma perspectiva muito diferente da tradicional e sempre procurando
refletir sobre o lugar, que era a principal fung¢do das “TVs de Rua” da década de 80,

aqui no Brasil e na America Latina”.

Kiko conta que, ainda jovem, passou por diversas instituicbes que discutia a
comunicacéo e temas voltadas as questdes sociais. Depois de sua passagem pelo Cariri,
quando foi facilitar uma oficina na Casa Grande, percebeu que poderia colaborar para a
construgdo de outra comunicagdo. “Eu entro no Alpender como um jovem assistido por
um projeto ligado a comunidade solidaria. A primeira experiéncia que eu comeco a ter
fora do Alpendre vai para a regido do Cariri, na Fundagdo Casa Grande. Quando eu saio
do Alpendre a primeira vez, como um oficineiro, para poder trabalhar como os jovens
da Casa Grande, em um projeto chamado “Sem Canal”. Era uma TV que eles estavam
montando naquele periodo. Eu ja tinha passado por essa experiéncia na “TV de Rua”,
no poco da Draga, no Serviluz, Em Fortaleza. Enfim, esse periodo molda tudo o meu

desejo por fazer coisas em torno do audiovisual depois. E ai, isso foi s6 se ampliando”.
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Ao falar sobre sua passagem pelo Alpendre, Kiko Alves destacou que essa
experiéncia também o ajudou muito no que se refere a sua formagdo humana. Aos 24
anos, estudante do curso de filosofia, creditou também ao Alpendre a construcao de seu
olhar mais critico e humano. “O que aconteceu € que essa experiéncia, ela foi
direcionando o restante da minha vida académica, porque, até entdo, eu era muito
voltado para 0 mundo artistico, por conta da minha das minhas referencias, tava muito

ligado a producdo intelectual, a producdo de pensamento de modo geral”.

Ao chegar ao Cuca mondubim, kiko Alves recebeu a missédo de construir um
lugar voltado para se pensar um cinema possivel, onde as juventudes pudessem ter
condicdes de inserir suas inquietacdes cotidianas nas produgdes audiovisuais, mas
também se deparou com uma série de questdes que até entdo eram novas para ele.
“Quando eu chego ao Cuca Mundubim é muito dificil entender esses mecanismos
burocraticos internos da instituicdo. Eu venho de uma coisa muito mais organica, onde
0S processos sao mais rapidos. Vou ter outros problemas 14, mas 0S processos

acontecem de forma mais rapidos. Entdo, foi muito dificil”.

Ao logo da conversa, Kiko Alves diz que a sua principal motivacdo para o
trabalho que desenvolve esta relacionada a possibilidade de gera alguma mudanca, se
ndo na instituicdo onde trabalho, pelo menos nas pessoas que tém acesso. Ele diz
acreditar que tem feio esse papel, de algum modo, e que espera que tenha feito de forma
positiva com seus alunos. “Dizem que pensar ¢ muito dificil, e é dificil mesmo. Mas

uma vez que vocé comeca, esse ¢ um movimento pra vida toda”.

Para ele, ndo existe muita aproximacdo do trabalho que desenvolve com a
comunicacdo institucional da Rede Cuca. Ha algumas atividades que acontecem em
conjunto, mas que nao existe uma relacdo direta com a comunica¢do institucional.
“Existem algumas ag¢des transversais, como por exemplo, o “Conexdes”, que faz como
que as diretorias se cruzem, mas eu acho que, tirando isso, ndo acredito que exista uma

relacdo mais direta, pelo menos onde eu habito, com a comunicagio institucional”.

Sobre o processo formativo que fica a frente no Cuca Mondubim, Kiko ressalta
que o plano de aula é voltado para leituras sobre o que a midia tradicional vem
produzindo. E por meio desse movimento que Se comeca a pensar em uma contra
formag&o. Para ele, mesmo que em um formato televisivo, se consegue produzir uma

comunicacdo que fale cada vez mais do lugar. “Quando eu montei os planos, eu tinha
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proposto aulas de ética, de comunicacéo social, de construcdo de pautas, de elaboracao
de textos, de escrita criativa, de técnicas de entrevistas, para poder trazer uma série de
informacdes e de ferramentas para que 0s meninos conseguissem esta com pessoas, que
até entdo era muito dificil, eu esta com pessoas na situacdo de comunicadores pensando
a noticia, pensando a informacéo, e pensando a informacéo nesse lugar, que € um lugar
da periferia, que é sempre pautado pela falta, pela auséncia de tudo, e pensar, ndo
necessariamente uma imagem afirmativa, mas uma compreensdo que esse lugar & mais
amplo, ndo é s6 o lugar da falta, s6 um lugar do crime, mas é um lugar que me

movimenta, ¢ o lugar onde eu acesso o mundo™.

Sobre sua atuacdo nos movimentos sociais e as atividades que conduz no Cuca,
Kiko Alves diz achar que pouca coisa vai se aproximar com a experiéncia vivenciada
por ele no Alpendre. Isso decorre, segundo ele, devido a um conceito de liberdade. No
Alpendre, seria possivel discutir qualquer assunto, sob qualquer perspectiva. Era uma
experiéncia muito mais pautada pela arte contemporanea do que pela comunicagdo. “No
Alpendre havia uma preocupacdo pelas questdes imagéticas. A imagem como um
agente transformador muito potente. As reflexdes que, para Rede Cuca hoje possa
parecer banais, para o Alpendre eram de extrema importancia para se pensar 0S
processos. Na Rede Cuca, o projeto do “Conexdes” estd muito mais pautado para os

principios da comunicagdo, da comunicagao social”.

Na conversa, senti Kiko muito aberto para discutir 0s processos comunicacionais
em curso no Cuca Mondubim. A partir de suas falas, notei que havia, mesmo que néo
verbalizasse de forma mais clara, limites, ainda que timidos, no trabalho que
desenvolvia no equipamento. Parece-me que havia certo direcionamento institucional
para as acOes que, para ele, ndo aconteceriam em um espaco ndo ligado ao poder

publico.

Ao concluir minha conversa com Kiko Alves, vou até a radio Cuca encontrar
com Valdenor Moura, Supervisor da Equipe de Comunicacdo Popular e Cidadania. Ao
chegar a radio, Valdenor ainda ndo tem chegado de uma atividade externa. Fico na radio
conversando com Leandro, um dos jovens participante do programa “Frequéncia Cuca”.
Valdenor chega e pede cinco minutos para poder conversar comigo. VVamos para um
espaco reservado e iniciamos nossa conversa sobre sua trajetoria e sobre sua atuagdo no

Cuca Mondubim.
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Valdenor Moura tem sua trajetoria marcada fortemente pela atuacdo nos
movimentos sociais, com foco na pastoral da juventude e na TV Janela. Para ele, foi por
meio de seu trabalho de militante, iniciado em Mombaca, municipio do Ceard, que o fez

despertar para o trabalho com juventudes.

Sua aproximacgdo com a comunicacao se dara em 1989, por meio de um amigo
que ja atuava com comunicacdo alternativa e popular e percebeu nele, um jovem com
potencial para o trabalho com publico e com comunicacdo. A partir dai, Valdenor relata
que ird comecar a participar do Instituto Nosso Chdo, uma ONG que estava sendo

fundada em Fortaleza, com o propoésito de atuar com comunicacéo alternativa e popular.

Valdenor destaca sua passagem pela Casa Amarela Eusélio Oliveira e pelo
Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura, como espacos importantes para sua
aproximacdo e formacdo no campo da comunicacdo alternativa e popular. “Eu ndo
sabia nem o que era a comunicacgdo popular. E ai, eu comecei a vivenciar isso. Eu fui
tendo outros contatos e tendo maior abrangéncia. Foi onde eu comecei também um
curso na Casa Amarela Eusébio de Oliveira. Minha trajetdria também tem um percurso
no Dragdo do Mar, como professor, na area de camera e edicao, no periodo entre 96 e
99”.

Ao longo da nossa conversa, faco questdo de perguntar ao Valdenor sobre sua
experiéncia com a TV Janela. Ele avalia ter sido muito importante os percursos que fez
até chegar a fundacdo do Instituto de Desenvolvimento Social (IDS), em 1999, e
posteriormente, em 2003 a cria¢do da TV Janela. Para ele, as datas se completam. Uma

espécie de preparacao para a jornada que iria vivencia com a TV Janela.

Ao falar sobre a experiéncia com a TV Janela, percebo o entusiasmo com que
Valdenor fala dos momentos que viveu com o projeto. E visivel sua alegria em
compartilhar com as pessoas 0s processos que fizeram parte da construcdo e
desenvolvimento da TV Janela. “A TV Janela nasceu com o intuito de mostrar, dar
visibilidade as a¢des positivas que aconteciam e até hoje acontecem na comunidade. A
comunidade sempre foi marcada e estigmatizada por noticias ndo tdo muito boas que

aconteciam 13”.

Na conversa, € destacado como surgiu a proposta da TV Janela. Segundo ele,

sera por meio de um curso de fotografia, que os jovens participantes vao produzir uma
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exposicdo na comunidade. Essa exposicao terd foco na forma negativa que grande midia

tratava a comunidade.

A partir dai, inicia-se um processo de producdo de videos, voltado para falar da
comunidade de outro modo, mostrando as potencialidades da comunidade. Para além de
produzir os videos, havia uma preocupacdo em exibir o material para a comunidade. “Se
sentiu a necessidade de exibir esses videos, porque nédo se tinha um canal de TV para
exibir. A TV convencional ndo iria ceder muito esse espago, na época. Foi onde se
sugeriram exibir isso na rua, para as proprias pessoas verem esses produtos prontos. Até

a propria comunidade duvidada das coisas boas que existia na comunidade”.

Essas producBes, exibidas no meio da rua, tinham tematicas que eram
trabalhadas entre os jovens. Sendo Valdenor, eles eram convidados a pensar seu espaco,
0 seu territério. Ele ressalta que era um movimento dificil, uma vez que os proprios
moradores tinham dificuldades em perceber as potencialidades locais, ndo identificavam
uma coisa positiva. “Esse estudo da realidade, possibilitou abrir diversos leques. Entéo,
os videos foram surgindo a partir dai. Utilizando as linguagens, desde a reportagem, o
documentario, animacdes, teatro de sombras... Essas linguagens serviram para mostrar o
lado cultural da comunidade, o lado histérico, antropoldgico da comunidade, porque dai
se teve a ideia de se contar a historia de como o bairro foi sendo construido pelos

proprios moradores”.

Valdenor também fala sobre as denuncias que eram recorrentes nas producdes da
TV Janela. Para além das tematicas abortadas, os jovens também buscavam mudancas
para comunidade. Se houvesse algum problema local, os moradores denunciavam na
TV Janela e os 6Orgdos competentes eram acionados para dar algum retorno a
comunidade local. Ele disse que houve um processo de maturacdo até esses jovens
comecaram a produzir reportagens dendncia. Nesse momento, comeco a compreender o
qudo seria dificil produzir videos dendncias, uma das fortes caracteristicas dos
instrumentos “alternativos dos setores populares”, apontadas por Perruzzo (1998), em

um espaco institucional com é o do Cuca Mondubim.

Ao falar sobre sua chegada ao Cuca Mondubim, Valdenor Moura diz que isso
ocorreu em fevereiro de 2014, por meio de uma selecdo publica. Para ele, sua
experiéncia no campo da comunicacdo foi decisiva para que conseguisse compor o

quadro de colaboradores da Rede Cuca. Previsto para colaborar com os processos no
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Cuca Barra do Ceara, Valdenor vai ser deslocado para o Cuca Mondubim, com o intuito
de surpervisonar o trabalho da Equipe de Comunicacdo Alternativa e Popular. Quando
chega ao Cuca Mondubim, Valdenor diz que teve que construir e estruturar a
comunicacdo praticamente do zero. Havia, segundo ele, a auséncia de alguns
equipamentos importante para o desenvolvimento de algumas acGes. Diante desse
cenario, o primeiro espaco possivel de se trabalhar foi a radio, ja que era o Unico espago
ja montado.

Ao falar sobre uma das atividades realizadas em 2004, lembra-se de uma das
acOes desenvolvidas nas escolas publicas da regido onde estd inserido o Cuca
Mondubim. Valdenor diz que ia as escolas fazer visitas para “mostrar o Cuca”, levar a
programacdo do Cuca. Esse trabalho, segundo ele, era coordenado pela Equipe de
Comunicacdo popular dos Cucas.Para ele, esse trabalho era muito importante, uma vez
que faziam a divulgacdo da comunicacdo institucional do equipamento e aproveitava
para trabalhar a questdo da comunicacdo popular, fazendo um levantamento sobre a

situacdo das radios escolas.

Nesse momento pensei, serd que ndo poderia ser 0 oposto? Sera que a ida as
escolas ndo poderia ser motivadas pelo desejo de se verificar as condi¢des das radios
escolas e buscar formas de construir uma rede de comunicadores dessas radios, e assim,
aproveitar, para divulgar as acdes do equipamento? Percebo, nesse momento, que a
comunicacdo institucional vai estd presente desde o inicio das atividades da equipe de

comunicacgéo popular e cidadania no Cuca Mondubim.

Ao longo da conversa, Valdenor diz que faz uso das coisas que aprendeu, em
cada espago que passou, até chegar ao Cuca Mondubim. “Eu acho assim, que cada
espaco desses, alguma coisa que eu vivencie la, que eu aprendi 14, de vez em quando, eu
observo que eu estou aplicando aqui. Eu digo: olha, isso aqui eu aprendi ou vivi em tal
espaco. Entdo, por exemplo, se a gente for pensar no “Nosso chdo”, eu acho que foi o
primeiro momento muito de discutir a comunicacdo, o papel da comunicagéo. Entdo, me
remete muito uma roda de conversa aqui no Cuca Mondubim. E Ia no Encine, acho que
foi mais uma questdo de gerenciamento, organizacgdo da instituicdo.Tem algumas coisas
que aqui eu me identifico com isso também. Na TV janela, ja tem duas coisas que eu
consigo ver: a coordenacdo de equipe e o trabalho com os jovens. Minha misturanca

com 0s jovens”.
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Valdenor ainda reforca que no espaco publico, como € o caso do Cuca, vai
existir muitas hierarquias, limites. E preciso ter, segundo ele, um maior cuidado, ja que
se esté representado o poder publico. Na ONG, segundo Valdenor, também havia esse
certo cuidado, mas ndo havia tanta necessidade de se fazer isso, uma vez que se trabalha
com midia livre. Os jovens que faziam parte dos processos na ONG, falavam como
jovens, no Cuca eles também falam como jovens, mas h4, para ele, uma dificuldade em

“linkar” e colocar, por exemplo, no portal da Prefeitura. Seria algo mais oficial.

Para ele, 0 que mais aproxima o Cuca da TV Janela, é a possibilidade dos jovens
participarem. Hoje, o poder publico, por meio do Cuca, vem realizando a¢des que no
passado ficava a cargo das ONGS. Para ele, o que mais distancia é a condicao de se
esta dentro do territorio. Por ndo esta inserido no meio do bairro, como a TV Janela

estava, 0 Cuca Mondubim apresenta certo distanciamento espacial com a comunidade.

Sobre a aproximacdo da Equipe de comunicacdo popular e cidadania com a
comunicagéo institucional, VValdenor vé com certa naturalidade. Segundo ele, foi algo
muito bem pensado e em outras configuracBes o trabalho da equipe nunca estava tao
claro que estd atualmente. Ele lembra que, ao fazer parte da diretoria de nucleos, a
Equipe de Comunicagdo Popular e cidadania ndo tinha bem definidas sua atuag&o.
Quando essa diretoria passa a atua na promoc¢do dos direitos humanos, para ele, sera

encontrado um caminho possivel para o desenvolvimento do trabalho.

No entanto, com a migracdo da Equipe de Comunicacdo popular e Cidadania
para a diretoria de comunicacdo institucional surge a proposta de unificar a
comunicagdo dentro da Rede Cuca. “Sempre o que se observava era que a comunicagdo
popular ficava muito distanciada da comunicagdo institucional e isso também é uma
verdade. Eu acho que a tentativa mais do Rogério®®, ao entrar e pensar uma nova
comunicacdo, uma nova concepcdo, foi exatamente de criar vinculos entre a
comunicagdo popular e a comunicagéo institucional e dar uma nova cara. Os projetos
foram reestruturados, novos projetos também surgiram e hoje esta muito mais claro o

que a gente faz ou vai fazer no dia a dia, esta muito mais claro que anteriormente”.

Para Valdenor, ha um processo de empoderamento dos jovens participantes no

processo de producdo dos programas. Os técnicos estdo presentes no processo, mas

** Rogério Maia é o atual diretor da diretoria de Comunicag&o Social da Rede Cuca.
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atuando como um apoio ou suporte. Segundo ele, desde a concepcéo do roteiro até a

veiculacdo do programa, ha a participacdo dos jovens em todas as areas.

Sobre o plano de aulas, Valdenor destaca que nas “Maratonas de Radio” e no
projeto “Jovens Comunicadores”, sempre se pautou em temas relativos aos direitos
humanos. Haviam espacos em aberto para ndo deixar o processo enriquecido. Na
primeira ¢ na segunda “Maratona de Radio” o foco maior foi nas tematicas ligadas aos

direitos humanos.

Valdenor faz um alerta para o cuidado que é preciso ter ao se discutir
determinados temas, alegando que as parcerias precisam ser respeitadas. “Tem que ter
certo cuidado ao falar sobre temas. Saber que tem parceiras. Também tem que ter
cuidado com a parceria, porque o Cuca € um parceiro, a TVC, que é o estado € outro
parceiro. Entdo, tem que ter certo respeito também com alguns temas abordados. O
questionamento pode ser feito, mas ndo um questionamento muito aberto. Eu acho que
vocé tem que fechar uma ideia e também tirar essa ideia que somos autbnomos. Nés ndo
somos autdbnomos, nds vivemos em grupo, temos que discutir as questdes em grupo e

respeitar as decisdes do grupo”.

Nesse momento, pensei exatamente sobre o que falava Fuser (2008) sobre o fato
de as praticas comunicativas alternativas e populares se realizarem, em muitos casos,
por meio do autoritarismo, do proselitismo politico e religioso, além de outras formas de

poder.

Sobre a presenga da comunicacgdo institucional ou publica dentro das praticas
comunicacionais, Valdenor acredita haver tanto elementos da comunicacdo popular,
quanto da comunicacdo institucional ou publica. Para ele, seria importante existir. “Eu
acho que foi feito de uma forma que ndo se deixou de se obervar a comunicagédo
popular, desde o comeco do programa até o final da temporada, vocé olhando, vocé
identifica que é comunicacdo popular, ndo desvirtuou, ndo tirou as virtudes do que é a
proposta realmente desde o inicio”. Antes de encerra nossa conversa, Valdenor diz que
a comunicacdo produzida no Cuca pode ser identificada como comunicacdo popular,

uma vez que sao jovens da periferia que fazem os programas.

Nas entrevistas realizadas com os educadores do Cuca Mondubim, envolvidos

com as praticas comunicacionais acompanhadas, noto que ha uma tentativa permanente
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de se inserir nos espagos que hoje ocupam, um pouco das suas vivencias e experiéncias

acomodadas ao logo dos anos que atuaram nos movimentos sociais.

Kiko Alves e Valdenor Moura seguem tentando gerar discussdes sobre a
comunicacéo alternativa e popular e as questées que envolvem as questdes sociais, mas
sdo, de certo modo, “engolidos” por hierarquias e posicionamentos politicos, presentes
no espaco do poder plblico. E bem verdade, e é importante frisar, que limites e
fragilidade também podem ser encontrados nos movimentos sociais, mas, como bem

pontuaram, isso ocorrerd em outra dimenséo e intensidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Desde o inicio desta pesquisa um premissa sempre esteve muito latente em
minhas atividades de campo e reflexdes. Para mim, seria fundamental trazer para esse
trabalho um pouco da minha trajetéria enquanto jovem comunicador, formado no
campo do audiovisual em uma ONG da Cidade de Fortaleza. Entendia que, esse
movimento seria importante para a pesquisa, uma vez que também falaria de algo

vivenciado por mim, ao logo da minha trajetoria.

Com minha entrada no mestrado e com o inicio da presente pesquisa, essas
questdes ficaram cada vez mais intensas, e foi percebendo que ora me ajudavam no
processo, ora ndo permitiam que eu avancasse na pesquisa. Inicialmente, o campo era,

para mim, um lugar ja descoberto e pronto para que eu pudesse desenvolver a pesquisa.

As respostas ja estavam dadas e eu sO teria que organiza-las a partir dos
objetivos proposta do projeto de pesquisa. Obviamente, as coisas nao funcionam bem
assim, e ao logo do processo vou percebendo o qudo importante ¢ o0 momento de “esta
em campo” de forma intensa e aberta. Nesse sentido, ao esta, de forma mais intensa no
campo e me permitir sair de um possivel foco pré-determinado ainda na construgéo da
monografica, me fez despertar para um campo desconhecido que até entdo tinha a

impressdo de compreendé-lo.

Foi por meio desse movimento, que comeco a perceber que a comunicagao
produzida no Cuca Mondubim também poderia se destinar a criagdo de contetdo ligado
a comunicacao institucional, com timido espaco para o debate sobre questdes relativas

ao contexto social e a realidade das juventudes participantes.
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Participar dos cursos e dos projetos ligados ao campo do audiovisual e me sentir
parte da construcdo do programa Frequéncia Cuca, sendo chamado para colaborar com
0 processo de construgdo do mesmo, sendo notado e sentido parte daqueles processos
no Cuca Mondubim, me fez ter mais elementos para fazer uma nova interpretacdo desse

campo complexo e dindmico.

Foi por meio desse movimento que compreendi que, para além de discutir a
apropriagdo das juventudes sobre as atividades ligadas a comunicacdo alternativa e
popular presentes na Equipe de comunicacdo Popular e Cidadania do Cuca Mondubim,
seria preciso compreender como a comunicacdo alternativa e popular é, efetivamente,
absorvida ou tida como mote para as atividades em curso no Cuca Mondubim e quais
aproximagdes ou limites havia entre a comunicacdo alternativa e popular desenvolva

pelos movimentos sociais e com a comunicagdo proposta pela Rede Cuca.

Compreendi que esse poderia ser um caminho possivel para a investigagdo.
Perceber como a comunicagao institucional vem incorporando as ideias e conceitos da
comunicacdo alternativa e popular para legitimar ou divulgar as acdes de um governo,

por meio praticas comunicacionais ditas alternativas e populares.

Depois das conversas, entrevistas, acompanhamento das atividades, tanto do
programa Frequéncia Cuca, como do programa Conexdes Periféricas, vieram as
reflexdes. Nesse movimento intenso, o campo foi me surpreendendo e trazendo cada

vez mais elementos para elaborar minhas reflexdes.

As mudancas ocorridas, a partir da migracdo da Equipe de Comunicacéo Popular
e Cidadania para a diretoria de comunicacao social, vao trazer importantes alteracdes

nas praticas comunicacionais em curso naquele equipamento.

Essas praticas comunicacionais em curso na Equipe de Comunicacdo Alternativa
e Popular, que ja traziam em seu bojo ares da comunicagdo publica, vao ter cada vez
mais foco nessa dire¢cdo. Vejo o surgiram alguns projetos, como, por exemplo, a
“Agenda Semanal”, uma peca audiovisual produzida por jovens participantes das
atividades da Equipe de Comunicacdo Alternativa e Popular, com a proposta de ser uma
ferramenta divulgadora das a¢des do equipamento. Nas atividades de campo, noto certa

auséncia de reunides voltadas para debates sobre tematicas sociais ou sugestbes de
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outras pautas que fugissem das acdes do Governo Municipal, por meio da

Coordenadoria de Juventude.

No programa “Frequéncia Cuca”, que ja trazia em seus contetdos muita
informacdo institucional, seguiu atuando como um importante veiculo de divulgacao
das acOes da Rede Cuca, mesmo trazendo algum convidado para falar sobre alguma
tematica social e citando alguma data comemorativa. Mesmo com esse esforco, notou-
se que o foco do programa era a divulgagdo das atividades que estavam ocorrendo ou

que irdo acontecer no equipamento.

A auséncia de encontros voltados para o debate sobre teméticas sociais ou o
agendamento de temaéticas sociais a serem discutidos no programa, colaboravam para
que, quando havia pautas nessa direcdo, as entrevistas ou participacdo dos jovens

envolvidos com o processo radiofonico sejam timidas ou superficiais.

Essa constatacdo também foi encontrada nos processos ligados ao programa
“Conexdes Periféricas”. Mesmo os jovens tendo encontros tematicos para discussdo
sobre os assuntos a serem abordados no programa, verificou-se certa timidez no
envolvimento dos jovens na conducgdo das entrevistas e producdo dos conteddos que
compde a producdo audiovisual. Isso pode ser compreendido pelo pouco espaco

destinado para as reflex6es sobre as tematicas sociais ao logo do processo.

Notou-se certa preocupacdo por parte dos educadores envolvidos com as acoes,
em proporcionar espacos de debates e discussdes criticas com 0s jovens participantes,
mas que essa acabava, de certo modo, sendo engolida, pelos processos ligados a parte

técnica e/ou pelos prazos estabelecidos para a producdo dos programas.

Com base nas reflexdes tedricas e metodologicas, podemos dizer que a
comunicacdo publica tem estado cada vez mais presente nas praticas comunicacionais
do Cuca Mondubim, e que as ideias de comunicacao alternativa e popular, que foi o
grande mote para o desenvolvendo das atividades da Equipe de Comunicagdo Popular e
Cidadania no passado, perde espaco para praticas comunicativas voltadas para

divulgacédo das a¢6es do Governo Municipal.

Nesse sentido, a pesquisa parece apontar que o Cuca resolveu trabalhar com a
comunicagdo publica, vinculada a teméticas sociais, 0 que pode trazer uma relacdo com

a comunicacao popular, mas que nao representa essas experiéncias.
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Ao longo da sua historia, a comunicacdo popular ocorreu em espacos dos
movimentos sociais e ndo em espacgos institucionais, ligados ao Estado. Estas

apresentaram certos tragos de subserviéncia e até caracteristicas eleitoreiras.

No entanto, a comunicacdo popular tem caracteristicas e contextos que nao s
institucionais. O Cuca realiza uma comunicacdo publica e institucional, que mesmo
destacada por uma formacao técnica e por um fragil trabalho com tematicas sociais. E
uma comunicacao que estd diretamente ligada a Prefeitura Municipal de Fortaleza. A
pesquisa indica que o Cuca deve trabalhar melhor a formacdo humana dos jovens,
embora ja invistam nessa parte, deve-se fortalecer o campo da formacdo humana e

critica.
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