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Resumo se defender de animais ferozes e de outros homemssm
“equipados”. Aos poucos, o homem foi adquirindo o

Procura trabalhar alguns conceitos de comunicacdo conhecimento necessario para aprimorar essas atenas
aplicando-os as novas formas de comunicacdo queMadeira e de pedra, avancando em tecnologia edorian
surgiram a partir do avanco das tecnologias, lancas, arcos, limando pedras para fazer corteseld
principalmente da internet. Considerando tal avaecas ~ tempo, as armas de madeira foram dando espacapara
mudancas nas formas de interacdo na web, mormentede metal; o homem descobriu que poderia usar asimai
com o desenvolvimento da web 2.0, serdo abordaslos oPara a guerra e que poderia navegar. Dominandovesda
micro-bloggings, como uma das ferramentas Mais tecnologias, percebeu que elas poderiam ser
provenientes dessa web mais interativa, atravésie utilizadas nao s6 como defesa, mas também comaform
abordagem tedrica, pautada em conceitos formulados de atacar e expandir territorios, subjugando oytov®s.
por autores como Antdnio Hohlfeldt, Vani Kenskitde E dessa forma que tem sido até hoje. Quem tem mais
outros. Tem como objetivo apresentar e discutinalige ~ tecnologia tem mais chances de expandir seu dominio
comparativa realizada entre alguns servicos de eicr Para além de suas fronteiras. As tecnologias n&o
bloggings, apresentando suas principais caractedste avancaram somente como armamento para promover
0s recursos mais relevantes, mostrando que elgwipsy ~ defesa ou ataque entre povos. Ela ganhou espagie € h
desenvolveram-se ao longo do tempo e ja esbocgm, ho €mpregada dentro de casa, nos escritérios, nas

diferengas significativas tanto em relacdo ao pifme  Universidades, nas industrias e se faz notar ewstoe
micro-blogging a existir, quanto entre si. ramos de atuacéo do homem contemporaneo.

As tecnologias tém alterado consideravelmente as
Palawras-chave:  Comunicagdo. Internet.  Micro- formas de aprendizado, de ensino, de comércio pireom
bloggings. e venda, de comunicacéo, enfim, ndo se consegue mai
imaginar a realizacdo de nenhuma agéo na vida oe n
esteja atrelada a tecnologia. Conforme Rufino, @han
Tabosa [17], durante sua histéria, 0 homem desegwol
varias formas e meios de comunicacdo, tais coms seu
gestos, 0s primeiros sons que depois vieram dgerora
’éala, a escrita, ao papel, a imprensa, ao livrgoaml, ao
telefone, ao radio, a televisdo, a internet e aosut
S0S meios de comunicagéo.
Segundo MclLuhan e Fiore [13] a internet, em
especial, contribuiu muito com todas essas altesg@

1. Introducgéo

Ao se pensar em tecnologia, imagina-se
imediatamente algo relacionado a computadores
dispositivos e equipamentos complexos, capazes d
executar tarefas e célculos de maneira incrivelenegipz ;
e precisa. Nao sdo pensamentos totalmente equscad diver
afinal, com a tecnologia foi possivel conhecermealte

essas magquinas superpotentes. No entanto, a tg@anélo S desterritorializand heci i
algo 3o antigo quanto o proprio homem, pois ela seComunicacao, esterritorializando o conhecimento,

desenvolveu exatamente na medida em que o homem fd?rovocando a disseminagdo de informacdes sincrona e

incorporando a seus padrBes novos habitos e castume\a/l\‘;'\f\'/r\'/sronagnrlznbva_ dceor\?v:eusorrr?grz?gtrgn§:;V|ggfésagrgo
Kenski [9] convida a todos a imaginar o homem, anidls (W : h : Ico,

de anos atras, utilizando pedacos de madeira eappdra bate-papo, foruns, etc, transformando o mundo



contemporaneo em uma verdadeira “aldeia global’. Se
antes a internet era tdo somente uma
disponibilizava textos para serem lidos, hoje éaamal
onde se pode gerar e compartilhar os préprios gexto
fotos, videos e outros tipos de conteldo. A ess& no
Weh convencionou-se chamar d&/eb 2.0. Nela, o
usuario comum também pode colaborar para a gedegdo
conteldo e se fazer mais presente e participativo,
perdendo a caracteristica de receptor passivo, para
tornar agente de disseminacdo de informacdes atdeé
ferramentas comdlogs chats foéruns, micro-bloggings
sitesde relacionamentos etc.

Os micro-bloggingscompdem uma nova modalidade
de comunicagédo na internet. Consistem na publicdedo

pesquisas ainda em desenvolvimento nessa area. Para

rede queanto, julga-se necessdario problematizar o concééo

comunicagdo para, em seguida, adentrar efetivanmente
universo dosnicro-bloggings

2. Alguns conceitos de Comunicagao

Comunicagéo uma palavra que vem do latim
communicaree tem o significado de trocar informacgdes,
partilhar, tornar comumi-alar sobre comunicagéo néo é
algo tdo simples porque ndo se trata de algo is@asim
de um processo. Os conceitos formulados acercaado a
de comunicar séo bastante abrangentes, pelo fatntte

postagens de tamanho limitado a 140 caracteres (h& termo comunicagdo como seu processo serem muito

servicos demicro-bloggings que permitem envio de
mensagens sem restricio de tamanho, como sera
apresentados mais adiante). Por isso recebem xqref
micro em sua denominagédo, pois se caracterizansyzor
forma reduzida se comparado ao modelo tradicioeal d
blog. Tanto publicamente, como de maneira restrita, 0s
usuérios podem enviar noticias breves e compartitiies

com outras pessoas. Atualmente, o servigcondero-
blogging mais popular chama-Javitter [23], foi langado

em 2006 e tem feito muito sucesso de |4 para panto

de muitas empresas terem aderido ao fendmeno par
divulgar sua marca e produtos (LEAL, [10]), masrasit
micro-bloggings surgiram agregando mais
funcionalidades ao projeto pioneiro @witter, tornando a

ricos de sentidos.

o Nao h& consenso na definicdo do que venha a ser a
comunicagdo. No ato de comunicar, signos e codgos
encontram em constante transito, movimentando-se em
vérias direcdes e é justamente nesse fluxo deniafpies

gue se d& o processo de comunicagéo.

Martino [12], na tentativa de conceituar o que se
caracteriza como comunicacdo, busca definicdbes em
dicionarios, comparando-os com o intuito de apréxim
los. Algumas das definicbes encontradas por Martino
durante seus estudos referem-se: 1 — Fato de coanuni
de estabelecer uma relagdo com alguém, com alguma
coisa ou entre coisas; 2 — transmissao de sigrengatde
um cddigo (natural ou convencional); 3 — capacidauale

ferramenta ainda mais interessante, muito embora grocesso de troca de pensamentos, sentimentoss ioléi
Twitter nunca tenha deixado de ser o mais popular.
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Desejosos de entender como operam esses hovos
surgiu a necessidade de
compreender em que medida as caracteristicas da nov

meios de comunicagéo,

web — a web 2.0 — transformam os processos de
comunicagdo entre os individuos. Para isso, reakzo
um estudo comparativo entre alguns dos principais
servigos damicro-bloggingsexistentes, visando conhecer
Seus servicos e recursos, no intuito de fornedesigdios
para uma melhor compreenséo dessas ferramentasa Des
forma, acredita-se poder contribuir com estudos e

informacfes através da fala, gestos, imagens, deja
forma direta ou através de meios técnicos; 4 — agfo
utilizar meios tecnoldgicos (comunicacgéo telefé)ieas

— a mensagem, informacdo (a coisa que se comunica:

anuncio, novidade, informacédo, aviso... “tenho uma
comunicagao para vocé”, apresentar uma comunieagao
um congresso”).

Apés a andlise feita por Martino [12] acerca da
terminologia e das definicdes colhidas em dicimsroi
possivel perceber a relacdo que se faz presente no
processo de comunicagéo, principalmente quanddar au
afirma que o sentido de comunicagéo alude as retacd
gque os seres humanos estabelecem entre si. Alésa des
caracteristica eminentemente humana associada ake at
comunicar, 0 processo comunicacional é considerado
também um fendmeno social, sendo vejamos:

Partindo do pressuposto de que a comunicagao é
a troca de mensagens, pode-se dizer que o
processo comunicacional €, antes de tudo uma
préaxis objetiva. Trata-se de uma habilidade que se
aprende, uma habilidade exclusivamente humana.
Ela ocorre através da linguagem que é também
uma capacidade que pertence apenas ao ser
humano. Como o ser humano é além do mais,
eminentemente social, isto é, ele é incapaz de vive



isolado e solitario, decorre dai o fato de ser o mais veloz.
fendbmeno da comunicacdo também um fenémeno Ha micro-bloggings que permitem que sejam

social. HOHLFELDT [7] compartilhados também fotos, videos e musicas,asqu
Com base nisso, pode-se afirmar que comunicagao éutros sé aceitam que se enviem limks para esses
0 processo de transmissao ou troca de informagiss, contedos. Todos oslinks sdo automaticamente

das relagOes estabelecidas entre pessoas, ent@mpas  encurtados, exatamente para que consumam menos
coisas, entre pessoas e 0 meio ou, ainda, entrpessaa caracteres e nao prejudiqguem a publicacéo do tpim
com ela mesma. Diante disso, cabe indagar: quais asisuario possa querer agregar a eles. Assim, \&egécum
transformacdes que A&Veb 2.0, juntamente com o aumento na quantidade e na velocidade de geracdo e
fendbmeno dosmicro-bloggings acarretam ao ato de disseminacdo de conteldos através da internetuga q
comunicar na contemporaneidade? cada vez mais as pessoas utilizam a rede paraziredu
disseminar informacgao.
3. WEB 2.0 e osnicro-bloggings
3.2 Analise comparativa dos principaismicro-

A Web 2.0é uma nova proposta para a internet e bloggings
surgiu da necessidade de interagdo entre 0s USLES
sistemas. E “umaVebndo de publicacdo textual, mas O Twitter foi o micro-bloggingque primeiro surgiu e
umaWebde comunicagdo multi-sensitiva, uma matriz de duUe lancou as bases para todos os outros que se tem
dialogos e ndo uma colegdo de mondlogos. Wiep  conhecimento hoje, ao ponto de algumas pessoas
centrada no usuario de maneira que ela no terdcesta confundirem o conceito dwicro-bloggingcom o préprio
distante de ser.” MANESS [11] Twitter, como se ele fosse 0 Unico. Atribui-se isso ao fat

Em estudos sobre essa nWah Silva e Blattmann ~ d€ €le ter sido o pioneiro e ser ainda o mais @opul
[20] afirmam que esta “pode ser considerada uma nov Como, se trata de uma rede social, em que.voc~eC|aubI|
concepgdo, que passa agora a ser descentralizaua, e contetidos para seus cqntatos e recAebe publlpaeeeesd
qual o sujeito torna-se um ser ativo e participantare a contatos, urmmcro-bloggmgonde vocé tera mais chances
criacdo, selecdo e troca de contelido postado em un§i€ encontrar pessoas com interesses parecujos som o
determinado site por meio de plataformas abertas.” seus chama mais atencao. Apesar de ser o maisapopul

Esta nova proposta d&ebtrouxe consigo diversas Twitter ndo é amicro-bloggingmais completo, em termos

ferramentas e recursos que ddo ao usuario inimera§® recursos. Existem varios outros que oferecensuem

possibilidades de estabelecer comunicacdo de formdProPria interface, variados recursos gue o pionedo
interativa, seja entre os usuarios, entre estesse oCferéce e parece ainda ndo se preocupar em oferecer

sistemas, ou, ainda, entre os usuarios e as psopriad€vido a sua inegavel hegemonia. Veja algunsmioso-

informacdes que circulam livrementewah bloggingsmais conhecidos.

Algumas das inlmeras possibilidades de
comunicacgdo através dleb 2.0sdo:chats blogs, wikis,
podcasting e micro-bloggings Tais ferramentas e
recursos ganharam grande destaque em meio aos ma'ljs
variados publicos, indo desde pesquisadores e log
profissionais, passando por jovens e estudantés, at
chegar aos idosos e trabalhadores informais. Paréste
trabalho, optou-se por centrar a andlise em umeauni
ferramenta dentre as supracitadas, qual sejanios-
bloggings.

Cocoloop

Seu diferencial, em relacdo a maioria doiro-
gingse ao proprioTwitter, esta na quantidade de
recursos que oferece. Vocé pode mandar para seus
contatos mensagens e noticias curtas, sejinisr texto,
musica, fotos, videos de seu computador olydaTube
[26], gravagbes ou imagens geradas direto de uma
webcamou celular, além de poder organizar eventos.
Todo o conteldo pode ser disponibilizado de forma
publica ou privada: o contetdo divulgado publicaimen
aparece disponivel para todos os usuérios da fentane

o privado apenas vocé podera ler.

3.1 Micro-bloggings

Os micro-bloggingspermitem a troca de mensagens
através de textos curtos, o que pode ser feito aleeira
muito rapida e pratica, diferentemente do que @oent
com osblogs tradicionais, que requerem mais tempo e
dedicacdo para que sejam feitas atualizagbes. Dessa
forma, a informacao circula em tempo real de umanod

! Os enderecosweb de todos os micro-bloggings
mencionados neste trabalho se encontram na lista de
referéncias.



fotos e mdusicas diretamente na pagina. No caso das

72N coceloap imagens, o internauta pode selecionarlimi ou arquivo
U noiajzeymunds 3 armazenado em seu computador.

Publicar
eme “YaHoO! J 184 um meme? entre aquil
Escreva o seu primeiro Loop (post) agara...
\, o
o
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Outra vantagem ddCocoloop [1] em relacdo ao Figura 3: Tela inicial do Meme
Twitter € que todas as informag¢des que sdo publicadas A alter_nat|va do Yahoo! val ale_m do tam_anho dos
ficam classificadas no menu superior, muito (titapa textos e del_xa de I_ado 0 conce|t_o aeicro-blogging: o .
salvar conteldo para posterior consulta, por exampl Meme. aceita mais de 30 m~|l caracteres. A maior
Existe também uma ferramenta de geoposicionamentocapac'dade: no e“t"".”to’ pode_ NAo ser uma vantagesn,
muito simples de usar. Basta informar o local onoeg mw_tos usuarios dmmro-blogglngs_preferem mensagens
se encontra num determinado momento e escrevea a susuqntas. 0 Me[ng Segue o funmonamentoT_dotteﬂr €
mensagem ou noticia. Dessa forma, seus contafixs der exibe em sua pagina principal tqd_as"as atL{?l'zm
sua noticia e ainda saberdo sempre onde achar vocé, por aquelas pessoas que o usuario segue (ONUFE’E
entanto, é a propria pessoa que escreve que dikaar Seus CO”t,aFOS)- Da mesma for[ng, as mforma(;“oea(msst
onde quer deixar uma mensagem. Subentende-se ajue epelo usuario aparecem na pagina de seus seguldorfes
somente clicaria onde realmente estd, mas ha &Y€ podem repro_du2|r exat:ilmente 0 mesmo conteddo
possibilidade de alguém estar em um lugar e ckear apenas com um clique no botdo “repostar.
outro, deixando sua mensagem num lugar diferente de
onde ela realmente estd. Outra das caracteristioas
Cocoloopé a rede de contatos que ha disponivel na area
CocolLove Nessa area o usuario pode ver o perfil de
varios outros usudrios e indicar se hd ou ndo agum
afinidade ou atracdo entre eles. Sempre que houve
atracdo ou afinidade o interessado pode enviar um
mensagem com a esperanca de receber uma resposta.
O Cocolooptambém pode ser alimentado via celular,

ou seja, vocé pode enviar contelidos diretamentsedo
aparelho mével, além de oferecer a capacidadeialghor

Tumblr

O Tumblr [21] segue a maioria doscro-bloggings
que surgiram depois dbwitter, aceitando quaisquer tipos
fle conteldo (texto, video, sons, fotos, bate-pefgo), Ha

uem use o Tumblr como ubbog convencional, pois ele
admite postagens com mais de 140 caracteres, 8@s is
esta longe de ser padrao. O contelido pode selizai@a
na pagina principal, por ordem de postagem, ou
separadamente, através das abas do menu supemor,

de comunidades a partir de areas de interesse soenun organiza o conteddo por sua natureza: texto, fotos,

fazer buscas nessas comunidades. Recentemente f§it2¢80:links, audio, video, etc. No Tumblr, o internauta
langado mais um servico,ohat tem a chance de postar textos e outros conteldteseal

o HTML, ou seja, é possivel insewidgets na pagina.
Meme -
Minixr

E um servico do Yahoo! [25] que, além de estar
disponivel em portugués, permite a divulgacédo dose
fotos, videos e musicas na prépria pagina. Conasefr
“Descobriu coisas legais? Manda pro seu Meme” [&4],
pagina tem como objetivo facilitar o compartilhamaen
daquilo que o internauta encontra pela interngproduz

n<,) amblejnte Vlrtual_. A0~contrar|0 d(,) popumltter, que 3 Umwidget[24] € um componente de uma interface grafica do
s6 permite a publicacéo de textolieks (muitas vezes gjlizador (GUI), o que inclui janelas, botdes, menicones,
relacionados a fotos do servico Twifi@2]), 0 Meme  parras de rolagem, etc. Outro emprego do termmsaddgets
também possibilita a divulgacdo de videosYdmTube da area de trabalho, pequenos aplicativos queaflutpela area
de trabalho e fornecem funcionalidade especificaatéizador
(previsdo do tempo, cotacdo de moedas, reldgio,) etc
2 Unica forma de publicar fotos ribwitter. A foto deve ser  (WIKIPEDIA, 2010).

hospedada no Twitpic (http://twitpic.com/) que genalink para 4 Digg é umsite que relneinks para noticias, videos, etc.
a foto. Olink é que deve ser postadohaitter. enviados pelos préprios usuérios e avaliados peksmos. E

No Minixr [15] é possivel postar imagens, videos e
audios e, diferentemente davitter, ver, assistir e ouvir
sem sair da pagina. Também mostra atualizagbes em
diversos servicos comBlickr [4], YouTube, Diglj2], e




até mesmo nddlog através dess/feed Aceita também

de Plurks, e nao twitts). Outra caracteristica incomum do

emoticonse permite guardar as atualizagdes favoritas ePlurk é o sistema de buscas. D& para fazer buscas por

enviar contetdo por meio ddoogle Tal6], entre outras
vantagens em relagdo ao seu concorrente popular.

Jaiku

Todos os outrosmicro-bloggings vistos até aqui
oferecem a opgdo de o internauta colocar uma faodo s
para ilustrar o seu perfil e ajudar aos seus ocostat
identificd-lo. O Jaiku [8] oferece imagens para o
internauta se cadastrar usando fotos de animais,cple
pode ser divertido. Permite ainda que o internagsacie
icones as mensagens de 140 caracteres. Apesarsitiote
comprado pelo Google [5], o Jaiku ndo tem ferramelet

regido ou assunto, que mostram na linha do tempo
somentePlurks relacionados a palavra de interesse. Os
seguidores podem responder as mensagens que aparece
em sua linha do tempo — o numero do lado direito da
caixa de texto mostra a quantidade de respostas.

Ao divulgar olink de uma foto ou video nBlurk,
esse contelido abre diretamente no site, quandoéias
clica sobre a imagem. E possivel fazer, de marneira
facil, uma configuragdo para que o s@lurk seja
atualizado, ou seja, para que vocé possa dispiaaibil
informacfes nele a partir do seu servico de mensage
instantaneas. Para isso, vocé adicior@luk como um
contato e fica mandando conteldos através de nmamsag

buscas e ndo permite que os internautas publiquengue vocé escreve para esse contato. Também é glossiv

diretamente fotos nem videos, somdintes para este tipo
de conteldo. Entre as principais diferencas e$sfoode
ele associar icones (pequenas figuras) junto asagens
e a divulgagdo da localizagdo do usuério. A ferraene
também conta com urfeed que pode levar todas as
atualizacdes ao leitor de noticias instalado nopeaator
do internauta. Assim como acontece Hmwvitter, 0s
assuntos (chamados pelo Jaiku de “channels”) sadosr
com base no simbolo “#”. Dessa forma, para reacios
0s comentarios relacionados ao tema tecnologlzaitie
#tecnologia.

Plurk

fazer configuracbes para que tudo que o usuérite pas
Plurk seja também enviado de forma automatica para
outrosmicro-bloggingse redes sociais comoRacebook

[3] e oTwitter.

Certamente a intencdo é ndo perder usudrios desses
micro-bloggings pois, oferecendo a oportunidade de,
postando ndPlurk, alimentar varias redes sociais de uma
vez, 0 uso desteicro-blogging pode parecer uma boa
escolha.

Para que se consiga visualizar de forma bem dalatic
um comparativo das caracteristicas dessairo-
bloggingsaqui expostos, preparou-se um quadro contendo
as caracteristicas mais relevantes para o estudo em
questdo, o qual se encontra disposto a seguir:

Permite a edicdo do texto depois de publicado, algo

incomum entre osmicro-bloggings o que é muito

interessante, pois, embora a postagem possa sgenzeq
contendo apenas 140 caracteres, ndo quer dizendpue
seja possivel errar e querer corrigi-la. Sai natérelo seu

concorrente popular por estar disponivel em poésige

por exibir, na prépria pagina, fotos e videos sSudgsr

pelos usuarios.

Plurk é uma rede social de
microblog para a sua vida

Cansado das mesmas Redes Sociais?
ERRS— < | Compartilhe sua vida facimente com amigos, familiares e fas.

Cadastre-se gratuitamente |

idlomna: [Portugués @rasi) © copyright 2007-2010 Busear

Figura 4: Tela inicial do Plurk

Para os usuérios déwitter, a primeira diferenca
visivel é o fato de dPlurk [16] organizar de forma
horizontal, e ndo vertical, os microtextos (chansaaqui

uma mistura de agregador de notididsg efeed

Quadro comparativo

C
0
M c
PITli|J]|o
[fulnfall|M
umii|i|lo]|e
rib{x|k|{ofm
Twitter | k|Ir|rju|ple
Compartilhamento de 0 alololololo

texto/links

Compartilhamento de

. X X|ogX|oo
musica

Compartilhamento de

X* Olo|gX|o)o
foto

Compartilhamento de
video (do
computador ou do
You tube)

Captura de imagem X x| x | x [ x
pela web cam

Envio de conteldp
através de celular




Criacdo de
comunidades e X X|IX[X[X|O[X
eventos

Envio de postagens
através de
mensageiros
instantaneos

X O X | O] X[ XX

Possibilidade de
restrigir conteidos @ X O X | X|X|O|X
alguns contatos

Ferramenta de busca
de postagens

Separagéao do tipo de
contetdo em abas
(texto, video, fotos,
etc.)

Ferramenta de
geoposicionamento

Salas de chat X X O X | X|O|X

Emoticons, icones X |O[X|X|O[X

Edigdo do texto

depois de publicado X PR RRXX

* Unica forma de publicar fotos ribwitter: a foto deve ser hospedada
no Twitpic (http://twitpic.com/) que gera ulimk para a foto. Qink é
que deve ser postado Mwitter.

**Configuravel para Windows Live Messenger atravéde
complementos. Saiba mais em:
http://www.softdownload.com.br/atualize-séwstter-atraves-do-
windows-live-messenger.html

4. Consideracdes Finais

Foi possivel perceber, através da literatura edtyda

forma de comunicacao rapida e agil, que permitesaca
informagfes em tempo real. Existem varias emprgsas
publicam noticias sobre produtos e promog¢desnitaio-
bloggings o que tem ajudado a impulsionar os negécios
de uma forma inusitada (LEAL [10]). As empresas de
tecnologia que aderiram a “cultura colaborativaafo as
gue obtiveram mais éxito a épocaaashda década de
1990 e parece que a adesdo a essas novas tengdéecias
bem exploradas, pode representar, mais do que hanca
sucesso ou o fracasso de um empreendimento.

De olho na visibilidade que essas ferramentas
proporcionam, muitas celebridades também usam snidia
sociais como osnicro-bloggings alguns exemplos séo:
Luciano Huck (http://twitter.com/huckluciano), Nell
Furtado (http:/twitter.com/NellyFurtado), Ricky Mia
(http:/twitter.com/ricky_martin), Sandy Leah Lima
(http://twitter.com/SandyLeah) e Claudia Leitte
(http://twitter.com/ClaudiaLeitte), entre muitostms. Os
artistas costumam informar sobre sua agenda, gitera
com fas ou simplesmente dizer o que pensam.

Assim, tanto a utilizagdo dawmicro-bloggingspor
empresas e artistas, como a comparacao que foicfeite
eles mostrou que a ferramenta estd em constante
transformacdo e expansdo. Embalados pelo sucesso do
Twitter, outros micro-bloggings tentam se firmar no
mercado através da incorporacdo de recursos queeaqu
nao oferece. No caso do Plurk, por exemplo, fosjves$
ver que ele mesmo faz a ligagdo do usuério cdiwitter
e outras redes sociais, mostrando claramente achaiiter
gue o internauta ou néo participa de uma Unicasedel
ou nao aceita ficar de fora daquela que esta namod

A mais forte reflexdo que se leva a fazer foi: se
existem outras ferramentas notoriamente mais caagpée
interessantes que Dwitter, por que ele continua a ser o
mais popular dentre elas, crescendo dia apés dia? A
resposta pode ser bem simples: ndo ha como seuiazer
rede social sozinho. Entdo, se éTwitter que a maioria
das pessoas estd, € para |4 que as outras irdo.

gque o0s processos de comunicacdo humana sofreram

muitas mudangas através dos tempos, todas e

decorréncia do avanco tecnoldgico, e que a inteénet
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