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RESUMO

O presente trabalho versa sobre a Feira de Sdo Bento na Cidade de Cascavel, a 60 Km de
Fortaleza-Ce, por tratar-se de um mercado a céu aberto que atravessa os tempos com ares
festivos durante as manhds de sdbado. O objetivo deste ¢ conhecer as dindmicas dessa
manifestagdo cultural como parte da memoria coletiva, avaliar o seu significado para as
populacdes urbana e rural desse contexto econdmico e afetivo, compreendendo relacdes
socioecondmicas no mesmo espago em que ocorrem os mais diversos tipos de sociabilidades.
A proposta se desenvolve com base nos contatos com os agentes sociais, feirantes,
comerciantes fixos e moveis, entendendo-se por estes os ambulantes, habitantes do lugar ou
nao e demais freqiientadores desse ambiente composto de misturas em que tecem uma rede de
relagdes mediante suas particularidades das cartografias fisicas e humanas. Entre os
moradores desse centro urbano somam-se os habitantes dos distritos da area litordnea e do
sertdo, inclusive turistas nacionais e internacionais. Em um ambiente de tradicdo, pode-se
dizer que nele sdo reafirmadas as relagdes entre campo e cidade em meio as necessidades dos
individuos pobres, excluidos do mercado de trabalho formal, haja vista a baixa oferta de
empregos, ocasionando a busca por meios de sobrevivéncia, sendo a feira o local de encontro

dessas categorias que se “conformam” pelas vias da solidariedade.

PALAVRAS-CHAVE: Feira de Sdo Bento, feirantes, barracas, produtos, fregueses.



RESUME

Le Présent travail tourne sur la Foire de Saint Bento dans la Ville de Cascavel a 60 km de
Fortaleza-Ce, s'agir d'un marché a ciel ouvert qui traverse les temps avec des airs de féte
pendant les matins de samedi. L'objectif de celui-ci est connaitre les dynamiques de cette
manifestation culturelle comme partie de la mémoire collective, évaluer sa signification pour
les populations urbaine et agricole de ce contexte économique et affectif, en comprenant des
relations socioecondmicas dans le méme espace ou se produisent les plus divers types de
sociabilités. La proposition se développe sur base des contacts avec les agents sociaux,
forains, commergants agencements et meubles, en se comprenant par les ces ambulatoires, les
habitants de la place ou non et excessivement que arrive suivent a cet environnement composé
de mélanges ils ou tissent un filet de relations moyennant leurs particularités des cartographies
physiques et humaines. Entre les habitants de ce centre urbain s'ajoutent les habitants des
districts du secteur littoral et de l'arriére-pays, de méme touristes nationaux et internationaux.
Dans un environnement de tradition, il se peut dire que dans lui sont réaffirmées les relations
entre champ et ville dans moyen aux nécessités des personnes pauvres, exclus du marché de
travaille formel, aie vu basse offre d'emplois, en causant la recherche par des moyens de
survie, en étant la foire le lieu de rencontre de ces catégories qui « se conforment » par les

maniéres de la solidarité.

MOTS-CLE: Foire de Saint Bento, forains, tentes, produits, clients.
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1 INTRODUCAO

Investigar o fendmeno da feira de Cascavel como pratica socioldgica entusiasmou-me
por varios motivos, dentre eles o de conviver com as sociabilidades, em se tratando de uma
tradicdo cultural e integradora dos individuos numa intensa relagdo de trocas, mediante um
complexo cambio de moedas e produtos de subsisténcia. O espago ¢ dividido com o
artesanato rico e variado da regido, como utensilios de barro (ceramica), objetos de decoragao,
bijuterias de conchas marinhas, confecgdes, calgados, utensilios domésticos, instrumentos
para o trabalho agricola, ferragens em geral e mdveis rusticos de cipds. Estes contrastam com
a delicadeza das rendas de bilros confeccionadas pelas mulheres, muitas delas, esposas ou

filhas de pescadores da area litoranea desse Municipio.

A minha afinidade com a feira decorre do fato de haver nascido no meio rural,
precisamente num engenho, onde minha familia produz rapadura para abastecer as feiras de
Luis Gomes (RN) e Uirauna (PB), pois o sitio Baixa Verde, local do engenho situa-se entre os
dois Estados. Por muitos anos, vi meus parentes realizando negdcios em casa ou verificando a
cotagdo do mercado em ambas as feiras, que serviam também para demonstracdo dos
produtos da cana-de-agucar (mel, alfenins, batidas em menor quantidade). Os negdcios
podiam ser “bons” ou ndo, dependendo da época, como ¢ proprio da lei do mercado

(MARX,1979, P. 25).

A cidade de Cascavel pulsa nas manhas de sabado dia da feira, quando em suas
artérias jorram transportes conduzindo mercadorias e pessoas vindas de varias partes,
certamente em busca de realizar negocios, ndo importa a monta, mas o significado dessas
transagdes comerciais ou afetivas para cada individuo, num contexto coletivo no que diz
respeito a satisfacdo de suas necessidades imediatas. Também se deve considerar os que vém
oferecer ou prestar algum tipo de servio e os que utilizam o espago da feira ndo
necessariamente para vender, mas, expor seus produtos como uma vitrine; chaveiros, bonecas
de pano, “lembrancinhas” e outros artigos que sdo mostrados para serem confeccionados sob

encomendas.

O trafego fica interrompido desde as primeiras horas até o meio dia. No ar, o cheiro de
peixe, frutas e verduras, entre outros alimentos, como lingiii¢a frita, queijo assado, milho

cozido e assado, churrasquinhos (espetinho), carnes, aves, bem como os quitutes preparados
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pelas permissionarias’ do mercado, que oferecem ainda, sarrabulho, mao-de-vaca, panelada,
cuscuz, tapioca, pagoca, café, sucos de frutas, entre outras iguarias regionais, aos que se
fazem presentes a esse evento. Ao término, observa-se no local, detritos em decomposic¢ao,

cujo odor forte chega a incomodar as pessoas que vivem nas proximidades do local da feira.

Nessa teia de relagoes, a feira torna-se um campo do mundo econdmico em que seus
agentes exteriorizam seus habitus’, a0 mesmo tempo em que competem pela dominacio de
um capital (BOURDIEU,1984, p.197). Compreende-se, portanto, que os agentes sociais se
relacionam mediante as praticas econdmicas de operacdes em uma economia de investimentos
e de reprodugdo de capitais, enquanto efetuam outras praticas de uma economia simbolica.
Com base nesse estudioso, “as formas de capitais sdo conversiveis umas nas outras, por
exemplo, o capital econdmico pode ser convertido em capital simbodlico e vice-versa”.(id,
p.114). Assim, acontecem interacdes do meio rural com o urbano numa relagdo de
porosidades: o urbano ndao nega o rural nem o rural o urbano. Eles convivem em
transversalidades das linhas que se tocam. Construindo uma cultura permeada dos dois
mundos - rural e urbano - embora aparentemente dispares, se fundem no mesmo campo
social. Sendo a feira um dos centros que congregam mercadorias de origens agricola,
industrial e artesanal, como se completasse o ciclo de uma constru¢do e recriacdo da
sociedade, penso, como Antonio Candido (1997, p. 23), que o evento da feira expressa a
importancia dos meios de vida como fator dinamico, transparecendo sociabilidades e
solidariedade que, em decorréncia das necessidades humanas, se estabelecem entre o homem

e a natureza, unificadas pela dinamica de uma cartografia propria.
Para o mesmo autor:

[...] as necessidades tém um duplo carater natural e social, pois se a sua
manifestacdo primaria sdo impulsos orgénicos, a satisfacdo destas se da por
meio de iniciativas humanas, que vdo se complicando cada vez mais, ¢
dependem do grupo para se configurar. Dai as proprias necessidades se
complicarem e perderem em parte o carater estritamente natural, para se
tornarem produtos da sociedade. De tal modo a podermos dizer que as
sociedades se caracterizam, antes de mais nada, pela natureza das
necessidades de seus grupos, e os recursos de que dispdem para satisfazé-los
(CANDIDO, 1997, p. 23).

! Pessoas que obtém a concessio para comercializar em Box no Mercado Publico.
* Conhecimento adquirido, um haver, um capital — indica uma disposigdo incorporada, quase postural de um
agente em acdo (BOURDIEU,1998, p. 61).
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As palavras desse estudioso evocam as lidas do homem do campo lavrando a terra,
utilizando-se de meios rudimentares, como uma enxada, semeando e esperando que dali
brotem os frutos garantidores de sua propria sobrevivéncia e de sua familia, como um impulso
organico pela preservacdo da vida. Na seqliéncia das necessidades organicas de carater
natural, da-se outra necessidade que Antonio Candido (1997) chama de social, por se
relacionar a iniciativas dos seres humanos, transcendendo do contexto estritamente natural
para outra dimensdo mais complexa, por entender que as necessidades nao se limitam ao
plano individual, mas se estende ao coletivo. Parte dai a busca pela satisfagdo das
necessidades socialmente constituidas, devendo, portanto, obté-las através dos recursos dos

quais dispdem.

Compreendo que se deve lancar um olhar sociolégico e antropoldgico sobre o
fendmeno da feira com arrimo em um pensamento relacional como preconiza Bourdieu (1998.
p-28). Assim, objetivando entender o que se encontra explicito ou implicito no aspecto festivo
do ambiente da feira, assim como Vieira, (1980), para quem “a feira além de ser um lugar
plausivel, ¢ um conjunto de relagdes econdmicas, algumas vezes embotada por uma série de
artificios, o que pode levar, erroneamente, considerd-la como relagdes ndo econdmicas”

(P.13).

O objetivo desta pesquisa € conhecer a feira como esta €, sua tradigdo em conter
géneros de subsisténcia num centro de abastecimento como lugar de emprego, lazer e espago
de encontros entre amigos, familiares e vizinhos, cujos afetos se ddo num clima de
descontragdo em meio aos interesses subjetivos, coletivos e das sociabilidades, sempre com
atencdo ao rigor que se faz necessario em toda e qualquer investigacdo cientifica sem ser

rigido quanto aos métodos ou mesmo aos conceitos teoricos (BOURDIEU, 1998, p. 25 - 26).

O interesse pelo estudo da feira surgiu por tratar-se de um dos principais eventos
populares da cidade de Cascavel e por conviver com os efeitos dessa festa a céu aberto desde
as primeiras horas do dia, aos sdbados, quando os arrumadores de barracas e os carregadores
de mercadorias invadem os espacos geofisicos do largo do Mercado Publico Municipal na
Praca Mal. Floriano Peixoto, em cuja fachada pintada de amarelo-claro e desbotada pelo
tempo, se visualiza os anos de 1901, época da sua inauguracdo ¢ 1993, quando sofreu uma

reforma.
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A idéia de conhecer o contexto feirante motivou-me como pesquisadora social e
responsavel pela producao de novos conhecimentos, ao lembrar Santos (1991, p.55) “[...], os
cientistas sociais devem proceder a uma reflexao sobre seu proprio trabalho na sala de aula,
na pesquisa de campo, nas a¢des comunitdrias, nas diversas instituigdes € nos laboratérios de

pesquisa’.

O aspecto festivo da feira, entre outras fungdes sociais exercidas por ela, como a
politica, por exemplo, ¢ uma pratica simbolica, tida como “instrumento de integragao social:
enquanto instrumento de conhecimento e de comunicacdo [...]”, esse fato desperta a
curiosidade de quem se dedica ao estudo das relagdes entre os seres humanos onde quer que

elas acontecam. (BOURDIEU, 1998, p.10).

A feira ¢ considerada como lugar de trabalho e lazer conforme relatos dos que quem a
realizam, Assim, o ar festivo do seu ambiente se traduz num espago atrativo de comércio e
diversao, ora pela diversidade das mercadorias expostas a venda, outras vezes pelo fascinio
produzido pelo capital cultural, demonstrado na gastronomia, artes, notadamente a literatura, a
musica, a moda, pelas pegas de vestudrio, os utensilios domésticos, instrumentos de trabalho,
inclusive pelas proprias formas de concretizar negocios, podendo ser a vista ou a prazo, a

varejo ou em grosso € até mesmo arcaicas forma de escambo, troca de um produto por outro.

Na atividade profissional do feirante, encontra-se a formac¢do de uma categoria de
trabalhadores que num determinado momento de suas vidas, passaram a se orientar por um
habitus, ou seja, por “um conjunto sistematico de disposicoes interiorizadas que guia a agao”
(BOURDIEU, 1992, p. 80-81). Neste sentido, os profissionais da feira integram-se numa
atitude de solidariedade e pelos codigos socialmente construidos e repassados histérica e
culturalmente, com o propodsito de manté-los coesos e, por conseguinte, assegurar a
permanéncia do status e da instituicdo, bem como a sua finalidade que entre outras, se divide

entre um meio de vida para uns e um lugar de aquisicdo de mercadorias diversas para outros.

Acredito que a pratica dessa atividade se consolida numa identidade que intensifica os
lacos de amizade e afetividade intrinseca aos que fazem parte, enquanto se reproduz um

sentimento de pertenga e auto-afirmacao, consciente ou nao.

O pensamento de Bourdieu (Ibid. 1992, p. 297) sugere que os grupos sociais se formam
desde as influéncias do meio, das relagdes familiares em principio. Embora estes grupos

sejam autdnomos para discernir sobre suas proprias acdes, mesmo passando pelo processo de
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socializacdo mediante “estruturas estruturadas e estruturantes feitas pelas instituigdes
educacionais, enquanto sistema de disposi¢des duraveis e transferiveis”, os mesmos sao
capazes de delimitar os meios de conceber e de sentir, tendo como fundamental a modelagao,
isto ¢, direcionar o comportamento dos individuos numa perspectiva estrutural-funcionalista
na qual existem relacdes de dominacdo que desqualificam individuos ou grupos, isso
demonstra que o poder depende da interdependéncia passivel de beneficios para os

dominantes e dominados, enquanto durar tal hierarquia.

Nesse contexto, penso nas relagdes entre feirantes e lojistas do Mercado Publico
Municipal, por serem todos comerciantes que convivem no mesmo espaco coexistindo
possiveis disputas e sentimentos de pertenca nos momentos reivindicatérios junto ao Poder
Publico, mas, de diferenciagdo quando competem pelos mesmos clientes. As representacdes
sociais sobre os comerciantes da feira, no entanto, demonstram discriminagao por parte dos
lojistas estabelecidos nos pontos comerciais, esbocando comportamento diferenciado, aceito
como “ndémico’ pelas proprias condi¢des de trabalho amparados pelas institui¢des que
regulamentam o comércio lojista no espaco urbano, enquanto os outros sdo “anémicos”” nio

respeitam sequer as calgcadas destinadas aos transeuntes.

A descri¢do que passo a fazer sobre os caminhos da feira apresenta a realidade
vivenciada por habitantes e visitantes da cidade de Cascavel, assim como tem sido por mim,

quando para 14 me dirijo ao trabalho nas manhas dos sabados.

Foto-1

Fonte: (feita pela propria autora) Inicio da feira na rua Pref. Vitoriano Antunes.

3 . \ . ~ .. A . A .
Respeito as normas estabelecidas para que as relagdes sociais se déem de maneira harmdnica.
* O contrario de némico, desrespeito as normas socialmente estabelecidas.
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Por volta das seis e meia, como se v€é na foto numero 1, o evento promove um
movimento consideravel de pessoas que ja transitam, bem cedo, nesse comércio a céu aberto
que se realiza ao lado esquerdo da avenida Chanceler Edson Queiroz s/n entre as ruas P°.
Valdevino e Pref. Vitoriano Antunes, tendo ai o prédio do Banco do Brasil ao lado direito, no
cruzamento com a av. Chanceler Edson Queiroz, a esquerda, e em frente, ladeada por diversos
pontos comerciais, como camisarias, sapatarias, lanchonetes, loja de tecidos, saldo de beleza,
lojas de ferramentas e muitas outras mercadorias como vasilhas de aluminio, utensilios de
pléastico que sdo estendidas nas cal¢adas, pelo menos durante o momento da feira. O espago
ocupado estima ser uma area de 2.000 m? Nao que esteja disposta de forma compacta e
homogénea, mas se espalha, isto ¢, a maior parte das barracas se concentra nesse largo
destinado a essa atividade, mas, como h4 muitas pessoas disputando os lugares, alguns
ambulantes (sem barracas) tentam inserir-se no ambiente, instalando-se nos espacos

préximos, nas alamedas, pragas e becos que dao acesso a feira.

Ao tentar driblar o Poder Publico Municipal, que estabelece critérios para a ocupagao

do espaco da feira, aqueles que nele se inserem sem a devida autorizagdo contrariam as
. L, 4. 5 ., . .

normas preestabelecidas pelo codigo de posturas® do municipio que se destina a regulamentar

a feira.

Essa demonstracao de poder de uso do espago fisico, “poder de impor”, conta com a

cumplicidade dos que integram o campo do comércio feirante. (BOURDIEU, 1998, p. 12).

A respeito do poder, Foucault (1979) discute a “mecanica do poder que se expande por
toda a sociedade” a qual, mediante técnicas de dominagdo, atinge a realidade mais concreta
dos individuos — isto €, o corpo na vida cotidiana, uma espécie de sub poder, a que o autor
chamou de microfisica do poder, em razio do deslocamento de uma instancia “maior”
representada pelo Estado, para outra dimensdo em forma de sub poder. Acontece, porém,
semelhante controle minucioso do corpo, nos gestos, atitudes, comportamentos, habitos,

discursos.

Os poderes se exercem em niveis variados ¢ em pontos diferentes da rede
social e neste complexo os micropoderes existem integrados ou ndo ao
Estado [...] o aparelho de Estado € um instrumento especifico de um sistema
de poderes que ndo se encontra unicamente nele localizado, mas o ultrapassa
¢ complementa. (FOUCAULT,1979, p. XIV).

> Normas estabelecidas pela Prefeitura para organizar o evento da feira.
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O poder percebido na ambiéncia da feira parte da premissa de sua subordinacido ao
poder constituido, portanto, politico, publico, representado pela Prefeitura Municipal de
Cascavel que determina local, dia e hordrio de funcionamento da feira, bem como as
condig¢des das barracas, valor da taxa de contribui¢do, cadastro dos permissionarios de dentro
do Mercado Publico Municipal e dos feirantes, apresentagdo estética deles de acordo com as
normas de higiene adotadas pela Secretaria de Saude que determina o uso de batas, aventais,

galochas, toucas etc.

Embora os feirantes respeitem as regras, eles exercem outros poderes materiais
intrinsecos aos seus corpos (micropoderes), pois, cada um pode optar por algum tipo de
mercadoria que intenta negociar, como ¢ onde vender, colocar sua barraca ou mesmo expor
no seu proprio corpo e circular entre as barracas; estar sempre atento as variagdes do mercado
e avaliar o preco de sua mercadoria, fazer seu marketing, gritar ou pagar pela propaganda
eletronica, contratar o carro de som ou bicicleta do tipo “radiadora” das que volteiam durante
o tempo da feira e cobram por hora de trabalho. Conforme Foucault (1979), o poder ndo ¢
uma coisa, mas algo que se exerce, praticas ou relagdes de poder. Por vezes, feirantes mais
antigos na area tentam evitar que novatos venham a utilizar o mesmo local. Para ndo haver
discordia, com um pouco de conversa, os mesmos entram em acordo e passam a usufruir a
mesma concessao. Penso que isto significa um exercicio de poder sobre o espaco que, via de
regra, nao pertence a um individuo, mas a sociedade, por ser um espaco publico, mas que se

encontra sob uma domina¢ao simbolica numa relagao de forga.

A feira oferece uma diversidade de comunicagdo, pois, tratando-se de um espago
urbano associado ao mercado nela desenvolvido, também ¢ um centro afetivo com ampla
possibilidade de atrair as donas-de-casa e favorecer o encontro de amigos e demais

concidadios. A exemplo da Agora de Ceramica, no tempo de Sélon,

Essa fungdo social do espago aberto persistiu nos paises latinos: Plaza,
campo, piazza, gand-place, descendem diretamente do Agora; pois é o
espaco aberto, com seus cafés e restaurantes em volta, que os encontros,
conversas, discussdes face a face, bem como o0s encontros fortuitos tém
lugar, ndo formalizados mesmo quando habituais.” (MUMFORD,1982, p.
168).

Desde a Antigliidade, a historia do homem se encontra prenhe de dados que
apresentam a atividade de trocas de produtos desde o momento em que ocorre um excedente

na producdo. No desenvolver da atividade de troca aparece o comerciante e desde entdo se
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inicia a divisdo social do trabalho. Conforme Mumford (1982), em ambiente fechado ou
aberto as feiras caracterizam-se como um lugar onde as trocas de mercadorias e artesanatos
acontecem entre pessoas de lugares diferentes. Quase tudo acontece ali, em meio ao trafego,
com suas singularidades, pois se trata de um movimento de corpos em um fluxo entre idas,
paradas (diante das barracas) e vindas mais lentas, didlogos, perguntas e respostas,
negociacdes, convencimentos € 0s negdcios se realizam muitas vezes entre sorrisos: sinal de

que vendedor e comprador se entenderam?

Para interpretar o evento consoante assinala Geertz apud Rodrigues (1997, p.123), “se
faz necessario captar o sentido do acontecimento para entender o ritual”. Nessa perspectiva, a
discussao ora em pauta pretende compreender a feira como um aspecto do mundo social a luz
dos tedricos: Pierre Bourdieu, Emile Durkheim, Clifford Geertz, Michel Foucault, entre

outros que, certamente, estdo inseridos no ambito antropoldgico e sociologico.

Parto da hipotese de que a feira enquanto centro de abastecimentos do meio urbano,
oferece principalmente, mercadorias em sua maioria, produzidas no proprio municipio, nesse

caso, de Cascavel.

No primeiro capitulo — procurei compreender a origem e o significado da feira para as
populacdes, buscando explica¢do na formagdo dos vilarejos engendrados no passado, quando
as cidades, independentemente de suas dimensdes e niveis de desenvolvimento, integram o

mercado ambulante as suas dindmicas urbanas.

No intuito de aprofundar o conhecimento sobre o tema proposto, a feira como (ela) €,
no segundo capitulo, optei por enfatizar o ambiente da feira, situada no tempo e no espago,
parecendo uma festa a céu aberto, quando se evidenciam os movimentos dos corpos dos
transeuntes, dos tipos de transportes, as falas das pessoas, os cheiros, o colorido e as
diversidades de produtos, feirantes nas suas barracas e fregueses que circulam por todos os

lados nas mais diversas diregdes.

Para o terceiro capitulo, fiz uma abordagem do aspecto estético e etnografico dessa
manifestagdo da cultura local, envolvendo, além da gastronomia, a moda, as artes, as
sociabilidades nas paqueras e forrd, a alegria estampada nas faces dos feirantes, e a
importancia do fator economico para o Municipio, no que diz respeito a ocupagao e renda dos

que se inserem nesse contexto socioecondmico e cultural.



2 METODOLOGIA

Inspirada em Pierre Bourdieu (1998), procurei compreender o real nas suas relacdes
com o processo histdrico que sustenta a feira como uma manifestacdo da cultura e tradi¢ao

popular, sendo também uma das identidades de Cascavel.

A pesquisa de campo realiza-se com base em observacdes, entrevistas estruturadas e
aplicagdo de questiondrios aos feirantes, fregueses e comerciantes do Mercado Publico, por
estarem dividindo o mesmo espaco de comercializagdo. Entendo que a fotoetnografia® tenha

sido de grande valia para reflexao e interpretacdo dos dados.

Empreguei a pesquisa qualitativa por meio de investigagdes bibliograficas,
documentais, bem como a oralidade tentando compreender a fala do povo pela observagao
direta no ambiente feirante, nas proximidades e fora dele e demais métodos que se fizeram
necessarios, para andlise das relagdes sociais (individuais e grupais). Na pesquisa quantitativa,
por meio dos instrumentos operacionais estatisticos (no caso, apliquei questionérios) em
amostragem nao probabilistica, no intuito de tracar um perfil desses agentes sociais atuantes

na feira.

As pessoas envolvidas na pesquisa sdo os negociantes e freqiientadores da Feira de
Sdo Bento. Embora os relatos orais tendam a constituir memorias’, isto evoca a perspectiva
teorica de Geertz (1989, p.17), segundo o qual o cientista social deve realizar uma descri¢ao
densa, buscar o significado das a¢gdes humanas, portanto, procurei dar densidade a descri¢ao
da feira para tentar desvendar o que pode estar atras das aparéncias. As investigagdes se

efetivaram na feira, aos sadbados, duas vezes por més, durante dois anos, sem contar com

% Os recursos imagéticos sio utilizados como recurso metodoldgico nas investigagdes antropologicas e
socioldgicas nos centros académicos do pais.

7 0 fendmeno da lembranga — souvenir — na lingua francesa, significa sous-venir — “vir” de baixo: vir a tona o
que estava submerso. O ato de lembrar o passado através de um processo corporal e presente de percepcao em
que se evocam imagens adquiridas pela experiéncia. Bosi, (1994, p.46) cita Henri Bergson —‘a memoria se
atribui uma fun¢@o decisiva no processo psicologico total: a memoria permite a relacdo do corpo presente com o
passado e, ao mesmo tempo, interfere no processo “atual” das representacdes’. (Bérgson — Matiére et Memoire).
Maurice Halbwachs apud Bosi, na teoria psicossocial, estudioso das relagdes entre memoria e histéria piblica
em duas obras: Les Cadres Sociaux de la Mémoire e La Mémoire Collective, parte do “fato social” de Durkheim
enquanto “sistema social” para compreender o predominio do social sobre o individuo o que altera o enfoque dos
fendmenos psicologicos com a percepgao, a consciéncia e a memoria (IBID. p.53). “A memoria do individuo
depende do seu relacionamento com a familia, com a classe social, com a escola, com a igreja, com a profissdo;
enfim, com os grupos de convivio e os grupos de referéncia peculiares a esse individuo — (institui¢des
formadoras do sujeito).
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outras pesquisas realizadas em fase exploratéria anteriormente, como consumidora e

pesquisadora, quando despertei para a importancia da feira nesse Municipio.

Como professora, procurei estimular os alunos a buscarem uma maneira de aprofundar
seus conhecimentos por meio da aula de campo, recaindo a escolha na feira de Cascavel. Para
isso, elaboramos um questionario, cujo objeto de investigagdo foi o mundo do comércio

ambulanteg, suas causas e efeitos sociais.

Entendo que este trabalho servird para despertar nos estudantes, especialmente nos
universitarios da regido, a realizacdo de outras pesquisas cientificas em suas futuras salas de
aula, por ser esta uma das preocupagdes das Universidades, no sentido de desenvolver o
conhecimento cientifico, o que certamente levara ao crescimento intelectual, prosperidade e

bem-estar social.

Espero que os resultados desta investigagdo sobre os aspectos culturais da feira
possam apresentar dados relevantes para os estudantes dos cursos de Administracdo de
Pequenas e Médias Empresas e Turismo, servindo também, de embasamento para cursos
seqlienciais nas areas de Agronomia e Piscicultura, para educadores, investidores e
empreendedores nacionais e internacionais que t€m investido recursos na regiao e ao publico

em geral.

Além disso, ao ampliar os conhecimentos sobre o sentido da feira e suas “implicagdes”
(beneficios), outros possam buscar alternativas para a producdo e circulagdo de bens e
mercadorias, prestagdo de servigo, empregos diretos e indiretos, podendo a feira ser
explorada com melhor aproveitamento de suas potencialidades numa perfeita interagdo do

homem com o seu meio.

Em relacdo a pesca, ha queixas de que essa atividade vem sendo prejudicada devido a
falta de mao-de-obra, ocorrendo a op¢ao para outras profissdes. Muitos pescadores da zona
praiana vém abandonando a pesca maritima para se tornarem caseiros das mansoes
construidas por estrangeiros para suas temporadas de verdo, em troca de salario e carteira
assinada; as vezes recebem seus proventos em moeda estrangeira. Talvez ndo sejam as

condi¢des de trabalho oferecidas mais vantajosas que os atraem, mas, a auséncia de

¥ Vendedor itinerante- vindo de outros lugares ou ndo, para vender na feira.
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incentivos, de politicas publicas que venham viabilizar a produgdo do setor pesqueiro na

regido.

O resultado dessa transformagdo no ambito profissional do lugar ¢ expresso na
progressiva falta de alimentos oriundos da pesca maritima no mercado local, sendo necessario
adquiri-los em outras localidades do Estado, nem sempre com a mesma qualidade ou
preferéncia dos consumidores que falam da insatisfagdo e do descaso das autoridades para

com setor.

Ao ingressar no curso de Pos-Graduagdo — Mestrado de Sociologia - Universidade
Federal do Ceara, providenciei um diario de campo onde registrei as observagdes empiricas e
as idéias com suporte nos conhecimentos teoricos e encaixes dos fragmentos cognitivos nas
percepgdes que me ocorriam, como partes de um quebra-cabegas auxiliada pelas imagens que

consegui produzir por meio dos recursos fotograficos.

Assim, fui desvendando camadas da feira para outras realidades a ponto de mudar
algumas perspectivas minhas no fazer socioldgico, no sentido de enxergar verdades ainda nao

reveladas como o estabelecimento do Ahabtius feirante.

S6 podemos produzir a verdade do interesse se aceitarmos questionar o
interesse pela verdade e se estivermos dispostos a por em risco a ciéncia ¢ a
respeitabilidade cientifica fazendo da ciéncia o instrumento do seu proprio
por-se-em-causa. (BOURDIEU, 1998, p. 106)

Para conhecer com profundidade esse complexo intercambio de sociabilidades, tomei
embasamento nas teorias, conceitos e¢ metodologias dos autores retrocitados, como
instrumentos de reflexdo para compreender em que condicdes € possivel encontrar a verdade,

sem, no entanto, esquecer de buscar questionamentos.

Minha aproximacdo com o ambiente da feira, especialmente com os trabalhadores que
a fazem, s6 foi possivel depois de varias incursdes. No inicio, encostei-me numa barraca de
calcados menos visitada onde uma vendedora forneceu algumas informagdes; uma pergunta
aqui, outra ali, noutras, provei o queijo de um, a rapadura de outro, comprei goma fresca para
fazer tapioca, perguntei de onde vem, como ¢ produzida e vamos conversando entre um

fregués que pergunta e outro que compra. Caminhei mais e encontrei alunos que sao
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fregueses, depois, outros que sdo feirantes. Dessa forma, fui conseguindo a conivéncia deles

para realizar essa pesquisa.

Dentre outras pretensdes ja apresentadas anteriormente busquei compreender a
formagao do habitus comerciante dos feirantes como sdo chamados os vendedores itinerantes
da feira de Cascavel, com base na sua historia, na qual conseguem produzir um duplo evento:

0 comércio € a festa a céu aberto.

Na acdo de comercializar mercadorias na feira, tentei compreender as relagdes sociais
desse ambiente, se ¢ de respeito mutuo, se ha hostilidades por parte de uma ou de ambas as
partes, se ha conflitos explicitos ou ndo, qual (is) o (s) motivo (s) e que mudangas esperam
que se concretize. Qual dos grupos detém o poder de exclusdo do outro? Que ideologia
alimenta a permanéncia do equilibrio do dominio? Que resposta obter no sentido de evitar
abalos ou mesmo a perda do poder de dominacao nesta figuragdo que, em geral, se caracteriza
pelo conflito e pela interdependéncia? Sabe-se que a feira atrai uma quantidade significativa
de fregueses, o que ¢ valido para os comerciantes lojistas das proximidades num espago onde

ambos se beneficiam.

Neste percurso que fiz entre os apertados corredores ladeados por barracas, me
esforcei tremendamente ao transitar em meio a multidao para alcangar o outro lado, as outras

tantas barracas que se avista, na busca incessante de responder questdes tao instigantes.

Tomei também a imagem como recurso metodoldgico nas ciéncias sociais, pois,

A fotografia comeca a encontrar o seu lugar como meio de interpretagdo,
preenchendo o espago em branco na area das ciéncias humanas e, mais
especialmente, no ambito da Antropologia. E chegada a hora da conquista e
da legitimacdo de um espago para que a fotografia possa ser aceita como
mais um meio de produgdo das idéias, producdo de sentido, para contar o
cotidiano do Homem e a vida do mundo contemporaneo (ACHUTTI,
2004.p.72).

Desde os primeiros contatos com a feira de Sdo Bento, percebi o fascinio que ela
produz pela visualizagdo das cores naquele ambiente somado aos odores que o homem pode
assimilar nas experiéncias adquiridas pela socializa¢do; assim como a mistura das vozes, as
entonagdes das falas, as expressdes das faces e os gestos, a utilizacdo das maos, a postura dos
corpos daqueles que operam seus oficios na feira, interagindo com os fregueses que também

se “divertem”. Percebe-se um clima festivo, no qual se integram trabalho e lazer para todos.
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Com tais consideragdes, compreendi que os sentidos se agucam na tentativa de apreender toda
essa complexidade de informagdes. Na pretensdo de captar ao méximo o que acontece na
feira, tentando ao mesmo tempo evitar que algo passe despercebido, senti a necessidade de

um saber iconografico.

Para o observador que tenta de todas as formas formular uma narrativa desse momento
unico, irreversivel, pode-se contar com um aliado especial, tanto para captar imagens
“congeladas,”como a fotografia ou o video, que possibilita a animacdo. Esses meios
imagéticos dao condigdes de se ver com acuidade determinados recortes e, por conseguinte,

analisa-los melhor.

No intuito de situar este trabalho como passivel da utilizagdo das artes “foto-
cinegraficas”, ou melhor, através da fotografia (ACHUTTI, 2004, p.113), no campo tedrico-
metodologico busquei direcionar a perspectiva, isto ¢, centrar as atengdes no objeto de
pesquisa para obter resultados significativos, na crenca de que os recursos imagéticos
auxiliem a interpretacdo dos dados apreendidos na pesquisa de campo, de coisas nao vistas,
nem ouvidas ou ndo compreendidas no instante em que ocorreu o episdédio, onde o presente se

torna passado.

Ao conhecer a importancia das imagens para a historia do Brasil colonial,
especialmente as obras de Debret, Rugendas e Chamberlain, fotégrafos, pintores e escritores,
profissionais ou amadores, conhecidos ou anonimos, entendi que muitos deram sua valiosa
colaboragdo, deixando um rico legado dos registros realizados, reconhecidamente de grande
significado para os estudos antropologico e socioldgico, assim como para outras ciéncias. As
artes citadas podem ser encontradas nas formas de aquarelas, estampas, literaturas e demais
expressoes graficas, materializando os aspectos culturais no tempo e no espago, especialmente

dos centros urbanos da época.

Vale lembrar que o processo pedagogico nesse contexto de interdependéncia e
sociabilidade se faz notar pela inculcagdo das normas e valores a serem assimilados pelos
feirantes e fregueses. Dentre as regras de convivéncia, encontra-se o hordrio previsto para
inicio as 7 horas e término ao meio dia, em Unico dia da semana, a ser definido pelas

autoridades locais. Enfim, limites ¢ liberdade contracenando no ambito das relagdes sociais.
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Como instrumento de narragdo, a fotoetnografia compds o estudo da feira por acreditar
que ela seria uma aliada de longo alcance, auxiliando na decifragdo de codigos, na
interpretagdo da linguagem visual e, com este respaldo, descrever dados relevantes para esta
pesquisa. Como anota Feldman-Bianco (2004, p.40), “Longe de ser um objeto neutro, a
fotografia acolhe significados muito diferentes, que interfere na codificacdo e nas possiveis
decodificagdes da mensagem transmitida”. Penso que a fotografia antropoldgica em geral
registra determinada situacao da realidade como um recorte de um universo, sendo de um
instante da vida humana em que tanto o fato fotografado como o profissional (cientista ou

ndo) interagem.

O que merece ser retratado certamente ¢ o que estd contido no jogo social que o
pesquisador olha, objetivando adquirir uma prova, uma memoria a ser investigada a luz das
ciéncias sociais para nao limitar ao campo da Antropologia ou da Sociologia, mas que seja
util como objeto de andlise; que essa imagem auxilie; em sintese um conteudo historico,
cultural daquele momento, naquele lugar e que semelhanga ou diferenca pode haver, até¢ onde

pode se relativizar (DAMATTA, 1987), tal contexto desse fazer humano?

O que parece interessante para a antropologia é a utilizagdo da fotografia
para trabalhar além das aparéncias, pois, no que diz respeito a pesquisa, o
que mais conta ndo ¢ o simples registro dos fatos, mas o que esta fora do
campo de visdo, a constru¢dao do sentido gracas a imagem; isso para tornar
um meio de restituigdo, uma outra forma de narrar nosso olhar sobre o
Outro. (FELDMAN-BIANCO, 2004, p. 87).

Como se sabe, a feira como espago de concentracdo popular, onde se efetuam trocas
econdmicas e simbdlicas, também se encarrega de contar a sua historia e de preservar a
memoria coletiva pela conservagao dos géneros alimenticios cultivados rudimentarmente na
regido ou, mesmo que tenham passado por alguma transformagao na forma de produzir estes
bens no setor agricola, como € o caso da farinha de mandioca e da rapadura (cana-de-acucar).
Verifica-se que ambos os produtos sdo hoje industrializados por meio de técnicas modernas
através de maquinas movidas a 6leo diesel ou energia elétrica, substituindo as antigas
almanjarras movidas por tragao animal. O importante ¢ que 0s mesmos permanecem no

mercado.



3 HISTORIA DA FEIRA - GENEALOGIA E TRANSFORMACAO

Para compreender a feira, procurei a origem desse fendmeno por meio de sua historia,
buscando na genealogia explicagdes para as transformacdes ocorridas no tempo € no espago.
Como referéncia, utilizei o conceito (genealogia) usado por Michel Foucault nas pesquisas
por ele desenvolvidas em 1961 — “A Histéria da Loucura”, sobre a loucura e os métodos
utilizados pela Medicina tratados na sua obra “O Nascimento da Clinica,” em 1963. Tomei o
passado como instrumento de informacao para possibilitar uma andlise historica, fundamental
para a pesquisa,

[...] se Foucault ndo invalida o passado [...] parte da arqueologia, procurando
estabelecer, a constituigdo dos saberes privilegiando as inter-relacdes

discursivas e sua articulagdo com as instituigdes, respondia a como o0s
saberes apareciam e se transformavam.” (MACHADO, 1979, p. X).

No intuito de encontrar o porqué do labor feirante, procurei estabelecer um retorno aos
primordios dessa atividade, para compreender suas transformagdes no ambito nao so
comercial, mas também de outras linhas dos afetos, um vinculo entre os que participam direta
ou indiretamente, isto €, produzindo, vendendo ou comprando, aqueles que convivem com o
evento, sem, contudo, estar inserido no fazer feirante, como os que apenas passam pela feira,

quando se dirigem a outro lugar, tendo este caminho como via preferencial de acesso.

A exemplo de Foucault, busquei a genealogia desse porqué da feira, para extrair dela

as singularidades de sua natureza, como as necessidades humanas a tornaram possivel.

No conceito de arqueologia foucaulteano, esta a genialidade do que se pode chamar de
uma estratégia metodoldgica que retorna ao ponto infimo, indo aprioristicamente ao passado
mais longinquo possivel e retornar num meticuloso passo a passo, tentando na constituigdo
dos saberes e nas inter-relagdes, compor um retrato fidedigno de uma dada realidade.
Conforme Roberto Machado (Introdu¢ao - FOUCAULT, 1979), ao partir-se de uma
arqueologia’ dos saberes, o que mais importa é ir ao encontro da genealogia — do nascimento

e permanéncia de tais saberes, o que implica na efetivacdo de determinada a¢cdo humana.

? Busca no passado a constitui¢do dos saberes onde as inter-relacdes discursivas articuladas com as instituicdes
possam explicar como os saberes surgiram e se transformaram. (MACHADO, 1979, p. X).
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Para dar conta do estudo da feira, os conceitos retrocitados forneceram base para a
investigacdo, dando-se numa analise historica, que, evidentemente, se constitui de varios
fatores socio-antropoldgicos, economico e cultural, que tém origens nas necessidades de

sobrevivéncia dos seres humanos em todas as épocas e lugares onde quer que existam.

Dentre as praticas culturais da sociedade urbana, destaca-se a feira como evento que
atravessa o tempo com ares festivos, enquanto pode ocultar conflitos e dificuldades, dadas
condig¢des inerentes a0 modo de produgdo capitalista que, por sua vez, interfere nas transagoes
comerciais e na propria dindmica da circulagdo de mercadorias nos setores interno e externo.
A atividade de troca esta relacionada a propria histéria do homem a partir do momento em
que a vida sedentdria se consolida mediante a producdo de bens, de entdo, o excedente
viabilizou transagdes de um produto por outro entre pessoas das mais diversas localidades,
originando, portanto, a feira. Desde sua origem, ela exerce um poder de atracdo tanto pela
oferta de produtos naturais, mercadorias de primeira necessidade, utensilios rusticos, de barro

e de ferro, artesanatos em geral, como pela aproximacgao entre as pessoas.

3.1 Feira

A feira ¢ uma atividade comercial em local publico no qual se expdem e vendem
mercadorias. O vocabulo também complementa os cinco dias Uteis da semana: segunda-feira,
terca-feira, quarta-feira, quinta-feira e sexta-feira. Como evento recreativo, considera-se feira,
uma exposicdo ou parque de diversdes em local e época determinados. A titulo de
informacao, feria (latim) significa dia santo que ndo se deveria trabalhar, criado por Martinho

de Dume para a liturgia catdlica no periodo da Pascoa.

Na historia da humanidade encontram-se inGimeras referéncias as feiras. Existem
informacodes de que em 500 a. C. se praticavam feiras em Tiro no Médio Oriente. De carater
comercial, desde os primeiros relatos, as feiras se relacionavam as festividades religiosas por
ocasido dos dias santos. Nesse ambiente, mercadores de varias partes reuniam-se para
efetuarem as trocas de seus produtos. Percebe-se, portanto, que a religido se insere nesse

contexto, pois o termo feria-feriado, ¢ o mesmo que deu origem a “feira” na lingua

portuguesa; feria na espanhola e fair, na inglesa. (http://pt.wikipedia.org/wiki/Feira. 2007)
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Consta que as feiras medievais impulsionaram o comércio europeu no final do século
XI apds a decadéncia do Império Romano, quando a Europa saia do feudalismo, onde as
pessoas produziam em espagos limitados, para o proprio abastecimento e trocavam com as

outras o que faltava.

Atribuem-se as Cruzadas, o importante papel de reabrir vias de acesso pelo Mar
Mediterraneo ensejando novas relagdes com o Oriente na busca de produtos raros para os
europeus fazendo com que o dinheiro circulasse. Esses produtos eram oferecidos nas novas

. : 10,
cidades chamadas “burgos” por serem muradas e seus habitantes tornaram-se burgueses

Durante as realizagdes das feiras medievais a seguranca era redobrada, interrompiam-
se as guerras no intuito de que a paz fosse assegurada aos feirantes e aos freqilientadores —

compradores.(Ibid. 2007. p.1)

Com a transi¢ao do feudalismo para o capitalismo, as feiras se estabelecem de forma
mais organizada intensificando-se, como foi citado, com o advento das Cruzadas, pela
necessidade de suprir as caréncias dos viajantes, assim, os praticantes das trocas comerciais
(os comerciantes) sistematizaram feiras itinerantes por forca das circunstancias. Historiadores
ddo conta de que a feira foi o ponto de convergéncia para a formagao das cidades; como a
Agora fora o centro dindmico da cidade grega sendo ela um espago aberto, de dominio
publico, cercado por constru¢cdes e monumentos, inclusive de barracas, indicando o dia de

feira (MUMFORD, 1982, p.167).

Acredita-se que as feiras se constituem como pratica de trocas comerciais muito
antigas, constando nos arquivos sumerianos a existéncia de um ideograma em forma de

“Y”’que indica o mercado:

[...] possivelmente seria a indicagdo de um local de mercado como ponto de
juncdo das rotas de comércio ja conhecida aquela época [...] o mercado
surgiu para regular a troca local, muito antes que qualquer ‘economia de
mercado’ [...] lucro e acumulacdo de capital privado viesse a existir.(IBID.
1982, p. 85)

O desenvolvimento de Cascavel também se inscreve nesse contexto das rotas

comerciais. Assim, o ambiente urbano comec¢a a se desenhar, caracterizando-se pelas

1% Termo aplicado posteriormente aos comerciantes que enriqueceram por praticar a atividade comercial.
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constru¢des habitacionais, monumentos e edificagdes destinadas a cumprir suas fungdes

econdmicas, religiosas e sociais.

3.2 Feira e Cidade: uma historia de transformagao

As formas classicas de mercado consolidaram-se pelo excedente da producdo
disponivel para o consumo, porém, da falta de algum produto, poderia encontra-lo em outros
produtores e vice-versa, dando-se, portanto, o intercambio de mercadorias entre grupos. A
feira se institucionaliza como exigéncia de um ambiente que carece de muitos produtos,
servindo para seu estabelecimento o espago geofisico, um largo que passa progressivamente a
ser esquadrinhado, oferecendo uma estética possivel de um centro urbano (FOUCAULT,
1979). Entendendo por esquadrinhar uma condi¢do do uso organizado do espago citadino para
poder adequar o evento a necessidade que ele deve suprir; isto €, possibilitar que pessoas

interessadas realizem trocas de produtos que por algum motivo nao foi possivel produzir.

Surge entdo duas formas classicas de mercado: a praga aberta ¢ o bazar
coberto, a rua de barracas ou de lojas possivelmente ja haviam encontrado
sua configura¢do no meio urbano por volta de 2000 a.C. no mais tardar. Mas,
pode ser que fossem precedidas pela forma mais antiga de supermercado,
dentro do recinto do templo. (MUMFORD, 1982, p. 85).

Em virtude de implicacdes de ordem publica, foram estabelecidas regras de
funcionamento garantidas e controladas pelo Estado. E a feira passa a desempenhar papel
importante, a partir da chamada Revolugcdo Comercial, no século XI. Atribui-se, portanto, a
Idade Média a consolidagdo das feiras, pois, na época dos farads como periodo escravagista, e
na fase do feudalismo, a producdo destinava-se somente ao consumo, pois os faraés nao
tinham interesse de comercializar, nem os senhores feudais (ENCICLOPEDIA LUSO-
BRASILEIRA - 1995, vol. 8, p. 502).

De acordo com Souto Maior (1978), as feiras tiveram sua efetivagdo provavelmente,

na Idade Média,

As influéncias das atividades comerciais de Bizancio foram vis ndo somente
para a Idade Média, mas até para a Idade Moderna, pois, o renovado
contacto comercial com o Oriente foi uma das causas principais do
aparecimento de muitas cidades do Ocidente europeu e a concorréncia
comercial estimulou os descobrimentos e a expansdo da civilizagdo européia
no século XVL
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Com vistas a estimular a expansdo comercial por meio dos produtos adquiridos no
Extremo Oriente, distribuidos através do Mediterraneo com lucratividade consideravel,
especialmente com especiarias, perfumes, sedas, joias, entre outras mercadorias de luxo
aceitas no mercado, essas relagdes com o Oriente fizeram com que se abrissem os grandes
comércios nas cidades de Veneza, Génova e Pisa, aumentando a concorréncia entre os
aventureiros e comerciantes dedicados a compra e venda de produtos necessarios ou nao nos

mais longinquos lugares do mundo.

A importancia das feiras se evidencia na Idade Média com o registro de uma
solicitagdo da populag@o de Poix ao rei para funcionamento de um mercado e de duas feiras

semanais, obtendo a seguinte resposta do rei:

Recebemos a humilde peticdo de nosso querido e bem amado Jeham de
Créquy, Senhor de Canaples e de Poix [...] informando-nos que a
mencionada cidade e arredores de Poix estfo localizados em terreno bom e
fértil, e a mencionada cidade e arredores sdo bem construidos ¢ providos de
casas, povo, mercadores, habitantes, e outros, ¢ também la afluem, passam e
tornam a passar, muitos mercadores ¢ mercadorias da vizinhangas e outras
regides, e isto é requisito, e necessario a realizagdo das duas feiras anuais e
um mercado cada semana [...] Por essa razdo é que nés [...] criamos,
organizamos estabelecemos para a mencionada cidade de Poix [...] duas
feiras por ano e um mercado por semana. (SOUTO MAIOR,1978, p. 190)

O advento da feira existe inclusive nos relatos biblicos, quando da chegada de Jesus
Cristo em Jerusalém, pois, encontrando o templo repleto de comerciantes, os expulsou,
dizendo que aquele era lugar de oragdo e ndo de feiras livres (BIBLIA SAGRADA, cl1, v17,
1974).

A cidade, conhecida na atualidade, ¢ fruto da idealiza¢do e do trabalho articulado de
muitos seres humanos. Citando Raquel Rolnik (1988, p. 8), “[...] ¢ uma obra coletiva que
desafia a natureza”, nascida de um processo de sedentarizacdo, sendo esta uma forma
inusitada de relagdo do homem com a natureza e uma nova ordem organizacional, projeto de

uma vida social e da producao coletiva.

3.3 Servigo publico: as feiras regulamentadas pelo Poder Publico
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A iniciativa de regulamentar o evento da feira, preestabelecendo local, dia e
horéario,disposi¢do das bancas enfileiradas, exposicdo das frutas e legumes e demais
mercadorias sob as lonas coloridas, além de delimitar o espago, impor regras, ao ar livre, com
a claridade do sol, todo esse visual pode ter concorrido para atrair o publico em detrimento do
mercado publico por possuir cobertura, construido com a mesma finalidade econémica e de

oferecer mais um lugar de transagdes e sociabilidades para os mais abastados.

Desde o final do século XVII, as feiras das cidades brasileiras tornaram-se institui¢cdes
regulamentadas pelo Poder Publico, no sentido de organizar o comércio de produtos
excedentes da agricultura, da pecudria, incluindo outros artigos manufaturados artesanalmente
por pessoas no ambito familiar. Esta maneira certamente foi a melhor forma de oferecer aos
feirantes um lugar determinado para a comercializacdo dos seus produtos ao mesmo tempo
em que a constru¢do do Mercado Publico oferecia condi¢cdes de armazenamento, higiene e
sistematizacdo de horarios estabelecidos para que a populagdo urbana pudesse freqiientar e
adquirir o que lhe aprouvesse, uma espécie de “shopping center” de alimentos e demais

apetrechos a pregos modicos.

A feira brasileira ¢ um fator de distribuicdo, além de um dinamizador
econdmico, sobretudo no Nordeste, onde estdo profundamente envolvidas
nos sistemas de mercado regional, reagindo as mudangas que ocorrem no
campo politico e econdmico do pais. ( CLEPS, 1997).

As feiras no Nordeste ja aconteciam pelas necessidades da populagdo urbana e rural.
Consta na histéria da cidade de Cascavel que sua origem se deveu em parte aos encontros dos
comerciantes que passavam por essas terras, pela Estrada Real'', onde se formou o lugarejo e
posteriormente evoluiu para cidade. Sua localizagdo numa 4rea litordnea favoreceu as relagoes

comerciais, por facilitar o transbordo, a troca e a armazenagem.

Historicamente a feira exerceu importante papel, sobretudo no desenvolvimento
econdmico. Sendo um lugar de trocas comerciais e afetivas (amizade ou aversdo),
desenvolvendo-se e expandindo-se nas comunidades a ponto de sua dindmica permanecer até
hoje, ela esboga caracteristicas do passado, associadas as mudancas do presente, como se
pretendesse ajustar-se as demandas da freguesia. Nela se encontram mercadorias
industrializadas como roupas e cal¢ados, que ndo faziam parte do acervo no passado. A venda

de CDs, DVDs, por exemplo, permeia o cendrio de articulagdes entre pessoas de faixas etarias

' Caminho que ligava Fortaleza a Aracati ¢ Mossord-RN.
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diversas, sobretudo os jovens, o que torna o ambiente mais alegre e festivo ao som de musicas

de forr6 das mais variadas “bandas” do agrado cearense.

A feira constitui-se em um lugar de encontro regular, que proporciona uma
integracdo social mais efetiva da populacdo rural vizinha. Nela a dominancia
urbana se manifesta, proporcionando uma vigorosa demonstracdo de
dependéncia rural, face as instituicdes ¢ a economia da cidade [...] (VIEIRA
[2] apud NASCIMENTO, 1999, p. 28)

Capaz de agradar ao publico e efetivar negdcios, a0 mesmo tempo em que promove o
encontro de categorias sociais que parecem separadas no senso comum, o meio rural e o
urbano se integram pela feira numa estrutura indissocidvel. Enquanto um oferece produtos
agricolas, pecudrios e derivados, matérias-primas para abastecer o meio urbano, inclusive o
artesanato rico e variado produzido como meio de ocupagao e renda, o outro fornece produtos

industrializados numa intensa criagao e recria¢ao da cultura.

3.4 Feira de Sdo Bento em Cascavel — CE

Fonte: Google Earth. Localizagdo do Mercado Publico onde acontece a Feira em Cascavel.

A feira de Sao Bento ¢ também conhecida como Feira Velha, por ser considerada uma
das mais antigas e disputadas do Estado e uma das melhores da regido Norte-Leste como

dizem os cascavelenses.

Procurei conhecer o seu significado no universo desse mercado para os feirantes e

fregueses e as relagdes “socioecondmicas”, por entender que a feira pode estar carregada de
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lagos de amizades, afeicdo e solidariedade, pois, empiricamente, ¢ um ambiente atrativo para
as pessoas de varias classes sociais como os turistas que se misturam aos habitantes do
municipio. H4 facilidade de “entendimento” entre os que oferecem e os que procuram
produtos de “qualidade”, inclusive a barganha nos precos que variam de acordo com o

horario, sendo mais reduzidos no final das atividades ao meio dia do sabado.

Ao pesquisar essa manifestacdo cultural que € a feira, como fendmeno antropologico,
inspirei-me também em Geertz (1989), pois, para ele, “a cultura ¢ o meio pelo qual as
geracdes aprendem os sentidos e os significados dos valores, das normas do meio ao qual se
insere”. Quanto as conseqiiéncias dessa comercializacdo, tentei compreender os seus efeitos,

para os que fazem da feira seu meio de vida, a luz da Sociologia.

3.5 Formacgao do Municipio de Cascavel-CE

Foto: 3

Juazeiro do Norte
RIO DE JANEIRO \

Fonte: http://www.vianovabrasil.com.br/upload/arquivo/00000083 MapaCeara Download.jpg

O Municipio de Cascavel-Ce, conforme Bessa et al. (2001), localizado em zona

litoranea, atualmente intitulada Costa do Sol Nascente, ¢ uma éarea de turismo e pesca. Os
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autores citam que o assentamento dos colonizadores, datado de 25 de fevereiro de 1694, por
Domingos Paes Botdo e seu cunhado Jodo da Fonseca Ferreira, que a receberam como
sesmaria ¢ a denominam Sitio Cascavel, concessdao efetivada pelo capitdo-mor Ferndo
Carrilho, como transcreve o autor “[...] era uma paragem a mao direita da estrada dos que iam
do Siara ao Choro; ficava na terra do ajudante Manoel Rodrigo Bulhdes que, como outros, em
1690, conseguiram sesmarias do fim da varzea do Goiai, Chor6 baixo”, onde foi construida a
capela de Nossa Senhora do O em 1710, por Manoel Rodrigues da Costa e sua esposa,

Francisca Ferreira Pessoa o que muito contribuiu para o estabelecimento da populagao.

g

.Fonte: Cascavel Didatica. Capela de N. S. do O, construida em 1710 atual matriz de N S. da Conceigao.

O toponimo “Cascavel”, segundo a lenda contada por antigos ¢ idosos moradores, foi
sugerido por viajantes ou comboieiros em travessias do Aracati para Aquiraz, Fortaleza e
vice-versa. Ao arrancharem-se sob os cajueiros, mesmo antes dos colonizadores citados,
teriam encontrado algumas cobras cascavéis, dando o nome de “passagem da cascavel” como
referéncia para os encontros, toponimo adotado até os dias atuais. Por tratar-se de uma cobra
venenosa, os moradores tentaram substituir pelo nome do santo protetor contra picadas do
ofidio — segundo a crenca, S@o Bento. Diante da impossibilidade de atendimento, restou a

feira ser conhecida como Feira de Sdao Bento.

A formagdao urbana de Cascavel se iniciou com o0s encontros entre viajantes,
mercadores, agricultores, missionarios, comboieiros, aventureiros, ¢ todos que habitaram e

que, de alguma forma contribuiram para a construcdo e transformagao do lugar.
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Os produtos como farinha e goma de mandioca, couro de gado, rapadura e mel de
engenho e as frutas tropicais de sitios proximos a Estrada Real saiam para Pernambuco e
Maranhao. O porto de Barra Nova, chamado pelos mercadores como “porto cozinha” na foz
do rio Choro, escoava a producao local e desembarcava sal, peixe seco e outras tantas
mercadorias, vindas de vérias regides. Comboieiros e mercadores utilizavam muares para o

transporte destes produtos para o sertdo.

Elevada a categoria de vila em 6 de maio de 1833, por deliberacdo do Conselho
Providencial, sob a presidéncia de Jos¢ Mariano d'Albuquerque Cavalcanti, presidente da
Provincia, Cascavel desmembrou-se de Aquiraz e de Aracati e foi elevada a categoria de

cidade em 02/11/1883 — Lei 2.039.

3.6 Posicao geografica do Municipio

Figura 1. Mapa do Estado do Ceara — Destaque do Munic.de Cascavel (http://pt.wikipedia.org/
wiki/Imagem: Ceara_Municip_Cascavel.svg).
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Figura 2

O Municipio de Cascavel possui 837,97 km” o clima ¢ tropical, quente, semi-arido
brando com chuvas de janeiro a maio, com precipitacao 1.331,7mm (média historica). Relevo:
planicie litoranea e tabuleiros pré-litoraneos dissecados em interfliivios tabulares. Limita-se
ao norte com o oceano Atlantico (com 18 km de litoral da foz do rio Malcozinhado a praia de
Balbino), Aquiraz e Pindoretama; ao sul com Ocara; a leste com Beberibe; a oeste com
Pacajus, Horizonte ¢ Chorozinho. Faz parte da Regido Administrativa 09-RA 09 — do Estado
do Ceara (Lei Complementar no. 1 de 1°./jun/1955). Conta com uma populacao estimada em

63.170 habitantes (IBGE/2005); pelo censo de 2000, 57.129. Destes, 47.453 urbanos
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(75,10%) e 9.676 rurais (15,5%). Tem densidade de 59,7 hab/km’ , distando da Capital
cearense 60 km pela Ce-040. Clima varia entre 26 e 31 graus Celsius. Divide-se em seis

distritos: a Sede, Caponga, Guanacés, Jacarecoara, Pitombeiras e Cristais.

Localizada entre as cidades de Pindoretama, Pacajus, Aracati e Beberibe, conta ainda
com os povoados de Batoque, Barra Nova e Aguas Belas, todos em zonas de praias, bastante
habitadas por nativos pescadores e rendeiras, perplexos com a especulagdo imobiliaria que
surpreende a todos com o avango das construgdes de modernas habitagdes, substituindo as
antigas e rusticas moradias da gente simples do lugar, destinadas aos que vém veranear nos
fins de semana e nos periodos de férias (alta esta¢do). A localizac¢ao da cidade faz dela um dos
centros urbanos mais movimentados, tanto pelos habitantes circunvizinhos como por

visitantes de outros estados da federagao assim como por estrangeiros de varios paises.

Associados a origem da feira de Sdo Bento encontram-se outros fatores relevantes para
a compreensao desta. Sabe-se que o povoamento do Ceara — século XVII (1637-1654) deveu-
se em parte a pecuaria extensiva e, pela precariedade das atividades comerciais, o gado vacum
era negociado nas feiras de Olinda e Igarassu (PE) e em Feira de Santana (BA). Este dado
coincide com a ocupacdo de Pernambuco pelos holandeses (1624 a 1634) conforme citado por
Vieira (1980), “tendo como principais mercadorias o gado e os artigos importados trazidos

para Pernambuco”.

Ao lado da pecudria e da cultura da cana-de-agucar no século XVIII, a agricultura de
subsisténcia era incentivada pelas autoridades obrigando os pequenos produtores a plantarem
mandioca, feijado e milho, criar gado “miudo”, ovelhas e cabras para alimentagdo da familia,
pois até meados do século XIX a pecuaria era a principal atividade econémica da Provincia.
Na segunda metade desse século, a agricultura comega a se desenvolver para suprir a escassez
de alimentos de que se ressentia todo o Pais, especialmente as populagdes mais pobres.
Alguns municipios do Ceard legislavam para essa finalidade: “em 1837 a Camara de Aracati
sanciona a Lei 68 contendo no seu art. 67 a obrigatoriedade para que cada lavrador plante
quatrocentas covas de dois pés de mandioca por ano sob pena de ser multado em dez mil rés

para as despesas da Camara ou quatro dias de prisao”. (VIEIRA, 1980, p.17-22).

Pelo transito historico que se faz do periodo colonial até aqui, e pelas datas registradas
em documentos consultados, acredita-se que a introducdo da feira como centro de

comercializacdo de produtos alimenticios no interior do Ceara ocorreu por volta da segunda
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metade do século XIX. Quando em 1856 a Lei 761 art. 1, Camara de Maria Pereira, criava
nesta vila uma feira no dia de sébado das seis horas da manha até as quatro da tarde. Mais
tarde, em 1859, a Lei 893 art. 1°. cria trés feiras de gado, uma na cidade de Baturité, uma na
vila Maranguape, ¢ uma na povoagdo de Pacatuba. Sobre a feira de Cascavel, consta o

seguinte:

Feira dos domingos para as quintas-feiras”; na sessdo do Conselho de
Intendéncia de 27 de agosto de 1891, ‘um abaixo assinado do corpo
commercial desta praga pedindo para ser criada uma postura no sentido de
ser transferidas para os sabados as feiras de géneros e mandando conservar
fechados o0s estabelecimentos commerciaes nos domingos e dias
santificados. Attendendo a justa reclamacdo do corpo commercial, o
Conselho de Intendéncia Municipal desta Cidade resolve:

Art.1°. fica proibido abrir lojas, tavernas, armarinhos, etc. em que se
venderem géneros nacionaes ¢ estrangeiros, fazendas molhados ou outro
qualquer artigo de negocio nos dias de Domingos ¢ santificados das oito da
manhd as quatro da tarde.

Art 2°. Fica designado o dia de quinta-feira de cada semana para a feira de
géneros.

§ Unico, quando porém, o dia designado para a feira for santificado sera o da
feira o dia anterior. Os contraventores serdo multados em dez mil réis e
duplo na reincidéncia; cujos artigos de posturas serdo remetidos ao General
Governador do Estado, para serem sancionados e¢ publicados como lei.’
(BESSA, 2001:280). Mais adiante, a ‘Lei no. 63 de 20 de outubro de 1924
resolve sobre a mudanca da feira do dia de Domingo para o Sédbado’ o texto
menciona o fato do Domingo ser dia para descanso e praticas religiosas para
muitas pessoas em quase todas as cidades, villas ¢ povoa¢des do Brazil, ndo
se trabalha aos Domingos. Sendo as feiras inconvenientes para o descanso.
‘Preocupando nao s6 os commerciantes como também os agricultores que
vém expor os seus productos a venda nesse dias; - Considerando que o dia
de Sabbado se adapta perfeitamente bem para as feiras, ndo havendo nenhum
prejuizo para o commercio € nem para os agricultores;

RESOLVE: - Art.1°. — Que o dia destinado para as feiras seria o dia de
Sabbado;’ nos oito artigos seguintes que regulamentam a pratica da feira,
definem que o primeiro dia de feira serd no primeiro sabado do més de
janeiro de 1925” (BESSA et ali, 2001, p. 292).

Conforme a citagdo, esta clara a influéncia de forcas, poder econdmico e politicas que,
em conjunto com o Estado visa controlar as manifestacdes culturais, na interdicdo do tempo
da realizagdo da feira, e nos dias designados ao culto religioso que ndo devem ser objeto de
nenhuma interferéncia, ou seja, as praticas religiosas aos domingos e dias santos como sao
datas sagradas, devam ser efetivamente respeitadas pelos fiéis. Assim, suspendem-se as
praticas comerciais culturalmente desenvolvidas na localidade como sdo o comércio fixo e a

feira. Percebe-se, dessa forma, que a Igreja ordena essa atividade sendo uma situagdo que s
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a sociedade pode resolver segundo suas crengas e ritos. Como ensina Durkheim (2000,

p.327),

[...] a vida religiosa e a profana ndo podem coexistir nas mesmas unidades de
tempo. Portanto, ¢ necessario reservar a primeira dias ou periodos
determinados dos quais todas as ocupagdes profanas sejam retiradas. Foi
assim que surgiram as festas. Ndo ha religido nem, conseqiientemente,
sociedade que ndo tenha conhecido e praticado essa divisdo de tempo em
duas partes definidas que se alternam segundo uma lei variavel com os
povos e as civilizagdes [...]

Do ponto de vista religioso, conforme a citagdo, entendo que Durkheim pensou em ritos
nos quais as atividades humanas sejam divididas no tempo e organizadas de maneira que o

sagrado seja separado do profano onde um nao interfira no outro.

Compreendo que esse tempo ndo se define por uma vontade individual, mas, coletiva.
“Nao ¢ meu tempo que estd assim organizado; ¢ o tempo tal como ¢ objetivamente pensado

por todos os homens de uma mesma civilizagao”. (IBID. 2000, p. XVII).

Na seqiiéncia das leis sobre o Cédigo de Posturas de Cascavel, encontra-se a Lei 64, de
22 de outubro de 1925 que resolve mudar a feira do sabado para o domingo com o seguinte

texto:

A Camara Municipal de Cascavel, - considerando que a mudanga das feiras
para os dias de Sabbado ndo tém correspondido & expectativa de seus
municipes; - Considerando que as mesmas feiras t€m dado sensivel prejuiso
ao Commercio, a Agricultura, contribuindo por isso mesmo para o
decrecimento das finangas municipais; - [...] as missas aos Domingos t€m
pouco frequentados, por aquelles que moram fora da area urbana e
suburbana da Cidade; - Considerando que as novas feiras Dominicais da
exVilla de Guarany do vizinho municipio de Aquiras tém influido
poderosamente sobre as nossas desviando para ali grande massa de
comboieiros que vao abastecer-se dos nossos principais productos agricolas
— farinha e rapaduras. (BESSA et ali. 2001, p.292 )

O texto expressa grande preocupacdo com os interesses do Municipio do ponto de
vista econdmico e financeiro e revoga a Lei no. 63, contrariando o Cdédigo anterior,
restabelece a feira aos domingos a partir do dia 1°. de novembro do ano de 1925. Isto porque a
época, as pessoas que moravam no meio rural vinham a cidade para assistir & missa aos
domingos e fazer a feira. Assim, conciliavam a devo¢do com a obrigacdo. Quando a

realizacdo da feira foi determinada aos sébados, os fregueses se dirigiram para as localidades
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que unificaram missa e feira aos domingos. Essa situacdo afastou a freguesia enfraquecendo o
comércio de Cascavel de maneira geral. Tal fato gerou insatisfagdo aos comerciantes fixos e
feirantes fazendo com que as autoridades locais retrocedessem, restabelecendo a feira aos
domingos por algum tempo. Essa ¢ também uma preocupagdo existente com a feira de Pedras
em relacdo a feira de Capela - PE, acerca do enfraquecimento da primeira e o fortalecimento
da ultima conforme Meyer (1979, p. 41). Nao por causa da missa, mas, por fatores

relacionados a transportes e variedade de mercadorias.

Observa-se que os produtos expostos na feira de Cascavel provém da agricultura para
abastecer a populacdo local e outras vizinhas, competindo com o proprio mercado local e
disputando com as feiras do municipio préximo. E uma situagdo vexatoria para o poder
publico de Cascavel, que ndo quer perder os beneficios e os recursos oriundos desse
comércio. Atualmente, a feira acontece aos sabados conforme o Codigo de Posturas vigente,
contando com 639 feirantes cadastrados na Secretaria de Turismo do Municipio.
Empiricamente percebe-se que hd outro tanto sem autorizagdo. Considerada pelos
cascavelenses como a 2% maior feira do Nordeste, sua ocupacao e exploragdo se realiza por
pessoas de Cascavel, da zona rural, comerciantes de Fortaleza, da zona jaguaribana e do Rio

Grande do Norte. (dados da Prefeitura Municipal).

Enquanto a feira se realiza aos sdbados das 6h as 12 horas, o Mercado abre
diariamente das 4h e 30 as 18 horas, inclusive aos domingos. No total, ha aproximadamente
1000 pontos de vendas, entre boxes e barracas com produtos de inimeras espécies (dados
informados pela Secretaria de Turismo da Prefeitura Municipal de Cascavel). Atualmente o
logradouro conta com espaco especial para a comercializagdo de peixes com a instalagdao
adequada para essa finalidade. No momento um dos galpdes passa por reforma para melhorias

nas condi¢des de trabalho.



4 A FEIRA DE SAO BENTO E O RITUAL DA FESTA NO TEMPO E NO
ESPACO

Pretendo compreender a realizagdo da feira como um fenomeno social de relevancia,
também dotado de autonomia e de todo um ritual festivo e refletir sobre a dindmica dela no

tempo e no espago.

A luz das afirmagdes de Gennep (1977, p.12), em seus estudos em “ritos de

passagem”, Roberto Da Matta inspira-se nele e afirma na apresentacao desta obra que,

[...]falar em vida social ¢ falar em ritualizacdo, donde minhas preocupagdes com o
fendmeno da transformacdo e passagem do gesto rotineiro ao ato ritual e também,
minhas reflexdes sobre os movimentos sociais coletivos, quando todo o sistema
passa por um periodo especial, invertendo, neutralizando ou refor¢ando a realidade
cotidiana.

O ritual da feira de Sdo Bento comeca na noite de sexta-feira, quando caminhdes
carregados de tabuas, estacas, cordas, ferros, varas, também carrinhos-de-mao carregados de
barracas semi-armadas, chamadas tripé, comecam a estacionar nas ruas onde se realizara a
feira e, com eles, os armadores das barracas, os chamados barraqueiros, contratados para este
trabalho, iniciam a tarefa se esmerando para organizé-las nos locais preestabelecidos, de
acordo com as determinagdes da Prefeitura Municipal de Cascavel a qual destina um fiscal
que controla os locais de venda e cobra taxa pela ocupagao, de acordo com o tamanho da

barraca. Por exemplo, uma barraca que mede 4m? paga taxa de R$ 20,00 (vinte reais) e uma

barraca que mede 2m?x 1,5m? sdo cobrados R$ 2,00 (dois reais) por feira.

Em uma das ocasides que observei, vi descer de um caminhao um jovem de 25 anos,
medindo aproximadamente 1,70m, com peso de uns 75kg. Era moreno, talvez queimado do
sol, cabelos negros, olhos puxados, rosto redondo, labios grossos, expressao fechada, porém,

demonstrando serenidade.

Laban (1978), para quem “a extraordindria estrutura do corpo, bem como as
surpreendentes acdes que € capaz de executar, sdo alguns dos maiores milagres da existéncia”,

compreendo que a propria estrutura fisica do ser humano reflete no exterior o que se encontra
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no interior do individuo; um ator no palco procura transmitir esse interior para a platéia
mediante os recursos dos quais dispde, tais como: movimentos coordenados do tronco,
membros superiores € inferiores (maos e pés), a cabeca e 6rgdos dos sentidos como o olhar, os
ouvidos, a voz e suas tonalidades, a énfase na palavra ou frase daquilo que se deseja reforgar
faz toda a diferenca na comunicagdo verbal contando ainda com o auxilio dos gestos
(mimicas) que completam o ato em si. Parto dessa observagao tedrica para tentar compreender
os movimentos fisicos do barraqueiro que ora descarrega o caminhao juntamente com outros
auxiliares que, de dentro da carroceria, vao descendo todo o material segurando as tdbuas com
as maos, inclinando-as para os que esperam no solo em meio aos gritos, “l4 vai, segura,

cuidado...” e jogam as estacas, lonas, cordas e vai se formando amontoados de materiais.

Para observar o barraqueiro que recebia parte do material para dar inicio aos trabalhos
de armacgdes das barracas, aproximei-me do mesmo um pouco inibida por causa da hora e por
estar “na rua” pois, fora de casa, no centro da cidade, sendo uma mulher em meio a varios
homens com fun¢des bem definidas, seria necessario me identificar para nao ser confundida

com outro tipo de profissao.

Parafraseando DaMatta (1997, p.55), em 4 Casa e a Rua, o espago da rua ¢ publico,
profano, individual. No que diz respeito as duas categorias sociologicas, ha oposicdes e
gradagoes. Portanto, ¢ importante saber lidar com suas nuangas, com leis que regulamentam
as relacdes nesse espaco em oposicdo com a casa na qual as relagdes acontecem no plano de
intimidade, sagrado, respeitoso, coletivo. Apds minha apresentacdo, solicitei-lhe permissao
para permanecer no local por algum tempo enquanto ele armava as barracas, garanti nao
atrapalha-lo. Também lhe pedi para responder algumas perguntas, e o rapaz aquiesceu.
Primeiro, descarregou o caminhdo o que demorou exatamente 45 minutos. As pecas a serem
montadas ja iam sendo dispostas aos montes, separadamente. Em seguida, tomou uma
picareta ¢ uma ferramenta conhecida como pé-de-cabra, que alternava nas escavagdes onde

seriam fincadas as estacas numa profundidade de 20cm.

Os esforcos repetitivos com as maos unidas, segurando e forcando o instrumento para
baixo, o deixava numa posi¢ao curva, flexionada para frente, num movimento de idas e
vindas, soltando o corpo como se tudo auxiliasse a agdo. O tempo passava e o barraqueiro se
esmerava para concluir os trabalhos. Ao cabo de duas horas, j& demonstrava sinais de
cansa¢o, muito suor lhe escorria pelo rosto e na camisa, estampada com a foto de um vereador

da ultima campanha eleitoral, molhada, exalava forte odor. Durante as colocagdes das tabuas,
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perguntei os tamanhos das barracas e por que ficavam daquele lado do largo e muito proximas
umas das outras. Ele respondeu apenas que eram dos homens que vendiam frutas, verduras,

peixes e que eram maiores porque precisavam espalha-las para apreciacao dos fregueses.

Continuei perguntando:

- Quantas barracas faltam para montar?

- “Falta seis, mais agora vai mais ligero”. (Deveria montar dez barracas ao todo
b

- Vocé ¢ empregado de quem?

- “De ninguém nao, quem me paga ¢ os dono das barraca.”
- Quanto o senhor cobra pelo servigo?

-“S¢é dois real por cada uma.”

A partir da proposta de Geertz (1989, p. 40), entendo que numa “descri¢ao densa” vale

sempre

[...] olhar as dimensdes simbdlicas da ag¢do social — arte, religido, ideologia,
ciéncia, lei, moralidade, senso comum — ndo ¢é afastar-se dos dilemas
existenciais da vida em favor de algum dominio empirico de formas nao-
emocionalizadas; ¢ mergulhar no meio delas. A vocagdo essencial da
antropologia interpretativa ndo ¢é responder as nossas questdes mais
profundas, mas colocar a nossa disposi¢do as respostas que os outros deram
— apascentando outros carneiros em outros vales — e assim inclui-las no
registro de consultas sobre o que o homem falou.

Enquanto olhava o homem que trabalhava naquela lida que para mim significava um
esforco brutal, certamente para ele parecia uma tarefa como outra qualquer, que todo homem
poderia executar. O servico em si ndo me causava estranheza, mas me interrogava sobre o
lugar desse trabalhador dentro de uma hierarquia do trabalho bem como refletia sobre as
condigdes dessa relagao de trabalho informal, autonomo em meio ao universo avassalador do
capitalismo, a sua exclusdo do mercado formal de trabalho, apesar de ainda encontrar uma

ocupacdo compativel com as condi¢des fisicas, independentemente do seu grau de instrugao.

Os outros barraqueiros conversavam entre si € com os motoristas dos caminhdes
carregados de mercadorias, enquanto alguns, em pé ou de coécoras, fumavam e olhavam
calados. Havia uma cumplicidade entre muitos deles ao oferecer um gole de cachaca

discretamente, como se estivesse temendo alguma repreensdo ou pelo respeito a minha

presenga Como professora.
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Pretendia ficar por mais tempo, mas o horéario ndo convinha, conclui agradecendo-lhe

pelas informagdes.

Numa outra oportunidade conversei com os barraqueiros dos carros-de-mao que levam
até trés barracas tripé de cada vez, vindo do galpao onde ficam guardadas no final da rua Pe.
Valdevino a uns dois quarteirdes da feira. Eles também cobram o mesmo preco por barraca
montada (R$ 2,00). Essas sdo colocadas sobre o asfalto em filas paralelas de quatro em quatro
entre a alameda e a calg¢ada do Mercado Publico por toda a extensdao dos dois quarteirdes
seguintes. Depois sobre a calgada do largo Mal. Floriano Peixoto, entre a frente do antigo
mercado e a parte detras do Bradesco (Banco Brasileiro de Desconto). Dessa forma se segue
por toda a lateral do Mercado a rua Pref. Vitoriano Antunes, paralela a Pe. Valdevino
terminando na Alameda da Av. Chanceler Edson Queiroz onde permanecem os caminhdes de

bananas, abacaxis, mamdes entre outras mercadorias. Todo o quadrilatero do Mercado

Publico fica cercado de feirantes aos sabados.

Nas ultimas vezes que fiz campo percebi que o nimero de barracas que vendem
roupas vem aumentando. Conversando com moradores da cidade fui informada de que varias
pessoas demitidas das industrias locais - P¢ de Ferro (fabrica de calgados) e Bermas, atual
BRACOL (curtume de peles), decidiram trabalhar por conta propria inclusive na feira. Fui
constatar a veracidade dessa inclusdo de mais pessoas que agora estdo alugando barracas de
outras. Pelo que pude observar, isso se deve também ao impacto causado pela quantidade de
pessoas que recebem beneficios do governo como bolsa-familia, conforme relatos dos
comerciantes locais, isto € o que vem aquecendo o comércio, ocasionando maior circulacao de

bens e mercadorias no municipio.

Até agora procurei dar énfase ao ritual que precede a feira propriamente dita como
lugar onde acontecem inumeras articulagdes sociopoliticas € econdmicas. Como Rodrigues
diz (1997, p.115), trata-se de “uma abordagem processual” pois, o fazer feirante ¢ prenhe de
uma seqiiéncia cronologica das acdes que envolvem o trabalho da feira. Comega pelas
armagdes das barracas por toda noite da sexta-feira, antecedente a chegada dos feirantes,
prevista para as seis horas do dia seguinte, as exposi¢des das mercadorias, o atendimento aos
fregueses, a apresentacdo da qualidade dos produtos e outras situagcdes como: vender, receber
o dinheiro, passar o troco, negociar os pre¢os, ou seja, dar descontos, vender fiado, cobrar aos
que ficaram devendo, anotar no caderno os devedores, atrair clientes cantando, gritando

palavras ou frases: “olhe a rapadura... tanto ¢ doce como ¢ dura!”. Aqui, vale o apelo pelos
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sentidos como nos festivais do Bumb4, folclore de danga com coreografia e figurino bem
elaborados, mas, depende do tempo previsto para a apresentacdo (CAVALCANTI, 2000 e
2002). Do mesmo modo o feirante verifica as horas no reldogio de pulso para comegar a
desfazer a barraca antes das doze horas quando tudo deve terminar. E também hora de
verificar o resultado do dia, se foi proveitoso ou ndo e de se preparar para a proxima vez, o
proximo sédbado. Como rotina, circularidade ou ritualizacdo, o fato ¢ que a feira faz parte da

cultura e do rito coletivo.

Conforme Vedana (2004, p. 215-216), ao analisar as praticas cotidianas do fazer

feirante da feira da Epatur ( Porto Alegre — RS), ela

[...] representa uma certa marcagdo de ritmo no cotidiano da vida urbana, um
ritmo que pode ser representado pelo seu inicio e fim e as imagens dos
alimentos que vao se deteriorando ao longo do tempo. Um ritmo que fala da
organizacdo da vida cotidiana na temporalidade da semana, dos dias que
passam até que novamente chegue o dia da feira e os alimentos da ‘cozinha’
possam ser repostos. De qualquer forma, estes rituais do tempo que se
expressam nas dindmicas propostas pela feira-livre e as praticas que
relacionamos a uma liga¢do da vida humana ao cosmos, ou seja, os ciclos
que se expressam nesta relacdo com o alimento também aparece na
periodicidade da feira durante o ano, na mudanca de estagcdes que revela uma
mudanca nas frutas a serem oferecidas, ou entdo nas taticas dos feirantes em
garantir certas provisdes. E a propria passagem da vida que é celebrada na
ambiéncia da feira —livre.

Dessa forma procedem as feiras estudadas a exemplo da rotina da feira de Sao Bento,
que se inicia por volta das quatro horas. Os feirantes (cadastrados) comecam a chegar, muitos
dos quais acompanhados de suas mulheres e filhos de ambos os sexos, ainda adolescentes,
pela necessidade da mao-de-obra e também pela vontade de engajar a familia nas lidas pela
sobrevivéncia. Sobre a colaboracdo da familia no trabalho da feira, um deles respondeu que se
faz necessario, pois, ndo pode pagar empregado. Como um ritual de passagem, um rito de
separacao, momento em que estes jovens abandonam as brincadeiras para serem agregados a
um outro grupo no qual novos valores lhes serdo sugeridos, o trabalho, as regras de
convivéncia, as normas da institui¢do, as leis que regulamentam o evento como o espago (no
caso, ¢ fixado no centro da cidade), e o tempo, o dia e a duragdo (sdbado até o meio dia).
Conforme Gennep (1977, p.115), “Os ritos de agregacao tém significagdo coletiva, quer

liguem um ou outro dos individuos a novos grupos quer unam dois ou varios grupos”.
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Os feirantes vém cada um conduzindo suas mercadorias, acondicionadas em caixas,
caixdes, sacos, fardos, pacotes de papel-madeira, invélucros de plasticos, surrdes de palha e
outros tipos de trangados, malas etc. Transportadas em kombis, caminhdes, carros de passeio,
camionetas, carrocas, motos, bicicletas. Todos procuram identificar suas barracas e dirigem-se
imediatamente para elas, tiram os artigos e os organizam sobre a banca, tentando torna-las
atrativas aos olhos dos fregueses que por volta das sete horas se espalham entre as barracas

em busca do que adquirir.

Ao passar das horas, as ruas que ddo acesso ao centro, local da feira, tornam-se
apertadas por causa da intensa movimentagdo dos pedestres que se espremem enfileirados,
sobre as calcadas e pelas coxias, numa frenética disputa pelo espago, com motos, bicicletas e
carros. Trata-se de um significativo contingente de pessoas que vao a feira para realizar
negocios, prestar servigos, pagar, cobrar, comunicar-se, comer, beber, namorar, ler, cantar,
enfim, comprar e vender, fazer o ritual acontecer num determinado espago geofisico, de forma
linear, como uma marcha a semelhanca do desfile militar, mas que logo se transformara na
circularidade da feira “uma arena no coragdo da cidade a ser preenchido num fragmento de
tempo” (CAVALCANTI, 2000 e 2002), na qual os freqlientadores dizem estar circulando.
Parece haver uma inversdo do cotidiano quanto a ocupacdo do espaco publico. As ruas que
durante os dias da semana, servem de escoadouro para os mais variados tipos de transportes
motorizados, deixando pouco espago para os pedestres, num determinado momento, aos
sabados, tornam-se impropria aos primeiros e transformam-se no espaco do povo onde os
transportes sdo substituidos principalmente pelas pessoas, ou melhor, elas ocupam os espagos

e caminham pelos corredores entre as barracas da feira.

Pelas demarcacdes do espago e pela limitagdo do tempo, aqui a linearidade e a
circularidade sdo categorias que se entrecruzam na feitura de um “locus” de manifestagdes

culturais, como acontece na feira.

O modelo do bumbé serve para dizer também que nem se trata de um evento para
neutralizar como o carnaval (conforme a autora supra citada), nem para competir, pois, na
verdade, a feira situa-se num complexo onde prevalece a ordem e a preservagdo de uma

manifestagdo da cultura e da tradi¢ao do lugar.

Ao meio dia, observam-se as pessoas fazendo o caminho de volta, deixando a feira

com passos mais lentos, porém, na face, a expressao ¢ de cansaco denunciado pelo suor que
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escorre, a pele irritada, vermelha, respiracdo ofegante, impaciéncia demonstrada pela fala,
pouca disposi¢do para falar, provavelmente por causa da temperatura por volta dos 28°C, mas

ha também um ar de satisfagdo com o que conseguiram adquirir.

Nas observacdes busquei detalhes possiveis de explicarem o que estad dentro e fora do
individuo inspirada em Leach (1978, p.10): “os empiristas afirmam que a tarefa bésica do
antrop6logo no campo ¢ registrar comportamentos face-a-face diretamente observados, de

membros de uma comunidade local interagindo uns com os outros em suas atividades diarias”

Este autor completa meu pensamento neste trabalho, ao anotar que:

[...] esse campo localizado da atividade humana e entdo analisado como um
campo no qual pessoas sociais, desempenhando as convengdes de costume
associados a seus status e papéis particulares, engajam-se em transagdes
econdmicas. As transa¢des econdmicas tém implicagdes para nossa
compreensdo do sistema de instituicdo politicas, legais e religiosas
manifestas dentro do qual a comunidade opera (IBID. 1978, p.10).

Entendo que a feira ¢ um mercado publico a céu aberto, que retine festa e trabalho,
publico e privado, mercado e cultura no mesmo ambiente em que se estabeleceu como uma
celebracdo “sagrada” para os que vivem na cidade. Também se vincula aos seus tragos o
ciclico, retornando regularmente em ¢época determinada. Parafraseando Durkheim
(Op.cit.p.377), a sociedade so reaviva seus sentimentos quando se reine. Como nao ¢ possivel
manter constantemente tais encontros, ela se dispersa para se reunir quando for necessario.

Tais alternancias sdo as bases das categorias dos tempos sagrados e periodos profanos.

E possivel pensar a feira como algo que nasce e morre a cada sibado, mas que se
reveste de significados intrinsecos a revitalizagao fisica e psiquica, em razao da sua finalidade
de promover as trocas de bens necessarios a sobrevivéncia, mas também as trocas afetivas,
numa intensa gama de interesses multiplices, calcados na sociabilidade em meio ao ludico, ao
simbolico, pela liberdade nas negociacdes que viabiliza a barganha nos precos, pela profusao
de cores, pessoas se movimentando, ininterruptamente, falas, gritos, anunciando ofertas
tentadoras, quanto mais tarde mais os pregos sdo reduzidos com a aproximagdao do fim da
feira. O proprio humor do feirante promove um certo deslocamento, contagia os fregueses por

meio da espontaneidade e os atrai pela criatividade efémera propria do espetaculo.
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Um vendedor grita: “moca bonita ndo paga mais também ndo leva!”, outro rebate:

“estd acabando e o preco caiu, ¢ hora de correr e comprar!” As estratégias para atrair

compradores se diversificam; o que estd em jogo ¢ a sobrevivéncia dos que fazem da feira seu

meio de vida.

Na feira existe uma hierarquia ambigua, ora o feirante se destaca pelo poder que

exerce sendo o dono do estabelecimento, ora se submete aos caprichos do comprador que tem

o poder aquisitivo e tudo se passa ao sabor da polaridade oferta e procura, caro e barato,

venda e compra, comprador e vendedor, proprio de um sistema (capitalista) que se inscreve

no crivo dos opostos para dele obter proveito.

Durante o evento em referéncia, o transito no local fica bastante prejudicado em

virtude do movimento de caminhdes pesados que trafegam carregados de bananas, castanha-

de-caju, farinha de mandioca, rapadura e outras mercadorias. O buzinar dos caminhdes se

mistura aos gritos de ofertas de vendedores e triciclos com som, anunciando a quantidade, a

qualidade e o preco como demonstragao de competicao ou de alcance promocional.

4.1 A feira como ¢

Problematizando uma manifestagdo cultural,

a feira de Sado Bento,

na sua

contextualizagdo com uma can¢do que retrata o universo comercial feirante, a feira como ¢:

uma festa a céu aberto?

A Feira de Caruaru

A feira de Caruaru faz gosto a gente ver
De tudo que ha no mundo
Nela tem pra vender

Na feira de Caruaru

Tem massa de mandioca
Batata assada, tem ovo cru
Banana laranja e manga
Batata —doce, queijo e caju
Cenoura, jabuticaba, guiné
Galinha, pato e peru

Tem bode, carneiro e porco
E se duvidar inté cururu
Tem cesto, balaio e corda
Tamanco, gréia, tem tatu
Tem fumo, tem tabaqueiro,
Tem peixeira e tem boi zebu
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Caneco, alcoviteiro, peneira

3Boa e mel de urucu

Tem calga de alvorada

Que ¢é pra matuto ndo anda nu .... (Onildo Almeida /LuizGonzaga, 1957)

Na tentativa de mostrar uma das mais interessantes manifestacdes culturais do
Nordeste brasileiro, o cancioneiro popular canta em versos essa realidade, dando graca e
beleza a feira de Caruaru-PE, que, de acordo com as representacdes dos cascavelenses,
somente esta ¢ maior do que a Feira de Sao Bento a partir de uma pesquisa realizada pela rede

globo tempos atrés.

A sensibilidade dos autores desperta o gosto pela criatividade e diversidade de mais

uma das identidades do Brasil — a feira.

Muitas feiras no Brasil ganharam notoriedade, como ¢ o caso de Caruaru (PE) e Feira
de Santana (BA), ambas no Nordeste. Quanto a feira de Caruaru, sua origem também se
confunde com a da cidade por constar na sua historia que, desde o século XVIII, ali se
instalaram algumas familias com o advento da inaugura¢cdo de uma capela de Nossa Senhora
da Conceicdo em 1782, na fazenda Caruaru, de propriedade do Sr. José Rodrigues de Jesus, e
uma feira de gado. Contando mais de 200 anos, ela acontece no centro da cidade, no Parque
18 de Maio. Atualmente o Instituto de Patrimonio Historico (IPHAN), realiza um
levantamento para seu registro como patrimonio imaterial da cultura brasileira (ROMERO,

2006).

4.2 As cidades e suas feiras: didlogos e temporalidades

Foto -5

Fonte: Cascavel didatico — antigos barracdes das rapaduras e das frutas.
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Os antigos barracdes situados no cruzamento das ruas Pe.Valdevino com a Pedro de
Queiroz Ferreira onde atualmente funcionam, no primeiro a agéncia Bancaria do Bradesco e
no segundo, logo atrds a Telemar (empresa de telecomunicagdes), ladeados por lojas diversas
que, segundo informagdes colhidas, esses barracdes que serviam de abrigo e comercializagdo
das mercadorias locais antecedem o mercado publico, a feira, como forma de organizagdo do

espaco urbano.

As cidades e suas feiras se traduzem em didlogos e temporalidades, pois estdo
intimamente relacionadas de acordo com a historia de muitas cidades de norte a sul do
territorio brasileiro. No contexto histérico de ambas, elas se interceptam num intenso matiz,
onde ha uma, ha a outra (feira e cidade — cidade e feira). “O aparecimento das cidades esta
relacionado estreitamente com as feiras, que representavam o embrido de uma nova

aglomeragdo humana a partir da atividade comercial.” (WEBER, 1979 apud VEDANA (2004,
p-11).

O comércio ambulante no Brasil se iniciou em 1591, quando as negras quitandeiras ja
ofereciam seus quitutes pelas ruas das principais cidades portuarias, como Rio de Janeiro e
Salvador, sendo proibido por leis no século XVIII este tipo de oficio por pessoas de cor

(CLEPS,1997).

Associados ao evento da feira, as quitandas populares eram praticadas por grupos de
negras ao ar livre, de cocoras ou caminhando com os tabuleiros sobre a cabeca em lugares
pré-estabelecidos, dispondo de produtos da incipiente lavoura, da pesca e guloseimas da
industria doméstica constituindo-se numa precaria aparéncia com a feira. S3o imagens reais
dos costumes das cidades brasileiras como o Rio de Janeiro retratadas nas obras de arte.
Conforme Barreto F. Lima A. citado por Jesus (2005), nesta cidade havia 181 bancas de
quitandeiras no final do século XVIII, o que sugere terem sido elas as precursoras da feira.

Era chamada de feira africana.

Durante algum tempo, o abastecimento de pescados no Rio de Janeiro era feito de
forma desordenada até¢ que o terceiro vice-rei do Brasil, o Marqués de Lavradio em 1771,
autorizou a transferéncia do mercado de alimentos em barracas expostas nas proximidades da
igreja da Gloria para o Largo da Gloria. Posteriormente, por meio da Reforma de Pereira
Passos, a feira livre tornou-se um evento oficial nessa localidade em 13 de outubro de 1904,

pelo Decreto 997 (JESUS, 2005, p.1).
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No Municipio de Sao Paulo as feiras se instalaram desde o final do século XVII —
1687, quando foram oficializadas para venda de ‘géneros da terra’, hortali¢as e peixes no
local chamado Terreiro da Misericordia. Mais adiante, no final do século XVIII e inicio do
século XIX, as feiras foram destinadas para fora da cidade nos locais de pouso de tropas, um
mercado caipira — a feira de Pilatos no Campo da Luz autorizada pelo governador Melo
Castro de Mendonga. Finalmente, em 1914, foi criada a feira-livre por um ato do prefeito
Washington Luiz P. de Souza, contando com 26 feirantes no Largo General Osoério, uma
segunda, no Largo do Arouche, com 116 feirantes e a terceira, no Largo Morais de Barros.

(Prefeitura Sao Paulo-Historico das Feiras Livres 5/9/2007)

Em 1915, as feiras se multiplicaram, sendo sete ao todo, duas no Arouche, duas no
Largo General Osorio, uma no Largo Morais de Barros, uma no Largo Sao Paulo e uma na
rua Sao Domingos. A ultima regulamentacdo feita, pelo do Decreto no. 11.199, de
02/08/1974, atesta as feiras um carater supletivo de abastecimento e determina o uso de

isotérmicos para aves e pescados, uniforme para os feirantes.

Os estudos publicados sobre feiras no Brasil apresentam tragos comuns e algumas
diferengas, o que evidencia as diversidades regionais em virtude das suas singularidades,
provavelmente causadas também pelas variagdes climaticas, sazonalidades que causam a
abundancia ou mesmo a auséncia de algum tipo de frutas, legumes, verduras, aves e peixes,

dentre outros fatores relacionados com a cultura de cada lugar.

Em Ceilandia-DF, a 25 km de Brasilia, a “feira do Rolo” como é popularmente
conhecida acompanha a historia do lugar e faz parte da memoria coletiva como alternativa no

mercado de trabalho informal'?

. Conforme o autor da dissertagdo, faz parte uma “pedagogia
da malandragem” num clima de constante conflito. O Estado, por meio da policia, tenta impor
a ordem, controlar a vontade da populag@o que reivindica o “status de legitimidade” para que

0 “Rolo” seja praticado (TAVARES, 2005, p.1).

Em Uberaba -MG, a feira se realizava sem nenhuma organizac¢ao ao redor do Mercado
Municipal até a década de 1980. Neste periodo, durante o mandato do prefeito Silvério
Cartafina Filho o comércio de hortifrutigranjeiros foi regulamentado pelo Decreto 560 — Lei

municipal n° 3087 de 11 de maio de 1981 (CLEPS, 2002).

"2 Entende-se por informal o trabalho sem registro na carteira do Ministério o Trabalho.
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No Estado da Paraiba, varias cidades se destacam por causa de suas feiras, como nos
casos de Alagoa Grande, Guarabira, Areia, Araruna, Ingd, Fagundes, Campina Grande,
Alagoa Nova e Taperoa (VIEIRA [2], 2004.) “Cada povoagao ou vila tinha seu dia de feira,
de modo a nao prejudicar as feiras das localidades vizinhas” (JOFILLY, 1977, p. 378).

No Rio Grande do Norte, a feira de Caicé se confunde com a origem da cidade e seu
desenvolvimento se destaca pelas sociabilidades em um espago socioecondmico e cultural,
sendo a carne-de-sol, os queijos de manteiga e coalho, biscoitos, manteiga-da-terra,

artesanato, confecgdes e ferragens os produtos mais comercializados (ARAUJO, 2005).

Arapiraca - Al, data de 1848, quando familias se instalaram com vistas a cultivar
feijdo, milho e algodao. Em 1884, foi criada a feira-livre, atualmente ocupando espaco de
reconhecimento no Nordeste, tendo como referéncia as representacdes dos artistas populares
de toda a regido; inclusive Hermeto Pascoal — natural de Lagoa da Canoa - inspirou-se nos
sons da feira para sua formagdo na arte musical de grande repercussdo. Participam deste
ambiente urbano os sanfoneiros, emboladores, repentistas, cordelistas, poetas e artesaos, entre
outras apresentacdes artisticas locais e internacionais. As segundas-feiras, a feira se instala
pelas 27 ruas proximas do Mercado Municipal, com 80% dos feirantes de Arapiraca vendendo

hortifrutigranjeiros e demais produtos da regido. (OLIVEIRA et al. s/d).

Em Fortaleza, onde a feira percorre varios bairros da cidade durante toda a semana,
uma delas se destaca pelo tamanho e variedade de produtos, Trata-se da feira de Messejana,
criada em 1940, estendendo-se entre quatro quarteirdes da rua Joaquim Felicio, contando com
1700 feirantes cadastrados na Secretaria Regional VI, tendo outros tantos ambulantes
clandestinos. Essa atividade oferece emprego e renda para cerca de cinco mil familias nos
ultimos 66 anos. Funciona sempre aos domingos e “¢ uma espécie de Patrimdnio Cultural e

polo de socializagio” (DIARIO DO NORDESTE, 24/11/2006).

No Ceara, outras feiras tém sido estudadas nas ultimas décadas, como a feira de
Itapipoca, por Sulamita Vieira que, em sua dissertacdo de Mestrado — UFC (Universidade

Federal do Ceara — 1980), deu énfase aos aspectos socioecondmico e antropologico.

Ao iniciar este estudo me questionava, o que faz a feira de Cascavel resistir aos
tempos “modernos”? Como pode sobreviver ao lado do Mercado Publico Municipal, entre

outros estabelecimentos comerciais que também ofertam grande variedade de produtos?
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Sendo estes estabelecimentos confortdveis do ponto de vista estético e salutar, como
preceituam os 6rgaos publicos responsaveis pela satude, e pregos tabelados sob vigilancia do
Instituto de Pesos e Medidas (INMETRO), fatores suficientes para competir com vantagem
com o ambiente da feira que, ao contrario dos estabelecimentos comerciais da localidade,
ndo oferece conforto nem higiene segundo as falas de alguns populares, o que faz a feira ser
um ambiente que atrai tantas pessoas? Quem sio elas? E a feira um lugar de pessoas das

classes populares? O que significa a auséncia de precos nos produtos expostos?

A feira, como uma festa a céu aberto, remete-me ao trabalho de Patrick Champagne
(1977), socidlogo que trabalha as transformacdes do meio rural. No texto: “La Féte au
Village”, o autor relata uma festa num vilarejo, onde anualmente se festejavam a colheita por
ocasido das comemoracdes religiosas, mas centra sua observagdo na oralidade dos velhos
habitantes insatisfeitos com as mudangas ocorridas ao longo dos anos. A evolugdo da festa
marca o fim da autonomia camponesa no dominio cultural e simbolico, com a dominagdo
urbana que exerce sobre o mundo camponés, tendo seu ponto-limite nas festas. Seria a feira
como a “festa do vilarejo” que, ao evoluir, perde as caracteristicas camponesas e “ganha”
forcas, oferecendo produtos manufaturados? Questiono-me sobre a dindmica da feira, quais
foram as transformagdes do meio rural que mais afetaram a produgdo e a circulacdo de
produtos agricolas. No caso de Cascavel, como sdo produzidas a mandioca e a cana-de-agticar
e como seus derivados sdo comercializadas no presente e até que ponto preservam
caracteristicas do passado? O turismo constitui importante fator de influéncia para a economia
do Municipio, mas qual é sua importancia para a feira? Quais sdo as representagdes sociais
sobre essa feira? Até que ponto a agricultura se submete as necessidades dos consumidores da
feira? Ha interesse da Administracao Publica em manter a feira? Por que existe a feira? Quais
sdo as vantagens e desvantagens? Quais os cddigos dos feirantes pelos quais sdo
reconhecidos? Segundo Bailey (1971), “[...] o socidlogo tem o papel de descrever os codigos
e desvendar, revela-los. Refletir como se da a reprodugdo da vida social”. Portanto, procurar
reconhecer a homogeneidade do grupo de feirantes, o que os faz ser uma “comunidade”
quanto aos valores comuns. Estas e outras perguntas poderdo encontrar respostas ou ndo, mas

deverdo ser feitas constantemente.

A feira resiste ao tempo pelos lagos de amizade e afinidade entre feirantes e fregueses,
ou pela persisténcia dos primeiros como forma de meio de vida, por ambos os fatores ou por

outros? A atragdo que a feira exerce no meio urbano, seria pela originalidade, pelo exoético, do
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que ha nela de rastico? Como uma inversdo de valores como mostra Champagne (1977), “[...]
nos anos cinqiienta os camponeses cediam seus moveis antigos para os antiquarios em troca
de moveis de “formica,” simbolo para eles da modernidade. Essa oposicao foi atualmente
substituida pelo inverso da anterior que valoriza o passado, a natureza, a agricultura
tradicional e a regido, contra o “rendimento” da civiliza¢do industrial”. Portanto, a feira como
¢ e suas relagdes devem ser investigadas com origem nos fatores que sustentam a existéncia
do comércio a céu aberto - feira, nos centros urbanos como na cidade de Cascavel-CE. “[...] a
feira ndo pode ser analisada desvinculada do processo produtivo, pois se trata de uma imensa
rede em cuja composi¢do entram as relagdes de producdo e as relagdes de comercializagao

[..]” (VIEIRA, 198, p. 13).

4.3 Aspecto da feira

O aspecto da feira como um teatro evoca a arte classica grega, no sentido de valorizar
a beleza, de representar o belo como ideal de perfeicdo universal, por esta se caracterizar e se
distinguir pela “nobre simplicidade e uma serena grandeza tanto na atitude quanto na
expressdo. Do mesmo modo que as profundezas do mar permanecem sempre calmas, por mais
furiosa que seja sua superficie, assim também a expressao, nas figuras dos gregos, mostra em
meio as paixdes, uma alma grande e sempre igual” (MACHADO, 2006, p. 11). Nietzsche
prefere chamar essa serenidade “o estado de espirito apolineo,” algo evidente nos objetos de
arte, especialmente nas esculturas representando a natureza grega considerada por
Winckelmann (1755), citado em Machado, (p.10), como a mais bela, por centrar-se na
valorizacdo do corpo dos jovens gregos. A base de tudo para os artistas estava em dois
principios basicos como lei, “representar a natureza o melhor possivel e representar as pessoas

parecidas e ao mesmo tempo mais belas do que sdo de fato”. (IBID, p.11).

A beleza que se pode identificar na feira parte da estética das pessoas, as quais sao
portadoras de caracteristicas de um povo miscigenado cujos caracteres parecem se acentuar
ainda mais por causa do clima tropical, pois, na regido Nordeste, especialmente no Ceard, o
sol ndo da trégua em bronzear a pele do seu povo numa profusdo de cores entre as misturas

das trés ragas - branca, negra e indigena, que se fizeram presentes na formagao dos brasileiros.

As leituras fotoetnograficas evidenciam a singularidade das estruturas corporeas e as

maneiras de vestir-se das pessoas freqlientadoras da feira, onde a luz do sol e o brilho refletido
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por ele completam o panorama colorido, dando ao espago ares de alegria ndo somente pelo
destaque dado as coisas, mas, sobretudo, pelas expressdes de expectativas estampadas nos

rostos.

Os feirantes do sexo masculino, estdo sempre alegres e atenciosos para com o0s
clientes. Do ponto de vista estético, em sua maioria, estdo “bem apresentados” para os
padrdes de apresentacao em sociedade. A barba feita, cabelos cortados, calgas ou bermuddes e
camisa limpas, pés calgados em algum tipo de t€nis ou sandalias afiveladas. Como aderego,
usam geralmente um cordao de ouro e um reldgio de pulso. Quanto as mulheres, elas vestem
bermudas ou calgas comprida em jeans ou outro tipo de tecido e blusa em malha de algodao.
A magquilagem se restringe a p6 compacto e batom vermelho. Os cabelos cortados curtos ou,
quando longos, presos com ligas ou prendedores dentados, chamados “piranhas”. Usam
brincos nas orelhas, joias ou bijuterias, colar de contas, correntes ou corddes de ouro,
pulseiras e relogios de pulso. Em ambos os sexos, o que hé de sobra ¢ o bom humor, sorrisos,
anedotas, frases decoradas, ditados, versos tirados do cotidiano e cantigas sdo verbalizadas,

certamente como artificios de conquista, mediadores na relagao entre feirante e fregués.

Como os herois gregos, os feirantes tendem nas mais das vezes a transformar o
“agradavel e o sombrio” em brilho e aparéncia, na estética das suas fisionomias como na
apresentacao dos produtos que vendem; buscando na beleza ocultar o cansago do trabalho, ou
mesmo os conflitos pessoais, conscientes ou ndo, por meio da harmonia das cores e das
formas, ao colocar tomates vermelhos em forma de quadrados feito de bolas ao lado de outro
quadrado feito de pimentdes verdes, logo depois, outro contendo cebolas de peles acetinadas;
em baixo, um retangulo de batatas amarelas de varios formatos. E um quadro multicor em alto
relevo, mexido e remexido num eterno tira e bota, constantemente organizado a cada vez que

sai uma por¢ao pesada em quilogramas.

Os deuses olimpicos, tendo em Apolo a divindade da luz, na epopéia se traduz em
prazer e alegria ao mesmo tempo em que vela o sofrimento em meio a ilusdo como
principium individuationis (MACHADO, 2006, p. 204), tal individuacdo que particulariza
cada ser em busca da gloria, da perfei¢do da vida criada pela competi¢do, também o
profissional feirante no cotidiano, se sustenta pela valorizagao da aparéncia na beleza estética

das mercadorias que expde a venda.
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Envolvidos com as lidas da feira, os feirantes sdo atores, de bom humor e cheios de
esperanca. Parecem embriagados, esquecidos do lado tragico de sua labuta. Isto faz parte da
cultura dionisiaca (helénica) da qual sdo signatarios. Machado (2006), acrescenta ao
pensamento de Nietzsche sobre o desaparecimento das fronteiras no culto dionisiaco ao dizer
“[...] que desaparecem ou se atenuam ao maximo as diferen¢as entre masculino - feminino,
barbaro - civilizado, velho - jovem, louco-sabio [...].” A feira apresenta-se como espago da
multiplicidade individual no qual o apolineo se faz presente mas convive com o dionisiaco,
quando pessoas diferentes se relacionam umas com as outras, sem fronteiras, unificadas pelos

mesmos fins.

Dada a condicao festiva da feira, ela oferece encantamentos, entusiasmos, uma certa
euforia, caracteristicas do dionisiaco. Nesse ambiente, pode-se encontrar: jogos de azar, ponto
de prostituicao, musicas de forré tocadas em CDs, bares e restaurantes, que oferecem bebidas
alcodlicas de vérios tipos, inclusive a cachaga, bebida da preferéncia popular acompanhada de
tira-gostos que, a pedidos, sdo servidos - torresmos, lingiiica assada, passarinha assada, farofa
de ovos, ovos de codorna, limdo, sirigiiela, caja, cajarana, queijo assado em fatias, entre
outros petiscos.

Foto - 6

Fonte: Sr. Ricardo em 14.04.2007 “In loco.”

Esta fotografia ¢ uma amostra também dos varios tipos de fregueses, além da
variedade de frutas a escolha dos interessados. Como se v&€, ha senhores de meia idade,

senhoras, jovens de ambos o0s sexos e criancas. As pessoas tém caracteristicas fisicas
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mesticas, pardas, usam roupas de cores variadas, assim como as lonas que cobrem as barracas
de frutas nas cores, verde, amarelo e azul, formando, por conseguinte, uma bela aquarela,
dentre as distingdes, observa-se a maioria das faces voltadas para baixo para escolher as

mercadorias.

Nesta pesquisa de campo, tive o propoésito de identificar os aspectos deste evento com
observacdao de fora do ambiente, se ¢ que se pode estar fora, quando toda a cidade se
movimenta freneticamente no sentido de ir, circular, serpentear ¢ vir da feira em festa.
Durante este evento, pedir passagem — da licenga? Ou gritar um autoritario: “sai do mei”,
buzinar insistentemente, acotovelar-se empurrar de leve, tapinhas nas costas ou nos bragos,

apertar-se entre os que estdo na frente das barracas, escolhendo as frutas, por exemplo, sdo

apenas algumas das formas de transitar em meio a multidao que freqiienta aquele logradouro.

As observacgodes realizadas se completam com os dados obtidos por meio de entrevistas
informais, dependendo da condi¢do do feirante entre uma abordagem ou uma venda na
medida do possivel. Algumas vezes contei com o auxilio de um fotografo — Sr. Ricardo, que
me acompanhava nos trabalhos, registrando momentos considerados importantes para esta

pesquisa e para possiveis esclarecimentos do universo feirante.

Associada aos instrumentos de coleta de dados, foi elaborada uma lista contendo itens
indispensaveis para a pesquisa de campo, com o propoésito de aproveitar melhor o tempo na
apreensao do que fosse possivel de ser captado durante nossa permanéncia naquela manha de

sadbado aos dez de fevereiro de 2007 (Cf. questionario anexo).

O roteiro predeterminado se distribuia iniciando pelo registro do horario de chegada a
feira, as 7h 30 minutos, em seguida, registrar as primeiras observagdes logo na entrada da

praga do Mercado Publico, onde se localiza o evento.

Fotografar os espacos sem focar diretamente as pessoas; somente fotografar barracas
e/ou seus proprietarios, caso as conversas informais se dessem num plano consensual de livre

aceitacdo, até mesmo por solicitagdo do feirante para evitar possiveis constrangimentos.

Verificar os tipos de mercadorias nas barracas mais visitadas e as que, porventura

tivessem pouco ou nenhum fregués.
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Quantificar o numero de barracas e secciona-las por tipo de mercadoria, condi¢des de
exposicdo, se expostas sobre as barracas ou espalhadas no chio pelas ruas e nas calgadas,
sem, contudo, precisar a quantidade de vendedores ambulantes que oferecem mercadorias nos
proprios ombros ou nas maos, como: vestidos, panos-de-prato e chao, bijuterias, relégios do
Paraguai, quadros, espelhos, bonecas de pano, r6i-rdi, carros-de-mao (brinquedos de madeira)
e muitos outros; também o cafezinho e os bolinhos (o bulim) e demais guloseimas. Ha
mercadorias dentro dos carros, caminhdes carregados de bananas, cocos, caminhonetas,
Kombis contendo bolos inteiros, doces caseiros, queijo de coalho entre outras iguarias da farta

diversidade local e regional.

As fotos seguintes sdo do logradouro onde acontece a feira no centro da cidade em

local ja mencionado.

Foto -7

Sl

Fonte: av. Prefeito Vitoriano Antunes ¢/ av. Chanceler Edson Queiroz Cascavel - Ce).

O caminhdo fica estacionado em frente ao prédio do Banco do Brasil enquanto os
clientes deste utilizam os caixas eletronicos e o feirante do veiculo carregado de ovos os

aguarda como estratégia de realizar suas vendas.
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Foto - &

Fonte: Lateral esquerda da alameda da av. Prefeito Vitoriano Antunes (sentido norte).

Inicio da feira sobre a alameda da av. Pref. Vitorino Antunes com a av. Chanceler
Edson Queiroz no sentido de quem segue para o centro onde acontece a feira. Como se vé, as
pessoas caminham para frente, de cara para o sol ainda “cedo da manha” por volta das sete
horas, apenas uma encontra-se parada diante de uma barraca de utensilios domésticos (um
homem de chapéu). Como costume dessa regido litoranea, as pessoas usam bermudas e
camisetas ou blusas curtas de alcas em razdo da temperatura tropical apesar de ainda o reldgio

marcar 7h 30.

Foto -9

Fonte: Local dos mais movimentados da Feira.

Esta ¢ uma das partes mais freqiientadas da feira, onde se encontram as barracas de
frutas, verduras, plantas ornamentais, entre outras. O local ¢ coberto e as pessoas demonstram

em suas fisionomias as faces também voltadas para baixo, na altura das barracas, atengdo e
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expectativa diante dos produtos expostos; algumas carregam sacolas, outras discutem o preco
com o vendedor. Pelo menos uns trés ambulantes carregam as mercadorias nas maos. Nota-se

que alguns homens usam boné.

Numa pesquisa anterior a esta, apliquei um questiondrio em uma parte dos feirantes
dadas as condi¢des destes em dividir suas atengdes entre um pesquisador e sua clientela.
Nesta entrevista, tentei tracar um perfil dos mesmos, com vistas a identificar a escolha deste
meio de vida, do ponto de vista econdmico, grau de escolaridade, sexo, idade, tempo na
atividade, qual a fonte dos produtos, se exerce outra atividade e qual a renda média mensal,
como se sente na feira e qual ¢ o seu significado. Nas respostas, verifiquei a auséncia de uma
associacao ou mesmo vinculo com algum tipo de previdéncia social que oferegam apoio aos

profissionais da feira. Os dados serdo apresentados mais adiante.

Procuro compreender a feira em meio aos ares festivos, qual € o seu significado
consciente ou ndo para os que fazem dela seu ganha-pao e para os que a freqiientam em busca
de atender suas necessidades pessoais, qualidade dos produtos e barganha nos pregos. Os
possiveis conflitos entre produtores e intermediarios, comerciantes fixos (0s ja estabelecidos
nos boxes do mercado) e os ambulantes feirantes aos sabados (ELIAS, 2000), entre estes € o
proprio poder publico do lugar. Também o consenso no que tange aos interesses mutuos no

campo comercial por todos que se inserem neste contexto.

4.4 Intensidades e movimentos dos que vao ou vém da feira

Nas proximidades da feira observei uma quantidade significativa de pessoas indo em
direcdo ao local da feira de Sao Bento. Conforme abordei, o contingente de pessoas se
deslocando naquela dire¢do chama a atenc¢do de qualquer visitante por evidenciar intensidades
e movimentos dos que vao ou vém da feira, portando sacolas, pacotes debaixo do brago,
fardos na cabeg¢a, nos ombros ¢ mesmo nas maos. Bicicletas, motocicletas, carrogas e carros

também se misturam no espago e no barulho que produzem, conduzindo gente e mercadorias.

No cruzamento das avenidas Chanceler Edson Queiroz com Prefeito Vitoriano
Antunes, no meio do asfalto, proximo a esquina do lado esquerdo de quem vem pela entrada
da cidade pela CE-040, encontrei a vendedora ambulante, Maria da Concei¢do, com sua

venda. Nela hd muitas pegas de utilidades domésticas, panelas de aluminio, bacias de plastico
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em varios tamanhos. Indagada sobre sua trajetoria feirante, informou fazer até quatro feiras
por semana, mas a melhor ¢ a de Cascavel. Por ela ser mais bem freqlientada, aumenta as
chances de vendas. Sua mercadoria vem transportada por uma caminhoneta F-1000 fretada

por um grupo de feirantes.

Enquanto visualizo os aspectos do ambiente, pelo menos trés bicicletas conduzindo
aparelho de som circulavam entre as barracas. Uma delas sonorizava um show de humor e as

outras duas publicavam uma festa animada ao som de uma banda de forr6 para aquela noite.

Observei que, ao centro da avenida Prefeito Vitoriano Antunes, existe uma estreita
alameda dividindo os lados. No direito, o transito de carros € liberado no sentido sertao-praia,
apesar dos transeuntes andando e atravessando as carreiras, enquanto o lado esquerdo ¢
totalmente interrompido em razdo dos feirantes acomodados ocupando espagos de varios
tamanhos, pouco mais ou menos de 1m?, pagando por ele a cifra de R$ 2,00 (dois reais) ao

fiscal da Prefeitura que recolhe todos os sabados.

4.5 Opinides dos homens e das mulheres feirantes

Entrevistei varios homens e mulheres feirantes, dando-lhes a oportunidade de serem
escutados, mesmo sendo do meu interesse colher todas as informagdes possiveis. Mas, as suas
opinides certamente sdo de grande valia para que se possa refletir sobre a realidade dessas

relagdes e sobre a escolha dessa atividade profissional.

Ao longo da av. P.. Valdevino encontram-se varios tipos de mercadorias (Miudezas)
dentro de bacias, bancas de bolos de receitas variadas, como o Luis-felipe, de milho, de

mandioca, de chocolate, entre outros sabores apreciados pelos fregueses.

Das mercadorias ndo pereciveis, segundo alguns entrevistados, as sobras ficam para a

proxima feira armazenadas em local alugado nas proximidades.

Uma barraca medindo uns 3m?, logo adiante, espalha os utensilios por itens, louca

depois, plésticos em seguida artigos de aluminio “tendo de tudo para o lar.”
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Continuando, fiquei um pouco na banca da Sra. Fatima, sobre a cal¢ada, que também
vende em Pindoretama, outra cidade proxima de Cascavel. Indagada sobre a feira, respondeu

com um largo sorriso:

Ah, minha filha, esta é a terceira melhor do mundo, ja foi pesquisada por
outros! Estou aqui ha dez anos, eu era enfermeira de profissdo, deixei pela
feira, ja possuo casa e carro. Aqui ¢ meu divertimento e trabalho, isso tira o
estresse, tenho que sorrir para todos! (encerrou o discurso sorrindo olhando
para cima e para o alto).

Noutra abordagem, uma senhora morena de uns 40 anos de idade disse chegar todos os

dias as trés horas para levantar a barraca: “nao posso deixar por causa dos turistas”.

Respondendo sobre sua renda em termos de salario minimo vigente em 2007 -(R$
380,00) ela disse: “Uns trés mais ou menos”. Com bastante animacdo ela concluiu: “aqui ¢
muito sol e axé!” Surpreendeu-me o emprego do termo axé utilizado na expressdo. Seria para

esbocar uma f¢é no trabalho talvez ou numa divindade para alcangar o sucesso?

4.6 O que ¢ que a feira tem?

Na busca de conhecer o que € que a feira tem, encontrei barracas enfileiradas, tomando
todo o resto do lado esquerdo da referida via publica, na mesma faixa, expondo pecas de
vestuario em jeans, calgas para ambos o0s sexos, 0os manequins vao do nimero 36 ao 46, tendo
unidades de jaquetas, saias, minissaias, shorts ¢ bermudas de tamanhos e etiquetas diversas.
Essas mercadorias sdo adquiridas de fabricantes diferentes, o que sugere certa liberdade na
consecucdo dos artigos, ndo se vinculando a Unico produtor, podendo, assim, oferecer maior

variedade, possivelmente de mais facil aceitacdo no mercado popular.

Caminhando pela lateral direita, encontram-se as barracas com temperos (especiarias),
como pimenta-do-reino, erva-doce, cravo, canela, gengibre, colorau de urucum, molho de
pimenta malagueta, raizes e folhas de plantas para manipula¢do de remédios caseiros. Esses
costumes foram inseridos na culinaria brasileira, principalmente, pelos europeus e africanos.

(CASCUDO. 2004, p. 194).
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Entre o prédio do Banco do Brasil e o Mercado Publico, ha um beco totalmente
ocupado pelas barracas de verduras, legumes e frutas, peixes frescos, carne de porco, de gado,
carneiro e frango abatido. Este local ¢ bastante movimentado, especialmente nas primeiras

horas pela populacao local e apos as nove horas, pela populagao rural.

Retornando pela outra ala da avenida, deparei-me com as barracas de roupas
femininas. Nestas havia muitas mulheres, jovens, senhoras de idades variadas, tentando
encontrar umas calcinhas, uns soutiens, uma lingerie compativeis com o seu manequim € com
a bolsa, numa verdadeira disputa, “um-puxa-para-ca-puxa-para-14” e quem decide mais rapido
sai “ganhando”. H4 artigos para copa e cozinha (copos, pratos, xicaras, talheres), ha
brinquedos e uma com verduras (alface, coentro e cebolinha). O que chama a aten¢ao e faz a
feira ser feira parece ser esta desproporcionalidade das exposi¢cdes das mercadorias, as

assimetrias dos tipos e das cores, da profusdo, enfim.

No que diz respeito a simetria das barracas deixa a desejar, numa visdo organizacional
sistematizada, e se caracteriza pela abundancia de mercadorias numa mistura integradora das
diversidades de artigos regionais naturais hortifrutigranjeiros e industrializados,
principalmente roupas e calgados devido a delimitagdo espacial. Logo apds, ha uma barraca
com uns 4m?, contendo varios brinquedos de pléastico nas cores vermelha, azul, amarela e
verde, baldes de praia, bolinhas, carros e bonecas. Atravessando o Mercado Publico, héa varios
boxes, onde seus permissionarios oferecem comidas tipicas: baido-de-dois, cuscuz com caldo
de carne, buchada, panelada, mao-de-vaca, PF — prato-feito, contendo arroz, feijdo, farofa,
verdura e carne cozida de gado, carneiro ou porco ¢ um pouco de macarrdo, ao preco de R$
3,00 (trés reais), suco de fruta ou refrigerante a R$ 0,50 (cinqiienta centavos) e R$ 1,00 (um

real ) o copo de 200 ml para acompanhar.

Na outra parte do Mercado, depois dos sanitarios, sao vendidos produtos como farinha
de mandioca, feijao, goma de mandioca, milho, rapadura, queijo de coalho, manteiga da terra,
nata, mel de abelha, alfenins, mel de cana, carne-de-sol, farelo para racdo animal e peixes

salgados e secos, 0leos comestiveis de soja e de carogo de algodao.

Na lateral de fora do Mercado, estdo as barracas contendo mochilas, carteiras, cintos e
outros produtos do género. Proximo dali estd o Sr. Francisco Carlos, com a sua banca de
verduras (cheiro-verde) que, afirmou chegar a feira as quatro horas para armar a barraca que

deixa guardada num quarto de aluguel. Esta neste ramo de negdcio ha dez anos. Disse ser ele



68

quem produz numa localidade fora do municipio, em Aquiraz, mas, durante a semana,
trabalha em uma granja ganhando um saldrio minimo mensal. Na feira, chega a vender cerca
de 2.000 pares de coentro e cebolinha. O pimentdo que vende ¢ adquirido na Central de
Abastecimento Sociedade Anonima (CEASA). Na ocasido de nossa conversa, surge um
engenheiro-agronomo oriundo do Rio Grande do Sul, que aconselhou evitar arrancar a
cebolinha em folha com o bulbo, ou seja, cortd-la no caule para utilizagdo, deixando a raiz
fincada para soltar outros brolhos. O feirante retrucou, “compreendo a orientagdo do senhor,
mas aqui ninguém compra se separar, também sem a raiz ela murcha e perde a qualidade,
deixa de atrair o cliente”. O engenheiro aquiesceu cabisbaixo, dizendo: “¢ uma questdo de

cultura ....”

Adiante, encontrei o Sr. Mauro, que vende bolos, uva, queijo de coalho que compra na
CEASA. “Meu queijo vem do Jaguaribe, Brejo Santo e Iracema” (regido que faz divisa e os

Estados da Paraiba e Rio Grande do Norte).

Noutra barraca vizinha, ¢ oferecido peixe de agua doce — tilapia. O feirante afirma
obter o produto em outras localidades do Estado como Banabuiu, Choro, Pacoti e as vezes no
Mercado Sao Sebastido em Fortaleza. Apenas cerca de cem quilos vem da Priaoca — povoado

proximo a Cascavel, outras duas barracas vendem pescada e sardinha salgadas.

A frente, estende-se uma barraca enorme contendo bananas. A proprietaria possui
duas, que divide com uma filha ao lado. S@o barracas de 3m? e das mais freqiientadas pelos
compradores. Esta senhora informou que adquire a fruta nos sitios de Baturité. Tamara
Helena, outra senhora também vendedora de banana, “faz a feira de Pacajus,” expressao
muito usada por eles. Parte vem de um sitio de sua propriedade em Pacoti. Trabalha ha 15

anos e nao pretende mudar.

Um cameld passa entre as barracas, oferecendo sabonetes, gel, “doutorzinho” e creme
contendo sebo de carneiro. Vende como ambulante ha um ano no centro de Fortaleza e
Pacajus. Agora, disse ter descoberto a feira para tentar aumentar as vendas. “Exercer o
trabalho ambulante nas feiras representa uma saida para aqueles que estdo desempregados e
procuram uma forma de garantir sua sobrevivéncia. Um dos tragcos marcantes do feirante ¢ a
sua itinerancia, pois no espaco da feira circula de um lado para o outro” CLEPS, 2002, p. 9).

E o caso de um dos ambulantes da feira em estudo, como mostra a foto abaixo.
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Com um megafone, o Sr. Jodo do Colorau, pessoa bastante conhecida, anuncia seu
produto, e ¢ citado por outros pesquisadores dos meios de comunicacdo - tv e jornal, ele
mesmo diz, “Sai na televisao. Mas foi por bondade, nao foi por maldade ndo,” frisa bem. Aos
79 anos de idade, trabalhou como barbeiro, mas, ha quatro anos vende numa barraca somente
durante o verdo, pois, a semente de urucum, sua matéria-prima para a fabricagdo do corante
precisa secar para depois ser torrada no 6leo e adicionada a um pouco de sal e farinha para ser

moido.

Foto - 10

Fonte: Sr. Ricardo: (fotdgrafo)

“Hoje estou com meu megafone anunciando a venda dos outros, vim para ca rever
meus amigos...”. “Visto camisa vermelha e chapéu na cabega para enfrentar o sol”. A camisa

¢ uma forma de identificagdo com o produto que anuncia para vender — o colorau.

Dona Valda, em outra barraca, oferece banana. Ela disse que produz e compra para
vender, conta com a ajuda de uma filha que ¢ estudante, que senta em meio as bananas,
enquanto os fregueses escolhem e pagam. As bananas sdo apreciadas pelo povo brasileiro
desde a ¢época da colonizagdo, conforme relatos dos primeiros exploradores. Pero de
Magalhdes Gandavo, antes de 1570, identifica a banana como ‘huma planta se d4 também
nesta Provincia, que foi da ilha de San Tomé ... A fruita dela se chama bananas’ (GANDAVO

apud CASCUDO, 2004, p. 115).
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Foto 11

Fonte: Sr Ricardo (fotdgrafo).

Ainda ao centro desse corredor, existe um quiosque de madeira coberto, contendo uma
janela por onde o vendedor fixo serve lanches, sucos de frutas, batidas ao liquidificador na
hora, acompanhado de sanduiches, bolos e salgados. E aberto diariamente as seis horas, sendo

que o movimento cresce aos sabados por causa da feira.
O Sr. Lindocéacio Honorato compra as frutas na sexta-feira na CEASA.

-“Facgo as feiras de Pacajus e Cascavel com a ajuda de trés empregados”.

Na rua Coronel Bid, algumas lojas abrem as seis horas aos sabados. Seus proprietarios
reconhecem que as vendas aumentam por causa da feira que atrai os fregueses, mas,
reclamam dos gritos e da falta de respeito dos vendedores que ocupam as cal¢adas, impedindo

a passagem das pessoas.

Numa esquina, sobre a calgada, ainda com uma faixa de sombra, por volta das nove
horas, encontra-se uma jovem universitaria que utiliza este espaco com a permissao do
proprietario da loja para colocar os recipientes de zinco contendo leite que mede em litros.
Com uma caneca, enche os saquinhos de pléstico, com o auxilio de um funil. O produto vem
das fazendas de Barbalho, Municipio de Cascavel. O volume vendido se aproxima dos 200
litros. O preco do litro é de R$ 1,00 (um real)"”, Ela exerce essa atividade ha treze anos. Neste

lado da rua, existem lojas de miudezas, armarinho, lanchonete e uma loja magonica.

" Valor monetario vigente no Brasil em 2007
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4.7 Informagdes dos Srs. Antonio Barao e Antonio Carlos

Seguindo ainda por esse logradouro, cheguei ao final da feira, no cruzamento com a
avenida Pedro de Queiroz Ferreira, onde funciona nessa esquina o Bar Bardao de propriedade
do Sr. Antonio Bardo, ao entrar no referido estabelecimento procurei entrevistar este senhor
por tratar-se de pessoa sabia, reconhecida pelos cascavelenses. O rapaz atendeu-me dizendo
que seu pai estaria em poucos minutos, eis que surgiu um homem de estatura mediana,
branco, de olhos claros, voz baixa, que se apresentou como Antoénio Manuel de Sousa —
conhecido como Antdnio Bardo - contando 75 anos de idade com muita serenidade me

forneceu importantes informagdes sobre a feira.

Foto - 12

Fonte: Graca (pesquisadora), Sr. Antonio Bardo e seu filho Antonio Carlos.

Na ocasido, o entrevistado acentuou tratar-se do primeiro sistema de feira no Ceara,
instituida pelo Governador Barba Alardo em 1811. Falou sobre a fundacao de Cascavel em
1694, tendo sido emancipada em 1833. A primeira feira se chamava Feira Velha, mas, desde

1909, a Feira de Sao Bento foi designada a funcionar neste local, atual.

Sobre o significado da feira para a cidade, o Sr. Antonio e o seu filho Antonio Carlos
(académico do curso de Historia da Universidade Federal do Ceara-Fortaleza), expressaram

ser de grande importancia economica.

_ “E uma riqueza do ponto de vista cultural para o setor primario, agricultura,
pecudria, pesca, artesanato, bem como as manifestacdes populares inseridas na musica, na

literatura de cordel, encontradas no ambiente feirante” - disse o Sr. Antonio Carlos.
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Concluindo, o Sr. Antdnio, assinalou: “trata-se de um evento tradicional da regido
desde os primoérdios”. Este senhor ¢ um dos autores do livro Cascavel 300 anos, uma das
primeiras obras consultadas quando da idealizagdo deste trabalho por conter valiosas
informacdes sobre a fundagdo e desenvolvimento dessa cidade. O encontro foi produtivo e

prazeroso, devendo ser repetido em outras ocasides para ensejar mais informagdes.

As feiras populares sdo consideradas como verdadeiro museu auténtico
representativo da cultura do povo nordestino [...] a feira museu voltado para
a realidade cultural da regido, pois, o que nela emerge € a propria cultura que
alimenta este ciclo e dela recebe informagdes preciosas para suas mudangas
e adaptacdes as novas realidades do tempo e do espaco. (PEREIRA JR.
1977, p. 33 apud VIEIRA[2])

Neste contexto cultural, a feira envolve todos os aspectos da a¢cdo humana no lugar em
que os seres vivem e se transformam, para nele adaptar-se a partir das mudangas que
produzem coletivamente como uma reacao aos fatores naturais. Faz parte da historia do
homem a criacao e recriacdo de suas condi¢des de vida em todas as €pocas e em todos os

lugares.

4.7.1 Estrada Real: passagem de pessoas ilustres.

Os primeiros produtos comercializados na encruzilhada de Cascavel, oriundos de
outros lugares, vindos de navio ou em cargas trazidas em lombos de animais do interior do
Estado, eram conduzidos pela Estrada Real, por onde passaram pessoas ilustres do periodo

colonial, tais como: Padres Francisco Pinto e Luis Figueira e Pero Coelho de Sousa.

A feira nos seus primordios abastecia a cidade com rapadura e farinha, produzidos no
local. Atualmente ndo ¢ suficiente a produgao de farinha, sendo necessario adquirir em outros
locais do estado: “quase tudo vem de fora...” Disse o Sr. Antdnio, com o tom de voz e
fisionomia esboc¢ando saudosismo. Conforme o entrevistado, Cascavel ¢ atualmente a 14°
economia do Ceard, o comércio ja foi mais atrativo, hoje sofre com a concorréncia. O
comércio de confecgdes, roupas prontas, fechou muitas lojas de tecidos. Ao todo, eram 15

lojas.

O primeiro prédio do Mercado Publico, foi erigido pelo primeiro prefeito, José Irineu,

que realizou este feito para dar lugar de trabalho aos feirantes, apenas tirando a feira dos
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animais vivos, gado, muares, caprinos e ovinos, para local fora do espago urbano. “Logo ali

pode-se encontrar” - disse apontando para o local.

Afirmou ainda que os aposentados dao maior impulso a feira. A primeira quinzena ¢
tida pelos feirantes como o periodo de maior fluxo de fregueses, o que possibilita a realizacao
de negdcios a vista, por ser este 0 momento em que recebem seus beneficios. Bem ao lado,
estdo trés agéncias bancarias: do Banco do Brasil e Bradesco, antes Banco do Estado do

Ceara-BEC e Caixa Economica Federal.

4.8 Relagdes pacificas e concorréncia.

As relagdes entre comerciantes moveis e fixos sdo pacificas, no entanto, isto nao quer
dizer que ndo existam conflitos, antagonismos (MARX, In: TANNI, 1979, p.14), tanto
ocasionados pela concorréncia, quando ambos vendem produtos iguais ou similares, como
pelo espaco geofisico utilizado por ambos. Verifica-se o descontentamento entre os
vendedores de confecgdes e os fabricantes, que também aproveitam o evento para vender seus
produtos na mesma faixa de precos que seus clientes feirantes vendem. E, o que ¢ pior, as
barracas sdo maiores, o volume de pecas € significativo, diversificadas em tamanhos, textura e
modelos. Estas condi¢des chamam a atencao dos fregueses que se aglomeram ao redor da
barraca, fazendo muito alvorogo na selecao e aquisicao de pecas do vestuario feminino, sendo
que sdo as minissaias de jeans preferidas pelas garotas que dizem freqiientar os forrds a noite

animadas pelas bandas musicais vindas de Fortaleza.

Nos espagos proximos das calgadas, ha vendas de CD’s, DVD’s, radios e biblias. Nas
calcadas proximas do mercado, estdo as bancas de ferragens, facas, correntes, chocalhos e

muitos outros objetos, o quem nem sempre ¢ bem-visto pelos lojistas.

Os feirantes reclamam da falta de assisténcia por parte da Prefeitura, pelo descaso com
as instalagdes do Mercado Publico, onde eles utilizam os banheiros em precarias condigdes;

denunciam também a falta de bebedouros.

4.9 A “Banda Podre” da feira
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Durante as entrevistas, varios lojistas, feirantes e freqlientadores da feira reclamavam
do mau cheiro, tampavam o nariz e mostravam o esgoto do Mercado Publico a transbordar
salmouras e detritos escorrendo pela lateral da calcada na avenida Pe. Valdevino. Algumas
dessas pessoas saiam do seu estabelecimento comercial para me mostrar como funcionam os
galpdes onde vendem carnes, peixes e aves, para 0os mesmos, os restos desses produtos siao

responsaveis pelo entupimento das calhas subterraneas.

Acredito que as reclamagdes tenham um teor de stplica, pedido de socorro, uma forma
de enviar um recado as autoridades municipais, no sentido de que viabilizem solugdes para o

problema.

Noutros momentos de observagdes, pude constatar problemas de falta de assepsia, pois
os feirantes normalmente cortam, pesam, embalam as mercadorias escolhidas pelos fregueses,

recebem o dinheiro com as maos sujas e logo depois atendem outro cliente.

Os camburdes descobertos, receptores de lixo ficam distribuidos ao longo da alameda
da referida avenida, recebem parte do lixo espalhado no asfalto durante a feira, mas, nem
sempre sua coleta ocorre no mesmo dia o que também contribui para deixar o ambiente fétido.
Na estag¢ao chuvosa, a podridao aumenta e os moradores das proximidades dizem sentirem-se

prejudicados.

Falar de podriddo, acrescenta-se as insatisfacdes com o poder publico que, segundo
varios municipes, “pedem” explicagdes sobre o montante arrecadado dos permissionarios e
dos feirantes e sua aplicacdo nas obras em beneficio desses trabalhadores e da propria

populacgao.

Numa proposta ambigua sugerida pelo vocabulo “podridao”, da para se incluir a
duvida que paira no ar quando o assunto ¢ politica devido a falta de transparéncia do poder
publico, no sentido de que este deve apresentar com clareza suas receitas e despesas,
possibilitando aos cidaddos o acompanhamento dos gastos publicos no exercicio de suas
cidadanias. Talvez por esta razdo, um certo cidaddo me encontrou e indagou: “Vocé estd
pesquisando a feira? Pois ¢ bom que saiba, essa feira pelo que a prefeitura apresenta, esta
sendo um prejuizo para o Municipio. Primeiro, porque a arrecadagdo se realiza sem nenhum
controle; dizem que ha 1.500 feirantes, se colocar na base de R$ 2,00(dois reais) cada um, a

arrecadacdo seria de R$ 3.000 (trés mil reais). Dentro do mercado sdo 350 boxes, vezes R$
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5,00 (cinco reais), o que daria R$ 1.750,00 (um mil setecentos e cinqiienta reais); cada abate
de boi custa R$ 7,00. Em 100 abates, daria R$ 700,00 (setecentos reais) multiplicando pelo
numero de sabados que sdo 52 ao todo (de janeiro a dezembro de 2006), € o que consta na
declarac@o da prefeitura é o valor de R$ 1.001,13 por sabado. Sera que este valor ¢ suficiente

para arcar com a limpeza publica do lixo provocado pelo acontecimento da feira?”.

Diante da argumentacao do referido cidadao, da para pensar que o evento da feira gera
também conflitos de ordem politica, dada a insatisfacdo dos que acompanham o balango anual

das contas publicas desse Municipio.

Vale ressaltar que no momento atual (més de abril/2008) a prefeitura realiza reforma

em um dos pavilhdes do Mercado atendendo as reivindica¢des dos permissionarios.

Foto-13

Fonte: Ricardo em 19/04/2008 “in loco”

Este pavilhdo encontra-se equipado para a comercializagdo de carnes, de acordo com os

padrdes de higiene estabelecidos pela Secretaria de Saude do Estado.



5 DADOS ECONOMICOS, ESTETICOS E ETNOGRAFICOS DA
GASTRONOMIA, MODA, PAQUERA E FORRO NA FEIRA

5.1 Economia do Municipio

O Municipio de Cascavel depende das atividades economicas da industria, do

comeércio, da pesca, da agricultura, do artesanato e do turismo.

Conta com cerca de 31 industrias, distribuidas em atividades quimica, bebidas,
metalurgica, perfumaria, produtos minerais ndo metalicos, mobilidrio, sabdes e velas,
alimentos, madeira, calgcados, vestudrio, artigos de cana-de-agucar e peles de animais, e

servigo de construcao civil.

Encontra-se entre os 34 melhores municipios, conforme o Indice de Desenvolvimento
Municipal de 1997 — IPLANCE. Cascavel ocupa o 1°. lugar, exclusive a regido metropolitana
de Fortaleza, ¢ o 3°. como um dos maiores municipios exportadores do Ceara em 2005. IDM
— 2004: 38,42 (14°. no Ceara) em 2000: 0,673 (22°, no Ceara ¢ 3.410°. no Brasil). indice de
Exclusao Social 2003: 0,372 (3.595° no Brasil). PIB 2003: 281.097.000 e PIB per capita em
2003: RS 4.609,00. Receita Or¢amentaria Arrecadada em 2005: R$ 35.530.245,91. (Fonte:
Ministério do Desenvolvimento Industria e Comércio Exterior — (MDIC) (SECEX).

Exclusive os municipios da regido metropolitana de Fortaleza, Cascavel ocupa o 6°.
lugar entre os municipios do Ceard no Produto Interno Bruto, conforme o Instituto de
Pesquisa e Estratégia Economica do Ceard (IPECE 2007), a precos de mercado da regido
metropolitana de Fortaleza, representando 354.054, enquanto o Ceara representa 40.923.492.

Nas pesquisas de 2005, o Ceara possui PIB per capita de RS 5.054 ¢ Cascavel, R$ 5.605.

As industrias representadas pela Cascavel Castanha de Caju - CASCAJU, outras de
ceramica, tijolos e telhas (construcao civil), CIPA, BRACOL empresa de tratamento de peles
de animais, entre outras de menor porte, ddo expressao no que diz respeito as mudangas
significativas, especialmente na absor¢ao de mao-de-obra local: confec¢des de lingerie, jeans,

algodado e malha.
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Os principais produtos agricolas sdo cana-de-act¢ar, produzindo rapadura e outros
derivados o que também vendem a cana para engenhos de Pindoretama-CE (onde produzem e
até exportam rapaduras). Cera de carnatiba, mamona, mandioca, algodao, feijao, milho, arroz,
batata-doce e frutas como, coco muito utilizado na culinaria, caju, banana, manga, goiaba,
melancia, laranja, maracuja, tangerina, abacate, sapoti, mamao, murici, caja, tamarindo e

outras.

Na pecuaria, existem rebanhos de bovinos e caprinos que fornecem leite, suinos,
ovinos, eqiiinos, muares, asininos e aves domésticas. H4 granjas produzindo aves de corte e

ovos, pequenas fabricas que produzem aguardente, farinha de mandioca e rapadura.

Na extragdo maritima de peixes, lagostas e mariscos, encontra-se mais uma das fontes

de emprego e renda tradicional do litoral leste.

No artesanato, destacam-se os produtos de barro, confeccionados na localidade de
Moita Redonda, e de cipd, extragdo e confec¢do, pela comunidade de Bica, sendo
comercializados no Municipio e exportados através do Pélo de Artesanato local pela SEART;

ha trangados de palha, rendas e bordados.

O comércio, especialmente aos sdbados, com a “agitacdo da feira,” nos primeiros dias
do més, coincidentes com dia em que os aposentados recebem os beneficios previdencidrios, o
movimento aumenta consideravelmente, o que fez uma senhora proprietaria de uma boutique
fazer o seguinte relato: “Aqui se diz que Cascavel tem 14 dias na semana. Os sete dias, mais o

sabado que vale outros sete”.

5.1.1 Cadastro dos feirantes

Os feirantes cadastrados na Secretaria de Turismo do Municipio s@o ao todo 639
(conforme dados fornecidos, embora haja casos em que um feirante possua mais de uma
barraca), dentre os que moram no Municipio de Cascavel, somando-se a outros que vém de

Fortaleza, municipios vizinhos e da zona jaguaribana.
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Foto - 14

Fonte: Ricardo em 19/04/2008 “in loco.”

Constata-se que muitos ambulantes vendem o que produzem ou compram de outros
produtores do mesmo municipio, para vender, principalmente, hortaligas, frutas, farinha e
goma, rapaduras, peixes, mariscos, artesanato de barro, cipo, palha, retalhos de tecidos,
conchas. Os potes, panelas e demais utensilio de barro sdo produzidos no Municipios em

varios povoados inclusive nas laterais da CE-040.(Estada que liga Cascavel a Fortaleza).

No total, 48% dos feirantes residem em Cascavel, tendo a feira como a tnica fonte de
renda. Sendo 52% de fora isto, evidencia, portanto, que vender na feira ¢ “um bom negdcio”,
pois atrai ambulantes de localidades diversas. Numa pesquisa realizada pela Prefeitura foram

constatados os seguintes dados:

Quadro 1

Cidades N°
Cascavel 304
Fortaleza 130
Pacajus 111
Maracanau 07
Aquiraz 19
Pindoretama 12




Horizonte 07
Aracati 02
Beberibe 07
Acarau 02
Jaguaruana 10
Caucaia 03
Maranguape 01
Quixada 05
Baturité 10
Pacoti 03
Chorozinho 02
Morada Nova 04
TOTAL 639
Quadro 2
Categoria N°. Analisado
1. Confeccoes 304
2. Calcados e Bolsas 48
3. Tecidos 09
4. Utensilios domésticos (Plast. e Alum.) 13
5. Brinquedos 10
6. Redes 20
7. Fitase CD’s 07
8. Relogios e bijuterias 37
9. Ferramentas 12
10. Merendas 17
11. Artesanatos 06
12. Frutas e Legumes 93
13. Alimentos e Temperos 45
14. Madeira 06
15. Diversos 12
TOTAL 639

Dados fornecidos pela Prefeitura Municipal de Cascavel. 2007.
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Creio que estes dados carecem de atualizagdo, pois, s6 nos ramos de confeccio e
cal¢ados, foram contados na ultima pesquisa de campo 510 barracas, restando 162 para outras
variedades e mais 53 pontos de venda no chdo, 6 pontos dentro de sacos, 2 de peixes de agua
doce, 2 de peixes do mar e 2 de mariscos (6 pontos com peixes), 9 caminhdes de frutas -
abacaxi, mac¢a, banana, abobora, melancia e 42 bancas de artesanatos, estas ao redor do

mercado ao longo de uns seis quarteirdes.

Contando ainda com os boxes dentro dos galpdes do mercado, consoante informagdes
dos comerciantes, sdo 60 pontos fixos para cereais e para alimentos cozidos e 33 para
verduras e frutas; 30 para cereais em sacos, rapaduras, queijos e derivados, feijdo, goma,
farinha, derivados da cana e do leite vindos do sitio Prata a 11 km de Cascavel. Na parte mais
antiga do mercado, ha doze pontos que funcionam como barbearias. Em seguida, hd um
galpdo proximo aos boxes destinado a venda de carne, peixe e aves, com quinze bancas de

hortaligas.

Na seqiiéncia, em paralelo a este, ha mais um galpdo com carne bovina, outro com
peixes e mariscos € o terceiro contendo carne de ovinos e suino, sendo 350 boxes em area

coberta.

A quantidade de barracas e pontos sobre o solo nas laterais ou ao redor do mercado
sdo de aproximadamente 780, contadas na feira do sdbado, aos 26 de janeiro de 2008. A
quantidade supera os registros da Prefeitura. Nas observacdes realizadas nos meses de
fevereiro e margo, verifica-se maior quantidade de barracas ao longo da av. Pe. Valdevino, no
cruzamento da av. Chanceler Edson Queiroz. No chdo, entre os caminhdes ¢ o galpao do
mercado, espalham-se milho verde, jerimum, feijdo verde, pneus e uma Kombi com bolos,
pontos ja inclusos na contagem que resultou em 812 pontos, mais 350 (trezentos e cinqlienta)
boxes, num total de 1.162 pontos de venda. A contagem foi realizada com cuidado, porém, ¢
possivel que algo tenha passado despercebido. Estima-se que circulam cerca de 8.000 pessoas
(método: quatro pessoas por m?) durante toda manha, 80% (6.400 pessoas) destas, gastam em
média, R$ 30,00, resultando num total de R$ 192.000,00 (cento ¢ noventa dois mil reais);
multiplicado pelos 52 sabados ao ano, chega-se a cifra de R$ 9.884.000,00 (nove milhdes,

oitocentos e oitenta e quatro mil reais) ao ano, valor bastante significativo para o Municipio.
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Os ambulantes produzem ou compram de produtores circunvizinhos para vender:
hortalicas, frutas, peixes, mariscos, rapadura, farinha, goma de mandioca, artesanato de barro,

cip6, palha, conchas, retalhos de tecidos de algodao e lycra.

Foto - 15

g . -
» . 4

Fonte: Ricardo em 19/04/2008 ““in loco.”

Esse intercAmbio acontece com produtores e feirantes, certamente numa relagdo de
solidariedade intrinseca aos costumes camponeses, uma certa parceria entre pequenos
produtores, Nesse sentido, aproveito as palavras introdutérias da pesquisa: Feiras do

Jequitinhonha no semi-arido de Minas Gerais, efetuada por Ribeiro (2007),

Feira livre ¢ um momento excepcional para compreender as sociedades rurais.
Enquanto vendem e compram, lavradores e lavradoras criam um fato maior
que o comércio; uma experiéncia ampla envolvente de trocas sociais que gera
uma série de efeitos, [...] (2007.p.25).

O autor continua o texto referindo-se a complexidade da feira livre, dizendo que, além
disto, ha de se conhecer a sociedade onde ela se insere, dai a necessidade de compreender as
relagdes possiveis “neste rural e nestes pequenos e aparentemente modestos mercados locais”.
Embora a populagdo de Cascavel seja predominantemente urbana, 75,10%, mesmo assim, nao

se isenta das trocas entre rural e urbano.
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Em meio a circulagdo de pessoas que serpenteiam pelas barracas para adquirir
produtos de subsisténcia ou outro qualquer que seja, as relagdes ndo se restringem a mera
comercializa¢do, mas, sobretudo, a trocas de culturas, articulagdes politicas de uma economia,

associada aos demais fatores de sobrevivéncia intrinsecos ao cotidiano.

Nessa perspectiva, a feira retne valores de uma tradi¢do que a distingue de outras,
pois, além de tratar-se de um dos lugares, populares nele se encontra uma dada igualdade de
gostos e preferéncias expressos nas espécies de alimentos, quantidade suficiente para a
semana, at¢ mesmo a quantia em dinheiro a ser gasta em cada feira, numa demonstracdo de

que as rendas da maioria dos fregueses se equiparam.

A preferéncia se intensifica no primeiro sabado do més, quando os segurados tém
recebido seus beneficios previdenciarios (aposentados, pensionistas e outros amparados pelos
beneficios do Instituto Nacional do Seguro Social), tornando-se “consumidores” estaveis que

regularmente vém adquirir mercadorias.

Feirantes e comerciantes fixos (lojistas) fazem referéncia ao crescimento do fluxo de
compradores nesse periodo, assim como os meses de maior volume de vendas, exceto em
janeiro e fevereiro. Assim, aqueles que dependem da agricultura, do artesanato, da pesca ou
de outras atividades relacionadas ao setor primario, bem como do comércio urbano e
consumidores, se beneficiam dessa dindmica da economia; pois, a geracdo de receitas
impulsionada pela circulagao de recursos possibilita a muitas pessoas a aquisi¢cao de alimentos

associados a satisfacao nutricional.

5.1.2 Pesquisa sobre o feirante.

Como técnica de pesquisa sobre o feirante, se fez necessario buscar dados cadastrais
no 6rgao municipal, Secretaria de Turismo de Cascavel, para proceder a uma possivel amostra
por categorias, com base nos tipos de mercadorias e organizacdo das barracas no espago da
feira.

Na oportunidade, procurei realizar observagdes importantes, como o numero de
fregueses que perguntavam sobre o preco das pecas, examinavam a qualidade dos produtos
expostos, principalmente frutas e verduras, os que realmente compravam, os que saiam e

depois retornavam com outras sacolas nas maos e compravam e os que olhavam, passavam e
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voltavam de outras barracas com os produtos adquiridos. Nas averiguacdes, compreendi que
as amizades entre feirantes e fregueses contam na hora dos negdcios. Por isso héa preferéncia,
inclusive, quando o fator ¢ qualidade. Foram aplicados questiondrios em fregueses e

comerciantes fixos préximos ao mercado.

Desconfiei dos dados obtidos na Prefeitura e empreendi esfor¢cos no sentido de melhor
captar a realidade, tendo que contar uma a uma todas as barracas independentemente de

estarem cadastradas ou nao. Finalizo obtendo os resultados expressos na seqiiéncia.

Comparando os dados oficiais da Secretaria de Turismo, dos 639 feirantes, 304 sdo de
Cascavel e que representa 47,57%, enquanto 335 deles pertencem a outros municipios,
significando 52,42%, ou seja, mais da metade dos feirantes vém de fora. Isto quer dizer que a

populacao de Cascavel ndo utiliza a feira como ocupagao principal.

De acordo com a minha pesquisa, os dados acima nao correspondem a realidade. A
amostra tomada aleatoriamente para aplicacdo dos formuldrios apresenta dados a seguir

enumerados.

Considerando a quantidade de feirantes, fregueses e comerciantes fixos, tentei
entrevistd-los por meio de uma amostra ndo-probabilistica (portanto, ndo serve como
amostragem), distribuidos por tipos de mercadoria, levando em conta o fato de que, apesar de
mostrarem-se simpaticos e favoraveis a pesquisa, muitos ndo conseguiram me atender, em

razao do fluxo de fregueses.

O objetivo deste trabalho centrou-se também em dimensionar a importancia da feira
como meio de sobrevivéncia para os feirantes e sua familia, ou seja, os motivos que os
levaram a essa atividade econdmica. Quanto aos comerciantes fixos das proximidades da
feira, busquei conhecer suas relagdes com os feirantes, a importancia da feira para o aumento

das vendas, inclusive para os proprios feirantes, aos sabados.

As entrevistas com os fregueses ensejaram-me tragar-lhes um perfil bem como de sua
renda familiar, quantia que gastam nas compras, o que compram, quem vem do meio rural, de

outras cidades ou residem em Cascavel.
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O local da feira, sua estrutura e organizagdo, tendo como referéncia, as mesmas normas
atribuidas ao Mercado Publico, também foram observados, havendo eu solicitado informagdes

sobre o que pensam a respeito do Mercado Publico e da feira.

Os participantes diretos que responderam aos questionarios foram 30 feirantes (4,69%
dos 639 cadastrados), 80 fregueses (1% do publico estimado) e 15 comerciantes fixos (20%
dos estabelecidos) para amostragem nao probabilistica. De acordo com Mattar (1996), ela ndo
permite generalizagdes, embora, para Curwin e Slater (1991), “a amostragem nao
probabilistica as vezes ¢ preferivel a probabilistica, pois ela sendo bem conduzida pode

produzir resultados satisfatorios mais rapidos e com menor custo ...”

5.1.3 Feirantes: dados pessoais

A faixa etaria varia entre 19 e 66 anos, sendo sete entre 19 ¢ 30 anos, dez entre 31 ¢
40; quatro entre 41 e 50, sete entre 51 e 60 e apenas dois entre 61 ¢ 70 anos. A inser¢ao das
pessoas na feira ocorre em qualquer idade a partir dos dezoito anos. Nesse caso, se evidencia,
portanto, maior participacdo dos jovens e adultos nas faixas compreendidas entre 19 e 40 anos
e 51 e 60 anos; num total de 24 pessoas, apresentando no primeiro caso 56,6% e, no segundo,
23,3%, o que significa 79,9% com intervalos, no que se encontrou nas faixas entre 41 e 50

13,3% e 61 e 70 anos 6,6%.

Tabela 1

IDADE FEIRANTES DE CASCAVEL %
19 -30 7 23,3%
31-40 10 33,3%
41-50 4 13,3%
51-60 7 23,3%

61-70 2 6,6%
Total 100,00 100,00

Na feira pesquisada, encontram-se cerca de 23,3% de mulheres e 76,6% de homens o

que atuando nessa atividade, obviamente, faz predominar a presenca masculina.
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As pessoas entrevistadas responderam que sdo 19 de Cascavel (sede) e 3 delas sdo de
comunidades do mesmo municipio, equivalendo a 22 feirantes, portanto, 73,3%; mais quatro
de Fortaleza , 13,3%; dois de Aracati, 6,6%; um de Jaguaruana, 3,3%; um de Pacajus, 3,3%.
Assim, 26,5% sao de outras localidades do estado do Ceara, portanto, a maioria pertence ao

municipio pesquisado.

No quesito sobre o grau de escolaridade, quatro sdo analfabetos, (13,3%), nove sabem
ler, (30%); oito tém o ensino fundamental incompleto, até a 6 série, (26,6%), trés concluiram
o ensino fundamental (10%); um tem o ensino médio incompleto (3,3%); quatro concluiram o
médio, (13,3%) e um ¢ universitario (3,3%). Conclui-se que, dos feirantes, cerca de 66,6%

tém leitura, restando 13,3 de analfabetos e 29,9 entre o ensino médio e o superior.

Grafico 1
30%
30 - 26,6%
25 -
20 -
13,3% 13,3%
15 10%
10 +
: 3,3% 3,3%
0 T T T T T T |
o " Q- . S
2 S ¢ ¢ ¢ C &
& Y » Q 3 ) )
4 By Q S o N S
S S S o &
v o N N &
= < <§9' S

Grafico 1 — Grau de escolaridade de feirantes pesquisados em percentuais.

Como mostra este grafico, a maioria dos entrevistados (86,7%), sabe ler, desde os
alfabetizados aos wuniversitarios, restando 13,3% de analfabetos o que prejudica a

contabilizacdo e a prestacdo das contas apos as vendas realizadas.

Durante as entrevistas, alguns me diziam que conheciam dinheiro e sabiam fazer

contas; também traziam os filhos ou as esposas para ajudarem a passar troco.
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Dos entrevistados, 63,3% dos homens sdo chefes de familia enquanto 6,6% nao sdo,
pois responderam que trabalham para si mesmos. Enquanto isso, das nove mulheres, sete sao

chefes de familia, representando, portanto, 23,3%, mas 6,6% disseram ser “independentes”.

A média do numero de dependentes por chefe de familia encontra-se entre duas até
cinco pessoas, por habitagcdo. Apenas trés feirantes responderam sustentar oito pessoas, sendo
que em sua maioria os entrevistados sdo auxiliados pelos filhos nas lidas domésticas e com os
trabalhos na feira, assim como fizeram seus pais, que também foram ou, ainda sao feirantes.
No total, 86,6% vivem apenas do seu trabalho e renda, enquanto 13,3% afirmaram que tém

outro tipo de renda, dentre os quais aposentadoria e bolsa-familia.

Para o deslocamento até a feira, alguns enfrentam dificuldades de transporte, por falta
de estrada ou ma conservagdo delas. Também ndo ha transporte coletivo que faca a linha de
rotina. Muitos possuem seu transporte ou alugam em parceria com outros feirantes do
Municipio. Quando sdo de outras cidades, usam 6nibus de linha ou caminhao, dependendo do
tipo da mercadoria. Doze deles disseram que possuem transporte (40%), cinco utilizam Onibus
de linha (16,6%), trés vém a pé (10,0%), dois vém de “Topic” (6,6%), trés usam camionete

fretada ( 10,0%), trés caminhao fretado (10,%) e dois (6,6%) utilizam a bicicleta.

Muitos reclamam da Administragdo Publica no que se refere a abertura e conservacao de
estradas. “Se tivesse estradas, os donos das empresas de dnibus acabavam colocando transporte

coletivo para a populagdo ja que o prefeito ndo se interessa” - disse um ambulante.

5.1.4 Por que trabalhar na feira

Abordados sobre o motivo de trabalhar na feira, muitos disseram as seguintes frases:
“Gosto de ser autobnomo.”

“Ganho melhor do que numa empresa.”

“Necessidade de sobrevivéncia.”

“Unico meio de sobreviver.”

“Dificuldade de conseguir emprego.”

“E meu ramo de vida.”

“Por tradi¢do familiar.”

“Vendo a vista, fico com o dinheiro no bolso.”
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“Meio de sobreviver.”

“Vivo disso.”

“Melhor do que em casa de familia.”
“E um bico.”

“Nao posso pagar ponto fixo.”
“Melhor oferecer para turista.”

“E lugar bom de cliente.”

”Nao tenho estudo.”

“Fiquei velho e ndo tinha emprego.”

“E um meio de trabalho que traz muito conhecimento.”

Nesses depoimentos singulares e espontaneos, ao mesmo tempo, percebe-se a falta de
perspectiva de mudanga. E como se este “meio de vida” fosse determinado, ndo havendo
outra possibilidade de ocupagdo e obtencdao de renda; mesmo porque parecem conformados

com a situacao.

Embora os motivos sejam os mais diversos, deixam transparecer a dificuldade de
conseguir emprego no mercado de trabalho, ao que se associam a baixa escolaridade e a falta
de qualificacdo profissional. Ante os poucos recursos confirmados pelos dados, 83,3%
possuem apenas um ponto de venda, enquanto 16,6% disseram possuir dois pontos na mesma

feira.

A renda obtida por cada feirante nessa atividade varia entre R$ 30,00 ¢ R$ 1.300,00
por feira, dependendo do tipo de mercadoria que vende. Numa banca de café, a senhora F
consegue apurar cerca de R$ 30,00 em cada evento; as barracas de calgado e vestuario ficam
entre R$ 150,00 e R$ 500,00; mas a carne bovina chega a R$ 1.300,00 por feira. Ao final do
més, a renda apurada segue numa escala de R$ 280,00, no minimo, em média R$ 400,00 a R$
600,00, elevando-se de R$ 2.000,00 a R$ 8.000,00, sendo estes ultimos relacionados a venda
de carne e a cereais em maiores quantidades, sacos de feijao, farinha, milho e outros
(informagdes dos feirantes). Em geral, os meses de janeiro, fevereiro € margo, assim como os
dois ultimos sabados dos meses sdo apontados como “fracos”, significando o periodo em que
as vendas sao reduzidas tendo como fator determinante a falta de dinheiro, a baixa de poder
aquisitivo para as classes de renda inferior. Creditam aos gastos excessivos nos meses que se

sucedem as festas natalinas e as despesas escolares, inclusive o carnaval.
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Parte dos feirantes oferece mercadorias adquiridas em outros mercados, como
CEASA, fazendas, engenhos, sitios e industrias do proprio Municipio e fora dele. Menos da
metade produz o que leva para vender (43,3%). Cerca de (56,6%) compram para revender.
Alguns fregueses sdo permanentes e outros variaveis. Os negdcios se realizam a vista (76,6%)
e fiado (23,3%), uma vez que os feirantes relatam que existem lacos de amizade,
confiabilidade entre eles e os fregueses, principalmente os compradores costumeiros,

conhecidos aposentados e pensionistas da vizinhanga.

5.1.5 Mercadorias, precos € negocios

Conversando com um vendedor de utensilios doméstico de aluminio, este me revelou
que leva cerca de cinqiienta pegas e chega a vender quase tudo. Os precos sdo de R$ 5,00 a R$
10,00 por peca; entretanto, pode fazer uma diferenca: “tiro cinqiienta centavos para ganhar o

cliente, né?”.

Um feirante, senhor R, que leva camisetas, vende até oitenta pegas para igrejas,
escolas ¢ ao povo em geral. As camisetas femininas custam R$ 5,00 e as masculinas custam
R$ 7,00, Durante a entrevista, chegou uma jovem que olhou as camisetas ¢ escolheu duas

delas. Sorrindo, disse:
- Quero duas, mas vocé vai fazer por oito reais?
R, olhou a jovem e respondeu:

- Vai ser o seguinte: pague oito reais e na proxima feira venha deixar os dois reais, ta

certo?

A jovem concordou; seu sorriso denotava satisfacdo com o voto de confianca a si

dispensado pelo feirante.

Noutra barraca de sandalias, parei para conhecer as transagdes efetivadas no local. A
vendedora disse que leva pares de calcados com numeragdo, modelos e cores variados para
“sair” uns 20 pares por pregos entre R$ 10,00 ¢ R$ 35,00. Outra barraca chega a vender 70

pares em dias de maior movimento. Para isto, leva maior variedade para atender todo tipo de
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cliente - homens, mulheres e criangas, com pregos variando entre R$ 5,00; R$ 10,00 ¢ RS

20,00.

As barracas de vestuario podem conter pecas em jeans, calgas, blusas, shorts,
minissaias e jaquetas. De acordo com o proprietario, vende proximo de duzentas pecas, com
pregos que variam entre R$ 10,00 ¢ R$ 30,00. Ha outra que vende roupas de tecidos leves por
R$ 8,00, R$ 10,00 ¢ R$ 12,00. Ndo vende, porém, mais do que 30 pegas por feira; assim como
moda-praia, as pegas sao de R$ 5,00 ¢ R$ 10,00 reais.

O vendedor de alface, coentro e cebolinha em folha, leva dois mil molhos que vende a

R$ 0,30 (trinta centavos) cada qual.

A senhora M vende pecas artesanais de palha que traz de Aracati: sdo chapéus, bolsas,
porta-papéis, descansos de prato, pisos e painel, ¢ os precos variam entre R$ 1,50 a R$ 10,00,

dependendo da quantidade adquirida pelo fregués.

Pecas de croché, filé, bordados, rendas e tapetes (confeccionados com retalhos de
tecido) sdo vendidos por R$ 10,00, R$ 25,00 e R$ 30,00. “Vende mais quando tém turistas;

eles ddo mais valor”, disse uma feirante.

Como merenda, saem: café, suco, bolo, tapioca, vendendo-se cerca de 12 unidades;

um bolo fatiado sai a R$ 0,50 (cinqiienta centavos) cada fatia.

Dentro dos boxes do mercado, a carne bovina é vendida por R§ 5,00 ¢ R$ 8,00 o

quilograma. Chega-se a vender até 360 quilos por feira.

O peixe do mar vem de Barra Nova — Municipio de Cascavel. Vende até¢ 3.000
quilogramas, a R$ 4,00 o quilo. Frango vende cerca de 6.000 quilos. As frutas - maga, goiaba
e melancia custam R$ 2,00 o quilo. Cada barraca vende cerca de 15 quilos por feira. A
rapadura tem tipos e formatos variados. Por exemplo, h& pacote de rapadurinha quadrada de
100 gramas — vendidos trés por R$ 1,00; uma rapadura de 200 gramas, temperada, sabor coco,
goiaba, maracuja, custa R$ 0,80 cada. Ha rapadurinhas que custam, o pacote com 10, com o

sabor de chocolate, por R$ 2,00. O queijo do Jaguaribe vende até 100 quilogramas a RS 8,00.
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Os feirantes que vendem miudezas, brinquedos, artigos de plastico, canecas, jarros,
pentes e pratos compram nas fabricas e chegam a vender cerca de 30 (trinta) pecas que variam

de precos, de RS 1,00 até R$ 30,00.

Castanha-de-caju in natura ¢ vendida na feira pelos pequenos produtores da regido
aos compradores que colocam uma balanga no meio da alameda Chanceler Edson Queiroz,
onde recebem os clientes em pé, pesam os pacotes € negociam os precos conforme a cotagao

do dolar. Este comércio é sazonal, durante os meses de outubro, novembro e dezembro.

O feijao vem de Pernambuco, carradas contendo sacos de 60 quilos cada um. O
feirante compra 200 sacos que sdo vendidos a R$ 120,00 cada qual e o milho, que vem de
Brejo Santo — CE, em sacos de 60 quilos é vendido a unidade a R$ 27,00, considerado

improprio para o consumo humano, destinando-se, portanto, a alimentagdo animal.

Vendedores de farinha, goma de mandioca e feijao adquirem parte desses produtos em
Barreira — CE. Vendem no varejo — o feijao a R$ 3,20 o quilo, a farinha a R$ 0,70; a goma a

R$ 1,50 o quilo.

Estes produtos sdo comercializados dentro dos galpdes do mercado publico, ficando,
apos a feira, cobertos com lonas em espacos divididos para cada feirante. Eles comparecem

durante todos os dias da semana, exceto aos domingos.

A farinha ¢é adquirida em sacos de 50 quilos, ao preco de R$ 30,00, assim como a
goma (amido) sendo esta mais cara, cerca de R§ 55,00 o saco. A melhor época de comprar
nos locais de producdao ¢ o més de julho e a melhor para vender é outubro, novembro e

dezembro.

Os feirantes desses produtos reclamam a falta de seguranga dentro do galpdo do
mercado, afirmando que ha furtos constantes; pagam até vigilante particular. Citaram a

concorréncia com o arroz vindo do Piaui, que ¢ vendido mais barato do que a farinha.

Dentro do galpdao, had pelos menos trés locais de vendas de rapadura. Seis
comerciantes adquirem no engenho Tijucussu, de propriedade do Des. Edmilson Cruz.
Compram pacotes de 50 unidades, pesando 15 quilos ¢ vendem a R$ 10,00 cerca de cinqilienta
pacotes por feira. Dizem que o lucro é pouco, 20%; “tirando o transporte e o trabalho, ndo fica

nada”, disse um deles.
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Os feirantes de peixe agora estdo dentro de um galpao destinado a essa finalidade,
mas ainda existem barracas fora do mercado, perto do galpdo de cereais, na rua Pref.
Vitoriano Antunes, vendendo peixes secos e salgados. Um dos feirantes respondeu que vende
até 600 quilos a R$ 2,00 o quilo. Lamenta o fato de ser, nos meses de janeiro a abril, proibida
a pesca no agude de Banabuiu. “O que salva ¢ ndo pagar impostos dentro do Estado” —

concluiu.

A respeito das sobras, durante a pesquisa ficou constatado que parte dos produtos nao
pereciveis fica armazenada em depositos alugados nas proximidades do mercado para ser
exposta no sdbado seguinte. Outra parte retorna com o proprietario para expor noutra cidade,
logo no domingo. Enquanto isso, os produtos pereciveis, como frutas e verduras, voltam com
os feirantes para serem oferecidos em “mercadinhos” ou mesmo na propria residéncia. O que

se estraga servem aos animais como galinhas e porcos.

Questionados sobre o que fazem com a renda da feira, os colaboradores responderam o
seguinte: reinvestem nas mesmas mercadorias € o que sobra compram géneros alimenticios,
40% deles; s6 compram os alimentos para a semana. “Fago a feira, né?” (33,3%); compram
tudo para casa, alimentos, produtos de limpeza, algum utensilio (16,6%); a maior parte do que
apuram compram material para fabricar os artesanatos, (6,6%) e apenas 3,3% responderam

que lancham e levam para a mae o apurado dia.

A maior parte dos feirantes comercializa produtos adquiridos fora do Municipio de
Cascavel, 73,3% do total, sendo que 26,6% adquirem ou produzem no proprio Municipio.

Este dado refuta a idéia de que a feira expde basicamente os produtos do seu municipio.

Em geral, afirmaram que adquirem produtos alimenticios, remédios, material de
constru¢do, material escolar, de limpeza, de higiene. Utilizam vérios tipos de servigo, tais
como pequenos consertos de instrumentos agricolas, barbearias, saldo de beleza, lanchonetes,
oficinas de carro, bicicletas e motor, compram tecidos, roupas, cal¢ados, dculos e utensilios

domésticos no comércio local.

Responderam, ainda, que as vezes, procuram algum servigo oferecido pela Prefeitura,
vao ao banco, ao hospital, mas, 70% afirmaram ndo procurar nenhum tipo de servigo na

cidade. A maioria dos entrevistados responderam que nao pertence a nenhum tipo de
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associacdo, (90%). Apenas 10% pertencem a Associagdo dos Artesdos e ndo encontram-se

segurados pela Previdéncia Social (INSS).

5.1.6 O que os feirantes acham da feira.

Indagados sobre o que acham da feira, as respostas foram bem diversificadas: 36,6%
acham divertido; 10% (3) responderam que ndo estressa; 10% acham cansativa; 23,3%
entendem como boa para vender e conversar; 6,6% acham boa para conhecer e aprender

coisas novas e 13,3% dizem que ¢ ambiente para fazer amizades.

No quesito sobre o que deve melhorar na feira responderam o seguinte: melhorar a
seguranga para evitar roubos, pois ha muito turista, (20%); consertar o esgoto, (13,3%); maior
organiza¢do das barracas, (16,6%); mais assisténcia, dgua, higiene, (23,3%); ficar até mais
tarde - quatro horas, (6,6%); ndo cobrar taxa (9,3%); colocar boxes nos fundos do Bradesco,

(10%); (6,6%)ndo quiseram opinar.

5.1.7 A feira de moveis rusticos € animais

O comércio de moéveis rusticos de madeira como cadeiras, bancos € mesas, acontece
logo apds a esquina e em seguida o de animais vivos numa rua sem denominagdo, depois da
feira do Mercado a direita da av. Chanceler Edson Queiroz, a uns 100 metros depois do Banco
do Brasil. O local ¢ menos movimentado, sendo freqiientado por um publico
predominantemente masculino. Os animais oferecidos sao porcos, galinadceos (galinha, pato,

peru, capote), ovelhas, caprinos e eqiiinos.

Na feira de animais verifiquei que os comerciantes nao sao sempre os mesmos. Os
mais assiduos sdao os vendedores de galinhas, ovelhas e cabras. As vezes ha eqliinos a venda,

mas ha uma ou outra pessoa vendendo cdes recém-nascidos.

Observei que, no ambiente, acontecem discussdes, até mesmo brigas violentas.
Presenciei duas delas motivadas por criticas que os fregueses teriam feito sobre as condigdes

fisicas dos animais. Em um dos casos um senhor havia dito que o burro estaria cego e nao
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servia para puxar carroca. O dono retrucou veementemente contra as palavras do pretendente,
dizendo que cego era quem nao tinha dinheiro para comprar burro. A discussdo arrefeceu com
a chegada da guarda municipal, ameacando chamar a policia. Noutras pesquisas, observei que
os fregueses que compram aves vém antes das 9 horas € os que procuram outras espécies de
animais, aparecem durante todo o periodo da feira. Em geral os precos sdo reduzidos com o

passar das horas.

Outro dia, ao perceber uma correria em direcdo a discussdo entre um senhor idoso e
um homem jovem aparentando uns 25 anos afastei-me um pouco, mas, logo retornei dando
continuidade as entrevistas ¢ observagdes. Ao contrario da feira mencionada anteriormente,
essa parte da feira de animais se diferencia bastante. Ela se estabelece em matagal em meio
aos cacarejos das aves e os berros dos caprinos. Feirantes e fregueses aparentam fisionomias
sérias e os negocios se realizam com rapidez. Indagados sobre isto, muitos afirmaram que a
pressa se deve ao fato de que os animais se cansam na viagem, tém fome e sede.

Permanecendo mais tempo nessa condigdo perdem a aparéncia dificultando as vendas.

5.2 Quem sdo os fregueses

Durante todo o periodo da pesquisa de campo ficou evidente a participacdo de homens
e mulheres de todas as faixas etarias — criangas ¢ idosos acompanhados ou desacompanhados,

no caso de criangas acima de dez anos, como pude verificar algumas vezes.

Das entrevistas (em amostragem nao probabilistica), obtive os seguintes resultados:
33,3% dos freqiientadores da feira sdao do sexo masculino e 66,6% sdao do sexo feminino.
Deste universo, 46,6% residem em Cascavel, 46,6% moram no meio rural do municipio e
6,6% sdo de Beberibe e Pindoretama. Portanto, 93,2% pertencem ao Municipio, sendo apenas

6,6% de fora deste.

A maioria consiste de pessoas casadas, 66,6%, restando 13,3% que disseram ser juntos
(unido consensual) e 20%, solteiros. Do total, 16,6% sdo aposentados, enquanto 83,3% nao

sao.
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Encontram-se nas faixas etarias de 18 a mais de 65 anos de idade. Com menos de 20
anos, 20%; de 21 a 30 anos, 13,3%; de 31 a 40 anos, 33,3%; entre 41 a 65, 26,6%; maior de

65 anos, apenas 6,6%.

Grafico 2

B Menos de 20 anos
m2la30anos
M3lad40anos
m4la65anos

B Maisde 65 anos

Sobre a renda mensal familiar, parte dos entrevistados encontra-se na faixa de até um
salario-minimo atual, R$ 415,00 (quatrocentos ¢ quinze reais — moeda vigente no Brasil em
2008), (46,6%); enquanto isso 26,6% estdo na faixa de um e meio até dois salarios; 6,6 %
entre dois e meio a trés salarios e outros afirmaram obter renda acima de trés salarios vigente
no pais (20,2%). Desse total, 66,6% sdo chefes de familia e 33,3% sdo “independentes”,
trabalham somente para si. Os dados colhidos apontam para uma realidade que ¢ a reducao do
tamanho da familia. 13,3% habitam apenas duas pessoas na mesma moradia: Em 20%, h4 até
seis pessoas; 40%, o casal mais um filho, trés pessoas; 26,6% moram sozinhos. Portanto,
79,9% dos colaboradores vivem com trés pessoas por casa. Desses, 13,3% recebem bolsa-

familia e 86,6% vivem apenas do seu trabalho e renda.

Para o consumo cotidiano, vao a feira aos sdbados para abastecer a despensa — 66,6%,

assiduamente, enquanto 33,3 somente vao a feira no fim do més.
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Os gastos com os produtos da feira vao de R$ 30,00 a R$ 600,00 em média. 66,6% dos
fregueses gastam cerca de R$ 30,00; 13,3% até 40,00: 33,3% até R$ 50,00; 20% até R$ 60,00;
13,3% até R$ 70,00; 6,6% até R$ 130,00 e 6,6% cerca de R$ 600,00. Os que gastam mais de

R$ 600,00 adquirem artigos para revender em outras feiras da regido.

As mercadorias que mais compram sdo: feijao, arroz, farinha, agucar, goma, frango

carnes, peixes, frutas e verduras.

A populagdo que usa verdura em sua dieta entra na faixa dos 66,6% e as que usam

pouco sdo 33,3%.

Disseram que escolhem os produtos, principalmente, frutas, verduras, carnes e peixes
pela qualidade, (40%); pelo preco, (20%); e pela qualidade e preco, (20%). 60% preferem os
produtos de melhor qualidade, embora haja quem diga que a feira oferece produtos de todo o
jeito, dependendo de quem escolhe, para conseguir comprar bem, pois na feira ha produto de
média qualidade, disse um dos colaboradores. Por esse motivo, prefere a feira em vez de lojas
do comércio local. Nesse item, responderam: ¢ mais barato, 60%; porque € mais perto de casa,
13,3%; para manter a tradicao 20%. 6,6% disseram que acham a feira atualizada. Entenda-se

por atualizada tratar-se de produtos frescos.

Freqiientar a feira também depende de muitas razdes. Além de comprar, ver pessoas,
pagar dividas, adquirir informagdes — jornal de concurso, jogar no “bicho”, por ser popular,
passear, s6 comprar. 73,3% acham os produtos bons e 26,6% acham razoaveis. Ninguém disse

que os produtos sdo ruins, mas alguns alertaram para a idéia de que ¢ bom “saber escolher”.

Apontaram que a feira tem problemas para serem solucionados, tais como: roubos,
falta de higiene, falta de organizacdo das barracas, esgoto do mercado descoberto exalando

“mau cheiro;” outros disseram que ndo véem problemas na feira.

5.3 O significado da feira para os fregueses

Para muitos fregueses, a feira representa um evento da cultura, que se firma cada vez
mais, pelas circunstancias econdmicas da época, enquanto transmite os costumes do lugar,
agrega outros que vém de fora, “culturas diferentes trazidas pelos turistas de outras regides

que chegam e juntam seus saberes com os daqui, mesmo assim, os daqui permanecem embora
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misturados a outras tradi¢des”. Como disse uma vendedora de tapioca “a gente comia tapioca
s6 com leite de coco, agora inventaram com carne de sol, leite condensado, com doce de
goiaba, com queijo e vao inventando!...”
Para os freqiientadores da feira, ela é:
- tudo.

- ponto de referéncia,

- ¢ muito importante,

- ¢ a alma da cidade,

- € Otima,

- trabalho e diversao,

- boa para paquerar

- ver amigos,

- rever amigos,

- promove renda e cultura,

- meio de sobrevivéncia,

- facilidade de compra,

- bom para o comércio,

- lugar apertado com gente esbarrando nos outros.

Essas frases foram as mais repetidas pelos fregueses durante a pesquisa de campo.

Pelos relatos, o evento faz parte da vivéncia da Cidade como imprescindivel, pois os
proprios fregueses falam da feira com orgulho e alegria, como se sua participacdo pessoal em

comprar na feira servisse para perpetud-la.

5.4 Comerciantes fixos: opinido sobre a feira.

No intuito de conhecer as opinides dos comerciantes fixos, dos estabelecimentos
comerciais das ruas laterais e seqiienciais do mercado publico, entrei em varios deles em
horérios diferenciados, observei, conversei e, por fim, apliquei um questionario sucinto,
porque o vendedor prioriza o atendimento ao cliente, pouco interessando outras abordagens

no momento em que a feira acontece.



97

As entrevistas se realizaram em lanchonete, farmécia, butique, padaria, mercadinho,
miudezas de R$ 1,99; optica, loja de artigos esportivos e de estivas, num total de 15 (quinze)

estabelecimentos comerciais.

Indagados sobre a possivel mudanca no volume de vendas aos sabados, 80% dos
colaboradores responderam que o aumento chega a 30% nas vendas em relacdo a outros dias

da semana, enquanto 20% disseram que ndo sentem mudangas nas vendas.

Segundo os comerciantes, os produtos mais vendidos sdo: cereais, lanches,
instrumentos de corte (facas, foices, machados, enxadas), bolos, bolas, meias e chuteiras,
cosméticos, utensilios domésticos (baldes, bacias e vasilhas para mantimentos e garrafas
térmica), paes, bolachas e almogos - “self-service”, vendido na padaria a R$ 5,00 o prato feito

ou conforme o peso.

Todos afirmaram o inicio de cada més e o final de ano como periodos em que o

volume de vendas aumenta.

As vendas em geral sdo a vista; dificilmente alguém vende a prazo.
Opinando sobre a feira, responderam:

- E uma coisa positiva.

- Aumenta a circulagdo de pessoas e de dinheiro.
- Acho desorganizada, principalmente o transito.
- Falta seguranca, vem gente so para roubar.

- A feira ¢ 6tima.

- Sem a feira o comércio morre e como vamos manter empregados e se sustentar?

Pelas respostas, compreende-se a desconstru¢do da representagdo de que a feira
prejudica o comércio fixo. Transparece, portanto, a importancia do evento como propulsor do
comeércio local, gerando emprego e renda para varias familias. Confrontando as respostas dos
clientes anteriormente citadas com as dos comerciantes, observa-se que ambas as partes
atribuem a feira parcela significativa da economia do Municipio por oferecer emprego e

ensejar renda a varias familias.

As sugestoes oferecidas para melhoria foram as seguintes:
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- solicitam organizagdo das barracas. Segundo um comerciante lojista, “elas estdo
aumentando e apertando os poucos espagos (corredores) entre as mesmas, s€ uma pessoa

parar numa barraca, outra que vier atras ndo pode passar, ai vai cotovelada, furto e bate-boca.”

O quesito seguranga foi o mais sugerido, embora, durante todo o periodo em que
estive em campo, jamais presenciei qualquer reclamacdo de furto ou mesmo algum ato
infracionario, sequer xingamentos ou discussdes na local da feira ao redor do Mercado
Publico. Ao contrario da feira de animais que se localiza na periferia, freqlientado

principalmente por homens. Neste local, presenciei algumas desavencas.

5.5 Gastronomia da feira

“Festa comega na boca e termina no pé [...]. Para Luis Camara Cascudo
(2004), “a arte de comer, cerimonial festivo e intimo, ¢ um patriménio que
orgulha o homem, distinguindo-o do gorila, do orangotango e do chimpanzé,
senhores de uma norma nutricionista bem superior a dos humanos. Comer ¢
um ato organico que a inteligéncia tornou sociavel.” (CASCUDO, 2004.
p-37,278).

O autor procura dar énfase ao ato de alimentar-se que, embora seja intrinseco a
sobrevivéncia de todo e qualquer ser vivo, a Antropologia reconhece nos humanos a
criatividade de fazer desse momento algo de sagrado, prenhe de uma ritualidade festiva e
intima no ambito das sociabilidades. Na gastronomia da feira, encontra-se a alegria de comer
e oferecer aos conhecidos um pouco desse “banquete” que, se ¢ desprovido de etiquetas, nao
deixa de obedecer a outras modalidades ritualisticas. Por exemplo, os alimentos sdo servidos
numa seqii€éncia, apos a refeicdo principal (almocgo), serve-se sobremesa e/ou café. Nunca

antes.

Para enfatizar os sabores da feira, cito um verso de um poeta popular, J. Cleiton

Loureiro:

Nesta terra abengoada
Tem cachaga e rapadura
Tem coco para cocada
Tem, melancia madura
Cana de agucar moendo
Caldo de cana escorrendo
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Para fabricar o mel.

E tudo muito gostoso

O povo fica orgulhoso

Com as coisas de Cascavel.”

Desde as primeiras horas da manha, os feirantes e fregueses iniciam seu desjejum nos
boxes dentro do mercado, geralmente os barraqueiros e feirantes, que chegam para iniciar os
trabalhos. E a gastronomia comeca com caldo de carne moida, temperado com pimenta-do-
reino, alho, sal, cheiro-verde (coentro e cebolinha), colorau e um pouco de dleo de soja ou de
caroco de algoddo. Os permissiondrios j& trazem os alimentos cozidos de casa, pdem para
esquentar no fogdo a gas e servem em pratos fundos, com uma fatia generosa de cuscuz de
milho. Se o cliente desejar, acrescenta-se um ovo frito na manteiga que ele saboreia as

colheradas, seguido de meio copo de café¢. Como diz Bourdieu (2007),

A proposito das classes populares, seria possivel falar de comer sem
formalidades [...] a refei¢do é colocada sob o signo da abundancia — que nao
exclui as restri¢des e os limites — e, sobretudo, da liberdade: sdo preparados
pratos ‘elasticos’ e ‘em fartura’, tais como as sopas ¢ os molhos, as massas
ou as batatas [...], e que servidas com uma concha ou colher, evitam a
preocupacao de ter que medir e contar — ao contrario de tudo o que tem de
ser fatiado, por exemplo, os assados [...]. (P. 185).

ApoOs esta merenda, com o estomago forrado, os trabalhadores dao inicio as
arrumacoes das mercadorias sobre os tabuleiros com maior “sustanga”. Tendo em vista que
estas praticas se conformam as suas proprias condigdes e estilos de vida, como praticas
classificaveis, o habitus proporciona por sua vez, o elemento diferenciador, classificatorio, no
espaco da distingao pelos estilos de vida, com base na situacdo econdmica e social. De acordo
com esse estudioso, as maneiras de tratar os alimentos, servi-los, apresenta-los e oferecé-los
sdo diferentes entre as classes sociais, considerando as diferencas de renda, notadamente entre
a burguesia e as classes populares, assim como a forma de tratar o proprio corpo (IBID, 2007.
p.-162-168-184). Se os alimentos consumidos pela burguesia sdo considerados mais leves,
ingeridos com formalidades, o contrdrio acontece na outra, consistindo de alimentos mais
gordurosos e doces, suficientes para uma verdadeira refeicdo “sem formalidades”, porém,
substanciosa, rica em calorias, ¢ mais baratas, capaz de fornecer nutrientes necessarios ao
corpo que produz pelo trabalho, a0 mesmo tempo em que reproduz a cultura, no que diz

respeito ao “gosto de classe”.
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Estes agentes sociais encontram-se no campo determinado pelas circunstancias do
jogo constitutivo da economia de mercado, onde se expande cada vez mais a chamada
economia da auto-subsisténcia, que, caracterizada pela baixa lucratividade, também ocasiona
bolsdes de pobreza subemprego e, conseqlientemente, precarias condi¢cdes de vida. Constata-
se pelos depoimentos que o tempo se arrasta, sem, contudo, trazer quaisquer melhorias na
qualidade de vida. O tempo que passam exercendo a mesma atividade demonstra persisténcia,
pois mesmo que consigam apenas meios de sobrevivéncia, os bens adquiridos sdo

estritamente de natureza doméstica de baixa qualidade.

Durante a pesquisa, conversei com a senhora Maria, que estd ha oito anos vendendo
comida no mercado. Para o café da manha ela oferece caldo de carne ou de frango, cuscuz
arroz, café, sucos de fruta da época, como caju, manga, maracuja, goiaba ou caja,
refrigerantes como cajuina, coca-cola, guarand, laranjada, uva e limdo. “Qualquer um bem
gelado, do jeito que o fregués gosta”. Também serve tapioca, “gostosinho” (pdo com carne

moida) e bolos Luis-felipe (mole) e Sousa-ledo (fofo).

Para o almogo, serve guisado de boi, frango, carneiro cozido e sarrabulho
acompanhados com um pouco de feijdo, arroz, macarrdo, farofa e verduras, tudo no mesmo
prato, e noutro as carnes, podendo haver até duas opgdes. Costuma-se ingerir os alimentos

alternando com algum dos liquidos citados, inclusive, agua.

As sobremesas sdo doces caseiros de leite, de goiaba, de mamao com coco e cravo-da-
india para dar um sabor mais requintado. Ha sempre um vidro contendo pedacos de rapadura
que Dona Maria serve tirando de dentro com a ajuda de uma colher para adocar a boca do

fregués.

O sarrabulho muito apreciado pelos clientes que vao a feira, ¢ preparado com as
viceras do suino ou ovino/caprino e misturados com pedacos de carne e toucinho, temperados
com sal, alho, pimenta-do-reino, cebolinha e cheiro verde, um pouco de corante para dar boa
aparéncia. Mistura tudo numa panela de pressao por uns 20 minutos e esta pronto. Serve com
acompanhamentos a gosto - arroz e farinha de mandioca. Cada por¢ao custa R$ 3,00 (trés

reais).

No box de numero 78, encontra-se Dona Leninha com sua saborosa panelada, feita de

bucho e tripas do boi, bem limpas, escaldadas em agua fervente com suco de limao, cortadas
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aos pedacgos e cozidos em panela de aluminio ou de barro. Coloca uns dez quilos durante
umas trés horas em fogareiro de carvao em brasas. Quando estd quase cozida, pde cebola,
chuchu, temperos, alho e folhas de louro. Deixa mais tempo para terminar de cozinhar e serve
com arroz por R$ 3,00 (trés reais) a por¢ao. Neste mesmo lugar, pode-se tomar sopa de carne

com verduras ¢ legumes com fatias de pao por apenas R$ 2,00 (dois reais).

Mais adiante, outra senhora oferece baido-de-dois, pacoca e frango assado e uma

porc¢ao de lingiiica pelo mesmo prego das por¢des anteriores.

Em outro box , Dona Marlene vende bolo-mole cuja receita é:

2 copos de farinha de trigo

1 litro de leite de gado

2 copos americanos (200ml) de acgticar
3 ovos

4 colheres de manteiga da terra

1 copo de leite de coco.

Modo de fazer

Colocar tudo no liquidificador e deixar bater bastante. Untar com margarina e
polvilhar com farinha de trigo uma forma redonda com furo ao centro. Levar ao forno pré-
aquecido por uns 40 minutos, deixar esfriar um pouco e retirar da forma. Rende até 15 fatias

que vende a R§ 1,00 (um real).

No galpao dos boxes de alimentos cozidos dentro do Mercado, ha cerca de 80 pontos
especializados nesta atividade, enquanto outros vendem alho e demais especiarias, num total

de 91 pontos de vendas bastante freqiientados em todos os horarios da manha.

Do lado de fora do galpdo, se encontram queijo assado, linglii¢a, frango com tripa de
porco assado no espeto, pé-de-moleque na folha de bananeira, milho verde assado e cozido,
tapioca, cafezinho, abacaxi em rodelas servido na ponta da faca, melancias e meldo em fatias,
laranjas e tangerinas, uvas € murici que as pessoas puxam umas e saem mastigando, depois

decidem se compram.
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Nas barracas de queijos e rapaduras, costumeiramente, os donos oferecem pedagos
dos alimentos para que se comprove a qualidade. O mesmo acontece nas barracas de frutas,
uma espécie de “marketing” comercial. H4 odores citricos e adocicados, diferentes e

agradaveis, chamando a aten¢do de adultos e criangas ao consumo.

Nas proximidades, os bares vendem bebidas alcodlicas, o que vem causando
problemas, mas as autoridades vém discutindo e solicitando aos comerciantes que essas

vendas sejam evitadas aos sadbados.

Vale ressaltar que as lanchonetes ao lado do mercado possuem melhores condi¢des
estéticas e de higiene como o piso, revestimento e freezer, onde se acondicionam os alimentos
prontos, mesas em granito ¢ demais condigdes capazes de satisfazer os clientes mais
exigentes. Conforme as preferéncias, podem ser servidas saladas de frutas, sucos,
refrigerantes, tortas, bolos, salgados diversos, sanduiches quentes de queijo, presunto, frango

€ camarao.

5.6 Moda e paquera

A moda como parte integrante da cultura imiscui-se no ambito da feira. Pode-se
constatar grande aglomerado de pessoas, notadamente o publico feminino, ao redor das
barracas de roupas em jeans sendo as minissaias as pecas de maior preferéncias. Cada vez
menor o tamanho da saia, como j& cantava Luis Gonzaga (Facilita): “[...] tua saia, Bastiana,
termina muito cedo. Tua blusa, Bastiana, come¢a muito tarde [...]. (RAMALHO, 1973)”
Parece menor do que o tamanho “normal.” Os modelitos enfatizam o brilho dos aderecos

metalizados como botdes, fivelas e “fecho ecler” entre outros enfeites.

As blusas preferidas possuem cortes especiais, decotes profundos na frente para
valorizar o busto, costa nua e barriga de fora. Os “shorts” tém cintura baixa e pernas bem

curtas. Calcinhas fio-dental e “soutiens” com bojo para aumentar os seios.

Para um publico diversificado como parece ser o da feira, os feirantes procuram trazer

pecas de qualidade e precos populares. Como diz Bourdieu (2007):

As diferencas de pura conformacgdo sdo reduplicadas e, simbolicamente,
acentuadas pelas diferencas de atitudes, diferencas na maneira de portar o
corpo, de apresentar-se, de comportar-se em que se exprime a relagdo com o
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mundo social. A esses itens, acrescentam-se todas as corregoes
intencionalmente introduzidas no aspecto modificavel do corpo, em
particular, pelo conjunto das marcas relativas a cosmética — penteado,
maquiagem, barba, bigode, suigas, etc. — ou ao vestuario que, dependendo dos
meios econOmicos € culturais suscetiveis de serem investidos ai, sdo outras
tantas marcas sociais que recebem seu sentido e seu valor de sua posi¢do no
sistema de posigoes sociais... (p. 183).

Nesse contexto, verificam-se a moda e os modos da populagdo jovem feminina, em
particular, que reinventam em cada pega o traje ideal para as suas condi¢des fisicas e
econOmicas, sabendo-se que, associados ao vestuario, outros artificios se integrem no sentido
de proporcionar melhoras consideraveis do ponto de vista estético. Assim, a cultura se refaz
por meio de cada uma personagem que visa a se apresentar em conformidade com o desejavel

a medida do possivel.

Enquanto acompanhava o movimento, fui conversando com as jovens, olhava cada
um,a que sorria levantando as pecas, outras puxavam-nas debaixo das pilhas de roupas,
perguntavam os pre¢os, mostravam as amigas, a mae e até para os namorados, quase sempre
acompanhadas, pareciam necessitar de opinides para decidir a aquisicdo. Algumas colocavam
a saia na frente do proprio corpo, se olhavam de um lado, de outro, perguntavam as colegas o

que achavam, se gostavam do modelo, da cor, e findavam comprando.

- Quanto ¢ mesmo?
- Pra vocé ¢é doze real.
- Tenho ndo, ei, deixa por dez ....

- T4 bom, da proxima vez ja sabe, 0 prego € esse mesmo.

Parei noutra barraca onde uma jovem pegou uma blusa, perguntou se havia de outras
cores, ou outros modelos, vestiu por cima da peca vestida, se olhou no espelho oferecido pela
vendedora, que disse: “esta 6timo, ficou linda em vocé€”, mas a freguesa nao decidiu, tirou e
saiu prometendo retornar. Mais mulheres se aproximam, elas tocam as pecas tentando

r r

identificar os tecidos, dizendo, essa € “suplex”, essa € “viscolycra”... provam e compram.

Durante o tempo da pesquisa de campo, observei mudangas nos modelos das blusas, se
antes eram feitas de malha coladas ao corpo, de alcas ou tomara-que-caia, agora elas
ganharam uma pala até abaixo do busto de onde sai um saiote franzido a altura do quadril. Ha
outras em tecido de algoddo com abertura de botdes na frente, colarinho e manguinha curta

com debrum no acabamento.
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Para combinar, os cal¢ados variam entre tamancos com saltos Anabela, sandalias em
couro com saltos grossos de varios formatos; talas largas sobre os pés com abotoaduras
afiveladas. H4 também com tiras finas cruzando entre os dedos de entrada livre. Estas sdo

preferidas em relagdo aos sapatos. Disse a vendedora: “sapato sai pouco”.

Nos dias em que o forr6 € anunciado através das radiadoras ambulantes, o movimento

se intensifica, levando a crer que para ir ao forrd carece de roupa e calgados novos.

Trés garotas aparentando terem uns dezesseis anos cada uma chegaram alegres e uma

delas dizia:

- Chega mulher, me mostra um tamanco que hoje ¢ dia de ganhar uns “gatinhos”,
vamos p’ro forré6 com a banda “Forrozeiro Todo”, s6 da boa minha filha... Desarrumaram a
barraca toda, calgavam um par, tiravam, jogavam la por cima, calcava outro, pediam um
numero maior, diziam que estava apertado, “traz outra”, “ndo gostei da cor”. Duas delas
compraram € uma saiu triste porque ndo gostou de nenhum dos cal¢ados apresentados. Foi

tentar noutro lugar.

Perguntei a um rapaz se ele freqiientava as festas noturnas como o forrd. Respondeu:
- Quando tem vou dar uma olhada, as vezes paquero, dango, depende...

- Depende de qué?

- Das meninas, (sorriu) elas s6 querem quem paga bebida, comida e possui carro...

- Vocé tem preferéncia por alguma?

- Bom, tem umas com umas sainhas (sorrindo) de dar agua na boca...

5.7 O sertdo: esta em todo lugar?

Uma coisa ¢é por idéias arranjadas, outra € lidar com pais de pessoas de carne
e sangue, de mil-e-tantas misérias... Tanta gente — da susto saber — e nenhum
se sossega: todos nascendo, crescendo, se casando, querendo colocacdo de
emprego, comida, satude, riqueza, ser importante, querendo chuva e negocios
bons... (GUIMARAES ROSA).

Para pensar o sertdo, ¢ preciso conhecer este munddo de tanta gente com tamanha

complexidade.
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Na arte barroca do Brasil, se evidenciam caracteristicas do povo brasileiro e expressa
as dobras de uma performance helénica, entre outras influéncias européias que atravessaram
mares € marcaram nossa cultura. Por isso me questiono: assim como a cultura helénica, o

sertdo estd em todo lugar?

As leituras de obras selecionadas no ambito da sociologia, com a finalidade de trazer
conhecimentos sobre o universo artistico, conferindo-lhes importancia no ato de refletir sobre
a humanidade do ponto de vista filosofico, socio-antropologico, pedagogico e cientifico,
foram proficuas pelo fato de resvalar na abertura de outros saberes e, para melhor alcance,
quando do olhar inquiridor na pesquisa de campo, na andlise e possivel compreensdo das
formas de vida, das acdes do homem tdo impregnadas de territorialidades que se recriam e se
transformam cotidianamente. Portanto, ¢ a feira quem evoca o sertdo e este se faz presente

em todo lugar.

No ambiente feirante encontram-se os produtos naturais, alimentos que sdo cultivados
no meio rural e distribuidos para os centros urbanos, para as feiras, acompanhados pelas
pessoas que, se ndo produzem diretamente, estdo de alguma forma atrelados a eles, a cidade
passa a ser o espaco onde se aglomeram outras pessoas, sendo que muitas delas tém raizes
camponesas € parecem encontrar na feira nao s6 os produtos dos quais necessitam, mas,
também, sensacao de prazer, talvez inconscientemente, como diz Guimaraes Rosa, “o sertao
estd dentro da gente”. E a feira se apresenta como se fosse um palco a expressar o sertdo na
cidade. Como diz Fernando Pessoa citado por Paulo Sérgio do Carmo (2007, p. 22), “o mundo
social metaforizado como representacdo teatral, ¢ um mundo superficial e artificial, um

ambiente de dissimulag¢des, ilusoes e frivolidades™.

Penso isto, porque , ao sentir o cheiro do mel da cana-de-agucar fervendo na caldeira
dos engenhos a beira da CE 040, em Pindoretama -CE, ou ao apreciar uma pilha de rapaduras
postas aos pares numa banca de algum mercado publico, ¢ possivel reviver instantaneamente
a doce infancia; sentir a presenca dos entes queridos que atuaram no sertdo nordestino.
Acredito, portanto, que, sendo o Brasil um pais “provinciano” e, até meados dos anos 1950,
grande parte da sua populacdo vivia no meio rural, esses sentimentos campesinos certamente
perseguirao as emogoes de boa parte dos citadinos brasileiros. No mais, percebe-se facilmente
esse sertdo, na linguagem, no vestir e calgar; nas preferéncias gustativas das frutas, carnes e
iguarias a base de visceras de animais comestiveis, nos produtos da caga e pesca de dgua doce

e do mar, na forma de preparar, cozinhar e servir os alimentos e de portar-se a mesa. Enfim,
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nas preferéncias por algum tipo de programa de radio ou televisdo que apresenta conteudo
préximo aos folguedos e costumes em que possa haver alguma semelhanca com o meio em

que vivem.

Fonte: Ricardo, Trio Forrdé de Cheiro, em maio de 2008.

A musica, em especial, vem a cada dia ocupando os espagos festivos das cidades
brasileiras, onde as populares t€ém tido repercussao, como o forré6 no Nordeste e as sertanejas
no Centro-oeste ¢ Sudeste do pais. A que se deve essa popularidade? Em que tempo se

encontra o sertao?

Em meio a este contexto, creio que se pode compreender como o sertdo sobrevive no
urbano, vivenciando as tragédias intrinsecas a propria condi¢do humana em um intenso
“hibridismo” de suas culturas, enquanto permanece em meio as diversidades dessa urbe

industrial globalizada.

Ao estudar a Arte, com os autores, Charles Feitosa e Giulio C. Argan, inicio pelo
conceito de estética, definido como a capacidade de apreciar a beleza por meio dos sentidos,
da inteligéncia, para percebé-la na obra de arte, embora Platdo em “A Republica”. tenha
apontado para o seu efeito ilusério, da mimesis, e partido para a criagao da cidade ideal em

que sua organizac¢do centra-se nas necessidades bdasicas e trocas, sendo o “agricultor, alfaiate,
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pedreiro, artesdo, soldado e politico, profissionais uteis a complexidade do sistema social por
desempenharem seus papéis em colaboragdo e solidariedade,” comparada a um organismo no

qual, cada um participante contribui para o bem comum.

A feira, como espago de territorialidades, sociabilidades e reprodugdo social e
econdmica da vida, mediante as dindmicas dos agentes sociais que se apropriam material e
simbolicamente dos espagos, promove uma certa “catarse” pelo “efeito purificador” contido
nas diversas representacdes artisticas, na musica, na literatura de cordel, assim como do
proprio teatro montado a céu aberto, a0 mesmo tempo em que “fortalece o sentimento de
comunidade a partir das articulagcdes de trocas materiais e afetivas, no ver e no sentir, por
meio de uma estética que nao se limita ao belo, mas, ao atraente, ao significado muitas vezes

obscuro pela feiura, mas que pode vislumbrar os devires do mundo real.

A feira congrega esses aspectos do belo e do feio de varias maneiras, na assimetria das
barracas, nos tipos de mercadorias. Um balaio de caranguejos, por exemplo, ndo ¢ tdo belo
quanto um tabuleiro contendo melancias inteiras, cortadas ao meio, mostrando em sua casca
listrada e mesclada de verde-claro e verde-escuro uma polpa rosa-choque pontilhada com
sementes pretas, no entanto, caranguejos e melancias fazem parte da gastronomia, por demais

importante para a nutri¢ao dos habitantes do Municipio de Cascavel.

Nesta pesquisa, encontram-se muitas caracteristicas de uma cultura “transcontinental”
desde a organizacdo das mercadorias nas barracas, nos tabuleiros que contém frutas, legumes,
verduras e demais mercadorias, até as expressoes faciais dos homens e mulheres feirantes.
Neles, a barba bem raspada, o bigode bem aparado, os cabelos cortados baixo, unhas aparadas
e as roupas limpas. Nelas, os cabelos, embora longos, em algumas estdo penteados e presos; o
rosto maquiado com po facial e batom.Com as unhas e as roupas limpas, ambos se calcam

com sandalias baixas ou ténis. (A apresentacdo como exigéncia da higiene pessoal).

No ideal da arte grega como representacdo da beleza universal, conforme
Winckelmann citado por Machado (2006, p.11), “¢ uma nobre simplicidade e uma serena
grandeza [...], tanto na atitude quanto na expressao”. Assim como 0s gregos, os feirantes
demonstram em seu jeito de ser, o espirito “apolineo”, pois, apesar do trabalho arduo, muitas
vezes, embotado no produto como a pesca em alto mar ou artesanal de mariscos, o trabalho
agricola, da plantagdo e da colheita, o transporte dos géneros alimenticios e do artesanato para

o local da feira sob o sol quente, permanecer em pé durante todo o evento por longas horas,
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tudo isso leva a crer que, apesar das belas aparéncias, apolineas, individuais, tais posturas
foram aprendidas, ressemantizadas e transmitidas culturalmente de geracdo em geracao.
Conforme Nietzsche, “a beleza ¢ uma sensacao de prazer que nos oculta em seu fendmeno as
verdadeiras intengdes da vontade [...] o homem individual estd tranqiiilo, apoiado e confiante
no principium individuationis” (MACHADO, 2006). E na ocultagio do sofrimento que se

demonstra a grandeza de alma, como perfeicao do individuo nas relagdes sociais.

O dionisiaco também ¢ vivenciado nesse ambiente, que se caracteriza pelo aspecto
ludico, representado pelas cores fortes do vermelho, verde e amarelo das frutas, legumes e
verduras; assim como suas texturas diferentes, lisas, asperas, aveludadas, espinhosas e pelas
falas e frases de efeito atrativo. Tudo conta e encanta, alegra, contagia e finda integrando
todos os diferentes no mesmo espirito no qual, ao contrario do apolineo, o dionisiaco promove
a reconciliacdo nesse universo de economia de mercado e se inscreve na tragédia social do

desemprego, da falta de meios de producao de parte consideravel do povo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O ambiente da feira como espaco de sociabilidades agrega interacdes de individuos na
busca de reunir forgas para efetivar as trocas economicas e simbodlicas. Com isso, adquirem
também o sentimento de grupo unificado pelo mesmo desejo. Formam, conseqilientemente,

uma “sociedade” na luta pela sobrevivéncia.

No que diz respeito a sociabilidade como processo de interagdo, compreende em si
uma “forma de sociac¢do, para entender o ser humano se faz necessario atentar para o seu
carater complexo, incompleto de conteudo, formas e possibilidades “[...] sendo membro de
uma familia ou de uma profissdo, ele ¢ cada vez mais uma elaboragdo ad hoc”. (SIMMEL,
2006. p.65). Para os feirantes essa interacdo ou sociagdo, pode ocorrer em razao ao senso de
igualdade entre eles. Iguais nas dificuldades enfrentadas nas lidas diaria, parte de um e ao
mesmo tempo por todos, no conjunto em que se tecem as relagdes intrinsecas as suas

condicdes sociais.

Ao abordar a perspectiva do ladico na feira, sendo o dia de compras percebido como
dia de lazer pelos freqilientadores, parto do efeito contagiante das coisas multicoloridas, das
pessoas em movimento, falando, gesticulando, sorrindo, as faces por demais diversificadas.
Toda essa profusdo certamente mexe com as emogdes somando-se aos contatos e lacos
afetivos desenvolvidos entre os individuos que fazem a feira, entre estes e sua clientela, entre
0s que nao “fazem a feira”, enfim, todos os que participam, de alguma forma se inserem nesse
universo no qual as relagdes de amizade sucedem independentemente de suas particularidades
subjetivas. Ao encontrarem-se na feira, as pessoas se cumprimentam e, em seguida,
comentam sobre o preco e a qualidade dos produtos. Até apontam barracas com melhor
qualidade e preco acessivel. Discutem sobre politica, reclamam do aumento nos precos dos
produtos, criticam as autoridades locais e nacionais e até comentam sobre noticias veiculadas

pelos meios de comunicagao.

Durante as negociagoes, o fregués relata para o vendedor que o feijao esta caro, pede
um desconto: “baixa ai o prego, ta muito caro! Se baixar o prego, levo mais... dinheiro t4

dificil”. Outras frases de efeito sdo conhecidas, como: meu dinheiro é muito suado, mas nunca
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se diz como ganhou o dinheiro, pois as formas de aquisicdo de renda encontram-se submersas
na subjetividade, se ganhou carregando pedra ou se utilizou menor esforgo, se o intelecto ou a
forca fisica. O que fica evidente ¢ a dificuldade das pessoas em adquirir o suficiente para o

seu sustento.

Saber usar o dinheiro ¢ uma forma de conseguir comprar mais, ou diversificar mais,
sobrar para o corte de cabelo, para adquirir um batom, no caso das mulheres. Elas
representam a maior parte dos fregueses, contrastando com o nimero de feirantes do sexo

masculino.

A feira enquanto espago de dominio publico, seu controle pertence a Prefeitura
Municipal, mas, cada permissionario procura defender seu pedagco com respeito e colaboragao
com os demais apesar do individualismo. cada feirante evita conflitos explicitos, brigas,

discussdes, cuida do servigo e administra bem o tempo destinado ao trabalho.

Dependendo das circunstancias, a feira pode elevar as vendas ou reduzi-las. Trata-se
de um sistema socioecondmico heterogéneo, pois sdo muitas as diferencas culturais, assim
como a propria acumulacdo de capital. Para uns, ali € apenas um lugar que possibilita poucos
recursos, uma vez que o patrimonio ¢ pequeno. Para outros, hd possibilidades de maiores
lucros, pois, hd maior investimento material capaz de vender mais, como as carnes € 0s

cereais em £grosso.

Observei um dado interessante, embora os sdbados apontados como dias “mais
fracos”, terceiro, quarto ou quinto, dependendo do més, o fluxo de freqiientadores
aparentemente nao se reduz, o que diminui sdo as quantidades de compras, principalmente dos
mais idosos, pois o maior volume de compras acontece quando recebem seus “aposentos”

(beneficios da aposentadoria) no inicio de cada més.

Busquei respostas para as questdes que me inquietavam no inicio deste trabalho
entendendo que a feira, para ndo perder suas caracteristicas camponesas, apesar de receber
grande quantidade de produtos manufaturados, sobretudo roupas e calgados, continua
mantendo a tradi¢cdo de oferecer frutas, verduras, legumes, animais domésticos, artesanato de
varias espécies entre outras mercadorias e servigos. Compreendo que o conjunto dos produtos

motiva a populacdo a ir ali pela diversidade de mercadorias expostas, ensejando barganha nos
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precos € mais op¢ao no quesito qualidade entre os competidores, sendo fator positivo para os

compradores.

Sobre a importancia do turismo para a feira, acredita-se que o turismo representa fator
de maior circulacdo da moeda e aumenta as vendas, principalmente de alimentos, nos meses
de janeiro, julho e dezembro, periodo considerado de alta estacdo. A rede hoteleira e as casas
de praia sao ocupadas por familias de varias partes, turistas ou nao, por um significativo
contingente de pessoas de varios lugares que dao preferéncia ao litoral cearense e vém a feira

para adquirir e conhecer produtos variados, frutas, verduras e o artesanato.

As representagdes sociais sobre a feira residem basicamente no imaginario popular,
havendo a idéia de que ela significa uma atragao profunda, além de grande importancia para a
economia, e abastecimento de alimentos, enquanto viabiliza afetos aos que a freqiientam

costumeiramente.

Conforme o que foi pesquisado, a agricultura do Municipio de Cascavel ndo se
desenvolve o suficiente para abastecer conforme a demanda local. Nos relatos colhidos, a
causa dessa baixa produtividade resulta da precariedade em que se encontram as pequenas
propriedades, da falta de incentivos financeiros e técnicos que poderiam se efetivar por vias
de politicas publicas de investimentos, no intuito de atender as demandas da feira. Exemplo
disso ¢ o cultivo de cana-de-agucar, cultura tradicional do Municipio que poderia receber
melhorias dando azo a maior produgdo de rapadura, mel e alfenim; assim como o cultivo da
mandioca continua abastecendo o mercado e a feira local, porém, a demanda exige que os
comerciantes e feirantes saiam para adquiri-la fora do Municipio, em outras feiras do Estado

nas localidades de Barro e Morada Nova.

A pesca ¢ apontada como insuficiente para a demanda local. A auséncia de maior
quantidade de peixes e mariscos em oferta na feira, de acordo com os relatos dos vendedores
dessas mercadorias, depende do numero cada vez mais reduzido de pescadores na “barra”,
quer dizer, na area litoranea do Municipio; dadas as transformagdes de empregabilidade que
gradativamente ocorrem no lugar, devido ao aumento de casas de veraneio, construidas por
pessoas de Fortaleza, de outros estados da Federacdo ¢ mesmo “gringos” que vém e
empregam os trabalhadores como caseiros, oferecendo carteira de trabalho assinada, entre
outros direitos trabalhistas. Este pode ser um dos fatores de absor¢cdo da mao-de-obra

disponivel, por ser mais atrativo do que a atividade pesqueira, como ocupacao de grande parte
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dos moradores do sexo masculino das praias de Caponga, Barra Nova, Barra Velha, Aguas

Belas e Balbino.

Procurei verificar se a Administracao Publica tem interesse em manter a feira e, de
certa forma, a resposta € positiva, pois o mercado foi ampliado recentemente e, segundo, uma
senhora entrevistada, ja existe projeto elaborado para efetuar reforma no sistema do Mercado
Publico, com vistas a padronizacao das barracas e locais organizados por tipo de mercadoria.
Do ponto de vista dos feirantes, faltam melhorias no sistema de agua, esgotos e fossas do

edificio que deixam vazar dejetos e exalar odores desagradaveis.

De acordo com as representacdes dos moradores da Cidade e dos proprios feirantes, a
existéncia da feira se traduz num evento necessario ao abastecimento de produtos para
consumo da populacdo, associada a vantagem de precos acessiveis, frutas, verduras, peixes,
aves, carnes frescas, incluindo o aspecto divertido do ambiente. Conta-se, sobretudo, com a
empregabilidade direta e indireta — como outros setores da economia de mercado. Apesar das
trocas acontecerem ali, a produgdo na sua totalidade ocorre em outros locais, nas fabricas, no

mar, nos sitios, fazendas, engenhos, na roga, na casa de farinha etc.

No que diz respeito as desvantagens, no ambiente feirante, conta-se com a
desorganizacdo das barracas, com o barulho produzido pelos ambulantes, as vias de acesso ao
mercado e feira obstruidos aos sabados, bem como as dificuldades enfrentadas pelos feirantes
para transportarem suas mercadorias, pois poucos possuem meio de transporte. As estradas

que ligam os sitios até¢ Cascavel também carecem de pavimentacao ou consertos.

Sobre os codigos dos feirantes, verifica-se que, no geral, a convivéncia ¢ pacifica,
evitam apontar as infragdes dos outros. Por exemplo, em um sabado de fevereiro quando
estava chovendo, algumas barracas que vendem roupas estavam vazias. Perguntei a alguns
feirantes o porqué dessa auséncia e fui informada de que ndo compareceram por problema de
transporte. O interessante foi que todos os feirantes abordados me olharam com ares de
desconfianca e demoravam a esbocar uma resposta, temendo responder algo que viesse a
prejudica-los numa pura demonstracao de cumplicidade; como se talvez eu fosse da Prefeitura

e que poderia ocupar aquele espago com outro feirante novato.

Durante meu trabalho de campo, observei varias vezes feirantes preocupados com a

barraca do vizinho, sempre atentos quanto a furtos que, via de regra, acontecem
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costumeiramente. A solidariedade entre os feirantes ¢ fator de intera¢do e amizade, como o
ato de dividir o transporte entre dois feirantes, trazer a mercadoria em consignacao do outro
quando por algum motivo nao pode vir “fazer” a feira, vender uma parte e devolver o que nao

foi vendido na prestagdo de conta.

Por tudo o que pude observar durante essa pesquisa sobre o universo feirante, ainda
permanecem as estruturas de dominacao centradas nos que detém o poder, da propriedade
privada, sobretudo, da terra e dos meios de producdao contra aqueles que se inscrevem no
mundo da economia informal, condi¢do engendrada pela precariedade em que se encontra o
meio rural excludente, por vezes, industrializado, sem, contudo, apresentar nenhuma
possibilidade de absor¢ao da mao-de-obra excedente produzida pelo capitalismo. Deixando
cada vez mais estes trabalhadores sem perspectiva, portanto, vulneraveis, prestando-se a

abracar qualquer tipo de servigo que lhes possa render alguns trocados.

Observei que, nas ultimas feiras, encontram-se mais barracas ocupando todo o espago,
inclusive com pessoas novatas. Procurei saber o que acontece e fui informada nas entrevistas
que se trata de locagdo, os permissiondrios alugam para outros. Assim, as pessoas nao deixam
de simplesmente ser feirantes, “possuir’” um ponto de comércio, dependendo do local significa
um patrimoénio do ponto de vista economico. Ela pode ser vendida, cedida ou alugada.
Portanto, negociavel, independente, particular, em que o proprietario pode usar para expor as

mercadorias ou negociar sem a interferéncia do 6rgao municipal.

No ambito da globalizacao da economia, seria de suma importancia dar maior énfase a
producao de alimentos, haja vista as condi¢des geofisicas do Pais, quebrar paradigmas no que
se refere ao enfrentamento das politicas econdmicas verdadeiramente voltadas para as
camadas mais pobres da populagdo, viabilizando uma nova conjuntura politica, economica e
cultural. Assim, espera-se que as feiras possam gozar de estatutos relacionados ao mundo do
comércio sem restricdes em qualidade, preco de mercado e estruturas fisicas em que possam
competir com os modernos supermercados em condicdes de igualdade, ainda que pertengam
ao setor informal da economia urbana pela propria contradicdo capitalista. Ainda assim,
acredita-se que a feira venha a se modificar, adaptando-se as constantes exigéncias do
mercado no sentido de que a sociedade possa gozar dos efeitos dessa transformacgao, ao

mesmo tempo em que preserva os tragos de sua cultura.
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A tematica, obviamente, ndo se esgota nessa analise, pois ha possibilidade de muitas
outras abordagens de estudos que venham a tracar outros perfis com esteio na tradicdo e no
“habitus,” nos saberes coletivamente desenvolvidos em conformidade com as necessidades
humanas, com base nas condi¢cdes do mercado, nas relagdes sociais, na forca de trabalho, nos
recursos disponiveis necessarios a producgdo, inclusive nas relagdes tecidas entre os meios

rural e urbano, como pratica para a consecu¢ao dos meios de subsisténcia.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO - MESTRADO - SOCIOLOGIA
APOIO - FUNCAP

Pesquisa sobre a feira / Questionario para feirante

aplicado por dia/local: / /

1. Informacgdes pessoais do (a) feirante:

1.1 Nome: 1.2: Idade:

1.3 Naturalidade: 1.4: Aposentado(a): Sim () Nao( )

1.5 Sabe ler: Sim () Nao () 1.6: Anos de escola:

1.7 O Sr (a) é chefe de familia: Sim () Nao ()

1.8 Quantas pessoas dependem de sua renda?

1.9 Recebe outro tipo de renda? Sim () Nao () Qual Quanto?

1.10 Que meio de transporte usa para vir a feira?

2. Informacoes sobre a feira e o feirante

2.1 O sr (a) vende na feira toda semana? Sim () Nao ()
2.2 Vende em outras feiras da regiao? Sim () Nao ()
2.3 Ha quanto tempo vende na feira?
2.4 Porque vende na feira?
2.5 Quantos pontos de vendas o sr.(a) possui?
2.6 Qual ¢ arenda de cada feira? média mensal meses piores
meses melhores

3. Informacdes sobre o sistema de producio

3.1 O sr (a). faz outras atividades fora a feira? Sim () Nao ()
Quanto recebe?

3.2 O sr. produz o que vende? Sim () Nao ()
Meios proprios? Sim () Nao () Como?
Qual (is) produto (s)? S6 vende? Consome e vende?

4. Informacoes sobre a feira

4.1 Aqui na feira seus compradores sao fixos ou variam muito?
Fixo () Variavel ()

4.2 O que esta vendendo hoje sao sempre os mesmos produtos? S() N ()
Produto Atividade Pre¢co/Unidade de Medida Classificagdo

4.3 O sr(a). vende que quantidade por feira? A vista? Sim () N30 ()
fiado? Sim (') Nao () O que faz com as sobras?

4.4 O que compra com a renda da feira?
No mercado de Cascavel?

4.5 No dia da feira, usa algum servico da cidade? Banco ( )hospital( )
Prefeitura ( ) Farmacia( ) Sindicato Rural ()

5. A organizacio da feira
5.1 Pertence a alguma Associagdao? Sim( ) Nao( ) Qual?
5.2 O sr (a). acha a feira um lugar divertido? Sim ( ) Nao () porqué
5.3 O sr (a) tem sugestao para melhorar esta feira?
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO - MESTRADO - SOCIOLOGIA
APOIO - FUNCAP

Pesquisa sobre a feira / Questionario para os fregueses
aplicado por dia/local: / /

Caracterizac¢ao do (a) fregués(a)
1 Dados do (a) fregués (a):
Nome: SexoM ()F ()

1.1 Onde mora Cidade () Meio rural ()

1.2 Estado civil:

1.3 Aposentado: Sim () Nao ()

1.4 Idade: Menor ouigual 220 ()21a30()31a40 ()41 a65 () Maior de 65 anos ()
1.5 renda familiar mensal: at¢ 1 s. m. () 2s.m.() 3s.m () acimade3s.m()

1.6 O sr (a) ¢ o chefe da familia? Sim () nao ()

1.7 Mora com quantas pessoas? Aposentados Sim () Nao () Quantas?
1.8 Recebe auxilio do governo? Sim () Nao () Qual?

2. Habitos de consumo:
2.1 O sr (a) vem todas as semanas a feira? Sim () Nao( )
2.2 Quanto gasta em média por semana?
2.3 Quais os produtos que compra?

2.4 Tem preferéncia por verdura? S( ) N () porque?
2.5 O que ¢ mais importante para escolher o produto?

2.6 Porque prefere a feira e ndo o comércio lojista?
2.7 O (a) sr (a). vem a feira s6 para comprar? Sim (') Nao () se ndo cite outros motivos

2.8 Qual a sua opinido sobre os produtos?
2.9 Quais os problemas que percebe na feira?
2.10 O que significa a feira para o(a ) sr(a).

e para a cidade?
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Pesquisa sobre a feira/Questionario para o(a) comerciante
Aplicado por dia / /  local

Objetivo: verificar o consumo do feirante e a importdncia da feira para o comércio de
Cascavel-Ce.

1.Identificacao
Nome do estabelecimento: comercial:
Tipo: setor de estabelecimento

Entrevistado (a)

2.Impactos da feira

2.1 Ha aumento de vendas no comércio local em dia de feira?

2.2 O que o feirante compra no seu estabelecimento comercial?

2.3 As vendas no seu estabelecimento aumentam quanto por cento?

2.4 Ha época em que o feirante compra ou gasta mais?

2.5 O(a) sr(a). vende a crédito para o feirante? Sim () Nao ()

2.6 Sua opinido sobre a feira: Positiva
Negativa

2.7 O que poderia ser feito para melhorar a feira?
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