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Falamos e Vestimos “Moda”

Sobre Moda e literatura
Ha muito que se inventar
Pois com tecidos e palavras
Tudo se pode criar

Com palavras tego um texto
Com tecidos visto um corpo
E se estdo no mesmo contexto
Sai tudo do mesmo gosto

Se uma roupa esta na moda
Junto uma palavra também
Sempre “agregando valor”

Ao tempo que a roupa tem

E no momento em que a roupa
Sai do gosto do povo
Outra palavra h&a seu tempo
Também nasce de novo

Com outras conotagdes

Do mesmo modo que a roupa
Que parece coisa nova

Mas é a antiga em forma de outra

A roupa segue 0 seu rumo
Nas passarelas da Moda
As palavras o seu destino

Ditando e escrevendo modos

De vestir e de escrever
Sobre um tempo e seus gostos
Nomeando o seu criador
Pra ndo lhe causar desgostos

E a Histéria que o diga
Sobre tudo que passou
Trazendo ao presente o passado
De um tempo que ja vingou

Por isso a Histdria e a Moda
Tem assim o seu valor
Porque s6 a Historia conta tudo
O que um dia a Moda criou

Dijane Victor (escrita ao final da aula de Educacgéo
Brasileira, em 06 de marco de 2012)



RESUMO

O conteudo desta tese apresenta uma narrativa historica sobre a criacdo e a
implantacéo do Curso de Moda da Universidade Federal do Ceara-UFC. O recorte
temporal da pesquisa é de 1986 — quando teve inicio as primeiras movimentagfes
em prol da criacdo do curso, até 1993 — quando o curso deixa de ser curso de
extensdo e se transforma em curso de Graduacgdo. A pesquisa vincula-se a historia
da educacdo brasileira, mas especificamente a histéria e a memdria do ensino
superior de moda no Brasil. Considerando, é claro, que atualmente ele é um
patriménio da Universidade Federal do Ceara e também do ensino superior no pais
e, que se identifica como o pioneiro em universidades publicas. A narrativa tem
abordagem tedrica na micro-histéria (LEVI, 1992) e escrita literaria, com a qual
apresenta os fatos e 0s acontecimentos que constituiram esta historia. As
informacdes foram coletadas de documentos primarios e secundarios e também
resgatadas da memoria dos sujeitos envolvidos diretamente com o processo. Como
suporte tedrico foi feito estudo bibliografico sobre a UFC e a cidade de Fortaleza no
seu contexto histérico social, politico e econdbmico para compreender como a
sociedade cearense motivou e também se preparou para receber um curso até
entdo com proposta diferente dos cursos criados pela a instituicdo até aquele
momento da sua criacdo. Ao final da investigacéo ficou claro que diferentemente
dos demais cursos criados na UFC até 1993, o curso de moda teve a sua origem
na instituicdo por forca da imposicdo da sociedade, da pressdo dos 6rgdos do
Governo do Estado do Ceard, da necessidade do mercado e também da midia. E
gue, para se efetivar na instituicdo como curso de Graduacao passou por grandes
desafios seguidos de longas discursdes pelo o Conselho do Centro de Ciéncias
Agrarias (CCA), o Conselho de Pesquisa, Ensino e Extensdo (CEPE) e o Conselho
Universitario (CONSUNI), instancias institucionais responsaveis pela a aprovacao
do “Projeto de Graduacao em Estilismo e Moda (Bacharelado)’. O projeto foi
elaborado pelas professoras Ligia Fideles de Souza — do Departamento de
Economia Domeéstica e Zilsa Maria Pinto Santiago — do Departamento de
Arquitetura e Urbanismo, com a colaboracédo de let Pleyter — Assessora de Moda.
O mesmo criou definitvamente o curso de Estilismo e Moda da Universidade
Federal do Ceara-UFC conforme “Resolucdo n® 10/CONSUNI, de 29 de outubro de
1993”, assinada pelo Magnifico Reitor Antdnio de Albuquerque de Sousa Filho.

Palavras-chave: Historia da Educacédo. Moda. Universidade Federal do Ceara.



ABSTRACT

The content of this thesis presents a historical narrative about the creation and
implantation of the Fashion Course, Federal University of Cear4d-UFC. The time
frame of the survey is 1986 — when it started the first moves towards the creation of
the course, until 1993 — when the course ceases to be an extension course and
becomes Undergraduate course. The research specifically binds to the history of
Brazilian education, but the history and the memory of the fashion higher education
in Brazil. Considering, of course, it's actually an asset of the Federal University of
Ceara and also higher education in the country and which is identified as the
pioneer in public universities. The narrative has theoretical approach in micro-
history (LEVI, 1992) and literary writing, with which it presents the facts and events
that made up this story. Data were collected from primary and secondary
documents andalso rescued from the memory of the individuals directly involved
with the process. Theoretical support bibliographic study was done at UFC and the
city of Fortaleza in its historical context social economic, political, and to understand
how society Ceard motivated and well prepared to receive a course previously
proposed with different courses created by the institution until that moment of its
creation. At the end of the investigation it became clear that unlike other courses
created at UFC until 1993, attended fashion had its origin in the institution by virtue
of the imposition of society, the pressure of the organs of the State Government of
Ceara, the market need and also the media. And that, to be effective in the
institution as Undergraduate course underwent major challenges followed by long
discussions Agricultural Sciences Council Center (CCA), the Board of Research,
Education and Extension (CEPE) and the College Board (CONSUNI), institutional
bodies responsible for the approval of “Project Undergraduate Styling and Fashion
(Bachelor Degree)”. The project was designed by professors Ligia Fideles de Souza
— Department of Home Economics and Zilsa Maria Santiago Pinto — Department of
Architecture and Urban Planning, in collaboration with let Pleyter — Fashion Advisor.
The same definitely created the course in Fashion Styling and Federal University of
Ceard-UFC as “Resolution n° 10/CONSUNI of 29 October 1993”, signed by the
Rector Antonio de Albuquerque de Sousa Filho.

Keywords: History of Education. Fashion. Federal University of Ceara.
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1 INTRODUCAO: EM BUSCA DA HISTORIA DO CURSO DE MODA DA UFC

Historia Educacional foi a tematica proposta para esta pesquisa de tese.
Na perspectiva de construir uma narrativa histérica de um curso superior de moda
gue surgiu na Universidade Federal do Ceara-UFC na década de 1980 e de deixar
para a educacao superior brasileira o registro deste processo e para a UFC um
legado para o seu patrimonio.

Com o tema “A criacdo do curso de moda da UFC — hist6ria, memoria e
narrativas” nomeei 0 meu projeto de pesquisa e com ele passei meses na busca
das informacfGes dos acontecimentos e dos fatos que construiram esta historia.
Ora, em documentos primarios e secundarios e ora pela memoéria dos sujeitos que
foram importantes na criacdo e implantagcdo do curso, por entre as instancias da
universidade. Considerando que o curso de moda da UFC foi o primeiro em
instituicdo publica de ensino superior e, portanto, o pioneiro.

No dia 29 de outubro de 2013 o curso completou vinte anos. Até esta
data havia formado 400 profissionais e tinha 280 alunos em formacédo. Porém,
poucos sdo 0s que sabem sobre a historia da sua criagcdo, do processo de
aprovacdo no Conselho Universitario da Universidade Federal do Ceara-
CONSUNIYUFC, da implantacdo e, sobretudo, do que aconteceu nas entrelinhas
desta historia. Das conversas, da movimentacdo, da reacdo da propria
Universidade frente a um curso novo e completamente diferente e também do que
fomentou a necessidade de se ensinar moda em Fortaleza e como tudo foi
trabalhado.

Foi em busca destes detalhes que me propus a pesquisar o periodo de
1989 — quando teve inicio o Curso de Moda em nivel de extensdo, até 1993,
guando ele se transformou em Curso de Graduacdo. No entanto, descobri que
essa historia comecou de fato em 1986, trés anos antes da sua criacao.

E certo que de 1993 até os dias atuais 0 curso ja construiu a sua
imagem na UFC e também se projetou na sociedade académica, no mercado de
trabalho e principalmente no setor de confeccdes, onde é inserida a maioria dos
alunos depois de formados. Porém, a pesquisa limita-se a registrar tdo somente a

historia da sua criacdo e da implantacdo, bem como a trajetéria seguida até se

! Conselho Universitario formado por professores com o objetivo de defender os interesses do curso
e da instituigdo.
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transformar em Curso de Graduacao e ofertar o seu primeiro vestibular, fato que
marca a sua efetivacdo na Instituicdo. De antem&o, manifesto que considero
importante esta narrativa porque apresenta parte da Histéria da Educacao Superior
no Brasil, bem como da Histéria da Educacdo Publica de Ensino Superior no
Ceara. Historia essa que a Universidade Federal do Ceara-UFC constroi desde
1954.

Sobre a mesma encontrei no acervo da UFC, documentos? primarios
gue registram o quéo dificil foi o processo de criagcdo do curso e que o0 mesmo
passou por duas fases distintas. Na primeira, como Curso de Extensdo em
Estilismo em Moda — projeto do Departamento de Economia Doméstica (DED) e na
segunda, como Curso de Graduacao em Estilismo e Moda.

No texto da ATA que registra a reunido do Colegiado do Conselho
Universitario da Universidade (CONSUNI) encontrei que até enquanto o curso foi
Curso de Extensédo tudo foi perfeito, mas quando a professora Ligia Fideles de
Souza apresentou 0 “PROJETO DE GRADUACAO EM ESTILISMO EM MODA
(BACHARELADO)” — antes Projeto de Extensdo, com o objetivo de promover o
curso para a modalidade de Graduacédo e em seguida o expds em votacéo, ai sim,
nesta hora, a histéria do curso tomou outro rumo e as dificuldades comecaram a
aparecer. Entdo, discussdes acerca da questdo foram arrebatadas e opinides
contrarias foram manifestadas na dita reunido.

Neste ponto existe um fato interessante, um Projeto de Extenséo para
ser aprovado passa apenas nas instancias do Conselho do Departamento do
Conselho de Centro e da Pro-Reitoria de Extensdo. Enquanto um projeto de
criacdo de Curso de Graduacao passa pelo crivo do CONSUNI, instancia maior na
hierarquia da Instituicdo e, portanto de mais poder. Ademais, um curso de extensao
alcanca um raio de propagacdo menor do que um curso de graduacao. A partir do
principio de que um Projeto de Curso de Graduacéo torna-se do conhecimento de
todos da Universidade, haja vista que ele passa pela aprovacdo do CONSUNI e la
os professores representantes sdo dos variados cursos da instituicdo. Neste
sentido um projeto de extensao torna-se mais discreto aos olhos da comunidade

académica — professores e alunos.

2 Todos os documentos aqui citados e ndo apresentados no texto estdo no arquivo da autora e no
acervo da Universidade Federal do Ceara.
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Lembrei-me deste detalhe porque na fala de um dos conselheiros do
CONSUNI existe essa preocupacdo. A mesma esta bem relacionada a propagacao
“negativa” que um curso de moda teria dentro da UFC e mais ainda, a repercussao,
sobre o fato de a UFC investir e implantar um curso desta natureza e com a
proposta de ensinar moda. Foi entdo que conclui que a moda como ensino foi o
entrave das questbes enfrentadas no processo de aprovagdo do curso na
modalidade de graduacdo. Como se a moda nédo fosse importante e nem assunto a
ser trabalhado no meio académico e, o que é pior, como se a moda
comprometesse a imagem da universidade e seus atores.

No entanto, encontrei em Svendsen (2010, p. 10) que a moda é
importante desde o século XV, pois na Franca no reinado de Carlos VIl ja se falava
em um ministério sO para tratar das questdes ligadas a moda. Isso devido a sua
importancia de carater historico e social nas civilizagées modernas. E complementa
a autora:

A moda é claramente importante o suficiente para justificar esse generoso
grau de atencdo — ou talvez, ao contrério, seja toda essa atencdo que a
torna importante. Ela é dirigida a ambos os sexos, e ao que parece
abandonamos a ideia, antes muito difundida, de que sé as mulheres tém
obsessdo pelo assunto [...] E se, em vez de limitarmos nosso olhar a
esfera das roupas, considerarmos que esse fenbmeno invade os limites de
todas as outras areas do consumo e pensarmos que sua légica também
penetra a arte, a politica e a ciéncia, fica claro que estamos falando sobre

algo que reside praticamente no centro do mundo moderno. (SVENDSEN,
2010, p. 10).

Neste caso, a moda trazia para a UFC um curso moderno que fugia das
tradicbes sim, mas que atendia as necessidades do contexto social da época na
cidade de Fortaleza, principalmente as necessidades relacionadas ao aumento do
consumo no mercado de roupas promovido pelas industrias de confeccdes da
cidade.

E importante lembrar que embora ndo seja a roupa o Unico elemento da
moda, aqui o sera em funcdo de ser o objeto para o qual os fundamentos da
formacdo do Estilista em Moda da UFC foram primeiramente direcionados. Para,
além disso, a roupa é importante na moda, tanto como icone que fala por meio de
sinais quanto como fendmeno, se analisada pelos significados. Para Ronald

Barthes a roupa € de fato a base material da moda.
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Entéo, considerando que a moda foi o motivo das discussdes e também
de discriminacdo durante o processo de criagdo e implantacdo do curso, achei
necessario fazer um estudo literario acerca do assunto.

De acordo com Lipovetsky (1989), apesar de a moda parecer bizarra e
sem sentido, no ambito da semiologia e da semidtica ela é considerada um icone
de cunho social. E um fendmeno capaz de criar e de modificar a cultura de uma
sociedade por meio dos signos que constituem a sua natureza e dos significados a
eles atribuidos e, até mesmo, de embalar todas as geracdes com seus fetiches.
Com uma dinamica efémera entre o velho e novo, numa espécie de ciclos
programados ela mantém a sua existéncia e fomenta entre 0s sujeitos uma espécie

de dominagé&o sob o vestir e demais fen6menos da sociedade.

Oriunda do latim modus que significa maneira, a moda é denominada
como maneira, modo individual de fazer, ou uso passageiro que regula a
forma dos objetos materiais, e particularmente, os méveis, as vestimentas
e a cogueteria. Mais genericamente, maneira de ser, modo de viver e de
se vestir. Curiosamente, e por uma espécie de ida e venda linguistica, a
lingua inglesa no mesmo momento recupera a palavra francesa facon
(modo) e a transforma em faschion e assim passa a nomear a moda.
(CIDREIRA, 2005, p. 30).

Muitos, como Lipovetsky (1989), Lever (1989), Crane (2006), Rech
(2002), Borel (1992), Braga (2007), Cidreira (2005), Caldas (2004), Oliveira (2007),
Svendsen (2010) e Barthes (1979) falam sobre moda. Mas foi em Cidreira que
encontrei que a moda € também, ao mesmo tempo, concreta e abstrata, com forca
capaz de unir e de separar os individuos, de classificar, de codificar e decodificar
0s elementos culturais e de marcar o homem no tempo pelas suas representacées
simbdlicas e, principalmente por meio da vestimenta® que constitui um “objeto-
signo” da moda. Como tal, se apropria da comunicacdo, do comportamento e da
aparéncia para impor 0 seu gosto e 0 seu tempero mundano, causando
efervescéncia, glamour* e as vezes, dominagdo. Por isso, é também classificada,
como um termo de reconhecimento de tudo que é novo e atual.

Sua dinamica a faz forte o suficiente para criar em cada individuo uma
imagem ideal em detrimento a sua imagem real, na certeza de garantir seguranca e

aceitacdo ao seu grupo de convivéncia no contexto social a que vive. Mas é

3 Roupas usadas para cobrir o corpo.
4 Palavra de origem inglesa que significa elegancia.
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também traicoeira quando analisada longe do seu tempo e mestre em ditar padrdes
dentro do movimento em que se processa.

Mesmo considerando que a moda é classificada como um fendmeno que
muda a histéria da humanidade, ndo foi proposta deste projeto estudar e nem
investigar a sua fenomenologia, embora, a mesma esteja imbricada na tematica da
pesquisa.

O que me motivou nesta investigacao foi resgatar a histéria do Curso,
considerando que ja se passaram vinte e cinco anos desde a sua criagcdo como
curso de extenséao e que alguns fatos importantes podem se perder no tempo. E no
tempo, a sua histdria ficar no esquecimento da propria UFC.

A priori, 0 curso nasceu em 1989 no Departamento de Economia
Doméstica (DED) do Centro de Ciéncias Agrarias (CCA). Fato este que por muito
tempo causou curiosidade, partindo do principio de que moda remota dos centros
urbanos enquanto ciéncias agrarias ainda hoje nos remetem temas e questdes
ligadas ao agrario e, portanto do meio rural. Entdo, ficou para muitos, o nao
entendimento deste processo e a eterna indagacao de “por que” no Centro de
Ciéncias Agrarias e ndo no Departamento de Arquitetura, por exemplo, ou no
Departamento de Sociologia, vez que a moda estuda também as formas e as
mudancas gerais no estilo de vida da humanidade e das sociedades, a0 mesmo
tempo em que também impdem novos comportamentos?

O fato € que, o ndo esclarecimento sobre esta ligacdo do curso com o
CCA sempre conduziu alunos e professores a acreditarem que isso se deu
somente em funcéo de o Projeto de Extenséo ter sua origem no curso de Economia
Doméstica® e de este ser vinculado institucionalmente ao CCA. Contudo, ainda
restava entre muitos, inclusive no meu ser, a inquietacado de saber como pode ser
aprovado e sob quais argumentos a comissdo que o criou, o defendeu no
Colegiado de professores do CCA, quando estes tinham formacao tdo especifica
as causas e aos problemas agrarios e por isso tdo distante dos fundamentos e dos
interesses da moda, levando em consideracdo que a moda é um fenbmeno urbano

e de interesse capital.

5 Segundo o Projeto de Reconhecimento do Curso de Estilismo e Moda, o curso de Economia
Doméstica foi criado em 20 de fevereiro de 1968 pelo Decreto de n® 81723 e reconhecido dez
anos depois, no dia 26 de maio de 1978. E institucionalmente vinculado ao Centro de Ciéncias
Agrérias (CCA) da Universidade Federal do Ceara (UFC).
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No entanto, em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014 com a
professora Ligia Fideles de Souza e depois com o professor Anténio Albuquerque
de Sousa Filho — Reitor na época foi que compreendi que 0 curso néo tinha para
onde ir naguele momento quando foi implantado e por isso institucionalmente
acabou ficando no CCA, mas que poderia ter sido acolhido por qualquer um dos
departamentos da Universidade, vez que o Projeto era da Instituicdo. Porém, os
outros departamentos ndo quiseram assumir o Curso de Moda em suas
dependéncias por motivos diversos, entre eles o preconceito com o0 nome —
Estilismo e Moda, bem como com o seu objeto de estudo — a “moda”. Este sim
pesou bastante. Associado ao nome e ao objeto de estudo teve também da parte
dos professores o receio de serem julgados dentro da prépria academia, pois a
palavra “moda” representava futilidade para alguns e, por isso, temiam — “coisa de
mente pequena’, palavras do professor Antdnio Albuquerque de Sousa Filho.

Atualmente o curso representa vinte anos de ensino superior de moda
em Fortaleza. Anos que se passaram entre a estrutura do Departamento de
Economia Domeéstica (DED) — seu departamento de origem, da Seara das Ciéncias
— aonde se instalou provisoriamente no dia 20 de abril de 2010 e no prédio do
Instituto de Cultura e Arte (ICA) — para onde foi definitivamente no dia 12 de
setembro de 2013.

O ICA, assim como o curso, ainda nao tinha o seu espaco fisico, mas ja
existia institucionalmente e por isso se instalou no prédio da Seara como uma
estratégia de “pressionar” a Universidade a construir as suas proprias edificacdes.
A Seara também ainda estava em construcdo e cedeu enquanto tudo se resolvia.

O Instituto tem politica administrativa diferente da politica usada pelos
departamentos e um Colegiado formado por professores dos cursos que o
constitui, um presidente e um vice, para juntos assumirem as responsabilidades.

Esta migracdo do Departamento de Economia Doméstica para o Instituto
de Cultura e Arte, representou na época, a libertacdo de uma referéncia negativa
gue incomodava a professores e alunos do curso. Considerando que essa ligacao
com o curso de Economia Doméstica e 0 CCA em nada corroborava na constru¢ao
da identidade do curso, além do que, também promovia indignacdo aos alunos e
total descaso no meio académico frente ao entendimento da formacdo do

profissional Estilista em Moda no CCA. Embora, junto a este sentimento tivesse
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também uma gratidédo eterna pelo o apoio e por tudo o que foi feito em prol da sua
existéncia.

Ao mesmo tempo os alunos do curso de Economia Domeéstica que
dividiram espaco do departamento e também mantiveram convivéncia com 0s
alunos do curso de moda durante dezessete anos, por diversas vezes mostraram-
se incomodados e até manifestaram incompreenséo sobre a ligagcdo da moda com
0 curso e com o departamento. Isso era sentido pelos corredores do prédio e
principalmente no pétio da cantina, quando os alunos dos dois cursos se juntavam
durante os intervalos das aulas. No cenario, era como se eles quisessem
demonstrar que tinham mais direito sobre tudo que existia no departamento, até
mesmo dos espacos de convivéncia, ou seja, das areas livres da Instituicao.

O fato é que com o tempo o curso de moda conseguiu 0 seu espaco na
UFC ou Universidade Cearense como era chamada em 1954 quando foi criada
com base na Lei de n® 2.373 aos em 16 dias de dezembro. E nesse espaco, tanto
fisico como institucional ele ganhou corpo e também representacdo académica
com o passar do tempo.

O Projeto de Extensdo que criou o curso tinha base nos ensinamentos
do vestuario que eram proprios do curso de Economia Doméstica e outros mais
gue a professora Ligia Fideles de Souza foi adquirir em outros meios de construcao
da moda como saber.

O mesmo teve o0 objetivo de formar estilistas para o Setor de
Confeccdes da cidade de Fortaleza que na época passava por crise financeira
fomentada pela recessdo econémica que assolou todo o pais nos anos de 1980.
Com mais implicacfes no Setor Téxtil e de Confec¢des com a entrada de produtos
importados vindos da China.

Como toda formacao que direciona para o mundo do trabalho, o Curso,
mesmo em carater de extensdo também precisou ter a certeza do destino
profissional de seus formandos e do perfil deste profissional que pretendia
apresentar para o mercado. Com o agravante que até entdo, este profissional era
completamente desconhecido no universo das profissdes, tanto em Fortaleza,
como nas demais localidades da Regido Nordeste.

A surpresa foi que o Curso apresentou excelentes resultados, tanto em

relacdo a procura de vagas, como em relacdo a receptividade de seus profissionais



20

egressos no mercado de trabalho. Isso considerando que dos 30 alunos formados,
24 foram imediatamente absolvidos pelas industrias de confec¢Bes da metropole
cearense. Fato esse que na época representou resposta positiva e motivou ainda
mais a professora Ligia Fideles a transforma-lo em Curso de Graduacéo. E a partir
de entdo a formacao académica do profissional Estilista passou a ser desenvolvida
no periodo de quatro anos, com um curriculo pautado nos conhecimentos das
Ciéncias Humanas, das Técnicas de Producdo Industrial, da Historia da Arte,
Histéria da Moda e da Indumentéria, Desenho de Moda, Marketing, entre outros
saberes especificos ao ensino de moda.

Com o objetivo de formar profissionais Bacharéis em Estilismo e Moda,
com competéncia para criar, recriar e customizar objetos de moda, podendo ser
roupas, sapatos, joias ou artefatos. Considerando sempre o contexto sociocultural,
historico, econdmico e ambiental do sujeito como ser social capaz de mudancas
sociais de ambito local, nacional e internacional, haja vista que a moda invade a
todos os lugares, e de qualquer modo, podendo ser mais ou menos intenso,
dependendo de fatores diversos advindos do meio social, politico e principalmente
econdmico com o qual a moda se afina muito bem.

A formacdo do Bacharel em moda requer um processo educacional
voltado a reflexdo e ao aprendizado especifico capaz de desenvolver capacidades
intelectuais e técnicas, associadas a habilidade de implementacdo de mudancas,
vez que a moda tem por natureza ser mundana.

Com a chegada do Programa de Reestruturacdo e Expansao das
Universidades Federais (REUNI) no ano de 2007 a UFC também precisou
reestruturar todos os Projetos Pedagodgicos (PP) dos cursos para definir a sua
proposta politico-pedagdgica para ampliar o numero de vagas e por fim, atender as
necessidades do Programa. No mesmo ano, o Curso de Estilismo e Moda, deu
inicio as discussdes sobre o seu Projeto Pedagdgico®, mas somente em fevereiro
de 2010 ele conseguiu concluir e aprova-lo em reunido do seu préprio Colegiado.

No ano de 2011, agora no campo do design, entdo denominado Curso

de Design-Moda conseguiu implantar definitivamente as propostas aprovadas no

6 De acordo ao atual Projeto Pedagdgico do Curso de Moda da UFC, em comum acordo a Lei de
Diretrizes e Bases da Educacdo — LDB/1996, e suas respectivas orientacdes curriculares,
aprovadas pelo Conselho Nacional de Educacgéo (Parecer CNE/CES n° 146 de 3 de abril de 2002;
Parecer CNS/CES n° 195, de 5 de agosto de 2003 e Resolugdo CNE/CES n° 5 de 8 de marco de
2004). Parecer CONAES n° 4 de 17 de junho de 2010.
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Projeto Pedagdgico (PP) as quais definiram a natureza e a constituicdo do Curso, o
seu corpo docente e as reponsabilidades dos mesmos a partir dos Principios
Norteadores, dos Objetivos, da Misséo Institucional e Académica, da Visao e do
Perfil do Egresso, dos Campos de Atuacdo, da Metodologia de Ensino e de
Aprendizagem, das Diretrizes e Organizagao Curricular, das Atividades Articuladas
ao Ensino de Graduagéo, do Corpo Técnico e Administrativo, da Infraestrutura e do
Acompanhamento ao discente e as formas de Avaliagao.

O Projeto Pedagogico (PP) foi elaborado por treze professores efetivos
da UFC, doze deles do proprio Colegiado do Curso e uma professora convidada de
outro departamento. Durante a sua reestruturacdo, a elaboracdo do Projeto teve
acompanhamento da Assessoria Técnico-Pedagbgica da Pro-Reitoria de
Graduacdo (PROGRAD) e da Coordenadoria de Projetos e Acompanhamento
Curricular (COPAC).

De acordo ao Projeto Pedagogico (PP), o Curso de Moda da UFC esta
concebido na perspectiva de uma formacdo critica sob acdes e pensamentos
pedagodgicos que priorizam a educacédo para a cidadania e para o desenvolvimento
do ser humano e de suas rela¢cdes como cidaddo com o seu meio, respeitando 0s
limites e também a sustentabilidade, apesar de a moda ser diretamente envolvida e
comprometida com o consumo — sem ele ndo existe. Essa relacdo da moda com a
sustentabilidade foi ponto considerado na reestruturacao do projeto.

Os Principios Norteadores do Projeto Pedagdgico (PP) listados a
seguir contemplam fundamentos da formacao profissional e da formacdo humana
corroborando para o ensino de exceléncia na UFC procurando contemplar a
proposta do REUNI.

a) aprofundar o carater interdisciplinar do design, atrelando a formacao

técnica a formacdo humanistica;

b) pensar a formacdo académica no sentido amplo, de maneira a
incentivar o exercicio critico das praticas, numa perspectiva
transformadora;

c) oferecer uma formacédo para o dominio técnico e tecnoldgico, que
permita a qualificacdo de um profissional em condi¢c6es de concorrer

no mercado de trabalho;
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d) articular, de forma mais adequada possivel, a relacdo entre teoria,
criacdo, técnica e pratica, dando ao curriculo uma perspectiva de
interdisciplinaridade;

e) adequar a estrutura curricular as condicdes necesséarias para a
implantagéo futuramente, de novas habilitagdes;

f) desenvolver condi¢bes, junto ao aluno, de forma a capacita-lo a agir
em condic¢des de producao, ritmo e periodicidade similares as que se
encontram no cotidiano da profissao;

g) estimular a capacidade de reflexdo do aluno e sua competéncia
critica para analisar os padrdes e praticas vigentes no campo da
moda;

h) criar condi¢cdes para que o aluno exercite sua capacidade criativa, no
sentido de experimentar novas linguagens e objetos e a adaptar-se a
diferentes situacOes de trabalho ou atuacdo, experimentando uma
integracao entre o ensino, a pesquisa e a extensao;

i) aprimorar a postura ética, social e profissional, tendo em vista o
comprometimento com a sustentabilidade.

Os mesmos foram elaborados com base nas propostas e acgdes
pedagodgicas desenvolvidas no curso quando ainda Estilismo e Moda e nos
conhecimentos especificos a area de moda e suas especificidades no contexto
historico, social, cultural, politico e econémico da cidade de Fortaleza para formar o
profissional Designer de Moda.

A partir de 1989, quando o Curso foi oficialmente criado, até os dias
atuais, muito ja se falou e representou sobre ele nas dependéncias da UFC e até
fora dela. No entanto, depois de passado todos estes anos, 0 assunto moda na
Universidade ainda causa estranheza, como se a propria instituicdo
desconhecesse 0os motivos pelos quais ela como Instituicdo Publica de Ensino
Superior criou um curso que forma profissionais para trabalhar com a moda e mais
gue isso, como se nao tivesse ciéncia de porque o criou.

Considerando que o comportamento de alunos e até de professores de
outros cursos da UFC ainda demonstra estranheza acerca do Curso de Moda
depois de todos esses anos na convivéncia da Instituicdo. Talvez, devido a falta de

conhecimento sobre o curso e a formacao do profissional requerida nele, ou quica
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pela negacdo a formacdo deste profissional na UFC, como se o curso fosse
insignificante diante dos demais na academia e a moda incapaz de construir um
saber cientifico.

O fato é que ja aconteceram situacfes em que esta formacao ficou no
ambito da rejeicdo e do descaso diante dos proprios alunos dos outros cursos da
Universidade. Como, por exemplo, quando um professor de outro curso nao
aceitou que um aluno do Curso de Moda frequentasse a sua disciplina
argumentando que o mesmo era da “moda” e na ocasido pediu para que este se
retirasse, sendo esta a condicdo Unica para ele dar inicio a sua aula (relato de
alunos do Curso).

Outra situacdo parecida, também relatada por alunos, ocorreu quando
um professor comunicou em sala de aula que iria alterar o planejamento da sua
disciplina porgque constava na sua lista de frequéncia alunos da moda, isso com 0s
alunos presentes. Portanto, foram situacbes como estas ocorridas nos indos do
curso, que demonstraram a suposta “insignificancia” do mesmo e, como agravante,
situacOes parecidas ainda acontecem nos limites da prépria Universidade. O que
nos leva a cré que existe também representacdes negativas sobre esta formacéo.

Devido a estas representacbes construidas no ambiente da propria
Universidade, o curso tem para alguns o entendimento de curso “diferente” e “futil”
simplesmente porque trata da moda. Sendo a palavra diferente usada com o
significado de “menos” ou “menor”, ou ainda como algo desinteressante.

Concordo que para a época e o cenario académico da UFC — no qual o
Curso foi criado, realmente o Curso de Moda era diferente se comparado aos
demais cursos que a instituicdo disponibilizava. Porém, nao fatil, porque ja tinha em
si um saber cientifico como base da sua existéncia e um corpo de conhecimento
especifico para a formacédo do profissional que pretendia.

Para além dessa discussdo a palavra diferente tem significado
completamente adverso a palavra futil e, no entanto, as duas sdo comumente
usadas como prerrogativas de descriminacdo e de imposicdo a um so significado.
Quando a sua diferenca como curso de nivel superior reportava apenas na quebra
do tradicionalismo dos cursos “doutoristas” que tinha na Instituicdo no mesmo

periodo em que a “moda” como saber cientifico buscava espaco na UFC.
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Ainda sobre essa questéo, encontrei no Artigo 43 das Leis de Diretrizes
e Bases da Educacé&o Nacional (LDB/1996) (BRASIL, 2010), que a UFC como
Instituicdo publica de ensino superior, tinha e continua a ter autonomia didatica
para formar curriculos, programas, métodos de ensino, processos e periodos de
avaliacOes, criar e implantar Projetos, Cursos de Extensédo, de Graduacédo e de
Pés-Graduacdo (CUNHA, 1983), sem nenhuma mencdo a impossibilidade ou
mesmo ao impedimento da criagao de cursos ditos “diferentes” como o de Estilismo
e Moda.

O proprio Artigo 43 da LDB que trata das finalidades da Educacéo
Superior abre precedéncia para a formacao de curso superior com diferentes areas
de conhecimento, deste que o mesmo seja capaz de formar o cidaddo para o
mercado de trabalho e atenda as demais exigéncias como determina o Inciso Il do

mesmo artigo:

Formar diplomados nas diferentes areas de conhecimento, aptos para a
insercdo em setores profissionais e para a participacdo no
desenvolvimento da sociedade brasileira, e colaborar na sua formacéo
continua. (BRASIL, 2010, p. 19).

Ao considerarmos que o Curso ainda como projeto de extensao foi
capaz de formar 30 profissionais estilistas e de integrar 80% destes ao mercado de
trabalho na cidade de Fortaleza, frente ao que trata o Artigo 43/Inciso Il da
LDB/1996, institucionalmente a UFC estava apoiada para tomar essa decisdo.
Entdo, qual é o problema? E por que a classificacdo pejorativa com o curso? E
acerca da moda em si? Do ensino de moda ou do préprio curso de moda na UFC?

O fato € que esta preconceituacdo existe e de quando em vez, também
se manifesta. O que leva a pensar que este entendimento sobre moda e a sua
insignificancia pode ter origem no inicio da existéncia do curso. Bem no tempo da
sua aprovacao, ainda quando era avaliado pelo colegiado que o aprovou. Se assim
for, entdo porque a UFC apostou na formacdo de um Estilista em Moda e porque
investiu para que a mesma acontecesse em nivel de Graduacao?

Se o problema for de fato com a moda ou com o vestuario que séo
também elementos de estudos nesta formacéo, a situacédo se torna bem paradoxal,
considerando gque a vestimenta da significado ao corpo e que nos dias de hoje ndo
podemos, ou melhor, a sociedade n&o aceita que andemos mais com 0 Corpo nu

ou mesmo semicoberto como na antiguidade.
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Portanto, em condi¢gbes normais 0 N0SSO corpo precisa estar vestido de
artificio para falar e a vestimenta ainda se constitui a principal veste do corpo no
ambito da representacdo social (BOREL, 1992). Em condi¢cbes contrarias, é
considerado insano 0 sujeito que se manifesta no meio social com 0 corpo
completamente desprovido de roupas.

Na mesma linha de entendimento encontrei em Svendsen (2010) que
filésofos como Adam Smith, Immanuel Kant, Hegel, Theodor W. Adorno e Walter
Benjamin ja dedicavam atencdo a moda. No entanto, Kant era o que mais
impressionava e chamava a atencao de todos 0s seus contemporaneos com a sua
elegéncia. Era de fato conhecido como “o elegante mestre das artes” que andava
todo arrumadinho com sapatos de fivela de prata e vestia camisas de fina seda. E
dada a sua aparicéo e a sua relacdo com a moda dizia ele: “E sempre melhor...ser
um tolo na moda que um tolo fora de moda”. Tomando as teorias da moda como
fundamentacdo acho que Kant queria com a sua vestimenta passar para 0S seus
contemporaneos os reais tracos da sua personalidade.

Todos noés temos de expressar de alguma maneira quem somos através
de nossa aparéncia visual. Essa expressdo sera necessariamente um
didlogo com a moda, e os ciclos cada vez mais rapidos desta indicam uma

concepcdo mais complexa do eu, porque 0 eu se torna mais efémero.
(SVENDSEN, 2010, p. 21).

Filésofos de tempos mais modernos como Gilles Lipovetsky e Roland

Barthes e também a autora Renata Cidreira continuam chamando a atencéo sobre

o significado da vestimenta para além do cobrir e do pudor ao corpo na historia da
humanidade.

Se por um lado a articulagdo vestimentar d4 conta de uma dimenséo

formal, ou seja, age através das determinacdes sociais, sexuais, etc., por

outro lado, ela reafirma sua dimens&o formante, nos oferecendo assim,

uma representacdo sensivel e metaférica do trajeto antropologico

percorrido pela pessoa, estilizando-a num personagem social, inscrito
numa ambiéncia particular. (CIDREIRA, 2005, p. 29).

Esta citacdo da conta da importancia da vestimenta no contexto social e,
por tabela, da moda como fenbmeno responsavel em estilizar cada individuo por
meio da roupa, tornando-o0 ao mesmo tempo singular na sua significancia e plural
guanto aos signos e significados da moda. No entanto, ainda existe certa

ignorancia sobre o ensino de moda, em particular, na UFC. Sobretudo, no que diz
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respeito ao ensino e ao que faz o profissional de moda, apesar de todos estarem
inseridos nela e de certo modo de serem também regidos por ela. Como bem disse
Svendsen (2010) que a moda esta relacionada diretamente a expressao da nossa
individualidade e sem ela n&o conseguimos mais nos identificarmos.

Com base nos estudos sobre a moda e a sua importancia no mundo
moderno, alids, a moda foi quem modernizou o mundo, foi que senti a necessidade
de estudar o contexto da cidade de Fortaleza em relagdo a moda para entdo poder
convencer aos leitores de que foi providencial a criagdo do Curso de Moda da UFC.

A pesquisa remete a histéria do tempo presente com recorte temporal de
seis anos ocorridos no periodo de 1986 a 1993. E no contexto desta historia,
conhecer os protagonistas e 0s sujeitos envolvidos diretamente com o processo
histérico foi fundamental para trabalhar com a memoria coletiva. Estes foram para a
pesquisa o que Le Goff (1996, p. 476) chamou de “reservatorio (mével) da historia”.
Uma espécie de memoaria coletiva que o0 mesmo autor julgou a ser um instrumento
e um objeto de poder na construgcao de uma historiografia.

Além da memoria, os documentos, como, ATAS, PORTARIAS, o préprio
Projeto de Extenséo que deu origem ao Curso de Estilismo em Moda e o Projeto de
Criacdo do Curso de Estilismo e Moda como Graduacdo, constituiram fontes
historicas importantes na investigacdo do percurso historico da criagdo do Curso.
Considerando que:

O “documento” ou “fonte histérica”, como se diz hoje mais habitualmente,
esta certamente na base do Método historiografico. Sem fontes histéricas,
nao ha caminho possivel para que o historiador atinja uma determinada
realidade ou processo histérico que pretenda examinar, ou, tampouco, hdo

surge a possibilidade de reformular uma certa visdo do Passado em
fungéo de questdes levantadas no Presente. (BARROS, 2011, p. 100).

Do ponto de vista académico o Curso de Moda da UFC tornou-se
referéncia na cidade de Fortaleza e em toda a Regido Nordeste, inclusive estimulou
e corroborou com a criacdo de outros cursos de moda nas modalidades de
graduacéo e tecndlogo.

Fora da Universidade o Curso tem grande importancia para a economia
do Estado, em particular, para os empresarios do Setor Téxtil e de Confeccao, na
medida em que forma profissional habil para trabalhar a moda desenvolvendo

produtos — roupas — que atendem as expectativas do mercado.
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A pesquisa partiu de interesse antigo quando descobri que a
Universidade havia criado um curso com a proposta de trabalhar o vestuério na
perspectiva da moda. Isso em 1990 quando o Curso ainda era um Projeto de
Extensdo e eu era apenas uma recém-graduada em Economia Doméstica.

A noticia me deixou satisfeita, pois sempre tive a intuicdo de que um dia
a moda se tornaria ponto de estudo na academia, afinal, vi ainda crianga, uma
dindmica muito forte em torno da mesma. Lembro-me de quando minha cidade,
mesmo distante a trezentos e oitenta quildbmetros da metrépole do Estado do
Ceara, era cercada de armazéns de tecidos, de armarinhos e de mulheres que se
aprontavam sem repetir roupas — principalmente nos periodos festivos.

No mesmo quadro da memoria, lembro-me ainda de costureiras e
também de um alfaiate, o Unico que existia — 0 mestre Moisés, que junto com elas,
vestiam, com muito apreco e arte as mulheres e os homens de posse da cidade de
Frecheirinha — CE e na mesma, todo o comércio que se movimentava pra atender
a necessidade destes profissionais.

O comércio era estruturado na quadra principal da cidade, bem no largo
do mercado, com armazéns de tecidos e armarinhos’ aonde vendiam linhas,
agulhas, botbes de massa do tipo moderno Brasil e botdes cobertos de tecidos,
fitas, colchetes, pressdes, ilhoses, fivelas, entre outros, que variavam de acordo
com o gosto da época. Alguns destes materiais sdo denominados hoje de
aviamentos. Era um movimento voltado exclusivamente para atender aos apelos da
aparéncia, do gosto e da vaidade — coisas do mundo da moda.

O tema da pesquisa, portanto, esta imbricado com minha vida. Sou filha
e neta de modista, como era chamada a costureira que criava os modelos, fazia a
modelagem usando as medidas colhidas diretamente do corpo do fregués e depois
confeccionava a peca. Este mesmo profissional era também chamado de costureira
particular até a década de 1980. Assim, ainda pequena, com apenas 10 anos, ja
me envolvia na fabricacdo de roupas.

Nesta época a pratica mais comum, era ver minha mae pegar o tecido
da cliente, tirar as medidas do corpo da mesma, pensar e logo desenhar um
modelo, fazer a modelagem ou até cortar por outra peca ja confeccionada (também

por ela), costurar a peca nova e entregar com todo o sigilo que uma encomenda

" Pequenos comércios especializados na venda de materiais usados para a fabricacdo de roupas.
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exigia — vez que nenhuma cliente podia ver uma roupa da outra, antes da prépria
dona. A exclusividade era de fato o atributo de maior valor — coisas desvendadas
depois com os estudos da moda.

O zelo pela informacéo e o cuidado com a peca depois de pronta era por
certo mais pertinente com as roupas femininas. Os clientes do sexo masculino
também gostavam da discricdo, porém, com menos insisténcia, pois ndo havia a
preocupacao com 0os modelos — as camisas e as calcas mudavam apenas na cor,
na textura e na estampa. O que permaneceu até hoje e passaram a definir o
segmento da roupa social masculina no setor de confecgdes.

No mundo da moda é lenta a evolucdo da mudanca na camisa e na
calca social masculina. Estas pegcas mantém os mesmos modelos desde quando
surgiram apés a Segunda Guerra Mundial.

A camisa, com 0s mesmos elementos: mangas compridas com punho e
carcela®, gola colarinho, pala nas costas para afastar o tecido do corpo e nao
modelar as formas do corpo masculino e abotoamento no encontro da frente por
entre as tapetas®.

A calca, com a frente detalhada com duas pregas do tipo macho de cada
lado, dois bolsos (lado direito e lado esquerdo) do tipo faca e abertura de ziper com
braguilha. Nas costas, duas pences!® para ajustar a medida do cds, dois bolsos
embutidos com acabamento de verdungo!! presos com botdes e casas do tipo
besom? e o cés do tipo cinto com seis passantes para passagem do proprio cinto
gque tem por objetivo promover melhor ajuste ao corpo. Portanto, nas pecas
masculinas as informacdes mais importantes estavam relacionadas ao preco e ao
local de origem dos tecidos, com mais importancia a costureira ou ao alfaiate que
confeccionou a peca.

Ao meu entender, tudo isso constituia um pequeno cenario que
representava um movimento da moda, e a cidade assim construia ao seu modo o

que Dario Caldas (2004) definiu muito bem como “observatério de sinais”,

8 Abertura no final da manga que junto ao punho da camisa permite a entrada dos bracos na peca.

® Acabamento feito no centro da frente (CF) com a finalidade de receber as casas no lado esquerdo
e 0s botbes no lado direito da camisa.

10Costura de aproximadamente 10 cm de comprimento e 2,5cm de largura feita nas costas da calca
comprida masculina, com a finalidade de fazer ajuste da medida da cintura e de acomodar o
volume dos quadris.

Acabamento feito com tecido nas extremidades do bolso. Geralmente tem 0,3cm de largura.

12Casa de botdo em forma de alca confeccionada em tecido.
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principalmente no caso das pegas femininas, pois as mulheres de posse eram as
divulgadoras das tendéncias. E ao mesmo tempo em que faziam suspense com as
novidades também gostavam quando encontravam nas ruas pessoas vestidas com
roupas parecidas ou iguais as suas. Dava-se neste momento a democratizagao da
moda e em seguida o inicio de um novo ciclo, pois quem tinha dinheiro buscava
sempre 0 novo, o diferente — nisso a moda nunca mudou. Continua até hoje sendo
usada como artificio de separacéo e de identificacdo das classes sociais para 0s
gue precisam de distingdo (SOUZA, 1987).

Havia em torno das roupas, e porque nao dizer, da moda, uma
representacdo de classe, uma espécie de disputa social que unia ao mesmo tempo
em que também separava um povo do outro. De um lado o povo que tinha dinheiro
e que frequentava o clube — a chamada sociedade — de outro, 0 povo simples que
mais parecia coadjuvante na vida da cidade, ou seja, os atores que davam vida as
pessoas da alta sociedade frecheirinhense.

Nesta época, eu tinha uma maquina de costura, com pouca tecnologia, é
claro, era a famosa Singer Zig Zag, mas atendia as necessidades do momento.
Ajudava minha mde e ganhava um bom dinheiro fazendo chuleado!® nas roupas
fabricadas por outras costureiras da cidade e casas de botdo das camisas
confeccionadas pelo o mestre Moisés, o melhor da costura masculina da regido
norte do Estado do Ceara. O titulo de mestre Ihe foi atribuido com o tempo, como
distincdo de “o melhor” entre todos que praticavam o mesmo oficio.

De repente a lembranca viva do mestre me levou ao passado e nele me
vi olhando a sua alfaiataria que ficava de frente a pracga principal onde eu, meus
irmaos e amigos brincavam nos finais de tarde. De longe dava pra vé-lo cortando
panos em cima de uma grande mesa, um manequim vestido com um antigo e
inacabado paleto de tricoline cinza, uma fita métrica lagada no seu pescoco e o seu
cigarro interminavel nas pontas dos dedos. O mestre tinha de fato as maos de ouro
e um bom relacionamento com a tesoura e os tecidos. E os seus fregueses, como
assim eram chamados, tinham uma paciéncia infinita para esperar a encomenda no
tempo do mestre que ficava entre a costura e uma boa partida de baralhos.

Contudo, da oficina do mestre Moisés saiam calcas, camisas, ternos e

paletés de fino gosto e primazia no tracado da modelagem, nas costuras - que

B3Costura de acabamento em forma de ziguezague na borda do tecido para impedir o desfiamento
do mesmo.
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eram muito bem ajustadas, no acabamento interno e na estética que era perfeita. O
corte do tecido dava um caimento da roupa ao corpo de modo tdo especial que
atraia autoridades de longa distancia, entre elas politicos dos partidos ARENA | e
ARENA II, na época, situacdo e oposicdo ao governo, respectivamente. De fato, a
cidade era referéncia na arte da costura, pois as pecas eram verdadeiras obras de
arte, tanto as masculinas, confeccionadas pelo mestre Moisés, como as femininas,
confeccionadas pela minha mée e sua prole.

Cridvamos modelos para as mulheres da cidade toda e das adjacéncias,
ou seja, das localidades diversas com abrangéncia até a cidade de Sobral e
Tiangud, localizadas em sentidos opostos a 55 e 36km de Frecheirinha,
respectivamente. E nessa dindmica passavamos dias e noites: bordando com
contas e lantejoulas, moldando flores de tecido a ferro quente, fazendo alcas de
canutilhos com linha de nylon, cobrindo botées com tecidos de seda, entre outras
atividades relacionadas a confeccdo das pecas com requintes de roupas de atelié —
as chamadas roupas de festas.

Os tecidos mais diferenciados eram comprados em Sobral ou em
Fortaleza. A escolha entre uma cidade e outra dependia do porte da festa e do
significado que a mesma tinha na sociedade.

Geralmente essa movimentacdo frenética acerca das roupas era mais
intensa no periodo em que aconteciam os festejos de Nossa Senhora da Saude, a
Santa padroeira da cidade. No caso, as novenas e os leildes aconteciam entre os
dias 29 de agosto e 08 de setembro, com o0 encerramento no ultimo dia. Neste
periodo o movimento era intenso em torno do ter e do parecer por meio das roupas
e de outros artefatos da moda, como: sapatos, joias, gravatas, lencos, bolsas,
chapéus, luvas, entre outros.

Porém, no dia 08 de setembro, o luxo invadia com mais intensidade as
ruas, a Praca da Igreja Matriz e o Clube. No final da tarde, tinha as roupas para
acompanhar a procissdo que encerrava com a missa as dezenove horas. Em
seguida, as vinte horas, comecava o leildo e os trajes ja haviam mudado. E a meia
noite, comecava na praca e na rua principal que findava no clube, 0 momento mais
esperado - o desfile das damas e seus pares rumo ao clube. Cada uma com o seu

vestido de gala'* e neles um valor social insuperavel.

Assim era chamado o traje oficial da festa dancante.
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O vestido da minha mée, em especial, era 0 mais esperado, pois como
modista oficial da cidade causava especulagbes acerca do modelo e dos artefatos
usados para este fim. Ademais, havia confeccionado todos os outros que também
encontraria na festa e por isso sabia que o seu traje causava impacto frente aos
vestidos das demais damas da cidade. Portanto, na condicdo de esposa do
presidente do clube e também de modista da cidade, a sua chegada a festa
representava um momento de espera, tanto para os que chegavam cedo com a
mera intensdo de pegarem suas mesas, COmMO para 0S que espionavam pelas
portas e janelas das casas que se mantinham acessas enquanto ela e outras
autoridades passavam.

Para além dessa movimentacdo, outras “comadres” ficavam nas
calcadas esperando o desfile que se seguia em direcdo ao clube. Na festa, pelas
janelas do clube, muitas pessoas admiravam o luxo e o requinte da noite, inclusive
eu, que por diversas vezes fugi dos cuidados de uma bondosa senhora chamada
Dona Guida para junto com 0S meus irmaos ver meus pais pelas pequenas janelas
de vidro. A festa comecava exatamente a meia noite e era sempre animada pela a
Orguestra do Artemio, o maior e melhor sanfoneiro daqueles tempos.

Durante toda a festa as pessoas se mantinham nas janelas até enquanto
a orquestra e o povo saiam do clube cantando e dancando em direcao até a Praca
da Igreja Matriz para encerrar os festejos com a quebra de um “pote”'®. Geralmente
isso acontecia depois das sete horas da manhd. Era uma tradicdo este
encerramento e também uma alegria para todos.

Este jeito peculiar de encerrar os festejos com musica, com danca e a
quebra de um “pote” bem em frente da Igreja Matriz de Nossa Senhora da Saude,
representava para a cidade que mais um ano se cumpriu com a fé na Santa
Padroeira. Desse modo, a cidade fazia um movimento em torno dos festejos e as
roupas e o comportamento do povo definiam a moda da época, e com ela, a cultura
gue se formava para atender as necessidades desse movimento.

Durante todos os festejos, as pessoas vestiam uma roupa nova a cada
dia, isso era 0 que garantia que “estavam na moda”; talvez, uma moda bem
particular e interiorana e até quem sabe distinta da moda da metrépole Fortaleza.

Porém, o movimento ndo era de todo isolado, ele bebia nas fontes de pesquisas

5peca feita de argila com a finalidade de armazenar agua.
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das revistas Manchete que chegavam a cidade pelo énibus da viacdo Expresso de
Luxo e das celebridades que apareciam nos programas de TV conduzidos pelos
apresentadores nacionais, Hebe Camargo e Flavio Cavalcante na TV TUPY, bem
como no programa de calouros apresentado pela TV Educativa do Estado do
Ceara, todos os sabados a tarde pelo apresentador Augusto Borges. Eu
acompanhei de perto esse movimento todo e digo que de certa forma também o
alimentei.

Com toda essa vivéncia na hora de fazer um curso superior, procurei na
UFC algum curso que tivesse ligacdo com o vestuario, afinal, faz parte de mim
essa tematica. Foi quando encontrei no curso de Economia Doméstica uma
disciplina de 10 créditos — chamada de vestuario, especifica a fabricacdo de
roupas. Além de outras que tratava dos aspectos téxteis, como fibra, fios e
padronagem?®.

Chegada a hora de prestar vestibular, me inscrevi, passei e fiz o curso
em tempo recorde, porém fiquei insatisfeita, ndo com o curso, mas com o que eu
precisava. Apesar de estar na Universidade, o que aprendia ndo me surpreendia,
pois de algum modo ja conhecia tudo 0 que me apresentavam, sabia de um jeito
empirico, € verdade, mas ja sabia.

Com o passar dos semestres fui percebendo que o curso tinha a meu
ver uma proposta domeéstica, ou seja, ensinava a costura como se preparasse a
mulher para o casamento e, trabalhar o vestuario nessa expectativa ndo era o que
eu pretendia como formacao académica, pois ja vinha de uma aprendizagem e de
varias praticas com principios e toque de empreendimento, de negdcio com
confeccionados.

Também ndo pretendia aprender a modelar e a costurar, pois isso ja
fazia ha tempos. Pretendia aprender algo novo, como, por exemplo, o que estava
por trds do movimento que as roupas proporcionavam em torno da minha cidade e,
principalmente, do comportamento das pessoas de poder aquisitivo que
alimentavam todo esse movimento que hoje o filésofo Gilles Lipovetsky (1989)
chama de efemeridade da moda.

Pretendia encontrar um saber diferente que trabalhasse a roupa sob

outras perspectivas e com mais aprofundamento do que a confeccdo em si. Um

%padrdo do tecido em sua formacdo e representacdo dos modos de entrelacamento
e desenhos de in-lay, tendo formas de representacéo diferentes para cada tipo de tecimento.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Desenho
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Tecimento&action=edit&redlink=1
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saber que tivesse ligacdo e relagdo com outros fatores além da costura, como
elementos externos aquelas praticas, que sO tinham por finalidades desenvolver
habilidades com maquinas, habilidades essas que eu ja tinha desenvolvido ha
muito tempo, quando ainda era crianga.

Queria mais, muito mais. Embora ndo soubesse identificar de fato o que
buscava, eu tinha certeza de que saberia reconhecer caso 0 encontrasse na
academia. Tempos depois tomei conhecimento de que a UFC havia criado um
curso de extensdo em Estilismo em Moda, imediatamente pensei: 0 nome é
sugestivo a outro entendimento sobre as roupas. E isso, agora sim, a roupa sera
trabalhada com outros olhares e significados.

Na época morava em Sao Paulo, capital. Voltei em 1992 e no ano
seguinte abri uma pequena empresa especializada em roupa infantil. Seguia as
mesmas instru¢cdes da minha mae em tempos atras — de criar o modelo, modelar a
peca, cortar, costurar, fazer o acabamento e a limpeza e entregar ao cliente. O que
hoje é definido por Araujo (1996), no seu livro Tecnologia do Vestuario, de fluxo de
fabricacao.

No ano de 1999 o curso ja era da modalidade de graduacdo, agora
Estilismo e Moda. Ingressei no mesmo como docente na area de Tecnologia Téxtil
e de Confeccéo, na qual ministro aulas até os dias atuais.

Passei a ensinar, com muita propriedade o que eu fazia desde crianca,
porém, seguindo uma logica de conhecimento que conduzia os alunos para uma
formacédo profissional e com terminologias apropriadas a formacdo académica. Em
outras palavras, sai do campo empirico para 0 campo teorico cientifico, porém, com
uma excelente bagagem de informacfes advindas da pratica e da experiéncia.
Que, alids, vim ter ciéncia da sua proporcao quando assumi ser professora.

Com o passar dos anos, fui percebendo a importancia do curso para o
crescimento e o desenvolvimento da economia do Estado do Ceara, da Regido
Nordeste e todo o pais, através das industrias téxteis e de confec¢des que
absorviam esses profissionais e com eles melhoravam significativamente no
mercado de moda, fato que era apresentado pela Associacdo Brasileira da
Indastria Téxtil e de Confecgcbes (ABIT), tanto em nivel nacional como

internacional.
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Em manchetes, as revistas da ABIT publicadas na década de 90 sempre
faziam alusdo ao crescimento e ao desenvolvimento do setor téxtil e de
confeccdes, destacando a moda como fendmeno responsavel pela ascensédo dos
mesmos. Anos depois, Caldas (2004) reafirma ao dizer que o capitalismo
encontrou na moda a férmula perfeita de sobrevivéncia.

O fato € que o setor, principalmente em Fortaleza, tomou proporcdes e
destaque quando a moda, ou melhor, os profissionais da moda formados pela UFC
comecaram a trabalhar nas indastrias locais. Isso me fez buscar mais
conhecimentos. Foi entdo que fiz uma especializacdo em Estratégia e Gestédo
Empresarial e em seguida, Engenharia de Producédo em nivel de especializa¢do na
Universidade Federal do Ceard e dois anos depois em nivel de mestrado na
Universidade Federal da Paraiba-UFPB.

Era necessario formar os alunos com o entendimento de producéo e de
produtividade, considerando que a moda fomentava a cada dia e com mais
intensidade o consumo, e por tabela, a demanda nas industrias de confeccéo,
principalmente, que rapidamente formou um par perfeito com a “moda”.

A partir de entdo passei a acompanhar a evolucdo do Setor de
Confeccoes do Ceara por meio da participacéo efetiva de projetos junto a UFC e
aos demais orgaos de fomentos do Estado, como o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE/CE), a Federacéo das Industrias do Estado
do Ceara (FIEC), o Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI/CE) e o
Fundacdo Nucleo de Tecnologia Industrial do Ceara (NUTEC). As empresas eram
localizadas na cidade de Fortaleza e também no interior do Estado.

Com estes projetos, o curso de moda da UFC foi ganhando
reconhecimento e os profissionais foram se projetando no mundo do trabalho como
um ator necessario ao cenario econdbmico do Setor Téxtil e de Confeccoes,
apresentando as empresas a necessidade da pesquisa de mercado e de tendéncia
antes das mesmas desenvolverem novos produtos. Tanto que, atualmente, no
universo dos empresarios do setor, ja existe o entendimento de que é preciso
pesquisar para de fato produzir produtos da moda.

Com isso as industrias de confecgbes deixaram de produzir “a roupa

pela roupa”, ou seja, a roupa so6 para vestir, para produzir a roupa com informacdes
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de tendéncias e com a capacidade de formar grupos, de incluir e de excluir
individuos e para, além disso, de ser percebida como valor.

A partir de entdo estas industrias passaram a ser chamadas de
“Industrias da Moda” e, com essa patente passaram a direcionar os demais setores
da economia, tanto em relacdo as tendéncias das formas como das cores.
Conduzindo assim todos os mercados de consumo para a mesma direcdo, ao
mesmo tempo em que também compde o0 contexto das aparéncias e da estética
deixando todos, de algum modo, na mesma sintonia do contexto da época, ou seja,
na moda.

Notoriamente a moda esta expressa nos produtos que alimentam a
sociedade de consumo, como, has joias, nos sapatos, nos 6culos, nas roupas, nos
carros do ano, nos penteados, nas palavras, nos livros, na arquitetura dos centros
urbanos e, por fim, no comportamento social dos que aderem ao seu movimento.
Para Caldas (2004) a soma de todos estes elementos reflete o “espirito do tempo”
e ao mesmo tempo constréi um cenario para estudo de novas tendéncias.
Considerando é claro, que a moda € uma eterna diacronia.

Contudo, e, apesar de toda a sua imponéncia, a moda, € dependente do
Setor Téxtil e de Confeccbes em funcéo de ser o vestuario que primeiro dissemina
as suas tendéncias. Isso eu observei quando ainda vivia na minha cidadezinha,
bem distante da metropole, mas que na época, ja bem influenciada pela midia
impressa e televisiva por onde as celebridades mostravam o que estava ha moda
nos grandes centros urbanos do pais. L4, de algum modo todos eram afetados
pelos seus valores. Para alguns, a moda representava um valor simbdélico muito
pertinente, para outros, apenas enfeite, mas todos que podiam pagar por ela eram
de certo modo destaques na lista dos que tinham poder de compra e muita
influéncia na cidade.

Acredito que o comportamento da sociedade foi que fomentou o ensino
superior de moda no Brasil, pois a demanda por estes profissionais cresceu, em
particular, no Estado do Ceara que tem a confeccdo como parte de sua cultura.

No contexto, me interessei em pesquisar a histéria do curso de moda da
UFC, considerando que foi o primeiro em instituicdo publica de ensino superior e 0

pioneiro no Estado do Ceara, influenciando depois a criacdo de mais cinco cursos
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superior de moda na cidade de Fortaleza e dois na Regidao Nordeste: um em
Teresina - Pl e outro em Caruaru-PE.

Trata-se da Histéria Educacional de um curso novo e diferente que
conseguiu estruturar um “saber cientifico” capaz de ensinar o aluno a pensar e
produzir moda considerando 0s aspectos: técnico, social, econémico e filoséfico da
moda como fendbmeno que acompanha a evolu¢ao da humanidade.

Escolhido o tema, o proximo passo foi definir os caminhos e o “modo de
fazer” a pesquisa — a metodologia, que de modo pratico viabilizou a realizacdo da
mesma, considerando que sem ela n&o chegaria a lugar algum.

[...] remete a uma determinada maneira de trabalhar algo, de eleger ou
construir materiais, de extrair algo especifico desses materiais, e de se
movimentar sistematicamente em torno do tema e dos materiais
concretamente definidos pelo pesquisador. A metodologia vincula-se a

acOes concretas, dirigidas a resolucdo de um problema; mais do que ao
pensamento, remete a acdo e a pratica [...]. (BARROS, 2011, p. 67).

Portanto, por se tratar de uma pesquisa que tem por objetivo construir
uma narrativa historica sobre a historia do curso de moda da UFC, a partir da
memoria e das narrativas dos sujeitos, escolhi como metodologia a pesquisa
documental para analisar o percurso histérico do curso — documentos primarios e
secundarios e, a entrevista para colher da memoéria dos sujeitos o que nao estava
nas entre linhas dos documentos que registram esta histéria. Tendo como
abordagem tedrica para tecer a narrativa a micro-histéria por ser:

[...] essencialmente uma prética historiografica em que suas referéncias
tedricas sdo variadas e, em certo sentido, ecléticas. O método esta de fato
relacionado em primeiro lugar, e antes de mais nada, aos procedimentos

reais detalhados que constituem o trabalho do historiador [...]. (LEVI, 1992,
p. 133).

Outro aspecto importante sobre este tipo de abordagem reporta no fato
de gue pela micro-historia a pesquisa permite ter acesso as informac¢des por meio
de varios indicios, vestigios ou sinais e assim, ndo se prende a um referencial
tedrico especifico, pronto e acabado. Ela busca os detalhes — grandes ou
pequenos que revelam elementos importantes para o entendimento do objeto
investigado e forma uma teia de fios que dao sustentacdo a verdade histérica. Tais

elementos corroboraram com a apreenséo das informagdes em outras dimensoes,
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possibilitando ao historiador, mais liberdade, tanto no momento da pesquisa como
no desenvolvimento da sua narrativa historica.

A partir de entdo, um depoimento, uma confissdo ou mesmo uma
simples anotagéo “de bolso” ganhou valor e complementou o entendimento do que
eu investigava. Ademias, a micro-histéria permitiu a inclusdo de fatos que
diretamente nao fizeram parte do objeto pesquisado, mas que indiretamente
influenciaram na compreensédo do mesmo durante o processo de investigacédo e
escrita da narrativa.

O exemplo disso esta na escrita desta narrativa o caso do voo 727 da
VASP, que até entdo parecia apenas uma tragédia aérea isolada da histéria da
criacao do curso de moda da UFC. No entanto, depois de fazer uma ligagdo com
os fatos da época, principalmente com a crise econbmica que o0 setor de
confecc¢des viveu nos anos de 1980, vi que a tragédia teve forte influéncia e foi até
considerada como um indicador do agravamento da crise com a morte dos
empresarios mais importantes do setor de confeccdes e do Estado do Ceara, como
o Chanceler Edson Queiroz que estava ha mesma aeronave.

Nas entrevistas foram resgatadas informacfes importantes que nao
constavam nos documentos. As mesmas foram conduzidas a partir de temas
relacionados diretamente a histéria do curso e aos sujeitos no contexto da mesma,
considerando que “[...] a memoria, onde cresce a histéria, que por sua vez a
alimenta, procura salvar o passado para servir o presente e o futuro [...]” (LE
GOFF, 1990, p. 477).

Com efeito, o uso da memoéria como fonte na pesquisa historica
encontra-se fundamentada nas teorias de Le Goff (2003) de que a memoria
conserva as lembrancas do passado; de Bergson (2010) que afirma ser a memaria
capaz de fazer vir a superficie o que esta imerso e oculto; de Vasconcelos (2010, p.
102) que entende a memadria como “[...] técnica de investigacao cientifica capaz de
preencher as lacunas deixadas pela historia escrita [...]"; de Xavier (2010, p. 131)
que elenca “[...] a memoria como forma de suspirar em defesa da identificacédo
cultural [...]" e de Bossi (1994, p. 47) quando afirma que:

[...] a memoria permite a relagdo do corpo presente com o passado e, ao
mesmo tempo, interfere no processo “atual” das representacdes. Pela
memoéria, o passado ndo s6 vem a tona das éaguas presentes,

misturando-se com as percepc¢des imediatas, como também empurra,
“desloca” estas Ultimas, ocupando o espago todo da consciéncia. A
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memoéria aparece como forca subjetiva ao mesmo tempo profunda e
ativa, latente e penetrante, oculta e invasora.

Outras fontes importantes utilizadas no percurso da pesquisa foram os
documentos primarios relacionados ao Projeto de Criacdo do Curso como acédo de
Extensdo do Departamento de Economia Doméstica e ao Projeto de Criacdo do
Curso como Graduacéao. Le Goff (1990) valoriza este tipo de fonte e argumenta que
eles chegam a abranger a palavra e o gesto, porém, encontrei em Darnton (1992)
qgque ndo é tanto assim, pois eles ndo revelam as dimensfes inferiores das
experiéncias passadas, principalmente em se tratando de elementos cognitivos e,
por isso assim os define:

[...] os documentos raramente mostram os leitores em atividade, moldando
o significado a partir dos textos, os documentos sdo eles préprios, textos,
0 que também requer interpretacdo. Poucos deles sdo ricos o bastante
para propiciar um acesso, ainda que indireto, aos elementos cognitivos e
afetivos da leitura, e alguns poucos casos excepcionais podem nao se

suficientes para se reconstruirem as dimensdes interiores dessa
experiéncia [...]. (DARNTON, 1992, p. 203).

Contudo, num ponto ambos concordam e acabam comungando com a
afirmativa de Lucien Febvre (1953), de que sem documentos ndo ha a
comprovacao da Historia, pois eles revelam fatos e acontecimentos do passado em
forma de texto ou e de imagens que sdo como testemunhos de acontecimentos e
de fatos que o pesquisador ndo viveu e nem presenciou. Os mesmos Darnton
(1992) e Le Goff (1990) julgam gue os documentos sdo importantes na construcao
historiogréfica.

A pesquisa teve etapas distintas, incluindo o planejamento como suporte
de todas as acbes desenvolvidas em prol do objetivo. Neste, alguns elementos
foram importantes destacar. a escolha das fontes historicas, os procedimentos
usados no desenvolvimento da pesquisa, a selecdo dos sujeitos envolvidos na
pesquisa e as formas de registros.

Particularmente chamo a atencdo para a questdo dos procedimentos
considerando que eles foram aplicados em todas as fases da pesquisa. Pois se
tratam de acbes programadas e planejadas capazes de gerar resultados,
independente de sua natureza ou campo de acao.

Neste contexto, os procedimentos desta pesquisa cientifica, na sua

acepcdo mais geral, deram conta de toda a agcdo — 0 passo a passo — que foi
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necessario para atingir os objetivos da pesquisa. Em se tratando de uma narrativa
histérica estes foram bem detalhados para garantir ao pesquisador o mapeamento
de todas as informacgdes advindas da historia escrita — dos documentos, ou da
histéria oral — da memdria dos sujeitos, para constituir esta narrativa. Seguindo
datas e periodos também determinados pelo projeto de modo a promover a
investigagdo do objeto (POLAK; DINIZ, 2011). No entanto, ressalto que tais
procedimentos nao foram trabalhados isolados, pois precisaram ser interligados
para darem sentido ao todo, ou seja, foram de algum modo, imbricados um ao
outro, para proporcionarem a construcdo logica e o entendimento dos resultados
encontrados.

A narrativa histérica foi tecida de informacdes advindas de fontes
primarias e inéditas do acervo pessoal da professora Ligia Fideles, do Projeto de
Extensdo do Curso de Estilismo em Moda, o Projeto de Criacdo do Curso como
Graduacdo em Estilismo e Moda, as ATAS das reunifes realizadas na
Universidade durante o processo de avaliacdo e aprovacdo do curso, as
RESOLUCOES criadas a favor da aprovacédo e implantacdo e as PORTARIAS
demandadas pela Universidade. E de fontes secundarias advindas de jornais,
revistas, artigos cientificos e livros. Contudo, entre todas as fontes usadas na
pesquisa, uma merece destaque especial pela sua primazia e pelo seu valor
historico.

Trata-se de um bloco de anotacdes pessoais da professora Ligia Fideles
de Souza no qual ela fez anotacfes sobre situacbes e fatos ndo registrados nos
documentos analisados e por vezes inusitados. Bloco este que registra o0s
momentos vividos no periodo e que tive acesso depois de muita conversa e
conquista.

As informacBes documentais brotaram do Departamento de Economia
Doméstica (DED), do Centro de Ciéncias Agrarias (CCA), do Arquivo Geral da
UFC, da Coordenadoria de Projetos e Acompanhamento Curricular da UFC, da
Pré-Reitoria de Graduacdo (PROGAD), do acervo dos jornais O POVO, Diario do
Nordeste e O Estado e do acervo pessoal da professora Zilsa Santiago. Outras
informacdes foram também encontradas na Revista VEJA por meio de seu cervo

eletronico.
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A memodria, como fonte de pesquisa € em particular aqui destacada
como de maior valor em fungdo de ter proporcionado o acesso as informacdes
nunca divulgadas em documentos de qualquer natureza de posse da universidade
ou da midia. No entanto, faco questdo de esclarecer que o valor aqui atribuido a
memaoria como fonte, restringe-se a sua significancia na minha pesquisa e que o
mesmo ndo estd associado ao fato de a memdria ser mais, ou melhor, fonte de
pesquisa, em detrimento das demais usadas no processo investigativo. Até mesmo
porque existem pesquisas bem diferentes em que o objeto requer outras fontes
além da memodria para dar conta do seu objetivo.

Apenas evidencio aqui a importancia da memaria porque foi por meio da
historia oral que a professora Ligia Fideles de Souza me revelou informagBes com
rigueza de detalhes a respeito do processo de criacdo e implantacdo do curso.
Informagbes estas nunca ditas ou publicadas anteriormente. Complementando
ainda, tive a historia de cada um dos sujeitos envolvidos diretamente com o
processo — exatamente dos que participaram de toda a movimentacao, que aqui eu
chamo de trama.

A partir de entdo consegui compreender como tudo aconteceu e por fim,
escrever esta narrativa. Em verdade, foram muitos e muitos momentos de conversa
a partir de entrevistas semiestruturadas com pautas relacionadas ao contexto
historico do curso e as acdes correlatas ao processo de criacdo e de implantacao
do mesmo.

Este tipo de entrevista Gil (1999) considera positiva porque permite ao
entrevistado falar livremente e até um pouco mais do que na entrevista com
guestdes fechadas. Para Lakatos e Marconi (1993, p. 156), a entrevista é “[...] um
encontro entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha informacfes a
respeito de determinado assunto, mediante uma conversacdo de natureza
profissional”, para investigar fatos, opinides sobre fatos, sentimentos, planos de
acao, condutas atuais ou do passado, motivos conscientes para opinides e
sentimentos.

Ribeiro (2008, p.141) complementa como sendo a técnica mais
pertinente para o pesquisador obter informacgdes a respeito do seu objeto. Por meio
desta foi possivel conhecer atitudes, sentimentos e até valores subjacentes ao

comportamento. Possibilitando ir além das descricGes das acdes, incorporando
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novas fontes para a interpretacdo dos resultados. Mas, foi Maturana (2005) quem
melhor definiu uma entrevista quando disse que a mesma é na verdade um
entrelagamento do linguajar e do emocionar entre o entrevistador e o entrevistado e
gue envolve a memaria na busca de informacgfes sobre fatos e acontecimentos do
passado no tempo presente.

Particularmente considero que este momento da pesquisa foi também
muito delicado porque envolveu sujeitos e, portanto, subjetividades. Exigindo-me
muita habilidade na conducdo da fala e depois na capacidade de sintese das
guestbes abordadas no momento das entrevistas. Ademais, muita logica e
coeréncia na construcdo da pauta para atingir os objetivos e nao perder a
oportunidade com o entrevistado e, tampouco, o foco da pesquisa.

Um aspecto que também considerei importante no ato das entrevistas foi
observar bem, mas com discricdo, 0s entrevistados no exato momento da
entrevista, principalmente em relacdo a expressao gestual demandada por meio da
carranca, do siléncio, do sorriso, do olhar, da pausa, da hesitacdo e até mesmo da
euforia de cada um ha seu tempo.

Comungando com as afirmativas de Feitosa (2003) de que estes
elementos constituem indicadores intrigantes e estruturantes que complementam o
entendimento da fala e, portanto, precisaram ser considerados no momento da
transcricdo da oralidade.

Apoés a transcricdo das entrevistas, a fala em forma de texto, ou escrita
da oralidade, foi apresentada a cada entrevistado para leitura e liberacdo da
autorizacdo de uso como citacao direta ou indireta no corpo desta tese. Esta fase
da pesquisa foi em verdade a mais dificil, afinal, transcrever a fala dos sujeitos
mantendo a fidelidade das ideias ndo € uma tarefa facil para nenhum pesquisador.

No entendimento de Szymanski et al. (2002), a transcricdo da entrevista
€ um procedimento muito detalhista e importante, pois remete a primeira versao da
fala do entrevistado através da escrita, exigindo do pesquisador fidedignidade da
linguagem oral para o texto, tal como foi no momento da entrevista. Remete-se
também a voltar ao momento da entrevista e lembrar o cenario, a expressao do
rosto do entrevistado, do corpo, 0s gestos, o comportamento e a entonacao da voz
no momento da oralidade. Por isso as entrevistas foram transcritas momentos

depois para nao esquecer nenhuma informacao expressao ou impressao sentida.
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Os sujeitos entrevistados foram Ligia Fideles de Souza — professora
aposentada do Departamento de Economia Doméstica, Zilsa Maria Pinto Santiago
— professora ativa do Departamento de Arquitetura e Urbanismo, o professor
Raimundo Hélio Leite — Reitor nos anos de 1987 a 1991, atualmente professor do
Programa de Pés-Graduacéo da Faculdade de Educacédo do Ceard (FACED/UFC),
o professor aposentado Antonio de Albuquerque Sousa Filho — Reitor nos anos de
1991 a 1995, Sandro George Ferreira Pereiral’ — aluno egresso da primeira turma
do curso em 1989, Sheila Alves Péclat'® — aluna egressa da segunda turma do
curso em 1990, let Pleyter'® — professora do curso nos anos de 1989 a 1993 e
assessora na elaboracao do Projeto de Criacdo do curso em nivel de Graduacao.

A pesquisa ndo contemplou entrevistar todos os alunos porque teve
como objetivo fundamental investigar somente a criacdo e a implantacdo do curso
e os caminhos trilhados pelos sujeitos envolvidos diretamente neste processo.
Neste caso, especificamente, a pertinéncia de pesquisadora foi em saber o que de
fato aconteceu neste periodo, como tudo aconteceu e de coisas mais que deu
conta desta historia. N&do desconsiderando, € claro, em nenhum momento a
importancia dos demais alunos, pois afinal, foi para eles em primeira intenséo que
o Curso foi criado e todos os esforcos foram demandados. Como também néo foi
desconsiderada a participacdo de outros sujeitos que de certo modo tiveram
ligacdo com a historia do curso. O fato € que, se na condicdo de pesquisadora eu
envolvesse a todos de igual modo certamente perderia o0 rumo da pesquisa e quica
0 objetivo da mesma. Por isso, alguns foram entrevistados e outros somente

citados.

"Sandro George Ferreira Pereira fez o curso de Estilismo em Moda, concluiu os créditos da
formacdo em 1991 e em seguida foi trabalhar no Maraponga (Centro Comercia de Moda) como
estilista de moda. Trabalhou na via Direta - 6 anos, na Handara — 6 anos e atualmente é estilista
da marca GK Faschion. Entrevista realizada no dia 04 de outubro de 2014 ao telefone.

8Sheila Alves Péclat foi aluna da segunda turma. Concluiu o curso de Estilismo em Moda em
janeiro de 1993 e trés anos depois foi contratada pela Universidade Federa do Ceara na categoria
professora auxiliar (Anexo) com regime de trabalho 40 horas e dedicacdo exclusiva (Portaria 871
de 12 de julho de 1996, publicada no DOU de 16 de julho do mesmo ano) para ministrar aulas na
primeira turma do curso de Estilismo e Moda em nivel de graduacdo onde trabalhou até 2001
guando viajou para fazer mestrado e doutorado na Alemanha. Atualmente ministra aulas de Teoria
de Moda e Marketing de Moda em uma universidade localizada na cidade de Braunschweig.
Entrevista realizada pelo facebook no dia 13 de setembro de 2014.

et Peyter é holandesa, estilista formada. Na época era Assessora de Moda nas indUstrias de
confecgbes do eixo produtivo Sdo Paulo-Rio de Janeiro e demais localidades nacionais e
internacionais. Ministrou aulas no curso enquanto extensdo e assessorou a comissdo de
elaboracdo do projeto de criacdo que levou o curso a Pré-Reitoria Graduagdo em 1993.
Atualmente reside na Holanda. Entrevista realizada por meio do facebook.
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Apenas decidi que 0s sujeitos mais importantes para esta narrativa
histérica seriam: a protagonista, os sujeitos que fizeram parte da comissdo que
elaborou o Projeto de Extensdo que deu origem ao curso na Universidade, no caso,
a professora Zilsa Santiago e a Assessora de moda let Pleyter, dois alunos — um
da primeira e outro da segunda turma e os Reitores da época. Considerando a
importancia dos mesmos na hierarquia da instituicdo e as suas colaboragbes com
as questdes politicas e burocraticas de todo o processo ocorrido dentro nas
instancias da Instituicdo, sem as quais o0 curso ainda nao existiria. Sem deixar de
lado a coragem que os dois tiveram para enfrentar o desafio de criar um curso novo
com a Instituicdo em crise financeira.

Confesso que adoraria ter entrevistado também Vicente de Mendes
Paiva e que lamento muito as suas narrativas néo terem se unido as outras que
construiram o enredo desta histéria. Histéria esta feita de pedac¢des que foram se
unindo e se ajustando harmoniosamente até que se fez parecer uma linda colcha
de patchwork tecida com palavras, revelacbes, confissbes e emocdes de um
passado muito bem vivido e guardado na memdria e no coracdo de seus atores.
Em todo caso, fica aqui registrado os meus agradecimentos e admiracao por tudo o
gue ele fez em prol da existéncia do Curso.

Cientificamente trata-se de uma pesquisa de natureza qualitativa que
deu origem a uma tese organizada em quatro capitulos e consideracdes finais. O
primeiro faz uma introducéo da tese, o segundo e o terceiro capitulos apresentam
pesquisas bibliograficas sobre a chegada do ensino de moda na Universidade
Federal do Ceara e a cidade Fortaleza e o seu contexto com a cultura de moda,
respectivamente. O quarto conta o desdobramento de toda a historia da criacdo e
implantacdo do curso e os caminhos trilhados para este fim — a trama e toda a
movimentacdo e, o quinto capitulo, apresenta as minhas consideracdes sobre a
histéria do Curso e a pesquisa em si. Porém, com um grande viés para um
memorial de uma histéria que poderia se perder no tempo das geracdes presentes,
mas que considerei importante na historia da UFC.

Do ponto de vista literario a tese € uma narrativa poética construida
carinhosamente dos relatos da meméria e das emocgdes sentidas durante a

pesquisa e as entrevistas. E como toda narrativa possui duas dimensfes: a
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cronolégica e o enredo, ou seja, 0s acontecimentos tecidos na linha do tempo de

modo a construir e a dar sentido a historia a que se propde (FIGUEIREDO, 2011).
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2 O ENSINO DE MODA CHEGA A UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA

O curso de moda da Universidade Federal do Ceara, atualmente ainda é
desconhecido no ambiente da Instituicdo. Professores, alunos e técnicos mostram-
se surpresos quando sabem sobre o curso e ainda fazem perguntas como “Moda?
Aprende o que?” demonstrando de fato o ndo conhecimento, apesar do mesmo ter
completado vinte anos em outubro de 2013.

Considerando que estamos no século XXI e que a Universidade foi
inaugurada no século XX iniciando o ensino superior na cidade de Fortaleza com
cursos tradicionais como, direito e medicina, os chamados cursos “doutoristas”, é
possivel acreditar que implantar um curso de moda tenha sido um desafio para a
Instituicdo, isso do ponto de vista da formacéo, ou seja, pedagdgico.

Ora, se nos dias de 2014 a moda ainda causa “espanto” na propria UFC,
dira em 1993 quando foi aprovado como curso de graduacdo, considerando que
nesta época nada havia sobre ensino de moda especificamente na cidade de
Fortaleza, apesar de o SENAI oferecer na época treinamentos nas industrias de
confecgdes estes eram mais relacionados ao operacional.

Neste contexto, consigo afirmar que houve na Universidade a quebra de
suas tradicbes quando implantou o curso de moda em 1989 como Projeto de
Extensdo e com mais impacto quando assumiu o0 curso na Pro-Reitoria de
Graduacao junto aos cursos ditos elitistas.

Acredito que a partir de entédo a Instituicdo abriu as portas para um curso
novo e diferente na sua historia de ensino superior, considerando que foi a pioneira
no feito na rede publica do pais. Contudo, a compreensao de como tudo aconteceu

s6 é possivel por meio da histéria da propria universidade e do curso.

2.1 A moda quebra as tradicdes do ensino superior na UFC

A Universidade Federal do Ceara (UFC) foi criada em 16 de dezembro
de 1954 no governo do presidente da Republica Café Filho. No ano seguinte, no
dia 26 de junho, a UFC foi oficialmente instalada em Fortaleza, disponibilizando

definitivamente o ensino superior a populacédo do Estado do Ceara (FIGURA 1).



46

Figura'l — Solenidade de inauguracao da UFC em 26/06/1955

§¢' .

Segundo Cavalcante (2005) a UFC nasceu como resultado de uma
manifestacdo popular estimulada pelo professor Anténio Martins Filho juntamente
com pessoas que comungavam a mesma ideia, como o médico Anténio Xavier de
Oliveira, Cesario Andrade (Presidente do Conselho Nacional de Educacao),
Clemente Mariani Bittencourt (Ministro da Educacéo) e alunados da Faculdade de
Direito do Cear4, tendo o primeiro como protagonista oficial do feito.

A principio com projecdo social de uma Universidade de carater
estadual, que Cunha (1993) associou como um imperativo da “seguranc¢a nacional”,
vez que a intencdo era sempre tendenciosa a criacdo de tecnologia para fins
bélicos. Depois foi se estruturando com cursos que atendessem a outras
necessidades da sociedade acerca do ensino superior na cidade de Fortaleza. No
caso, Medicina, Farmécia, Odontologia e a Escola de Agronomia como forte aliada,
todos sob a coordenacdo do Prof. Anténio Martins Filho, primeiro Reitor na historia
da UFC.

De acordo ao Plano de Desenvolvimento Institucional — PDI 2013-2017
(aprovado pelo Conselho Universitario no dia 13 de dezembro de 2012),
atualmente a UFC oferece vagas em 105 cursos de graduacéo presencial, seis de

graduacdo néo presencial®®, treze mestrados e dez doutorados distribuidos pelos

2°Ensino a distancia promovido pelo Instituto UFC Virtual por meio do Sistema SOLAR.



47

Centros de Ciéncias, Tecnologia, de Ciéncias Agrarias , de Humanidades, pelas
Faculdades de Economia, Administracdo, Atuaria e Contabilidade (FEAAC), de
Direito, de Medicina, de Farmacia, Odontologia e Enfermagem (FOE), de Educacéo
(FEAC), Instituto de Cultura e Arte (ICA), Instituto de Ciéncias do Mar, Instituto de
Educacéo Fisica e Esporte, e pelos campi de Sobral, do Cariri e do Quixada,
acolhendo 25.467 alunos matriculados.

Dentre os cursos de graduacdo estd o curso de moda que desde 1989
constréi seu percurso histérico com o ensino superior de moda em Fortaleza e no
Brasil. No entanto, € curioso como a UFC concebeu criar e implantar um curso de
graduacdo em moda em Fortaleza, quando na época nado existia curso parecido na
cidade e os cursos de graduacdo disponiveis na UFC e demais instituicbes de
ensino superior da rede estadual e privada eram concentrados com base nos
valores das profissbes que seguiam geracdes na ambiéncia das familias
cearenses. E a moda nesta época ainda era classificada como “manifestagbes
artisticas” das mudancgas sociais (BERGAMO, 1998) e desconhecida sob o ponto
de vista académico e cientifico.

Considerando a historia da UFC até a data de criagdo do curso e o
conceito de moda nos anos de 1980, € possivel imaginar a repercussao de tudo
isso dentro da academia. E como agravante no contexto da época, os valores da
sociedade cearense também se atinham por cursos universitarios tradicionais,
como Medicina, Direito, Farmacia, Odontologia, entre outros que traziam em si 0
paradigma de serem cursos da elite e a certeza de mercado de trabalho como
referéncia e garantia da profissdo, haja vista que a tradicdo destas profissbes se
mantinha no seio da familia e da sociedade como uma heranca advinda ainda do
Brasil Republica. Principalmente os cursos de Direito e de Medicina os quais ainda
se mantém sob a imagem de cursos que formam doutores mesmo sendo da
modalidade de graduacéo.

Segundo Gilberto Freire este titulo de doutor foi atribuido a elite
republicana com a intencdo de mostrar superioridade e de promover a imponéncia
entre os que ficavam no Brasil e os que iam para Portugal fazer um curso superior.
Portanto, estava mais relacionado a um tratamento do que a uma titulacdo. No
entanto, ficou como heranca que ainda prevalece e cria uma discriminacéo

intelectual no meio académico, com mais intensidade entre os estudantes de
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medicina com os dos demais cursos das universidades brasileiras, dando a
conotagdo de um curso “mais dificil” que so6 recebe alunos “brilhantes” ou nerd’s?!
como s&o chamados.

O fato é que a sociedade sempre valorizou por cursos com essa
projecdo elitizada e tradicional, porém, a moda se enfronhou no meio dessa
histéria, quebrando o paradigma das tradigdes e das profissdes com a proposta do
novo e do diferente na politica de Ensino, Pesquisa e Extensdo da UFC, primeiro
como curso de extensao e depois como curso de graduacao.

2.2 A chegada do curso de moda na UFC

Diferentemente dos demais cursos que nhasceram dentro da
Universidade e depois foram apresentados a sociedade, o curso de moda chegou
pronto para ser aprovado e implantado — a sua demanda veio da sociedade e a
Universidade sentiu-se intimada a atender como necessidade exposta pelo
mercado de moda.

O Curso foi criado em 1989 por meio de um convénio feito entre o
Centro Tecnolégico de Confeccdes do Ceard (CTCC), a Secretaria de Industria e
Comeércio do Ceara (SIC), o Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI),
a Federacéo das Industrias do Estado do Ceara (FIEC), industrias cearenses e a
Pré-reitora de Extensdo da UFC, na administracdo do Reitor professor Raimundo
Hélio Leite. Em 1990 ja era noticia e o jornal O Povo publicou um editorial com a
manchete: “Curso de Estilismo ainda em nivel de extensao”.

A0 mesmo tempo em que anunciou o0 curso como se 0 mesmo fosse
tardio, também criou expectativas na sociedade estudantil e empresarial do setor
de confeccbes de Fortaleza sobre novas possibilidades no ensino de moda em
nivel superior, com um texto explicativo e também propagandista que favoreceu a

promocao do curso no seio da sociedade cearense.

Enquanto aguarda a elevacao de nivel, o curso de Estilismo em Moda vai
reforcando sua infra-estrutura e conta atualmente com a assessoria da
estilista holandesa let Pleyter e mandara para fazer curso no Instituto de
Moda em Nova lorque os professores Germana Bezerra, da disciplina
Modelagem Plana, Pedro Eimar, diretor do Museu de Arte da UFC, que

2lTermo que descreve, de forma estereotipada, com conotacdo depreciativa, uma pessoa que
exerce intensas atividades intelectuais (NERD, 2014).
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ensinara “Desenvolvimento de Estamparia” e Anchises Nogueira, da
cadeira de “Desenho em Moda”. Os trés professores sdo ligados,
respectivamente ao curso de Economia Doméstica e Arquitetura da UFC.
(CURSO..., 1990).

No ano de 1992, o curso formou uma turma de trinta profissionais e,
destes, 80% foi absolvido pelas industrias do Setor Téxtil e de Confecgcbes de
Fortaleza para desenvolver atividades especificas sobre moda, pesquisa e
desenvolvimento de novos produtos.

No ano seguinte, em fevereiro de 1993, a UFC, junto a FIEC, ao
SENAI/CE, ao Servi¢co de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE/CE) ao
Instituto Euvaldo Lodi (IEL) e ao Governo do Estado, na pessoa de Ciro Ferreira
Gomes, promoveram um seminario para discutir moda no Estado do Ceara.

O evento aconteceu em um dos auditorios da FIEC e teve como
chamada “Seminéario de Moda na Universidade Federal do Ceara — UFC”. O
mesmo contou com a participacdo de professores da UFC, do Governador do
Estado do Ceara, do presidente do Sindicato de Alfaiataria e Confec¢cdo de Roupas
para Homens de Fortaleza e dos Empresarios do Setor de Confeccdes de
Fortaleza, na pessoa de Vicente Mendes de Paiva, dos empresarios do setor de
confecgdes, de alunos de outras instituicGes e dos profissionais estilistas recém-
formados pelo proprio curso de extensdo em Estilismo em Moda.

De acordo com “PROJETO DE GRADUACAO EM ESTILISMO EM MODA
(BACHARELADO)” (UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA. 1993), que criou 0 curso
na Pré-Reitoria de Graduacdo, a chamada do seminario foi bem sugestiva as
discussfes sobre moda como negocio. Porém, pautava também no seminario,
mostrar a importancia e a necessidade do ensino relativo a moda e coletar
subsidios para a implantacdo do curso em nivel de graduacédo. Considerando, que
a Universidade ja havia esclarecido as suas reais condi¢des financeiras naquele
momento.

No mesmo ano em que aconteceu 0 semindario, oito meses depois,
exatamente no dia 25 de outubro de 1993, a UFC aprovou oficialmente o curso em
nivel de graduacédo, na modalidade Bacharelado em Estilismo e Moda através da
RESOLUCAO N° 26/CEPE, em primeira instancia e, em segunda instancia, no
Conselho de Centro por meio da RESOLUCAO de N° 10/CONSUNI, de 29 de

outubro de 1993, na administracéo do Reitor Antdnio de Albuquerque Sousa Filho.
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O curso continuou sob a responsabilidade académica do Centro de
Ciéncias Agrarias (CCA) da Universidade Federal do Ceara e do Departamento de
Economia Doméstica (DED) o mesmo departamento que deu origem ao curso de
Estilismo e Moda ainda como Projeto de Extenséo.

A partir de entdo o curso de Estilismo em Moda tornou-se efetivo na
UFC e passou a ser chamado de Estilismo e Moda, a pedido do Reitor Antonio de
Albuquerque Sousa Filho.

Segundo a professora Ligia Fideles de Souza, o Reitor justificou a
mudanca de nome em conversa ao telefone, argumentando que o termo “em
moda” deixaria a profissdo muito restrita a moda em si, por isso estava alterando, e
trocando o “em moda” por “e moda” para se tornar mais abrangente e também
aproveitando para constar nos documentos relacionados ao curso agora como
Curso de Graduacgédo. Na nova modalidade o ingresso do aluno passou a ser por
meio de vestibular, igualmente a todos os alunos ingressos nos demais cursos
ofertados pela Instituigéo.

Uma pesquisa realizada em 2002, por Dorotéia Baduy Pires, professora
da Universidade Estadual de Londrina (UEL/PR) e Coordenadora do Forum das
Escolas de Moda no Brasil traz fato historico de que na época, ja havia outro curso
de moda em nivel de graduacdo, porém na rede de ensino particular, sob a
responsabilidade institucional da Faculdade Santa Marcelina em S&o Paulo capital
com dada de criacdo em 1988.

A mesma pesquisa apresenta também que o SENAI-CETIQT?, em
1985, foi a instituicdo que primeiro acolheu um curso para o ensino da criacao de
moda no pais, antes da Academia. Um ano depois em 1986, a Universidade
Federal de Minas Gerais (UFMG) implantou um curso de moda em nivel de
extensdo chamado “Estilismo & Modelagem do Vestuario” e em 1989 a UFC
implantou o segundo curso de moda em nivel de extensdo chamado “Estilismo e
Moda”. Com o tempo a UFMG transformou o seu curso de extensdo em Curso
Técnico e a UFC transformou o seu curso de extensdo em Curso de Graduacao.
Com quatro anos de estudo para a formacéo de bacharéis em Estilismo e Moda.

A razdo, ou as razdes pelas quais a UFMG nao apostou na moda como

Curso de Graduacao ainda néo foi apresentado no universo cientifico, apesar da

22Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil.
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mesma representar o primeiro espaco académico no Brasil a trabalhar com agulha
de costura em formato de curso. Isso chamou a atencdo e despertou para
investigar o percurso histérico do curso de moda da UFC.

No ano de 1994, a UFC ofertou seu primeiro vestibular e, em 1997, o
curso formou uma turma de trinta alunos Bacharéis em Estilismo e Moda. Cinco
anos depois, em 08 de marco de 2002, o curso foi reconhecido pelo MEC pela
PORTARIA de N° 663. Comecou com turmas de trinta alunos, depois quarenta e
atualmente séo sessenta estudantes ingressos ao ano.

Em meados de 2009, o curso passou de Estilismo e Moda para Design
de Moda segundo recomendacdo do MEC, em fungcdo das novas diretrizes
educacionais para o ensino de Graduacdo em Design (PIRES, 2002), que antes
era chamado de Desenho Industrial. E como moda trabalha o desenho das roupas,
ganhou também essa nova nomenclatura. De acordo com Santos e Santos (2010),
os cursos de designs foram introduzidos em faculdades brasileiras na década de
1960.

Como responsavel pelo ensino de moda na UFC, o curso Estilismo e
Moda e o seu colegiado de professores trabalharam a moda na perspectiva de
formar profissionais — Estilistas para o mercado de trabalho e pesquisadores — aos
gue pretendiam seguir carreira académica. Embora cientes de que ainda existia
certo estranhamento na comunidade cientifica acerca da moda como objeto de
pesquisa.

Sobre essa questdo, encontrei em Lipovetsky (1989) que a moda néo
desperta muito entusiasmo e interesse na esfera intelectual e, por isso, pouco
aparece no discurso teorico de pesquisadores de areas diferentes do seu universo,
em funcdo da mesma ser celebrada em museu, nas ruas, na inddstria e na midia,
tornando-se tematica de interesse comum a populacao e, portanto, popular na sua
escala de sobrevivéncia.

Por outra vertente, encontrei na teoria de marketing que a propria moda
reforca esta essa ideia quando o ciclo de vida do seu produto se encerra chegando
ao estagio de exaustdo. Fato que acontece justamente quando o povo tem acesso
aos artefatos da moda e passa a usa-los, quando antes eram apenas e somente da
elite. O que me conduz a concluir que na cultura mundial o que é popular tem valor

diferente e de menor proporcdo na cadeia de valor frente ao que € pertencente a
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um grupo ou a uma classe social economicamente mais abastada e por tabela
também diferente.

No entendimento de Lipovtsky (1989), até os dias atuais a pesquisa
sobre moda fica revestida de um ar excéntrico e duvidoso como se o mundo da
moda fosse falar de seres curiosos e bizarros. No entanto, a moda € um fenémeno
social que por meio de signos e de significados promove mudancas sociolégicas,
psicoldgicas e de estéticas na sociedade.

No entendimento de Cidreira (2005), h&a vérias formas de representacéo
da moda, como por exemplo, o comportamento, a linguagem, os cabelos e 0s
sapatos. Mas, o vestuario, ou seja, a roupa tem sido h4 muito tempo o principal
artefato da sua representacdo por meio de uma construcao cultural, historica,
localizavel no tempo e no espaco.

Segundo a mesma autora os primeiros olhares histéricos sobre vestuario
remontam aos seculos XVII e XVIII, quando cairam sobre a imagem da diversidade
vestimentar, o modo de se vestir dos antigos e dos modernos e as obras
consagradas aos costumes provincianos e regionais. E os primeiros trabalhos de
cunho cientifico datam de 1860, os quais jA apresentavam a peca vestimentar
como uma espécie de evento histérico. Fato que nos leva a crer que o vestuario é
um indicador de interpretacdo do social. Contudo, € pertinente saber quando
vestuario representa moda.

Cidreira (2005) ainda afirma que a moda né&o € a realidade de todas as
épocas e nem de todas as civilizacbes, tanto que 0s povos primitivos
desconheciam este conceito, apesar de terem usado uma vestimenta, ou
indumentaria, de valor histérico impar.

Para os estudiosos no tema como, Gilda de Mello e Souza (1987), Gilles
Lipovetsky (1989), James Lever (1989) e a propria Renata Cidreira (2005), a moda
surgiu ainda na ldade Média quando o homem comecgou a se preocupar com 0
belo, com o sublime, com a seducdo, com 0 prazer e com iSSo ter preocupacao
intensa com a estética e com a sua aparéncia através da roupa. Assim, podemos
afirmar que a moda esté ligada a aparéncia e que, com todos os seus artificios se
encarrega de projetar o sujeito apropriando-se da preocupac¢ao que o mesmo tem
de como é percebido e aceito pelos seus pares e da forma como este sujeito

também se percebe neste contexto.
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Considerando ser a roupa a principal pe¢a que nos veste e também a
mais aparente, passou também a ser o icone principal da moda como fenémeno
mundano, em forma estética e simbdlica que sinaliza por meio de signos e de

significados a direcdo do gosto e a relagéao entre sujeito e sociedade.

[...] O sentido da moda esta nas vivéncias, nas representacées e naquilo
que orienta a relagdo das pessoas com as roupas, aprovando e
desaprovando, emitindo juizo de valores. E assim que deve se dar a
compreensdo de seu sentido: como algo que sinaliza, que aponta
cotidianamente dire¢des, significados e instrumentos de julgamento para
as roupas. E isso é possivel porque a roupa significa algo, e exatamente
por significar algo ela pode ser usada como instrumento de mediagdo
entre o individuo e o sentido que ela exprime em suas acdes. Algo se
torna acessivel por meio das roupas, ha um interesse que orienta esse
uso simboalico [...]. (BERGAMO, 1998, p. 12).

De fato, a roupa, como artefato da moda, representa o complemento do
sujeito — o externo de si — como extensdo da sua propria identidade, o seu
marketing pessoal. Por meio dela é percebido o estilo de ser, de vestir e de viver de
cada individuo na sociedade, primeiro em coletividade e em segundo, no seu
mundo individual.

Neste contexto, Gilles Lipovetsky diz que a moda € um balizador ou
“dispositivo social” de ciclo de vida curto, mas com a capacidade de criar identidade
no sujeito seja de cunho social, politico, religioso, cultural, étnico, nacional, sexual

entre outros, pois influencia no jeito de ser por meio das formas e dos signos.

A moda é um dispositivo social caracterizado por uma temporalidade
particularmente breve, por reviravoltas mais ou menos fantasiosas,
podendo, por isso, afetar esferas muito diversas da vida coletiva. [...] Sua
principal caracteristica, a renovagdo das formas, se torna um valor
mundano, a fantasia exibe seus artificios e seus exageros na alta
sociedade, a inconstancia em matéria de formas e ornamentagdes ja ndo
€ excec¢do, mas regra permanente. (LIPOVETSKY, 1989, p. 24-25).

Para Caldas (2004), com essa inconstancia a moda cria a formula
perfeita de sobrevivéncia do sistema capitalista. Em funcéo de ser efémera e de
lancar sempre o novo, fomentando constantemente o desejo de consumo e assim
alimentando o Setor Téxtil e de Confec¢des que se configuram como o principal
parceiro na sua producédo e, por tabela, os outros setores da economia mundial,
gue esperam os ditames da moda para lancarem seus produtos no mercado. Neste
sentido, ao mesmo tempo em que é o Setor Téxtil e de Confeccdes que primeiro

langa a moda no mercado de consumo é também 0 que corre 0S primeiros riscos
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da aceitagdo ou ndo das novas tendéncias. Os demais setores, apenas fazem
releitura e depois adaptacdes aos seus produtos. Complementando o discurso,
Cidreira (2005, p. 102) admite que “a dindmica da moda” é responsavel por
alteracBes econdmicas, politicas e sociais, na medida em que altera a prépria
nocdo de necessidade e cria expectativas injetando a novidade e a mudanca
constante como valores sociais.
Na mesma linha de discussao, Barthes (1979) vé a moda com um
sistema composto de signos. Lipovetsky (1989) como um dispositivo social e
Simmel (2008) como um divisor de classes. Concluindo, todos estes autores de
certo modo concordam que a moda tem fortes poderes sobre a sociedade e a sua
forma de organizagdo. Sobre maneira, o que Barthes identifica como signos e
significados, estes foram constituidos pela a moda por meio da veia do consumo e
em seguida se transformam em dispositivos sociais usados para dividir as classes,
como bem disse Simmel (2008, p. 93):
A moda é, portanto, [...] um produto da divisdo em classes. E ela se
comporta da mesma maneira que outras formacBes — sobretudo a
dignidade — que tém a dupla funcdo de reunir em circulo isolando-o dos
outros. Assim a moda significara a onsumoligacdo de um individuo a seus
pares, a unidade de um circulo definido por ela, e, a0 mesmo tempo,
também o fechamento deste grupo em relacdo aos inferiores [...]. Associar
e distinguir, estas sdo as duas funcdes de base aqui inseparaveis, da qual

a primeira ainda que oposta logicamente a segunda, € sua condicdo de
realizacao.

Como fendmeno social e, portanto, de interesse sob diversos olhares, a
moda se transformou em objeto de estudo nas faculdades e universidades
brasileiras, principalmente para pesquisadores que acompanham o sistema que
ela, como icone, alimenta na sociedade.

Um artigo publicado em 2002 na Revista Nexos: Estudos em
Comunicacéao e Educacao apresenta a cronologia dos cursos superior de Moda no
Brasil, tanto na rede publica como na rede patrticular.

Na lista, tive a liberdade de grifar a UFC para mostrar que a instituicao €,
de fato, a primeira universidade publica de ensino superior a criar um curso de
moda no pais. Porém, faco uma ressalva que o artigo considerou o ano de 1994

como sendo o ano de criacdo do curso, no entanto, o curso foi aprovado em 1993 e
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o ano de 1994 ¢ referéncia de tempo para a primeira oferta de vagas no seu

vestibular?3,

Faculdade Santa Marcelina (FASM) / Séo Paulo / SP - 1988;

Universidade Anhembi Morumbi (UAM) / Séo Paulo / SP - 1990;

Universidade Paulista (UNIP) Sado Paulo / SP - 1991;

Universidade de Caxias do Sul (UCS) / RS - 1993;

Universidade Federal do Ceara (UFC) / CE - 1994;

Universidade Veiga de Almeida (UVA)/ Rio de Janeiro / RJ - 1995;
Universidade Estadual de Santa Catarina (UDESC) / Florianépolis /SC - 1996;
Universidade Estadual de Londrina (UEL) / Londrina / PR - 1997,
Universidade Tuiuti do Parana (UTP) / Curitiba / PR - 1997;

Fundacédo Universidade Regional de Blumenau (FURB) / Blumenau / SC - 1997;
Centro de Educacéo Superior de Maringa (CESUMAR) / Maringa - 1999.

Apesar de todo o interesse das faculdades e universidades em estudar a

moda, Souza (1987) chama a atencéo para a complexidade do tema que pode ter

dificil explicacao unilateral com os olhos do sociologo, do psicélogo, do economista

ou ainda do esteta, haja vista que a mesma passa por diversas areas de

conhecimento.

No entendimento de Barros (2011), a percep¢do do objeto muda de

acordo com o ponto de vista. E assim, cada instituicdo, em principio, constituiu o

seu curso e depois se reestruturou para atender as diretrizes determinadas pelo

MEC, ficando em todas as instituicbes o eixo principal da formacdo, hoje dita

design de moda.

A relacé@o entre a Moda e o Design, no Brasil, recebeu respaldo oficial em
2002, quando a Moda foi considerada pelo Ministério da Educacéo (MEC)
como um conteudo curricular especifico do Design. Essa reforma propds
um ensino que compreende um nudcleo basico comum de conteldos de
Design, por area de conhecimento, seguido das respectivas habilitacdes
(gréfico, produto, interiores, moda, entre outros). [...] a partir desse
momento, a formacdo em Moda “oferecida pela maioria das instituicdes
superiores brasileiras passou a ser norteada pelas Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Design, consolidadas na Resolucao
CNE/CES n° 05, de 08 de marco de 2004”. [...] Essas diretrizes
provocaram mudan¢gas na academia de Moda no Brasil, pois
conhecimentos e praticas do campo do Design foram integrados as

Z3Concurso publico para selegéo de candidatos as universidades publicas no Pais.
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pesquisas e aos estudos da Moda, assim como o Design também se
apropriou das experiéncias especificas dessa outra area. (ANDRADE
NETO et al., 2012, p. 2).

Cidreira (2005), na obra “Os Sentidos da Moda”, apresenta a moda sob
a perspectiva da distincdo, da personalidade, da economia, da artisticidade, do
consumo, do estilo, indo até o modo de como fazer moda.

No entanto, encontramos em Barthes (1979) que a moda deve ser
analisada também sob a perspectiva da semiologia para se compreender o jogo de
significados que ela apresenta em um sistema complexo que teve inicio no final da
Idade Média, mas que se perpetua até os dias atuais e em frenética construcao.
Neste sentido a perspectiva semiolégica sobre a moda, representa uma referéncia
obrigatéria para a sua analise enquanto signo na sociedade.

Talvez pelo fato de ser o préprio homem o principal protagonista da
moda e de 0 mesmo ao nascer ja se encontrar automaticamente inscrito em uma
determinada relacdo de sociedade, mudando constantemente suas relagdes em
menor ou maior tempo, em dimensdo muito mais efémera e feroz em se tratando
da moda, ou quem sabe, por que a moda chamou a atencdo como balizador em
funcdo de somar e ao mesmo tempo de dividir grupos por meio de seus artefatos e,

principalmente, dos signos que usa para se manifestar.

A moda significa, pois, por um lado, a anexacdo do igualmente posto, a
unidade de um circulo por ela caracterizado, e assim o fechamento deste
grupo perante 0s que se encontram mais abaixo, a caracterizagdo destes
como ndo pertencentes aquele. Unir e diferenciar sdo as duas funcgfes
basicas que aqui se unem de modo inseparavel, das quais uma, embora
constitua ou porque constitui a oposi¢éo logica a outra, € condi¢do da sua
realizacdo. (SIMMEL, 2008, p. 25).

Esta comprovado cientificamente que a moda exerce forte influéncia nos
individuos, conduzindo-os a imitagdo nos modos de vestir e de viver, primeiro como
diferenciacdo e separacao, depois a sua massificacdo, levando todos ao mesmo
fim. Por isso é usada como indicador de época na linha do tempo, seja pela roupa
ou indumentaria (roupa mais acessorios), pelos modos e comportamentos, pela
linguagem — que também fica ha moda, ou pela arquitetura exposta nas cidades.

Nos termos temos entdo que a moda € uma dinamica efémera de ciclo

determinado e recorrente — vai e volta com adaptacdes do tempo — parece que
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muda, mas € ciclica. Contudo, € uma forte referéncia do ponto de vista histérico
(LIPOVETSKY, 1989).

O autor Gilberto Freyre nos confirma isso quando faz alusédo a
importadncia da moda no desenvolvimento de uma sociedade. Em seus livros,
“‘Modos de Homem e Modas de Mulher” e “Ordem e Progresso”, o0 autor apresenta
muito bem a distin¢do e a ordem social feita por meio das roupas e dos artefatos da
moda usados na época. Fazendo uso pertinente da indumentéria para expressar
aos leitores a moda e os modos usados na organizagao da sociedade sob todos os
aspectos, tanto culturais como politicos e econémicos.

No livro “Ordem e Progresso”, Freyre (1974) faz uma Introducdo a
Histéria da Sociedade Patriarcal no Brasil sempre usando a indumentaria como
elemento forte de diferenciacdo. Como se tivesse encontrado nos artefatos da
moda o icone perfeito para mostrar aos leitores a hierarquia social do Brasil
Republica. O autor se apega a moda e a indumentaria®* para estabelecer a
diferenca entre uma regido e outra do pais e entre uma pessoa e outra da mesma
época, bem como para identificar o préprio tempo em que se reporta.

Anténio Pires da Fonseca, nascido em 1870 no Maranhdo [...] usou,
quando jovem, “fraque, croisés, jaquetdes a moda do tempo, chapéus de
feltro, cartola nas ocasides solenes” [...]. Botinas informa ter usado as de

polimento, “com elasticos de lado, para facilitar sua entrada nos pés; ou
entdo as chamadas de duraque”. (FREYRE, 1974, p. 678).

Entretanto, Joaquim Amaral Jansen de Faria, nascido no Rio de Janeiro
em 1883, lembra-se de ter se tornado homem no Brasil ja republicano,
ainda sob o completo império das modas francesas, boreais e
antiesportivas: “As modas eram parisienses tanto para as mulheres como
para os homens, embora as casimiras, em grande parte, viessem da
Inglaterra, as roupas brancas, em sua maioria de Portugal [...]. Camisas de
peito duto e de punhos posticos, com colarinho pavorosamente alto. Os
coletes eram de cores berrantes; as gravatas, plastron ou borboleta, laco
estreito e preto. As bengalas eram finas, os chapéus duros, chamados de
cbeco [...]". Mas ja comegavam a aparecer os “‘moles” e os de palha.
(FREYRE, 1974, p. 655-656).

Com a descricdo nessa complexidade linguistica sobre a indumentéria
da época, Gilberto Freire consegue de fato apresentar aos leitores a evolucao da
Ordem e do Progresso do Brasil Republica. Como se os levasse ao tempo de tédo
minuciosas sao as suas descricfes. Destacando sempre detalhes das formas, das

texturas, das cores e da origem das roupas, acabou mostrando que a moda ja era

24Conjunto da vestimenta, incluindo além da roupa os adornos ou artefatos de uma época, como por
exemplo, sapatos, chapéus, luvas, 6culos, colares, entre outros.
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referenciada com algo de valor nas classes mais abastadas economicamente.
Como se a aparéncia guiasse a ordem social e o progresso do pais, segundo a
percepcao do autor. Acredito que pra isso Gilberto Freyre considerou a moda como
fenbmeno importante da época, ou, talvez, tal descricdo fosse de extrema
importancia para os leitores compreenderem o contexto.

O certo é que a moda, por meio da roupa e da indumentéaria, estd em
toda a obra seguindo unilateral aos fatos politicos, sociais e econémicos do Brasil
republicano, mostrando mais uma vez a sua importancia por meio da vestimenta e
a sua participagdo concomitante a nossa evolugdo como sujeito social.

De acordo com Bonadio (2010) a primeira pesquisa sobre moda
desenvolvida no Brasil refere-se a uma tese de doutorado intitulada “Da mulher —
proporcoes, beleza, deformacéo, hygiene e moda, hygiene e sport” datada de 1926
e produzida por Virgilio Mauricio da Rocha, na Escola de Medicina da UFRJ
(Universidade Federal do Rio de Janeiro).

A mesma nao teve repercussao cientifica, apesar do pioneirismo e da
coragem do autor em apresentar a moda como interesse de estudo num curso de
Medicina nos anos de 1920. Quando ainda nos diais atuais, em que a moda faz
parte do mundo de todo o mundo, seria um grande desafio e certamente um ato de
muita coragem até de ousadia se um estudante de Medicina se propusesse a
desenvolver uma pesquisa envolvendo elementos da moda, mesmo que este fosse
da UFC.

Arrisco a dizer que até mesmo um académico de medicina da propria
UFC néo ousaria a fazer o que Virgilio Rosa fez a noventa e quatro anos atras. 1sso
considerando que o curso de Medicina culturalmente ainda € visto nos tempos de
agora como um curso superior, ou seja, um curso que esta intelectualmente além
dos demais Cursos de Graduacao das universidades da rede publica e particular
de todo o Brasil.

A propria Histéria Educacional e Econdmica do pais mostra que o curso
de Medicina e também o de Direito j& nasceram “doutores”, pois na condicdo de
Cursos de Graduacdo seus formandos continuam a sairem da universidade com
esse titulo.

No contexto, € como se ser “doutor” seja uma profissdo e ndo uma

titulacdo — heranca do Brasil republica que continuou e, ao que parece, ainda ira
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perdurard por muito tempo, vez que a propria sociedade alimenta e também
repassa para as geragdes futuras de forma até “marqueteira” no mundo das
profissdes.

No entendimento de Freyre (1974) o titulo de doutor era atribuido aos
estudantes egressos de Portugal ao Brasil. Geralmente eram filhos de burgueses
gue saiam dos grandes centros em busca do conhecimento. Porém, afirma Freyre,
gue o curso mais procurado era o de Direito em funcdo de na época ser muito
valorizado a oratéria, a capacidade de se expressar diante do publico.

Nesta época, era de fato, o dom da palavra que mais influenciava nas
relacbes sociais e por isso os filhos da classe mais abastada economicamente
eram incentivados a cursarem Direito para desenvolverem a capacidade do
convencimento, da persuasdao e da conquista. Estes eram o0s elementos mais
importantes nas relagdes politicas do periodo colonial brasileiro.

No contexto, o curso de Medicina foi se estruturando na importancia
dada ao curso de Direito e também ao titulo atribuido aos seus bacharéis. Pratica
gue se repete ha trés séculos depois. Portanto, se considerarmos os valores que
ainda séo atribuidos a formacédo do graduado em Medicina e a estranheza que a
sociedade académica em particular, ainda emana sobre a moda, certamente o
doutorando Virgilio Mauricio da Rocha foi rotulado de insano por ter se interessado
por uma tematica que envolveu a moda e seus fendbmenos nos plenos anos de
1920.

Infelizmente ndo consegui informacdes sobre o que de fato aconteceu,
mas bem que tive vontade de ir até a biblioteca da Universidade Federal do Rio de
Janeiro para investigar sobre essa tese.

O fato é que na época a pesquisa nado foi divulgada e o estudante ndo
ganhou destaque com o seu feito. De acordo com Claudia Bonadio, foi Gilda de
Mello e Souza quem fez o marco em pesquisa de moda quando em 1950 escreveu
o livro “O Espirito das Roupas — a moda do século dezenove” e se apropriou do
vestuario para tecer a sua narrativa versando sobre acdes ligadas ao corpo e aos
modos da época como representacao da distingao social.

Com efeito, ao mesmo tempo que traduz a necessidade do adorno, a
moda corresponde ao desejo de distingdo social. A maior parte das leis
suntuarias atestam a intencéo, entre os reis que a editavam, de manter as

distingcdes de classe sobre as quais a sociedade repousava. As sedas, as
pelicas, as correntes de ouro, sdo privativas de certas camadas,
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encontrando-se interditas as demais [...] apenas o0s principes e princesas
podem vestir-se de carmesim; 0s gentis-homens e suas esposas sO tém o
direito de utilizar essa cor nas pecas mais escondidas; as mulheres da
classe média s6 é permitido o uso do veludo nas costas ou nas mangas;
aos maridos, proibe-se 0 seu emprego nas vestes superiores, a nao ser
gue as inferiores sejam de pano; as pessoas que se dedicam aos oficios e
aos habitantes do campo, a seda é interdita, mesmo como acessorio.
(SOUZA, 1987, p. 47).

Diferentemente de tempos atras, atualmente sdo tantas as pesquisas
sobre moda que os pesquisadores Andrade Neto, Livia Pereira, Marizilda Menezes
e Paula Landim, em parceria com as Universidades Anhembi Morumbi-SP, PUC-RJ
e UNESP de Bauru, sentiram-se motivados a fazer em 2012 um levantamento
sobre tais pesquisas em todo o territorio nacional.

A mesma se estendeu além do eixo Sudeste-sul e apresenta um
destaque para a producédo cientifica das cidades do Nordeste, Fortaleza
(Universidade Federal do Ceara-UFC) e Recife (Universidade Federal de
Pernambuco-UFPE), embora revele que o Estado de Sao Paulo (Faculdade Santa
Marcelina-FASM, Universidade Anhembi Morumbi-UAM e Universidade Paulista-
UNIP) apontou o maior niumero de publicacdes.

Atualmente a moda € objeto de pesquisa cientifica em nivel nacional e
internacional e o curso de moda da UFC tem a sua cota de contribuicdo, na medida
em que desenvolve pesquisas, promove publicacbes e se faz presente nos
congressos, simpdsios, seminarios e coloquios sobre moda promovidos em todo o
pais.

O envolvimento do curso com a cientificidade da moda é tanto, que, em
setembro de 2013, organizou o 9° Coloquio Internacional de Moda realizado em
Fortaleza. O evento aconteceu no Campis do Pici da universidade, bem nas
dependéncias do Instituto de Cultura e Arte (ICA) onde o curso esta instalado
fisicamente e vinculado institucionalmente sob a responsabilidade de um
presidente e de um Conselho representativo que foi constituido pelos professores
representantes de cada um dos cursos do ICA. Alids, um fato importante desse
episédio, é que o ICA foi inaugurado para este evento, ou seja, a moda ganhou
definitivamente espaco fisico na UFC e por tabela proporcionou ao curso o primeiro
congresso de moda em Fortaleza. Com isso conquistou mais visibilidade frente aos

demais cursos de moda do pais e também da Universidade.
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Compreender porque a UFC criou um curso para formar profissionais
para trabalhar com a moda em Fortaleza, me estimulou também a querer saber
como era a cidade e a sua relagdo com a moda no contexto sociocultural, politico
e, principalmente econémico da época. Considerando, que um curso superior
fomenta expectativas na Instituicdo e que a populagéo precisa corresponder.

Entéo, conclui que somente fazendo um estudo sobre Fortaleza é que
poderia saber e compreender como a cultura de moda foi construida na cidade
entre os anos del1920 até 1989, quando a UFC deu inicio a sele¢éo para a primeira
turma do curso de Estilismo em Moda e também identificar os fatos histéricos que
justificaram a necessidade de ter profissionais especializados nesta area de
conhecimento.

Afinal, se nos dias atuais o0 curso ainda € considerado novo e estranho,
embora ja tenha vinte anos como Curso de Graduacao, dira na década de 1980
guando as pesquisas sobre moda ainda expressavam uma condenac¢ao moral de
seu objeto de estudo e até mesmo desprezo por ele (SVENDSEN, 2010). Outro
fato que reforca o contexto da época reporta de que ainda ndo havia ensino de
moda em Fortaleza. Entdo: Qual foi a receptividade do curso na prépria
universidade e na sociedade? Qual a relacdo da moda no contexto politico, social e

econdmico da cidade? E quais os caminhos trilhados nesta historia?
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3 A CIDADE DE FORTALEZA E SUA RELACAO POLITICA, SOCIAL E
ECONOMICA NA CONSTRUCAO DA CULTURA DE MODA

Para a Universidade Federal do Ceard, conseguir implantar um curso de
moda em Fortaleza considero, que, primeiro foi necessario a cidade estar pronta
para recebé-lo e em segundo, mostrar a necessidade desta formagédo no mercado
de trabalho, ou seja, espaco para onde iriam os formados demandados pelo curso.

Por se tratar de moda do vestuario, o Setor Téxtil e de Confec¢cbes da
cidade certamente era o local com garantia de emprego. Contudo, se tratava de
uma formacgdo completamente nova na cidade e também desconhecida por muitos,
pois somente nos Estados de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Rio Grande do Sul
tinham curso com essa abordagem.

Considerando que o curso iria promover o0 ensino de moda em nivel
superior, era fundamental alguns elementos: i) Fortaleza tivesse na sua cultura
uma relagéo qualquer com a moda para a formac¢éo do estilista de moda, a qual o
curso se propunha; ii) que a profisséo fosse percebida pela comunidade estudantil
apta, na época, a fazer um superior e; iii) que o curso fosse capaz de atrair a sua
propria demanda. Por isso foi importante conhecer o contexto social, cultural e
econdmico da cidade nos tempos anteriores a criagdo do curso para também
compreender como ele conseguiu ser implantado em uma universidade publica
federal.

O estudo deste contexto partiu dos anos de 1920 quando a moda teve
grande influéncia na mudanca de comportamento e na estética das aparéncias das
sociedades urbanas de todo o universo, em funcéo da Belle Epoque?® que elegeu a
beleza e a intelectualidade como elementos importantes na construcdo desta

mudanca. E apesar da primeira grande guerra (1914-1918) ter promovido tragédias

25A Belle Epoque (expressdo francesa que significa bela época) foi um periodo de cultura
cosmopolita na histéria da Europa que comecou no fim do século XIX (1871) e durou até a eclosdo
da Primeira Guerra Mundial em 1914. A expressdo também designa o clima intelectual e artistico
do periodo em questdo. Foi uma época marcada por profundas transformacdes culturais que se
traduziram em novos modos de pensar e viver o cotidiano. Foi também considerada uma era de
ouro da beleza, inovagéo e paz entre os paises europeus. Novas inven¢des tornavam a vida mais
facil em todos os niveis sociais, e a cena cultural estava em efervescéncia: cabarés, o cancan, e
o cinema haviam nascido, e a arte tomava novas formas com o Impressionismo e a Art Nouveau.
A arte e a arquitetura foram inspiradas no estilo dessa era, em outras nac¢des, sdo chamadas
algumas vezes de estilo "Belle Epoque”. Além disso, a "Belle Epoque” foi representada por uma
cultura urbana de divertimento incentivada pelo desenvolvimento dos meios de comunicacédo e
transporte, que aproximou ainda mais as principais cidades do planeta.


http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_francesa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hist%C3%B3ria_da_Europa
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XIX
http://pt.wikipedia.org/wiki/1871
http://pt.wikipedia.org/wiki/Primeira_Guerra_Mundial
http://pt.wikipedia.org/wiki/1914
http://pt.wikipedia.org/wiki/Europa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cabar%C3%A9
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cancan
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cinema
http://pt.wikipedia.org/wiki/Arte
http://pt.wikipedia.org/wiki/Impressionismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Art_Nouveau
http://pt.wikipedia.org/wiki/Arquitectura
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irreparaveis a histéria da humanidade, a “Bela Epoca”, que assim foi denominado
porque promoveu a beleza como o elemento principal de um movimento que durou
guarenta e trés anos, foi capaz de manter os seus principios pelos “quatro cantos
do mundo”.

Depois das leituras feitas sobre o assunto afirmo que a Belle Epoque
corroborou para a humanidade se manter viva e também estimulada a enfrentar as
consequéncias deixadas pela a Grande Guerra. Pois 0 movimento havia plantado
nas sociedades um novo modo de pensar e de viver o seu cotidiano. Incluindo-se
também a sociedade fortalezense que aos poucos foi formando a sua cultura de

moda, ao seu modo e a sua necessidade.

3.1 Formacgéao da cultura de moda na cidade de Fortaleza

A cidade de Fortaleza, com o passar dos anos depois da Belle Epoque
foi absorvendo gradativamente os ditames do sistema da moda e na mesma
velocidade foi também construindo uma cultura de moda na sociedade.

A prova desta construcdo e também da sua aceitacédo estar no outidoor
de um dos eventos de moda mais importante da cidade — o Cearda Summer
Faschion 302 Edicdo/2014 (FIGURA 2).

Figura 2 — Outdoor da 302 Edicao do Ceara Summer Fashion
2014
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Fonte: Fotografia tirada pela autora de um outidoor exposto na Avenida
José Bastos em Fortaleza (2014).
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De acordo com Pontes (2005), a moda chegou a Fortaleza como
imposicdo aos costumes e a ordem social, ainda no inicio do século XIX, quando a
cidade foi tomada por imigrantes e a vestimenta foi usada para definir a aparéncia
da populacéo através de um Codigo de Postura elaborado pelo o Estado.

O cddigo tinha a finalidade de organizar e também de controlar a
populacéo pelas vestimentas e pelos costumes, ou seja, pelos modos e pela moda
como bem disse Gilberto Freire na obra Modos de Homens e Modas de Mulher e,
assim impedir que a pobreza se assolasse pelas ruas tirando-lhe a elegancia e o
glamour despojado pelas pessoas de posse que desfilavam pela cidade.

No artigo “Urbanizagdo da sociedade cearense”, a autora, Maria Celia
Lustosa da Costa mostra muito bem como a moda teve influéncia na ordem social
da cidade de Fortaleza, ainda que por meio de uma legislacéo, ela direcionou o
modo de vestir que condizia aos gostos da elite e dos paises europeus.

A populagdo migrante é forcada a submeter-se a essas normas
determinadas pela legislacédo e pelo cédigo de posturas. Estes exigem do
homem do campo que chega para as feiras semanais, 0 respeito as
normas urbanas (uso de roupa adequada, proibicdo do uso de ceroulas,
proibicdo de banhos nus em acudes e riachos da cidade), e dos que
chegam para fixar-se, a adaptacdo ao novo habitat e seus costumes. A
legislacd@o propde-se a orientar, disciplinar o modo de vestir, de comportar-
se na cidade. Para a populacéo atingir este objetivo, o espaco tem que ser
disciplinado, policiado. (COSTA, 1999, p. 105).

De certo modo, nesta época, a vestimenta foi usada para manter um
padrdo de cidaddo desejado e garantir o asseio do préprio corpo dos sertanejos
gue vinham em busca de trabalho. Sem esquecer, é claro, que por tras disso tinha
também o interesse do Estado em evitar as epidemias por conta da quantidade de
pessoas que fugiam das grandes secas e que chegavam de diversas localidades
firmando residéncia na capital cearense.

A elegancia era trazida da Europa pelos inglese que se instalaram como
comerciantes pelas ruas do centro da cidade. Com eles, a diversidade de produtos
de moda foi lentamente fomentando o consumo e ao mesmo tempo despertando
também a vaidade das mulheres, com revistas que faziam alusdo quanto aos
modos de vestir e de manter a elegancia e com os produtos que traziam do dito
comeércio estrangeiro.

Por esta veia, Fortaleza se urbanizou com clubes, pracas, com o famoso

Passeio Publico e o Teatro José de Alencar. Todos para servirem de passarela nas
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manhéds e tardes do cotidiano alencarino. E por eles passeavam homens e
mulheres sempre em grupos separados, porém da mesma classe social.

As estratégias usadas na forma de urbanizacdo da cidade comecando
por ambientes requintados, entre estes, os pontos de cafés, foi também com o
proposito de proporcionar a classe mais elevada ambiéncia exclusiva e também de
separa-la da populacdo menos abastarda economicamente.

De acordo com Alencar a cidade era revestida de preconceito e fazia

guestao de apresentar os seus sentimentos a toda a sociedade.

Fortaleza sempre fora uma sociedade preconceituosa, quase fechada.
Esse preconceito era evidente até nos jardins publicos, onde as camadas
da classe mais abastarda podia misturar-se a classe média, nunca, jamais,
amassa. (ALENCAR, 1980, p. 165-166).

Nesta época a moda como fendmeno social se reportava muito nos
costumes dos fortalezenses, nos modos de viver imitados da Europa como sendo
de valor e de fina elegancia. Segundo Pontes (2005) e Alencar (1980) a cidade
mostrava 0 gosto europeu, tanto nas vestes masculinas como femininas e também
na arquitetura dos prédios que apareciam suntuosamente enfeitando as principais
ruas da cidade (FIGURAS 3, 4).

Figura 3 — Mulheres passeando na Ala Chique do Passeio
Publico de prrtaleza numa manha de domingo de 1920)
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Y

Fonte: Garcia (5013).
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Figura 4 — Teatro José de Alencar construido em 17 de

AR

Fonte: Garcia (2013).

Observei na Figura 3 cita anteriormente, que a indumentaria da época
tinha artefatos que néo condiziam com o clima de Fortaleza. No entanto, a moda
fazia as mulheres se enfeitarem para mostrar valor social e poder econémico.
Dando significado a classe social a qual pertenciam e promovendo o
distanciamento das mulheres que ndo podiam acompanha-las, nem de longa
distancia.

De acordo com Silva (2004), os passeios nas manhds de domingo
estimulavam a muda de roupas e o consumo destas aumentava a cada dia
promovendo o crescimento do comércio de tecidos e de artefatos da moda como:
chapéus, lencos, sapatos, bolsas, luvas, pds-compacto e meias masculinas e
femininas importadas.

Ao mesmo tempo 0s passeios dominicais também proporcionavam as
mulheres outras manifestacdes, principalmente, a oportunidade de mostrarem o
corte de cabelo da moda e o padrdo de beleza instituido pela cidade. Pois, ao
contrario das mulheres europeias as fortalezenses precisavam ser gordas para se
diferenciarem das mulheres retirantes da seca que chegavam a grandes nimeros

na cidade de Fortaleza.
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A gordura corporal usada no inicio da década de 1920 sinalizava em
Fortaleza a fartura, o poder e a assergédo social. Por isso as mulheres de boa
condicdo econdbmica e também da alta sociedade precisavam ter bracos “rolicos”,
ombros arredondados e rosto com bochechas altas para mostrar que faziam parte
de um grupo social elitizado e, portanto, de poder social elevado. De uma classe
privilegiada que vivia muito bem o 6cio.

Este padrdo de beleza estava de certo modo ainda preso aos padrdes
da mulher do século XIX. Que segundo Lever (1989) vestiam roupas fartas em
tecido para pesar ao corpo e mostrar que ndo nada faziam e que eram
dependentes de mucamas. E para reforco da imobilidade ainda usavam
espartilhos?® e crinolinas?’ por baixo dos vestidos.

Desse modo os trajes e o padrdo de bidtipo das mulheres “ricas” de
Fortaleza foram usados para representar as determinacdes da sociedade em
dimensédo formalizada pelos interesses politicos, econémicos e sociais da época
(CIDREIRA, 2005).

As Figuras 5 (esquerda) e 6 a seguir, mostram a diferenca entre a
mulher europeia e a mulher fortalezense nos anos de 1920. Que embora estejam
usando a mesma tendéncia pude perceber que as fortalezenses nao seguiram o

mesmo padréo de corpo ditado pela moda francesa.

%ArmacGes em forma de saia feitas artesanalmente com crinas de cavalo trangadas (dai o nome).
Usadas em baixo dos vestidos.

2’Espartilho ou Corset era uma peca feita com barbatanas metalicas e amarragdo nas costas. Era
usada com o objetivo de reduzir a cinturae de manter o tronco ereto, controlando as formas
naturais do corpo e conferindo a ele mais elegancia.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Cintura
http://pt.wikipedia.org/wiki/Corpo_humano
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Figura 5 — Senhorita Alba Ramos Figura 6 — Mulheres parisienses em
Garcia (pessoa ilustre na época). 1925

Capa da Revista Ceara llustrado

em 15 de fevereiro de 1925

o ALEA RAMOS GARCIA

Fonte: Silva (2004). Fonte: Mulheres...(2013).

Neste casso, especificamente, o bidtipo das fortalezenses foi usado
como o elemento de maior poder na representacao social da cidade. E os artefatos,
como elementos complementares, que junto ao biGtipo representavam valor e
poder na classificacdo social. E quanto mais gorda, tanto mais mostrava que vivia
bem — assim era feita a leitura do corpo neste tempo?®. Um fato importante é que
esse biotipo s6 era exigido nas mulheres, pois aos homens era cobrado a
elegancia do corpo longilineo.

As imagens reforgam a afirmativa de Souza (1987, p. 47) de que “nao é
sempre que a moda se enquadra dentro dos principios estéticos da forma”, ela
muda de acordo as necessidades e se adapta para atender a uma sociedade ou
grupo, porém, continua ditando as regras e mantendo unidade em determinados

pontos.

28Em conversa com o meu pai Francisco Rocha, nascido em 1923 ele afirmou que até os anos de
1960 a primeira preocupacado de seus pais e dos pais de seus contemporaneos era saber se a
namorada era magra. Pois as familias tinham vergonha de um dos seus entes se relacionar com
pessoas com este bidtipo.


http://www.toeiracriativa.com/pt-br/fashion-history/de%20-%201920
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Neste contexto, em Fortaleza, a moda dos anos vinte foi adaptada aos
interesses de uma sociedade que comecgava a se organizar e tinha muito forte a
separacao de classe como sustentacéo da base elitista.

Segundo Alencar (1980) a cidade tinha I4 os seus preconceitos e fazia
uso de mecanismos para manter esta ordem social, a qualquer custo — de um lado,
os que tinham poder econémico e, do outro, a classe média e, abaixo desta, o
‘povao” que deveria sempre ficar no “seu lugar” e ainda, os retirantes separados de
todos.

Silva (2004) em seus estudos da época mostra muito bem como a
cidade cultivou esse preconceito usando a moda como um dispositivo social. Muito
embora nem tudo pudesse ser seguido.

A estética magra ndo convinha a realidade da elite de fortalezenses, que
tentava se diferenciar das camadas baixas atingidas pelas secas. As
mulheres de elite buscavam se assemelhar ao padrdo europeu mais no
vestuario e no comportamento da moda que na estética da magreza,
embora n&o cultuassem também as matronas. (SILVA, 2004, p. 95).
Neste contexto, a moda em Fortaleza seguiu as tendéncias das roupas e
dos acessoérios e 0os modos europeus. Quanto a aparéncia somente o corte de
cabelo foi seguido. Com o corte chamado de a la garconne elas também aderiam
ao movimento higienista que promovia em meados dos anos vinte a saude, a
higiene e a beleza como sinénimos de civilidade e também de habitos importantes
para manter corpo saudavel.
Porém, entre a moda e o comportamento da cidade ficava a Igreja
Catodlica como instituicdo responsavel em controlar a conduta social e a propria
sociedade. E tanto foi a sua influéncia, que cabia aos padres da época, manter a
moral e 0s bons costumes e até mesmo usar o espaco das cerimdnias religiosas
como local de exclusdo aos que ousassem contrariar 0 Cédigo de Postura e 0s
principios da propria Igreja. Principalmente se isso acontecesse por meio da moda,
ou seja, com 0 uso de roupas que a lgreja abominava, ou cortes de cabelos que
contrariassem 0s preceitos biblicos. E quando alguém aparecia contrariando de
algum modo os desejos da Igreja e o Codigo de Postura imposto pelo o Estado, os
padres provocavam situacdes constrangedoras frente aos demais e acabavam
conseguindo o que queriam porque a fé e os movimentos religiosos eram de valor
inestimavel as pessoas da elite. Como a tradicional missa das nove da manha de

domingo na Igreja do Patrocinio, localizada na Praga José de Alencar.
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Sobre essa celeuma social, encontrei na obra “Do Recato a Moda: Moral
e Transgressdo na Fortaleza dos anos 1920” de Diocleciana Paula da Silva uma
narrativa de quem viveu nesta época na pagina sessenta e um: “Tinha um padre na
igreja do Patrocinio que ndo dava a hostia para as mulheres com vestido de
alcinha”.

De fato, a moda modernizou e mudou o comportamento social de
Fortaleza. De acordo com Ponte (2001), a cidade passou a viver os chamados
anos loucos durante os anos de 1920 e 1930 e fomentou o aparecimento de
alfaiates e de modistas para atender os anseios da moda e com eles o consumo de
tecidos. Pois tanto os homens como as mulheres andavam sempre muito
elegantes. Assim, os alfaiates cuidavam das roupas masculinas e as modistas das
roupas femininas.

Em 1926, Pedro Filomeno abre mais uma fabrica de tecidos, a fabrica
Sao Jose, constituindo posteriormente um dos mais significativos grupos
econdmicos do Estado.

Mesmo com as secas recorrentes e as consequéncias da Primeira
Guerra Mundial, as fabricas cearenses de tecidos sobreviveram e mantiveram-se
em pleno funcionamento atendendo as demandas do Ceard e de demais
localidades do pais.

Segundo Nobre (2001), do ponto de vista econdmico estas industrias
conseguiram enfrentar a crise em funcao de ter na época o Centro Industrial do
Ceard — CIC, criado em 1919 para acompanhar e apoiar o desenvolvimento
industrial do Estado. O mesmo proporcionava condicdes e aberturas politicas em
nivel estadual e nacional e tinha como missdo cuidar dos interesses dos
empresarios e também promover o desenvolvimento industrial e o crescimento
econdmico do Estado. O mesmo era localizado na Rua Major Facundo, em uma

das famosas esquinas da Praca do Ferreira.

[..] O projeto politico do CIC deve ser visto como uma construcdo
permanente de novos discursos e agbes efetivas e apoiadas, ao mesmo
tempo, em algumas diretrizes desenvolvimentistas (construcao de grandes
obras de infra-estrutura, desenvolvimento industrial, etc) [...]
(ALBUQUERQUE, 2007, p. 32).

O CIC surgiu da vontade da classe empresarial fabril da cidade de
Fortaleza. Embora na época a economia do Estado girasse mais em torno do

comércio e de poucos banqueiros, a classe considerava fundamental criar um
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centro para tratar de assuntos ligados as industrias téxteis e de confecc¢bes, que
apesar de timidas em relacdo a atuacdo do comércio, precisavam de atencdo
especial porque apresentavam na época problemas de ordem administrativa e de
producéo.

No nivel administrativo estas indUstrias tinham maquinarios obsoletos e,
no nivel da producéo tinham baixo desempenho comparadas as demais industrias
do mesmo setor do pais.

O fato € que a moda parisiense chegou a Fortaleza promovendo a
abertura de lojas especializadas na venda de “miudezas” — como era chamada a
variedade dos produtos oferecidos a sociedade fortalezense. Um dos mais antigos
e conceituados estabelecimentos comerciais especializadas neste tipo de venda foi
inaugurado no dia 1° de abril de 1924, na Rua Guilherme Rocha, n° 124, na Praca
do Ferreira.

Com o nome de Crysanthemo o empresario Raimundo Guilherme
Santos — vulgo o “Dico Guilherme” possibilitou as mulheres e aos homens da
sociedade cearense 0 acesso de tudo o que existe de novidade na moda, fosse em
perfume, talco, brilhantina, maquiagem, lencos de bolso e de cabelo, luvas, meias,
meia-cal¢ca, gravatas e chapéus. Além de outras miudezas que movimentava o
comeércio do coracao da cidade, como era chamada a Praca do Ferreira na época
(FIGURA 7).

Figura 7 — Folheto propaganda
da Loja Crysanthemo
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Raimundo Guilherme Santos §

DICO GUILHERME

Proprietario da conhecida e conccituada Loja
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Um dos melhores ¢ mais antigos estabelec
menios de miudezas desta Capit

Praca do Ferrelra, 124 -~ Forfaleza

Fonte: Garcia (2013).
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Os produtos vendidos no estabelecimento Crysanthemo eram novidades
trazidas de outros Estados e até mesmo de outros paises e, promoviam a dinamica
do consumo que a moda precisava para existir. Em seguida foi a vez das
alfaiatarias especializadas na fabricagdo de roupas masculinas de fino gosto, com
roupas com acabamento de alta-costura e medidas personalizadas e exclusivas ao
cliente. E certo que elas ja existiam, porém, se mantinham discretas porque a moda
ainda ndo tinha a dinamica dos dias atuais, embora, j& instigasse o sentido do

er’, do “ter” e também do “parecer” elementos de sustentacdo da moda como um
sistema e fendmeno social.

Prova disso € a Alfaiataria AMANCIO, de Amancio Holanda Cavalcante,
localizada na Rua Pedro Borges n° 34, também, na Praca do Ferreira (FIGURA 8)
gue oferecia seus servicos de acordo com a moda. Confeccionando ternos em
estilo executivo, com tecidos nobres como a tricoline, o tergal, a alpaca®® e a seda.
O panfleto foi publicado em 1931 e mostra tanto o corpo longilineo como a
elegéncia do terno e da indumentaria usada na época (FIGURA 8).

Figura 8 — Panfleto da Alfaiataria AMANCIO

55
A
'S |
|
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séde eleganle, lrajae
bem, veslindo-vos na
Alfaiataria AMANCIO
a especialisia, a que possue
O MUNDO o melhor sorlimenlo no as-
ELEGANTE sumpio e a que (h’SD()C de
arlisias competentes para
DE FORTALEZA execular com a maior per-
VESTE SE feicdo qualquer modelo da.
recenle moda.
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Antincio publicado em 1931 no “Album de Fortaleza”, da Alfaiataria Amancio quando ja tinha 39 anos. Ver
nota de 1°/08/1892

Fonte: Garcia (2013).

Tecido suave, duravel e de luxo feito com fibras naturais tiradas de Alpacas. A Huacaya, produz
uma fibra esponjosa e macia, tem frisos naturalmente o que a torna um fio elastico e adequado
para tric6. A Suri tem muito menos friso e, portanto, € indicada para fabricagdo de tecidos.
Adaptado da Wikipédia (ALPACA, 2014).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Tric%C3%B4
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De fato, os anos de 1920 a 1930 elegeram a elegancia e o bem vestir
como primazia na diferenciacdo social. Assim, os bailes, as pragas e os passeios
nas principais ruas urbanas do pais foram palcos de desfies e, até a musica fez
alusdo a esta época quando o compositor carioca Noel Rosa, em 1930 gravou
“Com que roupa?” mostrando quao importante era o vestir. Ademais, a poesia traz
em si toda a representatividade da roupa no contexto social e o seu valor simbdélico

na sociedade.

Agora vou mudar minha conduta
Eu vou pra luta, pois eu quero me aprumar
Vou tratar vocé com a forga bruta
Pra poder me reabilitar
Pois esta vida ndo esta sopa
E eu pergunto: com que roupa?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?
Agora eu nao ando mais fagueiro
Pois o dinheiro nédo é facil de ganhar
Mesmo eu sendo um cabra trapaceiro
N&o consigo ter nem pra gastar
Eu ja corri de vento em popa
Mas agora com que roupa?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?
Com que roupa que eu vou
Pro samba que vocé me convidou?
Eu hoje estou pulando como sapo
Pra ver se escapo desta praga de urubu
Ja estou coberto de farrapo
Eu vou acabar ficando nu [...]

Para este fim todas as grandes cidades organizaram 0 seu comeércio
para atender as necessidades do vestir — agora vestir-se na moda — e Fortaleza
organizou e concentrou as suas atividades comerciais bem no centro da cidade —
na Praca do Ferreira. Porém, estudando a obra “Geografia Estética de Fortaleza”,
de Raimundo Girdo, compreendi que a Praca do Ferreira tinha como tradi¢cao ser o
ponto de encontro da sociedade cearense e também o centro dos pequenos e

grandes acontecimentos, por isso tudo acabava se dirigindo para o seu espaco.
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Embora existissem outros pontos como a Pragca do Carmo, na Rua

Bardo do Rio Branco e o Passeio Publico, era na Praca do Ferreira que o

movimento era mais intenso em funcdo dos bondes elétricos que passavam

transportando pessoas dos bairros até o centro da cidade. De fato, o embarque e o

desembarque nos bondes promoveram esta movimentacdo até o ano de 1947
guando foram desativados.

N&o deixou a Praca de ser a feira das quinquilharias materiais e das

intelectuais, das bugingangas de artesanato ou das bagatelas de

mediocridades afoitas, apregoadas na amplificadora da cabotinice. Feira,

outrossim, de joias verdadeiras — a do ouro ou da inteligéncia — feira

democratica, onde o endinheirado se ombreia com o mendigo, a

ignorancia se nivela ao talento, o atarefado se mistura ao ocioso, a moral

se iguala a sabugice, os falsarios se confundem com os honestos e o
dogmaético se entende com o herético. (GIRAO, 1977, p. 133).

Era sempre nas principais pracas, como a Praca José de Alencar, Praca
do Carmo, Passeio Publico e Praca do Ferreira que a sociedade cearense
mostrava o poder e a modernidade com os ditames da moda.

As mulheres procuravam se diferenciar pelo cabelo, vestidos e outros
artefatos que surgiam como novidade e divulgavam suas presencas nas revistas da
época, como “A Jandaia”, “Ceara llustrado” e “Ba-Ta-Clan”, promovendo “inchame”
nos comeércios da cidade.

Os homens mostravam estar na moda por meio do terno, mas,
principalmente através do comportamento cavalheiro e gentil que imitavam dos
imigrantes europeus chagados a Fortaleza.

Apesar das mulheres acompanharem muito bem a moda parisiense e de
aparecerem bem mais do que os homens, foi o vestuario masculino com a chegada
das alfaiatarias nos anos de 1920 e 1930 em Fortaleza, que primeiro apareceu
como negdcio de moda e se projetou no comércio da cidade.

O consumo de tecidos masculinos, como: o linho, a gabardine, a
cambraia, o oxford, o risco-de-giz e o xadrez principe de gales, que eram 0s mais
usados na época, bem como a tricoline, a alpaca, a seda e o tergal, fomentaram o
crescimento do comércio e em 1950 foram inauguradas as Lojas Cruzeiro Indastria
e Comércio Ltda., de Rubens Lima Barros. Com tecidos de todos os tipos e

novidades para atender a elite da cidade.
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Os homens nesta época ja estavam todos envolvidos com as questdes
da moda e as alfaiatarias contribuiram com este comportamento. Como vemos na
Figura 5 no anuncio da alfaiataria AMANCIO o destaque para a moda como uma
referéncia forte sobre os valores da época.

SE quereis vencer na vida, séde elegante, trajae bem, vestindo-vos na
Alfaiataria AMANCIO - a especialista, a que possue o melhor sortimento

no assumpto e a que dispde de artistas competentes para executar com a
maior perfeicdo qualquer modelo da recente moda. (GARCIA, 2013, p. 76).

Aproximadamente vinte anos depois o comércio de Fortaleza mudou a
sua constituicdo e também a sua nomenclatura. Passou a vender roupas, além de
miudezas e os estabelecimentos comerciais passaram a ser chamados de lojas,
como as Lojas Cruzeiro que existiu até meados de 1950. Em 1957 foram vendidas
para Agenor Costa que as transformou na Industria de Confeccbes ROMAC e a
cidade ganhou sua primeira industria de prét-a-porter®® — a roupa pronta para vestir
— e com ela uma producédo de calgca masculina que chegou a atingir até 2.000
pecas por dia, em meados de 1958. Na época, Vicente Paiva era diretor e também
proprietario.

Seis anos depois, em 1964, foi implantada no bairro de Parangaba, a
grande industria de confeccbes SARONORD S.A — Roupas do Nordeste de
Fortaleza — confeccdes de camisas e cal¢cas masculinas. Com producdo em grande
escala e com padrdoes de medidas diversificados, agora em grade de tamanho:
pequeno, médio e grande, conseguiu separar definitivamente no mercado o
produto industrializado do produto confeccionado nas alfaiatarias. E somente em
1966 € que surge a primeira industria de confeccdo de produtos genuinamente
femininos — a Del Rio S.A, com producdo de pecas intimas. No ano seguinte a
Royale com outros tipos de pecas do vestuario feminino, como: blusas, shorts,
vestidos e outras.

Com a abertura destas industrias o Governo do Estado passou a criar
incentivos para o setor téxtil e de confec¢cdes promovendo a abertura de outras
empresas para a fabricacdo de roupas masculina, feminina e de pecas intimas

femininas.

30Do francés “prét” (PRONTO) e a-porter (PARA LEVAR). Pronto para vestir e usar. Producdo em
série para baratear o produto.
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1957—- ROMAC S.A.- Confecgdes de Fortaleza-confec¢des em geral.

1964 — SARONORD-S. A. Roupas do Nordeste, de Fortaleza-confeccdes
camisas e calgas.

1966 — Industria Del Rio S.A., de Fortaleza-confecgfes (femininas).

1967 — ConfeccOes Royale S.A., de Fortaleza — confec¢des femininas.

1973 — Cidréao Vilejack S.A. Industria e Comércio de Exportacdo, de Fortaleza —
confecgdes (tecidos de algodao e pecas de couro para o vestuario).

1974 — Esplanada Confec¢cbes do Nordeste S.A. Esplanada, de Fortaleza —
Industria de Confecgdes (vestuario masculino).

— Ximenes Confeccdes S.A., de Fortaleza - industria de confeccdes

(vestuério masculino).

De acordo com Nobre (2001) estas seis industrias, junto com outras dez
ligadas diretamente ao ramo téxtil e de confeccdes representam o inicio do setor
Téxtil e de Confecg¢des como um setor de producéo e comercio significativos para a
economia do Estado e, se configuram, como o primeiro Distrito Industrial no Ceara
com mais noventa e nove industrias, tanto de fiacdo e tecelagem, como de
confecgdes, de curtimento de couro e peles, de extracdo de O6leos vegetais e
animais e de calcados.

Todas foram instaladas entre 1963 a 1979 nas mediacGes do bairro
Barra do Ceara — bairro que deu origem as atividades industriais na capital
cearense. Todas estas industrias tinham o apoio incondicional do Centro Industrial
do Ceara (CIC).

Com o passar do tempo outras industrias foram chegando a cidade de
Fortaleza e foram se organizando em Maracanau — regido metropolitana que se
transformou no segundo Distrito Industrial do Estado, com industrias de médio e de
grande porte, com producado programada para atender a demanda de todo o pais.

Estas industrias tiveram o apoio do Centro Integrado Servico Social da
Industria e Servico Nacional de Aprendizagem Industrial (SESI-SENAI) para suprir
as necessidades de capacitacdo de mao-de-obra e atendimento nas questdes de
saude, de higiene e assisténcia social ao trabalhador e, por tras, a Federacdo das
Industrias do Ceara (FIEC) que na época, fazia o mesmo que o CIC no inicio das

atividades industriais.
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Até aqui deu para sentir como a cidade de Fortaleza foi se organizando
na fabricagcdo de roupas e também como foi sutiimente se construindo a
necessidade de um profissional de moda no mercado. Ora, pois se em 1967 o
Estado comecou a produzir a roupa feminina em escala industrial, foi também
neste exato momento que a necessidade de um estilista comegou a apontar, iSso
considerando que a moda até os dias atuais continua sendo de interesse das
mulheres, mais do que dos homens, apesar destes também sempre seguirem 0s
ditames da moda. Porém, em escala e proporgao inferior.

Agora sO me restava saber como a cidade de Fortaleza trabalhou a

moda no seu contexto politico, econémico e social.

3.2 A moda no contexto politico, econdbmico e social na cidade de
Fortaleza

Considerando que a roupa masculina, ainda nos dias atuais oferece
poucas oportunidades para os apelos da moda, embora o segmento também siga
as ditas tendéncias, mas € sempre as sombras das roupas femininas, ou seja, o
segmento feminino € quem cria e sustenta a dinamica da frivolidade da moda e o
segmento masculino acompanha na medida em que o género aceita.

Segundo Simmel (2008), as mulheres fazem muito bem o uso da moda
para acrescentar estimulo a si e a sua vida em detrimento a necessidade de
aparecer ao outro. Portanto, nos termos, Fortaleza estava pronta para receber um
estilista, considerando que a cidade tinha o consumidor feminino e tinha também a
industria para produzir em escala industrial — par perfeito para a dinamica da moda.

A vaidade feminina de que George Simmel fala é aparente nas mulheres
de Fortaleza muito antes do surgimento da industria de confec¢cdo na metropole. A
Figura 2 apresentada na pagina sessenta e o0ito nos mostra essa verdade quando
vemos mulheres da sociedade cearense a luz do dia, cobertas de panos e com
indumentarias totalmente inadequadas ao clima e ao horario, porém, elegantes e
fies a moda europeia porgue a condicao social clamava por isso.

Segundo Girdo (1997), a vaidade das fortalezenses desfilava pela Praca
do Ferreira, pelos Clubes e principalmente pelo Passeio Publico nos dias de
domingo. Com mais frequéncia no Passeio Publico, tanto na época estes passeios

foram batizados de “as domingueiras”.
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Outro fator importante que favorecia na época a formacéo de estilistas,
tanto no pais, como em Fortaleza, foi a criacdo da Feira Nacional da Industria Téxtil
(FENIT) em 1958, pelo empreséario Caio de Alcantara Machado. O evento tinha
como objetivo promover a indastria téxtil no pais. No entanto, o evento ganhou
nova roupagem e acabou se transformando numa verdadeira passarela da moda,
vez que as industrias téxteis apresentaram seus tecidos nos modelos dos estilistas:
Denner, Clodovil, Guilherme Guimardes e José Nunes. Profissionais que na época
eram referéncia de moda no Brasil e, portanto, famosos para a sociedade
brasileira, com mais requinte para a sociedade paulistana.

Com isso a feira foi ganhando representacéo de “espaco da moda: do
Brasil para o mundo”. Embora tecidos e tecnologia para o setor téxtil e de
confec¢cdes também fossem expostos, sem duvida era a moda que ganhava
significagao.

A moda podia ter parado aqui. Mas ndo parou. E ndo vai parar nunca. A
moda evolui constantemente, pois é reflexo dos costumes, atitudes e
opinides do momento. Por isso, € uma histéria sem fim. Alguns dos heroéis
dessa histéria, como Courréges, Cardian, Dior, Denner ou Mary Quant,
sd0 nomes que dispensam apresentacdes. Dispensam agora — porque
foram apresentados pelas revistas. Eles e suas maxis, minis, pantalonas,
shorts, hot pants. Mas as novidades continuam surgindo. A todo o
momento. E as revistas continuam escrevendo a histéria da moda.
Quebrando tabus. Abrindo caminhos. E até reproduzindo a moda de

outras épocas. Para que vocé possa encontrar nas revistas de hoje a
moda que vocé estara vestindo amanha. (A MODA..., 1971, p. 82).

Segundo a Revista VEJA, a FENIT teve seus momentos de gloria nas
décadas de 1960 e 1970. Neste mesmo periodo o Ceara organizou o seu primeiro
Distrito Industrial e a partir de entdo comecou a expor seus produtos na dita feira.

Em 1974, ano da sua 18?2 edicdo, o Ceara apresentou a SARONORD
como a marca da roupa masculina que fazia a diferenca. Pela chamada da
propaganda no cartaz é possivel observar que em Fortaleza ainda ndo havia uma
frivolidade pela roupa masculina apesar do segmento ja ter se manifestado nas
passarelas. Pois nesta época a SARONORD produzia a roupa a calca e a camisa
masculina social (FIGURA 9).
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Figura 9 — Primeira Exposicdo do Ceara com
marca masculina (SARONORD): 182 Edicéo
da FENIT/1974

A esquerda,
o sr. David
de Michelangelo.
A direita,
o sr. Aristides
da Saronord.

A Saronord esta na XVIIl Fenit _
para mostrar as diferencas essenciais
entre esses dois senhores.
Fonte: (A SORONORD..., 1974, p. 109).

As imagens da escultura de David feita por Michelangelo em meados de
1504 e a fotografia do Sr. Aristides sdo bem nitidas e a diferenca de que fala o
anuncio refere-se ao fato de o homem esta despido ou esta vestido, ao mesmo
tempo em que sugere que as roupas da SARONORD tinham neste momento a
funcdo de diferenciacdo entre uma situacdo e outra. E apesar da mensagem da

prépria imagem o cartaz ainda trazia um texto.

Quanto ao primeiro — o David de Michelangelo — bem que tentamos, mas
h& quatro séculos que ele insiste em se apresentar sem calca e sem
camisa diante de todos. Mas, o Aristides ndo. A SARONORD esta
vestindo o Aristides no seu stand da Fenit. Quatro unidades industriais no
Brasil que trabalham na criacdo e producdo, na qualidade, elegancia e
resisténcia de confec¢gdes masculinas. VA conhecer os dltimos
lancamentos da etiqueta SARONORD, as diferencas essenciais entre
esses dois cavalheiros de fato. (A SORONORD..., 1974, p. 109).
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Apesar de a SARONORD ter se mostrado na FENIT, ficou claro que até
0 ano de 1974, especificamente no Ceard, o segmento de roupa masculina ainda
seguia timidamente pelos caminhos da moda, como também que as pecas ainda
estavam presas a sua funcdo social basica, de distin¢cdo do vestir e de distin¢do do
proprio género, como bem disse o anuncio que “David... insiste em se apresentar
sem calca e sem camisa...”, ou seja, completamente despido. Chamando a atencao
da funcdo milenar que a roupa tem — a funcéo vestimentar.

Porém, reforca Renata Cidreira no livro Os sentidos da Moda, que essa
funcdo é muito bésica diante de tantas outras que a moda se propde. Por isso
devemos dar um desconto considerando que ainda nos dias atuais a roupa social
masculina segue as tradicdes e se mantém do mesmo modo de sempre, variando
somente nas cores e nos tecidos. Como a SARONORD era especialista em roupa
social, considero que foi um grande avanco.

De qualquer modo devo admitir que o Estado do Ceara foi bastante
ousado quando se arriscou a mostrar a marca SARONORD pela primeira vez com
um cartaz até impactante para o contexto da época, pois o Brasil vivia o apogeu do
regime militar (1968 a 1974) e com ele uma forte repressdo a censura na
publicidade e propaganda, nas masicas e no cinema.

Outro fato importante a se observar no texto do cartaz refere-se a
palavra “resisténcia” que ora, remete a durabilidade das roupas da SARONORD e
ora a teimosia da marca por estar em um evento de moda de nivel internacional.
Apesar de tudo a marca foi pioneira no Ceara a expor a roupa social masculina na
FENIT. Por isso prefiro acreditar na segunda opcao, considerando que da mais
sentido ao momento vivido, vez que a palavra “qualidade” também usada no texto
ja contempla o atributo durabilidade.

Apés a sua participacdo na FENIT a SARONORD fez grandes negdcios
no Estado do Ceara e nos demais Estados da federacdo, porém, teve suas
atividades interrompidas quando sofreu um incéndio no dia 18 de janeiro de 1978 e
nele a destruicdo de grande parte da sua estrutura fabril.

E possivel que a SARONORD tenha se encorajado a expor na FENIT
em funcado de no ano anterior, em 1973, os homens terem desfilado nas passarelas

do mesmo evento e de igual maneiro que as mulheres sempre fizeram.
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A repercussao desse feito foi positiva e a Revista VEJA imediatamente
publicou o seu parecer endossando a nova estratégia de marketing das industrias
cearenses: “Os homens que até entdo eram um mero elemento do cenario dos
desfiles, transformaram-se nos senhores das passarelas. Evocando a hegemonia
da preocupacdo com a moda.” (OS HOMENS..., 1973, p. 57). Tem inicio entdo a
frivolidade da moda no segmento masculino e com ela a sua efemeridade, também.

De acordo com o Instituto de Desenvolvimento Industrial do Cearéa
(INDI), com a FENIT o Setor de Confeccdes do Estado se projetou muito bem e
consagrou na sua histéria os anos de 1970 como 0s mais promissores, tanto que
conseguiu assumir a posicao de Il Polo de Confec¢Bes do pais. Porém, em 1979
tem inicio uma grande estiagem e também uma crise no setor. O tempo “ruim”
como assim foi chamado na época, que se estendeu até 1984 provocando
desequilibrio politico, econémico e social no Estado.

Apesar da estiagem e das dificuldades que o Setor de Confeccdes
enfrentava o Ceard novamente foi a FENIT para apresentar a sua capacidade de
criacdo e producao do jeans. Desta vez a chamada para exposic¢ao foi mais ousada
e direta: “O Ceara esta na moda. Venha vé-lo na FENIT”. E no ano seguinte, na 262
FENIT, o Estado conquistou um espac¢o maior e mais estratégico para da feira para
0S negocios.

O mesmo ocupava duas ruas do evento, a rua L-14 e rua M -15 do
Pavilhdo Anhembi Morumbi, formando a ILHA CEARENSE, onde se concentraram
todos os expositores do Estado (O GOVERNO..., 1981, p. 105). E ao que parece
essa conquista presentava muito no evento, tanto em relacdo a sua posicéo
geografica no espaco da feira como, a area fisicamente ocupada e principalmente
pelo o seu significado. Pois o Ceara naquele momento mostrava-se importante
ocupando uma area nobre no Parque Anhembi Morumbi na capital do Estado que
representava o termémetro da economia do pais.

A progressao do Ceara na FENIT foi muito bem acompanhada pela
Revista VEJA, pois as reportagens promovidas por esta e publicadas na época
mostram a importancia da presenca do Estado no dito evento de porte nacional. As

figuras 10 e 11 a sequir, sdo testemunhas da propria histéria.
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Figura 10 — Cear& na 252 FENIT/1980 Figura 11 — Ceara na 262 FENIT/1981
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A ilha, como era chamada, atraia a atencdo dos demais expositores e
dos visitantes. Ademais, a matéria da Revista VEJA fazia um elogio ao governador
Virgilio Tavora, que estava a frente do Estado desde 1978 com Manoel de Castro
como vice.

De acordo com Muniz (2007), o inicio da década de 80 no Ceara foi
muito dificil. A populacdo sofria com a estiagem que ja durava um ano e o Estado
passava por uma transicdo politica complicada que foi provocada por
manifestacfes de sua estrutura econdmica e social. Em verdade, todo o pais sentiu
0 impacto dessa década e algumas empresas do setor chegaram a encerrar

definitivamente as suas atividades por falta de capital.

A década de 80 nao foi um periodo promissor para as 5.469 empresas
téxteis e de confeccBes como na década anterior. O baixo desemprego do
periodo deveu-se ao crescente processo inflacionério e as obrigagfes do
Estado brasileiro com pagamento de divida publica. (SILVA, 2011, p. 174).

Em relacdo a estiagem os cearenses encararam como “falta de sorte”,
pois na década de 1970 o Estado havia recebido recursos dos fundos de

investimento da Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE)
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para ajudar a impulsionar o parque fabril, inclusive a SARONORD foi beneficiada.
Porém, a crise afetou o setor porque associado ao fendmeno natural tinha também
a questao politica que implicava até mais do que os problemas climéaticos.

Apesar de todo o universo de industrias téxteis e de confeccdes
existentes no Ceara, até os anos de 1980 o setor de confec¢bes do Estado ainda
nao tinha referéncia de produtos de moda porque o artesanato era muito usado na
composicao das pecas e com isso 0 aspecto regionalidade se sobressaia.

A maior concentracdo de lojas com o comércio de roupas ainda era no
centro da cidade, apesar de Fortaleza ja ter na época um shopping — o “Shopping
Center Um” e algumas lojas de roupas, as chamadas boutiques, distribuidas pelo
bairro Aldeota. Porém, este tipo de comércio de natureza desconectada nao
promovia a cultura de moda na cidade, vez que o consumo acontecia de forma
isolada. E algumas pecas, principalmente as comercializadas no centro da cidade,
carregavam em si a regionalidade e a responsabilidade de ter a “cara do Ceara”, ou
seja, o artesanato como icone da regido. Este estereétipo favoreceu bastante o
processo de criar a identidade do Estado frente aos demais Estados da federacao
e até fortaleceu a sua relagdo com o turismo, porém, ndo foi suficiente para
sustentar um setor que se propunha a produzir em grande escala e a atingir
consumidores nacionais e internacionais com roupas seguindo as tendéncias da
moda.

A partir de entdo o Governador Virgilio Tavora com os demais 6rgaos de
fomentos do Setor Téxtil e de Confec¢des de Estado, elaborou uma estratégia que
foi capaz de construir uma referéncia de moda em Fortaleza. Para isso criou em
abril de 1981, junto com os empresarios Manoel Silva Holanda e Mana Holanda
(esposa), o primeiro festival de moda da cidade, denominado de Festival de Moda
de Fortaleza (FMF), promovendo definitivamente a cultura de moda na metropole e
em meédio prazo também nas cidades das demais regifes do Estado e Regido
Nordeste.

Com o FMF, o patio do Maraponga transformou-se em um grande
Centro Comercial de roupas com lojas de “marcas” e uma logistica de venda
viabilizada por corretores de moda. A partir de entdo todos os anos a cidade de
Fortaleza passou a viver uma semana de moda, com desfiles e noticias que

circulavam por toda a metropole (FIGURA 12).
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Figura 12 — Desfile do FMF em 1981

=
Fonte: (A HISTORIA..., 2014).

A partir de entdo o evento passou a acontecer sempre no més de abril e
usar como estratégia na sua abertura um grande desfile de moda das marcas
expostas no FMF. Geralmente as pecas sdo vestidas por personalidades
importantes do ano, atores que fazem sucesso e promovem audiéncia na novela
“das oito”3! transmitida pela Rede Globo, sejam eles principais ou coadjuvantes e,
também por modelos que estdo em evidéncia midiatica no periodo da feira.

Todos os profissionais que desfilam durante a feira sdo pagos pelos
expositores e organizadores do evento. Nas demais noites depois da abertura os
desfiles continuam produzidos por modelos locais.

Apesar de o Festival de Moda de Fortaleza ter proporcionado grandes
oportunidades de negocios para a cidade e para o Ceara, Vicente Paiva, na
condicdo de presidente da Associacdo das Industrias de Confeccbes do Ceara
(AICC) considerou certa vez no jornal Diario do Nordeste que criar o FMF foi uma
acao movida pela acdo do que vinha acontecendo com os demais setores da
economia com “as repercussfes do plano de estabilizacdo econdmica” que o pais

passava:

[...] O fato de o FMF ser o primeiro evento de moda nesse novo governo
ndo é visto pelo presidente da associagdo como um ato de heroismo. Ele
argumenta que assim como 0s demais setores informais e formais da

3IA novela global “das oito” como é chamada popularmente e transmitida pela Rede Globo apds a
exibicdo do Jornal Nacional, em horario nobre e atinge ao publico formador de opinido e
consumidor em potencial.
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economia sentiram as repercussdes do plano de estabilizacdo econémica
em seus caixas, a industria da moda néo ficaria de fora desse processo.
“Se o Brasil esta triste, estamos também: temos que reaquecer o mercado
e dar continuidade aos nossos projetos” [...]. (FEIRA..., 990).

Na mesma época em que foi langcado o FMF, estava a frente do CIC —
Centro Industrial do Ceara, Amarilio Proenca de Macedo, eleito no dia 17 de janeiro
de 1980 e, como representantes do setor de confeccbes estavam José Sérgio de
Oliveira Machado da empresa Villejack Jeans como Vice-Presidente e Benedito
Clauyton Veras de Alcantara (Beni Veras) da Guararapes como membro do
Conselho Fiscal (MUNIZ, 2007).

No dia 15 de setembro do mesmo ano, Tasso Jereissati assume a
presidéncia para o biénio 1981-1983, Sergio Machado continuou Vice-Presidente e
Beni Veras passou a ser o suplente.

O Centro Industrial do Ceara (CIC) sempre teve forte influéncia politica
junto a FIEC, tanto que era até considerado o “brago politico” da organizacao, por
isso era importante que ele estivesse apoiando o FMF e que nele o Setor de
Confeccdes também tivesse seus representantes.

No caso, Beni Veras como filho do alfaiate Osvaldo Farias Alcantara e
homem experiente no ramo de confec¢des promoveu conquistas para o setor. Na
mesma época era também presidente da Guararapes (sede Fortaleza) e tinha
acabado de deixar a presidéncia e a diretoria comercial da SARONORD.

A estratégia do Governador Virgilio Tavora deu certo. O FMF de fato
criou na cidade de Fortaleza uma mudanca de comportamento de consumo no
Setor de ConfeccBes e com ele a cultura de moda que na época foi a salvacao
para um setor que passava uma grande crise junto a instabilidade politica do pais,
como bem afirmou Vicente Mendes de Paiva representante oficial das industrias de
confec¢des em entrevista ao jornal Tribuna do Cear& publicado no dia 23 de maio
de 1987.

[...] A instabilidade politica e econbmica do momento € um dos granes
fatores geradores da crise no mercado de como um todo na economia do
Pais. O setor de confec¢bes espera que as liderancas encontrem
tranquilidade politica e consequente estabilidade econdmica, para que 0s
empresarios possam programar suas atividades em médio e longo prazos.
Nao obstante, diz Vicente Paiva, a indlstria cearense, com todos o0s
percalcos existentes 0s empresarios ndo desanimam diante das

dificuldades e cita o exemplo de que o setor cresceu 40 por cento nos trés
anos de recessao anteriores ao cruzado.
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No momento atual, para vencer as dificuldades existentes, a Associagao
recomenda aos associados que se mantenham unidos nas reivindicacfes
de apoio financeiro e que possam se organizar na busca de mercados e
manter o espaco ocupado. Uma receita para combater a crise segundo
Vicente Paiva é investir na criatividade, na criagdo de novos produtos e
minimizar os estoques. Voltar a criar um marketing de agressdo ao
mercado que se coadunem as caracteristicas da regido [...].
(CONFECCOES..., 1987).

Apesar de toda a crise, conclui que o setor era organizado e foi se
fortalecendo a partir da unido dos empreséarios associados a Associacdo das
Industrias de Confecc¢bes do Ceara (AICC) e do apoio incondicional do Sr. Vicente
Paiva, presidente da mesma na época. Juntos conduziram a situacdo de modo
otimista.

Na mesma entrevista publicada pelo jornal Tribuna do Ceara no dia 23
de maio de 1987, Vicente Paiva deixou a situacédo as claras e mostrou como 0s
empresarios se organizaram para sobreviver e também para manter a visibilidade
do Estado no pais, embora conscientes de que eles atravessavam a década que foi
considerada a mais dificil para o setor.

[...] A Fenit da qual participardo cerca de 70 expositores, ndo sera um
sucesso nos negdécios, mas servira como um parametro para medir o
comportamento do mercado no restante do ano. A Feira da Moda de
Fortaleza, realizada no més passado ndo teve o sucesso esperado pelos
empreséarios do vestuério, em razdo de certos fatores negativos, como a
organizacdo e a montagem da feira. Mesmo que ndo sejam realizados
bons negdcios na Fenit, a indlstria e confec¢des sente necessidade de

participar para avaliar e ter parametros para o desempenho no segundo
semestre [...]. (CONFECCOES..., 1987).

De acordo com o Jornal Diario do Nordeste, no ano de 1989, o Ceara foi
homenageado na FENIT, justamente pela sua garra e determinacao. A iniciativa foi
da Alcantara Machado, empresa de propriedade de Caio de Alcantara Machado
fundador da feira em 1958 e imediatamente teve repercussdao midiatica de longo
alcance.

Na ocasido, acontecia também a Feira Nacional da Tecnologia
(FENATEC) a Feira Nacional do Calcado (FRANCAL) e a Feira de acessorios e
artefatos de moda (BIJOUX). Representava o Estado, o Governador Tasso
Jereissati e Vicente Paiva.

Com esta homenagem o Ceard gerou mais crédito frente aos demais

expositores da feira e saiu do evento mais confiante devido a visibilidade dada pela
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imprensa de todo o pais com a chamada da noticia: “Fenit - Ceard sempre na
passarela do sucesso” feita pelo jornal Diario do Nordeste. E na sequéncia
depoimentos relevantes sobre o posicionamento que o Estado tinha, naquela
ocasiéo.
[...] também amplia-se a histdria da moda. Primeiro pela homenagem
bonita da Alcantara Machado aos “10 anos de Ceara na Fenit”, festa que
reuniu como centro dois homenageados: governador Tasso Jereissati e
presidente da Associacdo de Confeccbes — Vicente Paiva, ambos
cercados pela classe empresarial, expositores da Fenit e jornalistas. S&o
dez anos de trajetoria ardua onde, segundo o proprio Caio A. Machado, o

Estado, através de Vicente Paiva brigou, reivindicou e venceu. Basta ver
gue comegou ocupando uma area de 60m2[...]. (FENIT..., 1989).

A declaracdo do Caio de Alcantara Machado traduz que o espaco de
ocupacdo do Ceara na FENIT era, naquele momento, um forte indicador do seu
préprio crescimento frente aos demais concorrentes expositores.

Considerando que a sua ocupacdo em 1974, quando expdes a primeira
vez foi de 60m? e, em 1981, ja ocupou duas ruas do pavilhdo, uma em frente a
outra formando uma ilha s6 com produtos cearenses, fez jus ao provedor da
homenagem usar o espaco de ocupacdo do Ceara na feira como referencial de
desenvolvimento e de crescimento do Estado no evento.

Na mesma ocasido a presidente do Sindicato de Confec¢bes Femininas
do Ceara, Glaucia Mota também manifestou uma homenageou a Helena Castilho
Editora da Revista Toda Moda, em gratiddo pelo trabalho de divulgacdo midiatica
das colecdes de roupas produzidas pelos confeccionistas cearenses.

De acordo ao Jornal Diario do Nordeste essa homenagem gerou ainda
mais movimento na feira e deixou o Ceara completamente em evidéncia frente aos
demais expositores. Assim, o ano de 1989 foi de fato, o ano de maior destaque
para as industrias de confec¢des do Estado.

Outro efeito dessa homenagem repercutiu diretamente nos profissionais
da imprensa fomentando para o setor futuras divulgacdes. Sobre esta questao
posso até afirmar com base nas leituras de reportagens da época, que essa
homenagem foi planejada como uma atuacdo do marketing cearense, como uma

forma de fortalecer as relacdes com editores e reporteres.
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O fato é que, o destaque dado ao Ceard naquela ocasido da feira e a
homenagem promovida pela a sua trajetéria “ardua”, constituiram dois atributos
gue promoveram ganhos para os empresarios do setor de confecc¢des do Estado.

De um lado, o Governador se conscientizou da importancia do evento
para a sobrevida do setor e, do outro, 0s empresarios expositores e demais
visitantes tiveram a certeza da capacidade dos empresarios cearenses que
levaram para a feira com uma colecdo que poderia vestir homens e mulheres de
todo do pais. Isso gerou um marketing positivo ao Estado e os empresarios sairam
da FENIT de 1989 na certeza de que se ampliava a moda no Cearda. E passaram a
apostar no FMF que continuou abrindo espaco para a moda, ano apés ano.

Neste interim, existia uma forte intencdo de criar em Fortaleza e em
medio e longo prazo também em todo o Estado do Ceara, uma cultura de moda.
Isso era fundamental para fazer a populacdo perceber a dindmica promovida em
torno da moda, querer acompanhar as suas tendéncias e por tabela, promover o
consumo de roupas nha cidade. Somente assim o Setor de Confec¢des poderia se
sustentar e criar condicdes competitivas com os demais Estados produtores de
roupas do pais. Fato que justifica a criagdo do FMF em 1981.

No ano de 2013 o festival promoveu durante os dias 21 e 26 de abril a
sua 322 Edicdo com a participacao das 330 marcas integrantes do centro comercial
Maraponga Mart Moda e recebeu em média 15 mil visitantes.

Seguindo mais uma vez a tradicAo de atrair ao publico com
celebridades, nesta edicdo o FMF, com o tema “As Cores de Abril”, trouxe para a
passarela o ator global (Rede Globo) Oscar Magrini, que no mesmo periodo do
evento atuava como ator principal na novela Salve Jorge, a denominada novela das
“oito” que geralmente tém maior audiéncia na prépria emissora. Mesmo néo sendo
modelo profissional, o ator representava muito naquele contexto.

Outra celebridade que desfilou na abertura do evento junto com Oscar
Negrini foi Marcello Soares que também fazia sucesso em programa da mesma
emissora. O jornal o Estado publicou a foto dos dois marcando a abertura do
festival (FIGURA 13).
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Figura 13 — Desfile de abertura da 328 FMF em 2013
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Fonte: (ECONOMIA..., 2013).

De acordo com o jornal Diario do Nordeste mais uma vez o evento criou
uma expectativa de negocios que movimentou toda a regido Norte e Nordeste e fez
0 seu prognadstico antes mesmo de terminar o FMF/ 322 /2013.

Este ano o evento recebeu investimentos da ordem de R$ 1 milhdo — R$
200 mil ou 25% a mais em comparacado com o ano passado quando foram
aplicados R$ 800 mil para a realizagdo da feira. A expectativa, segundo a
organizacdo do evento, é receber pelo menos 12 mil compradores,
prioritariamente de estados das regibes Norte e Nordeste, que

representam 70% dos negdcios efetivados na Feira, Dentre os fabricantes
e expositores do evento 85% séo do Ceara. (FMF..., 2014a).

Atualmente o FMF promove uma movimentacdo que circula muito
dinheiro e proporciona aos confeccionistas do Estado do Ceara e dos demais
Estados da Regido Norte e Nordeste uma referéncia de venda, vez que acontece
sempre no mesmo periodo do ano. Além do mais tem toda a midia a seu favor
proporcionando divulgacdo e propaganda das marcas e o apoio do Governo do
Estado e do Sindicato dos Corretores de Moda (SCM) para promover a circulacao
dos compradores na semana do festival e depois desta por meio de seus
associados.

Devo esclarecer que no ano de 2013 a imprensa midiatica divulgou que
o FMF promoveu a sua 332 Edicdo, no entanto, considerando que em 1981 foi o
lancamento da primeira Edicdo e que desde entdo aconteceu todos 0s anos,
matematicamente é inevitavel que em 2013 tenha acontecido a sua 322 edicao, por
isso nos paragrafos anteriores cito como a 322 Edicdo e como 332 como foi

divulgado nos jornais locais, O POVO e Diario do Nordeste.
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No ano seguinte, em 2014, entre os dias 22 a 25 de abril o FMF com o
tema “Essa moda €& nossa”, promoveu mais uma edigdo com sucesso absoluto
confirmando assim as proje¢cOes feitas anteriormente por Saulo Varela diretor
administrativo-financeiro do Maraponga Mart Moda provedor do evento.

Se calcularmos que cada uma das 330 marcas empregara trés pessoas, e
s6 multiplicar que chegaremos préximo de mil empregos. Isso estimando
por baixo, pois a maioria das marcas trabalha com mais de trés
profissionais no evento. [...] O FMF langa a moda para 0s proximos trés
meses. Entdo, esses lojistas, que vem em busca de novos produtos para
os seus empreendimentos também vao gerar novos negdcios. Isso nédo da
pra calcular. O que d& pra estimar e um crescimento em torno de 15% no

faturamento dos nossos lojistas com as vendas durante o festival. (FMF...,
2014b).

A primeira Edicdo do FMF aconteceu no Patio Maraponga localizado na
Rua Francisco Glicério no bairro de mesmo nome do centro empresarial, local sede
do evento até os dias atuais.

Na época 0 espaco era ocupado por uma exposicdo permanente de
moveis fabricados pela “Holanda Industrial” de propriedade de Manoel Holanda. Tal
fato foi lembrado pelo jornal O Estado quando ele, Manoel Holanda foi
homenageado pela Associacdo Comercial do Ceara (ACC) em primeiro de maio de
2013 por ser considerado um empresario que faz parte da histéria econémica do
Estado.

As noticias de jornais e revistas da época mostram que o FMF foi de fato
uma excelente estratégia do Govenador e dos demais 6rgaos de fomentos ligados
a industria téxtil e de confeccdo do Ceara. Pois o mesmo foi lancado em 1981, no
ano seguinte, logo ap6s o Estado ter se projetado tdo bem na 252 FENIT em 1980
e também causado uma excelente impressao aos demais confeccionistas do pais
(O CEARA, 1980).

O evento foi um sucesso e no mesmo ano, o Ceara ganhou mais espaco
na 262 FENIT, melhorando a estima dos confeccionistas do Estado.

De acordo ao Instituto de Desenvolvimento Industrial do Ceara (INDI),
apesar da crise o Setor téxtil e de Confeccdes se desenvolvia bem, porém, sofreu
outro impacto no dia 8 de junho de 1982, terca-feira as 2h45min, quando um
acidente com o voo de n° VA 168/Boeing 727-200 da — Viacdo Aérea de Sao Paulo

(VASP), com destino Sao Paulo — Rio de Janeiro — Fortaleza se chocou contra a
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Serra de Aratanha® e provocou a morte de 137 pessoas, entre elas os 17
empresérios do Setor Téxtil e de Confecgbes que vinham da 272 Edi¢do da FENIT.

Entre 0s empresarios cearenses estava Maria Gladys Accioly
proprietaria da GBS Comercial de Confec¢bes LTDA-ME, importante empresa na
época. Além destes, conta na lista de passageiro publicada pela prépria aviagédo, o
nome do empresario Edson Queiroz (35° na lista) que apesar de ndo ser do mesmo
setor da economia tinha forte influéncia no desenvolvimento e crescimento
econdmico do Estado e, portanto, fazia parte da elite empresarial. E ainda o
cearense José Erimar de Freitas, natural de Morada Nova que viajava a trabalho
como Engenheiro de Bordo-Base Séao Paulo-SP (FALHA..., 1982).

E importante informar que a quantidade de passageiro diverge entre
uma fonte e outra. A revista VEJA e o jornal Tribuna do Ceara, dias depois do
acidente publicaram que foram mortas cento e trinta e sete pessoas entre
passageiros e tripulantes.

A prépria companhia também confirmou esta quantidade quando
apresentou a ficha técnica do voo com cento e vinte e oito passageiros e nove

tripulantes e “zero” sobrevivente. Porém, considerando que “a histéria esta no
centro das controvérsias” (LE GOFF 1990, p. 165) a partir dessa divergéncia de
nameros fui a busca de mais informacdes e descobri 0s nomes dos passageiros.
Na lista dos mortos constam cento e trinta passageiros e nove tripulantes, portanto,
dois passageiros a mais. O que ndo da para definir € quem de fato a VASP se
esqueceu de contar quando publicou a lista de passageiros na ficha técnica do voo
168.

De acordo com as informacfes da Revista VEJA lancada no dia 16 de
junho, oito dias depois da queda do avido, o acidente até aguele momento,
representou uma das maiores tragédias na histéria da aviacdo brasileira. Tao
grande foi a sua proporcéao que a VASP anunciou que a partir do dia 8 de junho de
1982 a companhia dava inicio ao seu fim. Porém, o que muitos ndo sabiam é que
junto a esta triste historia se agravava ainda mais a crise no Setor Téxtil e de
Confeccdo do Ceara. Considerada até agora como a pior crise em toda a sua

existéncia.

32Sjtuada na cidade de Pacatuba, localizada na regido metropolitana de Fortaleza. Distancia de 25
km da capital cearense. (PACATUBA, 2014).
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Para Vicente Paiva — Presidente da Associacdo das Industrias de
Confeccbes do Ceard (AICC) na época, o acidente com o Boeing 727-200 da
VASP foi mais do que uma tragédia aérea. Segundo ele foi mesmo um golpe para
o Setor de Confecgoes.

[...] E o mais duro golpe num setor que crescia e transformara o Ceara no
maior polo de confecgdes do pais”, lamentou o presidente da Associagao
das Indistrias de Confeccdes cearense, Vicente Paiva, referindo-se a

morte de dezessete empresarios téxteis de Fortaleza. (FALHA..., 1982, p.
22).

De acordo as leituras dos artigos e noticias da época, o0 acidente do voo
727-200 da VASP além de ter causado aos cearenses uma grande comocao
também dividiu a histéria econémica do Estado em dois periodos — antes e depois
do acidente em funcéo das perdas.

O grupo Empresarial Edson Queiroz perdeu o seu representante aos 57
anos de idade — o Chanceler Edson Queiroz e, o Brasil perdeu o representante do
240° Grupo Econdémico mais importante do pais, na época com 10.000
empregados distribuidos nas 27 empresas, entre estas a Universidade de Fortaleza
(UNIFOR), que apesar de ser uma instituicdo de ensino, representava também um
empreendimento do grupo e contava na época com 11.000 alunos. Por tanto, o
Cearéa perdeu um dos maiores empreendedores de todos os tempos.

Os dezessete empresarios que faleceram juntos ao Chanceler tiveram
suas empresas abaladas pela a tragédia, pois com eles vinham todos 0s negocios
realizados na Edicdo de n°® 27 da FENIT. E a partir de entdo estas empresas
tomaram rumos diferentes e algumas até abriram faléncia com a auséncia de seus
representantes.

Naquele ano o setor realmente ndo conseguiu honrar 0s seus
compromissos com a entrega dos produtos, pois junto com 0S empresarios se
foram também as encomendas, os pedidos e 0s negadcios feitos na feira.

De acordo aos depoimentos do Presidente da Associacdo das Industrias
de Confeccbes do Ceara (AICC) feitos a Revista VEJA no més em gque aconteceu o
acidente, a tragédia aérea provocou grandes prejuizos as industrias do setor, além
do desgaste da imagem do Estado que vinha se projetando muito bem com a sua

participacao nas feiras anteriores.
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O fato é que, para um setor que tentava se recuperar de uma crise, essa
perda realmente provocou um atraso diante do ritmo que se desenvolvia e tanto foi
0 seu impacto que a mesma ficou gravada na memodria dos cearenses, mais
precisamente dos que estavam ligados ao Setor de Confeccgdes.

Depois dessa fatalidade, mais uma vez o Ceard precisou criar
estratégias para nao se afundar de vez. Pelo visto ndo foi somente Vicente Paiva
guem viu o desastre aéreo como uma grande derrota para o Setor de Confecgdes
do Estado. Em entrevista com a professora Ligia Fideles de Souza ela por duas
vezes mencionou o ocorrido, com grande pesar.

O desastre com o boeing da VASP em 1982, no qual faleceram os
maiores industriais de confeccdo do Estado ajudou o setor a decair.

Algumas dessas indistrias foram desativadas, seguindo-se da crise no
setor e da crise na economia brasileira [...].%%

Segundo o Instituto de Desenvolvimento Industrial do Ceara (IDIC),
rapidamente medidas foram tomadas, entre elas a modernizacao das industrias e a
gualificacdo de méao-de-obra. Em paralelo o apoio do SEBRAE com projetos que
foram estendidos as pequenas e micro empresas da capital e das cidades do
interior do Estado. Contudo, neste mesmo ano O setor passou por Serios
problemas, e de tantos, os anos 80 foram considerados pelos representantes do
Estado como a “década perdida” da economia cearense.

Para além dessas medidas, o Governador Virgilio Tavora procurou outra
medida ainda mais efetiva que viesse de fato promover a sustentabilidade das
industrias de confeccbes e, por tabela, das industrias téxteis do Estado,
considerando que o Ceara tinha a tradicdo da producdo de tecidos desde 1884
guando Thomas Pompeu de Souza Brasil e Antbnio Pinto Nogueira Acioly
fundaram a fabrica Progresso, a primeira industria téxtil do Estado e por isso nao
podia fracassar.

As publicacfes escritas pelos jornais O Estado, Tribuna do Ceara, O
POVO e da Revista VEJA, sobre a participacdo do Ceara na FENIT mostram que a
maior preocupacado dos representantes do Setor de Confecc¢des pairava em torno
do produto, que apesar de bem aceito no mercado ndo tinha capacidade

competitiva.

33Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.
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Faltava nas pecas cearenses o dinamismo da moda apresentado nos
demais produtos da concorréncia. E desse modo a situagdo promovia
desvantagens na comercializacdo e para, além disso, 0s proprios empresarios do
setor admitiam a caréncia de profissionais qualificados para trabalhar o produto,
principalmente para confeccionar a modelagem das pecas, como se modelagem
por si sO representasse o0 modelo ou o produto novo — o produto de moda. Essa
ainda era a percepc¢ao de moda.

O fato é que o Estado tinha na época, pouca e baixa mao-de-obra para
produzir com qualidade. E a modelagem era sempre o ponto em questdo, como se
a mesma pudesse ser a varinha magica que fosse capaz de mudar completamente
a estética do produto.

Talvez isso se deva ao fato da modelagem dar forma a vestimenta. No
entanto, nas mesmas reportagens da época deu para sentir que 0S empresarios
eram conscientes de que faltava algo mais nos produtos cearenses, mas nao
sabiam exatamente o que seria. Ainda assim manifestaram agédo de que alguma
coisa precisava ser feita, principalmente depois do acidente da VASP em 1982
guando o setor sofreu um grande abalo com a perda dos dezessete empresarios
chamados de “os cabecgas” do setor, haja vista que na época eles eram os Unicos
empresarios que tinham condicbes econdmicas de viajar com produtos para
representar o Ceara na FENIT.

Segundo a Professora Ligia Fideles de Souza, no inicio da década de
1980 o Setor de Confeccbes do Ceara tinha muitas limitagcdes sobre informacfes
de moda. A mesma lembrou que na época, Vicente Paiva, na condicdo de
Presidente do Centro Tecnolégico de Confeccdes do Ceard (CTCC) trazia
profissionais do exterior para proferir palestras sobre tendéncias de moda e que
todas as palestras tinham altos custos para 0os empresarios.

Depois estas informacfes eram trabalhadas uma a uma e os modelos
assim adaptados as necessidades de cada regido — “Nem tudo servia para a nossa
regido, era tudo muito dificil” disse a mesma no final da fala e, no calor da
entrevista, acrescentou.

[...] Vinham também pessoas do sul do pais para proferir consultorias e
palestras de tendéncias de moda, entre elas: Cristina Franco, Constancia
Pascolato, Regina Guerreiro, Lais Pearson e Wanda Guerra. Eram elas

gue davam a cara conceitual da moda, principalmente a Cristina Franco,
gue uma vez prestigiou 0 poeta Patativa do Assaré na FMF e depois
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seguiu outros icones [...] A Wanda Guerra deu uma palestra € um
workshop ilustrados com as bonecas de panos do mercado central, nas
quais ela representava as tendéncias determinadas pela Europa, naquele
momento. Foi nessa época que surgiram no Ceara os primeiros criadores
como: Lino Vilaventura, Cabeto, Glaucia Mota, Fatima Castro, Neusa
Franco e Inés Cabral [...].3

Pelas noticias vé-se que o cenério dos anos de 1980 foi bem desafiador
e apontava que era chegada a hora de se implantar um curso de moda na cidade
de Fortaleza.

O Estado do Ceara, com todas as dificuldades havia assumido a posi¢ao
de Il Polo de Confecc¢des no pais bem no inicio da década e em meados de desta
perdia a patente em funcéo da crise. Incluindo-se nesta a problematica da auséncia
de profissionais capacitados para trabalhar nas industrias, principalmente de um
especialista em moda para trabalhar o produto e manter o Estado na sua posicao
diante dos demais estados brasileiros.

[...] Nos anos 80 o Ceara tornou-se o 2° polo de moda do pais, perdendo
somente para Sao Paulo. Nessa época o setor era altamente apoiado pelo
governador [...] O setor contribuia com 12% do ICMS e empregava 60.000
pessoas, destas 24.000 s6 em confec¢Bes do segmento feminino. E bom

frisar que este setor compreendia a producdo de roupas femininas,
masculinas, infantil, cama e mesa, bem como calgados e acessorios [...].%

No inicio de 1987 reportagens publicadas nos jornais locais e na Revista
VEJA registraram que o Ceard estava sentindo o impacto da crise e também muito
incomodado com a situacéo.

Neste mesmo ano, reunifes interminaveis aconteciam na FIEC em
busca de solucdes para o problema, que, alias, todos sentiam, porém, ndo sabiam
exatamente como resolver. Para ajudar Vicente Paiva também procurava a
imprensa para se expressar sobre a situacdo e manifestar a sua expectativa nas
liderancas politicas do pais em prol da solucéo da grande crise.

As dificuldades que assolam as industrias, principalmente as pequenas e
médias empresas, também afetam o setor de confeccdes no Ceara. O alto
custo da matéria-prima € um dos fatores que prejudicam sobremaneira o
setor de confeccdes. Aliado a isso, disse Vicente Paiva, apresenta-se uma

outra dificuldade com peso bastante ponderado no desempenho das
empresas que €, a falta de capital de giro a altas taxas de juros. Estes

34Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.

35Trecho retirado da palestra: Moda e Modernidade — um olhar saudosista da moda fortalezense,
proferida pela professora Ligia Fideles de Souza no Seminario Moda e Meméria, promovido pelo
Curso Design de Moda da UFC em novembro de 2011.
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fatores conjugados inviabilizam os custos e provocam a queda nas vendas
[...]- (CONFECCOES..., 1987).

A situacéo era dificil, mas tudo conspirava a favor da criacdo de curso,
principalmente no contexto politico, pois o Ceara tinha elegido Tasso Jereissati
para assumir o Governo. Isso representava um ponto a favor porque nas suas
promessas de campanha ele se pronunciava como o Governo das mudancas.

O Governo que iria fazer o Ceara crescer e se desenvolver, bem como
ganhar visibilidade no pais. De fato, no dia 15 de marco de 1987, as 09h45min,
depois que se apossou do cargo na Assembleia Legislativa do Estado, ele foi até a
praia de Iracema — na “Beira Mar” e renovou as suas promessas de campanha com
um discurso para mais de 30 mil cearenses: “Quero renovar aqui e agora minha
promessa. A partir de hoje, o Ceard vai mudar. Ajudem-me a enfrentar as
pressdes, que serdo muitas” (POSSE..., 1987)%.

Segundo o Jornal O POVO e os demais jornais da cidade, o dia foi todo
de festa e de manifestacdes politicas como forma de receber o novo Governador
com a mesma empolgacdo em que ele havia conduzido toda a sua campanha. A
populacdo em peso compareceu e por toda a orla maritima se encontrava quem
festejasse a sua vitoria.

Depois do discurso um show musical embalou a alegria do povo até o
final do dia e a populacdo cantou o hino de sua campanha com a conhecida frase:
‘galeguim dos olho azul” — como assim era chamado Tasso Jereissati
carinhosamente pelos cearenses.

Foi neste cenario entre crise e esperanca por dias melhores tanto para o
Estado como para o Setor de Confecc¢des o curso de moda da UFC foi criado em
outubro de 1989.

3¢ Trecho da Entrevista do Governador Tasso Jereissati ao Jornal O Povo em 16 de marco de 1987
(POSSE..., 1987).
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4 DESDOBRAMENTO DA HISTORIA DA CRIACAO E IMPLANTACAO DO
CURSO DE MODA DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA

Aos 29 de outubro de 2013 a UFC comemorou 0s vinte anos do curso de
moda. Contando que o curso foi aprovado primeiro em nivel de extensdo em 1988
sob o cédigo XD 310-01.88 no dia 2 de setembro. Conclui que a Instituicdo so
considerou o tempo a partir de 29 de outubro de 1993 quando foi aprovado o
projeto de criacdo do curso em nivel de Graduacédo e esqueceu-se de quando ele
foi Projeto de Extensdo nos anos de 1989 e 1992 que corresponde ao periodo em
gue formou duas turmas de Estilistas de Moda e efetivamente deu inicio a entrada
dos estilistas no mundo do trabalho em Fortaleza, mas especificamente no Setor
de Confeccgoes.

Com base em documentos posso garantir que se a idade do curso fosse
contada a partir de quando ele foi aprovado ainda como Projeto de Extensédo em 2
de setembro de 1988, o curso teria completado no ano de 2013 os seus vinte e
cinco anos e nao vinte e, teria como marco do seu aniversario esta mesma data.
Portanto, o ano de 1988 representa na histéria da criagdo do curso o marco da sua
origem na universidade — o tempo da sua real existéncia. Porém, esta pesquisa
estava interessada também no tempo de antes e nos fatos que aconteceram até se
elaborar o dito Projeto de Extensdo que conseguiu implantar o curso na UFC.

Queria a “nascente”, o ponto de partida de onde teve inicio a historia.
Queria também o detalhamento da construcéo de tudo que promoveu a criagdo do
CUrso com 0S seus respectivos atores, para por fim, escrever a Historia da Criacao
do Curso de Moda da UFC com bases nos fundamentos da verdade dos fatos e
dos acontecimentos que a prépria pesquisa iria me proporcionatr.

Sobre esta verdade me apoiei em Burke (1992 p. 15) e Martinho
Rodrigues (2011a). O primeiro autor defende que “a Histdria € objetiva” e por isso
precisa ser contada com base na realidade dos fatos. O segundo reforca a teoria
de Burke quando diz que a Histdria ndo deve ser contada e tampouco escrita com
frutos da imaginacdo, ela precisa sim da verdade e, esta verdade somente as
fontes histéricas podem apontar.

A partir de entdo, compreendi que deveria sair em busca dos fatos e dos

acontecimentos que dariam conta desta histéria, ou melhor, que a constitui na linha
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do tempo. E que somente eles poderiam promover o desdobramento de tudo por

meio das revelacdes das fontes: oral e documental.

4.1 A criagdo do curso: o contexto atual e a sua historia

O primeiro passo dado na busca desta historia foi em diregdo ao Centro
de Ciéncias Agrarias (CCA), onde o curso foi vinculado institucionalmente no
primeiro momento da sua existéncia. No entanto, ndo foi no CCA que obtive as
primeiras informacdes, ao contrario, todos os que la me atenderam falaram a
mesma prerrogativa: “procure a professora Ligia Fideles, ela € quem sabe de tudo”.

Entdo fui ao encontro da referida professora e nos primeiros momentos
da primeira entrevista que foi realizada no dia 21 de abril de 2014, descobri que a
historia da criacdo do curso de moda da Universidade Federal do Ceara é uma
historia recente, do tempo presente e, portanto, muito proximo a minha geracao.

Uma “histéria do século XX” como diz Hobsbawm (1998, p. 247). E como
toda histéria do tempo presente corre o risco de cair no esquecimento histérico,
principalmente para as geracfes pos-tecnologia que vivem 0 presente com pressa
no futuro e deixam facilmente o presente para tras como passado distante,
certamente com a histéria da criacdo do curso de moda da UFC nédo seria
diferente, cairia também facilmente no esquecimento. Esquecimento este que
HOBSBAWM diz ser préprio das geracdes do século XX (final do século) e mais
intensivamente das geracdes do século XXI.

A destruicdo do passado — ou melhor, dos mecanismos sociais que
vinculam nossa experiéncia social a das geracdes passadas — € um dos
fendbmenos mais caracteristicos e lugubres do final do século XX. Quase
todos os jovens de hoje crescem numa espécie de presente continuo, sem
qualquer relacdo organica com o passado publico da época em que vivem.
Por isso os historiadores, cujo oficio é lembrar o que outros esquecem,
tornam-se mais importantes que nunca no fim do segundo milénio [...].
(HOBSBAWM, 1995, p. 13).

Portanto, foi pensando neste passado publico que é a histéria da
criacdo do primeiro curso de moda no Ceara e neste “presente continuo” que
busquei construir uma narrativa histérica do curso antes que a sua histéria se
abrigasse de vez no esquecimento e se perdesse na continuidade do tempo.

Nesta busca percebi que apesar de existir documentos que registram

fatos e acontecimentos importantes, em nenhum deles consta a origem desta
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histéria — o comecinho de tudo. E quanto mais eu lia e procurava esta histéria nos
acervos da universidade e demais lugares, tanto menos encontrava documentos
gue de fato dessem conta da origem do curso.

Toda a fonte documental registava esta histéria a partir de 1988, mas
eu desejava 0 comecgo — a “primeira gota da fonte”, se assim posso dizer. Porque
sempre tive comigo as perguntas: de quem partiu a ideia de criar o curso? Como
tudo comecou? Quais foram os indicios e os caminhos trilhados para este fim? Era
exatamente nestes pontos que se concentrava a minha inquietacdo de
pesquisadora, pois sabia que as respostas dessas perguntas dariam origem e
fundamentacao histérica a minha pesquisa e também sentido a investigacdo sobre
a histéria que pretendia escrever. No curso desse debate disse Le Goff (1996, p.
535):

O que sobrevive ndo é o conjunto daquilo que existiu no passado, mas
uma escolha efetuada quer pelas forcas que operam no desenvolvimento

temporal do mundo e da humanidade, quer pelos que se dedicam a
ciéncia do passado e do tempo que passa, os historiadores.

Assim, como alguém que se dedica ao passado fui investigar o tempo
guando 0 curso comecgou a existir em ideias e pensamentos, pois ndo bastaria
apenas o que estava nos documentos, queria encontrar o “fio da meada”, o que de
fato foi conversado entre as pessoas que construiram esta historia. De coisas que
somente a memoaria poderia dar conta considerando que a “Memaria se configura
como uma faculdade essencialmente humana e atinge sua maxima expressao
quando se manifesta como memoria histérica” (SAVIANI, 2008, p.151) e que os
sujeitos desta historia, com excecado do Sr. Vicente Paiva, falecido em 25 de agosto
de 2009, ainda estavam vivos para contar como tudo aconteceul.

Foi em busca do que ninguém sabia por que estava guardado na
memoaria dos sujeitos, que procurei 0 que estava nas entre linhas da histéria da
criacdo do curso.

De fato, eu queria informagdes da “memodria histérica” da protagonista e
dos demais sujeitos envolvidos. Na certeza de que somente a memdria daria conta
de trazer para o presente 0s acontecimentos e os fatos daquela época. De fato, eu
queria lembrar “o que 0s outros esqueceram” e assim cumprir 0 meu oficio de

historiadora da educacéo, como bem disse Saviani:
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O oficio do historiador é lembrar o que os outros esquecem. Talvez seja
essa a principal coisa que a pesquisa histérico-educacional tem a nos
dizer mesmo porque também os cursos de formagdo de educadores
parecem mover-se num “‘presente continuo” em decorréncia do
esquecimento a historia. (SAVIANI, 2008, p. 152).

Neste contexto, tanto Saviani como Hobsbawm mostram preocupacgao
como esse “presente continuo” no qual as novas geragdes vivem e constroem a
histéria, mas, ao mesmo tempo a substituem por outra mais recente. E de forma
dindmica os fatos historicos vao se perdendo no tempo que ao mesmo tempo é
presente e passado, tdo bem definido pelo o historiador Eric John Ernest
Hobsbawm, de “presente continuo”.

Esta preocupacdo com o “presente continuo” também foi minha
preocupacao quando pensei em escrever a histéria do Curso de Moda da UFC.
Considerando que na ambiéncia do Curso tanto a geracao que viveu a década de
1980 quando o Curso foi criado, como as geragcdes nascidas nas décadas depois,
pouco ou nada sabem sobre como esta histéria se construiu.

Tanto que o discurso proferido na abertura da solenidade de
comemoracao dos 20 anos do curso, realizada na FIEC no dia 29 de outubro de
2013, se confirmou o desconhecimento sobre a sua historia quando no mesmo foi
anunciado que o ensino de moda no Ceara foi oriundo da sua vocacéo téxtil,
esquecendo os acontecimentos histéricos que constituiram o contexto dos anos de
1980, década de quando o curso foi criado. Ademais, em nenhum momento foi
citado o nome das professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago, do Vicente Paiva e
dos Reitores: Raimundo Hélio Leite e Antdnio de Albuquerque Sousa Filho, como
responsaveis pela a criacao e implantacdo do curso na Universidade.

Oriundo de uma vocacado téxtil que remonta ao século XVIIl e a sua
producéo algodoeira, o Ceard iniciou-se na educacdo de moda a partir do
ano de 1989, com o curso de extensao, promovido pelo departamento de
Economia Domeéstica, do Centro de Ciéncias Agrarias, da Universidade
Federal do Ceard, em parceria com o Centro Tecnoldgico de Confeccdes
do Ceara (CTCC). [...] A UFC, portanto, foi pioneira na criagdo de um
curso de graduacdo em Estilismo e Moda, de natureza publica. Isto foi
possivel, dentre outras razdes, porque o Estado do Ceard estava em um
momento de expansdo da sua industria téxtil e, paralelamente, o Brasil
vivia o florescimento de uma cultura de moda, que apontava a

necessidade de profissionais com competéncia para atuarem nos
segmentos de produtos de vestuario e de calgados.®

S’Parte do texto do discurso proferido no dia 29 de outubro de 2013, na abertura de solenidade em
comemoracao aos 20 anos do curso.
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Portanto, o discurso revelou a auséncia da memoria historica sobre a
real historia da criacdo do curso e também a falta de conexdo do inicio da sua
histéria com o contexto da década de 1980 — quando o curso foi criado,
principalmente com um fato da prépria Historia do Ceara que remete a grande crise
do Setor de Confeccdes vivida na época. Assim, mais uma vez ficou no passado o
gue de fato remete a existéncia do curso nos anos de 1988 a 1992.

O mesmo discurso apresentou informagdes significantes, mas deixou
nas entre linhas fatos importantissimos da histéria do Curso. Pois em nenhuma
destas foi citado o nome dos verdadeiros personagens e ademais, as informacoes
nado condiziam historicamente ao que de fato aconteceu. Quando nesta época uma
grande crise politica, econdmica e também social acometida por diversos
acontecimentos contribuiram para a criagdo do curso. E apesar da variedade de
informagOes providas nesta noite, nenhuma delas fez mengéo “a nascente” — o
comeco desta historia e tampouco ao caminho trilhado a partir de entao.

Outro ponto importante refere-se ao fato de que nao foi lembrada a
tragédia do voo da VASP ocorrida em junho de 1982, na qual faleceram os maiores
empresarios do Setor de Confeccdes e por isso causou grande impacto agravando
ainda mais a crise que se arrastava desde o inicio de 1980 e se prolongou até o
final da década. Porém, em detrimento ao passado foram lembrados os
acontecimentos recentes da década de 2000.

Como a mudanca do curso do Departamento de Economia Domeéstica
para o Instituto de Cultura e Arte (ICA), ocorrida em 2009, a reestruturacdo do
Projeto Pedagogico em 2010 entre outras mais. Reafirmando assim o que Saviani
e Hobsbawm falam sobre viver o “presente continuo” e esquecer a histoéria.

Na plateia estavam professores do curso de moda da UFC e do curso de
Economia Doméstica, o Pro-Reitor de Graduacdo da UFC, o Presidente do Instituto
de Cultura e Arte (ICA), a Coordenadora do Curso, o Presidente do Sindicato da
Indastria Téxtil do Ceara (SINDITEXTIL), o Presidente do Sindicato das Industrias
de Confeccdes de Roupas de Homem e Vestuario do Estado do Ceara
(SINDIROUPAS), o Presidente do Sindicato das Industrias de Confeccbes do
Ceard (SINDICONFECCOES), a Gerente do SENAI sede Parangaba, 0s
homenageados e demais convidados, entre estes, profissionais formados no curso

e alunos em formacéo.
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O convite feito especialmente para a solenidade confirma o momento em

gue o passado se confunde ao presente (FIGURA 14).

Figura 14 — Convite da solenidade de 20 anos do Curso de Moda da UFC

~ UNIVERSIDADE
¥ FEDERAL DO CEARA

b .o..'- ’

CONYYV

E com grande satisfacao que convidamos VSa. para participar da Solenidade de Aniversdrio de
20 anos do Curso de Design de Moda.

Data: 29/outubro/2013 (Terga-feira) 5
Hordrio: 19h30min 2
Local- Auditdrio Luls Esteves Prof.Dre, Arogug(y F::onso Almeida Filgueiras
FIEC- Federagdo das Industrias do Estado do Ceard el o 3

Av. Bardo de Studart, 1980 - 5° Andar - Aldeota

Programacdo:

« 19h30min - Palestra: A iImportdncia do ensino para a formagdo do

designer de moda.

« 20h - Homenagens: Edméa Mendes / Victor Moreira / Vicente Paiva /

Ligia Fidelis / Zilsa Santiago / Germana Fontenelle / Wanla Dummar /

Maria Clarisse F. Gomes / Cldudio Sifveira/ Syomara Duarte / Oirta ArOD . . .
Vasconcelos / Let Pleijter . é Smdltéxhl
= 21h - Coquetel 179 -

Fonte: Acervo da autora.

Enquanto os nomes das pessoas da comissdo que criou e implantou o
curso estao juntos de outros que ndo viveram a histdria e tampouco colaboraram
para este fim. E outros também importantes foram completamente esquecidos
como os professores Raimundo Hélio Leite e Antonio Albuquerque de Souza Filho,
Reitores na época da criacdo — Projeto de Extensdo e Curso de Graduacéo,
respectivamente.

Outra observacgéao relacionada ao desconhecimento da historia ocorrido
nesta noite do dia 29 de outubro de 2013 paira sobre os professores Pedro Eymar
Barbosa Costa e Regina Elizabeth do R. B. Marques, ambos do Departamento de
Arquitetura e Urbanismo da UFC, que ministraram aulas nas primeiras turmas —
1989 a 1992. Estes tiveram dedicacdo de 10 e de 16 horas de trabalho

respectivamente e, no entanto, foram esquecidos. Ou seja, a ordem e 0s nomes
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dos homenageados satisfizeram muito bem ao tempo presente daquela terca-feira,
mas nao foi fiel a histéria do curso como bem registra os documentos.

Assim, mais uma vez o “presente continuo” citado anteriormente por
Saviani e Hobsbawm teve a sua expressdo quando os nomes de pessoas do
tempo presente estdo juntos dos nomes dos verdadeiros “donos da historia” e o
esquecimento ou mesmo desconhecimento tirou de cena os atores importantes
desta historia.

Esclareco que esta analogia toda acerca da solenidade ocorrida no dia
29 de outubro de 2013, teve apenas compromisso com a Histdria e intencao de
mostrar que o tempo presente pode corromper o passado se o0 mesmo nao for
resgatado e valorizado como tempo vivido. E que os documentos, apesar de
importantes, eles precisam de pontes para unir um ao outro e construir a propria
historiografia.

Até aguela data eu ja estava investigando a historia da criacdo do curso,
porém, o ocorrido me motivou ainda mais a ir a busca da verdade para
compreender o contexto social e econdmico da época e a sua relacdo com a
necessidade do ensino de moda em Fortaleza. Pois ja conhecia o Projeto de
Extensdo que deu origem a sua existéncia na UFC e sabia que faltava muito para
eu conseguir “costurar” pedago por pedago até construir uma narrativa histérica
sobre a criacdo do curso. Entdo continuei em busca de vertigens para formar as
minhas pontes.

De todo modo, mesmo ja informada do que aconteceu por meio de
documentos primarios e secundarios, de um dia de conversa e de entrevistas com
a professora Ligia Fideles de Souza, procurei compreender a motivagao da criacao
do curso pesquisando a vocacgao téxtil cearense citada no discurso realizado na
noite de 29 de outubro de 2013, como demandando a origem de toda a historia.
Encontrei que a vocacao téxtil no Ceara remota do século XVIII, de um tempo em
gue os teares eram artesanais e as roupas eram feitas a mao.

De acordo com Nobre (2001) foi somente em 1850 que surgiu em
Fortaleza dois alfaiates que fabricavam roupas masculinas e com eles apareceu a
maquina de costura, que na época deu a fabricacdo da roupa uma dinamica semi-
artesanal e isso representou um avanco muito significativo. E somente trinta anos

depois, em 1880, foi que nasceu de fato a industria de tecidos no Ceara.
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A frente destas industrias estavam Dr. Antonio Pompeu de Souza Brasil,
Dr. Anténio Pinto Nogueira Acioly da Fabrica Progresso e, os senhores, Manoel
Tedfilo Gaspar de Oliveira, Dr. Alvaro Teixeira de Souza Mendes, Clementino H.
Lima e José Borges Gurjao como representantes oficiais da fabricacao de tecidos
no Estado e na Junta Comercial do Estado do Ceara (JUCEC). Tais informacfes
até dao sentido a questdo da vocacdo téxtil dos cearenses, mas, porque somente
em 1989, dois séculos depois é que o Ceara sentiu a necessidade de criar um
curso de moda?

Documentos registram que na década de 1980 as industrias de
confecgdes do Estado passavam por situacdo econdmica dificil e a FIEC como
representante destas se empenhava em resolver os problemas advindos da crise
econdmica do pais.

No contexto, a Universidade Federal do Ceara como a provedora do
conhecimento na capital alencarina também foi convidada para participar dos
encontros realizados em prol da resolugcéo dos problemas.

Entre estes estavam a preocupacédo com a qualificacdo da mao de obra
das industrias de confec¢des do Estado e a questdo da tecnologia da moda que ja
era adotada nos demais centros produtivos do pais, principalmente nos Estados do
Rio de Janeiro e Sdo Paulo. E apesar de todas as evidéncias de que foi na FIEC o
ponto de encontro das reunides mais importantes aonde de fato a professora Ligia
Fideles e Vicente Paiva articularam por diversas vezes a criacdo do curso de moda
da UFC, foi na residéncia da professora que encontrei a fonte de toda a histoéria.

Quando no dia 21 de abril de 2014, as oito horas da manhad de uma
segunda-feira fui ao seu encontro para uma entrevista e, chegando la depois de
guatro horas de conversa, a tal conversa do encantamento “entre o linguajar e o
emocionar” como bem diz Maturana (2005) foi que eu consegui emociona-la com a
minha pesquisa e fazer com que ela abrisse as suas pastas, 0S seus arquivos,
guardados a “sete chaves” e por fim, também a sua historia. Pois ap6s um dia
ouvindo a sua fala percebi que desde muito tempo a sua vida se entrelacava muito
com a histéria da criacdo do curso, € como se naturalmente a professora tivesse
tomado rumos para este fim — criar um curso de moda no Ceara.

A entrevista confirmou a importancia da histéria oral e da memaoria como

fontes de pesquisas na investigacdo do passado. Pois, neste dia tive acesso a
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informacdes reveladoras sobre fatos e acontecimentos nunca divulgados e até
divergentes da histéria contada no dia 29 de outubro de 2013 na solenidade do
aniversario do curso. Porém, como afirma Thompson, todas “fidedignas” e de “valor
extraordinario que possuem como testemunho subijetivo, falado” e, acrescenta:
A histéria oral pode certamente ser um meio de transformar tanto
conteddo, como finalidade da histéria. Pode ser utilizada para alterar o
enfoque da prépria histéria e revelar novos campos de investigacdo; pode
devolver as pessoas que fizeram e vivenciaram a histéria um lugar

fundamental, mediante suas proprias palavras. (THOMPSON, 1992, p.
29).

Neste mesmo dia também tive acesso a uma agenda pessoal da
professora Ligia Fideles. A mesma era do ano de 1987 e na época foi transformada
em um bloco de anotagcfes nas quais percebi que estava toda a historia, a fonte de
tudo, como bem diz Martinho Rodrigues (2011b) — “a nascente”.

Entdo intui que somente a partir daquelas informacdes eu conseguiria
identificar o desdobramento da historia. Pois elas revelavam todo o acontecido nas
reunides realizadas na FIEC, quando junto com Vicente Paiva, ela, professora Ligia
Fideles, discutia sobre as questdes do setor de confeccéao.

No momento em que tirou a agenda de dentro de um movel, vi que a
mesma estava sem a capa e com as folhas bem amareladas pelo tempo. Também
senti emocédo no avermelhar da pele e no inundar dos olhos da professora quando
olhando para mim apertou a agenda no peito e permaneceu em siléncio, por um
tempo que pareceu curto aos meus sentidos, mas quica, longo aos sentidos dela,
vez que, retornou somente depois de um comprido suspiro.

A impressao que tive naquele momento foi de que ela viajou no passado
e la ficou por alguns minutos, pois quando voltou a si e percebeu a minha
presenca, suspirou novamente profundamente e falou “ufa, s6 vocé menina, pra me
fazer pegar nisso de novo”.

Pelo modo como pegou e segurou a agenda e também pela emocéao
emanada na hora, logo pensei: ali esta a fonte — 0 segredo de tudo. O que
ninguém sabe e nem nunca viu e, de fato, foi como pensei.

Era um documento bem particular que a professora guardava como
guem guarda o passado bem lembrado. Percebi também que era algo de muito

valor, tanto, pela forma de como manteve guardado nesses vinte e sete anos,
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como pelo apego demonstrado, além, é claro, de toda a emocao que ela sentiu ao
segurar a pequena agenda.

Compreendi que era a sua historia, um pedacinho seu em forma de
palavras. E quando ela abriu e leu a primeira pagina percebi seus olhos ainda
deslizando em &aguas. Fez uma longa pausa e falou: “Aqui nessa agenda esta o
comeco de tudo. Nunca mostrei e nem emprestei a ninguém. Também nunca
pensei que alguém fosse um dia fazer uso dela desse jeito. Guardei porque
representa a minha vida.”

Em seguida a colocou em cima da mesa aonde eu apoiava 0 caderno
enquanto escrevia tudo o que falava. Até aquela hora, a agenda permaneceu
fechada para mim, somente a professora havia lido a primeira pagina. Talvez
porque nao tinha mais a capa e 0 escrito estava logo a vista, pois parecia ndo ter
condi¢cBes emocionais para continuar. Leu a primeira pagina e logo a tirou das suas
vistas. No chéo, atras de mim estava uma camara gravando a nossa conversa.

O dia foi passando e depois de horas de fala fomos pacientemente
separando documentos que tinham uma relagéo direta com a historia da criacdo do
curso. Enquanto isso a agenda permanecia ali, bem do meu lado, pacientemente
feito eu pela a hora de té-la em minhas maos.

Ja eram dezesseis horas e quarenta minutos e uma aflicio bateu no
peito com vérias perguntas lancadas no meu consciente: sera que ela vai me
emprestar essa agenda? Sera que ela vai me deixar pelo menos ver? Sera que vou
sair daqui sem ela? N&o, isso ndo podia acontecer. Sem a nascente, como iniciar a
narrativa historica do curso? Assim pensei.

A entrevista acontecia desde as nove horas da manha. Levei alguns
pontos importantes para conduzir a conversa em beneficio dos interesses da
pesquisa, mas obtive informacdes que foram além do que eu esperava. E bastava
um ponto para que ela facilmente mergulhasse no passado e tirasse de la tudo o
gue aconteceu, com riqueza de detalhes, era impressionante. Parecia ir ao tempo e
viver tudo exatamente como aconteceu, pois fixava o olhar longe dali e falava com
emocao, como se estivesse vivendo 0 momento e eu nem estivesse no mesmo
ambiente.

Da forma como lembrava e também relatava os fatos e os

acontecimentos da época, parecia que na sua memoaria sO existia esta historia. Era
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como se a mesma estivesse ocupada somente com a historia do curso e que
nunca ninguém procurou resgata-la, por isso as lembrancas se afloravam com
tanta veeméncia.

Durante a entrevista cada palavra era importante para construir a minha
narrativa, mas, confesso que eu nao conseguia desviar totalmente os olhos da tal
agenda. Era tudo o que eu precisava, principalmente depois da importancia que
ela, professora Ligia Fideles de Souza, deu para as anotagdes feitas nela. De tanto
mais parecia um diario de campo.

A partir dai senti que o que ela falava e também o que continha nos
demais documentos representava a “ponte” que iria unir todas as informacdes, mas
gue na agenda estava a “nascente” da histéria. A qual dedicadamente eu
procurava e por iSso 0 meu desejo s6 aumentava.

Mas o tempo passava e ela mostrava ndo ter a coragem de abrir e
tampouco de ler o que estava naquelas linhas. Isso s6 aumentava a certeza de que
a agenda representava uma fonte de pesquisa singular, a principal, além de
primaria. Em suas folhas estava a “nascente” e também o apice da minha pesquisa
e assim, eu ndo poderia sair de |14 sem ela, pois pretendia como historiadora
comecar literalmente do comeco e ndo de um ponto qualquer.

Até aquele momento eu ja havia compreendido a importancia de chegar
a nascente da historia e as pontes que eu iria fazer entre uma informacao e outra e,
como quem costura uma grande colcha de patchwork®® eu iria unir uma a uma até
concluir a narrativa historica.

No entendimento de Martinho Rodrigues a “ponte” representa na
pesquisa, o elo entre as informacfes advindas das fontes. Tem carater figurativo,
mas importancia impar. Para o0 mesmo autor, sem “ponte” é impossivel a escrita da
Historia e afirma:

[...] entre o pesquisador e os fatos deve haver uma ponte, ja que ndo se
escreve a Histéria apenas com a imaginacdo. Tal conexao é feita pelas
fontes: Fonte histérica, documento, registro, vestigio sdo todos termos
correlatos para definir tudo aquilo produzido pela humanidade no tempo e
no espaco; a heranga material e imaterial deixada pelos antepassados que
serve de base a construcdo do conhecimento histérico. O termo mais
classico para conceituar a fonte histérica é documento [...] Vestigio é a

palavra atualmente preferida [...] os mitos, a fala o cinema a literatura tudo
isso, como produtos humanos, torna-se fonte para o conhecimento da

38A traducao literal de patchwork é "trabalho com retalho". E uma técnica que une tecidos com uma
infinidade de formatos variados.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Tecido
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histéria [entendida como o conjunto de sucesso estudados]. (MARTINHO
RODRIGUES, 2011b, p. 407).

Apesar de toda a importancia que representava aquela agenda, tive de
me conter e esperar pela a boa vontade e o desprendimento da professora. Boa
vontade, ela ja havia demonstrado, mas desprendimento era o que eu temia nao
acontecer, pelo menos, com a tal agenda que guardava carinhosamente desde
1987.

Contudo, compreendi que precisava conquista-la mais um pouco para
receber livremente de suas maos, afinal, tratava-se de informacdes inéditas e
fundamentais para a minha pesquisa. Porém, tinha de esperar a hora de ter a
‘mina”, o comecinho de tudo. Por isso ndo pude me antecipar porque naquele
momento eu estava como pesquisadora e ndo como ex-aluna da professora ou
mesmo como colega de profissdo. Entdo achei por bem esperar pela sua hora.
Afinal, a conversa tinha proposito cientifico e cunho historiografico.

Depois de mais de quatro horas de conversa saimos do seu
apartamento e fomos almocar e apesar de eu ter dado uma pausa com a entrevista
ela continuou como se ainda estivéssemos na sua sala de visitas.

Voltamos para o seu apartamento e a entrevista continuou. Chegado o
final da tarde, com o dia entrando na noite, ja bem préximo da hora de ir embora

ela pegou a agenda, tornou apertar no peito, olhou nos meus olhos e disse:

Olhe Dijane, eu ja tinha separado alguns documentos pra vocé e até tinha
decidido ndo Ihe emprestar mais nada, porque guardo tudo ha bastante
tempo e muito bem guardado como vocé mesma esta vendo. Mas, pensei
bem e resolvi lhe emprestar meu bloquinho. Isso porque vocé esta tao
entusiasmada que eu acho que vai ser muito importante para a sua tese e
para a propria universidade que ainda ndo sabe de muita coisa da histéria
desse curso. Mas depois me devolva [...]. Alguns destes documentos eu
estou lhe dando uma cépia - esses sédo seus. Os outros que nao sdo
copias, quero de volta, € a minha histéria, a minha vida que esta neles. Da
qual tenho orgulho de ter dedicado e apostado nesse curso, que hoje vejo
tanta gente formada e, o que é melhor, trabalhando”s®

Depois disso me entregou a agenda e ainda recomendou: “Muito
cuidado com o meu bloquinho, ndo perda nenhuma pagina, por favor”. Sai de la
com o dia ja anoitecido e com a sensacdo de levar comigo o passado da

professora Ligia Fideles em minhas médos. E também que ndo era um passado

%°Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.
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qgualquer, era um passado vivido com muita intensidade e recheado de lembrancas
gue representava a sua propria existéncia. Contudo, apesar da responsabilidade de
ter comigo uma reliquia histérica, sai feliz da vida, afinal, tinha encontrado “a mina”,
a fonte preciosa que revelaria 0 comeco da histoéria do curso de moda da UFC — a
nascente, como diz Martinho Rodrigues (2011b). Que revelaria além da “nascente”
também toda a movimentacao feita até a real criacdo do curso — isso era o que

mais me interessava como pesquisadora.

4.2 A nascente que deu origem a ideia e a criagdo do curso

Como ja foi dito anteriormente, ao contrario do que eu imaginava nao foi
na UFC que encontrei 0 comeco da histéria da criacdo do seu curso de moda,
alias, a instituicdo até desconhece o0 seu comeco — a nascente de tudo.
Institucionalmente ela registra esta historia a partir da aprovacao de um Projeto de
Extenséo criado em maio de 1988.

No entanto, para a historia, ou melhor, para a micro-historia que é a
abordagem tedrica desta narrativa, tudo o que aconteceu e se refere ao objeto
pesquisado deve ser analisado minunciosamente em escala reduzida mesmo que

aparentemente seja algo insignificante.

A micro-histéria como uma prética é essencialmente baseada na reducéo
da escala de observacdo em uma andlise microscépica e em um estudo
intensivo do material documental. Essa definicdo jA suscita possiveis
ambiguidades: ndo € simplesmente uma questdo de chamar a atencéo
para as causa e os efeitos do fato, de dimensodes diferentes coexistirem
em cada sistema social; em outras palavras, o problema de descrever
vastas estruturas sociais complexas, sem perder a visdo da escala social
de cada individuo, e a partir dai do povo e de sua situacdo na vida [...]
Para a micro-histéria, a reducdo da escala é um procedimento analitico,
que pode ser aplicado em qualquer lugar independentemente das
dimensbes do objeto analisado [...] Sem dlvida, fica imediatamente 6bvio
gque mesmo a acao aparentemente mais insignificante, como por exemplo
a de alguém sair para comprar um pao realmente envolve o sistema bem
mais amplo dos mercados de grdo de todo o mundo. (LEVI, 1992, p. 136-
137).

Entdo voltei no tempo, bem na trilha dos caminhos percorridos e, na
medida do possivel, é claro, fui atras de fatos e de acontecimentos que fomentaram
a criacdo do curso e que também promoveram toda a movimentacdo para a sua

efetiva consolidacao na UFC.
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Ao meu entender ali estava a histéria e, por isso, investiguei
exaustivamente tudo o que aconteceu na busca de qualquer agdo promovida em
beneficio em beneficio da existéncia do curso. De fatos, de acontecimentos, de
acdes, ou mesmo de coisas que ficaram nos bastidores e que somente a
‘nascente” de onde surgiu o curso poderia dar conta de contar (MARTINHO
RODRIGUES, 2011b, p. 407).

Encontrei esta “nascente” e vi que ela tinha dois pontos minadouros de
informacdes sobre o comec¢o de tudo — exatamente de onde surgiu a criagdo do
curso. Um ponto era as anota¢cfes pessoais da professora Ligia Fideles de Souza
e 0 outro era a sua memoria, que por meio de entrevista trouxe para o tempo
presente muito do que foi vivido nos anos de 1980. Concordando com Silva e Silva
(2005 apud MARTINHO RODRIGUES, 2011b, p. 480) quando diz que a:

[...] meméria é a propriedade de conservar certas informacgdes,
propriedade que se refere a um conjunto de fungfes psiquicas que permite
ao individuo atualizar impressdes ou informacfes passadas ou
reinterpretadas como passadas [...]

A memoria esta nos proprios alicerces da Historia, confundindo-se com
documento, com 0 monumento e com a oralidade. Mas s6 muito recente [a
oralidade] se tornou objeto e também reflexdo da historiografia [...] Quando
0s historiadores comecaram a se apossar da memdéria como objeto da
Histéria, o principal campo a trabalha-la foi a Histéria oral [...] enquanto a
Histoéria representa fatos distantes, a memaria age sobre o que foi vivido.
Neste sentido ndo é possivel trabalharmos a memoéria documento
histérico. Essa posicdo é hoje contestada. Antdnio Montenegro, por
exemplo, considera que apesar de haver uma distingcdo entre memoaria e
Histéria, essas sdo inseparaveis, pois a Histéria € uma construcdo que
resgata o passado do ponto de vista social, é também um processo que

encontra paralelos em cada individuo por meio da meméria. Mas a
memoria ndo é apenas individual.

E na certeza de que nédo é individual a memoéria de um acontecimento
social foi que entrevistei outras pessoas que viveram esta histéria e, portanto, este
passado. No entanto, foi somente a professora Ligia Fideles de Souza quem deu
conta da nascente que deu origem ao curso.

Foi da sua memodria e de suas anotacfes de vinte e sete anos de idade
gue descobri como tudo comecou. As referidas anotacfes estao nas trinta e quatro
paginas da dita agenda ou diario de campo com folhas escritas a lapis e a caneta,
de forma desorganizada e desalinhada e com letras apressadas, mas, de contetdo

historico e singular.
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De fato, elas registram toda a movimentagao das reunides ocorridas na
FIEC e na UFC, no ano de 1986 e 1987, bem no inicio desta histéria quando a
professora e o Vicente Paiva com as demais autoridades do Setor de Confecc¢bes
se encontraram para discutir a crise do setor no Ceara e também a possibilidade de
criar um curso de moda na UFC, na tentativa de ajudar a solucionar o problema.

Segundo a professora Ligia Fides a historia da criacdo do curso teve
inicio em novembro de 1986 quando ela foi até a FIEC para defender o curso de
Economia Doméstica, quanto a sua capacidade de atuar nas inddstrias de
confecgbes de Fortaleza. E chegando |a foi encaminhada para o IEL para falar com
a superintendente Tereza Lenice Mota, que, alias, foi muita receptiva e na conversa
gue tiveram sobre a problematica das industrias de confeccbes e a contribuicédo
gue o curso de Economia Doméstica poderia promover em prol da melhoria destas.

Na mesma ocasido foi que surgiu a ideia de elaborar um projeto de
consultoria para as industrias de confeccdo do Ceara, pois apesar de na época o
Estado ser o Il Polo de Confecgdes do pais, tinha um setor com sérios problemas
relacionados a “produto” e outros mais ocasionados pela crise econdmica que se
arrastava desde o inicio dos anos de 1980 com o0 agravamento desta em 1982 com
a morte dos dezessetes empresarios na queda do boeing da VASP ocorrido na
serra de Aratanha localizada no Municipio de Pacatuba.

Depois dessa tragédia, afirmou a professora, que a crise piorou
bastante, pois haviam falecido muitos empresarios e estes eram 0s que
representavam o Ceara na FENIT. Faziam parte do grupo que viajava sempre e
tinham também, naquele momento, maior poder econdémico, melhor estrutura e
capacidade fabril na cidade de Fortaleza.

Era final de 1986, quatro anos depois da tragédia do avido, quando ela
foi a FIEC convicta de que algo precisava ser feito para tirar os empresarios do
sufoco. E com a sua argumentacéo sobre a ideia de criar um projeto de consultoria
conseguiu convencer a superintendente, mas confessou que saiu do IEL com um
“frio na espinha”, afinal, havia assumido um compromisso que envolvia também o
Departamento de Economia Doméstica e até aquela data o curso ainda ndo havia
passado por experiéncia com projetos dessa natureza.

Esclareceu ainda, que o SENAI ja promovia treinamentos nestas

industrias, mas que eram mais direcionados aos operarios de chao de fabrica e
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naquele momento acreditava que faltava “algo mais” no Setor de Confec¢des, mas
gue era relacionado ao “produto” e ndo ao processo produtivo, apesar de na época
0s empresarios do setor também se queixarem da caréncia de mao-de-obra no
Estado.

Confessou que sentia que naguele momento as empresas estavam
perdidas neste aspecto. Por isso estava decidida a elaborar o projeto. Por outro
lado também iria abrir seis vagas de estagios remunerados e envolver trés
professoras do departamento: ela na condicdo de coordenadora, consultora e
também orientadora de estagio e mais duas professoras da area afim. No caso,
cada professora teria duas estagiarias para orientar e fazer o acompanhamento
didatico durante a realizacdo da consultoria.

Com estas revelagdes ficou bem claro que o interesse da professora
Ligia Fideles de Souza foi também de abrir espaco de estagio para os futuros
Economistas Domésticos. Por esta vertente conclui que para além da sua
responsabilidade em promover o sucesso de projeto de consultoria diante da
Universidade e demais oOrgaos envolvidos, estava também comprometida em
viabilizar o crescimento do curso de Economia Domeéstica, afinal, na época,
nenhum curso de nivel superior atuava no Setor de Confec¢cdes com acgdes
especificas sobre moda e producéo do vestuario e curso de Economia Doméstica
era 0 Unico que poderia atuar. Neste caso considerou a oportunidade boa e
irrecusavel.

Muito embora até aquela data o departamento s6 havia passado por
experiéncia com a area do vestuario uma unica vez — em 1983, com um Projeto de
Extensdo chamado Uruguaiana, o qual foi realizado nas comunidades da favela do
Papoco, localizada na época, nas mediacdes do Campo do Pici da UFC.

O Uruguaiana teve, portanto, outra proposta e consequentemente outro
objetivo. Enquanto o Projeto de Consultoria envolveria as empresas do Setor de
Confeccdes, a FIEC, o IEL como os 6rgaos responsaveis e também divulgadores
dos resultados, a UFC representada pelo Departamento de Economia Doméstica e
0s estudantes estagiarios, que pela primeira vez estariam atuando no espaco das
industrias de confeccoes.

Segundo a professora a experiéncia vivida com o Projeto Uruguaiana foi

muito boa. Com ele conseguiu formar um grupo de mulheres interessadas em
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aprender a costurar e a bordar e, juntas trabalharam os cursos de: “CONFECCAO
FAMILIAR” e “CONFECQAO INDUSTRIAL”.

Assegurou também que o Projeto Uruguaiana foi bom para o
departamento conquistar visibilidade na Universidade e também se mostrar como
conhecedor das atividades relacionadas ao vestuario, bem como para as pessoas
envolvidas diretamente com atividades realizadas. Mas, que com o Projeto de
Consultoria o curso de Economia Doméstica poderia ir além das mediacfes da
UFC e adentrar no Setor de Confeccdo e nos o6rgdos de fomentos e depois
conquistar outros espacos do setor produtivo.

Durante a entrevista deixou claro que como Economista Doméstica
sempre se ateve as questdes do vestuario e muitos em Fortaleza sabiam desse
gosto. Tanto que em 1973 quando estava fazendo um treinamento na area na
cidade de Jundiai-SP, ela recebeu uma carta da professora Fatima Sampaio do
departamento e nela continha um convite para ensinar no curso de Economia
Domestica.

Imediatamente aceitou e quando chegou a Fortaleza logo criou no curso
o Setor de Vestuario. Mas, na época, era vestuario com fundamentos basicos e
com praticas mais direcionadas para atender as necessidades familiares,
priorizando assim os fundamentos do curso. Trabalhou no departamento até 1978
guando pediu afastamento para fazer um mestrado na Pontificia Universidade
Catolica (PUC) de Séo Paulo capital.

Quando retornou, em 1982, passou a ver tudo diferente e percebeu o
Setor de Confeccbes com grandes possiblidades para desenvolver trabalhos nas
industrias do setor.

Fez algumas mudancas na area de Estudo Téxteis e Vestuario junto a
professora Regina Ferreira (em memoriam) e ampliou o aprendizado da area
contemplando conteudos que pudessem atender também as necessidades das
industrias de confeccdes de Fortaleza e, para além das necessidades domésticas
de que tanto se atinha o curso pudesse também preparar profissionais para
atuarem neste Setor de Confeccdes.

No seu retorno a capital cearense também percebeu que o artesanato
era muito forte no Estado — “era uma vocacéo latente no povo cearense” — assim

definiu — e que poderia ser pelo o primeiro caminho para trabalhar o vestuario no
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Ceara. No entanto, quando adentrou para conhecer se deparou com uma situagao
adversa, pois ndo havia nenhum tipo de organizacdo acerca do trabalho
desenvolvido pelos artesédos. Tudo era ainda muito solto e desse modo néo daria
certo o que pretendia, pelo menos naquele momento. Diferente do setor de
confecgdes que mesmo em crise tinha 6rgdos do governo responsaveis pelo o seu
desempenho e crescimento.

Quando o IEL aprovou o projeto nomeado por ela de “PROJETO DE
CONSULTORIA A INDUSTRIA DE CONFECCOES DO CEARA” sentiu que a partir
daquele dia tudo iria mudar, principalmente para o departamento de Economia
Doméstica. Por isso, se dedicou a0 maximo para que ele atingisse 0s seus
objetivos e promovesse uma boa imagem para curso de Economia Doméstica e
para a universidade.

Mesmo consciente da responsabilidade que estava assumindo tinha
também consigo a certeza de que nado podia desistir e nem errar, era “a chance”,
assim definiu a significancia do projeto naquele momento do curso e também da
sua vida. E que iria se comprometer muito para que tudo saisse satisfatoriamente.

O projeto iniciou suas atividades em abril de 1987 e se estendeu até
dezembro do mesmo ano (FIGURA 15).

Figura 15 — Inicio do Projeto de Consultoria em 1987
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.
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Durante nove meses as suas estagiarias receberam bolsa (FIGURA 16)
no valor de 1.275,00 (hum mil duzentos e setenta e cinco cruzados), bem como as

demais que participaram do projeto (FIGURA 16).

Figura 16 - Anotacbes de 1987 que
comprovam o valor da bolsa do estagio
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

Pelo projeto foram contempladas trés empresas escolhidas pelo o
proprio IEL. A MAIKA Criacdes, a MAX e a terceira a professora Ligia Fideles ndo
lembrou e também nédo encontrei documentos relacionados ao assunto, nem no
departamento de Economia Doméstica e nem no IEL*°. Mas lembrou-se de que ela

ficou com a empresa MAIKA, que na época confeccionava roupas de linho. As

40Segundo profissionais responsaveis pela memoéria do IEL, a instituicdo passou por uma reforma e
precisou se desfazer de documentos que remetiam datas depois de cinco anos, a contar de 2013.



116

demais informagdes relacionadas ao trabalho desenvolvido pelo o projeto, o0 seu
diério de campo com vinte e sete anos foi capaz de contar, tanto a sua participacao
no projeto, como as orientacdes dadas aos seus estagiarios na MAIKA Criacbes
(FIGURA 17).

Figura 17 — Primeiras anota¢cbes da empresa
MAIKE Confeccdes em 1987
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

As anotacbes rabiscadas no bloco apontam situacfes problemas
relacionadas a modelagem, ao risco do molde no tecido, ao corte das pecas e a
solicitacdo de materiais para o almoxarifado.

Ao mesmo tempo também revelam as orientacdes técnicas (FIGURA 18)
dadas para a resolucdo das mesmas e o0 dia exato em deu inicio as a¢des do
projeto na empresa MAIKA CriacBes especificamente, porque ficou sob a sua
responsabilidade. E apesar de o dia trés de abril de 1987 ter se apropriado do

ultimo dia produtivo daquela semana, ou seja, de uma sexta-feira, a professora
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confessou que ndo deu trégua e iniciou logo as suas atividades porque tinha
pressa e também estava muito ansiosa para ver as “coisas acontecerem”, assim se

expressou.

Figura 18 — Primeiras orientacdes técnicas
dadas a empresa MAIKE Confeccdes
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

Segundo a professora esta pratica de reunido com as suas estagiarias
era comum e necessaria para o projeto funcionar dentro do planejado. Ademais, 0
projeto tinha um acompanhamento muito centrado no planejamento e por isso,
todas as semanas ela se reunia com as professoras e as estagiarias para avaliar
se o trabalho desenvolvido na semana corrente estava de acordo as orientacées
técnicas repassadas anteriormente e saber como estava 0 posicionamento do

projeto em cada empresa (FIGURA 19).
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Figura 19 — Anotacfes sobre o acompanhamento

das empresas MAIKE e MAX Confecgoes
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

Na mesma reunido, também faziam o planejamento das atividades que
seriam realizadas na semana seguinte e organizavam tudo o que era preciso para
este fim. Neste discurso deixou claro que o projeto ndo podia dar errado em nada,
pois representava também a credibilidade da universidade no setor de confecc¢des.
E na conversa brincou falando no sentido figurado: “era a dltima e unica bala que
me restava”.*!

As atividades do projeto terminaram em dezembro de 1987, contudo, o
tempo da elaboracdo até a sua execucao e finalizacdo o Instituto Euvaldo Lodi
(IEL) declarou que foi um periodo de quatorze meses, a contar do dia 27/02/1987 a
30/03/1988. No mesmo més as empresas passaram por uma avali¢do feita pelo o
IEL e, o resultado foi surpreendente (FIGURA 20).

41Conversa ao telefone no dia 02 de agosto de 2014. Esta e outras conversas foram acontecendo
na medida em que surgia alguma davida no exato momento de unir as informagées e formar a dita
“ponte” de Rui Martinho Rodrigues (2011b) citada no corpo desta tese.
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Figura 20 — Declaragéo do IEL sobre o Projeto de Consultoria
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Declaramos, para os devidos fins, que a Senhora LIGIA
FIDELIS DE SOUZA, no periodo de 27.02.87 a 30.03.88, prestou ser
i vigos a este Instituto junto a Diretoria de Cooperacdo Técnica
Universidade/Indlastria, na qualidade de Consultora Técnica do
Projeto "Consultoria a IndGstria de Confeccdo", desenvolvido na
Empresa Mayka Indastria e Comércio de Confecc¢des Ltda, cabendo
a mesma orientar duas alunas do Curso de Economia Doméstica da
Universidade Federal do Cearad, no que diz respeito = a raciona
lizacdo do trabalho, estudo e ajustamento do fluxograma de pro
ducdo e desenvolvimento de produtos a serem lancados no mercado.

Fortaleza, 19 de junho de 1989.

E . gy
Teresa Lenice Mota
Superintendente

MVCR/AFAF-89.
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

Todas as empresas se mostraram satisfeitas com os resultados obtidos
e elogiaram bastante a atuacdo das professoras e dos estagiarios. A noticia

repercutiu positivamente, inicialmente no departamento de Economia Doméstica e
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em seguida na UFC. Depois de entdo os “caminhos do mundo da confecggdo se
abriram”, frisou a professora Ligia Fideles.

Na mesma época surgiu o Centro Tecnolégico de Confeccdes do Ceara
(TCCC), o Vicente Paiva tornou-se presidente e as possibilidades para a
Universidade desenvolver outros trabalhos foram ainda maiores. O mesmo teve
logrado a sua sede no quinto andar do Edificio Jangada, localizado na Rua Major
Facundo, n° 253, bem no centro de Fortaleza.

No entendimento da professora Ligia Fideles, a localizacdo do CTCC foi
estratégica, pois Vicente Paiva, na época fazia de tudo para chamar a atencéo das
autoridades e também da sociedade sobre as questdes relacionadas ao vestuario e
a moda. Isso porque nos estados das regibes sul e sudeste do pais ja havia
manifestacdes sobre “as roupas ditas da moda e ele se fazia presente em todas as
FENIT’s, por isso queria ver o Ceara no mesmo ritmo”.

Encontrei nas paginas do mesmo bloquinho muitas informagcdes a
respeito de reunides ocorridas na FIEC, quando ela, Vicente Paiva e o0s
empresarios associados ao CTCC discutiram sobre os problemas que assolavam
as industrias de confec¢cdes no ano de 1987. Principalmente sobre moda e a
estética dos produtos cearenses, destacando sempre a atualidade e a modelagem
dos mesmos como 0s pontos mais pertinentes das discussdes sob o ponto de vista
dos empresarios, que, alias, foram bem explorados pela midia local e nacional,
principalmente pela Revista VEJA que na época dava toda a cobertura nos eventos
de moda, principalmente a FENIT que teve grande repercussdao e momentos de
gloria nos anos de 1970 e 1980.

Uma destas anotacfes me chamou a atencdo porque mostra que havia
na época uma necessidade crucial de compreender a crise para além das altas
taxas de juros provocadas pelo plano cruzado e a falta de capital de giro que
atingia todo o setor.

Nesta anotacdo, especificamente, senti que houve uma reflexdo mais
direcionada as questdes da moda e também mais proximal ao problema, pois faz
uma associa¢ao da moda ao consumo quando a professora Ligia Fideles escreveu:
“Moda s6 é moda quando é comercializada. Se ndo vender ndo é moda — é estilo”
(FIGURA 21).
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Figura 21 — Definicho de moda feita pela
professora Ligia Fideles de Sousa na reunido
ocorrida na FIEC no dia 11 de margo de 1987
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Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

Acredito que neste exato momento teve inicio em Fortaleza o despertar
pela moda como o elemento que iria ajudar o Setor de Confeccfes do Ceara a sair
da crise, na medida em que as informacdes da moda poderiam agregar novos
atributos aos confeccionados cearenses e consequentemente promover
competitividades fora do Estado.

Considerando que a moda sobrevive do consumo € certeza de que eles
estavam no rumo certo e em meédio prazo o aumento das vendas resolveria grande
parte do problema, principalmente o relacionado a crise financeira e, em longo
prazo os demais problemas relacionados ao setor.

Esta reunido tem data de 11 de marco de 1987 e segundo a professora
foi exatamente neste dia que essa discussado aconteceu, na tarde de uma quarta-
feira e, que essa definicdo e também compreensdo sobre moda e estilo fez os
empresarios cearenses compreenderem o porqué das vendas dos confeccionados

de Sao Paulo e do Rio de Janeiro ser diferente das vendas dos confeccionados
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cearenses, pelo menos, naquele momento. Para além dessa compreensao, fez
também despertar pelo o profissional para trabalhar a moda no Ceara.

Em junho do mesmo ano o Ceara foi mais uma vez para a FENIT, com
setenta empresas do setor. Um més antes da feira Vicente Paiva deu uma
entrevista ao jornal Tribuna do Ceara com o objetivo de incentivar os empresarios a

participarem:

No momento atual, para vencer as dificuldades existentes a Associacao
recomenda aos associados que se mantenham unidos nas reivindicacfes
de apoio financeiro e que possam se organizar na busca de mercados e
manter 0 espaco ja ocupado Uma receita para combater a crise segundo
Vicente Paiva é investir na criatividade, na criagdo de novos produtos e
minimizar os estoques. Voltar a criar um marketing de agressdo ao
mercado que se coadunem as caracteristicas da regido.
(CONFECCOES..., 1987).

Nesta entrevista observei a preocupacdo que Vicente Paiva tinha com a
guestdo da criacao e da criatividade, mas por outro lado, vi também que tanto ele
como 0s proprios empresarios ndo sabiam como desenvolver essa criatividade e
tampouco como criar novos produtos, pois até o ano de 1987 pouco se falava de
moda no Ceara e, quando o assunto era abordado, era por profissionais de outros
Estados e até de outros paises, que vinham a Fortaleza patrocinados pelos
empresarios associados a Associacdo dos Confeccionistas do Ceara — ACC e pela
FIEC que investia muito nas questdes do setor e por iSSO promovia encontros
dessa natureza.

De acordo com a professora no ano de 1987 tudo ja conspirava para a
criacdo de um curso que formasse profissionais para trabalhar com moda na capital
cearense, isso em funcdo do que vinha sendo discutido acerca dos problemas do
Setor de Confeccbes desde 1982 quando a crise do setor se agravou mais ainda
com a perda dos empresarios que faleceram no acidente da aeronave que caiu em
Pacatuba.

Porém, atribuiu ao projeto de consultoria que foi desenvolvido nas
empresas no ano de 1987, em especial na MAIKA Confeccdes, onde ela atuou
como consultora e também orientadora, como sendo o responséavel pela decisdo
gue tomou em continuar insistindo na ideia de criar um curso de Estilismo em Moda

na UFC, foi, portanto, “a nascente” do curso.
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Considerando que foi nesta experiéncia, bem no dia-a-dia da MAIKA
Confecgbes que ela sentiu a necessidade de um profissional que trabalhasse
exclusivamente o produto, tanto na sua pesquisa e criagdo como no Sseu
desenvolvimento.

Neste mesmo discurso mencionou que houve também dois fatos
inusitados que muito contribuiram para fortalecer a sua ideia de criar o curso de
moda. O primeiro estava relacionado a um encontro que teve com o professor
Marcondes Rosa, que era um entusiasta pelas questdées da moda e o segundo,
estava relacionado a posse do novo Reitor, o professor Raimundo Hélio Leite que
assumiu a Reitoria no dia 21 de junho de 1987 e com ele, novas propostas e a
intensdo de aproximar a Universidade da sociedade e de suas demandas.
Intensbes estas que favoreciam consideravelmente na criagdo de um curso novo e
diferente como o curso de Estilismo em Moda que pretendia implantar na UFC.

O encontro com o professor Marcondes Rosa aconteceu em agosto de
1987, dois meses depois da posse do novo Reitor. Na ocasido conversavam sobre
moda, os problemas do Setor de Confeccdes do Ceara e a sua intencao de criar
um curso de Estilismo em Moda, quando o professor informou que Violeta Arrais
havia chegado recentemente da Franca com informacdes de moda e que a mesma
estava em Fortaleza e iria convida-la para uma reunido na FIEC.

Vale informar que ao lembrar-se deste encontro que teve com o
professor Marcondes Rosa, a professora deu uma pausa e lembrou-se também de
um acontecimento bizarro relacionado ao acontecido. Tratava-se do local aonde
esta conversa se proferiu. Pois a mesma ndo aconteceu em uma reunidao formal
como mandava as normas da Universidade, ao contrario, aconteceu fora da
Reitoria e segundo suas palavras sob condi¢cdes bem irreverentes e também

inesqueciveis que fez questao de relatar:

“Olhe, essa reunido aconteceu no pé de um poste, la no Benfica, na Rua
Paulino Nogueira, fora da Universidade e bem depois do expediente. Ja
era noite, pois 0 expediente na Reitoria terminava as 18 horas. Foi |4,
neste local que eu e o professor Marcondes Rosa articulamos as primeiras
acOes em prol da criac@o do curso. E na ocasido o professor me convidou
para uma conversa informal com Violeta Arrais, que havia chegado de
Paris com informacdes sobre moda e, naquela semana coincidentemente
ela estava em Fortaleza. Isso era meado de agosto de 1987, 18 ou 19 do
més. Essa informac&o foi muito importante e chegou a boa hora”. 4

“Relato da professora Ligia Fideles de Sousa em entrevista dia 21 de abril de 2014.
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A reunido com Violeta Arrais aconteceu no dia 21 de agosto de 1987
como a presenca da professora, do Vicente Paiva, do professor Marcondes Rosa,
de empresérios do setor e demais convidados.

Na opiniéo da professora Ligia Fideles, esta reunido foi a mais produtiva
entre todas que ja havia acontecido para falar de moda, até mesmo se comparada
as palestras ocorridas em ocasifes anteriores, pois até aquele momento Violeta
Arrais foi a Unica pessoa que falou de moda de modo que os empresarios
cearenses compreenderam e o melhor, absorveram as informagbes sobre
tendéncia em beneficios de seus produtos. Pois ela articulou muito bem moda com
regionalidade. Faz os empresarios perceberem no artesanato varias possibilidades
de criacéo de novos produtos.

Dias depois desta reunido a professora Ligia Fideles foi até ao Magnifico
Reitor professor Raimundo Hélio Leite, conversar sobre a sua ideia de criar um
curso de Estilismo em Moda e também solicitar pela criagio do mesmo na
Universidade. Na mesma ocasido agendou uma reunido formal para tratar do
assunto. A mesma aconteceu também, em gosto de 198743, entre os dias 27 e 28,
com a presenca do Magnifico Reitor, do Sr. Vicente Paiva e da Sra. Vania
Dumman, Editora de revistas de moda que ela achou por bem levar para o
Magnifico Reitor sentir a repercussao midiatica acerca do mundo e do mercado de
moda.

Durante esta reunido foi abordado por todos e de maneira diferente tanto
a necessidade do curso de moda naquele contexto econémico e social que o Ceara
passava, como a importancia deste profissional no mercado de trabalho.

Depois de ouvir atentamente a todos, o Magnifico Reitor concordou em
criar o curso, porém, em nivel de extensdo, ou seja, com duracdo de dois anos.
Sobre esta informacéo procurei o professor Hélio Leite para falar desta reunido e
também assuntar se ele teria algo mais a acrescentar. A entrevista foi realizada no
dia oito de setembro de 2014 e na conversa ele relatou:

Lembro muito bem dessa reunido. Estavam presentes a professora Ligia
do Departamento de Economia Doméstica, o Vicente Paiva da FIEC e
uma moga do jornal O Povo, até nem compreendi porque que aquela
moca estava ali. Durante a reunido expliquei ao grupo que a estratégia

adequada era comecar com um bom curso em nivel de extensédo e
qualificar primeiro o corpo docente e em seguida preparar o curso para

“3Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.
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uma possivel transformacdo do curso de extensdo em curso de
graduacdo, o mais rapido possivel. Apoiei a criagcdo do curso, mas deixei
claro que a universidade néo teria recursos para a sua implantacdo, pois
as universidades publicas brasileiras passavam pela a pior crise
orcamentaria de todos os tempos. Alids, nunca a UFC havia passado por
situacdo nem parecida, de tdo grave que foi a falta de recursos na
instituicdo. Mas vi na criagdo do curso de Estilismo em Moda uma
oportunidade nova para a UFC e consequentemente para a sociedade. E
eu, na condicdo de Reitor tinha assumido compromisso com a sociedade
por entender que a universidade puabica € um bem social e, por esta razéo
deveria responder as demandas que Ihe eram postas por aqueles que a
sustentavam com o pagamento de impostos.*

Acatada a ideia de criar 0 curso continuaram a reunido discutindo sobre
a origem dos recursos para a implantacdo e execucao do projeto, 0 mercado de
trabalho e a formacéo do profissional, quando entdo perceberam que o curso de
Economia Domeéstica ndo dominava a area de desenho e por isso nao poderia
assumir tudo sozinho e que esta seria indispensavel para a formacédo do Estilista
de Moda.

Na ocasiao, o Magnifico Reitor encaminhou dois oficios, um, para o Pré-
Reitor de Extensao, professor José Nelson Espindola Frota comunicando-lhe a
criacdo de um curso de Estilismo em Moda na UFC, em nivel de extensao e
também solicitando 0 agendamento de uma reunido com a professora Ligia Fideles
de Souza e, o outro, direcionado ao Departamento de Arquitetura e Urbanismo
solicitando a participacéao de profissionais da area no referido curso.

Segundo a professora Ligia Fideles, esta reunido ndo poderia ter sido
melhor. Sairam do prédio da Reitoria vitoriosos e satisfeitos com a receptividade do
Reitor Prof. Raimundo Hélio Leite. “Foi um ponto para nés” — disse a professora
com o sorriso nos olhos. E acrescentou que a partir daquele dia foram dar
continuidade ao processo, no qual ela ficou responsavel em elaborar o Projeto de
Extensdo que daria origem ao curso na Universidade, Vicente Paiva em articular
junto a FIEC todos 0s recursos materiais necessarios para a viabilidade da
existéncia do curso e, a UFC, em promover a aprovacao do projeto nas instancias
da instituicio e todo o apoio institucional necessario no percurso. Ou seja, a
universidade assumiu a responsabilidade de promover a existéncia do curso dentro
do seu espaco académico. Fato que a identifica como pioneira no ensino de moda

nas Universidades pubicas dos pais.

44Relato do Professor Raimundo Hélio Leite em entrevista dia 08 de setembro de 2014.
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Quanto a participacdo da Sra. Vania Dumman na reunido ocorrida com o
Reitor Raimundo Hélio Leite, informou a professora Ligia Fideles em mais uma de
nossas conversas®, que foi uma estratégia dela e de Vicente Paiva para exaltar a
importéancia do projeto e mobilizar ainda mais a Universidade. Pois na condi¢cao de
jornalista Vania Dumman dava cobertura sobre tudo o que acontecia sobre moda e
a UFC precisava saber o que estava acontecendo fora do seu universo e também
saber sobre a expectativa da sociedade com a criacdo de um curso. Pois na época,
j& havia manifestacéo sobre o assunto.

A partir desta reunido, de fato, teve inicio institucionalmente o processo
de criacdo do curso de Estilismo em Moda da Universidade Federal do Ceara e
com ele a realizacdo do desejo da professora Ligia Fideles e de Vicente Paiva que
até entdo estava apenas no campo das ideias, mas que a partir de entdo comecgou
a ganhar corpo, voz e vez.

Sobre esta passagem afirmou a professora que ela sabia que o caminho
seria longo e também de muitos percalgos, pois iria criar e implantar um curso
completamente adverso as expectativas da comunidade académica e também
porque em outras ocasioes ja tinha percebido a opinido de alguns professores da
propria UFC, principalmente dos que ja sabiam da sua inten¢cdo com a criagao do
curso. Ainda assim preferiu trilhar esse caminho a desistir no que acreditava.

Em sua opinido s6 lhe restava entdo seguir em frente, “o Setor de
Confeccdes precisava e ndo dava mais para desistir” — afirmou com altivez.
Porém, apesar da certeza que tinha de que iria ter menos apoio do que de fato
precisava, continuou sem se, preocupar, principalmente, com os comentarios que
ja “rondavam” pela Universidade.

Neste sentido comentou que o clima na UFC era muito tenso, pois se
espalhava na Instituicdo opinides negativas a respeito do curso, s6 porque se
referia ao ensino de moda. “o curso néo era visto com bons olhos”.

Era final de agosto de 1987 e a professora Ligia Fideles foi elaborar o
Projeto de Extensdo junto com a professora Zilsa Santiago do Departamento de
Arquitetura e Urbanismo da UFC. Considerando que na Universidade ja
disseminavam comentarios negativos sobre o curso e também que os proprios

professores do Departamento de Economia Doméstica, de onde saia o Projeto de

“5Dia 15 de setembro de 2014.
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Extensdo, n&o queriam assumir compromisso com ele, entdo fiquei inquieta em
guerer saber como a professora Zilsa Santiago entrou nesta historia.

O primeiro passo foi localiza-la na Universidade e marcar uma entrevista
para maiores esclarecimentos.

Na entrevista*® com a professora Zilsa Santiago compreendi que o
Departamento de Arquitetura e Urbanismo acatou prontamente a solicitacdo da
Reitoria na qual a Universidade solicitou formalmente ajuda ao departamento na
empreitada da criacao do curso de Estilismo em Moda.

De acordo com a professora no mesmo dia em que chegou o oficio no
seu departamento, o professor Joaquim Aristides de Oliveira que era chefe na
época, a chamou para comunicar o assunto. Associou o ocorrido ao fato de ela
ministrar aulas nas disciplinas do Setor de Estudo Percepcao e Representacédo da
Forma, que de certo modo tinha uma aproximacédo com os interesses académicos
do curso, vez que desenho fazia parte das ementas destas disciplinas e a moda
precisava do desenho para se expressar.

Quanto a sua disponibilidade em ir para o curso mesmo sem saber
direito o que iria fazer, informou que partiu de uma motivacao pessoal e também da
responsabilidade que tinha e continua a ter com a universidade. Segue suas
palavras:

Fui para o curso de Estilismo e Moda porque além de ter me identificado
com o curso sempre entendi que a Universidade é um todo. Também
porque concordei com a ideia do curso. Eu gostava da area de moda e
tinha afinidade em funcéo de ter desenvolvido algumas habilidades ainda
quando crianca costurando roupas de bonecas. Entéo fui ajudar a Ligia no
que ela precisou. E ficamos juntas até o curso ir para a Graduacao, alias
também ajudei, junto com a let Peyter, a elaborar o projeto que levou o
curso para a Pré-Reitoria de Graduacdo. Mas admito que apesar de ter
ficado o tempo todo ao seu lado a Ligia é o coracdo do curso. Foi ela
quem o criou. Ela foi muito valente e empreendedora e, viu no Vicente
Paiva uma vontade muito grande de promover algo novo para o Setor de
Confeccbes, que passava por crises. Como ele também tinha muita visao,
logo percebeu que se o CTCC nao se aliasse com a UFC o Ceara

continuaria imitando moda. Entdo eles se uniram e foram a luta, mas a
ideia de criar o curso foi da Ligia, isso deve sempre ser dito. 7

Como resposta o departamento de Arquitetura e Urbanismo oficializou

junto a Universidade a liberacdo de vinte horas semanais de trabalho da professora

46Realizada no dia 18 de setembro de 2014 no Departamento de Arquitetura e Urbanismo da UFC.
4’Relato da professora Zilsa Maria Pinto Santiago em entrevista realizada no dia 18 de setembro de
2014.
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Zilsa Santiago para que a mesma pudesse se dedicar as atividades de elaboracéo
do projeto com a professora Ligia Fideles e as demais providéncias que
necessitasse no percurso de criacdo e também de implantacdo do curso. E a partir
de entdo tem inicio o processo de criacdo do curso de moda da Universidade
Federal do Ceara.

4.3 O periodo mais importante na historia do curso: agosto de 1987 a
agosto 1989

De acordo com documentos e relatos da professora Ligia Fideles e
demais entrevistados, o periodo entre os meses de agosto de 1987 até agosto de
1989 guarda os anos mais importantes em toda a histéria do curso, pois neles
aconteceram “tudo” que viabilizou a sua existéncia, afirmou a professora com
determinagao: “A partir de agosto de 1989 o curso deu inicio as aulas na sede da
Associacdo de Confeccdes do Ceara no CTCC, localizado no Edificio Jangada na
Praca do Ferreira e, a criacdo do curso ja era fato consumado” (Informacéo
verbal)*8,

No entanto, a maioria dos fatos e dos acontecimentos ocorridos neste
periodo ndo esta registrada no acervo da Universidade. Mas, como afirma
Hobsbawm (1998, p. 254) que “[...] o problema fundamental para o historiador
contemporaneo em nosso tempo infinitamente burocratico, documentado e
inquiridor € mais excesso de fontes primarias que a escassez das mesmas.”

Mais uma vez a sua prerrogativa é verdadeira, pois apesar de a
Universidade nédo ter fontes que revelassem os vestigios, como diz Martinho
Rodrigues (2011b), de tudo o que foi produzido neste periodo, encontrei no acervo
da professora e também no relato da sua oralidade a verdade histérica deste tempo
passado. E de tantas informacfes, precisei ser bastante criteriosa e também ter o
cuidado na leitura e na interpretacdo das mesmas, para poder construir as pontes
gue precisava para escrever a minha narrativa histéria sobre a criagdo do curso de
moda da UFC e até mesmo com o passar do tempo fazer os gostos da “Propria

Histoéria” — passar esta historia de geragéo a geracao.

“8Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 14 de abril de 2014.
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Nesta pesquisa, a memoria mais uma vez apareceu como uma fonte
valiosissima, a Unica que pode resgatar o que ninguém mais sabia e também
corroborou com a reproducdo e a esséncia da existéncia da prépria histéria — a
verdade histérica. Para tanto, diz Bossi:

Entre o ouvinte e o narrador nasce uma relacdo baseada no interesse
comum em conservar o narrado que deve poder ser produzido. A memoéria
€ a faculdade épica por exceléncia. [...] A histéria deve reproduzir-se de

geracao a geracdo, gerar muitas outras, cujos fios se cruzem, prolongando
o original, puxados por outros dedos. (BOSSI, 1987, p. 48).

Concordando com Bossi, foi a memoéria dos sujeitos que deu conta
desse passado, com mais participacdo a histéria oral da professora Ligia Fideles
gue na condicao de protagonista sabia muito mais do que qualquer outro sujeito. E
segundo a sua memoria, foi depois da reunido com o Magnifico Reitor que ela e
Vicente Paiva comecaram a articular em prol da criacao do curso.

As primeiras providéncias foi formar uma comissdo para trabalhar no
projeto e procurar apoio nas instituicdes interessadas. Na comissdo ficou ela
responsavel pela area técnica, a professora Zilsa Santiago, responsavel pela area
de criacao e Vicente Paiva responsavel em viabilizar as questdes econémicas para
a implantacao do projeto.

A segunda providéncia foi buscar informacdes que dessem suporte na
elaboracdo do projeto, pois até aquela data em Fortaleza o ensino de moda era
completamente desconhecido e por isso ndo havia na cidade quem pudesse
corroborar.

Para isso Vicente Paiva recorreu ao apoio do Conselho Nacional da
Indlstria, da Secretaria da Industria e Comeércio do Ceara, do SENAI, de empresas
locais e da FIEC e conseguiu o patrocinio para os trés fazer uma viagem pelos
cursos de moda que existia no pais. No caso, na faculdade Anhembi Morumbi
localizada em Sao Paulo SP e no SENAI-CETIQT localizado no Rio de Janeiro.

De volta a Fortaleza, no final de 1987, as professoras elaboraram o
“PROJETO PARA IMPANTACAO DO CURSO DE ESTIISMO EM MODA NA UFC”
e no ano seguinte, em maio de 1988 a professora Ligia Fideles deu entrada no
Departamento de Economia Doméstica para a sua apreciacao na reunido do seu

colegiado como primeira instancia a ser submetido.
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Neste discurso, lembrou a professora que a reunido do DED aconteceu
no final de junho de 1988 e que apOs a apresentacdo do projeto houve certa
rejeicdo da parte de alguns presentes, mas, no final o Projeto acabou sendo
aprovado com unanimidade, considerando a justificativa de que o departamento
havia passado pela a experiéncia da consultoria feita no ano anterior e que teve
bons resultados.

Quanto a rejeicdo sentida acredita ter sido em funcéo de que o curso de
Economia Doméstica nunca teve em seus fundamentos qualquer ligagdo com a
moda, embora trabalhasse com a area Téxtil e Vestuario desde 1973.

Ap6s a aprovacao do Projeto na reunido do Colegiado do Departamento
de Economia Doméstica, ele foi encaminhado pela chefe do Departamento Maria
Consuelo Landim (MESQUITA, 2008) para apreciacdo no Colegiado do Centro de
Ciéncias Agrarias (CCA). Segunda instancia da UFC pela qual precisou passar
antes de chegar a Pré-Reitoria de Extenséao.

Dois meses depois, exatamente no dia 10 de agosto de 1988 a
Federacdo das Indlstrias do Ceara (FIEC)*, na pessoa de Luiz Esteves Neto,
presidente, encaminhou um oficio®® para a UFC solicitando o apoio para a

implantac&o do curso.

FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO CEARA
Gabinete da Presidéncia

Of. n°® 124/88-G.P.
Fortaleza 10 de agosto de 1988.
Prezado Senhor,

Levamos ao conhecimento de V. As. Que a FIEC apoiando iniciativa do
Centro Tecnoldgico de Confeccbes do Ceara — CTCC; e juntamente com o
Governo do Estado do Ceara através da sua Secretaria da Industria e
Comércio; do Centro Tecnolégico da Industria Quimica e Téxtil — CETIQT;
do Servico Nacional da Aprendizagem Industrial — SENAI e do Instituto
Euvaldo Lodi — IEL/Ce, através de seus dirigentes, reuniram-se e
reivindicaram o apoio da Universidade Federal do Ceara — UFC para,
juntos tratarem do assunto MODA NO CEARA.

Definiu-se, entdo, pela ideia de implantar, inicialmente, um Curso de
Extensdo em Estilismo em Moda, com a perspectiva de tornar-se um
Curso de graduacdo. Para isso, devera ser explorado, ao longo do curso,
0 desenvolvimento do espirito criativo, a fim de que seja incrementado,

“Na época localizada na Rua Major Facundo, 253 — 6° Andar.
50Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.
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mais ainda, o P6lo de Moda no Estado ndo s6 pelo potencial produtivo,
mas essencialmente pelo estilo e pela a qualidade do que é produzido.

O mencionado curso tem por objetivo geral formar profissionais
especializados em moda. Para tanto, estamos solicitando o apoio da V.
Sa. para a concretizacdo desse projeto, de relevada importancia para o
Ceara.

Atenciosamente,
Luiz Esteves Neto
Presidente

Coincidentemente ou ndo, também no mesmo dia, 10 de agosto de
1988, a Secretaria de Industria e Comércio (SIC), encaminhou um oficio® para a
Universidade solicitando o apoio da InstituicAo para a implantacdo do referido
curso.

O texto do oficio é esclarecedor, longo e mais parece uma carta. Porém,
mereceu ser citado em funcdo do seu escrito estd coerente ao contexto em que
vivia 0 Setor de Confeccdes na época e também a toda a movimentacdo que ja
existia acerca do problema, que, alias, € muito bem apresentado pelo secretario
com uma densa justificativa da situacdo e também do envolvimento do Governo
Estadual em prol da resolucdo dos problemas relacionados a este setor da

economia.

GOVERNO DO ESTADO DO ESTADO DO CEARA
SECRETARIA DA INDUSTRIA E COMERCIO

Of. n°01/2/88
Fortaleza, 10 de agosto de 1988.

Prezado Senhor;

Como é do conhecimento de V.Sa., a partir de 1979, com o advento do Il
Polo Industrial do Nordeste o governo do Estado incluiu, dentre as suas
prioridades, o Programa de Apoio ao Setor de Confeccbes, objetivando
consolidar a posicdo desse segmento na regido e permitir sua expansao a
nivel nacional

A evolucdo desse segmento permite-nos constatar que hoje as atividades
dedicadas a confec¢do de vestuario vém experimentando acentuada
expansdo nos ultimos anos, até alcancar o estdgio atua de Segundo Polo
de Confeccdes do Pais.

51Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.
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No entanto, apesar da atualizac&o e qualidade dos seus produtos, o setor
ressente-se de profissionais na area de moda, pagando um elevado prego
pela a importagdo de informacdes e de especialistas na matéria.

Em apoio a iniciativa do Centro Tecnoldgico de Confecgbes do Ceara-
CTCC e objetivando, reverter esse ultimo quadro, é que pretendemos, ao
ado da Universidade Federa do Ceara-UFC, atingir, com nosso apoio
institucional e financeiro, as seguintes metas: implantar um curso de
extensdo em Estilismo em Moda, durante o ano de 1989; formar 20 alunos
especializados em moda no Biénio 89/90; treinar e reciclar o corpo
docente da UFC na area de Tecnologia da Moda no ano de 1988;
selecionar e contratar um corpo docente especializado na area, junto a
UFC; e implantar em instalacéo fisica adequada um Centro de Modas na
UFC; onde funcionara o curso de Estilistas em Moda.

Tendo em vista a importancia da implantacdo do curso para o setor que
ocupa um espaco muito grande no comércio do Estado do Ceara, é que
nos dirigimos a V. Sa. Para solicitar o apoio na concretizacdo desse
projeto.

Desde ja agradecemos a atencdo, na certeza de que vamos receber todo
0 apoio necessario.

Na oportunidade enviamos protestos da mais alta estima e apreco.

Francisco Ariosto Holanda
Secretario

Dois dias depois, no dia 12 de agosto del1988 a Universidade, na pessoa
do Vice-Reitor em exercicio, o professor Raimundo Holanda Farias, respondeu a
FIEC comunicando que a solicitacdo foi prontamente atendida e se colocou a

disposicao.

Ministério da Educacao e Cultura
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
REITORIA

Em 12 de agosto de 1988.

Of. Circ. n° 020/88-GR
Do Vice-Reitor no Exercicio da Reitoria

Ao
Assunto: Solicitacédo (faz)

Prezado Senhor,

Levamos ao conhecimento de V. S® que a Federagdo das
Indistrias do Estado do Ceara/FIEC, juntamente com o Governo do
Estado do Ceara, reuniram-se e reivindicaram o apoio da Universidade
Federa do Ceara-UFC, para junto, tratarem do assunto MODA NO
CEARA, no que foram prontamente atendidos por esta Instituic&o.
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Definiu-se, entéo, a ideia de implantar, inicialmente, um Curso de
Extensdo em Estilismo em Moda, com a perspectiva de tornar-se um
Curso de Graduacgao. Para isso, devera ser explorado, ao longo do curso,
o desenvolvimento do espirito criativo, a fim de que seja incrementado,
mais ainda, o P6lo de Moda no nosso Estado, ndo s6 pelo potencial
produtivo, mas essencialmente, pelo estiio e pela qualidade do e
produzido.

O mencionado curso tem por objetivo gera formar profissionais
especializados em moda. Para tanto, estamos solicitando o apoio de V.S2
para a concretizacao deste projeto, de relevada importancia para o Ceara.

Atenciosamente,
Prof. Raimundo Holanda Farias
Vice-Reitor no Exercicio da Reitoria

O referido oficio, ao mesmo tempo em que manifesta a Universidade
disposta a colaborar com a criacdo do curso, também registra a sua solicitacdo de
ajuda para a implantacdo do mesmo. Como prova da crise que a instituicao
passava. Mas, 0 que mais me impressionou do texto foi encontrar vocabulario bem
especificos do sistema da moda, como por exemplo: “desenvolvimento do espirito
criativo”. Deu parecer de que até aquele naquele todos ja estavam bem
familiarizados com a questéo do curso.

O oficio de resposta a Secretaria da Industria do Ceara (SIC) nao foi
encontrado. Acredito que a Universidade compreendeu que respondendo a FIEC
contemplava também a SIC, considerando que a sua sede era lograda no mesmo
edificio.

Sobre este particular, a professora Ligia Fideles disse que os dois
oficios, tanto o da FIEC como o da SIC foram encaminhados para UFC no mesmo
dia para mostrar a Universidade o que estava acontecendo “la fora e também
‘pressiona-la” a se posicionar e agir o mais rapido possivel’. Pois ja tinha
comunicado em reunido com o Magnifico Reitor professor Hélio Leite da sua
intencdo de criar um curso de Estilismo em Moda na Universidade e os dois
orgaos: a FIEC e a SIC também ja tinham conhecimento do acontecido.

Compreendi que o0 momento era mesmo de articulacdo em defesa da
criacdo e da implantacdo do curso e como era do interesse desses 6rgdos de
fomentos do Governo que o curso fosse realmente implantado, entdo cada um fez

a sua pressao.
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Com efeito, funcionou e no dia primeiro de setembro de 1988% a
comissdo responsavel pelo Projeto: professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago e
Vicente Paiva foram convidados a participar de uma reunido na Pré-Reitoria de
Extensdo para apresentacdo do Projeto e esclarecimentos sobre a sua
implantagéo, considerando que a Universidade havia deixado claro no primeiro
contato que a questdo estrutural de custos com edificacbes nao seria da sua
responsabilidade. Na ocasido, a professora Ligia Fideles recebeu das maos do
Pré-Reitor uma PORTARIA® que Ihe dava poderes para Assessorar a Pré-Reitoria

na criagao do curso.

Ministério da Educacéo
Universidade Federal do Ceara

PORTARIA N° 14, DE 1° DE SETEMBRO DE 1988.>

O Pré-Reitor de Extensdo da UFC, no uso de suas
atribuicdes legais e, de acordo com a Portaria n°04, de 22 de junho de
1987 do Magnifico Reitor,

RESOLVE, designar LIGIA FIDELES DE SOUZA,
Professora Adjunto Il, lotada no Departamento de Economia Doméstica da
Universidade Federal do Ceard, para exercer o cargo de Assessora da
Pré-Reitoria de Extenséo, a fim de planejar, organizar e implantar o Curso
de Estilismo e Moda nesta Universidade.

Prof. José Nélson Espindola Frota
Pré-Reitor de Extenséo

Dias depois a professora Zilsa Santiago também recebeu uma
PORTARIA% a gqual foi encaminhada ao seu departamento — Departamento de

Arquitetura e Urbanismo, a qual dava ciéncia a todos da sua participacdo na

53Documento da Universidade Federal do Ceara / Ministério da Educacdo. Acervo da professora
Ligia Fideles de Souza.

54No projeto consta uma anotagdo com a data da sua aprovacao dia 02 de setembro de 1988. Fato
gue explica que a professora Ligia Fideles recebeu a declaragdo um dia antes da liberacdo do
projeto e do seu encaminhamento no departamento de Economia Doméstica.

SSAcervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.



135

criacdo e implantagdo do Curso de Estilismo em Moda na universidade e das
devidas horas que seriam liberadas no seu plano de trabalho para o
desenvolvimento das atividades ligadas diretamente ao processo em andamento.

Ministério da Educacéo
Universidade Federal do Ceara

PORTARIA N° 13, DE 1° DE SETEMBRO DE 1988.

O Pro-Reitor de Extensdo da Universidade Federal do
Ceard, no uso de suas atribuicbes legais e, de acordo com a Portaria n°
04, de 22.06.87 do Magnifico Reitor,

RESOLVE, designar ZILSA MARIA PINTO SANTIAGO,
professor Auxiliar 03, integrante da Tabela Permanente da UFC, para
exercer o cargo de Assessora da Pro-Reitoria de Extensdo, a fim de
planejar, organizar e implantar o Curso de Estiismo em Moda nesta
Universidade.

Prof. José Nélson Espindola Frota
Pré-Reitor de Extenséo

O Projeto de Extenséo foi aprovado definitivamente e a partir de entéo,
as professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago foram institucionalmente liberadas
para trabalhar na criacdo e implantacdo do curso.

Apesar de no projeto constar a solicitacdo de vinte horas para as duas
professoras, somente para a professora Ligia Fideles foi liberado conforme a
solicitacéo.

Para a professora Zilsa Santiago, conforme a PORTARIA N° 13, a
Universidade liberou apenas oito horas semanais. Segundo as professoras, a
Universidade considerou que as atividades de coordenacdo exigiriam mais tempo,
por isso a professora Ligia Fideles conseguiu a liberacao de vinte horas.

Sobre as portarias, afirmou a professora Ligia Fideles que elas foram
deliberadas depois de um més de terem iniciado as atividades demandadas no
préprio projeto (QUADRO 1).
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Quadro 1 — Cronograma para implantagéo do curso de Extensédo em Estilismo e
Moda na UFC

CRONOGRAMA DE EXECUSSAO

ATIVIDADES 1988 1989
Ago/Set | Out/Nov | Dez | Jan | Fev | Mar

Estabelecimentos de Convénios

Instalacbes Fisicas

Aquisicdo de materiais

Elaboracao do Curriculo

Treinamento de Docentes

Contratacdo de Docentes e Pessoal
Administrativo
Divulgacéo

Selecao

Inicio das aulas

Fonte: Souza e Santiago (1988).

Segundo a professora Ligia Fideles o tempo era pouco para tantas
providéncias, mas tentaram a todo custo seguir o cronograma. Porém, confessou
gue para “a coisa funcionar, em alguns momentos, as atividades foram
acontecendo concomitantemente — mas no fim deu certo™®,

Em janeiro de 1989 ela e a professora Zilsa Santiago fizeram outra
viagem para participarem de um treinamento no Fashion Intitute Technology —
FIT>” em Nova York.

As passagens® foram compradas no dia 29 de dezembro do ano
anterior com cheque compensado pelo Banco Nacional do Norte S.A — BANORTE.
O patrocinador da viagem foi Vicente Paiva e os 6rgdos do Governo Estadual
interessados na criacédo e implantacédo do curso (FIGURAS 22, 23).

No dia 04 de janeiro, as cinco horas da manha embarcaram destino a

cidade do Rio de Janeiro, no voo n°® 321-S Viacdo Aérea Rio Grandense (VARIG).

S6Conversa ao telefone no dia 15 de setembro de 2014.

570 FIT é uma faculdade integrante da Universidade Estadual de Nova York (State Universety of
New York), localizado na cidade de Nova York. O instituto envolve os estudos da moda, design,
belas artes, design de embalagem e animacdo digital: além de marketing, publicidade,
merchandising e produgdo. Recebendo atualmente mais de 10.000 estudantes, o instituto foi
fundado em 1944 e atualmente oferece vagas em cursos de graduagado e em cursos tecnolégicos
nas devidas areas mencionadas. Acesso: www.hotcourses.com.br EUA. Universidade.

58Somente a professora Zilsa Maria Pinto Santiago havia guardado como recordagao.


http://www.hotcourses.com.br/
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Figura 22 — Capa da passagem aérea da professora Zilsa Santiago com
destino a cidade do Rio de Janeiro
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.

Figura 23 — A passagem em nome de Zilsa Santiago
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Fonte Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.

Da cidade do Rio de Janeiro embarcaram para Nova York. J& estavam
de posse da carta de aceite e também do comprovante de inscricdo (FIGURA 24,
25).

Figura 24 — Capa da passagem aérea da professora Zilsa Santiago com
destino a cidade de Nova York
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.
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Figura 25 — A passagem em nome de Zilsa Santiago
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.

O Instituto ja havia encaminhado uma correspondéncia para o CTCC e
confirmando a data dos cursos nos quais iriam participar. Essa correspondéncia
segundo a professora Zilsa Santiago, foi motivo de muita alegria, tanto para si
como para a professora Ligia Fideles. Antes, ela e a professora Ligia Fideles

haviam escrito uma carta de intencdo para Vicente Paiva encaminhar para o

Instituto (FIGURA 26, 27).

Figura 26 — Correspondéncia do Fashion Intitute Technology-FIT para a professora
Zilsa Maria Pinto Santiago
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.
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Figura 27 — Correspondéncia do Fashion Intitute Technology-FIT para a
professora Ligia Fideles de Souza
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.

Esta carta de intencéo, segunda a professora Ligia Fideles em entrevista
realizada no dia 14 de outubro de 2014, foi solicitada pelo Vicente Paiva para ele
enviar ao Instituto. A solicitacdo chegou de Ultima hora e por isso tanto ela como a
professora Zilsa Santiago escreveram a punho mesmo, pois Vicente Paiva tinha
muita pressa, e acrescentou: “Ele era empresario e tudo pra ele era corrido
demais’.

As cartas sdo documentos primarios de grande valor histérico e
expressam 0 mesmo assunto — escrito de maneira diferente e, reportam a
necessidade do treinamento para darem continuidade ao processo de criacédo e de
implantacdo do curso de Estilismo em Moda da UFC. Portanto, sdo documentos
primarios de grande valor histérico (FIGURAS 28, 29).
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Figura 28 — Carta de intencéo da professora Ligia Fideles de Souza ao Fashion
Intitute Technology — FIT
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.
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Figura 29 — Carta de intencdo da professora Zilsa Santiago ao Fashion Institute
Technology — FIT
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.
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Segundo a professora Ligia Fideles, elas passaram dezessete dias em
Nova York e aprenderam sobre a é&rea técnica da moda e também sobre
fundamentos de pesquisa e criacdo de moda. Os cursos possibilitaram adquirir
mais conhecimento e proporcionaram seguranca para elaborarem o projeto.

Sobre esta viagem lembrou a professora Zilsa Santiago que para sairem
do pais precisaram tirar férias da Universidade, porque a Instituicdo ndo podia
assumir nenhum compromisso financeiro com o curso e, se viajassem em periodo
normal de trabalho precisariamos justificar as horas e, para, além disso, ficaria
explicito o valor das horas pagas pela UFC durante o periodo da viagem. Que,
alids, pareceu ser tao importante, pois ainda hoje, vinte e cinco anos depois, ela,
professora Zilsa Santiago mantem guardado tudo sobre esta experiéncia, inclusive
0 comprovante da sua participagdo em um dos cursos que fez durante a sua
estada em Nova York (FIGURA 30).

Figura 30 — Comprovante do Curso Fashion Art Design
no Fashion Intitute Technology-FIT
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Fonte: Acervo da professora Zilsa Maria Pinto Santiago.
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Quando retornaram investiram fortemente na divulgacao do curso, tanto
na imprensa escrita como nas radios e TV, principalmente na Radio Universitaria
onde a professora Ligia Fideles proferiu palestras e também participou de
entrevistas para falar sobre o curso que estava implantando na UFC. No final do
mesmo més deram inicio ao processo de selecdo dos candidatos.

No cronograma do projeto as aulas estavam programadas para iniciar
em marco de 1989, mas foram adiadas porque o numero de candidatos inscritos
superou as expectativas e o processo de selecédo ficou bem complicado. Eram
apenas 20 vagas e se inscreveram 270 candidatos, abrindo uma concorréncia de
aproximadamente 14 candidatos para uma vaga.

Considerando que na etapa da entrevista o atendimento era
individualizado, ficou impossivel seguir o cronograma planejado, pois somente a
professora Zilsa Santiago e a Estilista Catherine Dyevre®® trabalharam na selecéo.
Por isso 0 processo foi lento e as aulas iniciaram somente no més de agosto de
1989.

Como o curso era em nivel de extensdo a prépria comissao que
elaborou o projeto também foi a que constituiu os critérios e conduziu todo o
processo seletivo. Uma anotacdo da professora Ligia Fideles mostra alguns
atributos que norteou na definicdo do perfil dos candidatos pretendido com a
selecdo (FIGURA 31).

S9Catherine Dyevre era estilista formada pela universidade da Franca e foi contratada pela
SIC/CTCC para ministrar aulas de criagdo na primeira turma do curso de Estilismo em Moda em
1989. Veio a Fortaleza por intermédio de Violeta Arrais. Coordenou o curso no primeiro semestre e
também orientou a professora Ligia Fideles e Zilsa Santiago na sistematizacdo do ensino de
moda. Estilista francesa que chegou a Fortaleza por meio de Violeta Arrais para colaborar na
sistematizac¢do do ensino de moda. A mesma foi patrocinada pela FIEC.
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Figura 31 — Perfil dos candidatos para o curso de
moda da UFC
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Fonte: Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.

Conclui que apesar de o numero de candidatos ter superado as
expectativas da comissdo, o processo de selecdo foi bem criterioso e também
elitizado, pois houve uma preocupacdo bem relevante com a condicdo sécio e
econdmica dos candidatos no memento em que elegeram o0s itens: casa propria,
veiculo, recursos domésticos®, renda mensal e renda familiar como indicadores.
Isso considerando que se tratava de uma selecdo para curso em Universidade

publica.

80Atribuo ao termo a posse de eletrodomésticos, estrutura fisica da moradia e localizag3o.



145

Em outra pagina encontrei uma informacéo referente aos critérios e

aos conhecimentos de interesse do processo seletivo (FIGURA 32).

Figura 32 — Anotacbes sobre o processo de
selecdo da primeira turma do Curso de Estilismo
em Moda da UFC
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Fonte: Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.

De acordo com as professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago, os
candidatos passaram por trés etapas de avaliagcdo. Na primeira, interpretaram
obras de arte de Zé Pinto e de Picasso, na segunda, desenharam um corpo de
mulher nu e depois vestido e na terceira, fizeram analogia sobre tecidos e
indicacdo de uso. E todas as fases eram eliminatorias, contudo, ainda restaram 60
candidatos para 20 vagas e o jeito foi aplicar a técnica da entrevista para avaliar
gualidades mais subjetivas.

Segundo a professora Ligia Fideles, com a entrevista todos os

candidatos foram avaliados subjetivamente quanto a percepcao, referenciada por
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ela de “cuca’” e as habilidades relacionadas ao desenho, vez que eram
caracteristicas bem especificas ao profissional Estilista de Moda que pretendiam
formar. Por isso, considerou que a entrevista foi a etapa mais dificil da selecéo,
porque na sua dindmica se pretendia captar dos candidatos a vocacdo pelo o
desenho e pela a criacdo de moda, sendo este o motivo pelo qual n&o participou do
processo seletivo e deixou a responsabilidade para a professora Zilsa Santiago que
entendia muito de desenho e a Estilista Catherine Dyevre que entendia muito de
criacdo de moda.

Outro critério que chamou a atencao desta selecdo esta no final da
mesma pagina quando ela escreveu — “lingua — 3”, relacionado a exigéncia de trés
idiomas para um curso de extensdo, quando o pré-requisito da escolaridade foi
apenas do segundo grau concluido e ademais, naquela época, néo fazia parte da
cultura estudantil do fortalezense o gosto pelo o estudo de idiomas estrangeiros.
Portanto, encontrar um aluno com o segundo grau que dominasse trés idiomas, era
uma exigéncia considerada para época, de alto nivel.

Pelas anotacdes relacionadas ao processo de selecédo deu pra concluir
gue apesar do perfil exigido aos candidatos e ao processo seletivo, 0 numero de
inscritos surpreendeu a propria UFC e também a sociedade. Foram tantos inscritos
gue chamou a atencdo da midia e o jornal Diario do Nordeste, dois anos depois
guando fazia a cobertura do desfile de formatura da primeira turma ainda lembrou-
se do acontecido e fez uma matéria sobre o assunto.

[...] O curso que surgiu primeiramente para suprir a caréncia do mercado
local de profissionais da area, recebeu no inicio inscricdes de 270
candidatos. A selecéo foi realizada em trés fases: Na primeira o inscrito
deveria fazer um comentério sobre uma obra de arte de Zé Pinto, de
Picasso e Aleijadinho. Na fase seguinte era exigido um desenho em trés
situagbes: uma mulher vestida, nua e a roupa, tudo na mesma propor¢ao.
Na terceira fase o candidato recebia tecidos e dizia para que tipo de roupa
e horério eram mais adequados. Dessa selecao inicial foram escolhidos 60
pessoas e depois da entrevista ficaram apenas 20 [...]. (FEIRA, 1990).

Por meio de mais uma conversa com a professora Ligia Fideles sobre
esta selecdo descobri que a entrevista foi usada para ajudar a finalizar o processo,
pois mesmo com as exigéncias aplicadas nas trés fases ainda restaram 60
candidatos para preencher apenas 20 vagas, e para complicar, todos tinham niveis

de conhecimento bem semelhantes.
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Sobre esta etapa da selecdo a professora Zilsa Santiago afirmou que
realmente foi muito cansativo e também dificil escolher 20 candidatos de 60
guando todos tinham o mesmo perfil. Entdo diante da situacdo somente uma
entrevista poderia favorecer esta escolha e a determinagcédo do candidato era o que
mais contava naquele momento e, acrescentou:

Lembro bem de uma candidata chamada Sheila Péclat®!, quando na
entrevista a expliquei sobre o curso e a formacédo que pretendiamos e,
imediatamente ela falou: “é isso mesmo que eu quero”. Naquele momento

suas palavras sairam com tanta forca que foi decisivo a sua
classificag&o.5?

Em julho de 1989 a selecdo da primeira turma tinha se encerrado e o
curso de fato e de direito estava pronto e liberado para comecar as suas atividades
de docéncia em agosto de 1989 — marco da sua real existéncia na universidade.

A professora Zilsa Santiago foi nomeada pela Universidade para
Coordenar o curso, tarefa que fez entre abril de 1990 a janeiro de 1991 e depois
repassou para a professora Ligia Fideles que assumiu o cargo no dia 04 de marco
de 1991 e permaneceu no cargo até transformar o curso de Estilismo em Moda em
Curso de Graduacao (FIGURA 33).

61Sheila Alves Péclat foi aluna da segunda turma. Concluiu o curso de Estilismo em Moda em
janeiro de 1993 e trés anos depois foi contratada pela Universidade Federa do Ceara na categoria
professora auxiliar (Anexo) com regime de trabalho 40 horas e dedicacéo exclusiva (Portaria 871
de 12 de julho de 1996, publicada no DOU de 16 de julho do mesmo ano) para ministrar aulas na
primeira turma do curso de Estilismo e Moda em nivel de graduacdo onde trabalhou até 2001
guando viajou para fazer mestrado e doutorado na Alemanha. Atualmente ministra aulas de Teoria
de Moda e Marketing de Moda em uma universidade localizada na cidade de Braunschweig.
Entrevista realizada pelo facebook no dia 13 de setembro de 2014.

62Relato da professora Zilsa Maria Pinto Santiago em entrevista realizada no dia 18 de setembro de
2014.



148

Figura 33 — Declaragéo da Universidade Federal do Ceara
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Fonte: Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.
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4.4 O Projeto de Extensé&o que deu origem ao curso na UFC

O projeto que deu origem a um curso de moda na UFC € simples, mas
de acdo empreendedora, considerando que apresentou a proposta do novo e do
diferente aos padrdes dos cursos ofertados na universidade até agosto de 1989
guando teve inicio as suas aulas.

Com o titulo “PROJETO PARA IMPANTACAO DO CURSO DE
ESTIISMO EM MODA NA UFC”, o projeto tem uma introducdo com
‘“ANTECEDENTES” que apresenta o cenario do Setor de Confec¢des do Ceara na
década de 1980.

ANTECEDENTES

A producédo de ConfeccBes no Ceara, com caracteristicas industriais,
passou a assumir maior expressividade a partir dos anos 60, com a
implantacéo das primeiras indUstrias de grande porte, empreendimentos
esses voltados para a producdo de roupas masculinas. Somente na
década de 70, é que surgiram os primeiros projetos direcionados para a
confeccéo de artigos femininos, particularmente roupas intimas.

Os demais segmentos das confeccbes femininas e infantis sdo frutos da
existéncia de um artesanato habilidoso e da implantagdo de um comércio
de pronta entrega responsavel pelo surgimento de um grande contingente
de pequenas e médias empresas, fato que veio conferir, ao parque
industrial cearense, caracteristica de grande diversificacdo, sé existente
nos primeiros centros de confecc¢des do Pais.

A partir de 1979, com o advento do Il Polo IndUstria do Nordeste, o
Governo Estadual incluiu dentre as suas prioridades o Programa de Apoio
ao Setor de Confeccdes, objetivando consolidar a posicdo desse
segmento no Nordeste e permitir a sua expansao a nivel nacional. Os
resultados até agora alcangcados sdo altamente satisfatorios, a partir da
excelente posicdo desse segmento no Brasil como um todo.

A evolugdo do setor permite constatar que, hoje, as atividades dedicadas a
confecgdo de vestuario abrangem 13% das empresas registradas no
Ceara e correspondem a 12,5% do capita integralizado e 20% do
contingente de pessoa ocupado, se levados em conta todos os
empreendimentos empresariais oficialmente existentes no territério
cearense, além de representar cerca de 12% do ICM arrecadado no
Estado. Esses dados revelam a sua importancia para a economia
estadual, mormente por se tratar de um ramo altamente dinAmico e que
vem experimentando acentuada expansdo nos Ultimos anos, tendo
alcancgado a posi¢éo de segundo polo de confec¢Bes do Pais.

Por outro lado, a partir da realizacdo em janeiro de 1982, do | FEMIC —
Forum de Moda Internacional do Ceard, os empresarios cearenses do
setor despertaram para a tecnologia da moda. Referido Férum
representou uma inovacdo no Brasil, pela presenca de editoras da moda
de duas das principais revistas internacionais e de estilistas da Promostyl,
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reconhecidamente um dos melhores bureaux do mundo, além de
jornalistas especializados na area.

Esse evento, repetido no ano seguinte, proporcionou aos confeccionistas
locais o acesso a tecnologia da moda e, como consequéncia da
transferéncia dessa tecnologia, os produtos das empresas cearenses
passaram a experimentar grande aceitagdo no mercado nacional.

No entanto, apesar da atualizacédo e qualidade dos seus produtos, o setor
ressente-se de profissionais na area de moda, pagando um elevado preco
pela importagdo de informacdes e especialistas da &rea, do que deriva a
necessidade de formacdo de ma&o-de-obra local com esse tipo de
qualificacdo. (SOUZA; SANTIAGO, 1988, p. 1).

O texto acima, a0 mesmo tempo em que apresenta a importancia da
producdo do vestuario no Ceara e a sua participacdo na economia do Estado e do
pais, faz também uma moderada presséo sobre a necessidade da qualificacdo de
um profissional de moda para manter as industrias do Setor de Confecgcbes em
pleno funcionamento. E reforga ainda mais com uma “JUSTIFICATIVA” bem
convincente de cunho mercadologico com énfase nos aspectos sociais —
empregabilidade — e econdmicos — receita tributaria do Estado — que eram
promovidos por este setor. O qual é composto pelas industrias de confec¢cdes de
Fortaleza e das demais localidades do Estado, para onde seriam inseridos os

futuros estilistas egressos do referido curso.

JUSTIFICATIVA

Como mencionado, a Industria de Confecgbes do Cearda vem se
apresentando com grande dinamismo nos anos mais recentes, tendo
surgido, em consequéncia, um elevado nimero de empresas nos ultimos 8
anos. Assim, esse segmento industrial passou a contribuir de forma
significativa tanto para a formacdo do emprego como para a elevagdo do
faturamento setorial, melhorando, dessa maneira, o nivel de arrecadacéo
dos tributos federais e estaduais.

Segundo dados disponiveis as industrias de confec¢Bes vém oferecendo
cerca de 60.000 oportunidades de empregos diretos, abrigados em 600
empresas registradas e aproximadamente 2.000 consideradas informais.

Por outro lado, de toda a producdo cearense, 5% sdo consumidos no
préprio Ceara, sendo o restante exportado para outros Estados do
Nordeste (20%), do Centro Sul (55%), de outras Regibes (15%) e para o
Exterior (5%).

Esse quadro implica na necessidade de formar especialistas nessa area.
Com efeito, a industria de confec¢des ressente-se da fata de profissionais
de nivel que lhe permitam contribuir para o desenvolvimento tecnoldgico do
setor. Aqueles que trabalham nessa area, de modo geral, desenvolveram
suas aptiddes de forma empirica, como resultado do acumulo de
habilidades adquiridas durante sua vida profissional.
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Essa ndo é porém, a experiéncia que nos transmitem os pais onde a
industria de confeccdes estd mais desenvolvida, especialmente quando
voltada para o comércio internacional. A existéncia cursos de formacao
como o ora proposto tem tido o efeito de atrair jovens formandos para a
area de confeccdes e de construir para a melhoria da qualidade dos
produtos e acompanhamento das tendéncias, porquanto respaldados em
um embasamento tedrico adequado.

Em vista do exposto, a Federagdo das Industrias do Estado do Ceara -
FIEC, com o apoio do Centro Tecnolégico de Confec¢cbes do Ceara —
CTCC, da Secretaria Indistria de € Comércio — SIC, do Centro Tecnoldgico
de Induastria Quimica e Téxtil CTIQT, do Servico Nacional da Industria —
SENAI-DR/CE e do Instituto Euvaldo Lodi — IEL-CE, vem de reivindicar e
obter o apoio d Universidade Federal do Ceara para, juntos, tratarem da
guestdo da moda no Ceara.

Neste contexto, sugiro entdo, a idéia de implantar um curso de Extenséo
em Estilismo e Moda, com a perspectiva de transforma-lo no futuro, em um
curso de graduacdo. Neste curso, a énfase devera ser dada a criacédo e
producdo de Moda. Para isso, devera ser explorado ao longo do seu
desenvolvimento o espirito criativo, a fim de que se possa vir a incrementar
mais o Polo de Moda do Ceara, ndo somente pelo seu potencial produtivo,
mas essencialmente, pelo estilo e pela a qualidade do que e produzido.

Assim, o presente Projeto se constitui num primeiro passo visando a atingir
tal objetivo de forma gradativa e a medida em que o curso projetado
adquira a estrutura e proporcione a experiéncia indispensavel ao seu
regular funcionamento. (SOUZA; SANTIAGO, 1988, p. 5-7).

Estes foram os argumentos usados para defender a implantacdo de um
curso que iria atender uma demanda solicitada diretamente pelo marcado e demais
orgados governamentais como a Federacdo das Industrias do Ceara (FIEC) e
Secretaria de Industria e Comércio (SIC).

A justificativa apresentada no Projeto deixa explicita a necessidade da
formacdo de um profissional de moda naquele momento. E a0 mesmo tempo em
gue justifica essa necessidade também deixou a Universidade sem argumentacéo
de defesa caso optasse em ndo apoiar a criacdo do curso. Pois, a sua recusa
envolvia negar ao Estado se desenvolver no Setor Téxtil e de Confecc¢bes. Para,
além disso, havia muitas instituicbes de representatividade governamental
envolvidas com interesses em comum — melhorar o Setor Téxtil e de Confeccdes
do Estado.

Neste contexto, representantes da FIEC e do SIC acreditavam que

faltava ao Polo do Ceara produtos com informac6es de moda, apesar de algumas
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marcas como a Melindre®® apresentar estilo e qualidade nas pecas produzidas e de

o Estado ter na época potencial produtivo para atender a demanda do mercado

local e também nacional. A partir de entdo foi elaborado um curso de extensdo em

Estiismo em Moda em carater permanente com objetivos especificos bem

definidos:

a)

b)

c)

d)

Formar estilistas em moda a fim de atender as necessidades locais,
nacionais e outras;

Desenvolver o espirito criativo do aluno a fim de possibilita-lo a criar
e definir um estilo de moda;

Desenvolver essa area de conhecimento no Ceara adaptando-se as
necessidades da Regiao;

Implantar e desenvolver na Universidade Federal do Ceara o estudo
de mais uma area de conhecimento, tdo importante e em

desenvolvimento no contexto sécio-econdmico do Ceara.

E como meta:

a)

b)
c)

d)

Implantar um curso de extensdo em Estilismo em Moda, durante o
ano de 1989;

Formar 20 alunos especializados em moda no biénio 89/90;

Treinar e reciclar o corpo docente da UFC na area de Tecnologia de
Moda, no ano de 1988;

Selecionar e Contratar um corpo Docente especializado na area
através da UFC;

Implantar em instalacéo fisica adequada um CENTRO DE MODAS

na UFC, onde funcionara o curso de Estilismo em Moda.

Para formar profissionais especialistas em moda, com énfase na sua

criacdo e producédo e também proporcionar qualificacdo aos profissionais ja ligados

direto ou indiretamente ao setor de confec¢des do Ceara e demais interessados em

83A marca Melindre foi fundada na década de 1980 pelas irmas Goretti, Inés e Fatima Cabral Bastos
e deu ao Ceard o reconhecimento nacional de melhor fabricacdo de pe¢as em linho e uma
premiacado internacional promovida pelo um jari que tinha como presidente o designer italiano
Emilio Pucci, na época a maior celebridade em moda. Entrevista realizada com Goretti Cabral no
dia 21 de setembro de 2014.
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se especializar em moda. Aqueles citados na justificativa como sendo o0s
profissionais que desenvolveram suas habilidades de forma empirica.

O principal objetivo do Projeto de Extensdo era formar profissionais
especialistas em moda, com énfase na criagcdo e producdo de roupas que
pudessem ser produzidas em grande escala e comercializadas em todo o pais.
Bem como, se fortalecer e se transformar em um Curso de Graduacado, pois
somente assim o Setor de Confec¢des poderia, em médio prazo sair da crise e em
longo prazo, se organizar com novas diretrizes e politicas na criacdo, producao e
comercializacéo de seus confeccionados.

A meta de numero quatro tém grifo nas palavras “selecionar”,
“‘contratar” e “docente”, quando se refere ao corpo docente que o préprio curso
pretendia formar enquanto projeto de extensao. Isso iria acontecer na evolugéao do
curso com os primeiros formandos e se constituia com condigé@o unica para depois
transformar o curso em Graduacao.

A meta seguinte também tem grifo nas palavras “centro de moda’ e
‘estilismo em moda” para atrair as atencdes sobre as instalagdes fisicas do curso
e mais ainda, sobre o ambiente que seria necessario para se estudar moda e, ao
mesmo tempo, sistematizar o seu conhecimento, tanto que, além do grifo, a palavra
‘“CENTRO DE MODA” foi escrita em caixa alta, acredito que foi dada a sua

importancia na sistematizacéo deste ensino.

4.4.1 Aspectos pedagogicos do Projeto

Devido a proposta e a natureza do curso ser de extensao, a sua grade
curricular, como era chamada, foi organizada com 1.500 horas aulas distribuidas
em quatro semestres: Primeiro — 435 horas/ Segundo — 420 horas/ Terceiro — 300
horas e Quarto — 180 horas mais 105 do Trabalho Pratico, conforme consta no
projeto. Ficando os dois primeiros semestres com carga horaria maior em relagéo
ao terceiro e quarto. No entanto, analisando a carga horaria de cada semestre
percebi que o resultado ficou com um déficit de 10 horas aulas na soma total da

carga horaria programada. Conforme consta no projeto (QUADRO 2).
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Quadro 2 — Grade Curricular do Curso de Extensdo em Estilismo em Moda da UFC

UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
PRO-REITORIA DE EXTENSAO
CURSO DE ESTILISMO EM MODA
GRADE CURRICULAR

EMENTA DO CURSO/ ATIVIDADE: Tecnologia Téxtil e de Confeccéo. Histdria da Arte e da
Indumentaria. Desenho de Moda. Criacdo e Producdo de Moda. Marketing de Moda.

SEMESTRE DISCIPLINA HORAS
Modelagem Bésica 90
Desenho de Moda | 90
o Histéria da Arte 60
1 Estudo da Forma e da Cor 120
Tecnologia Téxtil 75
Modelagem Industrial e Técnicas de Montagem 120
Desenho de Moda |l. 90
. Histéria da Moda e da Indumentaria | 60
2 Pesquisa e Criacdo da Moda | 20
Marketing de Moda | 60
Modelagem Especial 60
Desenho de Moda Il 60
30 Histéria da Moda e da Indumentéria Il 60
Pesquisa e Criacdo de Moda Il 60
Marketing de Moda Il 60
Criacdo e Desenvolvimento de Colecbes 60
40 Producédo de Moda 60
Tecnologia da Confeccéo 60
Trabalho Pratico (Trabalho Final de conclusédo de curso) 105
TOTAL 1.440

Fonte: Souza e Santiago (1988, p. 1).

Mesmo o curso sendo de extensdo e com duracdo de dois anos, o

Projeto apresenta uma Grade Curricular bem estruturada. Considerando que as

disciplinas contém os principios basicos para a formacéo do estilista - fundamentos

de pesquisa e criacdo de moda, historia, tecnologia industrial e marketing — ou seja,

da pesquisa a venda e, consequentemente até o mercado.

PRIMEIRO SEMESTRE - 435 Horas

Modelagem Bésica — 90 horas

Modelagem Feminina — Tomada de medidas. Tracado de bases (blusa, saia,

calca). Estudo de decotes, golas e mangas. Estudo de blusas sais, calcas,

vestidos, shorts, marcacdes, top e bustier. Tipos de bolso. Tipo de recortes.

Transposicao de Pences.
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Modelagem Masculina — Tomada de medidas. Tracado de bases (calca e camisa).

Modelagem de camisas calga, bermuda e jaqueta.

Desenho de Moda | — 90 horas
Estudo de estrutura da forma humana. Proporc¢des. Articulagdes. Estudo das partes
da figura humana. Estudo do desenho da figura de moda. Proporcbes e

Movimentos. Desenho de observagédo e memoria.

Histéria da Arte — 60 horas

Curso de carater informativo fornecendo visdo geral sobre Historia da Arte da
antiguidade até a época contemporanea, analisando periodos e artistas
significativos e, paralelamente, desenvolvendo um estudo das teorias da cor

através de obras de varias épocas.

Estudo da Forma e da Cor — 120 horas
Estudo e conceituacdo da forma. Estudo da composicéo aplicado ao traje. Estudo

da Teoria e Aplicacéo das cores.

Tecnologia Téxtil — 75 horas
Estudo das fibras téxteis (naturais artificiais e sintéticas). Processo de fiacao.
Tecelagem e malharia. Processos de acabamento. Padronagem e Estamparia.

Controle de Qualidade.

2° SEMESTRE — 420 Horas

Modelagem Industrial e Técnicas de Montagem =120 horas

Interpretacdo de moldes®. Modelagem Industrial Feminina. Estudo dos Moldes:
Indicacdo de fio, piques. Reproducédo grafica e modelos. Aplicacdo e reducédo de
moldes. Planejamento de risco e corte. Planejamento e execucdo de pecas.
Equipamentos de costura industrial: Tipos, funcdo e manejo. Técnica para

montagem de golas, bolsos, mangas e aberturas.

%No projeto conta Interpretacdo de Mdédulos. Porém, assumi de substituir a palavra por outra
considerando que se trata de modelagem e nao de médulo.
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Desenho de Moda Il — 90 horas

Estudo da figura de moda com vestuério e acessorios. Estudo de Técnicas de
Desenho (crayon, lapis de cor, pastel, nanquim, hidracor guache, aquarela).
Representacgdo grafica de materiais utilizados no vestuario. Desenho de moda.

Histéria da Moda e da Indumentéria | — 60 horas
Aspectos historicos da moda e da indumentaria relacionados as modalidades das
sociedades através do tempo. Da Pré-Histéria ao século XVI.

Pesquisa e Criacdo da Moda | — 90 horas

Metodologia de pesquisa. Conceito de moda. Fontes e pesquisas para criacdo de
moda: Internacional e Nacional (bureaux revistas profissionais, literatura,
lancamentos-feiras e desfiles). Pesquisas sobre Estilistas Internacionais e

Nacionais.

Marketing de Moda | — 60 horas

O sistema de marketing: Definicdo e finalidade. O marketing estratégico: politicas
de marketing. Segmentacdo: A industria e a moda. Planejamento: A funcdo do
chefe de produto (objetivos, metas, acdes). Gestdo de marcas e produtos:

Desenvolvimento e comercializagdo. Processos de colecéo.

TERCEIRO SEMESTRE — 300 Horas
Modelagem Especial — 60 horas
Modelagem Infantil. Drapeados, pregas e franzidos. Modelagem para malharia.

Interpretacdo de moldes. Montagem.

Desenho de Moda Ill - 60 horas
Desenho de modelo vivo. Croquis. Desenvolvimento de recursos graficos para

desenho de moda.

Historia da Moda e da Indumentaria Il — 60 horas
Aspectos historicos da moda e da indumentaria relacionados as modificacfes das

sociedades através do tempo. Do século XVI a época contemporanea.
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Pesquisa e Criacdo de Moda Il — 60 horas
Pesquisa de padronagem e estamparia. Pesquisa de materiais. Pesquisa de
tendéncias. Pesquisa e criacdo de cartela de cores. Definicdo de tema para

desenvolvimento de colegéo.

Marketing de Moda Il - 60 horas

Distribuicdo e vendas: canais, forgca de venda. Comunicacédo: Gestao da imagem.
Custos e lucratividade: Avaliagdo e controle. Implantagdo e organizacdo do
departamento de marketing.

QUARTO SEMESTE - 285 Horas
Criacéo e Desenvolvimento de Colegdes — 60 horas

Projetos de Colecdes

Producdo de Moda - 60 horas

Conceito de producédo. Elementos necessarios a uma producdo de moda.
Importancia da imagem e do clima de moda. Viséao geral dos meios de divulgacao
da moda: programacao visual producdo sonora, producdo fotografica. Imprensa

falada e escrita. Programacéao de eventos: shouw room, feiras e desfiles.

Tecnologia da Confeccado — 60 horas

Equipamentos de costura industrial: Tipo, funcédo. Engenharia de produto (setores
do processo produtivo modelagem, encaixe, enfesto, corte). Sistema de trabalho
(linear, pacote). Controle de qualidade. Tipos e classificacdo de agulhas. Linhas
para costura industrial (tipos, selegdo) “Lay-out” para a industria de confecgéao.

Ficha técnica. Custo de producéo.
TRABALHO PRATICO (Trabalho Final de Conclus&o de Curso) — 105 horas
A Grade Curricular foi constituida com aulas préticas (780 h/a) e tedricas

(555 h/a) acompanhadas de atividades individuais e também em grupo, tanto

interna como externa a sala de aula.
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De acordo com as professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago o curso foi
diurno e teve um ritmo bem acelerado, tanto para os professores como para 0S
alunos, pois além das aulas préticas e teodricas — bem “recheadas” de conteudos,
tinha também as atividades de pesquisa fora da Universidade e os trabalhos extras
de cada disciplina.

Considerando estas informacdes e também a carga horaria do curso,
procurei entdo saber de Sandro George Ferreira Pereira — aluno da primeira turma
- como foi essa vivéncia durante os dois anos de estudo até sua formacdo de
Estilista em Moda. Na sua fala revelou que o curso foi muito denso apesar de ter
acontecido apenas em dois anos, ou talvez por isso, mas foi muito bom porque os
professores exigiam muito e mostravam compromisso com O Curso e com a

formacao deles. E complementou:

O curso foi muito corrido, era coisa de louco — modo de falar. Tinhamos
aulas nos dois horarios e muitos trabalhos para fazer, alguns em equipe,
outros sozinho mesmo. Os professores puxavam muito da gente. Era
muita informacédo e trabalho pratico — alguns custaram uma fortuna. Mas
valeu a pena. Os professores eram maravilhosos. Foi tudo de bom na
minha vida.

No decorrer do curso os alunos passaram por avaliacdes de conteudo,
de habilidades especificas e de conduta. Para a avaliagdo de conteudo foi usado:
Provas, e Trabalhos Individuais e em Grupo e, para a avalicdo de conduta foi
usado como indicadores de conceito: o desempenho nas aulas, 0 comportamento
individual e coletivo e a assiduidade por ser mais subjetiva e, portanto conceitual.

No quarto semestre os alunos desenvolveram um Trabalho Pratico com
105 horas de atividades, que o interpretei como sendo o trabalho final, o que
atualmente a prépria Universidade chama de Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC).

A aprovacédo dos alunos se deu com a obtencédo da média final advinda
das notas e das pontuacdes atribuidas em cada trabalho e também das atividades
desenvolvidas na dindmica do curso. E os aprovados ap0s a conclusdo da carga

horéria programada e da aprovacao receberam da Pro-Reitoria de Extensdo um

%Relato do aluno Sandro George Pereira Ferreira em entrevista realizada no dia 04 de outubro de
2014.
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certificado® comprovando a realizacdo do curso e, portanto, a consolidacdo da
formac&o em Estilismo em Moda (FIGURAS 34, 35).

Figura 34 — Certificado de concluséo da segunda turma do Curso
de Extensdo em Estilismo em Moda da aluna Sheila Alves Péclat
(confeccionado em papel manteiga)

= 5
“a W .

Fonte: Acervo da aluna Sheila Alves Péclat.

560 contelido e a sua apresentacdo foi elaborada pela aluna Sheila Alves Péclat e o convite foi
impresso em papel manteiga. Considerando a importancia histérica do mesmo decidi inclui-lo no
corpo da tese.



Figura 35 — Verso do Certificado

Fonte: Acervo da aluna Sheila Alves Péclat.
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A principio, como curso de extensdo teve sete professores, um do
Departamento de Economia Domeéstica, local de origem do Projeto, trés do
Departamento de Arquitetura e Urbanismo da Universidade Federal do Ceard e
mais trés convidados que foram contratados pela Secretaria da Indastria e
Comércio do Ceara (SIC), Federacao das Industrias do Estado do Ceara (FIEC) e 0
Centro Tecnolégico das Confecgbes do Ceara (CTCC). Porém, a professoras Ligia
Fideles ficou com mais horas mais horas vinculadas ao curso se comparando com
as horas das professoras Zilsa Santiago e Regina Elizabeth e do R. B. Marques
que também eram da Instituicdo. Isso devido as atividades de Coordenadora do
Projeto que exigia mais dedicacdo e responsavel no processo de criacdo de

implantacdo e acompanhamento do desenvolvimento do curso (QUADRO 3).

Quadro 3 — Corpo docente do Curso de Extensdo em Estilismo em Moda da UFC
em 1989

UNIVERSIDADE FEDERAL DO QEARA
PRO-REITORIA DE EXTENSAO
CURSO DE ESTILISMO EM MODA

COORDENADORA: Professora Ligia Fideles de Souza (adjunta do Departamento de
Economia Doméstica)

CORPO DOCENTE DEPARTAMENTO CARGA HORARIA NO
PROJETO

Beatriz Castro FIEC 16 horas/semana
Catherine Dyevre SIC/CTCC 30 horas/semana
let Peyter FIEC 16 horas/semana
Ligia Fideles de Souza Economia Doméstica/lUFC 20 horas/semana
Pedro Eymar Barbosa Costa Arquitetura e Urbanismo/UFC 10 horas/semana
Regina Elizabeth do R. B. | Arquitetura e Urbanismo /UFC 16 horas/semana
Marques

Zilsa Maria Pinto Santiago Arquitetura e Urbanismo/UFC 08 horas/semana

Fonte: Souza e Santiago (1988).

Os quatro professores da UFC dedicaram ao curso um total de sessenta
e seis horas semanalmente e, estas passaram a fazer parte do plano de trabalho
dos seus departamentos de origem na instituicao.

A Estilista Catherine Dyevre dedicou-se 30 horas no periodo de seis
meses, tempo correspondente ao contrato de prestacdo de servicos pagos pela
Secretaria da Industria e Comércio (SIC) e Federacao das Indastrias do Estado do
Ceard (FIEC). Colaborou na implantacdo do curso e ministrou aulas nas disciplinas
de Criacdo de Moda I,1l e lll. let Peyter e Beatriz Castro dedicaram dezesseis horas

cada, sendo que a let assumiu mais horas de trabalho depois que Catherine
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Dyevre retornou para a Franca e as disciplinas antes ministradas por ela ficaram
sob a sua responsabilidade.

Quando na entrevista com a professora Ligia Fideles comentei sobre as
horas de trabalho que ela e a professora Zilsa Santiago dedicaram ao projeto e ao
curso, tais como contam nos documentos, ela imediatamente contestou dizendo
gue nao foram suficientes e que trabalham muito mais. Mas, ndo podiam oficializar
de fato as horas que semanalmente trabalhavam s6 com as atividades ligadas
diretamente ao curso, porque comprometia o plano de trabalho dos departamentos
de Economia Domeéstica e de Arquitetura e Urbanismo e certamente outros
professores seriam envolvidos nesta historia, fato que colocaria em risco a
aprovacao do projeto. E acrescentou:

Zilsa me ajudou muito, foi uma companheira de verdade e sempre que eu
precisava ela estava disponivel e, ndo tinha hora. Principalmente na fase
de implantacéo do curso. Eu trabalhei dia e noite - de domingo a domingo.
A minha vida virou de ponta a cabeca. Ndo me alimentava e nem dormia
como devia. Entdo, se vocé me perguntar quantas horas eu me dediquei

ao projeto, ao curso? Nao sei. Sei que foram muitas horas da minha vida.
Abri m&o de muitos convites a favor deste curso. Mas ndo me arrependo

porque hoje vejo os frutos e fico muito feliz.6”

Sobre essa questdo afirmou a professora Zilsa Santiago que de fato
trabalharam muito além do que registram os documentos, mas fez ressalva de que
foi o que a Universidade pode fazer naquele momento, considerando que néo havia
recursos para investimentos e horas de trabalho se revertiam em valor monetario

na folha de pagamento da Universidade.

4.4.2 Implantacéo do Curso e 0s custos

De acordo com as professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago e o
professor Hélio Leite o curso foi implantado com a ajuda de Vicente Paiva, pois foi
ele quem capturou parceiros e patrocinadores para bancar todos os investimentos.

O custo total da implantacao do curso foi de 45.000,00 (quarenta e cinco
milhdes de cruzados) financiados pelo Ministério da Educacdo-MEC/UFC, pelo
Governo do Estado, Confederacdo Nacional da Industria, Centro Tecnolégico de

Confeccdes e outros 6rgaos locais.

57Relato da professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.
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O investimento fixo com instalacdes/reforma e material permanente
custou 20.650,00 (vinte milhGes e seiscentos mil e cinquenta cruzados) e as
demais despesas com pessoal, passagens, diarias/ajuda de custo e material de
consumo custou 24.350,00 (vinte e quatro milhdes e trezentos e cinquenta
cruzados). E cada financiador assumiu uma quantia do valor requerido conforme

apresentacao no quadro a seguir (QUADRO 4).

Quadro 4 — Custos da implantacdo do Curso de Extensdo em Estilismo em Moda
na UFC

FONTES VALOR (Cz$ 1,00) VAOR (em OTN)
Ministério da Educacéo/UFC 13.760,00 12.120,46
Governo do Estado do Ceara 5.000,00 4.404,24
Confederacdo Nacional da Industria 12.000,00 10.570,17
Centro Tecnologico de Confeccgbes 5.000,00 4.404,24
Outros Orgaos 9.240,00 8.139,03
TOTAL 45.000.000 39.638,14

Fonte: Souza e Santiago (1988).

De acordo com o cronograma das atividades planejadas para o
processo de implantacdo do curso, a instalacéo fisica (lay-out dos ambientes com
detalhamento dos imobiliarios — compra e instalagdo) ocorreu entre 0s meses de
setembro a dezembro de 1988. E, ao contrario do naturalmente esperado néao foi
no ambiente da Universidade que o curso de Estilismo em Moda conseguiu se
instalar fisicamente para dar inicio as suas primeiras atividades de docéncia, mas,
na sede do Centro Tecnoldgico de Confeccdes do Ceara (CTCC) no quinto andar
do Edificio Jangada, localizado em uma das privilegiadas esquinas da Praca do
Ferreira, na Rua Major Facundo, no centro de Fortaleza.

Somente na segunda turma foi que o curso passou a ministrar aulas no
Departamento de Economia Doméstica, no Departamento de Arquitetura e
Urbanismo e no Museu de Artes da UFC (MAUC).

No Projeto de criacdo e implantacdo do curso ndo existe nenhuma
explicacdo ou justificativa sobre esta passagem da histéria do curso, embora o
professor Hélio Leite na sua entrevista tenha deixado claro que naquela época a
Universidade nao tinha recursos financeiros e por isso ndo podia promover as
instalacdes fisicas do curso em suas dependéncias. Para além dessa informacéao,

evidéncias anteriores ja mostraram que houve rejeicdo com 0 curso na propria
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instituicdo e também por isso ele foi acolhido pelo CTCC em acordo com o seu
presidente Vicente Paiva.

Considerando que o curso de Economia Domeéstica ja tinha na sua
Grade Curricular o estudo dos téxteis, do vestuario e o espago familiar como
disciplinas obrigatorias, tinha também e, portanto, laboratérios com maquinas e
equipamentos de costura e de modelagem para ministrar as disciplinas Modelagem
Bésica e Tecnologia (primeiro semestre), Modelagem Industrial e Técnicas de
Montagem (segundo semestre), Modelagem Especial (terceiro semestre) e
Tecnologia da Confec¢éo (quarto e Ultimo semestre). E o laboratério de desenho
para ministrar as disciplinas Desenho de Moda I, Il e lll (primeiro, segundo e
terceiro semestre, respectivamente). Ademias foi do Departamento de Economia
Domeéstica que saiu o0 projeto de extensdo que depois deu origem ao curso dentro
da Universidade, portanto, no desdobramento da sua historia era natural esse
acolhimento e também essa projecéo.

Tal fato remeteu a pensar que apesar de a Universidade ter aprovado o
“PROJETO PARA IMPANTACAO DO CURSO DE ESTIISMO EM MODA NA UFC’,
ela ndo se sentiu confortavel para instalar fisicamente o curso nas suas
dependéncias, pois aléem do Departamento de Economia Domeéstica, tinha também
0 curso de Arquitetura e Urbanismo com laboratérios onde as disciplinas de
Desenho de Moda |, 1l e Il poderiam ser ministradas.

Depois de entrevistar as professoras Ligia Fideles e Zilsa Santiago foi
que compreendi que nenhum dos departamentos queria assumir diante da
comunidade académica que estava completamente ou mesmo parcialmente
envolvido com o curso e, que a Universidade, ndo podia forcar esse acolhimento.
No entanto, esse entendimento é particular e ndo envolve nenhum dos
entrevistados, ele foi construido no percurso da pesquisa.

Assim, a Universidade promoveu ao curso 0 apoio institucional a sua
aprovacao e também a liberacdo de alguns professores para trabalharem junto a
comissao que estava a frente do Projeto, no caso, as professoras Ligia Fideles e
Zilsa Santiago e o presidente do Centro Tecnolégico das Confeccbes do Ceara
(CTCCQ), Vicente Paiva.

Mas, segundo o professor Hélio Leite a Universidade s6 deu este apoio

porque o Vicente Paiva havia se comprometido de capturar 0s recursos para a
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implantacdo do curso junto a Federacdo das Industrias do Estado do Cearé (FIEC)
e a Secretaria da Industria e Comercio (SIC). Ndo fosse isso a Universidade nao
terei apoiado a criacdo do curso, pois a época era de muita dificuldade. Ao lembrar-
se desse ocorrido lembrou-se também de outro até inusitado que depois colaborou

€ muito com O curso.

As principais dificuldades eram a inexisténcia de pessoal docente e
recursos financeiros para se implantar o curso de extensdo, muito menos
para o funcionamento de um futuro curso de graduacdo. O Paiva se
comprometeu e cumpriu, a aportar recursos e materiais para a primeira
fase, enquanto eu fiquei encarregado de verificar o que poderia conseguir
junto ao MEC. Entdo, ocorreu o inesperado, mas, muito bem vindo e em
boa hora. Em uma manha, no final de agosto de 1987, o chefe de
Gabinete me avisou que uma francesa, Madame Moullard queria falar
comigo. A mesma foi trazida pelos professores Anténio Mourdo
Cavalcante e um colega seu quando retornaram de um doutorado da
Universidade de Lyon. Imediatamente fui recebé-los a porta do meu
gabinete. Feitas as apresentacdes, ela me disse que estava de férias aqui
no Ceard e que visitara as rendeiras de muitas das nossas praias, 0
mercado central, enfim, estava encantada com a qualidade do artesanato
e me propds criar um curso para desenvolver a moda, tendo como base o
nosso artesanato de renda e bordado. Fiquei estupefato e olhei,
discretamente, para os dois professores que confirmaram a sinceridade
das palavras dela. Entéo |he falei sobre 0 nosso projeto de criacdo de um
curso de moda. Veio, entdo, a grande surpresa: ela afirmou que estaria
disposta a ajudar a UFC a criar o0 curso de moda com assessoria técnica
da Universidade de Lyon que era forte nessa area, a ponto de disputar
com Paris, embora ndo tivesse a mesma fama. Expus as nossas
dificuldades financeiras, especificas daquele momento e ela afirmou que a
Universidade de Lyon daria o suporte inicial. Pediu entdo que eu
aguardasse até no maximo quinze dias. Assim se fez. Na saida do
Gabinete, o professor Mourdo me informou, discretamente, que Madame
Moullar, apesar da sua simplicidade, era esposa do Vice Presidente do
Banc Lyionnais, o segundo banco mais forte da Franca. Explicou-se desta
forma, de tanto poderio que tinha a francesa. Dias depois Madame Moullar
me telefonou informando que estava tudo acertado com Lyon e que ela
enviaria as passagens para eu ir assinar um convénio de cooperacdo nos
termos acertados e, gentilmente, também me informou que eu poderia
levar a minha esposa e, mais, que seriamos seus hdspedes. Ao chegar a
Lyon, o convénio ja estava pronto e foi assinado durante uma reunido do
Conselho Universitario. Desse convénio veio até Fortaleza uma professora
francesa, Martine Le Herpeur para dar um semindrio no curso. Mas o
mesmo j4 estava na Pro-Reitoria de Graduacéo. Infelizmente, ndo tive
tempo para transformar o curso de extensdo em curso de graduacao, isso
veio acontecer na gestdo do Albuquerque, mas a semente foi lancada e
gerou uma arvore que deu bons frutos.®®

%8Relato do professor Raimundo Hélio Leite em entrevista realizada no dia 08 de setembro de 2014.
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Outro fato importante revelado pela memoria do professor Hélio Leite é o
dito convénio® entre a UFC e Université Lumiére Lyon I, — na Franc¢a, que ficou
disponivel para o curso fazer contato. A principio, foi para o curso de moda e
depois se estendeu a outras areas de conhecimento promovendo outras acfes
com beneficios mutuos para as duas instituicées:

a) Intercambio de membros do corpo docente e do quadro técnico de

nivel superior;

b) Intercambio de estudantes;

c) Elaboracéao de a¢fes conjuntas de pesquisa;

d) Participacdo em semindrios e encontros académicos;

e) Programas académicos especiais de curta duracgéao;

f) Atividades de intercambio cultural,

g) Participacdo conjunta em cursos internacionais de treinamento;

h) Proporcionar treinamento nos niveis de graduacéo e pos-graduacao
nos cursos realizados em ambas as partes;

i) Proporcionar oportunidades para o desenvolvimento do quadro
académico-funcional de ambas as partes através da utilizacdo de
licencas sabéaticas e outros programas de aprimoramento de
pessoal;

j) Exercer consultorias e

k) Outras atividades jugadas mutuamente apropriadas.

A parceria entre as duas universidades foi consagrada pelo TERMO DE
CONVENIO™ ENTRE A AUNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA (BRASIL) E A
UNIVERSITE LUMIERE LYON 2 (FRANCA), que se manteve ativo até 1997, data
da sua renovacao em janeiro do mesmo ano. Estendendo as relacfes para outras
areas de conhecimento além da moda, como, Antropologia, Linguas Francesa e

Portuguesa, Sociologia, Psicologia e Comunicacao.

%0 primeiro documento que comprovaria o convénio feito em 1987 ndo existe em nenhuma
instancia da UFC. Porém, encontrei com muita dificuldade um documento que trata da sua
renovacao.

OApesar de importante na histéria do curso, ndo foi encontrado nenhum documento da época. Ou
seja, o primeiro documento que firmou o convénio nas duas instituicdes de ensino. Porém, o
documento anexado de que fala deste convénio tem data de 1997, como foi uma renovagéo,
considerei de valor na narrativa historiografica.
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4.4.3 AcgoOes do Projeto

A principal agdo do Projeto de Extensdo foi ensinar moda e formar
profissionais em Estilismo em Moda durante os anos de 1989 a 1993 consolidando
assim a formacgao de duas turmas.

A primeira turma iniciou em agosto de 1989 com vinte alunos
matriculados. Destes, treze concluiram o curso com um grande desfile no dia 25 de
abril de 1992, no Clube NAautico Atlético Cearense’. Com pecas glamorosas
confeccionadas pelos préprios alunos durante o estagio e o trabalho final de
conclusao de curso a noite foi abrilhantada pela criatividade dos novos estilistas.

Cada aluno apresentou na passarela um look’? com oito pecas entre
cangas, vestidos de noiva, medieval masculino e tendéncias atuais do contexto da
época, somando um total de 104 pecas.

O convite da solenidade foi elaborado por let Pleit que ficou substituindo
a Estilista francesa Catherine Dyevre nas disciplinas de criagdo de moda. Além da
confeccdo do convite colaborou também na organizacdo e producdo do desfile
junto aos formandos (FIGURA 36).

10 Clube Nautico Atlético Cearense, na época, era considerado um clube de elite, onde aconteciam
as festas para a alta sociedade do Estado.

20 look representa o conjunto composto pela roupa e os demais acessoérios usados para dar
significado a aparéncia e criar identidade.
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Figura 36 — Convite de formatura da primeira turma
do Curso de Extensdo em Estilismo em Moda da
UFC em Fortaleza

Conwite

Os alunos do curso de
Estilismo em Moda da
UF.C., convidam para o
grande desfile de
encerramento da primeira
turma, onde serao
mostradas as criacoes e
producoes de dois anos de
trabalbo dos novos
talentos.

Local: Nautico
Data: 25/04/92
Hora: 21.00bs

I\l ( |\\1\“‘" Ly

Fonte: Acervo da Professora Ligia Fideles de Souza.

No dia do desfile, 25 de abril de 1992, Fortaleza amanheceu com novos
profissionais e com a noticia do desfile estampada em todas as bancas e esquinas
da cidade. O jornal Diario do Nordeste fez uma reportagem sobre o evento com a
chamada “A nova jornada do estilismo cearense” e assim publicou:

Pecas esportivas, classicas e exéticas sdo alguns estilos do desfie de

hoje, que serdo apresentadas pelos manequins Adriano, Teté Vieira,
Diana, Vanizia e Lilian, entre outros. Os alunos vdo mostrar o que
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assimilaram durante dois anos de curso, onde estudaram Desenho de
Moda, Modelagem planta e drapeado, Histéria da Arte, Execucdo de
Projetos, Histéria da Indumentaria, Promog¢bes, Estudo da Forma e da
Cor, Tecnologia Téxtil, Estamparia, Criacdo de Moda e Praticas Gerais
(estagio).

[...] Todos estdo, agora, aptos a trabalhar no ramo de moda desde a
Industria até o “Bureau de Style”. As aulas também deram aos novos
estilistas condi¢Bes de observar e discutir os aspectos da moda, tanto no
gue se refere a parte estética como ao econdmico e social. Os treze
alunos que chegam hoje ao final do curso fazem parte de uma turma de 20
pessoas. Durante os dois anos de aulas, alguns deles desistiram e outros
foram desclassificados. (A NOVA..., 1992).

O fato de sete alunos nao ter concluido o curso me chamou atencao,
considerando que no periodo de inscricdo teve uma demanda de 270 candidatos e
a selecdo foi bem criteriosa. Porém, na Universidade, ndo existe qualquer
informacé&o sobre o que aconteceu com estes alunos evadidos.

A professora Ligia Fideles se lembrou de uma aluna que desistiu devido
a problemas de saude e, a professora Zilsa Santiago ndo se lembrou de
acontecimento algum sobre essas evasoes.

Procurei entdo um dos alunos da primeira turma para saber dele algum
fato relacionado e, na entrevista ele fez algumas consideracdes sobre o assunto.

Lembro bem de duas desisténcias. Uma, refere-se a uma aluna muito rica
gque morava ha beira mar e tinha um marido que viajava bastante e por
isso ela ndo conseguia acompanhar as atividades do curso, que, alias,
eram bem puxadas. O curso tinha aula manhéa e tarde e muitos trabalhos
praticos, muitos mesmo. A outra se refere a uma estudante de arquitetura,
que foi para o curso de Estilismo em Moda, mas desistiu e voltou
novamente para 0 seu curso [...] Eu jamais desistiria. O curso mudou a
minha vida. Ainda hoje, vinte e dois anos depois sobrevivo do que aprendi

no curso de moda. Ja viajei 0 mundo todo: Alemanha, Mildo, Paris,
Londres e Estados Unidos. O curso mudou a minha vida. ®

Assim, descobri 0 motivo de trés evasfes. Porém, das quatro restantes
nenhum dos entrevistados lembrou-se dos motivos que os levaram a desistir do
curso. Mas relataram que nunca houve no curso qualquer comentario ou boato de
desisténcia do “curso pelo curso”, pois todos se sentiam satisfeitos com a escolha e
até privilegiados por terem sido selecionados.

O desfile de concussao da primeira turma atraiu pessoas do setor da
moda, grandes empresarios, representantes da Federacdo das Industrias do

Estado do Ceara (FIEC), da Secretaria da Industria e Comércio (SIC), da

SRelato do aluno Sandro George Ferreira Pereira em entrevista realizada no dia 04 de outubro de
2014.
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Associacdo dos Confeccionistas do Ceard (ACC), do Centro Tecnoldgico das
Confecgbes do Ceara (CTCC), do Servico Nacional de Aprendizagem Industrial
(SENAI-CE), do Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE-CE) da UFC, familiares dos concludentes e de demais pessoas
interessadas em conhecer o curso e também assistirem ao desfile. Afinal, até
aquela data ndo ha registro de nenhum desfile de moda em Fortaleza, nem na
mesma proporcao e tampouco com o mesmo objetivo do que o que aconteceu
naquela noite. Assim confirmam as reportagens feitas na época pelos jornais
locais.

O clube acomodou nesta noite mais de trés mil pessoas que assistiram
atentamente ao desfie e aplaudiram com muito entusiasmo cada pega que entrou
na passarela. Segundo a professora Ligia Fideles tinha até torcida pelos
concludentes e a imagem de tudo o que viveu jamais se apagara da sua mente, de
tdo bonita e marcante que foi.

Em agosto de 1990 teve inicio as atividades da segunda turma que se
formou dois anos depois, em 1993. O desfile que oficializou a colacdo de grau dos
novos estilistas aconteceu também no Clube Nautico Atlético Cearense no dia 16
de janeiro de 1993 e contou com 18 alunos dos 20 que haviam sidos selecionados.

Nesta turma houve apenas duas desisténcias e ambas foram
relacionadas a problemas particulares. Fatos que comprovam que nenhuma das
desisténcias ocorrida na primeira e na segunda turma foi relacionada ao curso
guanto a sua capacidade e formacéao profissional proposta.

O convite da solenidade foi elaborado novamente por let Peyter na
formatacdo de um livreto com 20 péaginas, nas quais apresentam o desenho de
todas as pecas desenvolvidas pelos dezoitos formando, um pequeno resumo sobre
inspiracdo que deu origem a sua criacdo e 0 nome e contato do aluno.

A capa tem a mesma estampa usada no certificado na Figura 34 com
manequins representando um desfile de moda e o convite € mais volumoso do que
0 convite da primeira turma, o qual se resumiu em uma unica folha. Na primeira
pagina tem uma breve apresentacdo do curso e um comunicado ou mesmo uma
propaganda: “a UFC transformara a partir do proximo ano o curso em graduacao”
(FIGURAS 37, 38).



Figura 37 — Capa do convite de formatura da
segunda turma do curso de Estilismo em Moda em
Fortaleza

UFCNAPASSARELA
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Figura 38 — Primeira pagina do convite

“u

O Curso de Estilismo em Moda da Universidade
Federal do Ceara langa em 1993 uma nova turma de pro-
fissionais de moda no mercado cearense, a fim de suprir
as necessidades do setor de confecgbes.

O curso tem duragdo de 2 anos, englobando em
seu curriculo disciplinas como: Criacao de Moda, Dese-
nho de Moda, Tecnologia Téxtil, Histéria da Arte e da In-
dumentéria, Estamparia, Modelagem Plana e Tridimensio-
nal, baseia-se no desenvolvimento da técnica e da arte,
dando ao aluno, instrumentos necessarios para desen-
volver e exteriorizar sua criatividade na area da moda.

Confirmando-se a importancia do mesmo, a UFC
transformard a partir do préximo ano o curso em graduacao.

Maiores informagbes no:

Departamento de Economia Doméstica - UFC
Céampus do Pici

Fone: 243.9664

Caixa Postal 12168

Fortaleza-Ceara

————

Fonte: Acervo da professora Ligia Fideles de Souza.
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Um fato importante que me chamou atencdo esté relacionado a ordem
dos nomes na distribuicdo das paginas, pois ao contrario do esperado, ndo estédo
na ordem alfabética. Também n&o mostra ter sido pelo requinte das pecas, afinal,
localizei o desenho de uma peca bem sofisticada na pagina 14. A criacéo é da
aluna Jaqueline Alan Castro, estad exatamente a seis paginas do final do livreto e os
nomes que a antecede ndo corresponde a ordem das letras do nosso alfabeto,
assim como os que a sucedem também n&o. Particularmente conclui que a ordem

de apresentacao pode ter sido pelo o histérico do aluno (FIGURA 39).

Figura 39 — Criacdo da aluna Jacqueline Alan Castro da
Colecao GLAMUR NO CINEMA AMERICANO

Jacqueline Alan Castro

Manifestando a arte, o estilo e a criatividade, as colegées
desenvolvidas expressam simplicidade, suntuosidade e
beleza.

Aprimeira colegdo "NOGAQ DE ELEGANCIA” é inspirada
no cléssico, exalta a forma simples de vestir com classe
e beleza, usando tecidos como linho, organza, lingerie.

“GLAMOUR DO CINEMA AMERICANO" ¢é a segunda
colecao, retratando todo o esplendor das musas do cinema
americano, destacando vestidos colados e decotes
profundos, com tecidos de seda, tafet4, sirré, organza,
brocados e shantung.

Contato:
Rua 45 N° 380 JOSE WALTER

Fone: 291,1653 #7ac
29650506

I\
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&
Fonte: Acervo da professora Ligia Fideles de Souza (CONVITE..., 1993).

De acordo com a professora Ligia Fideles nesta noite o desfile foi ainda
mais impactante porque as pecas apresentadas foram confeccionadas pelas

industrias de confecc¢des da cidade. Diferentemente do primeiro desfile em que os
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préprios alunos confeccionaram suas pecas, no segundo, houve o envolvimento
dos empresérios, e isso fez toda a diferengca para um curso que pretendia se
transformar em curso de graduac&do. Pois mostrou que era capaz de formar os
profissionais que o setor de confec¢cbes tanto esperava e também precisava para
criar novos produtos e com eles instigar a competitividade com outros estados do
pais, principalmente com Rio de Janeiro e Sdo Paulo que representavam dois
grandes centros de moda.

Nesta noite, contou a professora que o clube, mais uma vez, atingiu a
sua lotagdo maxima. As pessoas se batiam umas nas outras procurando espaco
para se acomodarem melhor. Todos queriam assistir ao desfile.

Nesta multiddo estavam também representantes dos érgaos do Governo
como da Federacdo das Industrias do Estado do Ceara (FIEC), da Secretaria da
Industria e Comeércio (SIC), da Associacdo dos Confeccionistas do Ceara (ACC),
do Centro Tecnolégico das Confeccbes do Ceara (CTCC), do Servico Nacional de
Aprendizagem Industrial (SENAI-CE), do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE-CE), de professores e alunos da UFC e de outras
instituicbes de ensino de Fortaleza, familiares dos concludentes - novamente com
torcidas organizadas, pubico em geral e do Magnifico Reitor Professor Anténio de
Albuquergue de Sousa Filho.

Sobre a presenca do Reitor a professora fez o seguinte relato:

Quando o Magnifico Reitor chegou ao clube ficou impressionado com o
gue viu e estampou logo no rosto a sua emocao. Ele admirava cada peca
e parecia sentir-se orgulhoso com o que via. Lembro bem, quando no meio
do desfile ele falou: Ligia, agora ndo tenho mais davidas, vamos criar um

curso de graduacdo em moda na UFC, é isso que a sociedade espera.
Faca o projeto.”

Considerando a importancia desta lembranca na histéria do curso,
procurei o professor Albuguerque — hoje aposentado da Universidade, para saber
sobre esta emocdao sentida e também sobre a decisdo tomada no impulso daquela
hora em que assistia ao desfile. Ademais, ele compareceu ao desfile como Reitor
da Universidade Federal do Ceara-UFC e a sua presenca valorizou ainda mais o

evento.

"“Relato da Professora Ligia Fideles de Souza em entrevista realizada no dia 21 de abril de 2014.
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Na entrevista’, senti que a emocéo ainda estava la no seu olhar, no seu
coracao e principalmente na sua voz. Pois quando comecei a falar sobre a minha
pesquisa, o projeto de extensdo, a sua participacdo e colaboragédo como Reitor e
sobre esse desfile que a historia do curso mostra ser importante, ele novamente se
emocionou, ficou parado no tempo e perguntou: Fiz uma boa acdo? Na hora lhe
respondi que sim, que fez uma excelente acdo, pois 0 curso ja completou vinte
anos e muitos ja se formaram e profissionalmente vivem muito bem em diversos
estados do pais e também no exterior.

Depois da minha resposta ele deu um sorriso de satisfacdo e foi
novamente no tempo e la ficou rememorando tudo o que viveu naquela época e
naquela noite do desfile por algum tempo. Sentada a sua frente eu esperava as
suas lembrancas e também as suas recordacdes, quando ele de repente
emocionado se pronunciou falando com o olhar perdido no tempo de como quem
procurava se sentir vivendo a experiéncia vivida no passado que hoje tem vinte e
um anos de idade.

Realmente parecia que estava s0 e sozinho com suas lembrancas e que
mentalmente estava vivendo tudo outra vez, pois o seu olhar brilhava igual duas
estrelas na minha direcdo e a sensacao que tive foi de que naguele momento,
enquanto falava, ele nem percebia a minha presenca — com o passar do tempo tive
a certeza de que nédo era para a minha pessoa que ele olhava, era para o passado.
Minutos depois a sua fala veio acompanhada de um suave sorriso no canto da

boca, um olhar inundante e com uma expressao facial de prazer, dizendo:

Lembro bem desse desfile porque fiquei muito emocionado quando vi
aguele clube lotado. Tinha muita gente. O ambiente estava irradiante com
pessoas alegres e muito alinhadas. Mas o que mais me impressionou de
tudo foi a qualidade do evento e, mais ainda, a qualidade do trabalho e a
criatividade dos alunos. As roupas eram perfeitas na passarela. Tudo
estava muito organizado. Eu ndo esperava que o desfile fosse do nivel
que encontrei la e acho que muitos dos que estavam ali também se
surpreenderam. Era coisa de profissional. Pecas de alto nivel, tanto que
figuei deveras encantado. E sai do Nautico com a certeza de que a
Universidade precisava assumir tudo aquilo e criar um Curso de
Graduacdo em Estilismo e Moda. Realmente foi uma noite esplendorosa
para o curso e para a sociedade cearense também. Fiquei tdo comovido
gue na mesma noite falei para a professora Ligia fazer o projeto para
transformar o curso em nivel de graduag&o. Na condi¢do de representante
maior da Instituicdo, eu ndo podia fechar os olhos para aquela

"SEntrevista realizada dia 04 de outubro de 2014. Gravada segundo autorizagao.
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manifestacdo. Seria realmente irresponsavel se ndo concluisse o que o
Reitor anterior havia comegado.”®

O seu relato me fez lembrar as palavras do poeta Mario Quintana
quando disse que “o passado nao reconhece o seu lugar — esta sempre presente”.
Pois mais uma vez, na reminiscéncia, o passado voltou usando o tempo presente
para ser recordado e de algum modo também vivido, ainda que por meio de
lembrancas e de recordacdes.

Desse modo o professor Albuquerque viveu novamente a noite do dia 16
de janeiro de 1993 quando mergulhou na memaria e de la trouxe consigo o cenario
da noite e as coisas que guardou como recordacdo. Como por exemplo, o brilho do
evento, a multiddo no clube, a alegria das pessoas e a beleza das pecas que viu no
desfile, de que tanto falou durante a nossa conversa. E a cada minuto de fala a sua
emocao se arrebatava junto com entusiasmo e saudosismo de um tempo que tinha
também a sua juventude.

Enquanto falava, eu atentamente o escutava e também lembrava, nao
dessa noite, porque infelizmente nao vivi, mas das leituras do livro Memoéria e
Sociedade: Lembrancas de Velhos, de Ecléa Bossi. Quando nele ela faz jus a
importancia da memoéria das pessoas mais velhas como um patrimbnio a ser
valorizado. Da memoria que guarda o que a memoria da pessoa jovem nao teve
tempo de guardar, ou porque nao viveu ainda ou, porque ocupou a memaria com
coisas do “tempo presente”, como diz Eric Hobsbawm.

O fato € que pessoas mais novas que participaram dessa noite, como
por exemplo, alunos da turma que promovia o desfile, ndo conseguiram lembrar-se
tanto quanto lembrou o professor Albuquerque. Contudo, ndo estou aqui a
classifica-lo de velho, mas a valorizar a sua memoria, que ao que parece guardou
para si o desfile como o acontecimento mais importante da historia do curso.

Sobre essa noite uma lembranca foi comum entre os entrevistados — a
noite foi realmente esplendorosa. O vestido da aluna Jacqueline Alan Castro
apresentado na Figura 39 desta tese, confirma isso e respalda as palavras do
professor Albuguerque. Realmente, a peca tem estilo e requinte de peca de

alfaiataria, se levar em consideracdo que se tratava de um desfile de formandos e

®Relado do professor Antonio de Albuquerque Sousa Filho em entrevista realizada dia 04 de
outubro de 2014. Gravada segundo a sua autorizacao.
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ndo de Estilistas profissionais. Com esse nivel de desfile os alunos conseguiram
novamente chamar a atencdo da midia e mais uma vez o curso de Estilismo em

Moda da UFC foi manchete em todos os jornais da cidade.

Novos estilistas cearenses: ousadia e criatividade invadem a
passarela

Que o Ceara é um celeiro de talentos para as artes ninguém mais
duvida, seja no caminho do humor, da musica, danca ou pintura.
Esbanjando muito potencial uma nova geracédo se prepara também
para disputar um ugar ao sol. S8o os novos estilistas cearenses,
que com muita garra e disposicdo vdo a uta no disputado, e
extremamente seleto mundo da moda. Um pouco da arte dessa
turma pode ser conferida nesse sabado a partir das 21 horas, no
Cube do Nautico. L& acontece o desfie onde os 18 concludentes da
segunda turma do curso de Estilismo em Moda da Universidade
Federa do Ceara (UFC), mostram suas criacdes e producfes ao
grande pubico.

[...] O desfile sera dividido em duas etapas. Na primeira sera
mostrado o resultado do estagio de Praticas Gerias, ou seja, pecas
masculinas, femininas e infantil, além de moda intima e moda praia.
O segundo momento sera marcado pela livre criatividade, onde os
alunos utilizaram os mais diversos materiais, como buchas, redes,
materiais de cozinha, vidros, areia, palha, fios de telefone, folhas
secas, entre outros. Além é claro de diversos materiais reciclados,
presentes nos vestidos de noivas, bolsas e chapéus. Por tudo isso
que os organizadores garantem uma noite impar em termos de
criatividade. Talento certamente néo faltara.

Os convites podem ser adquiridos gratuitamente nas lojas Ocapana,
Esdras, Mod'Aart (Avenida Jodo Pessoa, 4633) e Weaver (Rua
General Sampaio 1221). (NOVOS..., 1993).

O Jornal Tribuna do Ceara também esteve presente e fotografou as
pecas dos estilistas: Rosa Abigail — vestido de noiva com 0 nome Apaixonada feito
com arame e papel, Roberto Pereira — vestido com 0 nome Ousadia “um luxo de
lixo”, Lourdes Almeida — vestido e chapéu com o nome Floral enfeitados com
grandes margaridas feitas com material reciclado e Vaulina Gomes — uma peca
com o nome de Futurista que ndo era bem um vestido, mas sim uma armacgao
feita com canos de PVC com variadas medidas circulando ao redor do corpo da
modelo, ou manequim como era chamado na época.

Dentre estas roupas a do Estilista Roberto Pereira chamou bem a
atencdo da midia, pois o jornal Diario do Nordeste também a fotografou e deu
destaque junto com as pecas das Estilistas, Maria Luiza Martins que apresentou

um look estilo anos 50, Icléia Santos apresentou um vestido inspirado nos povos
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egipcios, Verdnica Ramos apresentou uma peca inspirada na ldade Média e Rita
Marques que segundo as reportagens levou o publico ao delirio com um vestido
estilo neo-goético’” feito com vidros e cristais cuja luminosidade traduzia a elegancia
e a nobreza.

O desfile foi organizado por let Peyter que em 1993 ja era professora da
disciplina Criacdo de Moda. Para Sheila Péclat, aluna da turma, let proporcionou
para Fortaleza uma noite “magnifica” para nunca sair da memoria de quem viveu e,
para os alunos, o apice da formacao.

A professora Ligia Fideles e o professor Albuquerque também relataram
sobre esta noite e afirmaram que as pessoas ficaram admiradas com tudo e que
ndo conseguiram sair do cube antes do desfile terminar. O olhar delas estava
fixado na passarela e a cada entrada e saida dos manequins ouviam-se gritos de
euforia ecoar no tempo.

Segundo a professora, a ideia de fazer o encerramento das turmas
novamente com um desfile de moda no Clube Nautico Atlético Cearense foi mesmo
uma estratégia para mostrar para a sociedade os propositos do curso e chamar a
atencdo dos empresarios do setor de moda, do Setor de Confeccdo e
principalmente da Universidade. Tanto que o acesso ao evento foi mais uma vez foi
sem Onus e o0s convites ficaram disponiveis em pontos comerciais da cidade,
justamente para atrair e possibilitar a participacédo de todos os interessados.

Considerando que o primeiro desfile foi um verdadeiro sucesso,
assegurou a professora Ligia Fideles que todos do curso — professores e alunos,
tinham a certeza de que o segundo seria ainda mais frequentado e que depois
seria classificado como um grande evento. Pois a sociedade ja tinha conhecimento
do curso por meio da midia que dava total cobertura sobre tudo o que acontecia,
desde a sua implantacdo e, os préprios alunos também fizeram uma divulgacao
muito bem estruturada.

Para a professora a ideia de ser a let Pleyter a organizadora e também
coordenadora do evento foi outra estratégia, pois ela era Assessora de Moda
reconhecida mundialmente e sabia sobre tudo de desfies, passarelas e de pecas

conceituais. E que na condicdo de professora das disciplinas de Criacdo de Moda I,

"Neogotico ou revivalismo gético € um estilo artistico que floresceu na Europa medieval, mais
precisamente na Inglaterra em meados do século XVIII. Revitalizou as formas géticas medievais
em contraste com os estios classicos dominantes na época.


http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XVIII
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Il e lll ela acompanhou de perto o desenvolvimento criativo dos alunos e foi
construindo com eles o desfile no decorrer destas disciplinas.

Depois de ler bastante sobre o curso e também das entrevistas, cheguei
a conclusdo de que o desfile da segunda turma teve como responsabilidade
promover o curso e, mais ainda, provar para a Universidade que toda a sociedade
jA estava esperando a selecdo de outras turmas. Esse era o ponto, pois 0s
recursos tinham findado e os Orgdos patrocinadores ndo podiam mais assumi
outras turmas como pretendia todos os que chegaram até ali. Por isso, ou a
Universidade assumia ou 0 curso iria acabar de vez.

Sobre essa crise encontrei uma entrevista publicada no jornal o POVO
na qual o aluno Hipdlito Marinho — da primeira turma, manifestou a sua opinido
sobre a situacdo e também a sua indignacao e defesa quando lhe foi perguntado
sobre o curso.

Apesar das dificuldades, ele é supervalido, bem montado e tem tudo pra
dar certo. O que esta faltando € maior credibilidade do empresariado
especializado. O curso esta passando por dificuldades financeiras e quem
esta perdendo com isto e 0 Ceard. Nés somos o potenso 2° polo de moda
do Pais sem mao-de-obra especializada, e o objetivo do curso é
exatamente este, formar profissionais para melhorar o nivel das
confeccbes. Somos o 2° polo produtor de roupa, 0 que € uma coisa bem
diferente. Os professores que ndo sao pagos pela UFC como let Pleyter e

Beatriz Castro estdo pensando em abandonar o curso por falta de salario,
isto e muito sério. (MODA..., 1992, p. 4b).

Apesar de ter sentido na professora Ligia Fideles uma vontade infinita de
transformar o curso de Estilismo em Moda em Curso de Graduacéao, senti também
gue ela tinha conhecimento da crise econémica que a Universidade passava e por
isso temia que a Instituicdo ndo pudesse de fato assumir o curso. Segundo suas

palavras o0 momento politico”® era muito critico no pais e a Universidade era e

8A década de 1990 teve o seu comego marcado pela politica econdmica-financeira do Presidente
Fernando Collor de Melo, que confiscou todo o dinheiro da populagdo e promoveu a extingdo de
mais de 920 mil postos de trabalho em todo o pais. Com as propostas de um novo partido, o PRN
(Partido da Reconstru¢do Nacional), Fernando Collor de Melo fez a sua campanha apoiada no
vice Itamar Franco e se elegeu com o apoio da populagdo jovem votante. Em meados de 1992 a
mesma populacdo que o elegeu também promoveu uma manifestacdo politica a favor do seu
impeachment. O Brasil se agitou, lagrimas foram derramadas e bandeiras agitadas pelos caras
pintadas. Até aquela data o pais nunca havia passado por manifestagéo desta natureza. No dia 30
de setembro de 1992, seis meses depois da sua posse ele foi afastado definitivamente do cargo
com o voto de 441 deputados a favor do seu impeachment. Em dezembro de 1992 assume a
presidéncia o vice que ndo comungava com as suas ideias depois que foram anunciadas pela
Ministra Zélia Cardoso de Mello. A unidade monetéria nacional adotada foi novamente o cruzeiro
com equivaléncia ao padrao anterior — cruzado novo e que depois de algum tempo transformou-se
em cruzeiro real, usado até os dias atuais. (CAIU!...,1992).
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continua a ser totalmente dependente desse contexto politico. Contudo, teve como
aliado o Reitor professor Antbnio de Albuquerque Souza Filho que se mostrou
disposto a prosseguir com a histéria do curso.

Tanto a professora Ligia Fideles como o Reitor tinha ciéncia das
dificuldades econbmicas da Instituicdo e sabiam também que muitos iriam usar
essa crise orcamentaria como argumento pelas instancias por onde passaria o
Projeto de criacdo do curso como Graduacdo. Por isso a professora junto com
Vicente Paiva, professores e alunos do curso se uniram e foram organizar um
grande seminario’ para arrecadar dinheiro para a implantacdo do curso em nivel
de Graduacéo.

O evento “SEMINARIO MODA NA UNIVERSIDADE FEDERAL DO
CEARA” aconteceu no dia 17 de fevereiro de 1993, um més depois da formatura da
segunda turma no auditorio Casa da Industria, localizado na Federacdo das
Industrias do Estado do Ceara (FIEC). E seus objetivos foram muito bem definidos:

a) Integrar instituicdes publicas e privadas a fim de discutirem moda no

Ceara;
b) Coletar subsidios capazes de permitir a UFC instituir a formacéo

superior em moda, como expressao da arte e da cultura.

No dia 14 de fevereiro de 1993, dois dias antes do seminario, o jornal O
POVO publicou na primeira folha como matéria da capa: “UM SEMINARO DE
ESTILO: universidade, empresarios e estilistas fazem um seminario pra
fortalecer o segundo polo de moda do pais”, e uma entrevista com o estilista
autodidata Lino Villaventura. Na qual ele falou sobre o seminario, sobre a
necessidade da criagcdo do curso na Universidade e com muita clareza fez uma

critica ao Setor de Confec¢des na qual ele chamou de indUstria da moda.

O problema da industria de moda cearense € que se reconhece muito
pouco o trabalho do estilista. As empresas estdo saindo agora do
esquema fundo de quintal, onde o estilista tinha um papel quase nulo.
Todas as etapas do criativo sdo ignoradas pelos empresarios. Eles
insistem em ter uma visdo muito pequena no diz respeito & moda e suas
implicacdes. [...] Para isso mudar, tem que se dar espa¢o aos estilistas,
fazer com que as pessoas pesquisem, criem, ao invés de seguir
cegamente as tendéncias. [...] O ideal seria que esse referencial da moda

®Todas as informacGes a partir de agora referentes ao seminario foram tiradas de um documento
feito na época. Uma espécie de livro escrito a mdo. O mesmo foi registrado e reconhecido firma
em cartorio e faz parte do acervo da professora Ligia Fideles de Souza.
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fosse encarado como parte integrante da cultura, como de fato é. (UM
SEMINARIO..., 1993).

O Estilista foi convidado de honra do seminario e também do debate que
foi promovido naquela ocasido — um convidado ilustre, considerando que era o
mais renomado representante da moda genuinamente cearense, pois usava 0
artesanato da terra nas suas criagdes nacionais e internacionais.

Ao seminario compareceram os maiores representantes da economia do
Estado e demais convidados: Fernando Cirilo Gurgel — Presidente da FIEC,
Antdnio Balman — Secretario da Industria e Comércio do Estado do Ceara, Antdnio
de Albuquerque Souza Filho — Reitor da Universidade Federal do Ceara, Mauro
Benevides Filho — Secretario de Planejamento do Estado, Vicente Paiva —
Presidente do Sindicato das Industrias de Confec¢bes Masculinas, José Maria
Moreira — Presidente do Sindicato das Industrias de Confec¢cdes Femininas,
Céndido Couto — Presidente do Sindicato da Industria de Couro, lvan Bezerra —
Presidente do Sindicato da Industria Téxtil, Edmar Vieira — Presidente do Sindicato
da Industria de Cacados, Armando Pereira — Presidente da Associacdo dos lojistas
da Monsenhor Tabosa, Silvio Almeida — Presidente da Associacdo dos lojistas do
Maraponga, Lino Villaventura, Glaucia Mota, Lais Pearson, let Peyter, Ligia
Fideles, empreséarios do setor de confeccdes e de moda, representantes do IEL,
SEBRAE e SENAI-CE e publico em geral.

A mesa de debate foi composta por alguns dos representantes dos
orgaos do Estado, Lais Pearson, let Peyter, Lino Villaventura, Glaucia Mota, a
professora Ligia Fideles e o Reitor Anténio de Albuquerque Souza Filho como
presidente. Segundo a professora Ligia Fideles entregar a mesa para ser presidida
pelo Reitor foi mais uma estratégia com finalidade comprometedora para
sensibilizar e pressionar ainda mais a Universidade.

A abertura do seminario foi proferida pelo Presidente da casa -

Fernando Cirilo Gurgel, com o discurso® que evocou a evolugdo da industria téxtil,

800s relatos de todos os discursos proferidos no seminario tiveram como fonte de pesquisa as
anotacgOes da professora Ligia Fideles, as quais ela transformou em um bloco com 27 folhas cujo
titulo e: “Este livro destina-se a resgatar os primeiros passos do ensino de Moda, a nivel superior,
na Universidade Federal do Cear4 e por sua vez no Estado. Fevereiro, 17 de 1993. Prof2. Ligia
Fideles de Souza — Responsavel pela Organizagdo em parceria com a FIEC”. O mesmo é
registrado e reconhecido firma em cartério.
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de confeccdo, da industria de couro e da industria de calgcados e acessorios no

contexto do desenvolvimento do Ceara.

Importante marco da reunido de esforgos com vista ao desenvolvimento
do nosso Estado tem ugar neste momento a casa da industria. Realiza-se
a abertura do seminéario de moda da Universidade Federal do Ceara. Para
que este evento se realize acha-se formada como base dos atos que o
constitui uma associagdo em torno de objetivos comuns. Dela participam a
iniciativa privada, através de entidades como o SENAI, IEL, SEBRAE,
SIINDICATO A CONFECCAO MASCULINA comandado por Vicente
Paiva, SINDICATO DA INDUSTRIA DE CONFECCAO FEMININA por
José Maria Moreira, SINDICATO DA INDUSTRIA DE CALCADOS, por
Candido Porto, SINDICATO DA INDUSTRIA TEXTIL, por lvan Bezerra,
ASSOCIACAO DOS LOJISTAS DA MONSENHOR TABODA, por
Armando Pereira, ASSOCIACAO DOS LOJISTAS DA MARAPONGA, por
Silvio Almeida e empresarios ligados o setor, participa especialmente o
setor publico estadual através da Industria e Comércio e da Secretaria e
Planejamento e Coordenacdo. E no mesmo nivel de integracdo o meio
académico integrado a sociedade, representada pela a UNIVERSIDADE
FEDERAL DO CEARA.

Para o sistema FIEC o Seminario Moda na UFC se reverte de uma
caracteristica muito especial por quanto expressa a ideia de parceria, que
€ a tbnica das acles da atual equipe dirigente dos destinos desta
federacdo. E nossa visdo ndo deve todavia imitar-se que 0 seminario visa
diretamente alcancar. Ele se destaca em posicdo de coroamento de um
conjunto de atividades que permeiam em todos os setores da economia do
Estado. E util repassar algumas idéias que embora subentendida por
todos os participantes desse ato, merecem ser situadas em espaco. Seja
no cenario anterior ou no cenério imediato da moda [...].

A criatividade do estilista € fundamental, esta é a motivacdo maior que une
0 setor privado e a UFc na criacdo de um curso superior de moda. Por
outro lado, a garantia do mercado repousa hoje sobre os atributos da
gualidade dos produtos e da competitividade dos precos [...].

Confio em um futuro promissor para todo o segmento de confec¢des e
afins do Ceard. Lembro, porém, que esse futuro melhor ndo sera
resultante apenas de ideias bem colocadas ou das discuss@es brilhantes
que venham ocorrer. Dependera fundamentalmente da capacidade dos
senhores participarem de trabalhos em atos que aqui forem
compartilhados. (FERNANDO CIRILO GURGEL).

Apés a abertura os convidados a mesa se pronunciaram. Na sequéncia
ficou com a palavra o Secretario do Planejamento Mauro Benevides Filho que fez
uma apresentacao do cenario econdmico do Estado evidenciando a industria téxtil
como sendo a industria de base do desenvolvimento econémico do Ceard e a
participacéo significativa das industrias de confeccbes e de calcados a economia
atual.

A importancia do segmento dentro do contexto arrecadatario, emprego de

mao-de-obra ou seja, dentro do préprio contexto de crescimento
econdmico a economia cearense, € bom ressaltar que o Cearad nestes



183

ultimos anos, apesar da nossa economia, esta em muito as oscilacdes da
economia brasileira, ela teve um crescimento diferenciado nesses ultimos
anos, especialmente em 91.

[...] As industrias que assumem a funcao de industria de base no complexo
industrial é a da fiacao e tecelagem.

[...] O vestuario e cacado passou a responder 20,4% do emprego total da
industria em 1985 contra 16% em 80 e 14,8% da massa salarial do
idéntico ano. Tais ndmeros expressam ndo apenas a tendéncia do
dinamismo da inddstria cearense integrante do complexo téxtil, vestuario e
cacado, mas real¢a sobre todo o desempenho rigoroso do segmento de
vestuario e artefatos de tecidos, que compdem o nucleo da chamada
industria da moda no Estado do Ceara. (MAURO BENEVIDES FILHO).

As convidadas Lais Pearson e let Peyter fizeram um discurso em defesa

da moda como expresséo de arte e cultura e os efeitos desta na moda cearense,

respectivamente.

A moda é reflexo dos tempos, e espelho daquilo que nés somos revelando
as nossas aspiracbes, satisfazendo nossas nhecessidades, nossas
emocdes, nossas fungbes sociais. Através da moda e que demonstra a
posicdo que a gente ocupa, a riqueza, a moda confirma ou reflete
simbolos estabelecidos pela sociedade. Assim como a arte, o design na
arquitetura e moda traduz as transformacdes sofridas pela a sociedade,
revelando o espirito da época.

O vestuario é decorréncia das caracteristicas climéticas, e a moda o
contrario, compondo uma simbologia visual que carrega idéia que o
usuario quer passar a plateia, quer passar as pessoas que o cerca. A e
modificada constantemente por todas as modificacdes que acontecem no
contexto social. Sdo o0s processos politicos, os processos religiosos.
Processos culturais de toda espécie modificam o vestuario em termos de
moda. E tdo importante o conhecimento geral de tudo que a escritora
Deodina Horrara disse que o estudo da moda, envolve ao mesmo tempo o
estudo da histéria das civilizagBes, o estudo das culturas, estudos:
geograficos, mateméticos e os estudos econdmicos. A moda e um ciclo
constante. (LAIS PEARSON).

No segmento do discurso Lino Villaventura defendeu a necessidade da

criacdo do curso para formar profissionais capacitados para trabalhar no setor de

moda e lembrou-se dos desfies promovidos pelos alunos das turmas formadas.

E indiscutivel a criacdo desse curso na formagio de profissionais de
estilismo, foi inegavelmente provado através do curso ja existente a nivel
de extensd@o pela boa formac@o que os profissionais formados por ele
demonstraram nos desfiles de encerramento do curso; inclusive tive
oportunidade de assistir a um dos desfiles. O que nos preocupa no
momento é o mercado de trabalho para estes novos profissionais,
deveriamos manter uma informacgdo efetiva quanto aos industriais de
confecgcdo para saber o real valor destes profissionais dentro da sua
empresa [...].
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Pelo momento em que vivemos onde € impossivel vivermos sem
criatividade, ndo s6 no setor da moda, mas em todas os setores da
sociedade é importante neste momento que tenhamos nas nossas
empresas profissionais com criatividade e competéncia principalmente
aqui no Ceara isso € mal interpretado, os nossos industriais geralmente
ndo sabem o quanto é importante ter um profissional com criatividade e
competéncia dentro da sua empresa. E importante para a empresa ter um
profissional que faca pesquisas antes que o produto seja lancado e
chegue ao consumidor com uma boa aceitacdo por parte destes. A
aquisicdo de um profissional de moda por parte de uma empresa contribui
para a personalidade do produto e, portanto o seu sucesso de venda.
Todo esse processo tem que ser supervisionado por um profissional de
moda, mas do que ninguém o estilista deve supervisionar este processo.
(LINO VILLAVENTURA).

A professora Ligia Fideles relembrou como o curso comegou e
apresentou os requisitos da formacdo, ou seja, as disciplinas e um pouco sobre
cada uma delas. E mais uma vez aproveitou para defender a necessidade de
transformar o curso em Curso de Graduagao.

Apos todos se pronunciarem, a mesa foi desfeita para formar grupos de
trabalho. Formaram quatro grupos e cada um recebeu uma tematica sobre o que
foi exposto para discutirem e construirem propostas.

Destes, 0 grupo quatro com a tematica: “A importancia do curso de
Estilismo a nivel de graduacéo”, parece ter sido o que mais produziu ou chamou
a atencdo, pois somente as suas consideracdes foram registradas. Acredito que
tenha sido porque nele se concentrou tanto o problema como também o objetivo do
seminario. Interpretando as consideracdes feitas, 0 grupo apontou:

a) Para sustentacdo do Polo de Moda no Ceara, precisamos investir e
garantir nosso produto interno, para que Fortaleza passe a ter cheiro
de moda, respire moda,;

b) Garantir a qualidade de produto interno. Temos confeccdes boas,
mas tem algumas que necessitam de aprimoramento. As industrias
necessitam de um profissional que possa colaborar nesta parte.

c) Possibilitar a formacdo de pessoal jovem e ndo se preocupar agora
se as empresas sao de cunho familiar ou néo;

d) Estruturar as disciplinas do curso com visdo maior sobre o0s
problemas e informar ao empresario sobre este novo profissional

gue serd inserido no mercado.
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Na sequéncia, todos voltaram aos seus lugares e uma discusséo sobre o
curso deu andamento ao seminéario. No centro da mesa estava o Reitor Anténio de
Albuquerque Sousa Filho, que segundo a professora Ligia Fideles ouviu a todos
atentamente, alids, mas ouviu do que falou no momento em que 0S grupos
apresentam os seus questionamentos e o debate se erguia em torno destes.

Horas depois foi anunciado o encerramento e o Reitor se pronunciou:

Até o final de marco deste ano a UFC, através de seu Conselho
Universitario, criara o Curso de Estilismo em nivel de graduacdo. Em julho
proximo, a instituicdo promete realizar o primeiro Vestibular. O nimero de
vagas e as cadeiras curriculares ainda serdo definidas. O curso superior
tera duracdo de 4 anos. O curso de Estilismo é vinculado ao Centro de
Ciéncias Agrarias, através do Departamento de Economia Doméstica.
Para ser criado, 0 curso passa por varias etapas, iniciando pelo Centro de
Ciéncias Agrarias, que define a viabilidade do novo produto que a UFC
ofertara para a comunidade. Em seguida, com o sinal verde do CCA, é
necessario o parecer favoravel do Conselho de Ensino, Pesquisa e

Extensdo. A etapa final € no Conselho Universitario. (ANTONIO DE
ALBUQUERQUE SOUSA FILHO).

De acordo com a professora Ligia Fideles, o Reitor proferiu um belo
discurso e a sua fala emitia determinacdo e convic¢do. Deixando a todos com
expectativa e também a certeza de que no futuro breve a cidade de Fortaleza teria
0 seu primeiro curso de moda.

Depois do encerramento a FIEC ofereceu um coquete a todos os
convidados e na ocasidao aconteceu também uma avaliacdo informal sobre o
seminario. Na qual, boatos e conversas deram conta do sucesso que foi o evento.

Segundo a professora Ligia Fideles o evento deixou um marco na
historia da economia do Ceara, especialmente na histéria do curso, confirmando
assim as primeiras palavras do Presidente da FIEC no discurso de abertura —
“Importante marco da reunido de esforcos com vista ao desenvolvimento do nosso
Estado tem lugar neste momento”.

Acrescentou ainda que apdés o Reitor anunciar no seminario, na
presenca de mais de 400 pessoas, que a UFC iria criar um curso de Estilismo em
nivel de Graduacéo, ficou publicamente oficializado o que ele ja havia falado no
desfile da segunda turma na bendita noite do dia 16 de janeiro de 1993, quando na
ocasido Ihe pediu para fazer o projeto que oficializaria o curso na Pro-Reitoria de

Graduacao.
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Era final de fevereiro de 1993 e apds este semindrio 0 curso comegou
um novo ciclo na sua historia e, com ele, a possibilidade da sua efetiva existéncia

na Universidade Federal do Ceara.

4.5 Transicao da Pré-Reitoria de Extensédo para a Pré-Reitoria de Graduacéao

De acordo com a professora Ligia Fideles e o professor Albuquerque,
levar o curso de extensdo em Estilismo em Moda para a Pro-Reitoria de Graduacgéo
nado foi uma tarefa facil para nenhum dos dois e, cada um teve o seu desafio. Ela
precisou reestruturar o projeto em tempo recorde e ele precisou encontrar brechas
no orgcamento e apoio politico na Instituicdo para fazer cumprir a sua promessa.

Trés meses depois, 0 Reitor assinou uma PORTARIA dando plenos
podres para a professora Ligia Fideles implantar o curso superior de moda na
Universidade. Documento este que oficializou a sua liberagcdo no Departamento de

Economia Doméstica para se dedicar a reestruturacéo do projeto.

PORTARIA DE N° 470 DE 13 DE MAIO DE 1993.

O Reitor da Universidade Federa do Ceara, no uso de suas
atribuicéo legais e estatutarias,

RESOLVE

Designar a Professora LIGIA FIDELES DE SOUZA, lotada no
Departamento de Economia Doméstica, do Centro de Ciéncias Agrarias
desta Universidade, para coordenar os trabalhos de estruturacdo e
implantac@o do Curso Superior de Moda, com uma carga horéria de vinte
horas semanais, com efeito retroativo a 1° de setembro de 1992.

Anténio de Albuquergue Sousa Filho

Reitor
Segundo o professor Albuquerque, criar algo novo na Universidade
sempre foi uma tarefa ardua, pois existe quem aprova e até apoia, mas também
existe quem ndo aprova, ndo apoia e ainda se posiciona completamente contra. E
para além dessas divergéncias existe um jogo de interesse muito grande dentro da
Instituicdo e nele cada um defende o seu curso como sendo prioridade. Em alguns

momentos essa defesa faz sentido, mas em outros nao justifica, nestes casos é
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preciso ter muita perspicacia para distinguir uma intencdo da outra e ndo deixar a

Universidade ser prejudicada. Por isso que com o Curso de Estilismo e Moda né&o

foi diferente e relatou:
Quando falei na Universidade sobre a criacdo do curso de moda, foi um
Deus nos acuda. Muitos imediatamente lembraram que a Instituicdo n&o
tinha recursos financeiros, ainda mais para um curso desse. Na época,
existia certa ignorancia, falta de conhecimento mesmo sobre a moda, por
isso essa repudia por alguns a ideia de criar o curso. Outros falaram que
ndo precisava, deixasse-o l4 na Pro-Reitoria de extensdo onde estava.
Mas, apesar de encontrar pelo o caminho algumas dificuldades, o que eu
via em tudo isso era uma excelente oportunidade para criar na Instituicdo
um curso promissor e a Universidade precisava disso naquele momento.
As crises também servem para nos mostrar outras saidas. E o Hélio Leite
ja tinha iniciado o processo, entdo cabia ao seu sucessor concluir. Foi o
que eu fiz. Busquei ajuda dos departamentos e em 1993, se ndo estou

errado com a data, o curso foi aprovado. Agora, depois de todos esses
anos eu lhe pergunto fiz uma boa agdo? &

Concluida a sua fala ele olhou para mim e tornou a perguntar: “Dijane,
fiz uma boa agdo?”. Imediatamente Ihe respondi que sim, que o Curso ja formou
mais de 400 profissionais e que estes estdo trabalhando tanto na inddstria nacional
como na industria internacional. Outros implantaram seus proprios negoécios de
moda e alguns se encaminharam para a docéncia e estdo ministrando aulas na
UFC e em outras faculdades e universidades de moda em Fortaleza e demais
localidades do pais. Ele, com os olhos fixos na minha resposta suspirou e falou:
“Fico feliz, vocé ndo sabe como fico feliz ao ouvir isso, sinal de que estavamos
certo e de que nao fiz nenhuma acao inconsequente com a Universidade”.

Depois de reestruturado o Projeto, que antes era de Extensao, ele
ganhou o titulo de: “PROJETO DO CURSO DE GRADUACAO EM ESTILISMO EM
MODA (BACHARELADO)”. Na sua reestruturacdo a professora Ligia Fideles
contou com a colaboracdo da professora Zilsa Santiago e da Assessora de Moda
let Pelyter. Apesar de quando Projeto de Extenséo ja conter as disciplinas basicas
da formacdo do Estilista, na sua reestruturacdo dois pontos de mudancas foram
fundamentais: a carga horaria — de 1.440 passou para 3.300 horas e o periodo do
curso — de dois anos se ampliou para quatro. Pontos estes que constituiram toda a
complexidade do novo projeto e também o trabalho da comissdo que ficou

responsavel pela a sua elaboracgéao.

81Relato do professor Anténio de Albuguerque de Sousa Filho em entrevista realizada no dia 04 de
outubro de 2014.
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Depois de totalmente reestruturado ele apresenta um contetdo denso e
muito bem detalhado sobre: Estruturacdo do Curriculo, Carga Didatica, Estrutura
Organizacional, Departamentalizacdo das Disciplinas, Vagas — regime e turno de
funcionamento, Corpo Docente, Instalacdes Fisicas, Material Bibliografico Didéatico
e Ementas das Disciplinas.

Na sua apresentacdo, diferente do projeto anterior a comissdo se
preocupou em fazer uma “CONCEITUACAO DE MODA” (primeira pagina do
projeto) na qual argumenta que “através dela pode-se expressar uma cultura, uma
ideologia... uma forma de vida, um valor moral, um momento, seja ele politico,
econdmico, social ou tecnoldgico” (SOUZA, 1989, p. 25). E na sequéncia, uma

justificativa que aponta o rumo que a universidade deveria tomar frente a situacgao.

JUSTIFICATIVA

O setor moda do estado do Ceara, compreende aos sub-setores de
téxtil, de confeccdo, de calcados e acessorios (bolsa, cinto, chapéu,
bijouteria, etc) representa cerca de 37,6% do total das empresas
industriais em atividade, participando com 12% do ICMS e empregando
cerca de 60.000 (sessenta mil) pessoas. Este contingente compreende
37,3% do pessoal ocupado na industria de transformacdo. O setor de
confeccbes de vestuario, isoladamente, conta com 788 industrias,
empregando 23,709 pessoas.

A andlise desses dados mostra a importancia do setor da moda e,
mais especificamente do sub-setor de confeccéo para o estado do Ceara
que desde o inicio dos anos 80, passou a ser considerado o segundo
maior produtor do pais, perdendo somente para o estado de S&o Paulo.

Vale salientar que a mé&o de obra para determinadas funcbes da
industria de confecgbes, como criacdo e modelagem, tem sido, em grande
parte, importada de centros mais desenvolvidos no setor, uma vez que o
mercado se ressente com relacdo a falta de profissionais especializados.
A caréncia deste profissional pode ser constatada pelo rapido
engajamento dos egressos do curso de extensdo de Estilismo em Moda
da Universidade Federa do Cearda. Dos trinta (30) formados por este curso,
80% ja foi absolvido pelo mercado de trabalho.

A continuidade deste curso, além dos problemas operacionais, nao
responderia as exigéncias em termos de abrangéncia e profundidade dos
estudos que envolvem as diferentes areas do conhecimento, relacionadas
com o setor de moda.

O Curso de Graduacdo em Estilismo em Moda na Universidade
Federal do Ceara vira portanto suprir as necessidades do mercado do
Estado, no sentido de preparar méo de obra mais qualificada para exercer
as mais diferentes fun¢des que o setor exige. (SOUZA; SANTIAGO, 1993,

p. 2.)

Sobre esta formacdo, a comissao se preocupou de argumentar também
a Fundamentacdo da Proposta Curricular que iria satisfazer os requisitos
necessarios para formar o bacharel em Estilismo em Moda da UFC. Nos termos a

explicagéo foi bem convincente:
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FUNDAMENTACAO DA PROPOSTA CURRICULAR

A proposta aqui apresentada é fruto de um processo de reflexédo e
amadurecimento de um grupo de docentes dos Departamentos de
Economia Doméstica e de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
Federa do Ceara, bem como de contatos com a Federacdo das IndUstrias
do Estado do Ceara — FIEC, com o Centro Tecnolégico de Confec¢bes do
Ceara — CTCC, com entidades empresariais do setor de moda e com
instituicbes que defendem, colaboram e oferecem o ensino de moda no
pais.

Referida proposta visa a formacéo do profissional estilista em moda,
cujo perfil exige criatividade, originalidade e sensibilidade para atuar na
area de moda, devendo estar atento as tendéncias e as constantes
mudancas da sociedade, em todos os niveis.

Para o estilista em moda, advoga-se uma formagéo que o prepare
para pensar, criar e langar moda. Por isso sua formacéo deve ser
fundamentada na antropologia, na histéria da arte, da cultura e da
indumentaria, na computacao, na comunicacéo, na economia e na técnica,
tendo como perspectiva o desenvolvimento criativo e artistico. Isso explica
a necessidade de envolver varios departamentos da Universidade Federal
do Ceara, reforcando assim a importancia da interdisciplinaridade.

A reflexdo sugere ainda a necessidade da composicdo de um
curriculo que conceba o homem como um ser criativo, envolvido com
todos os aspectos de moda, seja ela feminina, masculina ou infantil.
Assim, oferecera espacos para a execucao de pesquisas voltadas para o
desenvolvimento do setor e para a melhoria da qualidade dos produtos
ligados a moda. Proporciona ainda subsidios necessarios a comparacgéo e
diferenciacdo entre os diversos estilos de moda, possibilitando a analise
do contexto soOcio-econdmico-cultural, no qual estd inserida. SOUZA;
SANTIAGO, 1993, p.2a).

Para aléem da defesa feita a favor da criacdo do Curso, a justificativa do
projeto apresentou também o fundamento da proposta curricular que o curso de

Estilismo em Moda teria para garantir a formacé&o do profissional:

(1) Uma sdlida fundamentacdo técnico-metodologica gque permita ao
estudante do curso fazer uma leitura critica das diversas tendéncias
gue interpretam a evolucdo e o gosto da sociedade;

(2) Uma pratica criativa, origina e dindmica, em todas as disciplinas que
permita ao aluno captar as preferéncias da sociedade e compreendé-
las & luz das teorias estudadas, buscando solu¢des adequadas para
superar as dificuldades;

(3) Um continuo desenvolvimento pessoal e profissional que gere
capacidade critica agucada para perceber o novo, para desenvolver o
trabalho produtivo (pratica técnica), o trabalho de investigacéo (pratica
tedrica) e o trabalho de organizacé@o e transformacéo social (préatica
social) influindo significativamente no meio onde atua.

Enfim, uma formacao profissional ligada as raizes historicas, sociais,
econdmicas, politicas e culturais, voltadas para a compreensdo e a
solugdo dos problemas relacionados com a moda cearense,
nordestina e brasileira. (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 2b)
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Com estas propostas, o Projeto defendeu que a formacédo do aluno
perpassaria pelas “raizes histéricas, sociais, econémicas, politicas e culturais”. E
gue por elas ele poderia perceber os sinais emanados de cada contexto, interpretar
0S seus signos e significados, ora isolados e ora imbricados e por fim, desenvolver
moda que atendesse as necessidades do publico cearense, nordestino e até das
demais localidades do pais.

O objetivo geral do curso ganhou nova roupagem e ao invés de ter a
pretenséo de formar profissionais especialistas em moda como se pospdes quando
Curso de Extensao, tinha agora como objetivo formar Bacharéis em Estilismo e
Moda, incluindo o ensino, a pesquisa e a extensdo como principios com pontos da
formacédo. Para tanto tracou dois objetivos gerias: i) Formar pessoal qualificado no
setor de estiismo em moda; ii) Estimular e desenvolver pesquisas para uma
fundamentacéo tedrica necessaria ao trabalho no setor de moda (SOUZA; SANTIAGO,
1993, p., p. 3)

Essa formacdo de nivel superior era o que justificava a sua migragcao
para a Pro-Reitoria de Graduacédo. Tratava-se agora de uma formacgao profissional,
de algo mais especifico e de maior complexidade e, consequentemente de
responsabilidade, se comparado a um Curso de Extensao. Para tanto, a comisséo
definiu alguns objetivos bem especificos a formacdo do profissional Estilista em
Moda que seria requerido pelo Curso (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 3):

a) Estimular a criatividade, com vistas a definicdo de estios de moda;

b) Orientar na caracterizacdo e identificacdo da moda masculina,

feminina e infantil;

c) Preparar para atividades de coordenacao e producédo de moda;

d) Estimular pesquisas e estudos votados para a melhoria da qualidade

de produtos de setor de moda;

e) Oferecer o0s subsidios necessarios para a comparacdo e

diferenciacao entre os diversos estilos de moda;

f) Possibilitar a andlise do contexto socio-econémico, politico e cultural

no qual se insere a moda,

g) Orientar sobre técnicas e estratégias necessarias na organizacao de

eventos sobre moda,;

h) Orientar para o desenvolvimento de habilidades técnicas e artisticas

indispensaveis a criagdo de colecédo de moda;
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i) Oferecer subsidios relacionados com a divulgacdo de produtos e

tendéncias de moda;

a. Orientar na avaliacado das possibilidades de tecnologia da producéo

e da matéria-prima, com vistas num produto comercializavel e

J) Estimular debates e reflexdes a moda, especialmente cearense.

Comparado os quatro objetivos especificos definidos no Projeto de
Extensdo com os onze escritos acima, foi que compreendi o porqué da diferenca
do curso a partir de entdo. Enquanto na Extens&o o curso formou profissionais
para criar e produzir moda, na Graduacdo o curso formaria para criar e produzir
moda e muito mais, para trabalhar a pesquisa, 0 ensino e também a extensao
como uma prética aonde o aluno iria desenvolver habilidades por meio de projetos
relacionados a moda e suas derivacoes.

Segundo a professora Ligia Fideles, antes de estruturar o curriculo a
comissao analisou o curriculo pleno do Curso Superior de Moda da Faculdade
Anhambi Morumbi — Sdo Paulo e do Curso de Estilismo em Confec¢cdo do Centro
Tecnoldgico da Industria Quimica e Téxtil do Rio de Janeiro. Aléem de outros de
diferentes cursos de moda disponiveis fora do pais:

a) Fashion Institute of Tecnology — New York/USA,

b) Université Luniére — Lyon/Franca,

c) Amsterdanse Moda Academie Vogue — Amsterdan/Holanda;

d) Accademia Europea di Moda e Costume — Roma/ltalia e

e) Institute Bercot — Paris/Franca.

Como proposta curricular para a formacédo do profissional estilista em
moda da Universidade Federal do Ceara a comissdo apresentou um CURRICULO
PLENO INTEGRALIZADO (FIGURA 40).
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Figura 40 — Curriculo Pleno Integralizado do Curso de Estilismo em Moda
(Bacharelado) da Universidade Federal do Ceara
CURRICULO  PLENO INTEGRALIZADO
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O curriculo, na sua totalidade, oferecia 62 disciplinas — 37 de caréater
obrigatoério (incluindo a disciplina Estadgio Supervisionado e o Projeto de
Graduacado) e 23 disciplinas de carater opcional, 245 créditos — 151 de carater
obrigatorio e 94 de carater opcional com carga horéaria de 3.960 horas — 2.760 de
carater obrigatério e 1.200 de carater opcional. No entanto, para a formacdo do
profissional estilista de moda da UFC, seria requisitado ao aluno a aprovacéo de
210 créditos — 151 de carater obrigatério e 59 de carater opcional e uma carga
horaria de 3.300 horas/aula — 2.370 de carater obrigatério e 930 de carater
opcional. Os quais seriam contemplados com disciplinas de livre escolha dentre as
23 disponiveis da grade de disciplinas opcionais.

Na sua composicdo o curso ficou consolidado com 43 créditos de
Formacéo Basica, 105 de Formacgao Profissional e 78 de Formacgé&o Opcional.
Distribuidos em um periodo de oito semestres que funcionaria nos turnos da tarde
e da noite, no horario de 14:00 (quatorze) as 20:00 (vinte) horas de segunda a
sexta-feira, podendo facultar também a manhd do sabado, se necessario. As
tabelas a seguir apresentam os dados sobre: a) Composi¢do do Curriculo Pleno
(TABELA 1), b) Grade Curricular Obrigatoria (TABELA 2), c) Grade Curricular
Opcional (TABELA 3), d) Carga Didatica (TABELA 4) e e) Departamentalizacao das
Disciplinas (TABELA 5).

Tabela 1 — Composicéo do Curriculo Pleno do Curso de Graduac&do em Estilismo
e Moda da UFC
Formacé&o Basica

Disciplina | Crédito

01. Antropologia Cultural 04
02 Histéria da Cultura Ocidental 04
03 Cultura Brasileira 04
04 Psicosociologia da Moda 04
05 Historia da Arte | 04
06 Historia da Arte Il 04
07 Tecnologia Téxtil 04
08 Desenho Geométrico de Observagdo 03
09 Desenho de Modelo Vivo | 04
10 Estudo da Forma e da Cor 04
11 Introdugdo a Computacao 04

TOTAL 43
Formacéo Profissional
1. Técnicas de Montagem | 03
2. Técnicas de Montagem Il 04
3. Modelagem Tridimensional | 04
4. Modelagem Plana Basica 04
5. Modelagem Plana Feminina 04
6. Modelagem Plana Masculina e Infantil 04
7. Computacéo Aplicada a Moda 04
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Formacéo Profissional

Continuacao

8. Desenho de Moda 04
9. Desenho de Detalhes e Acessorios 03
10. Desenho de Modelo Vivo Il 03
11. Padronagem 04
12. Representacdo Plana 03
13. Criacdo de Moda | 03
14. Criacdo de Moda Il 02
15. Criacdo de Moda lll 04
16. Planejamento de Colegbes 02
17. Producéo de Moda 04
18. Pesquisa de Moda | 04
19. Pesquisa de Moda I 02
20. Tecnologia da Confecc¢éo 04
21. Economia e Moda 02
22. Marketing de Moda 04
23. Historia da Indumentaria | 02
24, Historia da Indumentaria Il 04
25. Historia da Indumentaria lll 04
26. Introducé@o a Administracdo 04
27. Estagio Supervisionado 10
28. Projeto de Graduacao 06
TOTAL 105
Formacdo Opcional
29. Postura e Movimento do Corpo Humano 04
30. Biometria 04
31. Fundamentos de Estatistica 02
32. Oficina de Fotografia 04
33. Inglés Técnico de Moda 04
34. Francés Técnico de Moda 04
35. Técnicas de Montagem llI 04
36. Teoria da Comunicacdo | 04
37. Economia de Empresa | 04
38. Controle de Qualidade em Confecc¢éo 04
39. Oficina de Video 04
40. Oficina de Estamparia 03
41. llustracdo de Moda 03
42. Programacao Visual 04
43. Organizacdo de Empresas 04
44, Planejamento e Organizacdo de Eventos de Moda 02
45, Oficina de Patchwork 02
46. Modelagem Especial 03
47. Modelagem Especial 03
48. Modelagem Tridimensional Il 04
49. Producéo Grafica em Moda 04
50. Publicidade e Propaganda 04
51. Cenaério e Figurino 03
52. Moda e Consumo 02
TOTAL 78

Fonte: (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 6).
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Tabela 2 — Grade Curricular Obrigatoria do Curso de Graduacdo em Moda da UFC

Disciplina | Ne Créditos | Carga Horaria | Pré-Requisito
1° Semestre
01. Introducdo a Computacdo 04 60 -
02. Psicosociologia da Moda 04 60 -
03. Antropologia Cultural 03 45 -
04. Desenho Geomeétrico e de Observacao 03 45 -
05. Tecnologia Téxtil 04 60 -
06. Técnicas de Montagem | 04 60 -
07. Estudo da forma e da Cor 04 60 -
TOTAL 26 | 390 |
2° Semestre
08. Modelagem Tridimensional | 04 60 12
09. Historia da Indumentaria | 02 30 04
10. Histéria da Cultura Ocidental 04 60 01
11. Histéria da Arte | 04 60 -
12. Desenho de Modelo Vivo | 04 60 08
13. Técnicas de Montagem Il 04 60 12
14. Representacdo Plana 03 45 03
SUB TOTAL 25 | 375 |
3° Semestre
15. Histéria da Arte Il 04 50 05
16. Historia da Indumentaria Il 04 60 34
17. Desenho de Moda 04 60 90
18. Criacdo de Moda | 03 45 23
19. Modelagem Plana Basica 04 60 13
TOTAL 19 285
4° Semestre
20. Introducéo a Administracao 04 60 -
21. Cultura Brasileira 04 60 02
22. Historia da Indumentaria lll 04 60 35
23. Desenho de Detalhes e Acessorios 03 45 19
24. Modelagem Plana Feminina 04 60 15
25. Criacdo de Moda ll 02 30 06/24/35
TOTAL 21 | 315 |
5° Semestre
26. Marketing de Moda 04 60 39
27. Desenho de Modelo Vivo Il 03 45 20
28. Padronagem 04 60 10
29. Modelagem Plana Masculina e Infantil 04 60 16
TOTAL | 15 | 225 |
6° Semestre
30. Pesquisa de Moda | 04 60 03/04
31. Planejamento de Colecdes 02 30 25
32. Tecnologia da Confeccéo 04 60 07
33. Computacéo Aplicada & Moda 04 60 11/17/22
TOTAL 14 | 210 |
7° Semestre
34. Pesquisa de Moda Il 02 30 29
35. Producao de Moda 04 60 25
36. Criagcéo de Moda lll 04 60 25
37. Economia e Moda 02 30 33
TOTAL 12 180 26/28/30
8° Semestre
38. Estagio Supervisionado 10 300 26/28/30/31
39. Projeto de Graduagédo 06 90 18/26/28/30/32
TOTAL 16 390
TOTAL GERAL 148 2.370

Fonte: (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 9-11).
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Tabela 3 — Grade Curricular Opcional do Curso de Graduagéo em Estilismo e Moda
da UFC

Discriminacio | Quantidade | N° Créditos |Carga Horaria.
2° Semestre
01. Postura e Movimento do Corpo 04 60 -
02. Oficina de Patchwork 02 30 10
TOTAL | 06 | 90 |
3° Semestre
03. Técnicas de Montagem llI 04 60 -
04. Fundamentos da Estatistica 02 30 -
05. Oficina de Fotografia 04 60 -
06. Modelagem Tridimensional Il 04 60 14
TOTAL | 14 | 210 |
4° Semestre
07. Teoria da Comunicacéo | 04 60 -
08. Biometria 04 60 -
09. Inglés Técnico de Moda 04 60 -
10. Economia de Empresa | 04 60 -
TOTAL | 16 | 240 |
5° Semestre
11. Francés Técnico de Moda 04 60 -
12. Oficina de Video 04 60 -
13. Controle de Qualidade em Confecc¢éo 04 60 31
TOTAL 12 180
6° Semestre
14. Oficina de Estamparia 03 45 22
15. llustracdo de Moda 03 45 21/25
16. Planejamento e Organizacdo de Eventos de 02 30 -
Moda
17. Programacéo Visual 04 60 10/43
18. Organizacdo de Empresas 04 60 33
TOTAL 16 240
7° Semestre
19. Modelagem Especial 03 45 14/17
20. Publicidade e Propaganda 04 60 -
21. Cenério e Figurino 03 45 -
22. Producéo Grafica em Moda 04 60 -
23. Moda e Consumo 02 30 -
TOTAL 16 240
TOTAL GERAL 80 1.200

Fonte: (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 12-13).

Tabela 4 — Carga Didatica do Curso de Graduacdo em Estilismo e Moda da UFC

Discriminago | Quantidade | N° Créditos |Carga Horéaria
Disciplinas Obrigatérias 37 148 2.370
Estagio Supervisionado 1 10 300
Projeto de Graduacao 1 6 90
TOTAL 39 164 2.760
Disciplinas Optativas 23 80 1.200
TOTA GERAL 62 245 3.960

Fonte: (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p. 14).



Tabela 5 — Departamentalizagédo das Disciplinas do Curso de Graduacdo em
Estilismo e Moda da UFC

CENTRO DE CIENCIAS AGRARIAS

Disciplinas

Departamento de
Economia Domestica
(41)

Postura e Movimento do Corpo Humano, Tecnologia Teéxtil,
Técnicas de Montagem |, Il e Il, Modelagem Plana Basica,
Modelagem Plana Feminina, Modelagem Plana Masculina e
Infantil, Modelagem Especial, Modelagem Tridimensional | e II,
Estudo da Forma e da Cor, Desenho Geométrico e de
Observacao, Desenho de Modelo Vivo | e Il, Desenho de Moda,
Desenho de Detalhes e Acessorios, llustracdo de Moda,
Representacéo Plana, Criacdo de Moda I, Il e Il, Produgdo de
Moda, Producédo Grafica em Moda, Planejamento de Colecdes,
Padronagem, Controle de Qualidade em Confeccdo, Pesquisa
de Moda | e Il, Planejamento e Organizacdo de Eventos de
Moda, Oficina de Estamparia, Oficina de Patchwork, Cenario e
Figurino, Moda e Consumo, Computacdo Aplicada a Moda,
Histéria da Indumentéria I, 1l e lll, Estagio Supervisionado e
Projeto de Graduacédo

CENTRO DE TECNOLOGIA

Departamento de
Arguitetura e Urbanismo

Historia da Arte | e 1l

FACULDADE DE ECONOMIA, ADMINISTRACAO E CONTABILIDADE

Faculdade de Economia,
Administracdo e
Contabilidade

Economia e Moda
Economia de Empresa |

Departamento de
Administracdo

Introducdo a Administracédo
Marketing de Moda
Organizacdo de Empresas

FACULDADE DE EDUCACAO

Departamento de Teoria e
Pratica de Ensino

Biometria

CENTRO DE CIENCIAS

Departamento de
Computacao

Introdug&o a Computacao

Departamento de
Estatistica e Matematica
Aplicada

Fundamentos de Estatistica

CENTRO DE HUMANIDADES

Departamento de Ciéncias
Sociais e Filosofia

Antropologia Cultural
Cultura Brasileira

Departamento de
Comunicagédo Social e
Biblioteconomia

Teoria da Comunicacdo |, Oficina de Video, Oficina de
Fotografia, Programacéo Visual, Publicidade e Propaganda

Departamento de Historia

Historia da Cultura Ocidental

Departamento de Linguas
Estrangeiras

Inglés Técnico de Moda
Francés Técnico de Moda

Departamento de
Psicologia

Psicosociologia da Moda

Fonte: (SOUZA; SANTIAGO,

1993, p. 16).
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Oficialmente o curso foi instalado fisicamente e institucionalmente no
Departamento de Economia Doméstica. Segundo ao professor Antbnio de
Albuguerque® o curso de Economia Doméstica ja desenvolvia estudos na area de
Téxteis e Vestuario e a Coordenadora do projeto de criacdo do curso era do
mesmo departamento. Ademais, a mesma ja tinha Coordenado o curso quando
Projeto de Extensao e o préprio Projeto ja trazia em si a definicdo da sua Estrutura
Organizacional, “que por sinal estava muito bem elaborado”, palavras do professor.

O Curso de Graduacdo em Estilismo em Moda vincular-se-a4 ao
Departamento de Economia Doméstica do Centro de Ciéncias
Agrarias da UFC. Este Departamento ha mais de 20 anos desenvolve
estudos na area de Téxteis e Vestuario junto com ao Curso de
Economia Domestica, tendo também coordenado o curso de extensdo
em Estilismo em Moda.

Para o seu funcionamento, o Curso de Graduagdo em Estilismo em
Moda dependera de outros onze (11) departamentos da Universidade
Federal do Ceara, departamentos estes, indicados no item
departamentalizagdo das Disciplinas... (SOUZA; SANTIAGO, 1993, p.
15).

Assim, a maioria do corpo docente foi remanejada dos departamentos®?
da prépria Universidade e os professores mais especificos da area de moda foram
contratados na medida em que a Instituicdo foi conquistando verba para as devidas
contratacdes. De imediato, no dia 16 de setembro de 1993 foi assinado um
convénio com o SENAI para a qualificacdo de docentes por meio de cursos,
seminarios, palestras e treinamentos.

Segundo a professora Ligia Fideles, esta reestruturacao foi feita em
tempo recorde. O Reitor ja havia se pronunciado para a imprensa afirmando que a
UFC iria ofertar o vestibular para a primeira turma do Curso de Graduagdo em

Estilismo e Moda em julho de 1993 e, como ja estavam em marco, ela, na

82Em entrevista realizada dia 04 de outubro de 2014.

8No Projeto de Graduagdo em Estilismo em Moda (1993), contam como apéndices copias de 10
(dez) oficios encaminhados como resposta em colaborar com a implantacdo do curso, os quais
foram: Departamento de Computagcdo, Departamento de Estatistica e Matematica Aplicada
(DEMA), Departamento de Ciéncias Sociais e Filosofia, Departamento de Comunicacdo Social e
Biblioteconomia, Departamento de Histéria, Departamento de Letras Estrangerias, Departamento
de Arquitetura e Urbanismo, Departamento de Economia, Departamento de Administracédo e
Contabilidade, Departamento de Teoria e Pratica do Ensino e Departamento de Psicologia, além
do Departamento de Economia Doméstica, mentor da criagdo do curso na pessoa da professora
Ligia Fideles. Pelo teor do texto de cada oficio deu para concluir que a Comissao que elaborou o
Projeto se preocupou em contatar todos os departamentos antes mesmo de leva-lo a votacdo no
CONSUNI e também documentou o comprometimento de todos anexando ao Projeto os oficios
encaminhados pelos chefes dos ditos departamentos.
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responsabilidade de Coordenadora do projeto teria somente dois meses para
conclui-lo e também dar entrada formalmente no Departamento de Economia
Doméstica para a sua aprovacdo no colegiado e depois ele seguir o caminho da
burocracia;: CENTRO DE CIENCIAS AGRARIAS (CCA), CONSELHO DE ENSINO,
PESQUISA E EXTENSAO (CEPE) e CONSELHO UNIVERSITARIO (CONSUNI).

Porém, apesar de todo o empenho e esforco a comissdo nao conseguiu.
O projeto so foi concluido em agosto e em meados de setembro foi aprovado na
reunido® do Colegiado de professores do Departamento de Economia Domestica.

Sobre esta reunido a professora Ligia Fideles lembrou-se de que houve
muitos questionamentos e que a professora Maria Consuelo Landim® foi
terminante contra ao Projeto. No entanto, ela foi chefe do Departamento justamente
no periodo de 1987 a 1989 (MESQUITA, 2008) quando o Projeto em nivel de
Extensdo foi aprovado pelo o mesmo Colegiado. Fato que justifica o que o
professor Anténio de Albuquerque ja havia comentado anteriormente, sobre a ideia
de que, o que todos queriam era que 0 curso continuasse la onde ele ja estava —
na Pro- Reitoria de Extenséo.

A reunido se estendeu a tarde toda, e depois de mais de cinco horas de
debate o Projeto foi aprovado por unanimidade. Na chefia do Departamento estava
a professora Maria Alzenir Carvalho Rodrigues (1992 -1995) como testemunho -
junto as demais colegas de um dos momentos importante na histéria do Curso.

Do Departamento de Economia Doméstica o projeto foi encaminhado
para apreciacao na reunido do Colegiado de professores do Conselho de Centro do
Centro de Ciéncias Agrarias-CCCA.

Conforme a ATAZ®6 escrita pelo Secretario do CCA, a reunido aconteceu
no dia 08 de outubro, as 14:00 horas (quatorze horas), na sala sede da Diretoria do
CCCA, com a presenca dos Conselheiros: Paulo Furtado Mendes Filho, Jose
Valdeci Bezerra, Maria Consuelo Landim, Wilson Xavier Ribeiro, Luis Pessoa

Aragdo, Francisco Valter Vieira, Jose Cals Gaspar Junior, José Wilson Praciano de

84No Departamento de Economia Doméstica ndo existe nenhuma ATA relacionada ao Curso
referente a este periodo, somente com data a partir do ano de 1995.

8Procurei a professora Consuelo e em conversa ao telefone no dia 20 de agosto de 2014, ela
confirmou que realmente foi contra o Projeto porque o curso de Estilismo e Moda nédo tinha nada
com os fundamentos do Curso de Economia Doméstica, mas que depois de muitas discussbes
concordou porque a defesa da Professora Ligia Fideles de Souza era muito convincente.

86ATA da Sesséo Ordinaria do Conselho de Centro do Centro de Ciéncias Agrarias da Universidade
Federal do Cearad. UFC/ CCA.
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Castro, Francisco Ocian bastos Mota, Francisco Luciano Paiva, Jose Jarbas
Studart Gurgel, Romildo Albuquerque dos Santos, José Fernando Fernandes
Zapatta, Jackson Lima Albuquerque, Francisco José Martins Holanda, Jose
Ribamar Furtado, Milde Carlos do Régo, Germana Maria Fontenele Bezerra,
Moisés Almeida de Oliveira, Fernando Jodo Montenegro de Sales, Fernando Felipe
Ferreyra Hernandez, Paulo Roberto Gaudéncio, Maria Jovelina Gomes da Silva,
Jonas Paes de Oliveira e Ligia Fideles de Souza — convidados, 0 secretario Jodo
Hélio Torres D’avila e Marcos Vinicius Assungéo — Diretor do CCA.

A reunido teve nove pontos na pauta e o Projeto de criagdo do curso
representou o oitavo ponto de discussdo. Porém, de acordo com o que consta em
ATA, este ponto foi incluso momentos antes da reunido. Fato que justifica o motivo
da professora Ligia Fideles constar na ATA como convidada. Pois na condi¢céo de
Coordenadora do Projeto ela seria também a sua representante pelas instancias
por onde o Projeto precisaria passar.

A ATA foi escrita em onze laudas e na sétima lauda registrou:

[...] 82 Matéria: Embora ndo constando na pauta, foi apreciado o projeto de
criacdo do Curso de Graduacdo em Estilismo e Moda na Universidade
Federa do Ceara. A professora Ligia Fideles teceu algumas consideracfes
sobre o curso, dentre outras, ha doze departamentos envolvidos. No
Ceara é o primeiro curso oficial no assunto, em Sdo Paulo existe um curso

de graduacdo. A seguir o professor Vinicius colocou em votacdo se o
projeto entraria ou hdo em ponto e por unanimidade foi aprovado. [...]

Na reunido do CCCA, a Unica observacéao feita sobre o Projeto, consta
de uma solicitacdo de inclusdo de disciplinas pré-requisitos da parte de uma
professora conselheira e a solicitacdo quanto ao mercado de trabalho para os
profissionais egressos do curso. Na ocasido, todas as duvidas foram apreciadas e
o projeto foi aprovado por unanimidade, conforme oficio®” de nimero 311-A/93

encaminhado pelo o CCA para o Magnifico Reitor.

87Segundo o Centro de Ciéncias Agrarias-CCA este oficio € um documento de interesse pubico,
portanto pode ser publicado na integra sem causar danos morais a instituicdo e seus envolvidos.
Acervo: Universidade Federa do Ceard/ CCA.
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Ministério da Educacao
UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA

Of. n.° 311-A/93 Em 13 de outubro de 1993.

Do Diretor do Centro de Ciéncias Agrarias
Ao Pro-Reitor de Graduacao da UFC
Assunto: Curso de Graduacdo em Estilismo e Moda

Prezado Pro6-Reitor

Temos a satisfacdo de comunicar a V. Sa. Que em reunido do dia
08 préximo passado o Conselho de Centro do CCA aprovou o Projeto de
Graduacdo em Estlismo em Moda, elaborado pelas professoras Ligia
Fideles de Sousa (Coordenadora), do Departamento de Economia
Domeéstica, Zilsa Maria Pinto Santiago, do Departamento de Arquitetura e
Urbanismo e let Peyter (Assessora de Moda).

Portanto, solicitamos que V. V.Sa. proceda dentro dos tramites
normais para apreciacéo nos colegiados superiores da UFC.

Atenciosamente,

Prof. Marcos Vinicius Assuncao
Diretor

O fato de o Projeto ter chegado de ultima hora na reunido do Colegiado
do Conselho de Centro de Ciéncias Agrarias (CCCA) suscitou-me a querer saber o
porqué, ja que se tratava de um assunto da maior seriedade na Instituicdo — era um
novo curso que iria ser criado. E procurando da professora Ligia Fideles uma
informacdo qualquer sobre a questdo — para constituir mais uma aponte entre
tantas ja constituidas, ela relatou que foi mais uma estratégia. Pois se tivesse
informado dias ou horas antes temia que nao tivesse quérum e naguele momento
ndo podia perder tempo e nem aguardar a data da proxima reunido. E
complementou dizendo: “na Universidade as coisas funcionam assim”.

No dia 25 de outubro, dezessete dias depois da reunido do CCCA, o
Projeto passou pela reunido do COLEGIADO DO CONSELHO DE ENSINO,
PESQUISA E EXTENSAO (CEPE). Conforme registros da reunido do CEPE
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993), estavam presentes o0s
Conselheiros: José Waldez Botelho-Vice Reitor, Pedro Sisnando Leite-Pro-Reitor

de Planejamento, Gil de Aquino Farias-Pro-Reitor de Graduagéo, Glauce Socorro
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de Barros Viana-Pro-Reitora de Pesquisa e Pos-graduacdo, Marcondes Rosa de
Sousa-Pré-Reitor de Extensédo, Elder Gurgel Sousa Moreira-Pro-Reitor Adjunto de
Assuntos Estudantis, Marcos Vinicius Veras Machado-Pré-Reitor Adjunto de
Administracdo, Roberto Lima Sampaio e Ciro Nogueira Filho-Representantes do
Centro de Ciéncias, Maria de Jesus de S& Correia e Ana Maria Tavares Simdes-
Representantes do Centro de Humanidades, Jonas Paes de Oliveira e Ahmad
Saed Khan-Representantes do Centro de Ciéncias Agrarias, Francisco Valdeeci de
Almeida Ferreira e Verbena Lima Vale-Representantes do Centro de Ciéncias da
Saude, José Ernani Gurgel Viana-Representante da Faculdade de Direito,
Bernadete de Lourdes Ramos Bezerra-Representante da Faculdade de Educacéao,
Jeanne Margueritte Molina Moreira-Representante da Faculdade de Economia,
Administracdo e Contabilidade, os professores Francisco Antonio Guimarédes-Vice
Diretor do Centro de Ciéncias, René Teixeira Barreira-Diretor do Centro de
Humanidades, Antdnio Eurico Belo Torres- Vice Diretor do Centro de Tecnologia,
Jose Afonso Bruno-Diretor do Centro de Ciéncias da Saude, Ricardo Regis
Saunders Duarte-Diretor da Faculdade de Economia, Joaquim Fernando Pimentel
Fernandes-Diretor da Faculdade de Educacdo, o Secretario Francisco de Oliveira
Carvalho e o Reitor professor Antbnio de Albuquerque Sousa Filho, Magnifico
Reitor, na condicéo de presidente.

A reunido comecou exatamente as 15h30min (quinze horas e trinta
minutos) e se prolongou até as 20h30min (vinte horas e trinta minutos). Durante
cinco horas discutiram sete pontos da pauta, entre eles o ponto de numero seis
com a chamada: O PROCESSO N° 13.391/93 (PRJETO DE IMPLANTACAO DO
CURSO DE ESTILISMO EM MODA). O mesmo ocupa cinco laudas e meia das
nove laudas que constitui o texto da ATA.

Desta vez nao foi a professora Ligia Fideles quem apresentou o Projeto,
foi um dos Conselheiros e também Relator do Conselho, o Pro-Reitor de
Graduacao, professor Gil de Aquino Farias. Minunciosamente ele fez uma longa
apresentacao a partir de cinco pontos:

1) A proposta em pauta teve origem através de um convénio
firmado entre a Pro-Reitoria de Extenséo e o Centro Tecnolégico
de Confecgbes do Ceard, quando foi implantado, em 1989, o
Curso de Extens@o sobre Moda, que formou 30 profissionais até

o final de 1992, sendo que 80% desses profissionais estéo
desenvolvendo atividades na area;
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2) As razdes que levam a UFC a defender a implantagcdo desse
Curso devem-se ao fato de o Estado do Ceara ser considerado o
2° polo de confecgcbes do pais, pelo o que se impbe a
necessidade de formar profissionais especializados no setor;

3) Outro aspecto a ser considerado, foi a realizagcdo do Seminario
de Moda na UFC, em fevereiro passado, com o apoio da
Federacdo das Indlstrias do Estado do Ceara, Governo do
Estado, entidades empresariais do setor, SENAI, SEBRAE/CE e
IEL;

4) O setor de Moda, abrangendo areas téxteis e de confeccgdes,
cacados e acessoérios como bolsas, cinto, chapéu, bijouteria e
outras, com cerca de 37,6 do total empresas industriais em
atividade, participa com 12% do ICMS e emprega cerca de 60.000
pessoas. A importancia desses indicadores mostra que a area se
encontra em plena expansdo em nosso Estado, a exigir que o
profissional da moda tenha qualificacdo de nivel superior para
suprir as caréncias do mercado no Ceara, como para exercer as
mais diversas func¢des exigidas pelo setor;

5) A proposta em discursdo € fruto de um trabalho de
amadurecimento dos docentes do Departamento de Economia
Doméstica e de Arquitetura e Urbanismo, envolvidos com a area
e sensiveis as relacionadas com a moda. (UNIVERSIDADE
FEDERAL DO CEARA, 19934, p. 3).

Outros argumentos sobre a formacao e os objetivos desta foram também
apresentados pelo o professor Gil de Aquino Farias, os quais tiveram base na
justificativa e nos objetivos do préprio Projeto. A partir de entdo as discussodes
foram muitas, tanto acerca do Projeto como do curso, mais precisamente sobre os
seus fundamentos e a sua relagdo com a moda.

Em relacdo ao Projeto, o Conselheiro professor Ciro Nogueira fez
observacdes construtivas sobre o curriculo e foi pertinente com a auséncia da
disciplina Histéria da Cultura Oriental, considerando a importancia econdémica de
alguns paises como o Japdo e a Coréia e a coeréncia de complementar o
entendimento da histéria das civilizacdes, jA que constava na Grade Curricular a
disciplina de Historia da Cultura Ocidental.

A Conselheira Maria de Jesus de S& Correia também apresentou as
suas analogias e assuntou saber em que parte do curriculo seria trabalhada a
criatividade. O Conselheiro Professor Francisco Anténio Guimaraes teceu algumas
consideracoes e também sugestdes para melhoria do Projeto e, deixou registrado
0s seus elogios pelo o trabalho realizado pelo o Departamento de Economia
Domeéstica. E o Conselheiro Marcondes Rosa fez uma defesa a favor do curso

dizendo que a experiéncia acumulada com o curso em nivel de Extensado dava para
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a Universidade condi¢cbes e seguranca para transformar o Curso de Extensdo em

Moda em Curso de Graduacéo.

A administragdo, com base na experiéncia acumulada de 1989 a 1992,
concluiu ser mais facil para a Universidade transformar o Curso de
Estilismo em Moda em curso da graduacéo, principalmente tensso em vista
gue o ensino nesse nivel exige o envolvimento de professores com
determinada qualificagcdo. Existe no Ceard uma expectativa de que nao se
deve formar apenas estilistas em moda (aquele profissional que se
preocupa exclusivamente com a criagdo de modelos para o consumoO,
mas qualificar pessoas que tenham aguda percepcdo de todo o processo
industrial e das tendéncias mundiais do universo da moda. Enfim, uma
compreensdo da arte abrangendo uma perspectiva mais solida com o
universo simbodlico da moda. Ha cerca de dois anos o professor Eduardo
Diatahy escreveu um artigo sobre Sociologia da Moda, causando certa
estranheza entre algumas pessoas da area académica. (UNIVERSIDADE
FEDERAL DO CEARA, 1993a, p. 5-6).

Outros Conselheiros fizeram consideracdes ao Projeto e a professora
Ligia Fideles, seguindo a ordem da reuniéo foi esclarecendo e tirando as duvidas.
Na hora da votacdo o Conselheiro professor Ciro Nogueira se
pronunciou afirmando que estava ciente de que o Curso iria enfrentar muitas
dificuldades, mas que votaria a favor seguindo a linha de defesa do Conselheiro e
Relator Gil de Aquino Farias. A Conselheira Maria de Jesus votou contra a
proposta e registrou a sua declaracao de voto:
Eu gostaria de deixar claro que 0 meu voto, contrario a proposta, é apenas
uma consequéncia de ndo me sentir totalmente esclarecida no tocante a
criagdo de um curso de graduacdo em moda na UFC. Acho que este curso
€ reconhecidamente necessario, mas nao entendo que deva ser em nivel
de graduacg&o. Meu voto seria plenamente a favor se permanecesse como
Curso de Extensdo ou se pretendesse transforma-lo numa area de
habilitagdo do Curso de Economia Doméstica, embora reconhega todo o

mérito do trabalho da comiss&o. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA,
1993a, p. 7).

O Conselheiro Francisco Valdeci de Almeida Ferreira votou a favor
considerando a defesa do Conselheiro Gil de Aquino Farias e argumentou que o
“espirito da proposta” ia comungava com as diretrizes filosoficas expressas no lema
da propria Universidade. Ao final da tarde a professora Ligia Fideles declarou que
as consideracfes seriam acatadas e o Projeto foi aprovado e o Conselho delibera a
RESOLUCAO N° 26/CEPE, de 25 DE OUTUBRO DE 1993 como registro da sua

aprovacao.
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Ministério da Educacéao e Cultura
Universidade Federal do Ceara

RESOLUCAO N° 26/ CEPE, DE 25 DE OUTUBRO DE 1993.

Aprova o projeto do Curso de
Estilismo e Moda, para ser
ministrado em nivel de graduacé&o.

O REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERA DO CEARA, no uso de
suas atribuicdes legais e estatutarias e tendo em vista o que o
deliberou o Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo/ CEPE, em sua
reunido de 25 de outubro de 1993, na forma de que dispde o Art. 3° da
Lei n°5.540, de 28 de novembro de 1968, e combinado que a respeito
do assunto prescrevem o Estatuto e Regimento Geral da
Universidade, como também as razfes constantes de exposicao de
motivos oriunda do Departamento de Economia Domeéstica, do
Centro de Ciéncias Agrarias da UFC.

RESOLVE:

Art. 1° - Aprovar, nos termos da documentacdo apresentada
através do Processo n° 23067.13191/ 93-09, o projeto de implantacdo
do CURSO DE ESTILISMO E MODA (Bacharelado), a ser ministrado,
em nivel de graduacdo, sob a responsabilidade do Departamento de
Economia Doméstica, vinculado ao Centro de Ciéncias Agrarias da
Universidade Federal do Ceara.

Art. 2° - A presente Resolucdo entrara em vigor na data de sua
aprovacao, revogadas as disposi¢cGes em contrério.

Reitoria da Universidade Federal do Ceara, em Fortaleza, 26 de
outubro de 1993.

Prof. Anténio de Albuquergque Sousa Filho.
Reitor

Quatro dias depois, no dia 29 de outubro, o Projeto passou pela reunido
do Colegiado do CONSELHO UNIVERSITARIO (CONSUNI), ultima e maior
instancia pela qual deveria passar para transformar o curso em Curso de
Graduacao. Desta vez o Processo de N° 13.191/93 chegou como “PROPOSTA DE
CRIACAO DO CURSO DE ESTILISMO EM MODA” (UNIVERSIDADE FEDERAL
DO CEARA, 1993c).

A reunido comecou as 15h30min (quinze horas e trinta minutos) com a
presenca dos Conselheiros: Jose Waldez Botelho-Vice Reitor, Pedro Sisnando

Leite-Pro-Reitor de Planejamento, Gil de Aquino Farias-Pro-Reitor de Graduagéo,
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Glauce Socorro de Barros Viana-Pré-Reitor de Pesquisa e Pdés-Graduacéo,
Marcondes Rosa de Souza-Pro-Reitor de Extensdo, Vera Lucia Mota Klein-Pro-
Reitora de Assuntos Estudantis, Ricardo Silva Thé Pontes-Pr6-Reitor de
Administragdo, Carlos Humberto Souza Andrade-Diretor do Centro de Ciéncias,
René Teixeira Barreira-Diretor do Centro de Humanidades, Antonio Nunes de
Miranda-Diretor do Centro de Tecnologia, Marcos Vinicius Assuncédo-Diretor do
Centro de Ciéncias da Saude, Wagner Barreira Filho-Diretor da Faculdade de
Direito, Ricardo Régis Saunders Duarte-Diretor da Faculdade de Economia,
Joaquim Fernando Pimentel Fernandes-Diretor da Faculdade de Educacéao,
Eduardo Diatahy Bezerra de Menezes-Representante dos professores titulares,
Maria de Jesus de As Correia-Representante dos professores assistentes, Dilmar
Santos de Miranda-representante dos professores auxiliares, Jose Caminha
Alencar Araripe-Representante da comunidade na area cultural, José Frederico
Thomé de Sabodia e Silva-representante da comunidade na area empresarial,
Landry Le&o Ribeiro-representante da comunidade na area profissional,
Administracdo e Contabilidade, o Secretario Francisco de Oliveira Carvalho e o
Reitor Ant6énio de Albuquerque de Sousa Filho.

A leitura do Projeto foi proferida pelo Magnifico Reitor e o Pro-Reitor de
Graduacao. Os argumentos da Apresentacado e da Justificativa se repetiram com o
acréscimo da informacdo de que o mesmo ja havia sido aprovado nas instancias
do Conselho de Centro do Centro de Ciéncias Agrarias (CCCA) — no dia 08 de
outubro e no Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo (CEPE) — no dia 25 de
outubro.

De acordo com registros da reunido o Magnifico Reitor Anténio de
Albuquergue Sousa Filho teve o cuidado de fazer algumas consideracdes antes de

dar inicio as discussoes:

1) O Curso em apreco ja vinha funcionando, desde 1989, em nivel de
extensao, junto com o Departamento de Economia Domestica,;

2) A transformacdo do Curso de Extensdo em Moda em Curso de
Graduacédo decorre de solicitacbes externas, oriundas da prépria
sociedade, no sentido de que a Universidade forme profissionais
gualificados para desenvolver e acompanhar as diversas
tendéncias da moda no Estado do Cear3;

3) Em fevereiro de 1993, realizou-se um seminério na FIEC, com a
participacdo de diversos empreséarios, professores, alunos e
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profissionais formados pelo Curso de Extensdo em Moda. Na
oportunidade, foram discutidas varias questdes, opinides e
sugestdes sobre qual tipo de profissional de estilismo seria mais
adequado as exigéncias da nossa realidade;

4) A professora Ligiade Souza coordenou um grupo de professores,
que trabalhou durante varios meses na montagem do Curso, e do
qual também participaram pessoas de fora. Teve o cuidado de
trabalhar em estreita colaboracdo com os varios departamentos
envolvidos no projeto, os quais declararam expressamente que
assumem a responsabilidade pelas disciplinas que lhes cabem
ministrar. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 2-3).

Projeto ainda fomentou discussdes, contudo, mais relacionadas ao
Projeto e menos ao curso e a sua relagéo direta com a moda, como aconteceu nas
reunides anteriores. No debate, o Pro-Reitor de Extensdo, professor Marcondes
Rosa de Sousa fez mais uma argumentacao de ordem administrativa e pedagoégica

sobre o curso:

[...] Parece-lhe extremamente positivo o fato de esse Curso surgir como
uma experiéncia inteiramente inovadora em relacdo aos demais cursos da
UFC. Significa que ele ndo nasce com formas definidas pela tradicdo
pedagbgica vigorante na estrutura académica da Universidade, mas com
alguma coisa que se vai articulando e que vai se depurando
gradativamente. Desejava ressaltar, ainda, que esse projeto foi implantado
em nivel de extensao para evoluir no sentido da graduacdo. Mais ainda: a
ideia desse curso nasceu de uma provocacao do setor produtivo do nosso
Estado, no sentido de a Universidade formar estilistas em moda para
atender ao mercado de trabalho vinculado a industria de confecc¢des do
Ceara, que reclamava a presenca de um especialista de visdo mais
abrangente, que ndo se restringisse apenas aos aspectos operacionais da
moda: estilismo, projeto e desenho. Alguém que tivesse uma visdo
globalizante do processo socioldgico, antropoldgico, estrutural, cultural e
artistico da moda. Parece-lhe importante o fato de esse Curso ter surgido
por experiéncia da propria sociedade, fugindo a configuragdo tradicional
dos cursos que ao longo dos anos implantados na Universidade.
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 3).

Com este discurso proferido a favor da criacdo do Curso Superior de
Estilismo e Moda a reunido ganhou novos animos. Primeiro, porque foi uma defesa
bem consistente, pautada nos resultados e na vontade do pubico de fora da
Universidade expressa no Curso de Extensdo. Em segundo, porque comungou
com a opinido do Magnifico Reitor professor Anténio de Albuquerque Sousa Filho,
gue via o0 curso como uma excelente oportunidade de criar na Universidade cursos

diferentes e naquele exato momento tinha a reunido sob a sua presidéncia.
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A reunido se prosseguiu e nela o Projeto passou por uma avaliagao
mais rigorosa do que antes, afinal, era a dltima instancia e a responsabilidade de
aprovar ou ndo o projeto caia finalmente sobre os Conselheiros do CONSUNI.

Alguns dos Conselheiros apontaram falhas no Projeto e mais uma vez
o professor Marcondes Rosa se posicionou como fiel defensor das suas ideias a
favor do curso: “[...] esse projeto de curriculo resulta de um conjunto de aspiracgdes,
razado pela qual as eventuais imperfeicbes da proposta deveriam se encerradas
com a habitual compreensdo dos membros do Conselho.” (UNIVERSIDADE
FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 3).

O Conselheiro professor Eduardo Diatahy teceu elogios a ideia da
criacdo do curso e manifestou a sua preocupagao com a vinculagdo do mesmo ao
Centro de Ciéncias Agrarias (CCA), argumentando que o vinculo néo tinha base
pedagodgica e que a mesma simplesmente seguia a tradicdo consagrada pela
prépria Universidade, tendo como principio neste caso especificamente, o fato de o
Curso de Economia Doméstica ser do CCA, quando em verdade, o Curso de
Estilismo em Moda ja apresentava “natureza plurivalente” e por isso tinha mais
afinidade com as areas de comunicacao e arte. Insistiu ainda que repensassem na
vinculacdo departamental do Curso e deixou registrado que no “futuro proximo” a
Universidade solucionaria esse problema.

Apés esta fala, o0 Magnifico Reitor Antdnio de Albuquerque Sousa Filho,
discorreu algumas explicacdes sobre a origem do Curso de Economia Doméstica
associando o0 mesmo ao contexto da época em que foi criado e as necessidades
daquele momento e argumentou:

A propor¢do que a sociedade vai-se modificando evoluindo, as
universidades vao sendo solicitadas a criar novos cursos, diferentes dos
cursos tradicionais. E, paralelamente, também vai acontecendo a
necessidade de uma reavaliagdo da Universidade, sobretudo porque
determinadas estruturas deixam de responder, como no passado, aqueles
cursos tradicionais. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 4).

As discussdes ainda permearam acerca do Projeto, da natureza do Curso e
também das disciplinas. A conselheira Maria de Jesus de S&, que havia votado
contra o Projeto na reunido do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensédo (CEPE),
ocorrida no dia 25 do mesmo més, manteve a sua opinido e justificou o voto

passado:
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Votei contra a proposta, fundamentalmente, pela a quantidade de
questdes que envolvem o funcionamento desse Curso, por ndo ver, de
fato, urgéncia na sua implantacédo e por vislumbrar a possibilidade de ele
evoluir para a graduacdo amadurecido. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO
CEARA, 1993c, p. 7).

Como ultimo pronunciamento dos conselheiros, o Conselheiro René Barreira
votou a favor da criagdo do Curso, esclarecendo que seria necessario realizar um
seminario de integracé@o curricular para rediscutir nimero de crédito e avaliar o horéario de
funcionamento estabelecido no Projeto.

Concluido o debate a presidéncia fez os encaminhamentos:

1°) Verifica-se que ha um consenso de que esse Curso € inovador na
Universidade. Reconhecemos que existem imperfeicGes no projeto,
mas assumimos o compromisso de fazer os ajustamentos que se
fizeram necessarios para viabilizar a estrutura e o funcionamento do
Curso;

2°) Vamos analisar as sugestdes aqui apresentadas e verificar de que
maneira poderemos corrigir eventuais imperfeicdes apontadas no
Projeto;

3°) Estamos cientes de que teremos de promover discussao posterior
para verificar a melhor forma de viabilizar a vinculagdo desse Curso;

49 A Coordenadora do Curso devera proceder a uma completa
reavaliacdo do conteltdo programético de todas as disciplinas do
curriculo, como também de intensificar o relacionamento com os
diversos departamentos envolvidos no projeto, de modo a
possibilitar uma discussdo mais ampla e profunda de toda a matéria.
(UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 7).

Ao final da tarde, quase noite, o Projeto foi aprovado com ressalva para
as seguintes corregoes:

1) Proceder a uma revisdo geral das disciplinas que integram o
curriculo pleno do Curso, no sentido de reduzir a carga horaria;

2) Proceder auma reviséo geral naredacdo do texto do projeto, para
0s ajustes que se fizeram necessarios na parte forma;

3) Promover a realizacdo de seminério com a participacdo de todos
os professores dos departamentos envolvidos no projeto do
Curso. (UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA, 1993c, p. 8).

Em seguida, o Reitor Antbnio de Albuquerque Sousa Filho fez o
encerramento da reunido e cinco dias depois deliberou a RESOLUCAO N°
10/CONSUNI, DE 29 DE OUTUBRO DE 1993 oficializando a aprovacédo do Projeto

e a criacdo do curso em nivel superior.
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Ministério da Educacao e Cultura
Universidade Federal do Ceara

RESOLUGAO N° 10/CONSUNI, DE 29 DE OUTUBRO DE 1993.

Aprova a criagdo do Curso
de Graduacéo em Estilismo
e Moda, vinculado ao CCA.

O REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERA DO CEARA, no uso de
suas atribuicdes legais e estatutarias e tendo em vista o que o
deliberou o Conselho Universitario, em sua reunido de 29 de outubro
de 1993, na forma de que dispde o Art. 3° da Lei n° 5.540, de 28 de
novembro de 1968, combinado com os artigos 12 letra “j”, e 25, letra
“r”, do Estatuto, considerando as razdes constantes de exposig¢ao de
motivos originaria do Departamento de Economia Doméstica, do
Centro de Ciéncias Agrarias da UFC,

RESOLVE:

Art. 1° - Criar, nos termos da documentacédo apresentada através
do Processo n°® 23067.13191/93-09 e com base no plano aprovado
pelo Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo, na reunido de
25/10/93, proposta de criacdo do CURSO DE ESTILISMO E MODA, a
ser ministrado, em nivel de graduacdo, sob a responsabilidade do
Departamento de Economia Domeéstica, do Centro de Ciéncias
Agrérias da Universidade Federa do Ceara.

Art. 2° - A presente Resolucdo estard em vigor na data de sua
aprovacao, revogadas as disposi¢cGes em contrério.

Reitoria da Universidade Federal do Ceara, em Fortaleza, 03 de
novembro de 1993.

Prof. ANTONIO DE ALBUQUERQUE DE SOUSA FILHO
Reitor

Com esta RESOLUCAO definitivamente o Curso de Estilismo em Moda,
se transformou em Curso de Estilismo e Moda Saindo da Pro-Reitoria de Extenséo
para a Pré-Reitoria de Graduagdo, com a promessa de oferta no vestibular no
mesmo ano.

No més de dezembro a Universidade Federal do Ceara ofertou 30 vagas
para o primeiro vestibular do Curso de Estilismo e Moda na modalidade
Bacharelado e, para surpresa da Instituicdo se inscreveram 1.370 candidatos.

Demanda esta nunca ocorrida na histéria da Universidade. O nimero de inscritos
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chamou a atencdo da midia e mais uma vez os jornais locais promoveram o nome
do curso em todo o Estado e pais.
[...] 1994 ser& um marco para a indlstria da moda no Cearad. A
Universidade Federal do Ceara (UFC) criou o curso de graduagcdo em
Estiismo e Moda que ird formar profissionais para este crescente

segmento indUstria cearense. Inscreveram-se para disputar 30 vagas
oferecidas no primeiro vestibular 1.370 candidatos. (CURSO..., 1993).

Com toda esta pressdo, em janeiro de 1994 o Magnifico Reitor Anténio
de Albuquerque Sousa Filho deliberou uma PORTARIA oficializando a professora
Ligia Fideles Coordenadora “pro-tempore”, com efeito, a partir do dia 01 de
novembro de 1993. A mesma ficou no cargo até o dia 30 de maio de 1994, tempo
em que providenciou a implantacdo do Curso em nivel de Graduacédo e o deixou

pronto para seguir a sua historia.

Ministério da Educacéao e Cultura
Universidade Federal do Ceara
Centro de Ciéncias Agrarias

PORTARIA n® 009 de 01 de janeiro de 1994

O Diretor do Centro de Ciéncias Agréarias da Universidade Federa
do Ceard, no uso de suas atribuicfes legais,

RESOLVE:

Designar a Prof2 Ligia Fideles de Souza, lotada no Departamento
de Economia Doméstica, para exercer a funcdo de Coordenadora
“Pro-tempere” do Curso de Estilismo e Moda deste Centro, com
efeitos a partir de 01/11/93.

Marcos Vinicius Assuncéo
Diretor

No mesmo ano, seguindo o calendario académico da Universidade o
curso iniciou a sua vida académica de Bacharel em Estilismo e Moda junto aos
demais cursos da UFC. Com a missdo de formar profissionais Bacharéis em
Estilismo e Moda, aptos a estudar, pesquisar, pensar, criar e desenvolver moda
para ingressarem no mercado de trabalho e contribuirem com o crescimento e o

desenvolvimento do Setor de Confec¢des do Estado do Ceara.
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Um fato que me chamou a atengdo nesta historia foi o registro da
auséncia do professor Raimundo Hélio Leite nas reunides do Conselho de Ensino,
Pesquisa e Extensdo (CEPE) e no Conselho Universitario (CONSUNI), nas quais o
Projeto passou para ser avaliado e aprovado. Considerando que foi ele na
condicao de Reitor quem primeiro apoiou a criacdo do curso quando em nivel de
extensdo, certamente a sua presenca teria feito diferenca nos debates proferidos
durante todo o processo de andlise e aprovagao do Projeto.

Até aonde pude alcancar como pesquisadora considero que os desafios
foram muitos, mas, que, apesar deles a moda vestida pelas as aspiracdoes da
sociedade venceu aos julgamentos de muitos e quebrou os paradigmas dos cursos
ditos “doutoristas” da Universidade Federal do Ceara. Realizando assim o sonho da
professora Ligia Fideles, que de perto viveu e assistiu a tudo, o sonho da
professora Zilsa Santiago que fielmente esteve presente em todas as etapas e o de
Vicente Paiva que muito colaborou financeiramente na primeira fase do curso.
Infelizmente, ele ndo esta mais entre nos, mas fica aqui registrado o seu legado na
Histéria do primeiro Curso de Moda na cidade de Fortaleza e Regido Nordeste.

Além, é claro, da realizacdo do sonho de todos os que de algum modo
fizeram parte da Histéria da Criacdo do Curso de Estilismo e Moda da UFC e
dos que sonharam e acreditaram que esse sonho se realizasse. Como eu, que
sempre acreditei que a moda um dia seria objeto de estudo e construiria um saber

cientifico capaz de prover uma formacdo académica.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa histérica sobre a Histéria da Criacdo e da Implantacdo do
Curso de Moda da Universidade Federal do Ceara permitiu descobrir que néo foi a
InstituicAo que criou o curso, mas sim, o mercado que na época fomentou a
necessidade de um profissional para trabalhar “moda” dentro das industrias de
confeccdes e que também instigou essa necessidade até se consolidar a criacao
do Curso de Estilismo em Moda em 1989.

Considerando que vinte e cinco anos depois a Coordenadoria de
Planejamento e Acompanhamento Curricular da Pro-Reitoria de Graduacdo da
prépria Instituicdo continua a dizer que “ndo é o mercado que manda” na hora de
criar novos cursos na Universidade Federal do Ceara.

Segundo a Professora Bernadete Porto, atual Coordenadora, para a
criacdo de novos cursos na UFC € necessario fazer projecdes para o futuro
pensando nos problemas sociais ja existentes e nos que poderdo surgir
fomentados pela dindmica da propria sociedade. Mas apesar disso, hdo é o
mercado que determina (COMO..., 2014).

Considerando que estamos em 2014 podemos imaginar o tamanho da
proeza do Curso de Estilismo em Moda que se fez nascer em 1989, quando o
contexto nem era este chamado atualmente de “tempos de expansédo” na UFC e os
recursos financeiros eram completamente limitados a criagdo de cursos novos.

Ao contrario, era um contexto tradicionalista de cursos ditos “doutoristas”
gue se fechava entre o curso de Direito e o curso de Medicina como sendo 0s mais
importantes para a imagem de uma universidade publica brasileira. Eram e
continuam a serem 0s cursos que fazem propaganda da inteligéncia alheia ou
mesmo marketing do conhecimento e da instituicao.

A busca pelos fatos e os acontecimentos da época da criacdo do curso
acabou revelando que diferentemente dos protocolos impostos pela instituicdo na
hora de criar novos cursos, o Curso de Moda adentrou na Universidade de fora pra
dentro e foi abrindo caminhos em tempos recordes até conquistar a sua aprovacao
nas instancias devidas. Nao foi, portanto, criado seguindo o ritual exigido e tao
pouco os critérios impostos pela universidade. Ou seja, ndo foi um departamento

ou uma unidade académica que manifestou a necessidade da sua criacdo — foi o
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proprio mercado. Assim como nédo foi a politica da instituigdo quem decidiu pela a
sua criagdo, pois politicamente a universidade passava pela a sua pior crise
econdmica. Foi a politica externa quem falou mais alto, representada pelas
instituicbes governamentais como o CTCC, a FIEC, a SIC entre outros.

Foram estas as instituicbes que politicamente decidiram pela a criacao
do Curso, principalmente o CTCC que financeiramente o assumiu durante 0s anos
de 1989 a 1993 quando ele foi aprovado como Curso de Graduacdo e também
promoveu a sua instalacdo fisica nas salas da sua sede localizada na Rua Major
Facundo, no centro de Fortaleza. Isso porque nenhum departamento da
Universidade quis que aulas sobre “moda” e seus fundamentos fossem ministradas
nas suas dependéncias, nem mesmo o Departamento de Economia Doméstica de
onde saiu o0 Projeto de Extensédo que deu origem ao curso na Instituicao.

Os achados da pesquisa revelaram que institucionalmente o curso
nasceu cercado de preconceitos e de rejeicdo. E que apesar disso a Universidade
sentiu-se intimada a aprovar o “PROJETO DE CRIACAO DO CURSO DE
ESTILISMO E MODA - BACHARELADOQ?, pois o proprio mercado, que antes havia
solicitado o urso, também apresentou melhoras econémicas com o ingresso dos
profissionais formados pelas duas turmas do Curso quando Projeto de Extenséao.

Depois deste ocorrido, a Universidade ficou sem saida e sem justificativa
para convencer as instituicbes governamentais, ao governo, a sociedade e também
a propria comissao responsavel pela a criagdo do curso de Estilismo em Moda na
Pré-Reitoria de Graduacao. Na qual tinha a frente a professora Ligia Fideles como
defensora impar a favor da criacdo do Curso na Pro-Reitoria de Graduacédo. Para a
UFC a saida foi efetivar o Curso junto aos demais cursos de graduacéo e atender
mais uma vez o mercado. Bem como concluir o que ja havia se iniciado na Pro-
Reitoria de Extensdo com o Reitor Raimundo Hélio Leite.

Mesmo considerando que o Curso néo foi pensado pela Universidade e
nem acolhido por ela para dar inicio as suas atividades académicas, posso garantir
gue ele promoveu uma busca de demanda nunca ocorrida na Universidade até os
dias atuais, apesar de a Instituicdo ter criado novos e também diferentes como o
Curso de Estilismo e Moda.

Pela Pro-Reitoria de Extensdo o Curso disponibilizou 20 vagas para a

primeira turma e se inscreveram 270 candidatos. Dois anos depois, disponibilizou
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mais 20 vagas e a demanda também surpreendeu as expectativas. No entanto, em
dezembro de 1993, quando pela primeira vez a Universidade ofertou vagas no
vestibular 0 numero de inscritos impactou a todos na Instituicdo, pois se
inscreveram 1.370 candidatos para 30 vagas. Mais uma vez o Curso mostrou ter
uma demanda especial e com isso a Universidade entendeu que acertou quando
promoveu o Curso para a Pré-Reitoria de Graduacao e o transformou em Curso de
Estilismo e Moda — Bacharelado.

O estudo bibliogréfico feito sobre a cidade de Fortaleza e a sua relagéo
com a moda revelou que houve a construcdo de uma cultura de moda na
sociedade cearense antes mesmo do Curso ser criado. Embora, no principio, a
moda tenha sido usada como artificio para alimentar um Cddigo de Conduta
instituido para separar as classes sociais, mais precisamente os retirantes da seca
dos demais povos da capital cearense, a moda foi se enfronhando no comércio do
centro da cidade e também criando simultaneamente o seu ambiente de
sobrevivéncia todo constituido pelo consumo.

Desse modo a cidade usou a moda e 0s modos europeus para manter a
ordem social e consequentemente criou o consumo e, por tabela uma cultura de
moda na metropole. Os comerciantes por sua vez disponibilizaram nas suas
prateleiras artigos ditos da moda como: luvas, sapatos, meias, chapéus, tecidos,
perfumes e maquiagens, todos trazidos de longe pelos os cacheiros viajantes ou
mascates, como eram chamados.

Somente no padrdao do bidtipo a sociedade cearense ndo se equiparou
aos padrbes da moda europeia dos anos de 1920 em funcdo da magreza imposta
por ela - como sinal de beleza, teve leitura de miséria e de inanicdo aos olhos dos
mais abastados economicamente.

Nos anos de 1960, a cidade ja tinha grandes industrias de confeccbes e
nos anos de 1980, década na qual o curso foi criado o setor de confeccdes ja havia
conquistado o segundo lugar no Polo de Confecc¢des do Brasil. Na mesma década
a cultura de moda contemporanea — essa moda volatil e dindmica — foi ainda mais
trabalhada com a criacdo de um grande centro comercial com exposicdes
permanentes de roupas e artefatos da moda.

Para isso a cidade criou em 1981 o Maraponga Mart Moda e junto com

ele o Festival de Moda de Fortaleza (FMF) como provedor do marketing e da
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propaganda das marcas e dos produtos expostos nas vitrines das lojas. Evento que
movimenta o mercado de moda e o setor de confec¢gBes até nos atuais, e com
muita representatividade na economia do Estado e do pais.

A partir de entdo a cultura de moda ficou ainda mais intrinseca na
populacdo e a moda ganhou mais adeptos e consumidores. Como recorréncia
dessa sobrevivéncia ela lentamente instigou a necessidade de um profissional para
criar produtos novos e promover a sua ascensdo midiatica. Além da adeséo de
admiradores importantes do Setor Téxtil e de Confec¢des e dos 6rgdos do governo
pela a sua causa.

A partir de fatos histéricos descobri que néo foi apenas a crise do setor
de confecc¢des que afetou o mercado e fomentou a necessidade de criar 0 curso.
Houve também um acontecimento de comoc¢ao nacional que contribuiu diretamente
no agravamento da crise e indiretamente como a busca de solugbes. Trata-se da
gueda do voo da VASP em 1982 e nesta a perda de 17 empresarios das maiores
confec¢cdes da cidade de Fortaleza. Com a morte destes empresarios o setor ficou
desfalcado na sua representatividade nacional e a economia do Estado do Ceara
bastante deficitaria com o fechamento das empresas.

Como o Ceara tinha na época a sua economia respaldada na producao
do vestuario — feminino, masculino, infantil e adulto a perda destes empresarios
impactou negativamente. Porque além de poderosos economicamente eram
também formadores de opinido no mercado e representantes do setor na FENIT.

O desdobramento desta histéria foi mostrando gradativamente como
tudo foi acontecendo a favor da criacdo o Curso, inclusive a visita da professora
Ligia Fideles ao IEL que considero representar o comeco da Historia a Criacdo o
Curso de Moda da UFC, pois foi a partir desta que nasceu o projeto de consultoria
gue deu origem ao Curso.

As condi¢des nas quais o Curso foi criado e implantado revelam que
primeiro ele foi testado fora da Universidade e sé depois por si s6 foi que conseguiu
0 Seu espaco na Instituicao.

Antes foi preciso provar que era necessario para o mercado e também
para a sociedade para depois a Universidade investir na sua real efetivacdo. Assim,
toda a sua historia se debateu pelo fato de ser um curso novo e bem diferente pra

época. E justamente por ser novo e diferente é que foi aprovado por aqueles que
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viram no curso novas oportunidades e, reprovado por outros que tiveram
preconceito com a moda e n&o conseguiram ver 0 Curso CoOmo um Ccurso
demandado pelo mercado e, portanto inevitavel naquele momento.

Com a sua aprovacao foi o pioneiro em Universidade pubica brasileira e
para, além disso, contribuiu significativamente para a comunidade académica abrir
os olhos quanto aos novos conhecimentos que as instituicdes de curso superior
precisavam construir a favor de novas profissbes e das necessidades do proprio
mercado que continua a demandar novas formacgdes. Tanto que na UFC o discurso
atualmente é outro: “A criacdo de novos cursos em tempos de expansao: ideias
para novas graduacdes, em diversas areas do conhecimento, ndo param de surgir
na UFC [...]” (A CRIACAO..., 2014). E o novo ndo é assim tdo diferente como foi com
0 Curso de Estilismo em Moda quando chegou a Universidade em 1989.

A pesquisa se limitou a investigar a Historia do Curso a partir da
nascente da ideia da sua criacao até a sua transformacédo em Curso de Graduacao.
Portanto, o que aconteceu a partir de 1993, mas especificamente a partir da
aprovacao da primeira turma do vestibular, ndo consta nesta narrativa historica.

Estou convicta de que a investigacdo deu conta do objeto de pesquisa e
contemplou 0s seus 0s objetivos, muito embora reconheco que se Vicente Paiva
estivesse vivo outras histérias interessantes e importantes teriam se revelados e
certamente também se imbricado com as historias das professoras Ligia Fideles e
Zilsa Santiago, vez que juntos batalharam pelo o mesmo objetivo. Também
reconheco que a minha vontade em investigar e narrar a Historia da criacdo e da
implantacdo do Curso aumentou ainda mais depois do seu falecimento em 2009.
Pois foi a partir de entdo que realmente senti a perda de uma das pessoas mais
envolvidas com as causas do Setor de Confeccbes do Ceard e percebi a
importancia de procurar os demais envolvidos diretamente com esta histéria para
fazer o resgate da memoria e deixar registrado tudo, ou quase tudo o que
aconteceu no percurso da criacdo do Curso até a sua aprovacdo como Curso de
Graduacao. Nao desconsiderando a importancia dos documentos, mas registro
aqui que a memoria foi a principal fonte de pesquisa usada nesta investigacdo. Foi
guem de fato me deu os elementos e os vestigios para unir uma informacédo a outra
e assim criar uma ponte de ligacdo e de verdade — a minha narrativa histérica.

Esclareco ainda que as citacfes diretas de documentos como ATAS e Oficios da
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Universidade e dos demais 6rgdos governamentais sdo de dominio publico, por
ISSO constam no corpo desta tese. E os interessados poderdo ter acesso
livremente.

Considerando que a pesquisa teve um recorte temporal que a deixou
entre os anos de 1986 e 1993 e que a histdria do curso continuou, seria pertinente
o desenvolvimento de outras pesquisas dando continuidade a sua histéria no
Departamento de Economia Domeéstica, a sua passagem pela a Seara das
Ciéncias e a sua efetiva instalagdo no prédio do Instituto de Cultura e Arte (ICA).
Para além destes objetos de pesquisas outros ainda podem ser investigados como,
por exemplo: a relagdo do curso com o Departamento de Economia Doméstica e
com demais departamentos dependentes didaticamente, os desafios enfrentados
nestes percursos, as pesquisas realizadas pelo o seu corpo docente e discente, as
representacdes sociais sobre o curso e a significacdo da profissdo no meio
académico e na sociedade.

O desdobramento da Historia do Curso acabou revelando que o
Departamento de Economia Doméstica proporcionou a criagdo de um Curso de
Graduacdo dos mais promissores de todos os tempos na Histéria da UFC.
Apontando a professora Ligia Fideles de Souza como a protagonista que por meio
de um Projeto de Consultoria desenvolvido nas Industrias de Confeccdes deu
origem a nascente do curso e desbravou caminhos para a sua criacao, implantacao
e funcionamento em 1989 junto a Pré-Reitoria de Extensdo e depois a sua

efetivacdo na Pro-Reitoria de Graduacdo em outubro de 1993.
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