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RESUMO

Com mais de sete décadas de atuacgéo, a Universidade Federal do Ceara (UFC) se
firmou como referéncia regional e nacional em ensino, pesquisa e extensao.
Iniciativas como a Secretaria de Comunicagao e Marketing - UFC Informa, a Radio
Universitaria FM e a Seara da Ciéncia desempenham importante papel na
divulgacao cientifica, apesar da relevancia dessas agbes, a UFC ainda carece de
uma politica institucional estruturada que articule e fortalega essas acdes. Nesse
sentido, o estudo buscou subsidiar a formulagao de diretrizes capazes de consolidar
a divulgacédo cientifica como pratica essencial a missdo universitaria da UFC,
ampliando o compromisso da instituigdo com a democratizagdo do saber. Dessa
forma, esta pesquisa, de carater descritivo e exploratoério, utilizou um formulario
on-line composto por 32 perguntas como instrumento de coleta de dados, cuja
respostas foram inicialmente obtidas a partir de informagbdes disponiveis em
websites institucionais das iniciativas mapeadas e, quando insuficientes,
complementadas por contato com seus coordenadores via e-mail. Foram mapeados
79 projetos e agbes de divulgagao cientifica, dos quais 92,4% permanecem ativos. A
maioria das agbes (83%) esta vinculada a projetos de extensdo, com ampla
participagdo de estudantes de graduagéao, sobretudo dos cursos das areas da saude
e bioldgicas. Entre os canais utilizados, destaca-se o Instagram (86,1%), sendo o
publico-alvo prioritario estudantes e jovens (72,2%). Foi identificado um conjunto de
lacunas recorrentes: apenas 29,1% das acdes estdo vinculadas a grupos de
pesquisa do CNPq, 40,3% ndo recebem apoio financeiro e 36,1% nao realizam
qualquer tipo de avaliacdo. Todos os participantes expressaram apoio a criagao de
uma politica institucional de divulgacado cientifica que garanta reconhecimento,
estrutura e fomento adequado. Assim, os resultados deste estudo fornecem dados
significativos para compreender o cenario atual e fundamentar futuras diretrizes que
consolidam a divulgagao cientifica como parte estratégica da missao universitaria da
UFC.

Palavras-chave: divulgagao cientifica; popularizagao da ciéncia; biociéncias



ABSTRACT

With over seventy years of operation, the Federal University of Ceara (UFC) has
distinguished itself as a regional and national leader in teaching, research, and
outreach. Initiatives such as the Communication and Marketing Office (UFC
Informa), University Radio FM, and Seara da Ciéncia play a significant role in
science communication. However, despite the importance of these efforts, UFC lacks
a comprehensive institutional policy to effectively coordinate and enhance them. In
this context, the present study aims to support the development of guidelines that
establish science communication as a fundamental aspect of UFC’s mission, thereby
enhancing the institution’s commitment to the democratization and dissemination of
knowledge. This descriptive and exploratory research employed an online
questionnaire comprising 32 questions as the data collection tool. Initial responses
were gathered from information available on the institutional websites of the
identified initiatives and, when necessary, supplemented through direct email
communication with their coordinators. A total of 79 science communication projects
and actions were identified, with 92.4% being active. The majority of initiatives (83%)
are associated with outreach projects, with significant participation from
undergraduate students, particularly those in health and biological sciences
programs. Among the communication channels utilized, Instagram is predominant
(86.1%), targeting primarily students and young individuals (72.2%). Several
recurring gaps were identified: only 29.1% of the initiatives were affiliated with CNPq
research groups, 40.3% received no financial support, and 36.1% conducted no form
of evaluation. All participants endorsed the establishment of an institutional science
communication policy that ensures recognition, structure, and adequate funding.
Consequently, the findings of this study provide valuable insights into the current
landscape and inform future guidelines that integrate science communication as a

strategic element of UFC’s mission.

Keywords: scientific dissemination; popularization of science; biosciences
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1 INTRODUGAO

1.1 A ciéncia se comunica em diversas pluralidades

7

O campo da disseminagao do saber cientifico € multifacetado. Nao se
trata de um territério homogéneo ou de uma pratica unica e linear. Ao contrario, nele
coexistem diferentes abordagens, objetivos, publicos-alvo e nomenclaturas que
refletem a complexidade das relagbes entre ciéncia e sociedade. Termos como
divulgacao cientifica, popularizacdo da ciéncia, comunicagao publica da ciéncia e
alfabetizacdo cientifica s&o frequentemente utilizados de forma permutavel, mas,
embora relacionados, cada uma carrega nuances conceituais e objetivos proprios.
Compreender tais distincbes é fundamental para reconhecer a diversidade de
praticas existentes nesse campo e para orientar agées mais eficazes em favor de

uma ciéncia acessivel, participativa e cidada.

Em primeiro lugar, a divulgagao cientifica pode ser compreendida como o
conjunto de praticas comunicacionais que buscam tornar o conhecimento produzido
pela ciéncia acessivel para o publico ndo especializado. No contexto brasileiro, o
termo vem sendo cada vez mais utilizado para designar iniciativas que aproximam a
ciéncia da sociedade, por meio de diferentes linguagens, formatos e midias. Essa
abordagem envolve a mediagao entre especialistas e leigos, traduzindo conteudos
complexos em narrativas claras, sem perder a precisdo conceitual. Nesse sentido, a
divulgacdo cientifica busca promover o engajamento critico, o interesse pelo
conhecimento e a valorizagdo da ciéncia como parte da cultura. Segundo Valério e
Takata (2025), essas acbes devem ser compreendidas a partir de um conjunto de
praticas culturais intencionais, que envolvem multiplos publicos, linguagens e

contextos, sendo orientada por uma finalidade pedagodgica e democratica.

Em segundo lugar, a popularizagdo da ciéncia tem um carater mais amplo
e histérico. Em muitos contextos, esse termo foi associado a movimentos de massa,
com forte conotacdo educativa e politica. Trata-se de um esfor¢co deliberado para
fazer com que o conhecimento cientifico se torne parte do repertério cultural das
populagdes, especialmente daquelas tradicionalmente excluidas do acesso ao saber
formal. A popularizagdo da ciéncia esteve, por exemplo, no centro de iniciativas do

século XIX que buscavam levar o conhecimento cientifico a espagos publicos e
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educativos, como feiras populares, clubes operarios e instituicdes de ensino
(Lightman, 2007). Como discutem Massarani e Moreira (2009), esse termo pode,
por vezes, carregar uma concepgao verticalizada de comunicagdo, em que o
cientista € o emissor do saber e o publico, um receptor passivo — uma visdo que

tem sido amplamente problematizada por abordagens mais dialdgicas.

A comunicagdo publica da ciéncia tem se consolidado como uma
estratégia para aproximar o conhecimento cientifico da sociedade, indo além da
transmissao de informagdes. Trata-se de um campo que valoriza o dialogo, a escuta
ativa e a contextualizagdo das mensagens nos espagos socioculturais em que os
publicos estado inseridos. Segundo Arruda et al. (2017), € preciso compreender que
comunicar ciéncia de forma publica envolve criar condicbes para que o saber
cientifico seja apropriado criticamente pelos cidadaos, fortalecendo a articulagéao
entre ciéncia, cultura e participagao social. Dessa forma, a comunicagao publica
busca engajar, promover a escuta mutua e contribuir para uma cidadania cientifica
que possa intervir eticamente nas decisdes que envolvem ciéncia e tecnologia.
Assim, torna-se uma ferramenta indispensavel para enfrentar os desafios sociais

contemporaneos inclusos nessa vertente.

Por fim, a alfabetizagdo cientifica tem sido compreendida como um
processo formativo que ultrapassa a aquisicdo de conceitos, envolvendo a
capacidade de interpretar, argumentar e tomar decisbes fundamentadas em
evidéncias. Segundo Sasseron e Carvalho (2011), trata-se de um movimento que
articula o ensino de ciéncias a formacgao de sujeitos criticos e participativos, capazes
de compreender a ciéncia como uma construgdo humana e socialmente situada.
Essa perspectiva amplia o papel da educacdo cientifica, aproximando-a das
demandas da cidadania e da justica social. Mais do que aprender conteudos
especificos, o foco esta em desenvolver uma postura critica e reflexiva diante da
ciéncia e da tecnologia. Em tempos de desinformacédo, a alfabetizacao cientifica
torna-se uma ferramenta fundamental para fortalecer a cidadania e a autonomia

individual.

Embora distintas, essas quatro dimensdes, divulgagdao cientifica,
popularizacao da ciéncia, comunicagao publica da ciéncia e alfabetizacao cientifica,

nao sao excludentes. Elas se entrelacam em praticas concretas e coexistem a
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contextos diversos, desde acdes educativas em escolas até iniciativas midiaticas,
eventos de cultura cientifica e debates publicos sobre temas sensiveis como
vacinas, mudangas climaticas ou engenharia genética. Reconhecer essa
diversidade € reconhecer que a ciéncia ndo se comunica em sentido unico e
isoladamente, mas em meio a disputas simbdlicas, interesses sociais e processos

historicos.

Compreender a multiplicidade de abordagens no campo da disseminagao
cientifica é crucial para promover uma ciéncia mais acessivel, plural e democratica.
A ciéncia precisa ser compreendida como um bem comum, cuja apropriagao critica
€ fundamental para o exercicio pleno da cidadania. Comunicar ciéncia ndo € apenas
uma questdo de informar, mas de incluir, escutar e dialogar. E nesse sentido que a
disseminagdo do saber cientifico se torna uma ponte essencial entre o

conhecimento e a sociedade.

Entendida a importancia social da divulgacao cientifica, o préximo passo

€ observar como essa pratica tem sido historicamente construida no Brasil.
1.2 Divulgacgao Cientifica no Brasil: Politicas e Cenario Atual

A divulgagao cientifica no Brasil comegou a se consolidar como pratica
estruturada a partir da década de 1980, em um contexto de redemocratizagédo e
valorizagao da ciéncia como ferramenta de cidadania e desenvolvimento. Foi, no
entanto, a partir dos anos 2000 que a area passou a integrar de forma mais clara as
politicas publicas de ciéncia, tecnologia e inovagdo. Nesse periodo, o governo
federal criou iniciativas relevantes, como a Semana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia (SNCT), instituida em 2004 pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo (MCTI), com o objetivo de aproximar o conhecimento cientifico da
populagdo. Esse movimento esta diretamente relacionado a incorporagdo da
divulgagéo cientifica nas politicas publicas de ciéncia, tecnologia e inovagao, que
passam a reconhecé-la como dimensdo estratégica para o desenvolvimento
cientifico e para a cidadania. Segundo Massarani (2008), esse tipo de agao buscou
superar a distancia histérica entre o saber cientifico e o publico leigo, promovendo

um maior engajamento social com a ciéncia.
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O movimento de institucionalizagdo da divulgacdo cientifica foi
acompanhado pelo fortalecimento de instrumentos de fomento voltados
especificamente a popularizacdo da ciéncia. Orgdos como o Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq), a Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes) e o Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educacédo (FNDE) passaram a desempenhar um papel central
no apoio a projetos de divulgacao cientifica. Nesse sentido, o CNPq atua néo
apenas como 6rgao de fomento, mas como indutor de politicas publicas voltadas a
popularizagdo da ciéncia, ao lancar editais especificos e reconhecer
institucionalmente a divulgacéo cientifica como parte integrante da atividade
cientifica. Editais como o Programa de Apoio a Popularizagéo da Ciéncia (CNPq) e
chamadas publicas voltadas a comunicagao cientifica e tecnoldgica possibilitaram o
desenvolvimento de acdes em universidades, institutos de pesquisa, museus e

escolas, estimulando o didlogo entre ciéncia e sociedade.

Além dessas iniciativas, destaca-se o Programa Nacional de
Popularizagdo da Ciéncia (Pop Ciéncia), instituido formalmente pelo Decreto n°
11.754/2023, sob coordenagdo do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao
(MCTI). O programa tem como objetivo articular, fortalecer e dar visibilidade as
acdes de divulgacado e popularizacdo da ciéncia em ambito nacional, reunindo
eventos, projetos e materiais voltados a aproximagao entre ciéncia e sociedade
(Brasil, 2023). A plataforma POP Ciéncia funciona como um repositorio de eventos,
projetos e materiais de divulgacdo cientifica de todo o pais, permitindo que
pesquisadores, instituicdbes e publico em geral conhegam e acessem iniciativas
existentes, estimulando a colaboracdo e a visibilidade dessas agbes em nivel

nacional.

No ambito do CNPq, além dos editais regulares de fomento, merece
destaque o Prémio José Reis de Divulgacao Cientifica e Tecnoldgica, criado em
1978 e considerado a mais tradicional honraria brasileira na area. O Prémio José
Reis constitui um dos principais instrumentos de politica publica de valorizagao da
divulgacao cientifica no Brasil, ao reconhecer oficialmente praticas, instituicbes e
profissionais que contribuem para a aproximacao entre ciéncia e sociedade. Em

2024, o Instituto Butantan foi agraciado na categoria Instituicdo e Veiculo de
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Comunicagao, evidenciando o reconhecimento institucional de suas agdes
continuas de divulgacao cientifica, especialmente nas areas de saude publica e
biotecnologia, que articulam produgdo cientifica, comunicagdo acessivel e

compromisso social.

Além das agbdes governamentais, instituicdes cientificas e académicas
também tém desempenhado papel fundamental na consolidacdo da divulgagao
cientifica como area estratégica. A Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia (SBPC), desde sua fundacdo em 1948, atua na defesa da ciéncia e no
incentivo a sua disseminagdo como um direito da sociedade. A entidade organiza
eventos, promove publicagdes e atua politicamente na formulagcdo de politicas
publicas voltadas a ciéncia, tecnologia e inovacdo. Em suas reunides anuais, dedica
parte significativa da programagdo a atividades de popularizagdo da ciéncia,

voltadas principalmente ao publico escolar (SBPC, 2025).

Além disso, a Fiocruz tem investido em novas estratégias de
engajamento comunitario e circulagdo do saber cientifico, como a criagdo da Rede
de Influenciadores Promotores da Saude, langcada em 2025. A iniciativa busca
formar jovens liderangas para atuarem como comunicadores populares da ciéncia,
com foco em saude publica e bem-estar coletivo. Ao reconhecer e valorizar a
atuagao de influenciadores digitais engajados em causas sociais, a Rede amplia os
canais de disseminacéo cientifica e fortalece o protagonismo local na promogéo da
saude. Essa estratégia refor¢ca a ideia de que a divulgacao cientifica ndo deve se
restringir ao meio académico, mas precisa incorporar linguagens, ferramentas e

sujeitos que dialoguem com os territorios e suas realidades.

Um exemplo concreto e inovador de agéo voltada ao acesso democratico
a ciéncia € o programa Ciéncia Movel — Vida e Saude para Todos, desenvolvido
pelo Museu da Vida/Fiocruz, criado em 1999. Trata-se de uma exposicao itinerante
de ciéncia e tecnologia que percorre cidades brasileiras, principalmente em regides
afastadas dos grandes centros urbanos. A proposta é levar experimentos
interativos, oficinas, videos e atividades educativas diretamente a populacao,
promovendo o interesse pela ciéncia em comunidades historicamente excluidas

(Museu da Vida, 2025). Para Massarani e Moreira (2016), experiéncias como essa
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sdao fundamentais para descentralizar a produ¢cdo e o consumo do conhecimento

cientifico, promovendo a equidade no acesso a informacao cientifica.

Outra iniciativa relevante no cenario nacional é o Pint of Science Brasil,
verséo local de um festival internacional de divulgagéo cientifica criado no Reino
Unido. O evento tem como principal proposta aproximar pesquisadores do publico
em geral por meio de encontros informais em bares, cafés e outros espacos
descontraidos. Desde sua chegada ao Brasil em 2015, o Pint of Science tem se
expandido por diversas cidades brasileiras, promovendo o dialogo acessivel entre
ciéncia e sociedade em ambientes cotidianos. Ao descentralizar a divulgagdo do
conhecimento e retira-la dos espacgos tradicionalmente académicos, a iniciativa
estimula o engajamento espontaneo do publico, amplia a percep¢édo social da
ciéncia e contribui para a formagdo de uma cultura cientifica democratica e

participativa.

Outro ator relevante nesse cenario € o Instituto Brasileiro de Informacao
em Ciéncia e Tecnologia (lbict), érgao vinculado ao MCT], responsavel por promover
e coordenar acgbes voltadas a gestdo, disseminacdo e acesso a informacao
cientifica no Brasil. Entre suas iniciativas de destaque esta o apoio a criagdo e
manutencao de repositdrios institucionais de acesso aberto, o desenvolvimento de
politicas de informacdo e a oferta de capacitagbes para pesquisadores e
comunicadores cientificos. O Ibict também atua na preservacédo digital e na
integracdo de dados cientificos, fortalecendo o ecossistema de divulgacéo e
popularizagdo da ciéncia por meio de plataformas como o Sistema Eletrénico de
Editoracao de Revistas (SEER) e o Observatorio de Ciéncia, Tecnologia e Inovagao.
Com essas agdes, contribui para ampliar a visibilidade da producgao cientifica

nacional e democratizar o acesso ao conhecimento.

Essas politicas e iniciativas ndo apenas promovem O acesso ao
conhecimento cientifico, mas também contribuem para a formag¢ado de uma cultura
cientifica no pais, especialmente em contextos sociais marcados pela desigualdade.
Ao reconhecer a divulgacéo cientifica como uma dimenséo essencial da atividade
cientifica, o Estado brasileiro, em articulagdo com instituicbes da sociedade civil, da
um passo importante na direcdo de uma ciéncia mais democratica, inclusiva e

conectada com os desafios contemporaneos.
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Apesar dos avangos e das iniciativas promissoras, o cenario da
divulgacao cientifica no Brasil ainda € desafiador. Um dos principais obstaculos é a
auséncia de uma formacéao especifica para comunicadores da ciéncia. Profissionais
da area cientifica, em sua maioria, ndo sédo preparados adequadamente para
traduzir seus conhecimentos de forma acessivel ao publico ndo especializado.
Como destacam Massarani e Moreira (2016), a linguagem cientifica ainda é
predominantemente técnica e excludente, o que dificulta a apropriacdo social do
conhecimento. Essa barreira comunicacional, quando nao enfrentada, contribui para
a manutencdo da distancia entre ciéncia e sociedade e, em contextos de crise ou
desinformagéo, pode agravar o negacionismo cientifico. Para que a divulgacao
cientifica cumpra seu papel social, € preciso investir ndo s6 em politicas publicas,
mas também na formagdo comunicativa dos cientistas, na valorizagdo dos
profissionais da area e na consolidagdo de uma cultura cientifica acessivel, diversa

e democratica.

A partir desse panorama histérico e institucional, é fundamental discutir o

papel das universidades publicas como produtoras e mediadoras do saber cientifico.
1.3 O Papel das Universidades na Divulgacgao Cientifica

A universidade publica € uma instituicdo que, historicamente, carrega o
compromisso de promover o desenvolvimento cientifico, social e cultural do pais.
Para além do ensino e da pesquisa, é sua funcdo estratégica garantir que os
conhecimentos nela produzidos retornem a sociedade de forma acessivel, relevante
e compreensivel. Neste cenario, a comunicacdo publica da ciéncia emerge como

uma dimensao essencial e estruturante.

A divulgacdo cientifica, entendida como parte desse processo
comunicativo, precisa ser mais do que uma pratica pontual: ela deve ser
incorporada como politica institucional e reconhecida como eixo central do
compromisso da universidade com a democratizacdo do saber. Tal visdo é
defendida por Kunsch (1991), que, ao propor uma concepg¢ao ampliada e integrada
da comunicacéo institucional, afirma que a universidade deve assumir sua vocagao
publica também no campo da comunicagdo, compreendendo-a como instrumento

politico, educativo e formador de consciéncia social.
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Segundo a autora, “a comunicagao deve estar articulada ao projeto de
universidade comprometida com a edificagcdo de uma sociedade democratica e
participativa”, o que exige uma pratica comunicacional que va além da simples
transmissao de informagdes. Trata-se de construir canais e estratégias que
efetivamente promovam a interlocucédo entre a producido académica e os diversos
publicos, reconhecendo a heterogeneidade e os diferentes niveis de apropriacéo de

saberes existentes na sociedade.

Nesse sentido, a comunicagao cientifica deve operar como ponte entre o
conhecimento técnico e a vida cotidiana das pessoas, promovendo o engajamento
do cidadao com a ciéncia e estimulando a participagao critica. Massarani e Moreira
(2016) apontam que um dos entraves da divulgagao cientifica esta na persisténcia
de uma linguagem técnica e excludente, o que gera distanciamento e reforga
desigualdades no acesso a informagao cientifica. Tal barreira torna urgente a
adocao de politicas que valorizem uma linguagem acessivel, plural e sensivel as

especificidades dos publicos.

E dentro dessa perspectiva que a extensdo universitaria se apresenta
como base legitima para sustentar agdes de comunicagao publica da ciéncia. Ao
articular o conhecimento académico com as demandas sociais, a extensao atua
como vetor da aproximacdo entre universidade e sociedade, sendo, portanto,
espagco privilegiado para praticas de divulgagdo cientifica. Segundo
Camargo-Andrada (2019), a extensao universitaria atua como elo estruturante entre
universidade e sociedade, ao promover a circulagao ativa do conhecimento em
multiplas direcbes. Por meio de agbes extensionistas, saberes académicos e
populares se entrelagam, criando um campo fértii para a aprendizagem
interdisciplinar, o engajamento social e o exercicio da cidadania por parte de

estudantes e pesquisadores.

Além de fomentar competéncias comunicativas, os programas de
extensao contribuem para a inser¢cao da universidade em territérios diversos,
permitindo que praticas cientificas sejam reinterpretadas e reconfiguradas a partir do

contato direto com a realidade social. Muitas das agbes de divulgagéo cientifica,
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sobretudo nas areas de saude, educacao, meio ambiente e cultura encontram na

extensao a infraestrutura politico-pedagodgica necessaria para sua efetivagao.

Assumir a comunicagdo publica da ciéncia como parte da missao
universitaria é, portanto, um posicionamento estratégico e ético. Trata-se de
reconhecer que o0 conhecimento ndo deve permanecer restrito aos muros
académicos, mas precisa ser mobilizado em dialogo com a sociedade. Nesse
contexto, a universidade deve compreender a comunicacdo como dimensao
fundante de sua atuacdo, capaz de fortalecer a confianga publica nas instituicdes de

ensino e pesquisa, combater a desinformagao e ampliar o impacto social da ciéncia.

Dentre as areas em que a universidade se destaca na comunicagao da

ciéncia, as Biociéncias ocupam lugar central, como veremos a seguir.
1.4 Divulgagao Cientifica em Biociéncias

O campo das biociéncias desperta grande interesse social por lidarem
com temas diretamente ligados a vida, saude, bem-estar, meio ambiente e
alimentagdo. Nao a toa, topicos como vacinas, genética, biosseguranca e
sustentabilidade frequentemente ganham espaco em debates publicos. No entanto,
embora estejam no foco da curiosidade e da preocupagdo de grande parte da

populacado, essas areas nem sempre sao acessiveis ao publico geral.

A complexidade de disciplinas como botanica, neurociéncia, microbiologia
e biotecnologia, associada ao uso de uma linguagem altamente técnica e
especializada, dificulta o entendimento e afasta a sociedade dos conteudos
produzidos. Muitas vezes, apenas o vocabulario cientifico ou os nomes dos temas ja
sao suficientes para gerar aversao, inseguranca ou desconfianca. A estrutura das
publicacbes académicas e o0s canais de circulagdo do conhecimento,
majoritariamente voltados a especialistas, reforcam essa barreira, mantendo os

saberes dessa area confinados aos muros da universidade.

A pandemia da COVID-19 foi um marco que escancarou essa realidade.
A necessidade urgente de comunicar temas complexos, como virologia, imunizagao

e desenvolvimento de vacinas, revelou tanto a importancia quanto a fragilidade da
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comunicacao entre ciéncia e sociedade. Ao mesmo tempo, mostrou que ha uma
demanda real e crescente por acesso a informagdes confiaveis e compreensiveis
sobre temas bioldgicos. O publico quer entender, participar, discutir, mas para isso,
€ necessario que a ciéncia fale uma linguagem que possa ser compreendida
(Dantas & Deccache-Maia, 2020).

Nesse cenario, a divulgagao cientifica em Biociéncias se apresenta nao
apenas como um desafio, mas como uma grande oportunidade. Converter o
conhecimento cientifico em formatos acessiveis, interativos e sensiveis ao contexto
cultural pode aproximar a sociedade da pesquisa, fortalecer a confianga nas
instituicbes e promover uma cultura de valorizacdo da ciéncia. Afinal, comunicar
bem a ciéncia nao é simplificar o conteudo, mas sim torna-lo significativo para quem
ouve, |é ou assiste e isso é essencial para uma ciéncia verdadeiramente publica e

transformadora.

Dessa forma, torna-se essencial observar como as universidades tém se
estruturado institucionalmente para comunicar ciéncia. A seguir, analisamos

experiéncias nacionais e a situacao da UFC.

1.5 Levantamentos Institucionais e a UFC no Contexto Nacional

No contexto nacional, a adog¢ao de politicas institucionais voltadas a
divulgacao cientifica tem ganhado forga, como mostram os exemplos da UFMG,
UFSC e UFPA. Essas experiéncias revelam o potencial transformador da
comunicagao acessivel em ciéncia quando ela é tratada como um compromisso

estratégico das universidades.

Na Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG), por exemplo, foi
criada uma politica institucional especifica de divulgacao cientifica, vinculada a
Pro-Reitoria de Extensdo. Essa politica estabelece diretrizes claras para a
valorizagdo da pratica, prevé formacédo para os profissionais da area e integra a
comunicacao cientifica ao cotidiano universitario por meio de uma série de acdes
estruturadas. A UFMG promove a inser¢cao da divulgacao cientifica em todas as
etapas dos projetos de extensdo e pesquisa, estimulando que a comunicagado dos
resultados seja planejada desde o inicio das atividades académicas. Além disso, a

universidade reconhece a divulgagdo como componente essencial da formacéao
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discente, incentivando sua inclusdo nos planos de trabalho, programas de bolsas e

relatorios de atividades.

A integracdo também ocorre por meio da exigéncia de que unidades
académicas e orgaos suplementares desenvolvam agdes especificas de divulgagao
cientifica, articuladas com a Diretoria de Divulgagado Cientifica da Pré-Reitoria de
Extensdao (PROEX). Ha incentivo a criacdo de redes de colaboragdo entre
pesquisadores, jornalistas e comunicadores, com o objetivo de fortalecer a presenca
da universidade nos meios digitais e nos veiculos institucionais, como a Radio
UFMG Educativa e o Boletim UFMG. Essa abordagem multifacetada transforma a
comunicacao cientifica em uma pratica transversal, que perpassa o0 ensino, a
pesquisa e a extensao, contribuindo para a democratizacdo do conhecimento e a

aproximacao entre universidade e sociedade.

A Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), por sua vez,
estruturou o Nucleo de Apoio a Divulgagao Cientifica (NADC), uma iniciativa que
promove eventos, capacitacbes e conteudos acessiveis. O nucleo atua como um
ponto de apoio institucional para pesquisadores que desejam comunicar seus
estudos de forma clara e engajada, além de articular agbes em diferentes centros de
ensino da universidade. Um mapeamento interno também foi conduzido para

identificar o panorama da divulgacgao cientifica na instituigao.

Outro exemplo relevante é o da Universidade Federal do Para (UFPA),
que conta com a Coordenadoria de Divulgagdo Cientifica (CDC), vinculada a
Assessoria de Comunicacéao Institucional. A CDC atua na produgao de conteudos
jornalisticos sobre pesquisas realizadas na universidade, no incentivo a cultura
cientifica e na aproximagao entre cientistas e sociedade civil por meio de diferentes
canais comunicacionais. Essa iniciativa contribui para que a ciéncia feita na

Amazobnia ganhe visibilidade e alcance novos publicos.

Além dessas instituigdes, o Jornal da USP representa uma referéncia
importante no cenario nacional de divulgagao cientifica. Vinculado a Universidade
de Sao Paulo, o maior centro universitario publico do pais, o Jornal da USP tem
uma longa trajetéria na comunicagéo da ciéncia para diferentes publicos, buscando

aproximar a producdo académica da sociedade. Por meio de reportagens,
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entrevistas, videos e podcasts, a publicacdo aborda temas cientificos de forma
acessivel, valorizando as diversas areas do conhecimento, incluindo as biociéncias.
O jornal também funciona como um canal institucional que reforga a cultura da
divulgacédo cientifica dentro da USP, contribuindo para que a comunicagdo da

ciéncia seja vista como parte fundamental do compromisso social da universidade.

No ambito regional, a Universidade Federal do Ceara (UFC), ainda que
nao exista uma politica institucional unificada de divulgacao cientifica, ha iniciativas
importantes que evidenciam esforgcos consistentes de aproximagao com o publico
nao académico. Entre elas, destaca-se o trabalho da Seara da Ciéncia, um centro
de divulgacdo cientifica voltado especialmente para jovens estudantes, que
promove oficinas, exposicoes interativas e visitas guiadas, buscando despertar o
interesse pela ciéncia. O Museu de Arte da Universidade Federal Ceara (MAUC)
também tem atuado como ponte entre arte, cultura e conhecimento cientifico, com

exposigcoes e agdes educativas que visam democratizar o acesso ao saber.

Outro exemplo relevante é o programa “Falando Ciéncia”, veiculado pela
Radio Universitaria FM, que aborda temas cientificos em linguagem acessivel,
aproximando a produg¢ao académica da populacédo. A Secretaria de Comunicagao e
Marketing (UFC Informa) também tem desenvolvido ag¢des pelas redes sociais, com
destaque para o perfil @ufcinforma no Instagram, que divulga projetos, pesquisas e
eventos cientificos em formato visual, claro e acessivel. Além disso, Agéncia UFC,
veiculo oficial de comunicacao institucional, desempenha papel fundamental na
cobertura jornalistica das atividades académicas e cientificas da universidade. Por
meio de reportagens, entrevistas e conteudos multimidia, a Agéncia UFC contribui
para tornar a ciéncia produzida na instituicdo mais visivel e acessivel a diferentes
publicos. No campo da extensao, a Pré-Reitoria de Extensédo (PREX) é responsavel

por coordenar centenas de projetos com potencial comunicativo e impacto social.

No entanto, apesar da diversidade dessas acgdes, ainda falta a UFC uma
politica de divulgacao cientifica estruturada, que unifique diretrizes, conecte setores
e fortalega as multiplas frentes ja existentes. Institucionalizar a divulgagao cientifica
€ criar um ambiente favoravel para que a comunicagdo com a sociedade se torne

continua, planejada e estratégica. Isso significa refletir sobre o que se comunica,
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como se comunica e para quem se comunica, de modo que os conteudos
produzidos pela universidade possam, de fato, ser compreendidos, acessados e

valorizados por publicos diversos.

Ao criar uma politica propria de divulgacao cientifica, a UFC ndo apenas
amplia a visibilidade de seus projetos, mas também contribui para o fortalecimento
de uma cultura cientifica aberta e democratica. Quando o publico compreende o que
€ produzido na universidade, cria-se um ecossistema de engajamento e confianga,
benéfico tanto para a sociedade, que se apropria do conhecimento, quanto para os

préprios pesquisadores, que tém sua atuagao reconhecida e legitimada socialmente.

1.6 Justificativa Tedérica da Pesquisa

A presente pesquisa parte do reconhecimento de que institucionalizar a
divulgacao cientifica € condicdo necessaria para transformar a ciéncia universitaria
em um bem publico. A literatura especializada evidencia que, quando a
comunicagao da ciéncia conta com diretrizes, recursos e instancias permanentes de
governanga, ela deixa de ocupar uma posigao periférica e passa a integrar o ciclo
completo de produgao do conhecimento (MASSARANI & MOREIRA, 2016).

Além disso, estudos recentes indicam que a auséncia de politicas formais
ainda é uma realidade em grande parte das universidades federais. Como apontam
Stasiak e Kegler (2024), cerca de 70% dessas instituigdes ndo possuem politicas de
comunicagao aprovadas em seus conselhos superiores, o que limita a consolidacao
da comunicagdo como instrumento estratégico de legitimidade institucional e

exercicio da cidadania.

O exemplo da UFMG, por sua vez, mostra que marcos normativos podem
garantir continuidade, recursos e reconhecimento a divulgacao cientifica. Com a
Resolucdo 02/2021 e a criagdo do Comité de Divulgacdo Cientifica (COMDICI), a
universidade estabeleceu parametros claros sobre o que comunicar, como
comunicar e para quem comunicar. Tal iniciativa amplia o alcance social da ciéncia,

forma publicos mais criticos e fortalece a legitimidade académica.

Neste contexto, o levantamento que apresentamos na Universidade

Federal do Ceara (UFC) busca evidenciar a necessidade de uma politica
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institucional semelhante, capaz de articular iniciativas diversas, estabelecer metas e
indicadores, e, sobretudo, promover a democratizagdo estratégica do saber
cientifico. Assim, pretendemos oferecer fundamentos empiricos e tedricos que
subsidiem a criagdo de uma politica de divulgagao cientifica na UFC, contribuindo

para uma cultura cientifica mais participativa, inclusiva e transparente.

2 OBJETIVOS
Geral:

Mapear e catalogar os projetos e agdes de divulgagao cientifica na area
de Biociéncias da UFC, permitindo a integragdo futura dessas iniciativas,
contribuindo para o desenvolvimento de uma politica institucional consolidada para

a divulgacao cientifica na universidade.

Objetivos especificos:

- Realizar um levantamento detalhado nos diversos centros e
departamentos da UFC, buscando uma visdo abrangente das
atividades de divulgacéo cientifica.

- Catalogar uma anadlise aprofundada do cenario institucional da
divulgacédo cientifica em Biociéncias na Universidade Federal do
Ceara, identificando lacunas e oportunidades para fortalecer as agdes
desenvolvidas.

- Desenvolver uma base de dados que reuna informacgdes detalhadas
sobre cada projeto ou agao, facilitando a gestdo e a analise das
iniciativas.

- Incentivar a desenvolver politicas especificas que apoiem a formacéao
e a comunicagdo cientifica: Apoiar na formagao de politicas
institucionais: Com base nos dados coletados, sera possivel formular
politicas institucionais mais eficazes para a divulgagao cientifica.
Essas politicas podem abranger desde a capacitagdo de divulgadores

até a definicao de estratégias de comunicagao.



28
3 METODOLOGIA

3.1 A utilizagao das ferramentas de Inteligéncia Artificial

Durante a elaboragdo deste trabalho foram utilizadas ferramentas de
Inteligéncia Artificial (IA) como suporte na organizagdo do conteudo e no
aprimoramento da estrutura textual. Em especial, a ferramenta ChatGPT,
desenvolvida pela OpenAl, foi empregada na revisdo da linguagem e na
manuteng¢ao da coesao entre as segdes do trabalho. O uso e a inclusao da IA nao
substituiu o raciocinio critico e autoral da pesquisadora, mas serviu como
ferramenta de apoio técnico e linguistico, com o objetivo de tornar o texto mais

fluido, claro e alinhado aos padrdées académicos.

3.2 Delimitagao da area de Biociéncias

A escolha da area de Biociéncias como foco central deste estudo foi feita
de forma estratégica, considerando sua natureza interdisciplinar e a abrangéncia
tematica que permite integrar diferentes campos do conhecimento. A delimitacédo
buscou contemplar projetos e agdes que, embora vinculados a diferentes cursos,
centros ou departamentos da Universidade Federal do Ceara (UFC), compartilham a
investigacao, producado ou aplicagédo de saberes voltados a vida, a saude, ao meio

ambiente e a biotecnologia.

Essa escolha objetivou garantir um levantamento amplo e representativo,
capaz de captar a pluralidade de iniciativas de divulgagao cientifica presentes na
universidade dentro de um eixo tematico comum. Com isso, tornou-se possivel
compreender os diferentes formatos, publicos, linguagens e desafios enfrentados no

campo da comunicagao publica das ciéncias da vida.

As biociéncias compreendem um conjunto interdisciplinar de areas do
conhecimento relacionadas aos estudos dos sistemas vivos em seus diferentes
niveis de organizagdo, estabelecendo interfaces diretas com a saude, meio

ambiente e o desenvolvimento cientifico e tecnolégico.

A delimitagdo da Biociéncia, portanto, permitiu que o levantamento

alcangasse uma amostra heterogénea e consistente, oferecendo subsidios para
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reflexdes institucionais e futuras propostas de politicas publicas voltadas a

divulgacgao cientifica nesse campo.

3.3 Levantamento de requisitos para a coleta de informagoes acerca das agoes

de divulgacao cientifica na UFC.

A pesquisa institucional em questdo iniciou-se com o mapeamento
detalhado das Unidades Académicas e Departamentos da Universidade Federal do
Ceara (UFC) em Fortaleza (CE) que se dedicam as Biociéncias. Concluida a fase
de catalogacao, procedeu-se a elaboracdo de um cronograma sistematico para a
coleta de dados. Adicionalmente, houve o levantamento dos cursos de graduagéo
relacionados a area de Biociéncias, permitindo assim a segmentagdo dos dados

também por curso.

O formulario foi desenvolvido seguindo a metodologia de pesquisa
censitaria, com a premissa de nao incluir dados pessoais dos participantes. As
informagdes foram obtidas, prioritariamente, a partir de fontes de dominio publico,
como websites institucionais, paginas oficiais e canais de divulgacao das iniciativas
mapeadas. Quando essas fontes nao apresentaram dados suficientes para o
preenchimento do instrumento, realizou-se contato direto com os coordenadores ou
membros responsaveis pelos projetos, por meio de e-mail, exclusivamente para
complementacao das informagdes de carater institucional. Dessa forma, o estudo
configura-se como uma compilagéo e sistematizagao de informacgdes institucionais e

publicas, em conformidade com a Lei n° 12.527, de 18 de novembro de 2011.

3.4 Elaboragao do formulario de coleta de dados:

Foi elaborado um instrumento de pesquisa composto por 32 questdes,
destinado a coleta sistematica de informacdes sobre diferentes dimensdes das
iniciativas de Divulgacdo Cientifica (DC). O formulario contemplou aspectos
relacionados a: (1) caracterizacdo dos projetos e agdes de DC; (2) definicdo do
publico-alvo; (3) participacdo de docentes, discentes e servidores
técnico-administrativos; (4) grau de formalizagdo institucional das iniciativas; (5)
meios e canais de comunicagao utilizados; (6) duracdo das agdes; (7) principais
linhas tematicas abordadas; (8) produtos gerados; e (9) métodos de autoavaliagao

adotados, entre outros elementos relevantes para a analise.
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A coleta de dados foi realizada, inicialmente, por meio de visitas aos
websites institucionais dos projetos e agdes mapeados, com o objetivo de preencher
o formulario a partir das informagdes disponiveis. Nesta etapa, os dados obtidos
referem-se as iniciativas vinculadas ao Centro de Ciéncias e a Faculdade de
Farmacia, Odontologia e Enfermagem (FFOE), com énfase nos Departamentos de
Farmacia e de Enfermagem, em fungdo de sua relevancia e da concentragao de

cursos e projetos na area de Biociéncias.

Essa abordagem multifacetada possibilitou uma compreensdo ampliada
das dinémicas, caracteristicas e impactos das acbdes de Divulgagdo Cientifica,
contribuindo para a analise critica do cenario institucional e para a proposigcao de
estratégias voltadas ao fortalecimento e a eficacia da disseminagdo do
conhecimento cientifico. O instrumento de pesquisa utilizado encontra-se

apresentado no Apéndice A.

3.5 Delimitacao e universo da pesquisa

A pesquisa adotou um carater censitario, considerando o conjunto de
projetos e agbes de divulgagao cientifica vinculados a Universidade Federal do
Ceara (UFC) que atuam na area de Biociéncias. A delimitagdo tematica contemplou
sete unidades académicas da instituicao, selecionadas por sua relagao direta com
areas como saude, meio ambiente, biotecnologia, nutricdo, agrarias, esportes e

ciéncias do mar, entre outras.

As unidades analisadas foram: o Centro de Ciéncias (CC), o Centro de
Tecnologia (CT), o Centro de Ciéncias Agrarias (CCA), a Faculdade de Farmacia,
Odontologia e Enfermagem (FFOE), a Faculdade de Medicina (FAMED), o Instituto
de Ciéncias do Mar (LABOMAR) e o Instituto de Educagédo Fisica e Esportes
(IEFES). Essas unidades foram selecionadas por abrigar cursos, laboratérios e
grupos de pesquisa com forte atuacdo em biociéncias, além de apresentarem
iniciativas reconhecidas de extensao e divulgacao cientifica voltadas a diferentes

publicos.
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3.6 Consideracgoes éticas

A pesquisa seguiu os principios da ética em pesquisas com informacgdes
publicas. Nao foram coletados dados sensiveis nem informagdes pessoais dos
sujeitos, o que dispensa submissdo ao Comité de Etica em Pesquisa, conforme
previsto na Resolucdo n°® 510/2016 do Conselho Nacional de Saude. Além disso, a
coleta se baseou em fontes publicas e de livre acesso, em conformidade com a Lei
n°® 12.527/2011 (Lei de Acesso a Informacéo).

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados apresentados neste capitulo contemplam os achados de
maior relevancia analitica, bem como a descricdo de alguns dados remanescentes
considerados significativos para a compreensao do cenario investigado. Com o
objetivo de preservar a clareza expositiva e evitar a fragmentagcéo excessiva das
analises, os dados completos e integrados obtidos a partir do instrumento de

pesquisa encontram-se apresentados de forma detalhada no Apéndice A.
4.1 Panorama geral dos projetos mapeados

Foram mapeadas 79 iniciativas relacionadas a divulgagao cientifica na
area de Biociéncias no ambito da Universidade Federal do Ceara (UFC), as quais,
em sua maioria, apresentavam a divulgagéo cientifica como um de seus eixos de
atuacao, frequentemente articulado as atividades de ensino, pesquisa e extensao.
Observou-se maior concentracdo dessas iniciativas no Centro de Ciéncias, que
reuniu 48,1% dos projetos e agdes, seguido da Faculdade de Farmacia, Odontologia
e Enfermagem, com 35,4% iniciativas. No contexto da FFOE, os Departamentos de
Farmacia e de Enfermagem destacaram-se por concentrar, respectivamente, 22,8%
e 15,2% de projetos e a¢cdes mapeados. Encontram-se ativas 92,4% das iniciativas,
enquanto 7,6% estdo desativadas. Em relacdo a natureza das iniciativas, 81%
correspondem a projetos, 13,9% a agdes pontuais e a parcela remanescente
refere-se a programas de extensdo, caracterizados como estruturas mais amplas
que agregam diferentes projetos e eixos de divulgagao cientifica, abrangendo

multiplas tematicas.
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Conforme mostra a Figura 1, a maioria dos projetos esta associada a
cursos como Farmacia, Enfermagem, Biotecnologia, Fisica, Ciéncias Bioldgicas e
Geologia. Esses dados evidenciam a concentragdo das iniciativas de divulgacao
cientifica em determinadas unidades académicas, especialmente naquelas com
maior tradicdo em atividades de ensino, pesquisa e extensdo na area das
Biociéncias, indicando a existéncia de nucleos institucionais mais consolidados para

o desenvolvimento dessas praticas.

Figura 1 - Distribuicdo dos projetos e agdes de divulgagao cientifica em Biociéncias
da UFC segundo o curso de graduagao ao qual estdo majoritariamente vinculados.

Os dados sao apresentados em percentuais, do total dos participantes da pesquisa.

Farmacia (22,8%)
Enfermagem (15,2%)
Biotecnologia (8,9%)
Fisica (7,6%)

Ciéncias Bioldgicas (7,3%)

Geologia (1,3%)

Fonte: A autora.

Além dos cursos com maior concentracdo de iniciativas, também foram
identificadas ag¢bes de divulgacdo cientifica vinculadas a outros cursos de
graduacao, porém com participagdo quantitativamente menos expressiva. Nesse
conjunto, destacam-se os cursos de Oceanografia (5,1%), Geografia (2,5%) e
Engenharia Quimica (2,5%), entre outros, os quais apresentaram menor numero de
projetos e agdes quando comparados aos cursos com maior representatividade no

levantamento realizado.
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4.2 Areas tematicas e publicos-alvo prioritarios

As principais tematicas abordadas concentram-se nas areas de ‘Saude e
Bem-estar’, ‘Divulgagao Cientifica em Geral’, ‘Meio ambiente e Sustentabilidade’,
‘Quimica do Cotidiano e Curiosidades’, “Tecnologia e Inovacdo’ e ‘Mulheres e
Meninas na Ciéncia’. A Figura 2 ilustra a pluralidade de temas revela o compromisso
das iniciativas com a democratizacao do conhecimento em diferentes areas, com

atencgao tanto as demandas sociais quanto as curiosidades cientificas da populagao.

Figura 2 - Distribuicdo das principais linhas tematicas dos projetos e ag¢des de
divulgacéo cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados s&o apresentados em

percentuais, do total dos participantes da pesquisa.

‘Saude e Bem-estar' (27,8%)

‘Divulgagao Cientifica em Geral’ (16,5%)
‘Meio ambiente e Sustentabilidade’ (5,5%)
Quimica do Cotidiano e Curiosidades’ (8,9%)
‘Tecnologia e Inovagéo’ (6,3%)

‘Mulheres e Meninas na Ciéncia’ (5,1%)

Fonte: A autora.

Além das linhas tematicas com maior incidéncia entre os projetos e acdes
de divulgacdo cientifica mapeados, foram identificadas outras tematicas com
participacdo quantitativamente menos expressiva. Entre essas linhas tematicas
remanescentes destacam-se 'Biologia Marinha e Oceanografia' (7,6%), 'Fisica do
Cotidiano e Curiosidades' (3,8%) e 'Meio ambiente e Sustentabilidade' (3,8%), entre
outras, as quais apresentaram menor frequéncia quando comparadas as tematicas

predominantes no levantamento realizado.

Em relagao aos publicos-alvo, observa-se predominancia de estudantes e

jovens, seguidos por comunidade em geral, professores e educadores e criangas.
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Os dados apresentados na Figura 3 demonstram que os projetos se concentram,
em sua maioria, jovens, apostando em uma divulgacéao cientifica como ferramenta
de aproximacgao entre a universidade e os futuros produtores ou consumidores do

saber cientifico.

Figura 3 - Distribuicdo dos principais publicos-alvo dos projetos e agbdes de
divulgacao cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados sao apresentados em

percentuais, do total dos participantes da pesquisa.

Estudantes e jovens 70,9%

Sociedade em geral 51,9%

Professores e Educadores 34,2%

Criangas 15,2%

(=}
-
o

20 30 40 50 60

Fonte: A autora.

O gréafico representa a proporgdo das respostas obtidas quanto ao publico
prioritariamente atendido pelas iniciativas, incluindo estudantes e jovens,

comunidade em geral, professores e educadores, e criangas.

Além dos publicos-alvo com maior incidéncia entre os projetos e a¢des de
divulgacado cientifica mapeados, foram identificados outros segmentos com
participacdo quantitativamente menos expressiva. Entre esses publicos-alvo
remanescentes destacam-se midia e jornalistas (3,8%), empresas e industrias
(3,8%) e politicos e tomadores de deciséo (6,3%), os quais apresentaram frequéncia

inferior quando comparados aos publicos prioritarios identificados no levantamento.

Adicionalmente, foram registradas respostas de carater altamente

especifico, esses grupos incluem, por exemplo, pacientes com tuberculose e/ou
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hanseniase, pacientes com doengas crbénicas (como diabetes mellitus, hipertenséo
arterial sistémica e artrite reumatoide), pacientes, familiares e cuidadores de
pessoas com doengas neuroldgicas, bem como pacientes oncoloégicos em
acompanhamento clinico ou cirurgico, além de publicos vinculados a empresas e
escolas parceiras em ag¢oes de educacdo em saude. Cada uma dessas respostas
especificas corresponde a 1,3% do total, havendo ainda outras mencdes pontuais

de natureza semelhante.
4.3 Canais, formatos e produtos de divulgacao cientifica

A utilizagdo das redes sociais, especialmente o Instagram, sdo uma das
estratégias mais utilizadas entre os projetos mapeados. Essa plataforma foi
apontada por 86,1% das iniciativas, consolidando-se como um dos principais
alternativas de apresentagcao no contexto da divulgagao. Tal predominéncia pode ser
explicada pelo fato de o Instagram ser amplamente utilizado por pessoas de
diferentes faixas etarias, com destaque para o publico jovem que, segundo os dados
coletados, também representa o principal publico-alvo das acdes de divulgagao
cientifica na UFC. Outras plataformas digitais foram mencionadas com menor
frequéncia, como o YouTube (3,8%) e o WhatsApp (1,3%), enquanto as demais
ferramentas de comunicacdo foram agrupadas na categoria outros, por

apresentarem ocorréncia pontual entre as iniciativas analisadas.

Além desses esforcos nas redes sociais, as iniciativas também
desenvolvem diversos materiais e produtos que contribuem para tornar a ciéncia
mais acessivel a sociedade. Além dos perfis nas plataformas digitais, os projetos
desenvolvem artigos cientificos, videos educativos, cartilhas e manuais, podcasts ,
participacdo e/ou producdo em palestras. Essa diversidade de produtos demonstra
um esforgo significativo para ampliar as formas de didlogo com diferentes publicos e

contextos.

A producgéo desses materiais permite que a divulgacéo cientifica ocorra
em multiplos formatos e linguagens, o que potencializa seu alcance e impacto ao

publico n&o especialista.
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Figura 4 - Produtos gerados pelos projetos e agdes de divulgacao cientifica em
Biociéncias da UFC. Os dados sao apresentados em percentuais, do total dos

participantes da pesquisa.

Artigos cientificos (39,2%)

Videos educativos (35,4%)

Cartilhas e manuais (30,4%)

Podcasts (12,7%)

Participacéo e/ou producdo em palestras (2.5%)

C>-

Fonte: A autora.

O gréafico ilustra a diversidade de materiais produzidos pelas iniciativas, como

artigos cientificos, videos educativos, cartilhas, manuais, podcasts e palestras.

Além dos produtos gerados com maior incidéncia entre os projetos e
acdes de divulgacao cientifica mapeados, foram identificados outros tipos de
produtos com participagdo quantitativamente menos expressiva. Entre esses
produtos remanescentes destacam-se seminarios (32,9%), workshops (21,5%) e
sites (16,5%), os quais apresentaram frequéncia inferior quando comparados aos
produtos predominantes identificados no levantamento. Ressalta-se que cada
projeto ou acdo pdde indicar mais de um tipo de produto, o que evidencia a

diversidade de estratégias e meios utilizados para a divulgagao cientifica.

Adicionalmente, produtos com ocorréncia pontual, correspondendo a 1%
das respostas, incluiram a producéo de capitulos de livros, trabalhos de conclusao
de curso e dissertagdes, a elaboracao de folders e instrumentos de educagcdo em
saude, bem como apresentag¢des nos Encontros Universitarios (EU) da UFC, entre

outros registros de natureza semelhante.

35
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4.4 Modalidade e membros dos projetos

As acbes mapeadas apresentam ampla diversidade de modalidades
institucionais. A maior parte esta formalmente vinculada a projetos de extensao
(49,4%), seguidos por Ligas Académicas (20,3%) e grupos do Programa de
Educacédo Tutorial (PET) (2,5%). Outras iniciativas incluem Empresas Juniores
(2,5%), programas de extensdo nao especificos (1,3%), acdes vinculadas a
institutos de pesquisa (1,3%) ou projetos autbnomos, sem registro institucional
formal (4,1%).

Esse panorama revela uma descentralizagdo das praticas de divulgagao
cientifica na universidade, com multiplas formas de organizacdo e insergao
institucional. A presenca significativa de projetos de extensdo sugere que a
divulgacdo cientifica permanece fortemente ancorada no eixo extensionista da
universidade, reafirmando o que foi discutido no item 1.3 deste trabalho: a extensao
universitaria, ao promover a interagdo entre saber académico e realidade social,
constitui um campo privilegiado para o exercicio da comunicagao publica da ciéncia.
Como destacam Valério e Takata (2019), € no contato com a comunidade que o
conhecimento cientifico adquire sentido social e forma-se o compromisso ético da

universidade com a democratizacao do saber.

Com o destaque das Ligas Académicas e aos grupos PET, esse cenario
reforga essa perspectiva, indicando que a divulgagao cientifica também se afirma
como um espago formativo no ambito da graduagdo. Essas iniciativas articulam
ensino e extensdo, proporcionando aos estudantes oportunidades de vivenciar
processos comunicacionais complexos, que demandam n&o apenas dominio
técnico, mas também empatia, adaptagcdo de linguagem e construcéo de didlogo
com diferentes publicos. Essa dimensao formativa é enfatizada por Sasseron e
Carvalho (2011), ao defenderem que a atuagao em projetos de divulgacéao cientifica
contribui para o letramento cientifico e para a formagéo critica de sujeitos capazes

de transitar entre os mundos da ciéncia e da sociedade.

A respeito do perfil dos membros envolvidos, destaca-se o papel central
dos estudantes de graduagdo, presentes de forma majoritaria em 57% das

iniciativas analisadas, com mais de cinco discentes atuando ativamente. Essa
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expressiva participagao reforga o papel formativo da divulgagao cientifica no &mbito
da graduacgao, contribuindo n&o apenas para a popularizagédo do conhecimento, mas
também para o desenvolvimento de competéncias académicas, comunicacionais e

cidadas nos estudantes.

A presenca de estudantes da pods-graduagcdo € menos expressiva,
representada nas Figuras 5 e 6, refletindo uma possivel lacuna na integragéao entre
os niveis de formagao dentro dos projetos. Tal cenario pode indicar oportunidades
nao aproveitadas para o engajamento de pos-graduandos em atividades de
comunicacao publica da ciéncia, o que poderia ampliar a complexidade das
abordagens e promover maior articulagdo com a pesquisa desenvolvida na

universidade.

Figura 5 - Participagdo de estudantes de mestrado nos projetos e agdes de
divulgacao cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados apresentados estdo em

valores absolutos.

0 (57%)
1 (11,4%)
2 (13,9%)

3(7,6%)

5 (3,8%)
+5 (3,8%)

Néo sei informar (2,5%)

Fonte: A autora.

O grafico apresenta a distribuicdo das respostas quanto a presenca e ao numero de

pos-graduandos em nivel de mestrado atuando nas iniciativas analisadas.
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Figura 6 - Participagdo de estudantes de doutorado nos projetos e agbes de
divulgacao cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados apresentados estdo em

valores absolutos.

0 (55,7%)
1 (19%)
2(3.8%)
3 (8,9%)
4(3,8%)

5 (3,8%)

+5 (3,8%)

NZo sei informar (1,3%)

Fonte: A autora.

O grafico ilustra a presenga e a quantidade de doutorandos envolvidos nas

iniciativas de divulgacao cientifica mapeadas.

Outro ponto que merece destaque € a baixa participacdo dos
técnicos-administrativos, conforme ilustrado na Figura 7. Apesar de constituirem um
segmento fundamental da comunidade universitaria, sua integracdo nas iniciativas
mapeadas € timida. Esse dado sugere a necessidade de repensar estratégias
institucionais que estimulem o envolvimento desse publico, seja por meio de
capacitagdes, reconhecimento institucional ou estimulo a atuagdo conjunta em

acoes de extensao e divulgagao cientifica.
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Figura 7 - Participagdo de técnicos-administrativos nos projetos e agbes de
divulgacao cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados apresentados estdo em

valores absolutos.

0 (55.7%)
1(21,5%)

2 (15,2%)

5(1,3%)
+5 (6,3%

Nao sei informar

Fonte: A autora.

O gréafico apresenta a existéncia e o numero de membros do corpo
técnico-administrativo envolvidos nas iniciativas, conforme informado pelos

respondentes.

Portanto, a configuracdo dos projetos analisados evidencia tanto o
dinamismo quanto os desafios da divulgacao cientifica na universidade. A forte
presenca de estudantes da graduagdo, o protagonismo de agdes extensionistas e a
multiplicidade de modalidades revelam um campo em expansdo, mas que ainda
carece de maior articulacdo entre os diferentes segmentos institucionais e de
politicas que promovam a institucionalizagdo, o fomento e a valorizagdo dessas

praticas.
4.5 Diretério do CNPq e apoio financeiro.

Apesar do numero expressivo de iniciativas, grande parte delas ainda

opera com baixa institucionalizagdo. Apenas 29,1% dos projetos estao vinculados a
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grupos de pesquisa registrados no diretorio do CNPq, comprometendo sua
visibilidade dentro da propria estrutura universitaria. Os projetos que recebem
financiamento contam, em sua maioria, com bolsas oriundas e/ou da Pré-Reitoria de
Extensdo (PREX), da Fundagao Cearense de Apoio ao Desenvolvimento Cientifico
e Tecnologico (Funcap) ou do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e

Tecnologico (CNPQ).

Além disso, com relagcao ao financiamento, 54,4% das acdes relataram
nao receber nenhum tipo de apoio financeiro. Essa auséncia de recursos
compromete a continuidade e o alcance das atividades, especialmente aquelas que
demandam materiais, tecnologias ou logistica externa. A falta de incentivo
institucional também reduz o potencial de expansdao dessas agdes, que muitas

vezes se sustentam apenas pelo esforgo voluntario de seus integrantes.

Esses dados reforgam a urgéncia da criagdo de uma politica institucional
voltada a divulgacao cientifica, capaz de oferecer diretrizes, financiamento,
instrumentos avaliativos e valorizagdo formal das acbes. A construgcdo de um
ambiente mais estruturado € essencial para que a comunicacao cientifica se

consolide como dimensao estratégica da universidade publica.
4.6 Avaliacao e institucionalizagcao das praticas

Embora os projetos relatem adotar algum critério avaliativo como
engajamento em redes sociais, alcance ou feedback do publico, afirmaram néo
realizar qualquer tipo de avaliagdo. A Figura 8 evidencia essa lacuna. Esse numero
reflete uma lacuna importante: a auséncia de mecanismos sistematicos de

mensuragao de impacto.

Sem avaliagdes consistentes, torna-se dificil aprimorar praticas, justificar
investimentos ou demonstrar resultados a comunidade académica e as instancias
gestoras. Essa realidade é coerente com o que destacam Stasiak e Kegler (2024),
ao apontarem que a maioria das universidades brasileiras carece de indicadores
sistematicos para mensurar o impacto de acgbdes de divulgagao cientifica, o que

compromete sua consolidagdo como politica publica.
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Figura 8 - Realizagdo de processos de avaliacdo nos projetos e agdes de divulgacéo
cientifica em Biociéncias da UFC. Os dados sao apresentados em percentuais, do

total dos participantes da pesquisa.

Engajamento em redes sociais (40,5%)

Alcance (31,6%)

Feedback do plblico (36.7%)

N&o realiza qualquer tipo de avaliagéo (36,1%)

o
o

20 30 40

Fonte: A autora.

O grafico apresenta a proporgao de iniciativas que realizam algum tipo de avaliagao
de suas atividades, em comparagao aquelas que n&o utilizam instrumentos

avaliativos.

Além dos grupos majoritarios identificados quanto a realizagdo de
processos avaliativos, foram registradas respostas remanescentes, correspondentes
a 1% cada, que mencionaram formas especificas de avaliacdo. Entre essas praticas
destacam-se, por exemplo, avaliacbes baseadas na quantidade de acbes ou
projetos realizados, produgao de relatérios, aplicacdo de questionarios de opiniao
aos publicos-alvo, avaliacdo da presenca do publico nos eventos e entre outros
semelhantes. Embora menos frequentes, essas estratégias indicam diferentes
niveis de preocupacdo com o acompanhamento das atividades, ainda que, em
muitos casos, se apresentem de forma pontual e pouco sistematizada quando

comparadas aos modelos avaliativos predominantes.

Outro aspecto preocupante esta relacionado a formagdo dos membros
envolvidos nas agdes. A grande maioria (70,9%) dos respondentes afirmou néo ter
recebido nenhuma capacitagdo especifica para traduzir a linguagem técnica em

uma comunicagado acessivel ao publico ndo especialista. Isso € especialmente

relevante, considerando que a habilidade de mediacao entre ciéncia e sociedade é
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um dos pilares da divulgacdo cientifica. Massarani (2016) observa que, sem
formagdo adequada, mesmo agdes bem intencionadas podem fracassar na
construcdo de um didlogo efetivo com a sociedade. A producdo de conteudo,
quando nao acompanhada de preparo comunicacional, pode comprometer

significativamente o impacto e a recepgado da mensagem pelo publico-alvo.

A percepcao geral dos participantes quanto a qualidade da divulgagao
cientifica realizada pela universidade também revela tensdes importantes. Apenas
classificam a atuacdo como excelente, enquanto a consideram boa. No entanto,
quase metade dos participantes avaliaram as praticas como regulares ou ruins ,

como apresentado na Figura 9.

Esse cenario indica que, embora haja reconhecimento parcial dos
esforgos empreendidos, persistem criticas significativas sobre a forma, o alcance e
a efetividade das estratégias atualmente adotadas. A insatisfagdo sugere que
muitas iniciativas ainda carecem de visibilidade, articulagdo entre si e maior apoio

institucional.

Figura 9 - Grau de satisfacdo dos participantes com a forma como a divulgacéo
cientifica é realizada na UFC. Os dados sao apresentados em percentuais, do total

dos participantes da pesquisa.

Excelente (3,8%)

Bom (48,1%)

Regular (30,4%)

Ruim (17,7%)

Fonte: A autora.



44

O grafico apresenta a avaliagdo quanto a qualidade das praticas de divulgagao

cientifica adotadas pela instituicao.

De forma contundente, a totalidade dos respondentes (100%) afirmou
que a UFC precisa de uma politica institucional propria para a divulgagao cientifica.
Essa unanimidade é indicativa de uma demanda coletiva por diretrizes claras,
mecanismos de fomento, reconhecimento institucional e espagos formais de

articulacéao.

A auséncia de uma politica especifica contribui para que muitas a¢des
operem de forma fragmentada, desarticulada e, por vezes, invisivel dentro da
propria universidade. A criagdo de uma politica institucional pode representar um
marco importante para fortalecer a cultura da divulgacéao cientifica, integrando-a de

forma efetiva ao projeto académico da instituigéo.
5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo teve como objetivo geral mapear e analisar as agdes e
projetos de divulgagao cientifica em Biociéncias desenvolvidos na UFC, com vistas
a subsidiar a formulacao de diretrizes para uma politica institucional na area. A partir
do levantamento realizado, foi possivel identificar, catalogar e caracterizar as
iniciativas existentes, contemplando aspectos relacionados a sua natureza,
vinculagao institucional, publicos-alvo, linhas tematicas, produtos gerados, formas
de avaliagao e condigdes de apoio e financiamento, atendendo, assim, aos objetivos

propostos.

Os objetivos especificos foram igualmente alcangados, uma vez que o
estudo possibilitou a sistematizacdo das informagdes em uma base de dados, a
analise do cenario institucional da divulgagcdo cientifica em Biociéncias e a
identificacdo de lacunas e potencialidades que impactam o desenvolvimento dessas
praticas na universidade. Dessa forma, a pesquisa cumpriu seu proposito de
oferecer um diagndstico consistente, capaz de orientar ag¢des futuras e contribuir
para o fortalecimento e a institucionalizagdo da divulgagao cientifica no ambito da
UFC.
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Os dados obtidos permitiram identificar tanto avangos quanto fragilidades.
Observou-se uma forte atuagdo de estudantes da graduagdo, especialmente no
contexto da extensao universitaria, o que evidencia o carater formativo das acdes de
divulgacéao cientifica. Por outro lado, a auséncia de avaliagdes sistematicas, a falta
de capacitacdo especifica e a inexisténcia de uma politica institucional revelam a

necessidade urgente de articulagao estratégica e reconhecimento institucional.

A analise mostrou que quase metade das iniciativas mapeadas esta
vinculada a projetos de extensdo, o que confirma a centralidade desse eixo na
difusdo do conhecimento produzido na universidade. A extensdo, como espaco de
didlogo entre saber académico e demandas sociais, € também o local em que a
divulgacao cientifica encontra meios de atingir publicos diversos e estimular a

reflexao critica.

Essa ligagao entre extensao e divulgacéao cientifica estd em consonancia
com o que autores como Valério e Takata (2019) defendem, o reconhecimento do
papel da universidade publica na promocédo do acesso ao conhecimento cientifico

como bem comum.

Outro aspecto marcante nos dados € o protagonismo estudantil, com
predominancia de discentes da graduacdo nos projetos mapeados. Essa
participagdo ativa contribui para o desenvolvimento de competéncias
comunicacionais e para a formagao cidada, como ja destacado por Massarani e
Moreira (2009). No entanto, essa mobilizagcdo se d4, muitas vezes, em contextos
frageis, com baixa formalizacdo, escasso financiamento e pouca visibilidade

institucional.

A auséncia de avaliagdo em mais de um tergco dos projetos evidencia
uma lacuna importante para o aperfeicoamento e a continuidade das agdées. Como
apontado por Stasiak e Kegler (2024), a falta de indicadores e instrumentos de
mensuragao compromete a consolidacdo da DC como pratica estratégica dentro das
universidades. Além disso, a maioria dos participantes relatou nao ter recebido
qualquer tipo de formagao para atuar na mediagao entre ciéncia e sociedade — o
que reforca a necessidade de politicas formativas continuadas, articuladas as

especificidades da DC.
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Ainda que quase metade dos participantes considere a atuagcdo da UFC
‘boa” em divulgacdo cientifica, os dados revelam um grau significativo de
insatisfacdo e de percepcgao de invisibilidade. Projetos que operam sem vinculo
formal ou com poucos recursos institucionais tendem a enfrentar obstaculos para
ampliar seu alcance. Essa situagao aponta para a importancia de estruturas de
apoio, reconhecimento e financiamento voltadas especificamente a divulgacao

cientifica.

A unanimidade dos respondentes ao defenderem a criacdo de uma
politica institucional de divulgagdo cientifica evidencia uma demanda concreta e
consensual. Essa politica, mais do que um documento normativo, deve expressar o
compromisso da universidade com a democratizagdo do conhecimento,
reconhecendo a comunicagdo publica da ciéncia como funcdo essencial da vida

académica.

Diante dos dados analisados, esta pesquisa propde que a Universidade
Federal do Ceara elabore e implemente uma politica institucional de divulgacao
cientifica que contemple: a criagcdo de editais especificos; a inclusdo da divulgagao
cientifica nos planos de ensino e extensao; a formacao continuada de divulgadores;
a definicdo de critérios avaliativos e a criagdo de uma estrutura administrativa que
centralize, articule e valorize as iniciativas existentes. Essa politica deve estar
orientada por principios de inclusdo, acessibilidade, diversidade e compromisso

social.

Este estudo contribui para a visibilizacdo de praticas ja consolidadas e
para o diagnostico de desafios que ainda persistem. Ao mapear e analisar agdes de
divulgacao cientifica em Biociéncias na UFC, reforca-se a urgéncia de reconhecer
essa dimensao como parte intrinseca da missao universitaria. Espera-se que os
dados e reflexdes aqui apresentados sirvam de base para transformacdes
institucionais que fortalegam o papel da universidade como produtora e

disseminadora de conhecimento comprometido com o bem comum.
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APENDICE A - PERGUNTAS DO FORMULARIO APLICADO NA PESQUISA

Lista das perguntas que compuseram o formulario utilizado no
levantamento institucional sobre agdes e projetos de divulgacao cientifica na area

de Biociéncias da Universidade Federal do Ceara (UFC):



Lista de perguntas utilizadas no levantamento institucional sobre divulgagao
cientifica

1. Titulo do projeto/acdo de divulgacao cientifica (DC):

2. O titulo apresentado anteriormente corresponde a um projeto ou a uma acéo de
divulgacao cientifica?

3. Qual ¢é a principal linha tematica do(a) projeto/agao?

4. Qual é o principal publico-alvo do(a) projeto/acao de DC?

3. A qual unidade académica o projeto/acdo de DC pertence?

6. O laboratorio/projeto faz parte de algum Departamento/Instituto? Em caso
positivo, mencione qual.

7. Qual é o curso de graduagdo que o projeto ou agdo esta vinculado
majoritariamente?

8. O projeto ou acdo de DC esta associado a um laboratorio de pesquisa
especifico? Se afirmativo, por favor, especifique qual laboratdrio.

9. O laboratdrio ou projeto esta associado a um dos grupos de pesquisa registrados
no diretério do CNPq? Se afirmativo, por favor, especifique qual grupo.

10. Escreva o nome completo do(a) coordenador o(a) projeto/acdo de DC?

11. O coordenador do projeto/agdo de Divulgagdo Cientifica gerencia multiplos
projetos simultaneamente?

12. Quem coordena a acado/o projeto de DC & também o(a) coordenador(a) do
laboratério?

13. Em qual das modalidades abaixo a iniciativa de DC enquadra?

14. Caso o seu projeto ou agao esteja associado a algum Programa de Educacgao
Tutorial (PET), iniciativa de pesquisa, extensdo ou atividade de monitoria, por favor,
especifique qual (titulo do projeto ou acao).

15. Quantos alunos de graduacdo estdo atualmente participando do projeto/acdo de
divulgacao cientifica?

16. Quantos alunos de mestrado estdo atualmente participando do projeto/agéao de
divulgacao cientifica?

17. Quantos alunos de doutorado estdo atualmente participando do projeto/acéo de

divulgacao cientifica?
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18. Existem membros do corpo técnico-administrativa participando do projeto/acao
de divulgacédo cientifica? Se sim, qual € o numero total de membros dessa equipe
técnica?

19. Qual € o ano de inicio do projeto ou agdo? 20. Ha quanto tempo esta em
andamento o projeto ou acdo atual?

21. Qual a situagao/status atual do projeto do(A) projeto/agao?

22. A proposta do projeto/acdo recebe algum tipo de financiamento? Se sim, qual é
a fonte desse financiamento?

23. Os integrantes do projeto receberam alguma formagdo especializada, por meio
de cursos e treinamentos em DC?

24. Caso tenho respondido "SIM" na pergunta anterior, cite qual/quais foram as
tematicas dos cursos/das formacgoes:

25. Quais s&o os principais produtos gerados pelo(a) projeto/agédo de DC?

26. Por favor, selecione a opgao que melhor representa as atividades habituais de
divulgacao cientifica do projeto ou acdo em questéo.

27. Quais os nomes dos perfis (@) do(a) projeto/agdo nas redes sociais, caso
possua? Caso o projeto ou acdo de DC ndo tenha perfis, deve-se registrar "Nao
possui”

28. Quais sdo os enderecos eletronicos relacionados ao projeto ou acéo, incluindo
sites e blogs? Caso o projeto ou agdo de DC nao tenha endereco eletrénico,
deve-se registrar "Nao possui”

29. Como as atividades do projeto/acao de DC sao avaliadas?

30. O projeto ou acdo possui colaboracdes com iniciativas externas & Universidade
Federal do Ceara?

31. Qual o seu grau de satisfagdo com a forma em como a Divulgacdo Cientifica &
realizada na UFC?

32. A Divulgagao Cientifica na UFC poderia ser melhorada com a elaboragdo uma

politica de diretrizes prépria para DC?
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APENDICE B - LINK DE ACESSO AS RESPOSTAS OBTIDAS NO
LEVANTAMENTO INSTITUCIONAL

As respostas obtidas no formulario aplicado aos responsaveis por
projetos e acbes de divulgacdo cientifica podem ser acessadas publicamente por

meio do link abaixo:

4. & Levantamento Institucional das Ac¢des e Projetos de Divulgacéo...


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1rlfm4udXmxBqL-Smby1AfQ9TAK48pl1xmUCX0l3o3hU/edit?usp=sharing
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