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Quem sou?

Oi, meu nome é Rykel Aguiar. Tenho 23 anos. Sou estudante
de Design- Moda da UFC e adoro o mundo da arte e o que
se ramifica a partir dela. Afirmo que a Moda me escolheu
antes mesmo de eu a escolher. Acredito que a Moda
permite que eu me experimente enquanto artista e
enquanto designer.




Natureza do Projeto

Objetivos

Oferecer servicos de desenvolvimento
de colecdes, pesquisa de produto e
marketing digital em redes sociais e
sites.

Resultados Desejaveis

Oferecer um servico de moda linear e
especializado, suprindo as necessidades
de cada cliente com um olhar apurado e
individualizado para cada demanda.

Responsabilidades do projeto

Realizar um projeto harmonico e
individual para cada cliente, a fim de
alcangar os objetivos de vendas e de
comunicacdao diante das empresas de
moda de pequeno e médio porte.



Justificativa

Fortaleza € um polo criativo e comercial, onde a moda se manifesta
de forma intensa e pulsante. A cidade respira moda ndo apenas pelo
numero expressivo de marcas locais e empreendedores criativos,
mas também pela cultura fortemente enraizada no vestir, que se
expressa na relagdo direta entre clima, identidade e estilo.

O mercado de Fortaleza € dindmico e diverso, com um publico cada
vez mais inferessado em tendencias, consumo consciente e
experiéncias auténticas. Esse cendrio €& fomentado por um
marketing ativo, que utiliza de maneira estratégica as redes sociais

para fortalecer marcas e criar conexdes reais com o consumidor.

Neste contexto, a proposta da agéncia é atuar de maneira
estrategica e fluida, cuidando de todo o processo: desde a
concepgado criativa do produto até sua venda e posicionamento no
mercado. Nosso objetivo € potencializar a forca desse ecossistema
local, valorizando sua identidade e gerando resultados mais efetivos
para as marcas.

PIAUI

NEGOCIOS
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AGENDA

Fortaleza sedia encontro com foco
em marketing, inovacao e gestao
de pessoas

Consultoria de imagem e estilo

Conhega o servigo que vem crescendo em Fortaleza e ajuda as
pessoas a ganharem confianca para se vestir e comunicarem de
forma mais eficaz o que desejam.
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Introducao

“ O_marketing_possui um papel estratégico importante ao alavancar uma marca,

um produto ou impulsionar a fidelizagcdo de clientes, e isso mantém- se fidedigno

no mercado de moda ha muitos anos.” Chagas (2015, pag.308)

Com esta frase, percebe-se quanto o valor atribuido ao mercado de marketing de
moda esta ganhando espaco e novas abordagens dentro de comunicagdo em
Moda.

Nesse vies, analisando o mercado fortalezense, consegue-se perceber o crescente
numero de agencias de marketing com nichos diferentes. Entretanto, nota-se
defasagens de alguns servicos de agencias de servigo de moda que contemplem
o marketing e a consultoria de estilo. Dessa maneira, o autor percebeu uma
oportunidade de mercado ao criar uma agencia que integre os dois servigos.



Briefing

Inicialmente, foi- se elaborado um briefing que norteou o trabalho
de maneira significativa, mas que ao longo do processos foi
tomando outras formas e novas formatacoes.

Isso foi importante, pois deixou o trabalho personalizado e de
acordo com os resultados das pesquisas e andlises.



Briefing

NATUREZA DO PROJETO

A atividade consiste em fazer uma agéncia de servigos de moda com foco em marketing de moda e
em consultoria de estilo. Ambos os servigcos serdo desenvolvidos apés uma ampla pesquisa de
mercado e tedrica com o intuito de implantar uma agéncia sustentavel e referéncia no mercado.

ANALISE SETORIAL

Uma agéncia de marketing de moda e consultoria de estilo situada na cidade de Fortaleza. No que
concerne so painel de marketing entende-se consultorias voltadas as demandas basicas ou mais
complexas de uma marca de moda. Referente a consultoria de estilo, entende-se o servico de
desenvolvimento de colecdo. Ambos os servicos ja existem no mercado local. O diferencial passa a
ser oferece-los por uma mesma empresa.

CONCORRENTES

e Agéencia LA MIRAGE (MKT de influéncia, assessoria e conteudo)
Servicos: styling, branding , estratégia com empresas e influencers. Tem estudio de fotografia.
Pontos fortes: marcas jovens e ideias voltadas ao publico jovem que , consequentemente, € o
publico que mais consome nas redes sociais
Pontos fracos: iniciantes no mercado, vista como jovem tornando a associa¢gdo com outras marcas
uma entrave.

e Creatif
Servicos: Producdo de Moda. Gerenciamento de redes sociais, Backstreet, estratégias de marketing,
branding.
e Pontos fortes: associagdes com pessoas importantes da moda.
e Pontos fracos: pouca divulgag¢do no Instagram, ndo se sabe se o negdcio vingou ou ndo, ndo se
sabe as marcas que confiam no trabalho da empresa, tornando-a pouco desejavel.




Briefing

CONCORRENTES

e Pride Casting
Servicos: agéncia de modelo, producao de eventos, producéo de moda, styling.
Pontos fortes: crescimento no mercado local, estd nos maiores eventos de moda local, movimentacdo de redes sociais muito
ativa e humanizacéo dos trabalhos e modelos.
Pontos fracos: ndo estar ainda a nivel nacional

e Mood midias
Servigos : gerenciamento de influencers e modelos, planejamento e criacao
Pontos fortes: associacdo com muitos influenciadores importantes a nivel nacional e local.
Pontos fracos: desorganizacdo de producdo de moda, estudio proprio muito longe, pouca movimentacao das redes sociais,
associacao apenas com influenciadores.

e Yssa agéncia , yssaestudio, yssa marketing
Servigos: Conglomerado de agéncia voltado ao mundo da moda.
Pontos fortes: trabalha com marcas grandes no mercado a nivel nacional e internacional, empresa ja consolidada e muito bem
avaliada no mercado de moda.
Pontos fracos: muitos servicos de moda, preco elevado, valorizacao do que € de fora e nao do local.

e Agéncia eTal
Servicos : marketing e producao de moda
Pontos fortes: possui estudio com muitas possibilidades, equipe convidativa e ativa, localizacao boa.
Pontos fracos: iniciante no mercado, falta de equipe de pessoas formadas em Moda para realizac&o da curadoria de producao
de moda.

e Criare
Servicos: Producéao criativa e marketing de moda
Pontos fortes: ativa nas redes sociais, producao de moda bem ativa, marcas associadas importantes no mercado local.
Pontos fracos: ndo possui estudio préprio, ninguém da equipe formada em Moda, falta de organizacéo nas redes sociais.




Briefing

e DNA 360
Servicos: marketing de moda, assessorias, mentiras, identidade visual
Pontos fortes: ativo nas redes sociais, consultoria de moda procurada no mercado
local, , equipe conhecida no mercado local.
Pontos fracos: organizacao de equipe em trabalhos.

e Youyou
Servicos: fotografia de moda e midias sociais.
Pontos fortes: bem vista no mercado, trabalha com fotografia de um jeito néao
CONCORRENTES convencional, procurada no mercado pela exceléncia de producao e fotografia.
Pontos fracos: focada apenas em fotografia de moda.

e Mood criativo

Servicos: gerenciamento de midias, producéo de moda, desenvolvimento de colecéao ,
mentoria.

Pontos fortes: agéncia com o servico completo de shooting de moda, equipe
conhecida no mercado e bem vista.
Pontos fracos: pouca divulgacdo em redes sociais, iniciante no mercado.




Briefing

PUBLICO ALVO

Marcas de moda de pequeno e medio, que demandam o
olhar do profissional de moda, podendo atuar em qualquer
setor.




Metodologia Projetual



Metodologia

O meétodo de pesquisa que norteou o trabalho foi o METAPROJETO, uma abordagem
metodologica que antecede o projeto final em si, pois estrutura o pensamento, a
investigagcdo e o planejamento que guiardo a criacao de um produto, servico ou
sistema. Ele inclui as seguintes etapas:

1. Investigacao inicial: Coleta de referéncias visuais, conceituais, culturais, materiais e simbdlicas;
Entrevistas, mapas mentais, moodboards.

2. Problematizacdo e objetivos: Quais questdes o projeto quer levantar? Qual impacto estetico,
funcional ou simbodlico se deseja?

3. Sintese criativa: Organizagdo do repertério em eixos ou direcoes conceituais; Escolha de caminhos
visuais, de linguagem ou de materialidade.

4. Planejamento técnico: Definicdo das etapas do servico;

5. Registro do processo: o metaprojeto valoriza o processo tanto quanto o resultado final. Por isso
registramos tudo apresentado neste portfélio e no Memorial.



Metodologia

Na fase de Investigacao Inicial foram feitas duas pesquisas qualitativas,
por meio de entrevistas no aplicativo social Whatsapp. A primeira fol com
profissionais pertinentes e consolidados no mercado. A segunda com
profissionais de marcas que serdao o publico- alvo da agencia.

A pesquisa foi realizada com 5 pessoas de dreas correlatas a servicos
prestados na agencia e foi realizada dos dias 15 de janeiro a 18 de Janeiro

de 2025.



Metodologia

Os perfis dos entrevistados:

1- Mulher, publicitaria de 24 anos recem-formada que trabalha em uma
empresa de comunicacao em Fortaleza.

2 - Mulher,publicitaria de formacao e empresdria , com 29 anos e dona de
uma marca conhecida em Fortaleza, publico alvo da agéencia.

3 - Mulher, empresaria e formada em marketing , com 34 anos de idade.
CEO de uma agencia de marketing.

4- Mulher, empresaria e designer de moda, CEO de uma ageéencia de
marketing e desenvolvimento de produto virtual na cidade de Fortaleza.

5- Mulher, empresaria e enfermeira de formacdo, 32 anos de idade e CEO
de uma agencia que nasceu ha 6 meses.



Metodologia

Pesquisa Qualitativa

1) Voce acha que uma marca de moda precisa de marketing?

2) Como voce ve o marketing de moda aqui em Fortaleza? Voce acha que
ha demanda?

3) Por que o marketing em marcas de moda € importante?

4) O marketing precisa estar alinhado ao produto (cole¢do, bolsa)?

5) O que falta no mercado de marketing de moda ou marketing em geral?
6)_Engquanto marca, voce contrataria uma agéencia de marketing_para
cuidar do marketing_ da marca?

7)__Engquanto marca, voce contrataria uma agéencia de moda para
consultoria de estilo(_desenvolvimento de colecao,_styling_de colecdao ou
desfile, producao de moda)?




Metodologia

Resultados

1) Voce acha que uma marca de moda
precisa de marketing?

Sim
100%

2) Como voce ve o marketing de moda aqui
em Fortaleza? Vocé acha que ha demanda?

Ndo conhece
20%

Forte/ Polo

Falta profissionalizagdo 60%

20%



Metodologia

Resultados

4) O marketing precisa estar alinhado ao

3P e keting e arcas de moda é .
) Por que o marketing em m produto (colecao, bolsa)?

importante?

Reputacdo Marketing/ Experiéncia

Fundamental

Importante

Construcao

Conexdo

Sim
100%

Sinergia, Produto Extensdo, Voz



Metodologia

Resultados

5) O que falta no mercado de marketing de
moda ou marketing em geral?

Profissionalizacao

Personalizada

Pesquisa Ahordagem Estratégica



Metodologia

Resultados
6) Enquanto marca, voceé contrataria uma 7) Engquanto marca, vocé contrataria uma agencia de
agéncia de marketing para cuidar do moda para consultoria de estilo( desenvolvimento de

marketing da marca? colec¢do, styling de cole¢do ou desfile, produ¢do de moda)?

Sim Sim
100% 100%



Metodologia

Resultados

e Auséencia de personalizacdo

e Marketing sendo uma extensao do produto

e Marketing sendo essencial no mercado de moda
e Falta de profissionalizagao



Metodologia para Servicos de Marketing

No que concerne a metodologia voltada ao marketing, optou-se por utilizar as
ideias de Lobach, adequadas ao desenvolvimento e planejamento do produto de
marketing de Moda. Ela se divide em quatro etapas principais. Entretanto cada
etapa possui suas especificagdes e demandas.

6 Preparag¢do Geragado de Ideias Avaliagdo Execucdo
> | y LR > A 7 \ ~ ‘
C Necessidades, analise Alternativas de Escolha da solugéo, inicio Execugdo de projeto
de mercado, relagdo solugdes, esboco de das carateristicas do novo mecanico, projeto
h produto-homem ideias e modelos. produto. estrutura, desenhos



Metodologia para Consultoria de Estilo

No que concerne a metodologia voltada a consultoria de estilo, optou-se pelas ideias de Treptow para desenvolvimento e

planejamento do produto de Moda. Ela se divide em quatro macro etapas e com subdivisdes importantes.

Planejamento Pesquisa

Desenvolvimento

>
Comportamento de mercado, Estilo, Geracdo de ideias,
Cronogramas, parametro da tecnolégica, vocagdo regional, esboc¢os, desenhos, croquis,
coleg¢ao, estrategias e tema tendéncias, tema, colecdo moulages e reunido de

s O =T o = -

defini¢cdo

Fichas tecnicas, modelagem,
gradagoes, prototipos, reunido
de aprovacao.



Fluxograma do servico - Marketing

-_ @ ‘
‘ 4 > >
-
Demanda por servicos de Reunido de alinhamento e Pesquisas de tendéncias e Realizacdo de moodboards,
marketing digital de apresentacao de propostas de de publico, SWOT esbocos e estruturacéo do servico

moda marketing

Reuniao de feedbacks € pptrega de fotos e de designs para Realizacdo d - Reunido para escolha e a
2tricas alcangadas ilizacs idi i edlizdeao o SErvigo s °
L ¢ utilizagcdo em midias alternativas da aprovacgdo do servico
marca



Fluxograma do servi¢o - Consultoria de Estilo

Demanda por servicos de
desenvolvimento de
colecdo

Reunido para cronogramas, Pesquisas de tendéncias e Esbogos, croquis, geragdo

prazos e temas de publico, de comportamento, de ideias, moulages
etc

-

o <!

=N WV

Reunido de feedbacks e
metricas comerciais
alcancadas

r '\%

Desenvolvimento de pec¢as pilotos

Desenvolvimento de fichas Reuniao de alinhamento

tecnicas, modelagem, corte






Contextualizagao

Somos uma agencia especializada em marketing e
consultoria de estilo, criada para transformar
ideias em resultados. Na RYK unimos criatividade,
tecnica e visdo de mercado, para entregar
solugcdoes completas: do conceito a venda, com
consisténcia e impacto.

Nosso diferencial esta na especializagdo e no
cuidado com cada etapa do processo. Atuamos
lado a lado com marcas e profissionais da moda
que desejam se destacar, construir autoridade e se
conectar com seu publico de forma autentica.

Com uma abordagem marcada por alegriq,
profissionalismo e responsabilidade, a RYK & mais
do que uma agéncia — € parceira de quem quer
crescer com identidade e com proposito.




Quem somos?

e MISSAO : empoderar marcas e ajudar na sua identidade
através da comunicag¢do criativa. A ageéencia oferece
resolucoes criativas de marketing e consultoria de estilo
que combinam estilo e autenticidade.

e VISAO : ser uma agéncia que inspira, cria e transforma,
sendo referencia em profissionalismo e criatividade na
Moda. Queremos criar historia para marcas estilosas e
autenticas.

e VALORES : busca ser exemplo de profissionalismo e
entrega. Comprometida com resultados extraordinarios
provindas de equipe multidisciplinar e comprometida em
fazer um trabalho justo e com qualidade.
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As formas arredondas demonstram
jovialidade e confiabilidade.

A escolha das cores foram escolhidas com o intuito
de demonstrar a energia que o criador transmite
em seus trabalhos. Além de se alinhar com o
objetivo de ser uma agéencia jovem e bem
posicionada no mercado.
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Bold



Projeto de Comunicag¢ao



Projeto de Comunicacao

A comunicacao fol planejada de maneira distinta. Uma comunicacao interna e outra
externa. A ideia € que tudo ocorra de maneira natural e assertiva. Foi pensado para a

comunicacao interna alguns equipamentos de uso diario dos participantes da RYK. A
comunicacao externa é estruturada para ser enviada aos clientes parceiros.

R.




Comunicacao
Interna

Bottons para crachads

Crachads de identificagdo

Ny Caderno de

organizacdo da 8 TRy
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equipe o
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Blusas para eventos 1

el ou utilizacdo didria




Comunicacao

Garrafa Case de celular para uso
termica para didrio e comunicar de
clientes. maneira natural.

Adesivos para colagem

Divulgacdo por meio de site. .
onde quiser.

Uso de redes sociais

Utilizagdo de cartdo visita




Paineis

RYK.




Painel de Macrotendencias

ok, the sun will set at
- 906 pm
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| Bet on Losing D...

PANTONE®

17-1230 TCX
Mocha Mousse




Painel de Cenadrio de Uso

A RYK € uma agéncia que pensa na cadeia produtiva como linear e clara. Dessa maneira, ela
surgiu para solucionar possiveis problemas que ha dentro da cadeia produtiva da Moda. A
RYK visa um tratamento diferenciado e exclusivo diante da necessidade de cada cliente,
consequentemente, com uma comunicag¢do clara diante da demanda de cada cliente.



Pesquisa de Mercado

Agéencia LA MIRAGE TN

< lamiragedigital

Servicos: styling, branding , estratégia com
empresas e influencers. Tem estudio de
fotografia.

Pontos fortes: marcas jovens e ideias voltadas
ao publico jovem gque , consequentemente, € o
publico que mais consome nas redes sociais

Pontos fracos: iniciantes no mercado, vista
como jovem tornando a associacdo com outras A\ Z
marcas uma entrave.




Pesquisa de Mercado

Yssa agéncia , yssaestudio, yssa marketing

Servicos: Conglomerado de agéncia voltado ao
mundo da moda.

marketing de moda

Pontos fortes: trabalha com marcas grandes no
mercado a nivel nacional e internacional, empresa
ja consolidada e muito bem avaliada no mercado de
moda.

Pontos fracos: muitos servicos de moda, preco
elevado, valorizacao do que é de fora e nao do
local.

YSSA

Marketing
de luxo
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Pesquisa de Mercado

Mood criativo

Servigcos: gerenciamento de midias, producao de
moda, desenvolvimento de colecao , mentoria.

Pontos fortes: agéncia com o servico completo de
shooting de moda, equipe conhecida no mercado e
bem vista.

Pontos fracos: pouca divulgacao em redes sociais,
Iniciante no mercado.

0:09

< moodcriativo_




Pesquisa de Mercado

Agéncia e Tal
Servicos : marketing e producao de moda

Pontos  fortes: possui  estudio com  muitas
possibilidades, equipe convidativa e ativa,

ocalizacao boa.

Pontos fracos: iniciante no mercado, falta de equipe
de pessoas formadas em Moda para realizacao da
curadoria de producao de moda.
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Pesquisa de Mercado

leel

Servicos . marketing de moda, styling e
desenvolvendo de colecoes de moda

Pontos fortes: equipe competente e conhecida no
mercado local e nacional, busca ativa de tendéncias
no mercado nacional e internacional

Pontos fracos: agéncia virtual, falta de
reconhecimento local.




Pesquisa de Mercado

Limonar

Servicos . marketing de moda, styling e
desenvolvendo de empresas de moda

Pontos fortes: método comprovado de negocios,
historia na cidade de comprometimento e entrega,
networking.

Pontos fracos: nao tem alguns servicos de moda

4:10
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Painel Tecnologico

Celulares Tablets Aplicativos de Aparelhos de iluminagao e Tripés

Pessoais Pessoais edicdo sanielile Pessoais
Terceirizados Terceirizados e pessoais

Carregadores Computadores Agendas
Pessoais Pessoais Pessoais



Maquiadores

Painel Tecnologico

Terceirizados

Fotografos Styling

Videomakers



Painel de Voca¢ao Regional
Marketing de Moda

Estudio : Estudio 1814, Quintal 2000, 1418, Estudio
eTal, Ghost, 7insano, Maradona Mart Moda, P2A,

Criativo Madri

RYK.

Material tecnoldgico: Royal Cases, Ibyte, Ds Foto e
Video




Painel de Voca¢ao Regional

Consultoria de Estilo

Bordados: Talo Atelié e Lima Atelié
TricO: Justamente Modas/ Rainha do Trico e Claudia Moraes

Macramé: Shop Tir e Atelier Ana Maria Conceito
Estamparia: Atuallitd e SublimaTextil
Tecidos: Letaher Labs, Galpao 661, Casablanca, Tecidos&Cia.

Rian Tecidos.
Aviamentos: Mundo das linhas e Armarinho Sao Francisco

Oficinas: Terceirizado.
Corte: Golden Tech Corte e Costura (Cris)

RYK.




Painel de Demanda

A ideia da agéncia € gque o produto de Moda siga
uma comunicacao linear e clara. A RYK faz a
concepcao da criacao e monta um script de como
esse produto pode ser vendido de maneira mais
assertiva. Serao sanadas interferéncias ou faltas
gue haviam dentro da comunicacao e venda de
Moda.




Painel de Publico-Alvo

O publico-alvo da agéncia sao marcas de moda
pequenas e médias que atuem de maneira fisica
e on-line no mercado de Fortaleza e que carece
de um setor de marketing ou estilo.




Concepc¢ao dos Servicos



Concepc¢ao dos Servigcos

Marketing de Moda - Simples

Plano Simples
Descri¢do do servico: planejamento simples de uma rede social principal

Servico: reunido para planejamento, geragdo de ideias, desenvolvimento de artes
graficas para postagem didaria em UMA rede social (stories + feed), alem da
organizacdo do calenddrio de postagens, exemplo montagem de Grid.

POSTAGEM REALIZADA PELO CLIENTE






Concepc¢ao dos Servigcos

Marketing de Moda -Médio

Plano Médio
Descri¢cdo do servi¢o: planejamento simples de duas redes sociais

Servico: reunido de planejamento, geracao de ideias, desenvolvimento de artes
graficas para postagem didria em DUAS redes sociais, aléem da organizag¢do do
calendario de postagens, reunido de alinhamento quinzenal.

POSTAGEM FEITA PELA AGENCIA.






Concepc¢ao dos Servigcos

Marketing de Moda -PLUS

Plano PLUS
Descri¢do do servico: planejamento completo de Marketing

Servico: reunido de planejamento, geracao de ideias, desenvolvimento de artes
graficas para postagem diaria em redes sociais, alem da organizagdo do
calendario de postagens, reunido de alinhamento quinzenal, organizacdo de site
(banner, agcodes), estrategias de marketing, edicdo de videos.

POSTAGEM FEITA PELA AGENCIA.






Concepc¢ao dos Servigcos

Corporativo

Pacote Corporativo

Servico: fotos corporativas

Descricao do servico: reuniao para alinhamento, realizacao de moodboards, organizacao
de cenario, styling , direcao de arte e pds- producao.

Turno: a escolher pelo cliente (manha, tarde ou noite)

Meia diaria.






Concepc¢ao dos Servigcos

Producao de Moda - Plano S
Meia Didria

Pre- producdo: reunido de alinhamento, desenvolvimento de cendrio, moodboards e
ordem do dia .

Producado: organizacao de set, styling, direcao de arte e catering.
Pos- producgdo: reunido para escolhas de fotos e videos, organiza¢do e entrega.

Turno : a escolha do cliente ( manha, tarde ou noite)
Trabalho de 4 horas






Concepc¢ao dos Servigcos

Producao de Moda - Plano G
Didria

Pre- producdo: reunido de alinhamento, desenvolvimento de cendrio, moodboards e
ordem do dia.

Producdo; organizacdo de set, styling ,direcao de arte, catering

Pos- producgdo: reunido para escolhas de fotos e videos, organiza¢do e entrega.
Turno : horario a definir com o cliente

Trabalho de 8 horas






Concepc¢ao dos Servigcos

Planejamento de colec¢do - Basic

Pacote Basic

Servico: 1 colecao com 8 looks
Descricao do servico: reuniao de planejamento, geracao de idelias, desenvolvimento de

croquis digitais, coleta de amostragens e aviamentos ideais, desenvolvimento de fichas

técnicas.
Prazo de desenvolvimento de colecao: 1 més, sujeito a alteracao.






Concepc¢ao dos Servigcos

Planejamento de cole¢do - Gold

Pacote Gold

Servico: 1 colecao com 15 looks

Descricao do servico: reuniao de planejamento, desenvolvimento de croqui digital,
pesquisas de tendéncia e de cor , reuniao de pré-desenvolvimento, coleta de amostragem
de tecidos e de aviamentos, fichas técnicas, pilotagem das pecas, reuniao de feedbacks e
metricas.

Prazo de desenvolvimento de colecao: 1 més e meio , sujeito a alteracao.






Prototipo



Design de Servico

Justificativa:. empresa de moda intima e
casual de pegueno porte em Fortaleza e que
ndo possuia o setor de marketing. E o tipo de
publico ideal que a agéncia se propoe a atingir.
A Falangerie nasceu do sonho de uma
empreendedora antes da pandemia.
Apaixonada por moda intima fundou a marca e
percebeu uma nova tipologia de mercado que é
0 intimo/ casual.

FALANGERE







Design de Servi¢o

Diferenciais do Servico: com a insercao dos
servicos da agéncia, o setor de marketing
comecou a se estruturar e a rede social
comecou a ter uma nova perspectiva alinhada
com as novas metas e objetivos da marca.

FALANGERE



Design de Servi¢o

O servico comecou dia 26 de Maio com uma
apresentacao da marca e , consequentemente,
a apresentacao da agéncia e 0S Servicos
ofertados por ela. Depois desse conhecimento
dos servicos da agéncia fol marcada uma
reuniao de maneira virtual no dia 3 de Junho de
2025.

FALANGERE



Design de Servico

Primeira Etapa: entender suas Inspiracoes e
cComo esta a situacao atual da marca.

Um instagram de inspiracao da CEO
da marca e a antiga logo da marca.

A marca tinha 111 visualizacoes nos
ultimos 30 dias e a maioria era nao

seguidores.




Design de Servico

Segunda Etapa:. pesquisa de publico, analise
SWOT, pesqguisa de tendéncia.

Lounge vs. Occasion Wear in 2021 Retviews 2022

FALANGERIE

Loungewear: tendéncia que
veio para ficar?

Sarah Ahssen

10%
9,4%
9%
I 6.4%

Occasion Lounge

Els5 mEUROPE

Traduzido por
Novello Dariella

£ X in <

br.fashionnetwork.com ¢

S Créscimento do segmento de Loungewear
Fonte:Retviews by Lectra




Design de Servi¢o

Segunda Etapa: pesquisa de publico, analise

SWOT, pesqguisa de tendéncia.

Forcas

Marketing soélido, inclusdo de tamanhos e
cores, mercado crescente de roupas
confortaveis

Fraguezas

Marketing fraco, associacdo da dona x marca,
pouco investimento, intervencéo de terceiros na
construcao da marca

SWOT

Oportunidades

O Estado é muito favoravel ao ambiente do
Design e Moda, um nicho diferenciado e em
ascensao.

Ameacas

Nicho muito inovador e que pode n&o ser
percebido pelo consumidor, crise econdémica.



Design de Servico

Terceira Etapa: moodboard e estrutura do
Servico.

A seguir segue a estrutura a montagem do
servico ( pré- producao) que fol mostrada numa
reuniao on-line dia 15 de Julho de 2025 e que
houve aprovacao, concluindo a fase quatro do
fluxograma de servico.



FARPANGERIE



Fazer as fotos da nova campanha da
Falangerie. A ideia &€ mostrar uma roupa
que é tida como intima, mas casual, por
meio da versatilidade das pecas. Além
disso, as cores asssertivas para
composicao do look no dia a dia.

Local: Teodorico Borges 13 - Estudio P2A

Montese
Data: 20/06/2025
Horario: 9 as 12 horas












Design de Servico

Quinta Etapa: realizacao do servico

A producao da nova colecao Iintitulada Cloud e
fol realizada no Estudio P2ZA em uma sexta-
feira dia 20/06. Abaixo tem-se algumas fotos e
a ficha tecnica da equipe de Producao.

Direcao: Rykel Aguiar
Fotografo: Anderson Tavares | P2A
Assisténcia de producao: Cecilia Sales
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Design de Servi¢o

Sexta Etapa: entrega do servico e designs.

As fotos foram entregues dia 27 de Junho de
2025. E a marca optou por fazer o
planejamento a partir de 30 de Junho.



























Body Ellen
R$49,99

Cloud

Inspirada na leveza e no toque suave das
nuvens, nossa nova colegdo convida vocé
a sentir na pele o conforto, a delicadeza e
a elegancia de pecas pensadas para
envolver o corpo com suavidade.

cores

Cada detalhe foi criado para transmitir a
sensacdo de acolhimento, como um
abrago macio no meio do dia. E moda que
flutua, que respira, que te acompanha
com beleza e liberdade.




Top Duda

% e

Detalhes Body Maria

Body Maria
R$59,90

Tamanhos:
P.M.,G, GG

cores



Top kharine

Dectalhes

Detalhes ~ Top harine

Top Duda

Tamanhos:
P.M,G, GG






Resultados

. Vestuario (marca) Visualizagoes izaco
{ falangerie ping ienpm ® Visualizagdes @

Loungewear e lingerie com conforto
 wa.me/55859960124032text=Falangerie.co.. Ultimos 30 dias ~ 21 de mai - 19 de jun Ultimos 30 dias v 5 de jun - 4 de jul

Painel profissional O nimero de insights relacionados a mensagens, x
7 5,8 mil visualizagées nos Ultimos 30 dias. como compartilhamentos e respostas, pode ser menor 5 780
que o esperado devido as regras de privacidade de r
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Editar Compartilhar p... Contato G Visualizagdes
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’ 86.5% Contas alcangadas 563
I
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Por tipo de contetdo
Contas alcangadas

Todos Seguidores Nao seguidores

Por tipo de conteldo Stories

Todos Seguidores N3ao seguidores

Publicagdes
]

Stories @ Seguidores ® Nio seguidores

Por contetdo principal Ver tudo




Resultados

Feedback:

“* Amel o0 estudio. Entrega total, o atendimento
muito humano. Aquele momento fol humano, as
meninas estavam entregues e a equipe
também. Nao houve dificuldade e as meninas
estavam a vontade e se sentindo bonita.
Percebl que elas adoram trabalhar com voce,
com seu estilo. Vocé se entrega, compreende o
gue estamos falando. Vocé entende o lado do
cliente e eu soO tenho a agradecer. “



Consideracgoes Finais

Ter uma agéncia de marketing consolidou algo que, por muito tempo, eu ja fazia de forma
intuitiva. Sempre me movi por percepcoes e experiéncias praticas, mas foi atravées da
estrutura e da vivencia no comando da agencia que compreendi, com mais clareza, o peso
de cada decisdo e de cada etapa no processo criativo e estratégico.

A metodologia projetual do Metaprojeto foi um divisor de dguas nessa trajetoria. Ela me
trouxe uma visao mais ampla e profunda sobre como organizar as atividades, entender as
fases e conduzir um projeto de maneira mais consciente. Deixei de apenas “fazer” para
realmente entender o que estava fazendo.

Outra licdo importante foi perceber que o mercado é extremamente dindmico. O que foi
pensado ontem pode ndo fazer mais sentido hoje. Muitas vezes, um pacote de servicos €
reformulado do zero para caber em um orcamento reduzido — e isso exige jogo de cinturaq,
adaptacdo e, principalmente, paciéncia. Sem paciéncia, nada flui. E preciso entender o
tempo do outro, os processos, as mudangas. S6 assim conseguimos construir algo duradouro
e relevante.



Agradecimentos
" GRATID30 é RECONHECER O QUE TEMOS EM SUFICIENTE."

Agradecer € uma palavra muito forte — e carrega um significado profundo para mim.

Sou plenamente consciente de que tudo o que sou hoje é resultado da soma de muitas pessoas incriveis
que estiveram — e ainda estdo — no meu caminho.

Em primeiro lugar, agradeco a Deus por tudo. A minha familia, que sempre acolheu meu lado artistico com
carinho, incentivo e atencao. Ao meu avo Nicolau, por estar presente em cada apresentacdo, por apoiar
meus passos com constdncia e amor. A minha tia Marcilene, que me ensinou, desde cedo, que o estudo tem
o poder de transformar vidas — e a minha, de fato, foi transformada. A minha tia Margislene, por ser esse
porto seguro, amoroso, que sempre me acolheu como um filho. Aos meus tios, que foram pilares
fundamentais em minha formacdo, cada um & sua maneira, com sua presenca e afeto. As minhas avds, De
Jesus e Facy, por serem ternura em forma de gente.

O cuidado, o colo e o carinho de voces estardo sempre comigo.

A minha mae, por estar ao meu lado em todos os momentos — me apoiando com a mesma intensidade
desde sempre. Ao meu vovo Tadeu, que € o avo mais jovem que eu poderia ter, e que me entende no seu
jeitinho especial, com afeto e conexdo.

E as minhas irmas, que sdo parte essencial de quem eu sou.

Ter vocés na minha vida € um presente inestimavel.



Agradecimentos
" GRATID30 é RECONHECER O QUE TEMOS EM SUFICIENTE."

Sem o corpo docente, eu ndo seria nada.

Meu profundo agradecimento ao curso de Design - Moda da UFC, por ser um espa¢o de acolhimento,
aprendizado e escuta. Em especial, agrade¢o a minha orientadora, Cyntia Tavares, por ter compreendido e
traduzido minhas ideias com tanta sensibilidade. A RYK nasceu de uma observag¢do dela, e isso diz muito
sobre o quanto fol essencial nesse processo.

Agradeco tambéem a minha banca, que contribuiu com olhar critico e generoso para minha caminhada
academica.

Minha trajetéria, no entanto, ndo foi feita sozinho. Dividi noites sem sono, sufocos, alegrias e viagens com
pessoas que amo muito. Entre amores e choros, gostaria de agradecer nomes que foram meu alicerce:
Cecilia, Clarissa, Raissa, Fernanda, Alicia, Alana, Livia, Beatriz, Lorrana e Maju.

Voces foram — e sdo — pilares fundamentais de apoio emocional e amizade verdadeira.

Amizades sao tesouros. E eu ndo poderia deixar de reconhecer meu amigo mais antigo, Dayson. Obrigado,
amigo, por ser o mesmo desde 2011, leal e constante.

E as minhas amigas do CNSG, que sdo meu coracdo fora do peito: Vivi, Ju Maria, Ju Maia e Gabi Leite —
meu carinho e gratiddo eternos.



Agradecimentos
“ GRATID3O é RECONHECER O QUE TEMOS EM SUFICIENTE.”

Amizade e profissao se alinharam para mim — e foi assim que encontrei um lugar em crescimento, no qual
hoje tenho ORGULHO de dizer que faco parte.

A Pride Casting €, para mim, um verdadeiro pilar. Um ponto de virada na minha trajetéria profissional. Foi ali
que vivi experiencias marcantes, descobri o que realmente amo fazer, embarquei em muitas viagens,
acumulei historias e construi vinculos que vao muito alem do trabalho.

O time Pride Casting merece mais do que um agradecimento. Deixo aqui minha gratidao imensa a Joel, Iaraq,
Joelzinho, Romulo, Ian, Carlos, Gabriel, Victoria Bessa, Kelle, Isabella e Vitinho.

A Ana Beatriz, meu carinho especial: obrigada por ser minha amiga e tornar meus dias profissionais mais
leves.

E ao grupinho mais caotico — de nome duvidoso, mas de energia inconfundivel — obrigado por me fazer rir
até por mensagem. Vocés me alegram de um jeito unico.

Agradeco tambem a Luana Paz e Natalia minha parceira de vida, que me ensina, todos os dias, a olhar o
mundo com mais leveza.

Aos mais recentes que entraram nessa jornada comigo — Duda Souza, “Laricell” e Elora — obrigada por
dividirem comigo esse lar simbdlico feito de risadas, acolhimento e parceria.

Aos amigos do ingles, que sempre enxergaram algo diferente em mim, meu muito obrigado. Obrigado aos
amigos do Frances, Kelle, por estarem comigo aqui.

Eu fui feito de muitas maos. E a cada uma delas, meu mais profundo reconhecimento. @



Obrigado!!!

“ GRATIDAO ¢ RECONHECER O QUE TEMOS Em SUFICIENTE.”
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