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RESUMO

As fakenews, ou noticias falsas, tornaram-se um fenémeno global com impactos significativos
em processos democraticos, incluindo as elei¢cbes. No Brasil, a disseminacao de informacoes
falsas ganhou destaque especialmente durante os pleitos eleitorais, influenciando a opiniéo
publica, polarizando debates e desafiando as instituicdes democraticas. Esta monografia
analisa o fenémeno das fakenews no contexto das elei¢cdes brasileiras no recorte temporal que
compreende os anos 2018 a 2024, com um olhar especial para as eleicdes Municipais de
Fortaleza no ano de 2024, explorando seus impactos, os desafios enfrentados para combaté-
las e as estratégias adotadas por diferentes atores sociais, politicos e juridicos. Esses eventos
disruptivos das fakenews e da desinformacdo, ocorridos de modo mais intenso nos periodos de
eleicdo, sdo analisados neste trabalho como fendmenos sociais e politicos, que conseguiu
invadir casas e imaginarios, sobretudo, por meio das redes sociais, com alargamento do uso de
algoritmos especificos e bolhas digitais. Nossa pesquisa evidenciou que ndo ha mais somente
a imprensa produzindo e divulgando informacgdes, mas, sim, todos aqueles que de alguma
maneira existem no ambiente digital. Analisamos o papel da Justica Eleitoral no combate as
noticias falsas no contexto das eleicGes brasileiras. Exploramos as estratégias legais,
operacionais e colaborativas adotadas pela instituicdo para mitigar 0s impactos da
desinformacdo na democracia, destacando estudos de caso de processos eleitorais recentes
(2018 e 2024). O estudo também aborda desafios relacionados a liberdade de expressao,
limitacBes tecnologicas e a eficacia das medidas implementadas pelos Poderes Legislativos e
Judiciarios, evidenciando a necessidade de aprimoramento no que temos atualmente para
combater a disseminacdo de informacdes falsas, uma vez que as solugbes encontradas no
momento ndo ofertam respostas concretas e eficazes para o combate as fakenews. Concluimos
portanto, que embora tenhamos avangado no enfrentamento as fakenews, a dindmica de
comportamento de quem as dissemina supera as intervencdes realizadas pelo judiciario, dado
0 rito processual a ser seguido, bem como as alteragdes propostas pelo legislativo,
consideradas as tensfes ocorridas nos embates partidarios, além do fator ideoldgico. Desse
modo, urge criar mecanismos mais aprimorados no enfrentamento a circulacdo de mensagens
com conteudos inexato, atualizar as leis e envidar esforcos para que as instituicoes
democraticas voltem a ter a credibilidade necessaria diante da populacao, sendo efetivamente

capazes de atuar no combate a criminalidade das fakenews.

Palavras-chave: fakenews; elei¢ces; democracia; desinformacao; liberdade.



ABSTRACT

Fake news has become a global phenomenon with significant impacts on democratic
processes, including elections. In Brazil, the dissemination of false information has gained
prominence especially during elections, influencing public opinion, polarizing debates and
challenging democratic institutions. This monograph analyzes the phenomenon of fake news
in the context of Brazilian elections in the time frame that includes the years 2018 to 2024,
with a special focus on the Municipal elections of Fortaleza in the year 2024, exploring its
impacts, the challenges faced to combat it and the strategies adopted by different social,
political and legal actors. These disruptive events of fake news and disinformation, which
occurred more intensely during election periods, are analyzed in this work as social and
political phenomena, which managed to invade homes and imaginations, especially through
social networks, with the expansion of the use of specific algorithms and digital bubbles. Our
research showed that it is no longer just the press that produces and disseminates information,
but rather all those who exist in some way in the digital environment. We analyzed the role of
the Electoral Court in combating fake news in the context of the Brazilian elections. We
explored the legal, operational and collaborative strategies adopted by the institution to
mitigate the impacts of disinformation on democracy, highlighting case studies of recent
electoral processes (2018 and 2024). The study also addresses challenges related to freedom
of expression, technological limitations and the effectiveness of measures implemented by the
Legislative and Judicial Branches, highlighting the need to improve what we currently have to
combat the dissemination of false information, since the solutions found at the moment do not
offer concrete and effective responses to combat fake news. We therefore conclude that
although we have made progress in combating fake news, the dynamics of the behavior of
those who disseminate it outweigh the interventions carried out by the judiciary, given the
procedural rules to be followed, as well as the changes proposed by the legislature,
considering the tensions that occur in partisan conflicts, in addition to the ideological factor.
Therefore, it is urgent to create more advanced mechanisms to combat the circulation of
messages with inaccurate content, update the laws and make efforts to ensure that democratic
institutions regain the necessary credibility before the population, being effectively capable of
acting in the fight against the criminality of fake news.

Keywords: fake news; elections; democracy; disinformation; freedom.
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1 INTRODUCAO

O processo de democratizacdo da informacdo tdo ansiado por todos que defendem
0 acesso livre as tecnologias digitais, impulsionado pela internet e pelas redes sociais, trouxe
consigo novos desafios para a sociedade. A possibilidade de expressar-se atrds de uma tela
permitiu que milhares de cidaddos anénimos pudessem ter voz, fato este jamais imaginado na
historia recente do Brasil, dada a rapidez com que as informacoes fluem.

Ante a necessidade intrinseca do ser humano de comunicar-se e relacionar-se com
outras pessoas, surge o ato de partilhar a vida num ambiente virtual, no qual as interacGes
podem ser feitas entre individuos do mundo todo, em tempo real, quase que simultaneamente.

Assim, as redes sociais teoricamente atuam como facilitadoras neste processo, por
meio de conexdes sociais feitas entre pessoas capazes de construir relacionamentos com base
em interesses, afinidades, objetivos comuns, entre outros.

Esse “microfone virtual”! denominado ciberespaco, trouxe consigo boas
experiéncias e bons exemplos, como campanhas de combate ao racismo, o respeito a
diversidade, entre outras acGes que foram geradas através da conexao virtual. Todavia, a web
também permitiu a dissipacdo de noticias e dados que desfiguram a realidade ou dela séo
desconexos. Entre eles, destaca-se a propagacdo de fakenews, que se caracterizam pela
disseminacédo de informacdes sabidamente falsas ou distorcidas com o intuito de manipular a
opinido publica. Em nosso caso, que pesquisamos a influéncia das fakenews no processo
eleitoral brasileiro entre os anos de 2018 a 2024, e podemos constatar que essa divulgacdo de
falsas noticias, visa interferir diretamente na conducdo das acdes que sdo articuladas pelos
governos através da manipulagdo de informacgdes, remetendo a um ambiente de instabilidade
politica, social e por conseguinte, econdmica para o pais.

Pensar 0s processos eleitorais num ambiente democratico nos permite criar um
cenario favoravel ao desenvolvimento do pais como um todo, pois potencializa a liberdade de
escolha atraves do voto, que se expressa no respeito aos direitos fundamentais. Na
compreensdo de que o uso das midias sociais deve ser norteado por preceitos que articulam
dimens0es éticas, legais, educacionais e didatico-pedagdgicas nos propomos a debater o tema
como forma de contribuicdo social de nossa formacédo académica e pela relevancia material e
historica que nos possibilita redimensionar o papel do bacharel em Direito para além da

simples leitura da Lei.

L1A analogia do microfone com as midias sociais se da pelo fato de que qualquer cidaddo que tenha acesso a
internet pode criar ou repassar uma mensagem que entenda ser conveniente.



Nessa perspectiva, a presente pesquisa justifica-se no sentido de que discutir e
propor questdes sobre as consequéncias reais da disseminacdo de fakenews nas eleigcOes
brasileiras, nos permite enquanto cidaddos, impelir que haja uma interacdo mais participativa
entre os Poderes do Estado (Executivo, Legislativo e Judiciario) e o eleitor, além de atender
aos principios constitucionalmente preconizados acerca da liberdade, da participagdo popular,
do voto e da dignidade da pessoa humana, que é o objetivo final buscado e a ser defendido na
carta constitucional originaria de 1988.

Nesse sentido, o objetivo do presente trabalho é de verificar se a medidas tomadas
pelos Poderes Legislativo e Judiciario albergam, de forma satisfatoria, os anseios sociais para
coibir as fakenews de maneira eficaz, desestimulando a repeti¢cdo desse comportamento, seja
através da criacao de leis mais rigidas, seja pela celeridade nos exames processuais.

Para responder a questdo intencionada acima, conduziu-se uma pesquisa de
abordagem qualitativa e exploratdria, uma vez que se buscou aplicar um olhar contextualizado
sobre o tema compreendendo tanto do ponto de vista geral quanto aproximativo. O aspecto
procedimental de coleta de dados ancorou-se no meétodo documental com suporte
bibliogréfico, valendo-se da leitura e analise de artigos, dissertacdes, teses e livros disponiveis
nas plataformas virtuais.

Quanto a natureza compreende-se como propositiva (aplicada), pois visa
apresentar propostas exequiveis com aplicacdo pratica, que consigam ajudar na resolucéo do
problema encontrado.

Examinadas as resultantes acerca do que a desinformacdo propositalmente

difundida traz para a sociedade, isso no motivou a responder as seguintes indagacgdes:

a) Quais as repercussdes das fakenews na vida do agente que sofre a macula?
b) Quais as influéncias no voto do cidaddo comum?
c) Que acgdes sdo tomadas com a finalidade de barrar essa difusdo de falsos

dados? Essas medidas sdo eficazes numa analise concreta?

O trabalho foi dividido em cinco partes. Reservou-se o0 primeiro topico para tratar
sobre a definicdo e contextualizacdo acerca da tematica fakenews no mundo e no Brasil. No
segundo analisou-se 0 impacto das fakenews nas elei¢Ges brasileiras, sua influicdo no voto
direto, além de aspectos que subsidiam a utilizacdo de fatos inveridicos em sua totalidade ou
parcialidade durante as disputas eleitorais. No terceiro ponto, abordamos quais s&o 0S

principais desafios das instituicdes democraticas brasileiras para repelir as fakenews, para
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tanto, discutimos também a necessidade de regular o uso das midias digitais na web. O quarto
capitulo trouxe acdes praticas do Legislativo e do Judiciario para frear e penalizar que se
utiliza de informacGes falsas para obter alguma vantagem nas eleicdes. Em nosso ultimo
capitulo, abordamos o caso concreto das eleicbes municipais em Fortaleza, ocorridas no ano
de 2024, demonstrando como a pratica de espalhar falsas noticias é marca presente e forte
também na capital Alencarina.

No Brasil, o fendbmeno das fakenews ganhou proporcdes consideraveis
especialmente durante os ciclos eleitorais recentes, pois para além de desnudar a imagem do
concorrente politico, hd& uma tentativa de colocar em xeque a integridade do processo
democrético e a confianca nas instituicdes que compdem o sistema eleitoral. Esse movimento
de intervencdo caotica na realidade através de insercdo de mentiras, tenta a todo custo
modificar os rumos do Estado ao tentar justapor-se a partir de narrativas fictas que tem o

unico propésito de vencer as disputas eleitorais, mesmo que degradando o préprio sistema.
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2 O FENOMENO DAS FAKENEWS

2.1 Definicdo e Caracteristicas

Fakenews sdo informag0es falsas ou manipuladas, criadas e disseminadas com 0
objetivo de enganar o publico. Elas podem ser totalmente inventadas ou baseadas em fatos
reais distorcidos. Sua propagacdo é facilitada pelas redes sociais, onde a velocidade de
compartilhamento supera a verificacdo dos fatos.

Segundo Torquato (2013):

Uma comunidade de publicos exerce uma consciéncia critica, tem harmonia de
interesses, discute racionalmente as questfes, e seus interlocutores integram-se no
feedback da comunicacdo simultanea. Na sociedade de massas, essas condi¢Oes sdo
impossiveis. A massa ndo tem autonomia em relagdo as fontes e o discurso massivo
ndo permite feedback imediato. (Torquato, 2013, p. 84).

Nesse sentido, trazendo para as disputas eleitorais as redes sociais digitais
exercem papel extremamente importante por conferirem aos usuarios a oportunidade de
acompanhar em tempo real as idéias, projetos e dia a dia dos candidatos, nos remetendo a
indagar de que maneira essas redes interconectas pela interacdo social podem influenciar nos
resultados de uma eleicdo? Ha possibilidade de quantificar o impacto de uma mentira contada
repetidas vezes na web para difamar a imagem de um candidato o ou partido?

Fazendo uso das palavras de Diogo Rais e Estela Rocha Sales (2020, p. 438),

teriamos o seguinte conceito de fakenews para o Direito

Talvez um conceito aproximado do direito, porém distante da polissemia empregada
em seu uso comum, poderia ser identificada como uma mensagem propositalmente
mentirosa capaz de gerar dano efetivo ou potencial em busca de alguma vantagem.

No mesmo sentido, diz René Morais da Costa Braga (2018, p. 205):

A divulgacdo de noticias falsas ou mentirosas é fendmeno conhecido
internacionalmente como “fake News” e pode ser conceituado como a disseminagao,
por qualquer meio de comunicagdo, de noticias sabidamente falsas com o intuito de
atrair a atencgdo para desinformar ou obter vantagem politica ou econémica.

Estas noticias falsas possuem capacidade de se espalharem de forma facil e
acelerada. Elas apelam para a emocdo do leitor ao serem consumidas, quase sempre Sdo

sensacionalistas, e por essa razdo sdo transmitidas sem que as pessoas confirmem a
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veracidade e a confiabilidade daquele conteddo. Normalmente estdo relacionadas as noticias

polémicas, de cunho politico ou de grande relevancia para a sociedade.

2.2 Contexto Global

O fendmeno das fakenews ganhou notoriedade global apds as elei¢Bes
presidenciais dos Estados Unidos em 2016, quando se constatou a interferéncia de agentes
estrangeiros na disseminacdo de desinformacdo. Outros paises como o Reino Unido tém
enfrentado desafios semelhantes como o caso dos Brexit, que trouxe impactos significativos
na escolha e votacdo do referendo que iniciou a saida do pais da Unido Européia.

Embora cada pais apresente suas especificidades em seus processos eleitorais, a
transmissdo de informacGes inveridicas associada a utilizacdo e violacdo de dados dos
usuarios por grandes empresas de midia, aparecem como uma ac¢do ciclica, contribuindo para
implosdo ou ascensdo de candidaturas ou decisdes coletivas e constituindo alicerces

semelhantes para deslegitimar governos democraticamente eleitos.

2.3 Contexto Brasileiro

Na perspectiva de tentar frear esse comportamento, a legislacéo brasileira cria a
lei n° 13.488/2017 (Brasil, 2017), promovendo uma reforma no ordenamento politico-
eleitoral, visando trazer atualizagbes para as normas eleitorais, de forma a adaptar as regras
para o marketing politico no ambiente virtual, sobretudo nas midias sociais. Had uma expressa
proibicdo quanto ao uso de dispositivos ou programas (até mesmo robds virtuais) que
distorcem a repercussdo de contetudo. Além disso, a lei também traz importantes dispositivos
gue visam garantir a lealdade nas campanhas eleitorais, com algumas regras validas ja para as
campanhas feitas em 2018. Um desses dispositivos diz respeito ao combate aos perfis falsos
(fakes) e proibe a veiculagdo de conteudos de cunho eleitoral por meio de cadastro em
servigcos online com a intencdo de falsear identidade, ficando proibido o uso de
impulsionamento de campanhas que vise somente denegrir a imagem de outros candidatos ou
partidos. Essa estratégia desonesta de criar contetidos depreciativos para atingir um candidato,
partido ou coligacéo passa a ser sancionadas com multas ou ainda o enquadramento da acao
como crime eleitoral.

Mesmo tendo no Brasil leis como o Marco Civil da Internet (Lei n°. 12.965 de 23

de abril de 2014) que versa sobre 0s principios, garantias, direitos e deveres para 0 uso da
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internet no Brasil, além do proprio Codigo Penal, que tratara dos crimes contra honra, as
especificidades dos pleitos eleitorais exigiam uma legislacdo que atingisse aqueles individuos
que querem a todo custo estar no poder, mesmo que estejam alicercados em mentiras e
crimes.

Embora tenha criado vérias ferramentas juridicas para combaté-las, as fake news
acentuam sua forca durante as disputas politicas nas eleicdes de 2018, quando campanhas
coordenadas nas redes sociais foram utilizadas para difamar candidatos, espalhar teorias
conspiratorias e manipular a opinido publica.

Dessa maneira, as fakenews podem apresentar uma narrativa unilateral para
fomentar as opinides, “fatos” e pontos de vista, pois, com um simples rumor de uma fonte
teoricamente “confidvel” ¢ possivel desmerecer uma empresa e em casos extremos derrubar
um governo, ou comover uma nacgdo inteira com inverdades (Paula; Blanco; Silva, 2018, p.
96).

Essa relagdo de causalidade entre disseminar informagfes sabidamente falsas,
frente as possibilidades de respostas préaticas da Justica Eleitoral brasileira, parece viabilizar a
conduta de varios candidatos que continuam a crer na possibilidade desse tipo de acdo, uma
vez que esse cendrio se repetiu, com nuances, em 2022 e 2024, evidenciando a persisténcia do
problema.

Evidentemente que assim como todo crime, as fakenews também passam por um
processo de refinamento, de sofisticacdo em sua implementacdo, isso significa que 0s
infratores buscam alternativas para dissipar informacdes que falseiam a realidade e tentam a
todo custo, se esconder atras da tela do computador ou dos smartphones, na intengéo de burlar
as reacOes do sistema eleitoral quanto a identificacdo e punicdo dos responsaveis.

“Por maior que seja a rede de falsidade que um experimentado mentiroso tenha a
oferecer, ela nunca sera suficientemente grande para cobrir toda a imensiddao dos fatos,
mesmo com a ajuda de um computador” (Arendt apud Nascimento 2015, p.31). Embora nédo
tenha idealizado o surgimento de uma rede mundial de computadores, nem mesmo a
massificacdo de dados em nossa sociedade atual, Hannah Arendt foi brilhante ao notar a
possibilidade de a mentira ser organizada com a ajuda da tecnologia.

A andlise aprimorada acerca da problematica posta em questdo neste trabalho de
concluséo de curso coloca em pauta a importancia de vivenciarmos elei¢des “limpas”, e que
apontem para o pleno exercicio da democracia e cidadania. Para isso a utilizacdo da internet e
das midias sociais no processo eleitoral, devem espelhar o reflexo da inovacéao na liberdade de

expressao e na busca por mais direitos e melhores gestores.
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3 IMPACTOS DAS FAKE NEWS NAS ELEICOES BRASILEIRAS

3.1 Influéncia na Formacéo do Voto

Os impactos provocados pela opinido publica possuem relagdo direta com a
sociedade de massas, nas quais muitas vezes ha uma propensao para falta de um olhar mais
critico sobre 0 que se 1€ e 0 que se ouve, mesmo se a considerarmos como uma sociedade
imersa em noticias, anincio e mensagens. Por conseguinte, é de fundamental importancia
identificar a reacdo da massa diante dos fatos a serem apresentados.

O modelo de negécios da Big Tech funciona de tal maneira que deixa de ser relevante
se as mensagens disseminadas sdo verdadeiras ou falsas. Tudo o que importa é se elas
viralizam (ou seja, se geram nimeros recorde de cliques e curtidas), uma vez que é pela
anélise de nossos cliques e curtidas, depurados em retratos sintéticos de nossa
personalidade, que essas empresas produzem seus enormes lucros. Verdade é o que gera

mais visualizagBes. Sob a Otica das plataformas digitais, as fake news sdo apenas as
noticias mais lucrativas. (Morozov, 2018, p.7).

Anteriormente as “bigtechs”?, o papel de difundir opinides, com certo de
interesse, era das empresas de telecomunicac6es tradicionais como emissoras de televiséo e
radio. A elas era incumbida a missdo de massificar noticias, levando as legides de
expectadores, embora numa velocidade menor que a internet, um misto de analise com um
grau de alienacdo politica questionavel. Isso porque como afirma Torquato, ndo ha espaco
para feedback, o papel das midias tradicionais era dispor a informacéo conforme suas fontes e
leituras politicas em um modelo de hierarquizagdo muito bem explicitado. Havia entdo uma
mensagem enviada para milhdes de pessoas, que deveriam apenas digerir ou servir como
meros expectadores.

Segundo Torquato:

A opinido puablica é determinada, entdo, por fatores de ordem psicologica,
sociologica e histérica. Os fatores psicologicos abrigam as atitudes pessoais e
grupais, as crencas e ideologias, os campos das emocdes e da razdo. Ha nas pessoas
uma base em que estdo devidamente guardados e arquivados as suas crencas,
estereotipos, valores e principios e, conseqiientemente, as suas propensdes para
aceitar e/ou rejeitar outras crencas e valores. Inconsciente e consciente mesclam-se
no exercicio rotineiro de percepgdo, interpretacdo e valoracdo de acontecimentos e
pessoas. (Torquato, 2013, p.92).

2 As big techs sdo grandes empresas de tecnologia e inovagdo dominantes no mercado. Funcionam por meio da
coleta e processamento de dados e do desenvolvimento de bens e servicos inovadores que atendem as
demandas da sociedade e de outros agentes econdémicos.
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Para Moura (2019), o Brasil de 2018 entrou na era moderna de discussdo sobre
comunicacgdo politica e, com isso, impulsionaram-se outros seguimentos, como por exemplo,
a utilizacdo de smartphones, pois 0 acesso a esse tipo de tecnologia aumentou

consideravelmente no Brasil. O autor relata ainda que:

Segundo pesquisa realizada em 2018 pela FGV, naquele ano, o pais ja superava a
marca de 220 milhdes de celulares ativos dessa categoria.

Os brasileiros acessaram a internet via smartphone em média 30 vezes por dia, € a
maioria absoluta utiliza o celular para dialogar e acompanhar grupos de discusséo.
Das 120,7 milhes de pessoas que acessaram a internet em maio, junho e julho de
2018, 49% utilizaram celulares. Enquanto 99% da classe A tém acesso a internet,
69% o tém na classe C. Nas classes D e E, o alcance chega a 30%, dos quais 80% se
conectam por meio do celular. De acordo com o IBGE, 138 milhGes de brasileiros
tém celular, de uma populagéo total de 209,3 milhdes. (Moura, 2019, p. 112).

Esses dados implicam num ponto chave para entendermos a dindmica das
fakenews, visto a quantidade de aparelhos celulares que estdo habilitados em nosso pais.
Some-se a este nimero imenso de smartphones, a popularizagdo da internet e o uso de
aplicativos de facil manuseio, que permitem o compartilhamento de mensagens de texto e
voz, sendo este Gltimo formato o mais popular, pois permite que mesmo as pessoas nado
alfabetizadas formalmente enviem e recebam dados no formato de audio, o que acaba por
gerar uma comunica¢do mais horizontal e mais rapida.

Nesta conjuntura as fakenews tém o potencial de influenciar a deciséo do eleitor,
especialmente quando reforcam crencas pré-existentes ou exploram emocdes como medo e
indignacao.

Apesar do baixo indice de notebooks e desktops na vida dos brasileiros, o pais,
que tem 210,1 milhdes de habitantes®, € um dos maiores consumidores de midias sociais do
mundo. Os numeros do Facebook mostram o salto de 111 milhdes de usuarios ativos por més
em 2016 para 127 milhdes em 2018 no Brasil, sendo que 90% acessam suas contas via celular
(Oliveira, 2018). Em relagéo ao Whatsapp, em 2017, o mensageiro movel reunia 120 milhdes
de usuarios no Brasil - dois anos antes, em 2015, a adeséo era de 100 milhdes (Roncolato,
2017). Em 2020, o aplicativo comemorou o fato de ter ultrapassado a marca de dois (02)
bilhdes de usuarios conectados em todo o mundo

Essa difusdo no numero de usuérios foi acompanhada de uma percepcdo que
mostra que ao tempo em que as pessoas estdo mais conectadas, a confianca em relagéo as

noticias e as instituicdes democraticas tem mostrado declinio nos Gltimos anos. No primeiro

3 Disponivel em https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2019/08/28/ibge-populacacbrasileira-210-
milhoes.htm.
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caso, 0 monitoramento do Instituto Reuters afirma que somente 48% dos brasileiros
confiavam em informagdes obtidas via noticias no ano de 2018, o que foi lido como reflexo
da polarizacdo politica em ano eleitoral (Newman et al., 2019). Além disso, a pesquisa
mostrou que os celulares sdo os meios pelos quais as pessoas acessam a internet no Brasil, 0
que reforca os dados supracitados da TIC Domicilios 2018. Para os autores, o fato de os
brasileiros usarem ativamente as midias sociais para se informar e se comunicar favoreceu a
disseminac¢ao de “informagdes imprecisas durante as elei¢des” (Newman et al., 2019).

Isso explica porque durante as elei¢cbes brasileiras, mensagens falsas sobre
candidatos e propostas politicas foram amplamente compartilhadas, afetando a percepcao dos
eleitores. Evidenciando assim que as fake news tém o potencial de influenciar a deciséo do
eleitor, especialmente quando reforcam crencas pré-existentes ou exploram emogdes como

medo e indignacao.
3.2 Polarizacéo Politica

A utilizacdo de plataformas sociais como o Facebook, Twitter, Youtube,
Instagram e Whatsapp ampliaram os relatos acerca dos acontecimentos politicos,
sugestionando cada vez mais a necessidade de analisar as noticias na perspectiva de saber se
sdo verdadeiras ou falsas. Essa dindmica de pluralidade e diversidade midiatica online tem
ganhado novos contornos ndo apenas por pautar mais enfaticamente o debate sobre fakenews,
mas por também langar luz aos chamados “partisan media” (canais de informagao altamente
ideoldgico) que sdo seminais para entender 0s processos de manipulacdo informativa e de
difusdo de conteido extremista. Os chamados canais ou blogs se concretizam para direcionar
todos os tipos de conteudos e dados para seu publico especifico, nos quais a narrativa vem
sempre de maneira apropriada, como se fora um prato de comida remodelado. E recriando a
realidade através de discursos descompromissados e cheios de édio, 0 processo que deveria
ser de disputa argumentativa e critica transforma-se num instrumento que ajuda a endossar,
formar ou converter opinides e crencas politico-ideoldgicas.

E desta forma que a disseminacio de fakenews contribuiu para a intensificagio da
polarizacdo politica no Brasil. Ao criar narrativas extremistas e descredibilizar adversarios, as
noticias falsas aprofundaram divisdes sociais e dificultaram o dialogo democrético.

Importante ressaltar, que as redes sociais sdo mais coesas ideologicamente que
outros meios de comunicagdo tradicional, especialmente por conta da possibilidade do usuério

poder sinalizar para as plataformas quais temas ele quer ou ndo ter contato. Vejamos entdo o
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que nos diz Barbera: “Quando se trata de questdes explicitamente politicas, individuos sdo
claramente mais propensos a transmitir informagdes recebidas de fontes ideologicamente
afins do que as recebidas de fontes dessemelhantes”151 (Barbera et al., 2015, p. 1540).

Isso denota a facilidade com que o individuo compartilha mensagens, historias e
noticias em midias digitais tém reconfigurado a cultura civica online em uma perspectiva
negativa, segundo Chadwick e Vaccari (2019), porque tem dado visibilidade para aqueles que
promovem discursos intolerantes e que promovem o conflito entre grupos sociais e culturais.
Para os autores, ha individuos que, ao compartilharem informacdes, deslegitimam o
jornalismo para ofuscar o teor fraudulento do conteddo que publica; que ndo se dao conta de
que dada histoéria € falsa ou enganosa, mas sdo convencidas delas por “sinais de autoridade”; e
ainda os que ja partem do pressuposto de que os cidaddaos ndo sdo capazes de emitir opinido
politica significativa e distribuem informagdes fraudulentas para “distrair e confundir” ou para
“afastar os minimos entendimentos compartilhados exigidos para a discussdo politica”

(Chadwick; Vaccari, 2019, p. 7).

3.3 Desconfianca nas Instituicdes

A proliferacdo de desinformacdo também minou de certo ponto, a confianca nas
instituicdes democraticas, incluindo o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e a imprensa.
Campanhas de desinformacdo questionaram a legitimidade do processo eleitoral, das urnas
eletronicas, além da difusdo da idéia de fraude nos resultados dos pleitos eleitorais, gerando
um grave quadro de crise de credibilidade para a Justica Eleitoral.

Num estudo de caso focado nas fakenews sobre “fraude nas urnas” que circularam
nas elei¢cbes de 2018 do Brasil, restou demonstrado que a maior parte dessas historias foi
difundida por paginas e perfis que defendiam idéias de conservadorismo de direita, entre eles,
bandeiras de patriotismo e de intervencionismo militar, pautas mais freqiientes do contexto
atual brasileiro (Dourado; Gomes, 2018).

A circulacdo de fakenews nos dias atuais pode ser compreendida como reflexo de
um ambiente informativo altamente radicalizado e particularmente disseminado pela extrema
direita brasileira.

Evidentemente que os escandalos politicos e econdmicos, além de decisfes
bastante discutiveis do ponto de vista do Direito, alicercaram todo o cenario para a ascensao
de um sentimento anti-politico e de descredibilidade no poder judiciario. Esse panorama de

descrédito do cidaddo para com o Estado em seus mais variados poderes da-se pelo que
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chamamos de “falso pertencimento democratico”, ou seja, ndo ha um sentimento de

intersecdo entre o que o cidaddo mais humilde, mais pobre e menos instruido anseia e as

decis6es reais dos politicos e do judiciario em causar impactos positivos para as massas.
Segundo Moisés (1990, p.02):

E um eleitor despossuido, ndo apenas muito pobre, mas com baixissima escolaridade
e precario acesso a informacdo politica qualificada, e isto apesar da intensa
exposicdo aos meios de comunicacdo de massa (televisdo e radio); caracterizando-
se, por isso mesmo, como um eleitor protestante, pois, ndo obstante sua crescente
adesdo ao regime democrético sente-se pouco eficaz na politica, ndo somente em
fungdo do ‘“abismo” socio-econdmico acima referido, mas principalmente pela
sensacdo de que o Estado omite-se na solugdo dos problemas estruturais que
reproduzem esta exclusdo, e, dai, a generalizada reivindicagdo de reformas radicais
sobre o controle do Estado e a critica ao carater privatista da atuacdo dos
parlamentares e instituicbes politicas (Congresso, Assembléias Legislativas,
Camaras Municipais) que na opinido quase unanime deveriam se pautar somente
pelo interesse publico.

Embora o trecho acima citado seja dos anos 1990, podemos perceber qudo atual
ele ainda é, pois do ponto de vista estrutural, pouca coisa mudou. Parece-nos que 0 exercicio
da cidadania somente ocorre nos periodos eleitorais, quando ha um olhar diferente as classes
menos abastadas.

Nesse entremeio, a construcdo de “realidades paralelas” se configura através das
fake news acentuando ainda mais a desconfianca nas instituices politicas e juridicas.

Traremos a baila o trecho de uma decisdo do Ministro Carlos Horbach que

envolve fake news, governo, eleigdo e judiciario:

A controvérsia a ser dirimida em sede de cautelar se resume a determinar se o livro
“Aparelho Sexual e Cia.” integrava, ou ndo, o conjunto de materiais didaticos
associados ao projeto “Escola sem Homofobia”, tendo sido distribuido pelo
Ministério da Educagdo as escolas publicas brasileiras. Nesse particular aspecto, o
proprio Ministério da Educacdo ja registrou, em diferentes oportunidades, que a
publicacdo em questdo ndo integra a base de livros didaticos distribuidos ou
recomendados pelo Governo federal. Mais recentemente, ante a permanente
polémica suscitada nas redes sociais, 0 Ministério, por meio de comunicado
publicado em dezembro de 2017, assentou que ‘“as informacgdes equivocadas
presentes no video, inclusive, repetem questdo que tinha sido esclarecida anos atras.
Em 2013, o Ministério da Educacdo j& havia respondido oficialmente & imprensa
que ‘a informacdo sobre a suposta recomendacdo ¢ equivocada e que o livro ndo
consta no Programa Nacional do Livro Didatico/PNLD e no Programa Nacional
Biblioteca da Escola/PNBE’” (cf. http://www.brasil.gov.br/noticias/educacaoe-
ciencia/2016/01/mec-nao-distribuiu-nas-escolas-livro-de-educacao-sexualcitado-em-
video-na-internet). Por outro lado, é igualmente notorio o fato de que o projeto
“Escola sem Homofobia” ndo chegou a ser executado pelo Ministério da Educagao,
do que se conclui que ndo ensejou, de fato, a distribuicdo do material didatico a ele
relacionado. Assim, a difusdo da informacgdo equivocada de que o livro em
questdo teria sido distribuido pelo MEC, no referido projeto, no PNLD ou no
PNBE, gera desinformacdo no periodo eleitoral, com prejuizo ao debate
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politico, 0 que recomenda a remocéo dos contetidos com tal teor. (Brasil, 2018,
p. 2). Grifos nossos.

Esse trecho dessa decisdo demonstra o qudo grave € a disseminagdo de uma falsa
noticia, dos males trazidos a democracia, ao povo, além de evidenciar a dificuldade e
necessidade do poder judiciario manifestar-se para estancar o dano e tentar punir os culpados.
Essa realidade ocorre todos os dias, porém, é mais vivenciada nos periodos que antecedem as
eleicGes e em seu transcurso.

Infelizmente, nem sempre é possivel reparar o dano real causado, seja ele ao
governante, a democracia ou ao povo, e 0 que resta sdo poderes institucionais abalados por

um audio ou mensagem de texto, que mais que mentir, criar um paralelismo a realidade.
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4 DESAFIOS NO COMBATE AS FAKE NEWS

4.1 Velocidade vs. Verificacdo

Um dos principais desafios no combate as fake news e a velocidade com que as
informacdes falsas se espalham nas redes sociais. Enquanto as plataformas de checagem de
fatos levam tempo para verificar a veracidade das noticias, o contetudo falso ja alcancou
milhares de usuarios.

No capitulo anterior deste trabalho académico, trouxemos o exemplo de uma fake
news denominada “kit gay”, a qual segundo os difusores estaria 0 governo distribuindo um
livro ensinando as criangas a ter um comportamento homossexual. O suposto livro era
enviado utilizando as redes sociais, especialmente o whastapp, com imagens e frases bastante
impactantes, o que forcou o poder judiciario a entrar em acdo novamente a pedido do governo
a época. Vejamos entéo:

Ocorre, porém, que nem todas as 36 URLSs indicadas no item 42(b) da peticdo inicial
contém a associacdo do livro “Aparelho Sexual e Cia.” aos mencionados programas
governamentais. Das postagens listadas, as de numero (i), (vi), (xix) a (xxiv) e
(xxxii) ndo fazem referéncia a Fernando Haddad ou ao Ministério da Educacdo; a de
namero (v) ndo mais esta disponivel; das de namero (viii), (x), (xi), (xvi), (xxv) a
(xxxi) e (xxxiii) a (xxxvi) constam explicacfes do candidato representado,
respondendo a reportagens sobre suas dendncias, no sentido de que os referidos
livros ndo integrariam programas governamentais, mas sim teriam sido distribuidos
como brindes para as bibliotecas; a de nimero (xv) traz reproducdo de entrevista do
candidato a emissora de televisdo, com imagens do livro; e a de numero (xvii)
sequer faz referéncia ao livro “Aparelho Sexual e Cia.”, mas a outra publicagdo.
Evidente que todas essas postagens, pelo menos no juizo perfunctério que ora se
procede, ndo tém sua veracidade posta em xeque pelos comunicados do Ministério
da Educacdo que fundamentam o pedido dos representantes, ndo havendo
embasamento para sua remog¢do. Por sua vez, os conteldos vinculados as URLs
listadas nos nameros (ii) a (iv), (vii), (ix) e (xviii) do item 42(b) da exordial
expressamente vinculam o livro “Aparelho Sexual e Cia.” ao projeto “Escola sem
Homofobia” ou aos programas de livros didaticos do Ministério da Educag@o, o que
— como antes destacado — ndo é corroborado pelas informagdes oficiais, ensejando,
portanto, sua remocdo. Ante o exposto, defiro em parte a liminar pleiteada, para
determinar a Facebook Servigos Online do Brasil Ltda. que proceda, no prazo
de 48h, a remogao do conteudo associado a URL
https://www.facebook.com/bolsonaropatriota38/videos/26079721455134 7/?t=0,
e a Google Brasil Internet Ltda. que proceda, também em 48h, a remogado dos
conteidos relativos as seguintes URLs:
https://www.youtube.com/watch?v=16muDArKIXI
https://www.youtube.com/watch?v=tOdszPW61UM&feature=youtu.be&fbclid
=lwAR3ioKnQCsg30dglqw0CxZycMIVZEwA]jgi09uD_c650hXq3E1TrP7as
uko4 https://www.youtube.com/watch?v=nCicckJTIUE
https://www.youtube.com/watch?v=nWPeVSXRwgk
https://www.youtube.com/watch?v=j-tZCGH9eWY. (Brasil, 2018, p. 3).
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Claramente, que por tratar-se de um falseamento da realidade e por focar em um
assunto bastante complexo, que é a opcdo sexual, esse tema passa a ter uma visibilidade
consideravel, causando um grande estrago na imagem de como o governo esta cuidando da
educacdo das criangas. Enfraquece-se assim a popularidade e a credibilidade do governante,
fortalecendo opositores as custas de uma mensagem falsa e com intuito determinado.

Em outra situagdo, no més de margo de 2020, o Twitter removeu duas publica¢des
do Presidente da Republica, Jair Bolsonaro, pois, segundo a empresa informou, elas iriam
contra a politica da rede social ao disseminar informacdes contrarias as recomendadas pelas
autoridades mundiais de saude acerca do Covid-19. Perceba que temos uma informacao
sabidamente falsa, propagada por um individuo que ocupa o mais alto cargo do nosso pais,
sem mensurar a quantidade de vidas que estdo em jogo ao propor um comportamento
contrario ao que indica a Organizacdo Mundial da Saude.

Noutra de suas publicagdes, o presidente chegou afirmar que ja haveria
tratamento com eficiéncia comprovada contra o Coronavirus, o que ndo condizia com a
verdade factual, uma vez que apenas pesquisas iniciais estavam sendo feitas. Nestes casos, 0
Twitter afirmou que as publicacBes ofereciam potenciais riscos a salde das pessoas porque
estimulava préaticas contrarias as recomendadas de isolamento social, que, a época, era a
principal medida de prevencgdo contra o Coronavirus (Twitter..., 2020).

Vimos de maneira pratica com que velocidade as fake news conseguem
desenvolver-se, as acdes tomadas pela justica para frear essas mentiras disparadas na internet,
contudo, suas consequéncias totais jamais serdo sabidas, pois conforme desenvolvemos neste

trabalho, a informacdo ainda que falsa, ataca crengas, ideologias e principios do ser humano.

4.2 Liberdade de Expresséo vs. Regulacéo

A regulacéo das fakenews tem seu limiar juridico e ético na questéo relacionada a
liberdade de expressao, isso ocorre porque essa liberdade esta posta como clausula pétrea. O
desafio encontra-se em conseguir encontrar o equilibrio entre combater a desinformacdo e
preservar os direitos fundamentais.

Sobre o tema, nossa Constituicdo Federal de 1988 traz a seguinte redacao:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade
do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos
seguintes:

IV - é livre a manifestacdo do pensamento, sendo vedado o anonimato;
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No contexto brasileiro, temos a liberdade de expressdo estd assegurada na
Constituicdo Federal de 1988 e apresentada como um direito que garante a todos os cidadaos
o livre exercicio da manifestacdo do pensamento. Assim, simples analise do proprio artigo 5°
da CF/88, conclui-se que a prdpria lei ao passo em que permite e garante a possibilidade do
cidaddo expressar-se, exige que este o faga de maneira transparente. Ressalta-se que ndo ha
que se falar em censura e sim apenas a limitagdo de um direito.

Na mesma linha de direitos das garantias acima mencionadas, o Direito a
Dignidade Humana, também € um direito fundamental, previsto na CF/88, sendo essa a
primeira Constituicdo a tratar do tema, todavia, desde 1934 a Constituicdo ja traz a no¢do do
principio da Dignidade Humana como um Direito Constitucional.

No Brasil, a Dignidade da Pessoa Humana é um dos fundamentos do Estado

Democratico de Direito estampado no art. 1° da CF/88, in verbis:

Art. 1° A Republica Federativa do Brasil, formada pela unido indissoltvel dos
Estados e Municipios e do Distrito Federal, constitui-se em Estado Democratico de
Direito e tem como fundamentos:

fll.l.)— a dignidade da pessoa humana;

No mesmo sentido, a Declaracdo Universal dos Direitos do Homem de 1948, em
seu artigo 1°, estabelece que "todos os seres humanos nascem livres e iguais em dignidade
e em direitos. Dotados de razdo e de consciéncia devem agir uns para com 0S outros em
espirito de fraternidade".

A dignidade da pessoa humana € inerente a sua existéncia, ou seja, a partir do
nascimento ja se adquire o direito a usufruir uma vida digna.

Tendo o proprio Estado elencado este direito como fundamental, ter-se-a uma
conexd@o com a realidade social do individuo, devendo assim acompanhar as necessidade e
mudangas do comportamento social.

Corroborando com este entendimento Alexandre de Moraes (2000, p.60) afirma:
"o direito a vida privada, a intimidade, a honra, a imagem, dentre outros aparecem como
consequéncia imediata da consagracdo da dignidade da pessoa humana como fundamento da
Republica Federativa do Brasil.

Ao iniciar a reflexdo acerca da relacdo entre liberdade de expressdo e regulacdo
dos meios de comunicagdo, temos sempre um solo bastante pantanoso para trafegar, muito

pela nossa historia recente de censura e ditadura.
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A censura ganhou destaque em um momento histérico e conturbado em que o
Brasil vivenciou a partir da década de 60 e perdurou até meados da década de 80 (Ditadura
Militar). Nesta época, mais precisamente de 1964 a 1985, o Poder Publico, a fim de controlar
a opinido publica e assim manter a estabilidade do poder, censurou a circulacdo de
informagdes. Essa restrigdo se dava de duas formas: controle de produgéo cultural e controle
da circulacéo de noticias.

Passados mais de 30 anos dos acontecidos historicos, ainda se carrega no D.N.A
Brasileiro, o peso da Censura sofrida aquela época, justamente por todas as situacfes que
foram ensejadas, como prisdes, torturas e mortes, falar sobre regulacdo € tdo complexo.
Contudo, temo que considerar fatores como a pesquisa realizada pela Global Digital
Overview em 2020, que revela que o brasileiro fica em média 3 horas e 31 minutos nas redes
sociais, ocupando o terceiro lugar no ranking.

Trazidas todas essas informagdes, indagamos: O que fazemos nas redes sociais?
Qual contribuicdo trazemos ao mundo dispendendo mais de 03 horas do nosso dia em redes
sociais?

Ao que parece boa parte da populacdo utiliza as midias sociais de forma futil e
banal, emitindo opinides acerca de fatos, atos, e principalmente sobre a vidas de outrem, 0s
quais muitas vezes nem conhecem pessoalmente, e ndo raras vezes gerando a cultura do édio
e do cancelamento.

Assim, qual o limite entre a Liberdade de Imprensa e de Expressdo no uso das
midias sociais e a afronta a Dignidade Humana?

Diante de todo o contexto trazido é certo que a Liberdade de Imprensa e
Expresséo é limitada pelo principio da Dignidade da Pessoa Humana, assim, é vedado expor o
outro de forma futil e banal apenas com o argumento de que a noticia vem acima de tudo, pois
por tras da noticia existe um Ser Humano que possui direitos, sendo um deles o direito a uma
vida digna, sem nenhuma maécula. Portanto, ndo ha que se falar em censura, quando a
circulacdo de uma noticia pode causar dano a outrem, seja de ordem moral ou material.

Ressalta-se que conforme demonstrado em nossa pesquisa, a propria Lei impde
limites a Liberdade de Imprensa e Liberdade de Expressdo, assim, a garantia a Dignidade
Humana deve prevalecer sobre as duas outras liberdades. Desta feita, ndo ha que se falar em
censura e sim apenas a limitacdo de um direito que € real, porém néo é absoluto.

Ademais, as midias sociais sd0 uma arma poderosa e que se usada com
consciéncia traz grandes beneficios a humanidade, mas se usada com insensibilidade, com

crueldade e banalidade podem causar prejuizos a vida de uma pessoa que jamais poderdo ser
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reparados. Ja assistimos a eventos cruéis como linchamentos, execuc¢les por engano,
exposicao de intimidade entre outras situagdes.

Certamente por isso, o legislador pensou no dever de reparacdo, que também é
uma garantia constitucional, pois a CF88 assegura a inviolabilidade da vida privada, da honra

e imagem da pessoa humana, garantindo indenizac6es em caso de violacéo, in verbis:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade
do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos
seguintes:

(..)IV - é livre a manifestacdo do pensamento, sendo vedado o anonimato;

V - é assegurado o direito de resposta, proporcional ao agravo, além da indenizacéo
por dano material, moral ou & imagem;

()

X - sdo inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem das pessoas,
assegurado o direito a indenizacdo pelo dano material ou moral decorrente de sua
violagéo;

Tal direito a reparacdo também vem disciplinado no Cddigo Civil Brasileiro de
2002, nos artigos 186 e seguintes e 927 e seguintes.

Estabelece o CCB/02 que "aguele que, por acdo ou omissdo voluntéria,
negligéncia ou imprudéncia, violar direito e causar dano a outrem, ainda que exclusivamente
moral, comete ato ilicito" (art. 186), bem como "aquele que, por ato ilicito (arts. 186 e 187),
causar dano a outrem, fica obrigado a repara-lo" (art. 927).

Neste diapasdo, caracterizado que o uso indevido das midias sociais acarretou
lesdo a vida da pessoa, a qual atingiu sua intimidade, vida privada, a honra e sua imagem, sera
passivel de reparacéo.

Corroborando com o exposto, trazemos o entendimento jurisprudencial acerca do

tema:

PROCESSUAL CIVIL. AGRAVO DE INSTRUMENTO. CUMPRIMENTO DE
SENTENCA. PUBLICAGCOES REITERADAS EM REDES SOCIAIS. INTUITO
DE DENEGRIR A IMAGEM DA AUTORA. DIREITOS FUNDAMENTAIS.
COLISAOQ. PRINCIPIO DA HARMONIZAGAO. LIBERDADE DE EXPRESSAO.
LIMITES. DIREITO A HONRA E A IMAGEM. EXERCICIO ABUSIVO DO
DIREITO. RECURSO IMPROVIDO. 1. Agravo de instrumento, sem pedido
liminar, interposto em face de decisdo proferida em cumprimento de sentenga da
acdo de indenizagdo por danos morais, que aplicou multa a ré em razdo do
descumprimento da obrigacdo de ndo fazer imposta em sentenca, consistente em se
abster de realizar qualquer postagem nas diversas redes sociais disponiveis, de
contetdo lesivo a honra e ao bom nome da autora. 1.1. Recurso aviado na busca pela
reforma da decisdo da origem. 2. O pano de fundo estampa relevante controvérsia
travada em torno da colisdo de direitos fundamentais e consubstanciada na tensdo
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entre a Liberdade de Expressdo, de um lado, e, de outro, a inviolabilidade da
intimidade, vida privada, honra e imagem das pessoas. 2.1. Equacionar o exercicio
harmonico de direitos fundamentais dotados de natureza principiolégica, cujos
valores centrais muitas vezes se contrapdem, ndo é simples e foge dos padrfes
usuais de aplicagdo das normas juridicas revestidas de objetividade, na qual a
incidéncia esta limitada a um conjunto determinado de condutas e situagdes. 2.2. Se
de um lado a Constituicdo Federal assegurou o direito a livre manifestacdo do
pensamento; a livre expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de
comunicacdo, independentemente de censura ou licenca; bem como o livre acesso a
informacdo; também resguardou, de outro, a inviolabilidade da intimidade; da vida
privada; da honra e da imagem, em observancia ao proprio Principio da Dignidade
da Pessoa Humana, consagrado no artigo 1°, Ill, da Constituicdo Federal. 2.3. A
Liberdade de Expressdo e informacéo desponta no plano fatico como instrumento de
autogoverno e consequéncia natural do sistema democratico de tomada de decisdes
publicas. 2.4. Atualmente, os direitos dos usudrios de internet sdo protegidos pela
Lei n° 12.965/2014 (denominada Marco Civil da Internet), incluindo o direito a
intimidade e vida privada. 2.5. A Liberdade de Expressdo, portanto, é a regra, mas
seu exercicio abusivo, com lesdo a direitos individuais de terceiros, implica anélise
da responsabilidade civil e eventual indenizagdo por dano material, moral ou a
imagem, sem configurar censura. 3. A sentenca da acdo de indenizacdo por danos
morais atestou o prejuizo moral da autora e 0 nexo causal respectivo, oportunidade
em que decidiu da seguinte forma: Pelas razGes expostas, julgo procedente em parte
os pedidos formulados na inicial para condenar a requerida: a) a0 pagamento de
indenizacdo pelos danos morais experimentados pela autora, arbitrada em R$
7.500,00 (sete mil e quinhentos reais), a serem corrigidos monetariamente a contar
da data desta sentenca e acrescidos de juros de mora a partir de 13/09/2019, data dos
fatos noticiados no Termo Circunstanciado, ID 70540028, por ndo haver data
registrada nos demais documentos; b) na obrigacdo de ndo fazer, consistente em se
abster de realizar qualquer postagem nas diversas redes sociais disponiveis, de
contelido lesivo & honra e a0 bom nome da autora, sob pena de multa diéria no valor
de R$ 500,00 (quinhentos reais), limitada a R$ 5.000,00 (cinco mil reais), nos
termos do art. 497 do CPC, sem prejuizo da possibilidade de majoracdo em caso de
nova violagdo. 3.1. Ocorre que, j& no cumprimento de sentenca a requerente noticiou
que ré ainda estaria lhe importunando tanto pelo Whatsapp como pelo Instagram.
Informou que a requerida é dona de um perfil que possui 12.400 seguidores e neste
perfil continua a proferir ofensas contra ela. Disse que a ora recorrente ndo cita seu
nome, mas faz diversos posts em que as pessoas que assistem e conhecem todos 0s
envolvidos, sabem que a requerida esta se referindo a ela, pois ela conta toda a
trajetoria das duas. Requereu que fosse imposta multa diaria a requerida, para que se
abstivesse de sequer citar nome, ou contar histdrias acerca de sua histéria. 3.2. Dessa
forma, procedeu com corre¢do a decisdo proferida na origem. Isso porque, em que
pese a agravante ndo mencionar o nome da autora, acaba dirigindo-se a ela, a partir
do contexto que envolve seu ex-marido, que hoje é atual companheiro da ré. 3.3.
Como ja dito, ha uma linha ténue entre a Liberdade de Expressao e a violagdo aos
direitos a intimidade, a vida privada, a honra e a imagem da pessoa. 3.4. Tendo em
vista o efeito devastador que a redes sociais podem causar na vida de uma pessoa,
quando ndo utilizadas corretamente, e os impactos ja causados na boa fama da
requerente desde antes da instauragcdo do processo de indenizagdo por danos morais,
a demandada deve pagar a multa estabelecida, uma vez que, em que pese ter sido
intimada a ndo propagar esse tipo de midia, continuou a utilizar suas redes sociais de
modo negativo para denegrir a imagem da autora. 4. Agravo de instrumento
improvido. (TJ-DF 07229817820218070000 DF 0722981-78.2021.8.07.0000,
Relator: JOAO EGMONT, Data de Julgamento: 22/09/2021, 22 Turma Civel, Data
de Publicagéo: Publicado no DJE : 06/10/2021 . P4g.: Sem Pagina Cadastrada.)
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Por fim, concluir-se-a que embora a Liberdade de Imprensa e de Expresséo seja
um direito garantido pela CF/88, existe um limitador de abrangéncia que € a inviolabilidade
dos direitos da personalidade, inerentes ao principio da Dignidade da Pessoa Humana.

Ressalta-se que as midias sociais sdo uma arma poderosa e impiedosa, que podem
causar prejuizos devastadores a vida de uma pessoa, 0s quais jamais poderdo ser reparadas.

Desta forma, quando o uso imoderado e inconsciente das midias sociais causar
dano a outrem, ndo ha que se falar em censura ou banimento a Liberdade de Expressao e sim
em um dever de indenizar.

Por todo o exposto, € essencial uma andlise e reflexdo sobre a qualidade e
necessidade do material que é produzido e reproduzido nas midias sociais, sob pena de
generalizarmos a cultura do 6dio e do cancelamento em todas as esferas sociais, em nosso

caso particular, na politica.
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5 ESTRATEGIAS DE COMBATE AS FAKE NEWS

5.1 Iniciativas Legislativas e A¢bes Judiciais

No Brasil, o Poder Legislativo cria projetos de lei como o PL 2630/2020,
conhecido como "Lei das Fake News", propostas similares feitas pelo parlamento buscam
responsabilizar plataformas digitais pela disseminacdo de contetdo falso. No entanto, a
aprovacao de tais medidas enfrenta resisténcias e debates com grande carga de viés politico-
ideoldgico sobre sua eficécia, e no aspecto juridico acerca de sua constitucionalidade.

Em vias judiciais o Tribunal Superior Eleitoral vem tentando também evidenciar
respostas praticas e rigidas para combater as fake news, como no julgamento do “Caso
Francischini”, em 2021, quando o TSE analisou o Recurso Ordinario Eleitoral n® 0603975-
98.2018.6.16.0000 (Brasil, 2021) e, com um placar de 6 x 1, anunciou de forma inédita, a
deciséo de cassacdo de mandato do parlamentar por disseminacdo de fake news. No caso, 0s
ministros vislumbraram o uso indevido (abuso) de poder politico e de autoridade para a
propagacdo de desinformacdo politica, a partir da utilizacdo da imunidade parlamentar,
enquanto modalidade de liberdade de expressdao qualificada, exorbitando os parametros
constitucionais.

Vejamos abaixo um trecho do processo:

Recurso Ordinério. Elei¢des 2018. Deputado Estadual. Acdo De Investigacdo
Judicial Eleitoral (Aije). Uso Indevido Dos Meios De Comunicac¢do Social. Abuso
De Poder Politico E De Autoridade. Art. 22 Da Lc 64/90. Transmissdo Ao Vivo.
Rede Social. Dia Do Pleito. Horario De Votagdo. Fatos Notoriamente Inveridicos.
Sistema Eletrénico De Votacdo. Fraudes Inexistentes Em Urnas Eletrnicas.
Audiéncia De Milhares De Pessoas. MilhGes De Compartilhamentos. Promogéo
Pessoal. Imunidade Parlamentar Como Escudo Para Ataques A Democracia.
Impossibilidade. Gravidade. Cassa¢do Do Diploma. Inelegibilidade. Provimento.

[...]

O Deputado Federal a época Fernando Francischini foi o candidato mais votado
para deputado estadual no Parana, com quase 428 mil votos. No dia da elei¢cdo contudo, ele
resolveu fazer uma live para noticiar falsamente que duas urnas estavam fraudadas e
aparentemente ndo aceitavam votos no entdo candidato & Presidéncia da Republica Jair
Bolsonaro. Na transmissdo, ele também afirmou que urnas tinham sido apreendidas e que ele
teria tido acesso a documentos da Justica Eleitoral que confirmariam a fraude. Enclausurado
em suas proprias mentiras, o politico foi julgado e condenado a perda do mandado, além

tornar-se inelegivel.
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As acbes do TSE e do Supremo Tribunal Federal (STF) no combate as fake news,
mostraram-se presentes quando determinaram a remogdo de conteudos falsos e investigaram
campanhas de desinformacédo nos pleitos eleitorais. A Operacdo "Fake News" do STF é um
exemplo emblematico dessa atuacdo. No ano de 2022 o TSE ordenou a retirada de perfis
falsos das plataformas digitais baseado na Resolucdo n°® 23.714/22, que foi objeto de uma
ADI 7.261/22 proposta pelo entdo Procurador Geral a época, Augusto Aras. Entretanto, a
Suprema Corte entendeu que o TSE como integrante da Administracdo Publica, teria o poder
de editar normas a Lei Geral das Elei¢gbes (Lei n° 9.504/1997). Visando assegurar o
cumprimento dessa lei, 0 TSE pode impor san¢des administrativas para coibir abusos e crimes
contra a democracia brasileira (Brasil, 2022a).

Importante destacar também a utilizacdo de Inteligéncia Artificial, como
ferramenta que acelera os meios de checagem contra a desinformacao, ampliando o sistema
de dendncias, retirando contetdos falsos da internet, suspendendo péaginas com dados
inveridicos ou que deterioram a realidade etc. Estas acdes se caracterizam como planejadas,
estratégicas e continuadas, e envolvem diversos 6rgdos, a midia em geral, observadores
internacionais e a sociedade em geral.

Essa atuacdo mais intensa e rigida forgou redes sociais como Facebook, Twitter e
Instagram a implementarem medidas para reduzir a disseminagdo de fake news, incluindo a
sinalizacdo de conteudos duvidosos, parcerias com agéncias de checagem e a remocdo de
contas falsas, caso contrario, seriam estes meios de comunicacdo pela web suspensos, ou
impossibilitados de funcionar em nosso pais.

Essas acOes tomadas tanto pelo Poder Judiciario, como pelo Legislativo, nos
permite inferir que qualquer tipo de midia seja ela tradicional ou via web devem
comprometer-se com a democracia, respeitando o ordenamento politico e juridico de nosso
pais, se aqui quiserem instalar-se ou permanecer.

Sobre 0 assunto vejamos o que traz a Resolugédo 23.610/2019 do TSE:

Quanto a propaganda eleitoral pela internet, confira o que ndo é permitido:

*N&do é permitido o uso de qualquer conteldo fabricado ou manipulado para
espalhar informac@es falsas ou descontextualizadas que comprometam o equilibrio
do pleito ou a integridade do processo eleitoral.

*Nao é permitida a utilizacdo de deepfakes e de contetdos sintéticos em audio ou
video, mesmo com autorizagdo, para criar, substituir ou alterar imagens ou vozes de
pessoas vivas, falecidas ou ficticias.

*Q impulsionamento de contedo em provedor de aplicagcdo de internet somente
poderé ser utilizado para promover ou beneficiar candidatura, partido ou federacédo



29

que o contrate. A propaganda negativa € proibida tanto no impulsionamento quanto
na priorizacdo paga de contetidos em aplicagcGes de busca. A norma proibe o uso,
como palavra-chave, de nome, sigla ou apelido de partido, federacdo, coligacdo ou
candidatura adversaria, mesmo que a finalidade seja promover propaganda
positiva.

*E vedada a circulaco paga ou impulsionada — desde as 48 horas antes e até as 24
horas depois da eleicdo — de propaganda eleitoral na internet, mesmo se a
contratacdo tiver sido realizada antes desse prazo. Nesses casos, cabera ao provedor
de aplicacdo que comercializa o impulsionamento desligar a veiculacdo da
propaganda.

*Lives realizadas por candidatas e candidatos sdo permitidas, mas ndo podem
ser transmitidas ou retransmitidas em site, perfil ou canal de pessoa juridica e por
emissora de radio e de televisdo.

J& a Lei 9.504/97 nos mostra que:

Art. 26. Sdo considerados gastos eleitorais, sujeitos a registro e aos limites fixados
nesta lei:

XV — custos com a criacdo e inclusdo de sitios na Internet e com o impulsionamento
de conteldos contratados diretamente com provedor da aplicagdo de Internet com
sede e foro no pais;

Propaganda na Internet (Incluido pela Lei n® 13.488, de 2017)

A\ A 1t a da_aleito i no

Art. 57-A. E permitida a propaganda eleitoral na internet, nos termos desta Lei,
ap6s o dia 15 de agosto do ano da eleigdo (Redacdo dada pela Lei n°
13.165, de 2015)

Art. 57-B. A propaganda eleitoral na internet podera ser realizada nas seguintes
formas: (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009) (Vide Lei n° 12.034, de 2009)

I - em sitio do candidato, com endereco eletrénico comunicado a Justiga Eleitoral e
hospedado, direta ou indiretamente, em provedor de servico de internet estabelecido
no Pais; (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

Il - em sitio do partido ou da coligacdo, com endereco eletrénico comunicado a
Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em provedor de servi¢o de
internet estabelecido no Pais; (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

Il - por meio de mensagem eletrénica para enderecos cadastrados gratuitamente
pelo candidato, partido ou coligagdo; (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

IV - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantaneas e aplicagGes
de internet assemelhadas cujo conteddo seja gerado ou editado por: (Redacdo dada
pela Lei n° 13.488, de 2017)

a) candidatos, partidos ou coligacGes; ou (Incluido pela Lei n® 13.488, de 2017)

b) qualquer pessoa natural, desde que ndo contrate impulsionamento de
conteddos. (Incluido pela Lei n° 13.488, de 2017)

§ 1° Os enderecos eletrdnicos das aplicacBes de que trata este artigo, salvo aqueles
de iniciativa de pessoa natural, deverdo ser comunicados a Justica Eleitoral, podendo
ser mantidos durante todo o pleito eleitoral os mesmos enderecos eletrénicos em uso
antes do inicio da propaganda eleitoral. (Incluido pela Lei n° 13.488, de
2017)

§ 2° Nao é admitida a veiculagdo de contetdos de cunho eleitoral mediante cadastro
de usuario de aplicagdo de internet com a intengdo de falsear identidade. (Incluido
pela Lei n° 13.488, de 2017)


https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Lei/L13165.htm#art2
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Lei/L13165.htm#art2
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art7
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2009/Lei/L12034.htm#art4
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2017/Lei/L13488.htm#art1
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§ 3° E vedada a utilizagdo de impulsionamento de contetidos e ferramentas digitais
ndo disponibilizadas pelo provedor da aplicacdo de internet, ainda que gratuitas, para
alterar o teor ou a repercussdo de propaganda eleitoral, tanto proprios quanto de
terceiros. (Incluido pela Lei n® 13.488, de 2017)

§ 4° O provedor de aplicacdo de internet que possibilite o impulsionamento pago de
contetdos devera contar com canal de comunicagdo com Seus usuarios e somente
podera ser responsabilizado por danos decorrentes do contetdo impulsionado se,
apo6s ordem judicial especifica, ndo tomar as providéncias para, no ambito e nos
limites técnicos do seu servico e dentro do prazo assinalado, tornar indisponivel o
contelido apontado como infringente pela Justica Eleitoral. (Incluido pela Lei n°
13.488, de 2017)

§ 5° A violacéo do disposto neste artigo sujeita o usudrio responsavel pelo contetdo
e, quando comprovado seu prévio conhecimento, o beneficiario, a multa no valor de
R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais) ou em valor
equivalente ao dobro da quantia despendida, se esse célculo superar o limite maximo
da multa. (Incluido pela Lei n°® 13.488, de 2017)

8 6° (VETADO). (Incluido pela Lei n° 13.488, de 2017)
A I\ 1 a¥abaTa aj 3

Lno
Art. 57-C. E vedada a veiculagio de qualquer tipo de propaganda eleitoral paga na
internet, excetuado o impulsionamento de contetdos, desde que identificado de
forma inequivoca como tal e contratado exclusivamente por partidos, coligacdes e
candidatos e seus representantes. (Redagdo dada pela Lei n® 13.488, de 2017)
§ 1° E vedada, ainda que gratuitamente, a veiculagio de propaganda eleitoral na
internet, em sitios: (Incluido pela Lei n°® 12.034, de 2009)
| - de pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos; (Incluido pela Lei n°® 12.034, de
2009)
Il - oficiais ou hospedados por 6rgdos ou entidades da administracdo publica direta
ou indireta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios. (Incluido
pela Lei n° 12.034, de 2009)

§ 2° A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsavel pela divulgacdo da
propaganda ou pelo impulsionamento de contelddos e, quando comprovado seu
prévio conhecimento, o beneficiario, @ multa no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil
reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais) ou em valor equivalente ao dobro da quantia
despendida, se esse calculo superar o limite maximo da multa. (Redacéo dada pela
Lei n®13.488, de 2017)

§ 3°0 impulsionamento de que trata o caput deste artigo deverd ser contratado
diretamente com provedor da aplicacdo de internet com sede e foro no Pais, ou de
sua filial, sucursal, escritério, estabelecimento ou representante legalmente
estabelecido no Pais e apenas com o fim de promover ou beneficiar candidatos ou
suas agremiagdes. (Incluido pela Lei n° 13.488, de 2017)

Art. 57-D. E livre a manifestacio do pensamento, vedado o anonimato durante a
campanha eleitoral, por meio da rede mundial de computadores - internet,
assegurado o direito de resposta, nos termos das alineas a, b e ¢ do inciso IV do §
3°do art. 58 e do 58-A, e por outros meios de comunicacdo interpessoal mediante
mensagem eletrénica. (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

§ 1° (VETADO) (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

§ 2° A violagdo do disposto neste artigo sujeitara o responsavel pela divulgacao da
propaganda e, quando comprovado seu prévio conhecimento, o beneficiario a multa
no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais). (Incluido
pela Lei n° 12.034, de 2009)

§ 3° Sem prejuizo das sangdes civis e criminais aplicaveis ao responsavel, a Justica
Eleitoral poderad determinar, por solicitacdo do ofendido, a retirada de publicages
que contenham agressdes ou ataques a candidatos em sitios da internet, inclusive
redes sociais. (Incluido pela Lei n°® 12.891, de 2013)
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Art. 57-E. Sdo vedadas as pessoas relacionadas no art. 24 a utilizacdo, doacdo ou
cessdo de cadastro eletronico de seus clientes, em favor de candidatos, partidos ou
coligagdes. (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

§ 1° E proibida a venda de cadastro de enderecos eletronicos. (Incluido pela Lei n°
12.034, de 2009)

§ 2° A violagdo do disposto neste artigo sujeita o responsavel pela divulgacao da
propaganda e, quando comprovado seu prévio conhecimento, o beneficiario a multa
no valor de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais). (Incluido
pela Lei n° 12.034, de 2009)

Art. 57-F. Aplicam-se ao provedor de conteldo e de servicos multimidia que
hospeda a divulgacdo da propaganda eleitoral de candidato, de partido ou de
coligacdo as penalidades previstas nesta Lei, se, no prazo determinado pela Justica
Eleitoral, contado a partir da notificacdo de decisdo sobre a existéncia de propaganda
irregular, ndo tomar providéncias para a cessacdo dessa divulgagdo. (Incluido pela
Lei n® 12.034, de 2009)

Pardgrafo Unico. O provedor de contedo ou de servigos multimidia sé serd
considerado responsavel pela divulgacdo da propaganda se a publicagdo do material
for comprovadamente de seu prévio conhecimento. (Incluido pela Lei n® 12.034, de
2009)

Art. 57-G. As mensagens eletronicas enviadas por candidato, partido ou coligagdo,
por qualquer meio, deverdo dispor de mecanismo que permita seu descadastramento
pelo destinatario, obrigado o remetente a providencia-lo no prazo de quarenta e oito
horas. (Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

Paragrafo Unico. Mensagens eletrdnicas enviadas apds o término do prazo previsto
no caput sujeitam os responsaveis ao pagamento de multa no valor de R$ 100,00
(cem reais), por mensagem. (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

Art. 57-H. Sem prejuizo das demais san¢des legais cabiveis, serd punido, com multa
de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais), quem realizar
propaganda eleitoral na internet, atribuindo indevidamente sua autoria a terceiro,
inclusive a candidato, partido ou coligacdo. (Incluido pela Lei n® 12.034, de 2009)

§ 1° Constitui crime a contratagdo direta ou indireta de grupo de pessoas com a
finalidade especifica de emitir mensagens ou comentarios na internet para ofender a
honra ou denegrir a imagem de candidato, partido ou coligagdo, punivel com
detencdo de 2 (dois) a 4 (quatro) anos e multa de R$ 15.000,00 (quinze mil reais) a
R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). (Incluido pela Lei n® 12.891, de 2013)

§ 2° lgualmente incorrem em crime, punivel com detencdo de 6 (seis) meses a 1
(um) ano, com alternativa de prestacdo de servicos a comunidade pelo mesmo
periodo, e multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00 (trinta mil reais),
as pessoas contratadas na forma do § 1°. (Incluido pela Lei n® 12.891, de 2013)

Art. 57-1. A requerimento de candidato, partido ou coligacdo, observado o rito
previsto no art. 96 desta Lei, a Justica Eleitoral podera determinar, no ambito e nos
limites técnicos de cada aplicagdo de internet, a suspensdo do acesso a todo
contetdo veiculado que deixar de cumprir as disposices desta Lei, devendo o
nimero de horas de suspensdo ser definida proporcionalmente a gravidade da
infracdo cometida em cada caso, observado o limite méximo de vinte e quatro
horas. (Redacdo dada pela Lei n° 13.488, de 2017)

§ 1° A cada reiteragdo de conduta, serd duplicado o periodo de suspenséo.
(Incluido pela Lei n° 12.034, de 2009)

§ 2° No periodo de suspensdo a que se refere este artigo, a empresa informarg, a
todos 0s usuarios que tentarem acessar Seus Servigos, que se encontra
temporariamente inoperante por desobediéncia a legislacéo eleitoral. (Incluido pela
Lei n® 12.034, de 2009)

Art. 57-J. O Tribunal Superior Eleitoral regulamentara o disposto nos arts. 57-A a
57-1 desta Lei de acordo com o cendrio e as ferramentas tecnoldgicas existentes em
cada momento eleitoral e promovera, para os veiculos, partidos e demais entidades
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interessadas, a formulacdo e a ampla divulgacdo de regras de boas praticas relativas
a campanhas eleitorais na internet. (Incluido pela Lei n® 13.488, de 2017)

Ambas as legislacdes explicitam condutas permitidas e vedadas, ademais
estabelecem multas e outras penalidades que buscam atingir tanto os partidos e candidatos
como os sites que hospedam esses conteddos ilegais. Todavia, numa verificacdo simples,
podemos notar quédo brandas sdo as penalidades descritas nos trechos de leis acima, o0 que nos
faz refletir se essa condescendéncia punitiva ndo esta reforcando essa conduta negativa e por
vezes criminosa no individuo que pratica a disseminacao de fakenews.

Deve a justica levar em consideracdo se nao ha financiadores para essas condutas
ilicitas aqui citadas, pois os efeitos negativos causados a imagem de um candidato
dificilmente ser&o revertidos, ainda que as providéncias legais sejam tomadas.

Basta lembrarmos um dos casos envolvendo o candidato Pablo Marcal em S&o

Paulo, publicado pela CNN Brasil:

“Ficou demonstrado que o réu Pablo Margal ofereceu apoio politico por meio de
video para impulsionar campanha eleitoral de candidatos a vereador [que néo
estivessem em partidos de esquerda] em troca de doagdo do valor de R$ 5.000,00
(cinco mil reais) para sua campanha eleitoral”, escreveu Zorz.

Segundo o magistrado, Marcal utilizou as redes para disseminar fake news sobre o
sistema de arrecadacdo eleitoral, além de fazer propaganda eleitoral negativa.
“Enfim, ndo é permitido, desta forma, uso de rede social para disseminar ‘fake
news’ sobre o sistema de arrecadacdo eleitoral baseada no fundo partidario e para
realizar propaganda eleitoral negativa dos adversarios conforme seguinte trecho do
video do réu“ (...) Eu t6 concorrendo a uma elei¢ao desleal aqui onde eu ndo uso
dinheiro publico e os bonitées gastam 100 milhdes de reais para fazer propaganda
enganosa”, prosseguiu Zorz em sua decisdo

Ainda de acordo com o0 juiz, a acusagdo ndo foi refutada pelos réus.

“Referido fato ficou incontroverso considerando-se que ndo foi refutado pelos réus
além de ter confirmado o recebimento de doagdes decorrentes do referido video,
bem como violou as normas que regem as eleicBes brasileiras, pois sua conduta
configura fraude a lei que caracteriza abuso de poder”, continuou.

Vejamos o resumo da Decisdo na via judicial sobre o caso citado acima:

Deste modo, em face de todo o exposto, rejeito as argliicbes preliminares
correspondentes: a litispendéncia entre as acoes julgadas em conjunto (AIJE"s 0601199-
36.2024.6.26.0001 e 0601200-21.2024.6.26.0001), inadequacdo da via eleita, auséncia
de formagdo de litisconsorcio passivo necessario dos doadores das quantias derivadas da
compra do apoio politico do réu Pablo Marcal e de inépcia da inicial referente ao
pedido de abuso de poder politico, e, em relacdo ao mérito, julgo parcialmente
procedente os pedidos de declaracdo de abuso de poder politico, abuso de poder
econdmico, uso indevido de meios de comunicacdo social e captacdo ilicita de
recursos efetuados nas AIJE’s n°s 0601199-36.2024.6.26.0001 e 0601200-
21.2024.6.26.0001 para condenar o réu Pablo Henrique Costa Marcal a pena de
inelegibilidade de 8 (0ito) anos seguintes ao pleito de 2024, nos termos do disposto no
artigo 22, inciso XIV, da Lei Complementar n° 64/1990, bem como absolver a ré
Antbnia de Jesus Barbosa Fernandes, ficando prejudicado o pedido de cassacdo de
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registro e diploma, exclusivamente em virtude da chapa beneficidria das condutas
abusivas ndo ter sido eleita.

Apo6s o transito em julgado da sentenca, anote-se no Cadastro Eleitoral do réu
Pablo Henrique Costa Margal a hipotese de restricdo da sua capacidade eleitoral
passiva correspondente ao ASE 540 (ocorréncia a ser examinada em sede de
registro de candidatura).

Esse julgado demonstra a pouca importancia do candidato Marcal com o regime
democrético que ele escolheu fazer parte, e ao mentir sobre o fundo eleitoral, o candidato cria
uma repulsa ao sistema, vinda especialmente do cidaddo mais simples. E mesmo punido com
a inelegibilidade pelo periodo de oito anos Pablo Marcal utiliza as midias sociais para
informar que lancara sua candidatura a Presidéncia da Republica do Brasil.

Como podemos verificar, necessitamos de leis que nos tragam no minimo o
desestimulo a conduta de difundir desinformacao, caso contrario, continuaremos a ver noticias

COMO €ssas Nos anos que virdo.
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6 ELEICOES MUNICIPAIS EM FORTALEZA 2024 E AS FAKE NEWS

6.1 Esquerda x Direita: e a Democracia?

O cenério que compde as eleicdes municipais em Fortaleza no ano de 2024 trouxe
como principais candidatos o entdo prefeito & época José Sarto (centro/direita), Evandro
Leitdo (esquerda), Capitdo Wagner (direita/centro) e André Fernandes(extrema direita). Essa
leitura de posicionamento ideoldgico foi feita por este pesquisador, considerando os historicos
dos partidos politicos, bem como o comportamento e apoios buscados durante o periodo
eleitoral.

Inicialmente o candidato Capitdo Wagner assume a ponta das pesquisas, no
momento inicial, sem termos comecado ainda as campanhas no radio e televisdo. Segundo o
Instituto Data Folha em pesquisa divulgada em 26 de junho de 2024, os indices apontavam
Wagner com 33% e Sarto com 12%*, estando o entdo prefeito apoiado pelo ex-prefeito
Roberto Claudio e Ciro Gomes.

Evidentemente que com a apresentacdo das propostas e a formalizacdo das
candidaturas, para além de seus nichos politicos, o cenario vai se modificando entdo André
Fernandes, apoiado no bolsonarismo e Evandro Leitdo alicercado na figura do Presidente
Lula, do ministro Camilo Santana e o do Governador do Estado do Ceard EImano de Freitas,
passam a figurar verdadeiramente na disputa eleitoral.

Passamos a ter entdo quatro (04) possiveis fortes nomes se movimentando e
tentando interagir com o povo pelas midias sociais para assumir a prefeitura e numa disputa
voto a voto.

Os candidatos estabelecem suas estratégias visando solidificar suas candidaturas e
utilizam para isso 0s meios que consideram mais factiveis e que tragam crescimento para sua
popularidade, resultando ao final numa possibilidade de vitoria nas elei¢bes municipais.

O entdo prefeito Sarto se utiliza da tatica de criar um personagem com visual
despojado, para tentar se aproximar do voto mais periférico. Apesar de muito criticado pela
imprensa politica, o candidato a reeleigdo se utiliza de jingles e de um comportamento bem
atipico para tentar mostrar que esta mais perto do povo mais humilde.

André Fernandes utiliza-se de um tom mais centrado para distanciar-se da

imagem de jovem extremista e sem experiéncia, para um promissor candidato apoiado pelos

4 https://datafolha.folha.uol.com.br/monitoramento-digital/2024/09/em-fortaleza-ataques-a-adversarios-ampliam-
engajamento-de-prefeituraveis-nas-redes
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evangélicos, além de trazer em sua candidatura o lema de protecéo & familia tradicional.

Evandro sai do grupo dos Ferreira Gomes ap6s desentendimentos com Cid Gomes
e vem como candidato do PT, de branco para criar um meio termo, nem vermelho tradicional
do Partido dos Trabalhadores, nem outra cor que cause antipatia a base petista.

Wagner vem perfazendo o candidato de todos, ja tendo apoiado Luiziane Lins
(PT) no passado, ja tendo surfado na onda de Bolsonaro, aparece segundo ele mesmo como
uma opcao que dialoga com todos.

Podemos perceber que todos os postulantes ao Paco Municipal de Fortaleza se
encorpam de virtuosismos e ostentam todas as qualidades que necessita o eleitor. Para
massificar essa imagem temos uma intensa utilizacdo das midias digitais, buscando
repercussao no aparelho mais utilizado pela populagéo, no caso, o celular. Comegcam entdo 0s
ataques aos adversarios e a disseminacao em larga escala de fake news. Segundo uma matéria

veiculada pelo portal GC+° temos o seguinte fato:

Os coordenadores da campanha do candidato do PT a Prefeitura de Fortaleza,
Evandro Leitdo, foram surpreendidos com uma acdo de fake news nesta segunda-
feira (16) com a circulagdo de um video manipulado, criado com o uso de
inteligéncia artificial (1A), que tenta vincula-lo a fac¢des criminosas. O video utiliza
trechos de uma reportagem do programa Domingo Espetacular, da Rede Record, que
aborda investigacdes da Controladoria Geral de Disciplina sobre o envolvimento de
policiais com ag¢des criminosas.

O caso chamou a atencdo por ser o primeiro episddio de uso indevido de IA na
campanha eleitoral de 2024 no Ceard. A Policia Federal (PF) e a Justica Eleitoral
estdo investigando os responsdveis pela criacdo e disseminagdo do video. A
producéo e o compartilhamento de fake news sdo consideradas crimes, e 0 uso de
tecnologia avancada para manipular imagens e audios intensifica a gravidade da
situacéo.

Note-se que para além da tentativa de criar uma realidade ndo confirmada quanto
a relacdo do candidato do Partido dos Trabalhadores com o crime organizado, temos conexa a
intencdo de ferir a reputacdo pessoal do adversario, sua imagem frente a opinido publica, sua
honra quanto ao que o cidaddo comum vai propagar sobre ele. Para aléem do crime contra a
honra, temos um estigma que serd carregado talvez pela vida toda do individuo que foi
exposto, mesmo ndo sendo o fato veridico.

Esse tipo de situacdo bastante recorrente na campanha municipal a Prefeitura de
Fortaleza na eleicdo de 2024 escancara que muito mais que um discurso construido contra um

opositor politico, o “linchamento social” a qual € submetida a pessoa, sua familia e sua

5 https://gcmais.com.br/noticias/2024/09/18/campanha-de-evandro-leitao-e-alvo-de-fake-news-com-uso-de-
inteligencia-artificial/
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historia ndo pode ser quantificado, pois estamos falando de uma constru¢do social com
capacidade de ecoar infinitamente.
Noutro caso, temos a transcri¢cao de um suposto audio do candidato André sobre

compra de votos.

“Acabei de ver uma pesquisa interna aqui da gente que os caras passaram, o Leitdo
ta na frente, 3 ponto percentual (sic) ja na frente. E assim né, faltam s6 nove dias
para a encerrar as eleicGes né. Daqui para domingo é derramar dinheiro na méo de
pastor, lider comunitario, o que tiver”, diz o audio.

Essa publicacdo do site LUPA® foi mais uma das fake news que circulou nos
grupo de whatsapp e redes sociais, levando o eleitor a crer que o candidato André iria
juntamente com pastores e lideres comunitarios buscar uma reversdo na corrida eleitoral
através do uso de dinheiro. O politico bolsonarista, negou o audio e acusou Leitdo de té-lo
feito, com a intengédo de prejudicar sua imagem.

Mais uma vez, temos informacdes graves, sendo difundidas livremente, como se
verdades comprovadas fossem, e que embora tenham sido proibidas sua veiculacao pelo TRE-
CE, os danos reais, os reforcos simbdlicos a forma vil de fazer politica que foi tentada, vai
continuar ecoando, porque as fake news geram esse ressoar de divida, especialmente nas
pessoas menos esclarecidas ou reforcam nas mais fanaticas a perpetuacdo de um discurso
baseado em algo ndo provado.

Perceba que ndo estamos aqui defendendo modelo representativo A ou B de
politica, embora todos tenham e devam defender seus posicionamentos ideoldgicos, a
intengdo principal aqui é reforcar o quanto uma mentira, uma distor¢do da realidade criada
visando ocupar um cargo publico, pode fazer tdo mal para Democracia, para 0 povo e para as

vitimas dessas informagdes que para além da realidade, deturpam a Historia.

6.2 AcOes Praticas tomadas pela Justica Eleitoral

O ambiente digital caracteriza-se por ser dinamico e pouco formal, por conta
desse dinamismo e do grau de incidéncia que uma mensagem pode, a Justica Eleitoral alterou
sua percepgéo acerca dos eleitores, compreendendo que a entrada do eleitorado no universo
da comunicagdo na internet, alterou suas participacdes, deixando 0s mesmo de ter uma

posicao passiva e conquistando cada vez mais uma posicédo ativa dentro do jogo eleitoral.

® https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2024/10/24/0-que-sabemos-sobre-audio-atribuido-a-andre-fernandes-sobre-
compra-de-votos-em-fortaleza
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Segundo a professora Raquel Machado (2024):

Os impactos de postagens no ambiente digital sobre a psique humana tém levado a
continuos questionamentos sobre a liberdade de expressdo e seu possivel controle
(quando é possivel controlar, até que ponto, e quem pode fazé-lo). As reflexbes
envolvem compreender os limites de atuacdo dos usuarios, das plataformas digitais,
de empresas e de governos.

Embora possamos reconhecer que a velocidade com que surgem as fake news é
maior que a resposta da Justica Eleitoral, ndo podemos negar os avancos obtidos através de
decisOes e da utilizacdo de legislagcbes mais modernas.

Uma dessas acOes foi a criacdo de uma ferramenta do Sistema Eleitoral, de

verificacdo de informacdes chamada “Fato ou Boato”.

Criada em 2020 para ampliar o esclarecimento de informacg6es relacionadas ao
processo eleitoral, a pagina Fato ou Boato fomenta a circulacdo de conteldos
veridicos e estimula a verificacdo por meio da divulgacdo de noticias checadas,
recomendacdes e contelidos educativos.

Essa iniciativa integra o Programa de Enfrentamento a Desinformacdo, que
atualmente mobiliza mais de 70 institui¢des, entre partidos politicos e entidades
publicas e privadas, para enfrentar os efeitos negativos provocados pela
desinformacao relacionada a democracia.

Vejamos um caso que foi difundido nas redes sociais e desmentido:

Conteudo analisado

Circula nas redes sociais uma publicacdo que afirma que uma imagem antiga,
compartilhada em novembro de 2022 por argentino que disseminou noticias falsas
sobre processo eleitoral brasileiro, mostra que o “cédigo-fonte foi quebrado” e que a
codificacdo “contém todas as informagoes, eleitor por eleitor”, incluindo quando,
onde e em quem votou.

Por que é boato?

Além de ser antiga, a imagem ndo mostra o codigo-fonte da urna eletrnica, nem
uma suposta “quebra” da codificagdo desenvolvida pelo Tribunal Superior Eleitoral
(TSE). A publicacdo original foi feita em novembro de 2022 e ja disseminava
desinformacdo sobre outro assunto: os logs da urna eletrénica, que sdo publicos e
podem ser conferidos por qualquer pessoa interessada.

O que mostra a publicacdo?

Ou seja, 0 que é divulgado pela publicagdo que voltou a circular recentemente séo
informag@es contidas nos logs dos equipamentos, que registram todas as atividades
de funcionamento e eventuais falhas ocorridas durante o processo de votagdo. Esses
dados sdo disponibilizados para consulta publica no Portal de Dados Abertos do
TSE.

A imagem mostra casos pontuais ocorridos nas Elei¢des Gerais de 2022, quando
ficaram gravados, no log da urna, os nomes de algumas eleitoras e eleitores. 1sso
aconteceu porque era possivel que o terminal do mesario apresentasse problema na
hora de escrever algum texto no Display de Cristal Liquido (LCD). Se essa escrita
falhasse, entdo poderia ficar registrado no log o texto que se tentou escrever, como o
nome do eleitor, por exemplo.

A situagdo ndo teve nenhuma relacdo com as escolhas das candidaturas pelo
eleitorado. Até porque, na verdade, osvotos sdo registrados em outro arquivo,


https://www.justicaeleitoral.jus.br/fato-ou-boato/checagens/logs-das-urnas-eletronicas-sao-dados-publicos-e-nao-revelam-votos-de-eleitores/
https://www.justicaeleitoral.jus.br/fato-ou-boato/checagens/logs-das-urnas-eletronicas-sao-dados-publicos-e-nao-revelam-votos-de-eleitores/
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Maio/como-nasce-uma-urna-seguranca-do-software-diferencia-equipamento-de-computador-comum
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chamado de Registro Digital do Voto (RDV). A urna registra os votos no RDV de
um modo em que o sigilo da votagao é preservado, mesmo que se saiba o horario em
que um eleitor votou. Nem a prépria Justica Eleitoral ou o TSE conseguem associar
o eleitor ao voto por ele inserido no equipamento.

Vejamos alguns exames processuais do TRE-CE nas elei¢bes de 2024:

REI n° 060016266 Acorddo FORTALEZA - CE

Relator(a): Des. Luciano Nunes Maia Freire
Julgamento: 05/11/2024 Publicacdo: 05/11/2024
link

Ementa

PODER JUDICIARIO

TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO CEARA

Ementa:

DIREITO ELEITORAL. ELEICOES 2024. RECURSO ELEITORAL.
IMPULSIONAMENTO. PROPAGANDA ELEITORAL NEGATIVA. MULTA
CABIVEL. RECURSO DESPROVIDO. I. CASO EM EXAME 1. Cuida-se de
Recurso eleitoral interposto contra sentenca proferida na 116% Zona Eleitoral de
Fortaleza/CE que julgou procedente esta Representacdo por impulsionamento de
propaganda eleitoral negativa, com imposicdo de multa de R$ 5.000,00. II.
QUESTAO EM DISCUSSAO

2. Trata-se de verificar se as postagens impulsionadas pelos recorrentes
caracterizam propaganda eleitoral negativa, com aptiddo para aplicacdo de multa.
I11. RAZOES DE DECIDIR

3. O art. 57-C, 8§ 3°, da Lei n°® 9.504/97 veda o impulsionamento de propaganda
eleitoral com teor negativo, permitindo—0 apenas para promog¢do de
candidaturas.

4. O contetdo da mensagem impulsionada em questdo atribuia ao candidato
adversario as acoes de ""distorcer e simular fatos" para confundir o eleitor com
fake news, além de fazer politica "'com a forga do 6dio"", de modo a caracterizar
cunho depreciativo e, bem assim, carater negativo da propaganda.

5. O exercicio da liberdade de expressdo ndo abrange a violagdo de normas eleitorais
que proibem propaganda paga com intuito de ataque a candidatos. V.
DISPOSITIVO

6. Recurso desprovido. Multa mantida.

Dispositivos relevantes citados: Lei n® 9.504/1997, art. 57-C, 88 2° e 3° Resolugéo
TSE n° 23.610/2019, art. 29, § 3°.

Jurisprudéncia relevante citada: TSE, Rep n° 060147212, Min. Floriano de Azevedo
Marques, DJE 13/05/2024; TSE, AgrReg—AgrREspEIl n® 060332689, Min. André
Ramos Tavares, DJE 26/02/2024; TSE, RRep n° 060170084, Min. Alexandre de
Moraes, DJE 19/12/2023; TRE-CE, REI n° 060017052, Des. Gledison Marques
Fernandes, PSESS 29/10/2024; TRE-CE, REI n°® 060015222, Des. José Cavalcante
Junior, Publicacdo: PSESS 27/10/2024; TRE-CE, REI n°® 060015829, Des. José
Maximiliano Machado Cavalcanti, PSESS 26/10/2024.

Decisao

ACORDAM o0s Membros do Tribunal Regional Eleitoral do Ceara, por
unanimidade, em conhecer e negar provimento ao recurso, mantendo
integralmente a sentenca recorrida, nos termos do voto do Relator. Acérdao
publicado em sessao.


https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Maio/como-nasce-uma-urna-seguranca-do-software-diferencia-equipamento-de-computador-comum
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Noutra decisdo temos:

Ementa

PODER JUDICIARIO TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO CEARA

. DIREITO ELEITORAL. ELEICOES 2024. RECURSO ELEITORAL EM
REPRESENTACAO POR PROPAGANDA ELEITORAL IRREGULAR NA
INTERNET. PUBLICACAO DE VIDEOS ASSOCIANDO PARTIDO POLITICO
A FACCAO CRIMINOSA. LIMITES DA LIBERDADE DE EXPRESSAO
ULTRAPASSADOS. NOTICIA FALSA. RECURSO CONHECIDO E
DESPROVIDO.

I. CASO EM EXAME

1. Recurso eleitoral interposto pelo candidato a prefeito de Fortaleza/CE André
Fernandes de Moura contra sentenca proferida pelo Juizo da 1152 ZE/CE, que julgou
procedente a representacdo por propaganda eleitoral irregular ajuizada pela
Coligacdo Juntos Fortaleza Pode Mais, em razdo de publicacdo de video nas redes
sociais do recorrente, contendo alegada associacdo de partido politico a faccdo
criminosa.

2. A sentencga condenou o recorrente ao pagamento de multa, entendendo que a
publicagdo ultrapassou os limites da liberdade de expressdo, veiculando
conteldo sabidamente inveridico com potencial de desestabilizar o processo
eleitoral.

3. No recurso, o recorrente sustentou que a publicacdo néo se caracteriza como
falsa, alegando tratar—se de exercicio de critica legitima no contexto eleitoral.

4. Em contrarrazdes, a recorrida requer a manutencdo da sentenca.

5. A Procuradoria Regional Eleitoral se pronunciou pelo ndo provimento do recurso,
haja vista 0 abuso no exercicio da liberdade de expressdo mediante denominacéo de
"faccdo criminosa™ ao Partido dos Trabalhadores.

Il. QUESTOES EM DISCUSSAO

6. Saber se o conteudo publicado configura propaganda eleitoral irregular,
ultrapassando os limites da liberdade de expresséo.

I11. RAZOES DE DECIDIR

7. A propaganda eleitoral na internet fundamenta—se no principio da liberdade de
manifestacdo do pensamento da pessoa identificada ou identificavel (art. 57-D,
caput, da Lei n® 9.504/97).

8. O exercicio do direito a livre expressao, todavia, ndo é absoluto, limitando-se a
liberalidade quando os atores envolvidos no processo eleitoral (candidatos, partidos,
federacBes ou coligacBes) forem atingidos, ainda que de forma indireta, por
conceito, imagem ou afirmacdo caluniosa, difamatoria, injuriosa ou se houver
divulgagdo de fatos sabidamente inveridicos.

9. As mensagens de natureza politica difundidas no ambiente virtual sdo importante
fonte de informac&o e circulacdo de ideias em um regime democratico, mas o uso da
internet pode ser deturpado, com a propagacéo de desinformagéo e noticias falsas.
10. Para caracterizagdo, no ambito eleitoral, de uma mensagem como “fake news”,
hd de ser aferir se na mensagem veiculada encontram-se presentes,
cumulativamente, 3 (trés) requisitos: a) uma mensagem falsa, podendo se constituir
em: conteudo falso em um contexto verdadeiro, ou um conteido verdadeiro em um
contexto falso; b) intencdo (dolo) de causar dano a candidatos, partidos, federagdes
ou coligacOes; e 3) potencial de repercussdo no pleito, comprometendo a sua
regularidade.

11. No caso especifico dos autos, restam atendidos todos os pressupostos, uma vez
que o video (verdadeiro) foi descontextualizado com a legenda e comentarios do
candidato; houve a inten¢do de causar dano e ha inequivoca repercussao no pleito,
considerando que o recorrente possui mais de 2 (dois) milhdes de seguidores em sua
rede social Instagram.

12. O combate as noticias falsas tem sido uma preocupacdo constante desta Justica
Especializada, uma vez que malferidos importantes principios que regem o processo
eletivo, dentre os quais o principio da igualdade de oportunidades (pelo
favorecimento ou prejuizo de candidaturas) e, mais especialmente, o principio da
legitimidade das elei¢fes, uma vez que a desinformacdo, ao orientar concepgdes
politicas do eleitor em inverdades, fulmina o voto consciente.

IV. DISPOSITIVO E TESE
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13. Recurso conhecido e desprovido.

14. Tese de julgamento: "A liberdade de expresséo no contexto eleitoral ndo ampara
a veiculacéo de contetidos sabidamente inveridicos, com potencial de desinformar o
eleitorado e desequilibrar o pleito, sendo legitima a imposicao de sancédo pela Justica
Eleitoral para preservacdo da regularidade das eleicBes e igualdade entre as
candidaturas."

Dispositivos relevantes citados: [1] Lei n® 9.504/97, art. 57-D, caput, 82° [2]
Resolugdo TSE n° 23.610/2019, art. 27, 81°.

Doutrina citada: ZILIO, Rodrigo Lopez. Direito Eleitoral. Sdo Paulo: JusPodivum,
2024. 10. ed.

Decisdo

ACORDAM o0s Membros do Tribunal Regional Eleitoral do Ceara, por
unanimidade, em conhecer e negar provimento ao recurso, mantendo, no todo,
a condenacéo a multa do recorrente, nos termos do voto do Relator. Absteve-se
de votar o desembargador eleitoral Francisco Erico Carvalho Silveira,
declarando-se suspeito, por motivo de foro intimo.

Das intervencdes judiciais acima propostas e analisadas, verifica-se que o Poder
Judiciario Eleitoral aplica as medidas cabiveis, todavia, dadas as limitacGes legais, essas
sangdes acabam por se tornarem meras imposi¢cdes pecunidrias, que por conta dos valores
impostos ndo atingem o objetivo desejado que € o de frear a desinformacéo e a veiculacdo de
noticias falsas.

Em mais uma anélise acerca de tematica fakenews temos o que segue:

El n° 060014190 Ac6rddo FORTALEZA - CE

Relator(a): Des. Jose Maximiliano Machado Cavalcanti
Julgamento: 22/10/2024 Publicagéo: 22/10/2024 link

Ementa

PODER JUDICIARIO

TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO CEARA

ELEICOES 2024. PROPAGANDA ELEITORAL. INFORMACAO
SABIDAMENTE FALSA (FAKE NEWS). INSTAGRAM. INEPCIA DA INICIAL
NAO VERIFICADA. CONFIGURACAO DE PROPAGANDA ELEITORAL
IRREGULAR. REMOCAO DA POSTAGEM. APLICACAO DE MULTA.
MANUTENGAO DA CONDENAGAO. RECURSO NAO PROVIDO.

I. CASO EM EXAME

1. Trata-se de Recurso Eleitoral interposto por André Fernandes de Moura
contra sentenca que julgou procedente a representacdo por propaganda
eleitoral irregular na rede social Instagram, veiculando video com comentéario
associando o candidato Capitdo Wagner ao numero de urna do concorrente
(22) e diverso do registrado pelo recorrido na Justica Eleitoral (44).
Condenacéo do representado a remover a postagem e a pagar multa no valor
de R$ 10.000,00 por propaganda contendo fato sabidamente inveridico.

Il. QUESTAO EM DISCUSSAO

2. A controvérsia diz respeito ao reconhecimento ou ndo de propaganda
eleitoral irregular veiculada em postagem na conta do Instagram do candidato
recorrente, em violacdo ao art. 57-D, § 3° da Lei n° 9.504/1997. O recurso
suscita, ainda, anélise da preliminar de inépcia da inicial, sustentada no fato de
gue da narragéo dos fatos ndo decorreria logicamente a sua concluséo.
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I11. RAZOES DE DECIDIR

3. Néo se identifica o vicio processual de inépcia da inicial, na medida em que o
demandante, apesar de se opor especificamente a insercdo de comentario
associando—o ao nimero de urna do representado, considerou que a informacao tida
por falsa (fake news) esta vinculada ao video. A peticdo inicial indicou precisamente
quais séo os fatos inveridicos a merecerem a atencdo da Justica Eleitoral, apontando
o recorrido de forma fundamentada e inteligivel a matéria controvertida.

4. A concessdo de medida judicial mais ou menos extensiva é matéria referente ao
mérito, pelo que o acolhimento do pleito albergando a remocéo de todo o video ou
apenas do comentario postado é reservado a analise propriamente dita do objeto da
acdo, em momento ulterior ao enfrentamento das questdes preliminares e
prejudiciais. Em acréscimo, 0 encerramento do primeiro turno sem a presenca do
representante na segunda etapa prejudica indagar se toda a postagem ou apenas 0
comentério deveria ser o objeto da acdo. Trata—se mesmo de questdo desimportante
dada a inutilidade atual da discussdo frente & perda do interesse recursal quanto ao
ponto. Preliminar ndo acolhida.

5. Hip6tese em que a postagem de video foi seguida de comentarios sabidamente
inveridicos, conforme a sentenca hostilizada, a qual considerou que a conduta do
recorrido encerra o ilicito eleitoral previsto no art. 57-D, §2°, da Lei n°® 9.504/97,
uma vez que “a propaganda veiculada pelo representado se utilizou de artificios de
‘trucagem’ para associar indevidamente o numero ‘22’ ao candidato Wagner Sousa
Gomes, o que configura a divulgacdo de fato sabidamente inveridico”.

6. Demonstracdo inequivoca da falsidade da afirmacdo contida no comentario
“Wagner € 227, na medida em que o candidato Capitdo Wagner, do Unido Brasil,
registrou sua candidatura a prefeito de Fortaleza perante esta Justica Eleitoral com o
namero de urna 44. Fato sabidamente inveridico é aquele que ndo demanda
investigacdo, ou seja, deve ser perceptivel de plano (RP 143.175/DF, Ministro
Admar Gonzaga Neto, 2.10.2014).

7. Apesar de o valor fixado a titulo de multa acima do minimo legal néo ter sido
suficientemente justificado na sentenca por fundamentacéo que o ampare, findou por
satisfazer a finalidade pedagogica da medida bem como prestigia os precedentes
deste Regional porque o candidato representado ndo é primario na promogdo de
propaganda irregular, sendo digno de exemplo de sua reincidéncia o aferido no
Processo n° 0600143-60.2024.6.06.0118, desta mesma relatoria.

IV. DISPOSITIVO

8. Recurso conhecido e ndo provido. Mantida a condenacdo ao pagamento de multa
no valor de R$ 10.000,00 (dez mil reais).

Dispositivos relevantes citados: Lei n® 9.504/1997, art. 57-D, §8 2° e 3°.
Jurisprudéncia relevante citada: TSE, Representacdo n° 367.516/DF, Ministro
Henrigue Neves da Silva; Representa¢do n® 143.175/DF, Ministro Admar Gonzaga
Neto, 2.10.2014). TRE/CE, Representacdo n° 0600143-60.2024.6.06.0118,
Desembargador Eleitoral José Maximiliano Machado Cavalcanti.

Deciséo

ACORDAM o0s Membros do Tribunal Regional Eleitoral do Ceara, por
unanimidade, em conhecer do recurso para, preliminarmente, rejeitar a
alegacdo de inépcia da inicial, e, no mérito, negar-lhe provimento, mantendo a
sentenca que determinou a remocéo da postagem e infligiu multa ao recorrente
no valor de R$10.000,00 (dez mil reais) pela veiculagédo de propaganda eleitoral
contendo fato sabidamente inveridico, nos termos do voto do Relator. Acérdéo
publicado em sessao.

Notadamente, os esforgos da Justica Eleitoral s&o dignos de elogios, contudo fica
clara a necessidade de buscar-se muito mais que “estanques” para a¢des que merecem sim
respostas rapidas por parte do poder publico, contudo, deve-se buscar aperfeicoar a legislacao,

tornando-a mais dindmica do ponto de vista dos crimes cibernéticos, especialmente 0s
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eleitorais, além de que faz-se necessaria uma legislagdo mais rigorosa, pois como vimos todas
as decisBes aqui descritas trazem uma penalidade pecuniéria, geralmente associada a remocao
da noticia falsa ou da proibicdo de sua veiculacdo. Evidentemente, que compete ao Poder
Legislativo esse aperfeicoamento da lei, visando-a torna-la mais disciplinada e com sangdes
que realmente tragam convencimento de que ndo é valido descumprir o regramento juridico

posto.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A escrita desse trabalho partiu da necessidade de se refletir acerca dos desafios
enfrentados pelo Regime Democratico Brasileiro especialmente, nos periodos eleitorais nos
quais passamos a vivenciar uma realidade norteada pela “negacdo” de preceitos basilares do
Estado legalmente constituido através da livre escolha, ou seja, do voto.

Passamos a experimentar ataques continuos as instituicbes democraticas e a
prépria Constituicdo Federal 1988. Experimentamos dimensdes que se desarticulam com
questBes éticas, politicas, educacionais e didatico-pedagogicas, criando realidades paralelas
através de mentiras ou de fatos descontextualizados, os quais infrigem os direitos humanos
fundamentais prescritos no texto constitucional que resguardam nossa esséncia.

Neste sentido, o desejo em analisar a influéncia das fakenews no processos
eleitorais, particularmente em Fortaleza nos leva a tentar compreender como é possivel
constituir um novo governo sedimentado em inverdades? Como conseguiremos degradar a
soberania popular e construir a democracia?

As analises acerca da fakenews,nos mostram como estas noticias falsas
representam um desafio significativo para a governabilidade em nosso pais, uma vez que no
contexto eleitoral elas tem a capacidade de influenciar a opinido puablica, polarizar debates e
minar a confianga nas instituicbes, exigindo respostas multifacetadas que envolvendo
legislacdo mais rigida, acGes judiciais mais eficazes e educacdo midiatica, além da regulacédo
das plataformas digitais.

O debate acerca do uso e responsabilizacdo das midias digitais deve ser encarado
sem ideologismos, pelo bem do povo brasileiro. O combate a desinformacéo é essencial para
preservar a integridade do processo democratico e garantir que as eleigdes reflitam a vontade
livre e consciente dos cidaddos, para isso portanto, as instituicbes devem ser preservadas e
fortalecidas.

Somos testemunhas do mal que as mentiras espalhadas pela internet fazem ao
pais, trazendo-lhe instabilidade e desconfianga frente a outras nacges. Todavia, também
podemos ver a forca da justica buscando analisar atos e omissdes nas disputas eleitorais que
nos levaram a estar diante de um plano para executar um “Golpe de Estado” assentado em
fakenews.

Na capital Fortalezense tivemos a licdo de que infelizmente uma inverdade

contada diversas vezes na web, pode sim ganhar ares de verdade. Ndo a toa tivemos essa
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conduta de propagacdo de mentiras reiteradas vezes durante todo o processo eleitoral, ndo
sendo apenas a multa capaz de cessar esse problema.

Acompanhamos uma eleicdo extremamente pareada, que certamente pela
intervencdo da justica eleitoral, ainda que ndo achemos ideal, tivemos como resultado a
manifestagdo real do voto do fortalezense.

Esta pesquisa tem o privilégio de abordar uma tematica tdo sensivel e téo atual,
que evidentemente, apesar da sua limitagdo académica, nos permite indagar um ponto crucial
sobre 0 assunto: “a quem interessa a disseminacio de mentiras que deformam a
realidade e destroem a democracia?”

Nossas propostas frente aos desafios da utilizacdo das midias digitais e sua
capacidade de sugestionar o processo eleitoral séo:

- Criacdo de Comités Permanentes gerenciados pelas Universidades para discutir com as
instituicdes escolares e Sociedade Civil os impactos das Fakenwes.
- Féruns Estaduais e Regionais para alicercar estudos e projetos sobre o tema da
desinformacdo, traduzindo o resultado das discussdes em um material que seja levado ao
Congresso Nacional, como forma de manifestar a participacdo popular.
- AlteracBes Legislativas que permitam o Judiciario alcancar de maneira mais incisiva 0s
individuos que propagam informacdes falsas, além de san¢des mais rigidas para os partidos
que aceitarem este comportamento, ou coadunarem com sua repetigéo.
- Incentivar nas Escolas da Rede Basica e do Ensino Médio a¢bes que aproximem a Justica
Eleitoral com o publico escolar.

Podemos ndo conseguir extinguir as fakenews da nossa politica, todavia, ndo criar
mecanismos mais resolutos agora significa permitirmos que um dia a mentira venga a

Democracia.
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