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RESUMO

Os estudantes do Ensino Fundamental sdo bombardeados por informagdes que recebem via
midias sociais, plataformas que se tornaram o principal meio pelo qual os jovens se informam,
e parte desse contetido ¢ construido intencionalmente para promover desinformacdo. Diante
desse cendrio, ¢ necessario alertar os estudantes, ainda no Ensino Fundamental, para que eles
percebam as estratégias de desinformagdo utilizadas em conteudos compartilhados nas midias
sociais; alerta que estd em consonancia com a Base Nacional Comum Curricular. Para isso,
esta pesquisa promove o combate a desinformagao nas aulas de Lingua Portuguesa a partir do
estudo de estratégias textuais de desinformacao utilizadas em textos que passaram por analise
da agéncia de checagem Aos Fatos. Seu objetivo geral é elaborar uma proposta pedagogica
para capacitar os alunos do 9° ano a analisar criticamente as estratégias textuais de
desinformacdo, apresentando os seguintes objetivos especificos: investigar como as
intertextualidades sdo mobilizadas para desinformar o interlocutor, seguindo o conceito de
intertextualidades de Carvalho (2018) e Cavalcante et al (2022); discutir concepgdes de
desinformacao, a partir de Wardle e Derakhshan (2017) e Régo e Paulino (2022); avaliar o
desempenho de estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental diante de intervencao
pedagodgica para identificar estratégias textuais de desinformacgdo. As estratégias textuais de
desinformacdo concebidas por esta pesquisa s3o mimese, imprecisdo e adulteragdo. A
metodologia utilizada foi a pesquisa-acdo, processo de investigacdo-agdo, realizada como
intervengdo pedagodgica em uma turma de 9° ano do Ensino Fundamental de uma escola
publica estadual, por meio de debates sobre desinformagdo e direito a comunicagdo e de
atividades de leitura sobre os tipos de intertextualidade e sobre as estratégias textuais de
desinformacao propostas nesta pesquisa. A partir das analises dos dados, pode-se concluir que
os estudantes apresentaram uma sistematizacdo da percepcdo das estratégias utilizadas na

construgdo dos textos de desinformacao.

Palavras-chave:  desinformacgdo;  estratégias  textuais; desordem  informacional;

intertextualidades; leitura.



ABSTRACT

Middle School students are bombarded with information they receive via social media,
platforms that have become the primary means by which young people obtain information,
and some of this content is intentionally constructed to promote misinformation. Given this
scenario, it is necessary to alert students, while still in Middle School, so they are aware of the
misinformation strategies used in content shared on social media; this alert is in line with the
National Common Core Curricular. To this end, this research promotes the fight against
misinformation in Portuguese language classes by studying textual misinformation strategies
used in texts analyzed by the fact-checking agency Aos Fatos. The overall objective is to
develop a pedagogical proposal to enable 9th-grade students to critically analyze textual
disinformation strategies. Its specific objectives are: to investigate how intertextualities are
mobilized to misinform the interlocutor, following the concept of intertextualities proposed by
Carvalho (2018) and Cavalcante et al. (2022); to discuss conceptions of disinformation, based
on Wardle and Derakhshan (2017) and Régo and Paulino (2022); and to evaluate the
performance of 9th-grade students in response to a pedagogical intervention to identify textual
disinformation strategies. The textual disinformation strategies identified in this research are
mimesis, imprecision, and adulteration. The methodology used was action research, a process
of investigation-action, carried out as a pedagogical intervention in a 9th-grade class at a state
public school. It involved discussions on disinformation and the right to communication, as
well as reading activities on the types of intertextuality and textual strategies for
disinformation proposed in this research. Based on data analysis, it can be concluded that the
students demonstrated a systematized perception of the strategies used in constructing

disinformation texts.

Keywords: misinformation; textual strategies; information disorder; intertextualities; reading.
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1 INTRODUCAO

Pesquisar como desenvolver o combate a desinformacdo no ambiente escolar &
importante porque se trata de uma problematica muito recorrente, tendo sé€rias consequéncias
para a democracia brasileira e para a vida em sociedade. Como componente essencial desse
processo, tem-se a leitura e compreensao textual de textos de desinformagdo como ferramenta
para levar os alunos a refletir sobre o fendmeno da desinformagdo e, dentro desse fendmeno,
as tentativas de manipulacdo da verdade por meio de estratégias textuais. Por isso, esta
pesquisa se propoe a aplicar uma intervengdo pedagogica com uma turma de 9° ano do Ensino
Fundamental para ensina-los a perceber como as intertextualidades sdo mobilizadas em textos
digitais nativos para promover a desinforma¢do. Em suma, como a manipulagdo da verdade
ocorre através da linguagem.

A proposta apresentada nesta dissertagdo estd em consondncia com a Base
Nacional Comum Curricular (BNCC), documento normativo da Educagdo Basica, o qual
afirma que os docentes devem estimular os estudantes a “refletir criticamente sobre a
fidedignidade das informagdes, as tematicas, os fatos, os acontecimentos, as questdes
controversas presentes nos textos lidos” (Brasil, 2017, p. 73). A BNCC define aprendizagens
essenciais que devem assegurar aos estudantes o desenvolvimento de dez competéncias
gerais. Conforme se pode verificar a seguir, a competéncia n. 5 dialoga diretamente com essa

questao.

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagdo e
comunicag¢do de forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informagdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva. (Brasil, 2017, p 9)

A BNCC da area de Linguagens e suas Tecnologias no Ensino Fundamental
prioriza quatro campos de atuagdo social: o campo das praticas de estudo e pesquisa; o campo
jornalistico-mididtico; o campo de atuagdo na vida publica; e o campo artistico-literario
(Brasil, 2017). O campo jornalistico-midiatico caracteriza-se pela circulagdo dos textos da
midia informativa (impressa, televisiva, radiofonica e digital) e pelo cruzamento entre
discursos jornalisticos, politicos e publicitarios. A exploragdo de textos desse campo permite
construir uma consciéncia critica e seletiva em relacdo a produgdo e circulacdo de
informacodes, posicionamentos € indu¢des ao consumo. Sobre a disseminagao de fake news, a

BNCC observa:
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A questdo da confiabilidade da informagdo, da proliferacdo de fake news, da
manipulacdo de fatos e opinides tem destaque, ¢ muitas das habilidades se
relacionam com a comparagdo e analise de noticias em diferentes fontes e
midias, com analise de sites e servigos checadores de noticias e com o
exercicio da curadoria, estando previsto o uso de ferramentas digitais de
curadoria. A proliferagdo do discurso de 6dio também ¢ tematizada em todos
os anos ¢ habilidades relativas ao trato e respeito com o diferente e com a
participagdo ética e respeitosa em discussdes e debates de ideias sdo
consideradas. [...] Trata-se de promover uma formagdo que faca frente a
fendmenos como o da pds-verdade, o efeito bolha e proliferacao de discursos
de 6dio, que possa promover uma sensibilidade para com os fatos que afetam
drasticamente a vida de pessoas e prever um trato ético com o debate de
ideias. (Brasil, 2017, p. 136 ¢ 137)

No campo jornalistico-midiatico, a BNCC indica ainda a seguinte habilidade, que

deve ser desenvolvida nas aulas de Lingua Portuguesa do 9° ano do Ensino Fundamental:

(EFO9LPO1) Analisar o fenomeno da disseminagdo de noticias falsas nas
redes sociais e desenvolver estratégias para reconhecé-las, a partir da
verifica¢do/avaliagao do veiculo, fonte, data e local da publicagdo, autoria,
URL, da analise da formatagdo, da comparacdo de diferentes fontes, da
consulta a sites de curadoria que atestam a fidedignidade do relato dos fatos e
denunciam boatos etc. (Brasil, 2017, p. 177).

Para entender como a desinformacdo opera entre os estudantes, os docentes
devem refletir sobre como se vive em uma era na qual ha uma enorme desconfianga das
instituicdes tradicionais, incluindo a imprensa, e como as midias sociais medeiam varios
aspectos da vida em sociedade. A maneira como o publico acessa informagdes foi
transformada por esses dois aspectos. Cada vez mais as pessoas se informam por meio de
redes sociais. Além disso, cada vez menos jornalistas e empresas jornalisticas tradicionais sao
fontes primérias de informagdes. E o que confirma a pesquisa Digital News Report 2023, da
Reuters Institute, que entrevistou pessoas de 46 paises de seis diferentes continentes.
Conforme o relatorio da Reuters (2023), apenas 22% dos entrevistados iniciam sua busca por
informagdes por meio de portais de noticias. Em 2018, o percentual era de 32%, o que
demonstra uma queda significativa de pessoas que t€ém esse habito. Por outro lado, 30% dos
entrevistados, principalmente os mais jovens, preferem se informar por meio de midias

sociais, o que em 2018 representava apenas 23%, como informa o grafico a seguir:
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Grafico 1. Acesso a informacoes on-line.

PROPORTION THAT SAY EACH IS THEIR MAIN WAY OF GETTING
NEWS ONLINE (2018-2023) -ALL MARKETS

== Direct access to newswebsites/apps == Social media access

50%

32% 30%  Othergateways
(and change from 2018}):
e 23% 2394

Search 25% (+1)

Mobile alerts 99 (+3)

Agpregators 8% (+2)

Email 5% [-1)
0%

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Fonte: Reuters Institute (2023).

Outro fator preocupante apontado pela pesquisa € o fato de os entrevistados terem
celebridades e influencers como principal fonte de informagdes nessas midias sociais,
principalmente no Instagram e no TikTok, que nos Ultimos anos ampliaram seu numero de
usudrios e sdo as redes mais utilizadas pelo publico jovem. Entre os usuérios do Instagram e
do TikTok, respectivamente, 52% e 55% dos entrevistados tém celebridades e influencers
como fonte de noticias. Apenas no Facebook e no Twitter, jornalistas e empresas jornalisticas
tradicionais se mantém a frente na disputa por atencao do publico com, respectivamente, 43%
e 55%, seguidos de celebridades e influencers com 38% e 43%.

A partir do que foi exposto, pode-se afirmar que os estudantes do Ensino
Fundamental sdo bombardeados cotidianamente por informacdes que recebem via midias
sociais. Além disso, essas plataformas se tornaram o principal meio pelo qual os jovens se
informam, e celebridades com milhdes de seguidores ocupam espaco de gatekeepers,
selecionando o que ganhard ou nao notoriedade, funcao antes ocupada pela midia tradicional.
De acordo com Irelton (2019), a sociedade atual funciona em um contexto no qual qualquer
pessoa pode ser um editor e as informacgdes circulam de forma gratuita e em alta velocidade
nas plataformas. Com isso, as pessoas enfrentam uma batalha para discernir fatos de mentiras.
“H4 um regime de cinismo e desconfianca. Visdes extremas, teorias da conspiragdo € o
populismo florescem; as verdades e instituigdes outrora aceitas sdo questionadas. [...] as
redacdes lutam para reivindicar e desempenhar seu papel historico de guardides do portao”

(Irelton, p. 35, 2019).
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Diante desse cendrio, ¢ fundamental preparar os estudantes ainda no Ensino
Fundamental para que saibam checar informagdes e percebam as estratégias de desinformacao
utilizadas em contetidos compartilhados nas midias sociais. E essencial que os estudantes
entendam a desinformagdo como resultado de acdes orquestradas para a manipulagdo da
opinido publica.

Algumas pesquisas da area de Comunicagdo se interessam em procurar estratégias
de combate a desinformacdo na Educacdo. Barbieri (2021) investigou se professores de
Lingua Portuguesa do Ensino Fundamental dos anos finais podem inserir fake news em
praticas educativas com o propoésito de desenvolver habilidades mididticas em sala de aula.
Barbieri (2021) fez um levantamento na plataforma Scielo em busca de trabalhos que
abordassem noticias falsas. A maioria dos trabalhos encontrados nessa plataforma estdo
relacionados a area da satide, o que demonstra uma lacuna de pesquisas sobre como abordar
noticias falsas na é4rea da Educag¢do. O foco da pesquisa de Barbieri (2021) foram os
professores, por isso a pesquisadora buscou analisar como os professores identificam fake
news e como relacionam as habilidades da Base Nacional Comum Curricular (BNCC). Para
1sso, aplicou questiondrio com 122 professores de Lingua Portuguesa do Ensino Fundamental
dos anos finais de todas as regides do Brasil. Os resultados demonstraram que a maioria dos
professores tem conhecimentos sobre como fazer verificagdo de informagdo on-line, estd
disposta a desenvolver educacdo mididtica em sala de aula e consegue relacionar essa
tematica com as habilidades da BNCC.

Alencar (2021), por sua vez, investigou se a relagdo do professor com a
informagdo na sua cotidianidade ¢ o que determina a forma e a profundidade da abordagem do
tema da desinformac¢do na sala de aula. Alencar realizou entrevistas de profundidade com 18
professores da Rede Municipal de Ensino de Niteroi (RJ) e concluiu que a relagdo dos
professores entrevistados com a informacao ainda se da de maneira mais utilitaria do que
critica, pois revelou-se que as suas fontes de informagdo eram limitadas e as redes sociais
funcionavam como atalhos para eles encontrarem uma informagado. Com isso, demonstrou que
nem todos os professores estdo aptos para enfrentar o desafio de falar sobre desinformagao na
sala de aula e, apesar de muitos estarem se orientando, essa busca por conhecimentos ainda ¢
uma atitude que tem que partir do proprio professor, o que demonstra uma lacuna de
iniciativas institucionais para promover formagdes sobre essa temdtica. Por outro lado, esta
pesquisa diferencia-se dos estudos de Alencar (2021) e Barbieri (2021), que investigam a
relagdo do professor com a desinformagao e o uso de fake news como pratica educativa,

respectivamente. Ao contrario desses autores, que se concentram principalmente no papel do
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professor, esta pesquisa ¢ centrada na capacitagdo dos alunos, especificamente por meio do
desenvolvimento de uma proposta pedagdgica focada na analise critica das estratégias textuais
de desinformagao utilizadas em textos digitais nativos.

Faria (2021) buscou identificar como os jovens brasileiros estudantes de escolas
publicas interagem com as informagdes e desinformacdes tendo como principio a
convergéncia. O pesquisador aplicou questionarios em escolas publicas do Estado de Sao
Paulo. Inicialmente, a proposta seria aplicar também em escolas particulares do mesmo
estado, mas as gestdes dessas escolas ndo autorizaram a aplicagdo por considerarem que o
tema desinformagdo era muito delicado para se abordar. A pesquisa demonstrou que os
estudantes apresentam dificuldade de entender o papel do jornalismo na sociedade, que pode
ser associada ao distanciamento da educag@o com a pratica jornalistica. Faria (2021) defende
que a aproximagao entre a educacdo e os meios de informacao pode promover uma melhor
compreensdo por parte dos estudantes sobre a linha ténue entre informagdes produzidas pelo
jornalismo e outros tipos de contetido. Diferentemente de Faria (2021), que examina a
interagdo dos jovens com a desinformagao através do conceito de convergéncia, esta pesquisa
se baseia nas concepgdes de desinformacao propostas por Wardle e Derakhshan (2017) e
Régo e Paulino (2022), aplicando essas teorias para desenvolver uma intervencao pedagogica
especifica. Esse enfoque tedrico-metodologico oferece uma nova perspectiva sobre como a
desinformacao pode ser combatida no ambiente escolar, algo que ainda nao foi explorado em
profundidade pelos estudos anteriores.

Na drea da Linguistica, Santiago (2021) analisou a pratica discursiva de
desinformacdo de anuncios digitais falsos, considerando a producdo, a distribui¢do e o
consumo de textos em midias sociais, tendo como base tedrica a Analise Critica do Discurso
(ACD). Com base na interpretacdo de dados, Santiago (2021) apresentou as seguintes
estratégias de dissimulagdo presentes nesses anuncios falsos: imitagdo das caracteristicas
prototipicas da publicidade; escolhas lexicais que criam a ideia de facilidade/rapidez;
promessa de ofertas promocionais/brindes que nunca serdo cumpridas/entregues;
compartilhamento de links que poderdo efetivar golpes digitais e prejudicar os usudrios. O
pesquisador sugere ainda que os efeitos sociais causados pelo consumo de antncios digitais
falsos promovem em alguns usuérios a ideia de que o digital ndo ¢ um ambiente confiavel e
que os usuarios ndo podem mais realizar transagdes online por causa da desonestidade
existente nesses ambientes. Além disso, ele ressalta que prevalece a culpabilizacao das
vitimas desses golpes através do uso de termos chulos. Santiago (2021) concluiu que o

aspecto educacional ¢ muito importante no combate a difusdo desenfreada de textos falsos e,
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para isso, letramentos digitais especificos e leitura critica da situagdo que se vivencia sao
necessarios. “As escolas necessitam trazer o assunto para debate em sala de aula, eventos ou
palestras, de forma que os estudantes consigam identificar as praticas desinformativas quando
navegam em suas redes” (Santiago, 2021, p. 126).

Rosa (2022), por sua vez, analisou textos que veiculam fake news para verificar
que elementos linguistico-discursivos as constituem e se hd elementos que apontam para o
surgimento de um novo género discursivo, também tendo como base tedrico-metodoldgica
principal a ACD. Rosa concluiu que fake news sao formadas pelo hibridismo de géneros com
recursos multimodais e buscam disseminar ideologia por meio de um poder hegemonico a
partir de técnicas de controle da opinido publica. Assim como Santiago (2021) e Rosa (2022),
esta pesquisa também se preocupa em analisar os mecanismos linguistico-discursivos que
sustentam a desinformacdo. Contudo, enquanto Santiago (2021) foca na pratica discursiva de
desinformacao em anuncios digitais falsos, este trabalho expande essa analise para o contexto
educacional, investigando como essas estratégias discursivas podem ser identificadas e
desconstruidas por alunos do 9° ano do Ensino Fundamental.

Por outro lado, Colares (2023) investigou a constru¢do do ponto de vista nas
praticas discursivas fake news sobre a vacinagdo da Covid-19 e sobre o cendrio politico
brasileiro, por meio do uso de redes referenciais, com foco na introdu¢do referencial e na
recategorizagdo, tendo a Linguistica Textual como referencial tedrico. Conforme o
pesquisador, os textos que propagam informacdes falsas transitam por diversos espagos e
redes e buscam passar a desinformacdo para o maior numero de pessoas para atender
determinados objetivos politicos e econdmicos. “[...] as fake news embora busquem se
apresentar enquanto textos informativos, o fazem recorrendo ao sensacionalismo, tratando de
temas importantes como a saude e a politica, a partir de uma perspectiva polémica” (Colares,
2023, p. 127). No entanto, Colares (2023) ndo investiga como abordar esses fendmenos no
ambiente escolar, como pretendemos fazer nesta investigacao.

Uma pesquisa que propde descobrir como desenvolver de forma pratica o
combate a desinformacao dentro da sala de aula, sendo realizada pela propria professora de
Lingua Portuguesa da turma por meio do Mestrado Profissional em Letras' (ProfLetras), além

de relevante, ¢ também inovadora. O didlogo construido entre o campo da Linguistica e da

' E importante frisar que durante o andamento desta pesquisa, outras pesquisas sobre desinformagdo foram
defendidas no ambito do ProfLetras. Costa (2023), Santos (2023) e Lima (2024) defenderam suas dissertacdes
respectivas nas unidades do programa sediadas nas Universidade Federal de Juiz de Fora, Universidade do
Estado da Bahia e¢ Universidade Estadual do Ceara, trazendo enormes contribuigdes para o combate a
desinformacao na pratica docente.
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Comunicacdo demonstra a importancia desta pesquisa para a formacao de leitores criticos que
possam exercer sua cidadania de forma efetiva. Conforme Régo e Paulino (2022), para
combater a desinformagdo sdo necessarias “medidas educomunicativas com praticas de
literacia ou alfabetizacao mediatica que alcancem toda a comunidade escolar [...], fomentando
orientacdes e praticas que contribuam para que os publicos consigam separar o joio do trigo e
escolham o trigo” (Régo; Paulino, 2022, p. 45).

Por isso, esta pesquisa se propde a promover o combate a desinformacao nas aulas
de Lingua Portuguesa a partir do estudo de estratégias textuais de desinformagdo em textos
que passaram por analise da agéncia de checagem Aos Fatos. O objetivo geral desta pesquisa
¢ elaborar uma proposta pedagogica para capacitar os alunos do 9° ano a analisar criticamente
as estratégias textuais utilizadas em textos digitais nativos que promovem desinformacdo. A
partir disso, esta pesquisa propde os seguintes objetivos especificos: investigar como as
intertextualidades sdo mobilizadas para desinformar o interlocutor em textos digitais nativos;
discutir concepgdes de desinformacdo, a partir de Wardle e Derakhshan (2017) e Régo e
Paulino (2022); avaliar o desempenho de estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental diante
de intervengao pedagdgica para identificar estratégias textuais de desinformagao presentes em
textos digitais nativos.

Para desenvolver uma proposta pedagogica para capacitar os alunos do 9° ano a
analisar criticamente as estratégias textuais utilizadas em textos digitais nativos que
promovem desinformagdo, esta pesquisa estara ancorada no conceito de desordem
informacional, de Wardle e Derakhshan (2017); no estudo sobre desinformagdao de Régo e
Paulino (2022); e no conceito de Intertextualidades, defendido pelo grupo Protexto, por meio
da tese de Carvalho (2018) e do livro Linguistica Textual: conceitos e aplicagdes, de
Cavalcante et al (2022).

Claire Wardle, PhD em Comunicacdo, ¢ considerada internacionalmente como
lider no campo da desinformacao, verifica¢do e conteudo gerado pelo usudrio, sendo coautora,
junto com Hossein Derakhshan, do relatério fundamental Information Disorder: An
interdisciplinary Framework for Research and Policy, encomendado pelo Conselho da
Europa. Neste relatorio, Wardle e Derakhshan (2017) definem o conceito de desordem
informacional, dentro do qual observa-se trés tipos de manifestacdo dessa desordem:
misinformation, disinformation ¢ malinformation. Dentre os trés tipos, disinformation ¢é
aquele contetido falso propagado intencionalmente para causar dano. Wardle e Derakhshan
(2017) propdem quatro categorias para desinformagdo: falso contexto, conteudo impostor,

contetdo manipulado e contetido fabricado.
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Fundado pela professora Monica Magalhdes Cavalcante em 2002 e liderado pela
professora Mariza Angélica Paiva Brito, o grupo PROTEXTO ¢ de extrema relevancia para os
avangos dos estudos da Linguistica Textual no Brasil, com mais de 20 anos de existéncia. O
grupo defende que o texto ¢ um enunciado multimodal completo, Unico e irrepetivel, que se
conclui como unidade de comunicagdo e que € reconhecivel por sua unidade de coeréncia em
contexto socio-histdrico.

A partir da fundamentacao apontada, esta pesquisa propde as seguintes categorias
de estratégias textuais de desinformagdo em textos digitais nativos: mimese; imprecisao; e
adulteracdo. Essas categorias, concebidas por esta pesquisa durante a realizagdo do
ProfLetras, foram aplicadas pedagogicamente em sala de aula para aumentar a compreensao
dos alunos sobre a desinformagao em textos digitais nativos.

Na aplicagdo das categorias concebidas e propostas por esta pesquisa, serdo
utilizados em sala de aula textos analisados pela agéncia Aos Fatos, uma agéncia de checagem

3

de fatos brasileira. Em sua politica editorial, a agéncia Aos Fatos se define como “uma
organizagdo jornalistica dedicada ao combate a desinformacdo e a promog¢ao de um debate
publico baseado em fatos verificaveis”, tendo como missdo preservar a integridade da
informacdo no ambiente digital. De acordo com Becker (2019), entende-se a checagem de
fatos como o processo de escolher um discurso ou informagdo de conhecimento publico e
buscar dados, pesquisas e estatisticas que possam comprovar ou desacreditar esse contetido
por meio de critérios jornalisticos de apuragdo e checagem especializados. A escolha de textos
jé& avaliados por uma das mais importantes agéncias de checagem do pais se d4 para garantir
imparcialidade por parte da pesquisadora em relagdo ao que serd considerado desinformacao
nesta pesquisa. Todos os textos apresentados passaram por checagem de fatos com
metodologia de apuracdo adotada pela agéncia Aos Fatos, certificada anualmente desde 2017
pela IFCN (International Fact-Checking Network), sediada no Instituto Poynter, nos Estados
Unidos. As checagens indicam as fontes empregadas e descrevem como a verificacdo foi
conduzida. S3o a partir de falas de autoridades e personalidades influentes e de boatos e
demais conteudos de interesse publico que viralizam nas midias digitais e possuem o risco de
serem mentiras. A partir da checagem, o contetdo analisado recebe um dos trés tipos de selos
adotados pela agéncia: FALSO, NAO E BEM ASSIM e VERDADEIRO. A agéncia Aos

Fatos define da seguinte forma cada um dos trés selos:

=> FALSO: Ao menos duas fontes primarias, além de dados e fatos passados, apontam o

oposto ao que a informagdo pretende afirmar.
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- NAO E BEM ASSIM: A informacio verificada esta fora de contexto, foi inflada ou
alterada, contradiz declaragdes passadas, carece de fontes e, sobretudo, tem como
finalidade induzir a uma compreensdo equivocada da realidade factual.

=> VERDADEIRO: O cerne do tema checado ¢ condizente com os fatos reportados por

fontes primarias idoneas e ndo carece de contextualizagdo para se mostrar correto.

Esta pesquisa pretendeu construir uma proposta de analise da desinformacao que
seja didatica e compativel com o nivel de aprendizagem dos alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental, com os quais esta pesquisa sera realizada. Por meio de oficinas, os estudantes
conhecerdo as estratégias textuais de desinformacdo e poderdo realizar eles proprios as
analises, além de conhecer o processo de checagem de informagdo por meio da leitura de
pareceres emitidos pela agéncia Aos Fatos. As pecas que serdo utilizadas nas oficinas serdo de
diferentes géneros textuais, com aspectos multimodais e multissemidticos, pois a
desinformacao ocorre em géneros textuais, modalidades e semioses diversas.

Os estudantes do Ensino Fundamental sdo bombardeados cotidianamente por
informacdes que recebem via midias sociais. Além disso, essas plataformas se tornaram o
principal meio pelo qual os jovens se informam. Celebridades com milhdes de seguidores
ocupam o espago de gatekeepers, selecionando o que ganhard ou ndo notoriedade, funcao
antes ocupada pela midia tradicional. Parte desse conteudo ¢ construido para promover
desinformacao e manipular a opinido publica em uma guerra de narrativas em varias tematicas
sociais. Diante desse cenario, é fundamental alertar os estudantes ainda no Ensino
Fundamental para que eles saibam checar informagdes e percebam as estratégias de
desinformacéo utilizadas em conteudos compartilhados nas midias sociais. E essencial que os
estudantes entendam a desinforma¢dao como resultado de agdes orquestradas para a
manipulagdo da opinido publica. Diante do exposto, esta pesquisa apresenta os

questionamentos listados a seguir.
1. Como uma proposta pedagdgica pode capacitar os alunos do 9° ano a analisar
criticamente as estratégias utilizadas em textos digitais nativos que promovem

desinformacgao?

A hipoétese para essa pergunta € a de que uma proposta pedagogica estruturada e

focada em analise critica pode melhorar significativamente a capacidade dos alunos do 9° ano

22



de identificar e desconstruir as estratégias textuais de desinformacdo em textos digitais

nativos.

2. De que maneira as intertextualidades sao utilizadas como recursos argumentativos em
textos digitais nativos na construcdo de desinformagdo, e como elas podem ser

identificadas pelos alunos?

A hipdtese proposta para responder essa pergunta ¢ a de que as intertextualidades
desempenham um papel fundamental na construcdo de desinformagdo em textos digitais
nativos, utilizando alusdes, referéncias e contextos familiares para manipular a percepgao dos

leitores, e podem ser eficazmente identificadas por alunos treinados.

3. Quais sdo as principais concepgdes de desinformacdo, conforme discutidas por Wardle
e Derakhshan (2017), e Régo e Paulino (2022), e como essas concepgdes podem ser

aplicadas na analise de textos digitais nativos?

A hipdtese levantada por essa pesquisa em relagdo a essa pergunta ¢ a de que as
concepgoes de desinformacao, conforme desenvolvidas Wardle e Derakhshan (2017) e Régo e
Paulino (2022), fornecem uma base tedrica solida para a andlise critica de textos
desinformativos e podem ser aplicadas pedagogicamente para aumentar a compreensao dos

alunos sobre a manipula¢do em textos digitais nativos.

4. Qual o impacto de uma intervengdo pedagogica no desenvolvimento das habilidades
dos alunos do 9° ano para identificar e analisar criticamente as estratégias textuais de

desinformacao?

A hipotese final € a de que a intervencao pedagogica planejada resultara em um
aumento significativo na habilidade dos alunos do 9° ano para identificar, analisar
criticamente e responder de maneira informada as estratégias textuais de desinformacdo em
textos digitais nativos.

Além deste primeiro capitulo introdutdrio, esta dissertacdo ¢ dividida em outros
quatro capitulos: Fundamentacao Tedrica; Metodologia; Andlise e Discussao dos Dados; e
Consideracdes Finais. Na Fundamentacdo Tedrica, apresentam-se as duas bases tedricas que

compdem a estrutura deste trabalho: a Linguistica Textual, com o conceito de
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Intertextualidades; e os estudos sobre Desordem Informacional. No capitulo de Metodologia,
ha a descricdo das caracteristicas da pesquisa; o relato do passo-a-passo da aplicacdo da
pesquisa em sala de aula; e a explicagdo dos procedimentos de geracao e analise de dados. No
capitulo de Analise e Discussdao dos Dados, por sua vez, serdo analisadas respostas de
participantes da pesquisa ao Questiondrio Diagnostico e as atividades de leitura e
interpretagdo de textos de desinformacdo retirados no site da agéncia Aos Fatos. Nas
Consideracdes Finais, foram avaliados os avangos dos alunos em relagdo a percepcao das
estratégias textuais de desinformacdo. Além disso, ha as Referéncias Bibliograficas e o
Apéndice A com o Caderno Pedagogico.

No préximo capitulo, serd feita uma breve apresentagdo dos conceitos de leitura,
texto e lingua para trés diferentes perspectivas, com destaque para a perspectiva na qual esta
pesquisa se enquadra: a interacionista. Partindo da diferenciacao do conceito de dialogismo,
serdo apresentadas diferentes visdes da intertextualidade até chegar ao conceito de
Intertextualidades, defendido pelo grupo PROTEXTO, por meio da tese de Carvalho (2018) e
do livro Linguistica Textual: conceitos e aplicagdes, de Cavalcante et al (2022). Em seguida,
sera desenvolvido o conceito de desordem informacional, de Claire Wardle e Hossein
Derakhshan (2017), com os tipos de desinformacao; e o estudo sobre desinformacao de Régo
e Paulino (2022). Por fim, serdo apresentadas as trés estratégias de desinformacao concebidas

por esta pesquisa: mimese, imprecisao e adulteragao.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Para fundamentar a proposta de categorias de estratégias textuais utilizadas para
promover desinformacdo, sera discutido o que a literatura traz em relacdo a dois topicos
principais: as intertextualidades e a desordem informacional. Como sera discutido a seguir, as
discussdes sobre as Intertextualidades estdo no arcabouco tedrico da Linguistica Textual. As
Intertextualidades sdo recursos fundamentais na constru¢dao da desinformacgao, funcionando
como um mecanismo por meio do qual os textos reutilizam e reinterpretam outros textos,
criando conexdes que podem ser usadas para influenciar a percep¢do dos leitores. Ao
incorporar as intertextualidades como uma das ferramentas centrais desta pesquisa, sera
destacado como essas referéncias cruzadas entre textos contribuem para a eficacia das
estratégias de desinformacgao, tornando a manipulagdo mais sutil e, a0 mesmo tempo, mais
poderosa. E importante ressaltar que as intertextualidades funcionam como recursos
argumentativos nesse contexto, pois a constru¢do de textos com desinforma¢do ¢ uma agdo
orquestrada e intencional com o intuito de persuadir o interlocutor. Dentro do campo da
Comunicagdo, sera visto como a desinformacdao € conceituada por teoricos da area, com
destaque para o conceito de desordem informacional e os tipos de desinformacao. A partir do
didlogo entre os tipos de intertextualidades e dos tipos de desinformacao, serdo propostas trés

categorias de estratégias textuais de desinformagao.

2.1 Intertextualidades

A analise de estratégias textuais de desinformacdo é uma atividade de leitura e
producao de sentido. Para isso, ¢ preciso definir os conceitos de leitura, texto e lingua
adotados por esta pesquisa. Sobre essa questao, Koch (2002) lista trés diferentes perspectivas:
a com foco no autor; a com foco no texto; € a com foco na interacdo autor-texto-leitor. A
perspectiva com foco no autor tem uma visdo da lingua como expressdo do pensamento, do
texto como uma representacdo mental e da leitura como captacdo das ideias do autor. J& a
perspectiva com foco no texto tem a lingua como estrutura (c6digo), o texto como produto de
codificacdo e decodificacdo e a leitura como uma atividade de reconhecimento. Ja a
perspectiva interacional entende a lingua como dialdgica, o texto como lugar de interagdo e a
leitura como atividade de producao de sentido.

Seguindo a terceira corrente, Koch e Elias (2012) defendem que o sentido de um

texto ¢ construido na interacdo texto-sujeitos, sendo o texto o lugar onde os sujeitos sociais se
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constituem e sdo constituidos. As autoras defendem que o contexto precisa ser considerado na
constru¢do de sentido, que se realiza quando o leitor, como participante ativo do processo,
leva em conta aspectos relativos a lingua, ao mundo e a situacdo comunicativa. “O leitor ¢
levado a mobilizar uma série de estratégias tanto de ordem linguistica como de ordem
cognitivo-discursiva, com o fim de levantar hipdteses, validar ou ndo as hipdteses formuladas,
preencher as lacunas que o texto apresenta” (Koch; Elias, 2012, p. 7). Seguindo a esteira,
Cavalcante et al (2022) entendem o texto como um evento comunicativo singular elaborado

por locutores com intermédio de recursos tecnoldgicos com carater dialogico:

E por isso que todo texto ¢ dialogico, porque se presume que, nessa interagio, existe
um sujeito (humano ou ndo) implicado na a¢éo de enunciar e de projetar um outro
para quem esta direcionando os sentidos construidos, num dado tempo e num dado
lugar (Cavalcante ef al, 2022, p. 216).

Para o entendimento do texto como evento, € necessario incorporar valores e
praticas dos campos sociais e atualiza-los toda vez que um texto se realiza. Assim, os textos
analisados nesta pesquisa serdo vistos como eventos singulares que se comunicam com outros
textos por meio de estratégias textuais.

A perspectiva interacionista ¢ herdeira da teoria bakhtiniana, que defende a
natureza dialogica da linguagem, considerada precursora por antecipar muitos pressupostos da
Linguistica atual. Conforme Brait (1997), Mikhail Bakhtin contribuiu para uma nova
perspectiva da linguagem e seus estudos ao buscar compreender as formas de producdo de
sentido e o funcionamento discursivo. Bakhtin ancorou a questdo do dialogismo em uma
dupla e indissocidvel dimensdo (Brait, 1997). A primeira dimensdo se refere ao “permanente
didlogo, nem sempre simétrico e harmonioso, existente entre diferentes discursos que
configuram uma comunidade” (Brait, 1997, p. 98). Brait (1997) interpreta que, com essa
dimensdo, o dialogismo se instaura como interdiscursividade. A segunda dimensdo se trata
das “relagdes que se estabelecem entre o eu € 0 outro nos processos discursivos instaurados
historicamente pelos sujeitos, que, por sua vez, instauram-se € sdo instaurados por esses
discursos” (Brait, 1997, p. 98). Com essa dimensdo, tem-se o carater polifonico da relagao

entre o eu € 0 nos:

As formas de representagdo e de transmissao do discurso de outrem, parte integrante,
constitutiva, de qualquer discurso, quer essa heterogeneidade seja marcada, mostrada
ou ndo, bem como a natureza social e nio individual das variagdes estilisticas,
configuram em Marxismo e filosofia da linguagem um momento de formalizac¢do da
possibilidade de estudar o discurso, isto ¢, nfo enquanto fala individual, mas
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enquanto instancia significativa, entrelagamento de discursos que, veiculados
socialmente, realizam-se nas e pelas interagdes entre sujeitos. (Brait, 1997, p. 98-99)

Diferentemente do dialogismo, que € intrinseco a linguagem, as intertextualidades
constituem fendmeno pontual, em geral planejado para servir a propdsitos especificos. Por
isso, ¢ importante refletir sobre a diferenga entre os conceitos de interdiscursividade e
intertextualidade. Sobre isso, Fiorin (2006) pontua que, na obra bakhtiniana, ndo ocorrem o0s
termos interdiscurso, intertexto, interdiscursivo, interdiscursividade, intertextualidade. Ja a
palavra intertextual aparece uma Unica vez na edi¢do brasileira de “Estética da criagdo
verbal”, mas por um problema de tradu¢ao (Fiorin, 2006). A edi¢cdo dessa obra foi traduzida
da edicao em francés, e nao do original em russo. Fiorin (2006) acredita que a presenca do
termo se deve a influéncia de Julia Kristeva, pesquisadora responsavel por propor o conceito
de intertextualidade a partir da teoria de Bakhtin e divulgar o seu trabalho na Franga. Apesar
da palavra intertextualidade ndo aparecer na obra de Bakhtin, foi o primeiro conceito tido
como bakhtiniano a ganhar notoriedade no Ocidente gragas ao trabalho de Kristeva.

No entanto, Fiorin (2006) ressalta que o interdiscurso em Bakhtin surge com o
nome de dialogismo. Para examinar esse conceito, Fiorin (2006) refuta duas leituras erroneas:
a de que o dialogismo equivale a didlogo face a face; e a de que existem dois tipos de
dialogismo, um entre interlocutores e outro entre discursos. De acordo com Fiorin, o
dialogismo ndo pode ser reduzido a uma conversa e também ndo se divide em dois tipos de
dialogismos. “O dialogismo ¢ sempre entre discursos. O interlocutor s6 existe enquanto
discurso. Ha, pois, um embate de dois discursos: o do locutor e o do interlocutor, o que
significa que o dialogismo se da sempre entre discursos” (Fiorin, 2006, p. 166).

Fiorin (2006) explica que o dialogismo ¢ o principio constitutivo da linguagem
porque o ser humano ndo tem acesso direto a realidade, e sim por meio da linguagem. “Isso
quer dizer que o real se apresenta para nds semioticamente, o que implica que nosso discurso
ndo se relaciona diretamente com as coisas, mas com outros discursos, que semiotizam o
mundo. Essa relag@o entre os discursos ¢ o dialogismo” (Fiorin, 2006, p. 167).

Em Bakhtin, o enunciado se constitui nas relagdes dialogicas, o que o aproxima
do conceito de interdiscurso, € o texto ¢ a manifestacdo do enunciado (Fiorin, 2006). Com
isso, Fiorin defende a diferenca entre interdiscursividade e intertextualidade: a primeira ¢ a
relacdo dialdgica entre enunciados; e a segunda ¢ o tipo de interdiscursividade no qual
existem duas materialidades textuais distintas em um mesmo texto. Fiorin entende a

materialidade textual como “um texto em sentido estrito ou um conjunto de fatos linguisticos,
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que configura um estilo, um jargdo, uma variante lingiiistica, etc” (Fiorin, 2006, p. 191).

Como acentua Fiorin (2006),

Ha claramente uma distingao entre as relagdes dialogicas entre enunciados e aquelas
que se dao entre textos. Por isso, chamaremos qualquer relacao dialogica, na medida
em que ¢ uma relagdo de sentido, interdiscursiva. O termo intertextualidade fica
reservado apenas para os casos em que a relacdo discursiva ¢ materializada em
textos. Isso significa que a intertextualidade pressupde sempre uma
interdiscursividade, mas que o contrario ndo ¢é verdadeiro. Por exemplo, quando a
relagdo dialogica ndo se manifesta no texto, temos interdiscursividade, mas ndo
intertextualidade” (Fiorin, 2006, p. 181).

E importante ressaltar que a concepgio de texto de Fiorin — entendido como
materialidade linguistica — difere sensivelmente da concepcdo adotada nesta pesquisa,
conforme Cavalcante et al. (2019, 2020, 2022), para quem o texto ¢ um evento comunicativo
unico e irrepetivel, situado em contexto e coberto de sentido. Essa distin¢do ndo ¢ meramente
terminoldgica, mas epistemologica, pois repercute diretamente na forma como se compreende
a intertextualidade e suas funcdes argumentativas e manipulativas. A adesdo tedrica desta
pesquisa se da pelo viés da Linguistica Textual brasileira contemporanea, em especial pelo
percurso do Grupo Protexto, que ja propde ha anos um alargamento semidtico e enunciativo
do conceito de intertextualidade — como também apontado por Carvalho (2018) em sua tese
de referéncia.

Essa divergéncia também ocorre em relagdo a Julia Kristeva, que cunhou a
palavra intertextualidade e teve papel fundamental para a popularizagdo do termo. A proposta
de Kristeva ¢ uma revisao da noc¢ao bakhtiniana de dialogismo. Para a pesquisadora bulgara, o
texto ndo ¢ uma entidade unilinear, mas uma combinagdo heterogénea de textos, ou seja, ao
ser construido “como um mosaico de citagdes, todo texto € absorcao e transformacao de um
outro texto” (Kristeva, 1967, p. 440 apud Fiorin, 2006, p. 163). No entanto, essa visdo de
Kristeva apresenta-se muito ampla para a Linguistica Textual, por isso Cavalcante et al.
(2022) definem a intertextualidade como um fendmeno comprovavel por evidéncias nos
textos. Além disso, a Linguistica Textual trabalha com o pressuposto de que as produgdes
textuais sdo, além de intertextuais, multimodais, ou seja, a intertextualidade ocorre em textos
de qualquer género e semiose, o que exatamente pode ser visto no corpus escolhido para esta

pesquisa. Nesse sentido,

Tal redimensdo da nogdo de texto ndo poderia deixar de repercutir sobre as
categorias intertextualidade, previstas apenas, ou principalmente, para a dimenséo
verbal dos textos, quase sempre investigados dentro do dominio discursivo literario.
Para redimensionar, entdo, os processos intertextuais, o grupo Protexto produziu e
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continua produzindo pesquisas que tratam o fendmeno da intertextualidade
considerando os diferentes sistemas semiodticos, e ndo apenas o verbal, nem apenas o
dominio discursivo literario (Cavalcante et al, 2022, p. 380).

No Brasil, os estudos sobre intertextualidades trabalhavam hé até poucos anos
com categorias pulverizadas e que ndo davam conta de textos multissemioticos. Na obra
Intertextualidade: didlogos possiveis, por exemplo, Koch, Bentes e Cavalcante (2008) buscam
sistematizar os conhecimentos sobre o termo e postularam a existéncia de uma
intertextualidade /ato sensu e uma intertextualidade stricto sensu. As autoras definiram como
intertexto aquele texto, anteriormente produzido e pertencente 8 memoria social ou discursiva,
inserido em outro texto. Assim, a intertextualidade stricto sensu seria aquela quando ocorre o
intertexto. “Isto €, em se tratando de intertextualidade stricto sensu, € necessario que o texto
remeta a outros textos ou fragmentos de textos efetivamente produzidos, com os quais
estabelece algum tipo de relacdo” (Koch; Bentes; Cavalcante, 2008, p. 17). A partir de
Bauman e Briggs, Koch, Bentes e Cavalcante (2008) definem a intertextualidade lato sensu
como aquele em que as relagdes entre textos ocorrem em modelos gerais de producao e
recepc¢do de textos. As autoras definiram os seguintes tipos de intertextualidade stricto sensu:

tematica; estilistica, explicita, implicita, intergenérica e tipoldgica.

1) Intertextualidade tematica: ocorre em textos pertencentes a uma mesma area que
utilizam conceitos e terminologias proprias.

i1) Intertextualidade estilistica: ocorre quando ha repeticdo, imitacdo ou parodia de estilos
e variedades linguisticas.

i11) Intertextualidade explicita: ocorre quando ha mencdo a fonte do intertexto, ou seja
quando este ¢ atribuido a outro.

iv) Intertextualidade implicita: ocorre quando uso de intertexto alheio sem mengao a fonte
e espera-se que o interlocutor faga o reconhecimento pela ativagdo da fonte em sua
memoria discursiva.

v) Intertextualidade intergenérica: ocorre quando um texto de um género dialoga com a
forma composicional, conteudo tematico e estilo de outro género.

vi) Intertextualidade tipoldgica: ocorre quando ha caracteristicas comuns entre tipos

textuais como estruturacao selecao lexical, uso de tempos verbais, entre outros.

Além disso, Koch, Bentes e Cavalcante (2008) sugeriram a ampliacdao do conceito

de détournement, formulado por Grésillon e Maingueneau, para abarcar a maioria dos casos
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de intertextualidade implicita. O détournement seria o processo no qual o interlocutor ¢
levado a ativar o texto original para construir novos sentidos, seja para argumentar a partir
dele, contradizé-lo ou orientd-lo para outro sentido. “Gostariamos de postular, portanto, a
extensao desse conceito as diversas formas de intertextualidade nas quais ocorre algum tipo
de alteracdo - ou adulteracdo - de um texto-fonte, visando a produgdo de sentido” (Koch;

Bentes; Cavalcante, 2008, p. 46). Nas palavras das autoras,

Como se pode ver, os détournements tém sempre valor argumentativo, em grau
maior ou menor. Interessante ¢ notar, também, que, com base no mesmo intertexto, ¢
possivel muitas vezes argumentar em sentidos opostos. E claro que, sendo o mesmo
texto-fonte inserido em dois contextos diferentes, um em que ha captagdo, outro em
que ocorre a subversdo, a orientagdo argumentativa sera diferente. Contudo, ela
podera ser também diferente em se tratando de dois casos de subversdo. Tudo vai
depender, evidentemente, do contexto mais amplo em que o texto que sofreu o
détournement se encontra inserido, tanto do co-texto, quanto do entorno visual
(ilustragdes, graficos, charges etc), ou, ainda, do contexto situacional imediato ou
mediato (Koch; Bentes; Cavalcante, 2008, p. 58).

Muitas defini¢des apresentadas na obra de Koch, Bentes e Cavalcante (2008)
foram repensadas ou descartadas posteriormente. Uma década depois, a tese de Ana Paula de
Lima Carvalho (2018) trouxe um novo olhar sobre o fendmeno e sugeriu o uso do conceito no
plural. Assim, ndo existiria a intertextualidade, mas as intertextualidades, visao que sera
adotada a partir de agora nesta pesquisa. O marco que sustenta a proposta de Carvalho (2018)
¢ Gérart Genette, teorico franc€s responsavel “pelo mais completo esbogo das relagdes que
poem em didlogo qualquer relagdo entre textos, géneros e estilos” (Carvalho, p. 11, 2018).

Com o objetivo de redefinir o conceito de intertextualidades sob a otica da
Linguistica Textual, Carvalho (2018) propde uma compreensdo mais abrangente sobre o que
seria esse recurso, buscando superar o conceito tradicional que limita as intertextualidades a
relagdes entre textos especificos e recuperdveis. A defini¢dao da pesquisadora tem como objeto
de andlise a relagdo entre textos, podendo as intertextualidades serem verificadas por
remissdes ao 1éxico, a estruturas fonoldgicas, a estruturas sintdticas, ao género, ao estilo e a
tematica. Carvalho (2018, p.82) ressalta que “texto ndo se resume a um produto material, mas
a um processo comunicativo complexo, pautado na interagdo, resultante da integragdo entre
elementos da materialidade e outros fatores de diferentes ordens (situacionais, cognitivos,
socioculturais e interacionais)”.

Essa visdo mais abrangente de intertextualidade ¢ importante também para a
analise de textos com desinformagdo porque ndo necessariamente hd presencga explicita de

referéncias a outro texto. Em muitos casos, essa referéncia pode estar, como citado
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anteriormente, na estrutura, na temadtica, no género, no estilo, entre outros aspectos,

assumindo um carater, conforme Carvalho (2018), de intertextualidade ampla. Além disso,

abrange diversos tipos de textos, inclusive os de natureza multissemiotica. A autora vai além e

afirma que,

Nao nos escapa o fato de que ha uma fungdo argumentativa subjacente aos recursos
intertextuais, por meio da qual se constroi(em) determinado(s) sentido(s), a fim de
atingir certo(s) proposito(s) discursivo(s). Quando, por exemplo, um texto recorre a
um fragmento de outro, verifica-se um propoésito argumentativo e discursivo de
construgdo de sentido. Por forca desse proposito, o recurso intertextual cumpre um
papel (isto é, uma fungdo) simultaneamente textual - uma vez que se materializa
como “um enunciado que acontece como evento singular, compondo uma unidade
de comunicagdo e de sentido em contexto” (Cavalcante, 2018, p. 54) e discursiva,
por estar situado em um contexto marcado por circunstancias de producdo
(Carvalho, 2018, p. 84).

Com isso, Carvalho (2018) propde a classificagdo das intertextualidades entre

estritas € amplas. As estritas ocorrem por copresengas € por derivacoes.

Copresenca: quando partes de um texto aparecem em outro, como citagdo, alusdo
e parafrase. A citacdo ocorre quando um trecho de um texto ¢ utilizado em uma
nova obra, ou seja, a transcricdo exata de um texto original. A alusido estrita
ocorre por meio de mengdes indiretas a outros textos, sendo mais sutil que a
citacdo. Por isso, ela exige mais atencdo do leitor para percebé-la e realizar a
conexao com o texto original. Por fim, a parafrase ocorre quando um texto ¢
retomado sem que haja mudanga do seu sentido original, diferente do que ocorre

na alusdo.

Derivacio: quando um texto ¢ modificado, mudando algum aspecto, como o estilo
ou o conteudo, mas ainda mantendo elementos essenciais do texto original. Sao
divididas entre parddia, transposi¢cdo e metatextualidade. A parédia ¢ um tipo de
intertextualidade com carater humoristico que se distancia do texto original. A
transposicdo ocorre quando ha a transformacao de um texto em outro sem o teor
humoristico. A metatextualidade refere-se quando um novo texto ¢ produzido em

fun¢ao de comentar um texto anterior.
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As intertextualidades amplas dividem-se em imitagdes (de estilo e de autor) e alusdo
ampla. Na Figura 1, Carvalho (2018) sistematiza as intertextualidades e suas categorias,

conforme ja foi apresentado anteriormente.

Figura 1 - Classificacdo das intertextualidades
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Fonte: Carvalho (2018, p. 110).

Além da natureza intertextual, ¢ importante ressaltar que os textos de
desinformacao possuem argumentatividade também, pois buscam convencer a opinido publica
a aderir uma determinada narrativa. Afinal, todo texto carrega em si um carater
argumentativo, conforme a Teoria da Argumentacdo no Discurso, de Ruth Amossy. A
pesquisadora francesa define a argumenta¢ao como a “tentativa de modificar, de reorientar, ou
mais simplesmente, de reforgar, pelos recursos da linguagem, a visdo das coisas da parte do
alocutario. [...] a tentativa de fazer aderir ndo somente a uma tese, mas também a modos de
pensar, de ver, de sentir”. (Amossy, 2011, p. 130 apud Cavalcante et al, 2020, p. 40).

De acordo com Cavalcante et al (2022), todo enunciado apresenta pontos de vista
que podem ser relacionados a diferentes enunciadores. Quem gerencia esses pontos de vista €
um locutor principal que deliberadamente opta por diferentes formas de expressar e marcar a
voz desses enunciadores para, assim, tentar influenciar o interlocutor (Cavalcante et al, 2022).
Varios mecanismos linguistico-textuais podem sinalizar pontos de vista, por isso a
argumentatividade ndo estd presente apenas em textos com teses explicitas e organizados
estruturalmente para explicitad-las. Conforme o que defende o grupo Protexto (Cavalcante et

al, 2022), os critérios textuais que evidenciam a argumentatividade sdo construcgao referencial,
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uso de intertextualidades, organizagdo topica, articulagdo das sequéncias textuais, as marcas
de heterogeneidades enunciativas e estratégias de polidez.

Para esta pesquisa, as intertextualidades aparecem como recursos argumentativos
na construgdo de textos com desinformagdo. E possivel percebé-la na forma em que textos
anteriores sdo resgatados na construcdo de novos textos, seja para imitd-los, usi-los em
contextos falsos ou modifica-los completamente.

Na proxima se¢do, sera desenvolvido o conceito de desordem informacional, de
Claire Wardle e Hossein Derakhshan (2017), e apresentados os tipos de desinformacao que os
tedricos propdem. Além disso, serdo apresentadas as caracteristicas da desinformagao a partir

de Régo e Paulino (2022).

2.2 Desordem Informacional

De Orson Welles e sua versao de “Guerra dos Mundos” até o suposto rompimento
da barragem de Tapacura, varios sdo exemplos de informagdes falsas veiculadas para a
populagdo que causaram muitos transtornos e tiveram grande poder de propagacdo entre o
publico. De acordo com o Coletivo Intervozes (2019), em 1938, a radio CBS transmitiu uma
dramatizacdo tdo realistas do romance de fic¢ao cientifica Guerras dos Mundos que espalhou
panico generalizado no publico estadunidense. J4 em 1975, as ruas de Recife conheceram
panico parecido quando a Réadio Olinda noticiou sem verificar o boato do rompimento da
barragem de Tapacurd (Intervozes 2019). Os dois exemplos citados ocorreram em uma €poca
pré-digital e exemplificam o alcance de um meio de comunicagdo de massa que teve seu
apogeu no século XX: o radio. Como ressalta o Intervozes (2019), antes do advento da
Internet e dos sites de redes sociais, a propagacao de informacgodes falsas ja existia. No entanto,
foi a partir do estabelecimento das comunicagdes via midias digitais, que os termos
desinformacao, fake news e pods-verdade ganharam popularidade e atingiram niveis nunca
antes vistos de propagagao.

Apesar das promessas de um futuro glorioso por causa do avango tecnologico,
chegamos a um ponto que ¢ impossivel negar o poder negativo que a Internet e as redes
sociais podem ter sobre nossas relagdes sociais, politicas e econdmicas. Como propde Wardle
e Derakhshan (2017), vivemos em uma época de desordem informacional, na qual hd uma

poluicao de informacgao em escala global:
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Rumours, conspiracy theories and fabricated information are far from new.
Politicians have forever made unrealistic promises during election campaigns.
Corporations have always nudged people away from thinking about issues in
particular ways. And the media has long disseminated misleading stories for their
shock value. However, the complexity and scale of information pollution in our
digitally-connected world presents an unprecedented challenge. [...] we argue that
there is an immediate need to seek workable solutions for the polluted information
streams that are now characteristic of our modern, networked and increasingly
polarised world. (Wardle e Derakhshan, 2017, p. 10)?

Os autores propdem, em lingua inglesa, trés conceitos que definiriam diferentes
formas de desordem informacional: misinformation; disinformation; e malinformation. A
misinformation ¢ quando informagdes falsas sdo compartilhadas, mas sem intengdo de causar
danos; disinformation ¢ quando informacgdes falsas sdo conscientemente compartilhadas para
causar danos; e malinformation ocorre quando informagdes genuinas sdo compartilhadas para
causar danos, geralmente movendo informagdes destinadas a permanecer privadas para a

esfera publica.

Figura 2 - Desordem Informacional.
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Fonte: Wardle e Derakhshan (2017, p. 5)

No diagrama acima (Figura 2), Wardle e Derakhshan (2017) organizam os tipos
de (mis/dis/mal) informag¢do que compdem a desordem informacional entre Falso e

Prejudicial. A disinformation encontra-se na intersec¢ao entre falso e prejudicial, podendo se

% Tradugdo nossa: Rumores, teorias da conspiragdo e informagdes fabricadas estdo longe de ser novidade. Os
politicos sempre fizeram promessas irrealistas durante as campanhas eleitorais. As corporagdes sempre afastaram
as pessoas de pensar sobre questdes de maneiras especificas. E a midia ha muito tempo dissemina histdrias
enganosas por seu valor de choque. No entanto, a complexidade e a escala da poluicdo da informagdo em nosso
mundo conectado digitalmente apresentam um desafio sem precedentes. [...] nds argumentamos que ha uma
necessidade imediata de buscar solugdes vidveis para os fluxos de informacdes poluidas que agora sdo
caracteristicos de nosso mundo moderno, em rede e cada vez mais polarizado.
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manifestar por meio de Contexto Falso, Contetdo Impostor, Contetido Manipulado

Contetudo Fabricado.

Figura 3 - Exemplo de Contexto Falso
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Fonte: Reprodugdo Twitter ¢ Portal IG

Na Figura 3, temos um exemplo de informacao com Contexto Falso. Nela, temos
um print de um tweet feito por Carlos Bolsonaro em 8 de fevereiro de 2023, segundo més da
atual gestdo do governo Lula. No fweet, ele compartilha um print de uma matéria do portal de
noticias IG com a seguinte manchete:
brasileiros”. O print compartilhado por Carlos Bolsonaro omite a data de publicagdo da
noticia, deixando nas entrelinhas se tratar de uma informacao atual para fortalecer o tom de

critica ao adversario politico de seu pai. No entanto, a noticia em questao ¢ de margo de 2022,

= (@ 1Bihso
Gasolina ja bate R$ 10/litro
em dois estados brasileiros

A alta de quase 20% anunciada ontem pela
Petrobras fez com que a gasolina
ultrapassasse R$ 10 por litro em dois estados
brasileiros nesta sexta-feira (11)

1Bilhdo 11/03/2022 09:11

gasalina §0.650

Sasonn® 00.550

“Gasolina ja bate R$ 10/litro em dois estados

periodo em que Bolsonaro ainda era presidente.

Figura 4 - Exemplo de Contetdo Impostor
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Fonte: Aos Fatos

O Conteudo Impostor ¢ aquele tipo de desinformagdo que mimetiza um conteudo
real, muitas vezes jornalistico, copiando elementos proprios do ambiente digital em que se
encontra. A Figura 4 mostra uma imagem que mimetiza o ambiente do portal da Folha de S.
Paulo com a seguinte manchete: Janja explica por que ela e Lula ndo foram a Marcha para
Jesus: “Somos satanistas”. Esse tipo de desinformacgdo ¢ chamado impostor porque procura
copiar elementos de um contetido real para ser visto como original, ¢ ndo deliberadamente

€nganoso.

Figura 5 - Exemplo de Contetido Manipulado.
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Conteudo manipulado surge a partir da alteragdo de um contetido real. Na Figura
5, hd um exemplo de Contetado Manipulado que pode ser visto em video compartilhado nas
midias sociais com audio adulterado, no qual ¢ possivel ouvir pessoas gritando “Lula ladrao,
seu lugar ¢ na prisdo”. De acordo com checagem do Aos Fatos, o dudio foi manipulado com a
ferramenta de edicdo de videos do TikTok para colocar os tais gritos em cima do video
original, que mostra o discurso do presidente Lula no festival Power Our Planet, em Paris.
Por fim, o Conteudo Fabricado ¢ aquele que ¢ totalmente construido pelo enunciador da

desinformacao, conforme se pode ver a seguir na Figura 6.
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Figura 6 - Exemplo de Conteudo Fabricado

a-e feminismo na

tributé

Quanto imposto’de'renda voceé vai pagar?

Vai depenc

mulhe

Vil - hipdteses de devolugdo do imposto a pessoas fisicas, inclusive os limites
e os beneficiarios, com o objetivo de reduzir as desigualdades de renda,
@énero ou raga. o

Fonte: Aos Fatos

Wardle (2020) argumenta que os produtores de desinformagao perceberam que as
informacdes fabricadas com algum grau de verdade t€ém mais chances de obterem o objetivo
de manipulagdo publica, por enganar mais facilmente os interlocutores e as inteligéncias

artificiais de checagens.

Figura 7 - Tipos de Mis- e Desinformacao
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Fonte: Wardle e Derakhshan (2017, p. 17)

Para didatizar a compreensdao do fendmeno da desordem informacional, Wardle
(2020) divide misinformation e disinformation em sete categorias, incluindo, além das citadas
anteriormente, também a satira ou parddia (Figura 7). Dentre as estratégias utilizadas pelos
produtores de disinformation estio: retirada de contexto; inversdo de relevancia; insinuagio;
simplificacdo; pressuposi¢do. Além disso, muitos conteudos mididticos em textos digitais
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nativos podem causar misinformation porque o leitor ndo consegue interpretd-los de forma
correta como € o caso de satiras, contetidos patrocinados, cl/ickbait e contetidos opinativos.
Wardle e Derakhshan (2017) defendem que o termo fake news nao seria adequado
para descrever o fendmeno da desordem informacional. Como argumento, os autores citam o
estudo de Tandoc et al. (2017 apud Wardle; Derakhshan, 2017), uma andlise de 34 artigos
académicos publicados entre 2003 e 2017. Os autores do estudo notaram que o termo fake
news foi utilizado para descrever diferentes fenomenos no periodo de 15 anos (Tandoc et al.,
2017 apud Wardle; Derakhshan, 2017), ndo apresentando, portanto, significado consensual.
Além disso, Wardle e Derakhshan (2017) argumentam que o termo fake news também foi
apropriado por politicos de todo o mundo para descrever organizacdes jornalisticas cuja
cobertura lhes desagradasse e por sites, organizagdes e figuras politicas identificadas como
nao confiaveis pelas agéncias de checagem para minar organizac¢des jornalisticas de oposigao,

como s€ percebe cm

O termo “fake news” (noticia falsa) ndo é nem o comego de tudo isso. A maior parte
desse conteudo nem ¢ falso; muitas vezes € verdadeiro, usado fora de contexto e
armado por pessoas que sabem que falsidades baseadas em um nucleo de verdade
tém mais probabilidade de serem tomadas como verdade e compartilhadas. Além
disso, a maior parte disso ndo pode ser descrita como “noticia”. Sdo rumores a moda
antiga, memes, videos  manipulados,  “anuncios  micro-localizados”
hipersegmentados e fotos antigas compartilhadas novamente como se fossem novas.
(Wardle, 2020, p. 8)

Karlova e Fisher (2013) abordam apenas os dois primeiros conceitos, também em
lingua inglesa. As autoras definem misinformation como uma informagdo imprecisa por ser
incompleta, vaga ou ambigua, sem intencionalidade enganosa por parte de quem reproduz.
Por outro lado, disinformation seria aquela informacao deliberadamente enganosa. As autoras
defendem que ambos os conceitos possuem algum grau de informatividade (Karlova; Fisher,
2013), por isso a importancia de compreendé-las e identifica-las. Karvola e Fisher (2013)
pontuam que habilidades em alfabetizagdo informacional podem ajudar os receptores a fazer
julgamentos de informacdes e desinformagdes (misinformation e disinformation) a fim de

tomar decisdes e agir.

Correcting inaccurate information can present opportunities for meaningful
engagement, public awareness and education, and commercial information service
provision. People can use disinformation to harness influence over others (e.g.,
insinuating knowledge of personal information). Governments can use
disinformation to exercise control over a populace. Businesses can use
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disinformation to maintain or repair their own reputation or to damage the reputation
of a competitor. (Karlova; Fisher, 2013 p. 6).}

Meneses (2018) também se preocupa com o uso do termo fake news e afirma que
houve um uso indevido e indiscriminado do termo, sendo utilizado atualmente com sentidos
diversos. Diferentemente de Wardle e Derakhshan (2017), Meneses (2018) nao propde o
abandono da terminologia, mas defende que haja uma reflexdo sobre o termo e sugere uma
definicdo do conceito. Para Meneses (2018), fake news seria o conteudo falso divulgado
on-line de forma deliberada e com intuito manipulativo. Sua conceituagdo de fake news
assemelha-se com a de disinformation de Wardle e Derakhshan (2017) e Karlova e Fisher
(2013).

A Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo - Intercom
promoveu em 2022 seu Congresso Nacional com o tema “Comunicagdo e Ciéncias: reflexdes
sobre a desinformacao”. As reflexdes dos 21 Grupos de Pesquisas foram reunidas em um livro
com textos que enfocam a complexidade do fenomeno desinformacional e sua
multidimensionalidade. Régo e Paulino (2022), por exemplo, entendem a desinformagao
como um fendmeno social coletivo que utiliza “fluxos digitais e de aparatos de receptividade
de narrativas sensacionalistas e emocionais” (Régo; Paulino, 2022, p. 32). Os pesquisadores
ponderam que a desinformagdo possui estética chamativa, forma estrutural hibrida,
congregacdo de fatos e mentiras e descontextualizagdes de tempo, espago e contexto,

representados na Figura 8 a seguir:

Figura 8 - Caracteristicas da Desinformacgao.

CONGREGAGAO
DE FATOS E
MENTIRAS
. FORMA
ESTETICA ~
— DESINFORMAGCAO —  ESTRUTURAL
CHAMATIVA HIBRIDA

l

DESCONTEXTUALIZAGOES
DE TEMPO, ESPACO E
CONTEXTO

* Tradugdo nossa: “A corre¢do de informagdes imprecisas pode apresentar oportunidades para envolvimento
significativo, conscientizacdo ¢ educagdo do publico e prestacdo de servicos de informagdes comerciais. As
pessoas podem usar a disinformation para influenciar outras pessoas (por exemplo, insinuar o conhecimento de
informagoes pessoais). Os governos podem usar a disinformation para exercer controle sobre a populacdo. As
empresas podem usar a disinformation para manter ou reparar sua propria reputacdo ou para prejudicar a
reputagdo de um concorrente”
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Fonte: Elaboragdo da autora a partir de Régo e Paulino (2022)

Régo e Paulino (2022) ressaltam que, de acordo com pesquisa do Instituto de
Tecnologia de Massachusetts (MIT), as narrativas com desinformagao possuem 70% maior
poder de viralizagdo do que uma informagao jornalistica. Como forma de enfrentamento, os
pesquisadores citam a criagdo da Rede Nacional de Combate a Desinformagao, da qual Régo
¢ coordenadora.

Régo (2021) defende a ideia de que ha um mercado das informacgdes falsas e a
construgdo intencional da ignorancia. Para a pesquisadora, esse mercado atua no processo
criativo de narrativas desinformacionais e possui grandes redes de distribuicdo desses

contetidos, compostas por perfis em midias sociais e grupos de aplicativos de mensagens:

O mercado das informagdes falsas ¢ bastante complexo, tem muitas nuances e se
configura como um dos lados do fendmeno da desinformacao. Este fendmeno possui
também produtores dentro da propria sociedade, que sdo aqueles que trabalham com
a desinformagdo ndo intencional, mas que também terminam por prejudicar a
coletividade, sobretudo, em momentos como o da pandemia da Covid-19. Ambas as
formas de producdo de narrativas desinformacionais (intencional e ndo intencional)
circulam pelos mesmos meios: redes sociais, aplicativos de mensagens, sites,
espagos jornalisticos etc. Neste contexto, temos como ‘campedes’ de circulagdo no
Brasil, os grupos de familia e de religides mais conservadoras, que se fazem
presentes, sobretudo, no WhatsApp (Régo, 2021, p. 225).

Diante da andlise da literatura até agora exposta, a presente pesquisa adotara o
termo desinformacdo para se referir as informagdes deliberadamente enganosas divulgadas
com intuito de manipular a opinido publica. Portanto a desinformacdo sera objeto de
investigacdo desta pesquisa. A razdo de evitar a adocdo do termo fake news parte do
entendimento de que ele ¢ insuficiente para definir o fendmeno em questdo e por ndo haver
consenso sobre o seu significado, podendo o seu uso ao invés de ajudar a combater a
desordem informacional, acentuar o problema.

Na proxima se¢do, serdo apresentadas as estratégias de desinformacao propostas
por esta pesquisa e exemplos de textos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos nos

quais elas ocorrem.

2.3 Categorias de Analises

Para atender os objetivos desta pesquisa, serd adotada como a linha tedrica a

Linguistica Textual, especificamente a adotada pelo Grupo Protexto, que entende o texto
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como um evento comunicativo singular elaborado por locutores com intermédio de recursos

tecnologicos com carater dialdgico (Cavalcante et al, 2022):

E por isso que todo texto ¢ dialdgico, porque se presume que, nessa interagio, existe
um sujeito (humano ou ndo) implicado na ac¢do de enunciar e de projetar um outro
para quem esta direcionando os sentidos construidos, num dado tempo e num dado
lugar. (Cavalcante et al, 2022, p. 216)

Para o entendimento do texto como evento, € necessario incorporar valores e
praticas dos campos sociais e atualiza-los toda vez que um texto se realiza. Assim, os textos
analisados pela agéncia Aos Fatos serdo vistos como eventos singulares que se comunicam
com outros textos por meio de estratégias textuais. Em diferentes graus, todo texto contém
didlogo com outros textos, como uma corrente infindavel (Cavalcante et al., 2022). Conforme
ja dito em topicos anteriores, o conceito de intertextualidade conversa diretamente com a
concepgao de dialogismo defendida pelo Circulo de Bakhtin e foi empregado pela primeira
vez por Julia Kristeva, que enxerga o texto como “um mosaico de citacdes resultante de
textos” (Kristeva, 1974, p. 440 apud Cavalcante et al., 2022). No entanto, essa visdo de
Kristeva apresenta-se muito ampla para a Linguistica Textual, por isso Cavalcante et al.
(2022) definem as intertextualidades como um fendmeno comprovavel por evidéncias nos
textos. Além disso, a Linguistica Textual trabalha com o pressuposto de que as produgdes
textuais sdo, além de intertextuais, multimodais, ou seja, as intertextualidades ocorrem em
textos de qualquer género e semiose, 0 que exatamente pode ser visto no corpus escolhido

para esta pesquisa.

Tal redimensdo da nogdo de texto ndo poderia deixar de repercutir sobre as
categorias intertextualidade, previstas apenas, ou principalmente, para a dimenséo
verbal dos textos, quase sempre investigados dentro do dominio discursivo literario.
Para redimensionar, entdo, os processos intertextuais, o grupo Protexto produziu e
continua produzindo pesquisas que tratam o fendmeno da intertextualidade
considerando os diferentes sistemas semioticos, e ndo apenas o verbal, nem apenas o
dominio discursivo literario (Cavalcante ef al, 2022, p. 380).

Textos com desinformagao sao compartilhados por toda a internet diariamente.
Apesar de se apresentarem nos mais diversos géneros e formatos, ¢ importante buscar
sistematizar elementos recorrentes utilizados nesses textos. Conforme visto anteriormente,
eles apresentam linguagem multimodal, hibridismo estrutural, estética sensacionalista e
mescla de fatos com elementos falsos para tornar o contetido verossimil. A partir do conceito

de desordem informacional de Wardle e Derakhshan (2017), da definicdo de desinformacao
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de Régo e Paulino (2022) e dos tipos de intertextualidades de Carvalho (2018), foram
elaboradas trés categorias de estratégias textuais de desinformagdo: mimese imprecisao e
adulteragdo (apresentadas no Quadro 1 e explicadas nas secdes a seguir). A proposta da
pesquisa foi sistematizar os recursos utilizados na construcao da desinformacao dentro dos
textos analisados. Desta forma, essa analise se tornaria mais didatica e compativel com o nivel
de aprendizagem dos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental, com os quais esta pesquisa foi
aplicada. Durante a oficina de Estratégias Textuais de Desinformagdo’, os estudantes
conheceram essas categorias e realizaram analises de textos com desinformagdo, além de
conhecer o processo de checagem de informagdes por meio da leitura de pareceres da agéncia

Aos Fatos.

Quadro 1 - Estratégias Textuais de Desinformacao

Estratégias Textuais de Desinformacio e suas possiveis relacdes intertextuais

Estratégia Caracteristicas Possiveis relagdes Exemplos comuns
Textual Manipulativas intertextuais
Mimese Imita visualmente estilos, Imitagdo de género, Falsos prints de
formatos e marcas estilo ou ethos discursivo | portais de noticia;
institucionais (intertextualidade ampla) sites clonados

Imprecisdo | Suprime ou oculta dados | Co-presenga truncada, | Fotografias e videos

contextuais essenciais omissao de fonte verdadeiros com
(intertextualidade estrita) legenda falsa
Adulteracao | Edita, recorta ou insere Derivacao textual, Videos editados,
elementos para distorcer parafrases enviesadas uso de deepfake
sentido (intertextualidade estrita

ou estilistica)

Fonte: Elaboragao da autora.

Para a aplicacdo das categorias, serdo utilizados exemplos de textos de
desinformacao retirados do site oficial da agéncia Aos Fatos, uma organizacdo jornalistica

dedicada a investigacdo de campanhas de desinformagdo e a checagem de fatos.

2.3.1 Mimese

4 As informagdes sobre as oficinas serdo apresentadas no capitulo de Metodologia.
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Essa categoria dialoga com os conceitos de conteido impostor de Wardle e
Derakshan (2017) e intertextualidade ampla de Carvalho (2018) ao imitar visualmente estilos,
formatos e marcas institucionais. A mimese apresenta como caracteristicas manipulativas a
imitagdo de aparéncia de um tipo de texto ¢ do ambiente onde ele se encontra, inclusive a
disposi¢do dos elementos, as cores e as tipografias. Esse recurso ¢ muito utilizado para levar o
interlocutor ao engano, pois imita elementos de contetidos considerados mais confiaveis pela
audiéncia, como ¢é o caso das noticias de portais jornalisticos, mas ndo apenas esses. E
possivel inclusive mimetizar postagem de redes sociais de influenciadores digitais e

celebridades para manipular fatos ou aplicar golpes no publico. No ambito dos golpes, ¢

muito comum ocorrer a mimese de sites oficiais de empresas e 6rgaos publicos.

Exemplo de Mimese: Javier Milei e Donald Trump confirmam presenca em ato na

Paulista em apoio a Jair Bolsonaro [noticia publicada pelo g1]

Figura 9 - Exemplo de Mimese
b o o o oo oo o oo o o ]

15 de fevereiro 35 22:26 - @

— POLITICA

Javier Miiei e Donald
Trump confirmam

presenca em ato na
Paulista em apoio a
Jair Bolsonaro

A Chariceler da Argentina confirmou a
presenga do Presidente Argentinc na

Manifestagéo da Pauiista no dia 25 de
Fevereiro assim como a assessoria de

imprensa do Ex Presidente dos EUA
tambern confirmou.

Por Jodo da Sitva
14/02/2024 15:45 - Atuatizado hé 9 minitos

n v © m @

Fonte: Aos Fatos

A imagem reproduzida (Figura 9) mostra um caso cldssico de imitacdo de uma
noticia de um portal jornalistico, configurando-se como a estratégia Mimese. Trata-se de um
print falso do portal gl sobre a suposta participagdo de Trump e Milei em manifestacao
convocada por Bolsonaro. Conforme o Aos Fatos, “o Grupo Globo negou ter publicado

qualquer noticia com esse teor”. E importante ressaltar que diversos detalhes do ambiente do
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portal em questdo foram mimetizados, como cores, organizagdo das informacdes, nome da
editoria, entre outros. O print foi compartilhado no Facebook e no Instagram com centenas de

interagdes.
2.3.2 Imprecisao

Essa categoria dialoga com os conceitos de Contexto Falso de Wardle e
Derakshan (2017) e intertextualidade estrita de Carvalho (2018) ao suprimir ou ocultar dados
contextuais essenciais para a compreensao por meio de co-presen¢a truncada e omissdo de
fonte. As caracteristicas manipulativas dessa categoria estdo nas agdes de manipulagdo de
informagdes reais com o recurso de omissdo de detalhes importantes para levar o publico a
suposicoes equivocadas, sendo muito utilizada e possui forte poder de convencimento, pois
trabalha com textos reais, sejam verbais ou ndo-verbais. O fato de utilizar fotografias ou
videos reais d4 mais verossimilhanca a desinformacdo que os acompanha com omissao

detalhes e dando a entender contextos que ndo condizem com a realidade.

Exemplo de Imprecisao: Bolsonaro oficializa aumento de 33,24% no piso salarial da
educacio basica da rede publica. Lula diz que aumentara salario de professores so

“quando recuperar a economia do Brasil”

Figura 10 - Exemplo de Imprecisao

aumentodessa L
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@ﬁwﬁﬂﬁwﬁ%®@@®
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Fonte: Aos Fatos

A imagem reproduzida na Figura 10 foi compartilhada no Instagram e no
Facebook com milhares de interagdes. Ela une duas manchetes reais, que, retiradas de

contexto, levam o publico a suposi¢des equivocadas. Conforme a matéria do Aos Fatos, “As
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pecas de desinformacdo comparam duas manchetes: uma delas noticia o aumento concedido
por Jair Bolsonaro (PL) em 2022, de acordo com a previsdo legal, e a outra traz uma
declaracao de Lula de que aumentard salario de professores ao “recuperar a economia” [...]
Em nenhum momento, no entanto, Lula cita o piso do magistério publico nem diz que o
aumento sO vird quando a economia melhorar, porque, justamente, o reajuste do piso obedece
a uma previsdo legal”. E possivel perceber nesse exemplo a estratégia Imprecisio, pois usa

dois intertextos reais que omite detalhes para levar o interlocutor a uma compreensado erronea.

2.3.3 Adulteracao

Essa categoria dialoga com os conceitos de Conteudo Manipulado de Wardle e
Derakshan (2017), de desinformacao de em Régo e Paulino (2022), que pontuam a mescla de
fatos ¢ mentiras em conteudos desinformativos, e de intertextualidades estritas de Carvalho
(2018). Apresenta as caracteristicas manipulativas de editar, recortar ou inserir elementos para
distorcer sentido e relagdes intertextuais por meio de derivacdo textual e parafrases
enviesadas. Com esse recurso, produtores de desinformacgdo apropriam-se de conteudos reais
e os adulteram de acordo com seus interesses para manipular o publico. A presenca de fatos
em meio as mentiras fortalece a verossimilhanga e facilita a sua camuflagem nas buscas por
informagdes falsas. Algumas inteligéncias artificiais ndo conseguem captar algumas nuances

desses conteudos, que estdo cada vez mais sofisticados.

Eexemplo 1 de Adulteracdo: Oucam com muita atencio o que diz o proximo ministro do
STF [Flavio Dino] indicado por Lula. O Furto ta liberado pra tomar aquela cervejinha

com aquela picainha

Figura 11 - Exemplo 1 de Adulteragao
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Fonte: Aos Fatos

A imagem (Figura 11) foi compartilhada no Instagram, no Facebook e no TikTok
com milhares de interagdes. Trata-se de um video com falas de Flavio Dino editadas em que
os cortes realizados tiram partes essenciais para o entendimento da mensagem. Neste caso, as
acoes foram além de uma questdo de Imprecisdo ao divulgar o conteudo original, pois ndo
houve apenas ocultacdo de detalhes, mas edicdo do video que altera o conteudo e inser¢do de
texto sensacionalista sobre o video original. Assim, percebe o uso da estratégia Adulteragao.

De acordo com Aos Fatos,

Em lugar da declaracdo original de Dino, divulgada pelo Metrépoles, o que esta
circulando ¢ um trecho editado, omitindo o inicio da fala — justamente o momento
em que ele defende que alguns crimes, como furto, tenham penas alternativas para
reduzir o crescimento da populagdo carceraria. Em nenhum momento do evento,
porém, Dino defendeu que furtos possam ser cometidos sem qualquer punigdo,
tampouco afirmou que pretende encaminhar ao Senado um projeto de lei para liberar
o furto no pais, como fazem crer as pegas de desinformacao (AOS FATOS, 2024).

Exemplo 2 de Adulteragao: A vacina da dengue é transgénica, altera o DNA e causa

cancer.

Figura 12 - Exemplo 2 de Adulteracao

A VACINA DA DENGUE E
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Fonte: Aos Fatos
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O conteudo acima configura outro exemplo de Adulteraciio. Trata-se de video
editado com falas do médico Drauzio Varella sobre a vacina contra a dengue que passou a ser
disponibilizada no Brasil. A edigdo leva ao entendimento de que a vacina causaria cancer,
alteraria 0 DNA humano e seria transgénica. Conforme o Aos Fatos, “as pecas editam um
video do médico sobre a QDenga e retiram justamente os trechos em que ele afirma que o
imunizante ¢ seguro e protege as pessoas da infec¢do”. Além disso, insere texto

sensacionalista sobre o video original.

Outra desinformagd@o difundida pelas pecas ¢ a de que a vacina “alteraria o DNA
humano”. Essa alegacdo enganosa, que ja circulou nas redes em publicagdes sobre o
imunizante contra a Covid-19, também ndo se sustenta: a QDenga ¢ uma vacina que
usa a tecnologia do virus atenuado — uma parte do virus que causa a dengue ¢
injetado no ser humano —, material que ndo ¢ capaz de alterar o DNA humano.
(AOS FATOS, 2024)

No préximo capitulo, serd feita a descricdo das caracteristicas desta pesquisa a
partir do método pesquisa-a¢ao, definido por Thiollent (2011). Em seguida, havera o relato do
passo-a-passo da aplicacdo da pesquisa em sala de aula. Por fim, serdo definidos os

procedimentos de geracdo e analise de dados.
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3 METODOLOGIA

Esta pesquisa foi desenvolvida como requisito do Mestrado Profissional em Letras
(PROFLETRAS), no qual as pesquisas devem ser aplicadas de forma pratica em sala de aula
de uma escola publica. Por isso, esta pesquisa teve natureza aplicada e abordagem qualitativa,
seguindo como metodologia a pesquisa-a¢ao. Conforme Thiollent (2011), a pesquisa-acao ¢é
uma pesquisa social com base empirica, a sua constru¢do esta associada a uma ag¢do ou
resolucdo de um problema e os pesquisadores se envolvem de forma participativa. “Nossa
posi¢do consiste em dizer que toda pesquisa-acdo ¢ do tipo participativo: a participagdo das
pessoas implicadas nos problemas ¢ absolutamente necessaria” (Thiollent, 2011, p. 21).
Portanto, a pesquisa-a¢do deve descrever situacdes concretas e realizar uma intervengao para
a resolucao dos problemas detectados em um meio social delimitado. Para isso, conforme
Thiollent (2011), é necessario definir precisamente os seguintes aspectos: acdo, agentes,
objetivos e obstaculos. No caso desta pesquisa, esses aspectos estdo listados no quadro a

seguir.

Quadro 2 - Pesquisa-acao

Pesquisa-acao

Acgdo Elaborar intervencdo pedagdgica para combater a desinformacgao e
aplica-la na sala de aula de escola publica.

Agentes Estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental e Docente de Lingua
Portuguesa da turma.

Objetivos Capacitar estudantes a analisar e compreender estratégias textuais
utilizadas em textos digitais nativos que promovem desinformacao

Obstaculos Nivel de letramento digital dos estudantes, dependéncia de redes
sociais, uso de celular em sala de aula, desmotivagdao em aprender.

Fonte: Elaboragdo da autora.

Conforme Thiollent (2011), na pesquisa-acao ha uma interagdo ampla e explicita entre o
pesquisador e as pessoas envolvidas na situacao investigada, sendo a partir dos problemas
encontrados nesta situacdo que os objetos da pesquisa serdo definidos. Conforme dito na
introdugdo deste trabalho, cada vez mais as novas geragdes se informam por meio das redes
sociais, redes estas controladas por grandes corporagdes que ndo possuem politicas para evitar

desinformacdo em seus ambientes digitais. Isso sinaliza um problema crescente que deve ser
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enfrentado por todos os setores da sociedade, inclusive a escola. Cada area de conhecimento
pode desenvolver mecanismos de combate a desinformacdo. Dentro das aulas de Lingua
Portuguesa, os docentes podem e devem preparar os alunos a compreender textos com
desinformacao por meio de leitura e compreensao leitora. Por isso, esta pesquisa tem como
acdo a elaboracdo e a aplicacdo de uma intervencdo pedagdgica com o objetivo de capacitar
os estudantes a analisar e compreender estratégias textuais de desinformagdo. A interacdo
ampla se d& na rotina escolar, pois a pesquisadora ¢ a professora de Lingua Portuguesa dos
estudantes participantes da investigacao.

Além disso, Thiollent (2011) refor¢a que a pesquisa ndo se limita apenas a uma forma
de acdo, ou seja, também deve aumentar o conhecimento dos pesquisadores e o conhecimento
ou o “nivel de consciéncia” das pessoas envolvidas. Apontamento que vai de acordo com a
proposta da intervencao, que promoveu, como sera explicado no proximo topico, debates
sobre Direito a Comunicacdo, Democratizagdo e Regulamentacio dos Meios de
Comunica¢do, Direito a Privacidade, entre outras tematicas sobre as quais os estudantes
tinham nenhum ou pouco conhecimento, o que pode ter deixado uma semente de reflexdo
nesses jovens.

De acordo com Thiollent (2011), uma especificidade da pesquisa-acdo € o
relacionamento entre dois tipos de objetivos: o objetivo pratico e o objetivo de conhecimento.
O objetivo pratico refere-se ao levantamento de solucdes para ajudar o ator (o publico-alvo da
pesquisa) a transformar a situagdo problematica. “E claro que este tipo de objetivo deve ser
visto com ‘realismo’, isto ¢, sem exageros na defini¢cdo das solugdes alcancaveis. Nem todos
os problemas tém solugcdo a curto prazo” (Thiollent, 2011, p. 24). J& o objetivo de
conhecimento diz respeito a obtencdo de informagdes sobre a situagdo que com outros
métodos nao seria possivel. “De modo geral considera-se que com maior conhecimento a agao
¢ melhor conduzida. No entanto, as exigéncias cotidianas da pratica frequentemente limitam o
tempo de dedicacdo ao conhecimento. Um equilibrio entre as duas ordens de preocupagdo
deve ser mantido” (Thiollent, 2011, p. 24). Nesta pesquisa, o objetivo pratico (de capacitar os
estudantes a compreender estratégias textuais de desinformacao) estd em consonancia com o
objetivo de conhecimento, que sera o legado deixado pela aplicagdo da pesquisa com seus
resultados e conclusdes construidas pela pesquisadora apds enfrentar os obstaculos que a
rotina escolar impde.

Thiollent (2011) ressalta ainda que os objetivos da pesquisa-agdo estdo
relacionados a trés aspectos: resolucao de problemas, tomada de consciéncia e producao de

conhecimento. O pesquisador afirma que muitas pesquisas s6 conseguem alcangar um ou dois
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desses trés aspectos, mas pondera que com o amadurecimento metodologico necessario €
possivel englobar todos eles. Como sera possivel ver na se¢do dos resultados, houve um
avango na tomada de consciéncia dos estudantes em relagdo aos perigos da desinformagao, o
que também esta relacionado a resolucao do problema.

O objetivo desta pesquisa ¢ elaborar uma proposta pedagdgica para capacitar os
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental a analisar criticamente as estratégias textuais
utilizadas em textos digitais nativos que promovem desinformacdo. Para dar conta desse
objetivo, sera realizada uma pesquisa do tipo pesquisa-acdo, de natureza aplicada e de
abordagem qualitativa.

Nas proximas secdes, sera apresentada, de forma detalhada, a construgdo da
pesquisa, ou seja, os passos metodologicos que foram adotados durante a investigacao

realizada em uma escola da rede estadual de ensino, localizada em Fortaleza.

3.1 Contexto da pesquisa

Esta pesquisa foi desenvolvida com alunos do 9° ano do turno da manha, que
frequentavam as aulas de Lingua Portuguesa e estavam regularmente matriculados na Escola
Estadual Anisio Teixeira, da rede publica estadual de ensino, localizada no bairro
Panamericano, em Fortaleza-CE. Por envolver seres humanos, a pesquisa passou por
avaliagio do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Universidade Federal do Ceara (UFC) e
recebeu parecer com aprovagao (numero do parecer: 7.343.752). De acordo com o parecer, a
pesquisa apresenta tema relevante; o objeto de estudo estd adequadamente fundamentado em
revisdo bibliografica atual; os objetivos estdo apresentados e sdo claros e factiveis; e 0 método
esta adequadamente detalhado, fundamentado nos principios da ética em pesquisa.

A turma de 9° ano que participou da pesquisa contava com cerca de 35 alunos
matriculados, com faixa etaria entre 14 e¢ 16 anos (dados retirados do Questionario
Diagnostico), moradores do entorno da escola. A maioria dos alunos, tendo em vista sua idade
e seu contexto social, mora com os pais e/ou avos e apenas estuda. No geral, a turma contava

com frequéncia alta, tendo apenas trés alunos faltosos.
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Grifico 2 - Faixa etaria dos participantes da pesquisa

Idade

32 respostas

@ 14
® 15

16
® 17

Fonte: Elaboragdo da autora

Os alunos participantes da pesquisa desenvolveram as atividades propostas pela
pesquisadora por meio de uma intervengdo pedagégica realizada durante 21 horas/aula. E
importante ressaltar que essa turma contava com 6 horas semanais de aulas de Lingua
Portuguesa, as quais eram segmentadas em 50 minutos distribuidos em quatro dias letivos. E
mesmo aquelas que eram no mesmo dia ndo eram sequenciais, ou seja, a cada retorno a sala
de aula, a pesquisadora precisava organizar a turma e fazer os estudantes se concentrarem
novamente nas atividades. Além disso, por imprevistos da rotina escolar, nem sempre era
possivel utilizar todas as seis aulas durante a semana. Isso implicou na duracdo de seis
semanas para a realizagdo completa da pesquisa.

O perfil socioecondmico de acesso a tecnologias e os conhecimentos mididticos e
informacionais dos estudantes participantes da pesquisa foram avaliados através das respostas
advindas de Questionario Diagndstico. Essas respostas sdo importantes para conhecer o perfil
dos participantes da pesquisa e serdo analisadas no capitulo Andlise e Discussdo de

Resultados.

3.2 Descricao da geracao de dados

O material analisado na pesquisa abrange as atividades de leitura e compreensdo
realizadas pelos estudantes que participaram das oficinas da intervengdo pedagdgica, na qual
foram usados textos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos e disponibilizados no site
oficial da agéncia. Essa intervencdo teve o objetivo de ensinar a identificar as estratégias

textuais de desinformagdo por meio de aulas expositivas e atividades de leitura e compreensao
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textual. A intervenc¢ao foi dividida da seguinte forma: apresentagdo da pesquisa e aplicacdo de
questionario diagndstico (3 horas/aula); oficina sobre direito a comunicacdo, regulagdo da
internet e desinformacdo (4 horas/aula); oficina sobre intertextualidades (6 horas/aula);
oficina estratégias textuais de desinformagao (8 horas/aulas).

A primeira etapa foi a apresentacdo da pesquisa e aplicagdo de Questionario
Diagnostico. Para essa etapa, o plano era realizar a apresentacdo dos objetivos e do
cronograma da pesquisa, assim como apresentar o Questionario Diagnostico, criado na
plataforma Google Formularios. Para isso, foi necessario o uso de computadores com acesso a

Internet.

Figura 13 - Preenchimento do Questionario Diagnostico no Sala de Informatica da escola.

A " -

Fonte: Elaboragdo da autora.

Inicialmente, a pesquisadora fez uma breve apresentacdo da pesquisa ressaltando
os beneficios para os participantes e a importancia da tematica abordada. Além disso, a
pesquisadora explicou aos alunos o que era o Google Formulario e passou orientagdes sobre
os tipos de questdes que os estudantes iriam responder. O formulario (Apéndice B) foi
construido com questdes fechadas e abertas. Dentre as questdes fechadas havia aquelas em
que era possivel selecionar apenas uma alternativa e aquelas em que era possivel selecionar
mais de uma resposta. E importante ressaltar que as questdes fechadas possuiam a alternativa
“Outro”, por meio da qual os estudantes poderiam inserir uma resposta diferente das opcdes
disponiveis. A pesquisadora construiu o questionario buscando abarcar as respostas mais
provaveis e logicas para o contexto, mas, como ndo € possivel prever todas as possibilidades,
foi importante deixar essa margem para a contribuicdo dos estudantes, mesmo que tenham
ocorrido algumas respostas inadequadas ou com carater de brincadeira.

Ao buscar construir o perfil de acesso a tecnologias e conhecimentos midiaticos, a

pesquisadora construiu perguntas sobre os dispositivos eletronicos e o tipo de Internet aos
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quais os alunos tinham acesso, os lugares onde eles acessavam a Internet, a frequéncia de
acesso e as midias pelas quais eles se informavam. Além disso, a pesquisadora também
buscou saber detalhes do comportamento deles em relagdo ao recebimento e ao
compartilhamento de informacgdes: se eles checam as informagdes que chegam até eles; se
eles checam as informagdes antes de compartilhar com outras pessoas; se eles ja foram
vitimas de alguma noticia falsa; se ja compartilharam noticias falsas com outras pessoas; €
quais estratégias eles usam para evitar serem enganados por alguma desinformacao.

Os alunos foram direcionados ao Laboratorio de Informatica da escola. No
entanto, o espaco ndo contava com computadores suficientes para todos os 32 estudantes da
turma que estavam presentes naquele dia. Entdo, eles precisaram se revezar no uso dos
computadores. Enquanto uma parte da turma respondia ao questionario, a outra parte
aguardava inquieta. A pesquisadora tentou acompanhar de perto todos os estudantes durante o
preenchimento para tirar dividas e evitar respostas inadequadas por falta de compreensdo do
questionario e da ferramenta, mas foi uma meta complicada. Muitos estudantes enviaram as
respostas antes que a docente pudesse checar o preenchimento correto de todas as questdes.
No geral, houve poucas respostas que desviavam do objetivo da atividade e foi possivel
conseguir informagdes relevantes para a pesquisa.

A proxima etapa foi a oficina sobre Direito a Comunicagdo e Desinformagado. O
objetivo dessa etapa foi promover a reflexdo entre os estudantes sobre como a Comunicagdo
deve ser vista como um direito humano, a importancia da democratizagdo dos meios de
comunicacdo, a diferenca entre censura e regulamentacdo da midia e da Internet. Para isso,
demonstrou-se o quanto a desinformag¢@o ¢ um perigo para a democracia, podendo pode afetar

a todas pessoas, inclusive as mais humildes.

Figura 14 - Realizacdo da oficina Direito a Comunicagdo e Desinformacao.

Fonte: Elaboragdo da autora.
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Para esse momento de aulas expositivas, a pesquisadora utilizou como fonte
principal a cartilha “Desinformagdo, ameacga ao direito & comunicacdo, muito além das fake
news”, do Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicagdo Social (2019), organizacdo que
trabalha pela efetivagdo do direito humano a comunicagdo no Brasil. Apesar das explicagdes
serem expositivas, a pesquisadora buscou fomentar o debate e a participacdo dos estudantes
nas discussoes.

Para entender a comunicagdo como direito, foi preciso fazer um histérico dos
avangos em relacdo a essa questdo. Os estudantes foram informados de que o direito a
informagao e a liberdade de opinido e expressdo foram incluidos na Declaragdo Universal dos
Direitos Humanos em 1948. O artigo 19 versa: “Todos tém o direito a liberdade de opinido e
expressdo. Este direito inclui a liberdade de expressar opinides sem interferéncia e de buscar,
receber e transmitir informacdes e ideias por quaisquer meios € sem limitagdes de fronteiras”™.
Por outro lado, a pesquisadora ressaltou aos estudantes que o direito a informagdo e a
liberdade de expressdo eram conceitos insuficientes para contemplar as garantias necessarias
ao exercicio da comunica¢do. Com isso, mostrou-se que o direito a comunicagdo ¢ essencial
para o pleno desenvolvimento deles como cidadaos, pois tem como objetivo a democratizagao
da informagdo e a garantia de espaco para multiplas vozes.

Os estudantes apresentaram dificuldade de entender a palavra “democratizagdo”,
por isso foi importante mostrar para eles que democratizar ¢ possibilitar que toda pessoa possa
ter voz, ¢ ndo somente de consumir conteudo produzido por outro. Essa linha de raciocinio
leva exatamente para o debate sobre a democratizagdo dos meios de comunicagdao. Nesse
momento, a pesquisadora perguntou a um estudante se ele considerava aceitavel que o dono
de um canal de televisao veiculasse o que quisesse. O estudante respondeu que sim, afinal ele
era 0o “dono”, entdo teria autonomia para fazer o que bem entendesse. A pesquisadora
questionou ainda se ele achava que poderia opinar sobre a programacgdo desse canal. O
estudante disse que ndo porque ele ndo pagava. Ele ndo se enxergava como alguém que teria
direito a questionar as decisdes do dono de um canal de televisdo. Apds essa resposta, a
pesquisadora explicou que os sinais de televisdo e radio precisam passar pelo espectro
eletromagnético, um espago que ¢ um bem publico. Nenhum dos estudantes fazia ideia de que
as emissoras nao tém a posse dos canais hospedados nesse espectro e que, na verdade,
recebem autorizacdo do Estado brasileiro para poder usa-lo por um tempo determinado. A
pesquisadora ressaltou que, por serem concessdes publicas, a populagdo pode sim opinar e

exigir que os conteudos veiculados prezem pelo interesse publico € ndo o de particulares.
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Com isso posto, foi o momento de debater sobre a diferenca entre regulacao e
censura. As empresas de TV e radio deveriam prestar um servigo a populacdo, com regras,
normas e obrigacdes. No entanto, sem regulagdo, elas podem usar um bem publico para
interesses econOmicos e politicos proprios. A regulagdo ¢ o ato de afinar, melhorar,
estabelecer regras para garantir o bom funcionamento e para que todos possam usufruir do
direito a comunicagdo. Nesse momento, uma estudante pontuou que ja vira no YouTube um
compilado de publicidades extremamente problematicas veiculadas na televisdo brasileira em
décadas passadas e contou como ficou surpresa em saber que conteudos daquele tipo eram
exibidos na TV aberta. O testemunho da aluna foi um 6timo exemplo da importancia da
regulacdo. Os estudantes comegaram a perceber que os meios de comunicagdo precisam ser
sim supervisionados pelos cidadaos.

A regulacdo dos meios de comunicacdo envolve também a veiculacdo de
desinformacdo. Como foi dito no topico da Fundamentacdo Teorica, a veiculagdo de
informagdes falsas ndo ¢ algo novo. A pesquisadora trouxe como exemplo dois casos de
boatos citados pela cartilha do Intervozes. O primeiro foi o caso da dramatiza¢do do livro de
ficcao cientifica “A Guerra dos Mundos”, que foi ao ar na emissora de radio CBS. Produzida
por Orson Welles, a transmissao foi tdo realista que espalhou panico pelas ruas dos EUA. O
segundo caso foi brasileiro e se passou no Estado de Pernambuco. O boato do rompimento da
barragem de Tapacura causou desespero em pessoas que moravam em Recife diante de uma
possivel inundacao. A Radio Olinda divulgou o boato sem a devida averiguagdo dos fatos, o
que aumentou ainda mais o clima de terror entre os moradores de Recife.

Além desses dois exemplos, a pesquisadora exibiu a reportagem do programa
dominical Fantastico’, da Rede Globo, sobre a mulher que sofreu linchamento publico por
causa de um boato. Os estudantes ficaram impressionados com o caso, que ocorreu em uma
comunidade humilde como a deles. Neste caso, o retrato falado de uma suposta sequestradora
de crianca foi compartilhado no Facebook. A vitima foi apontada como criminosa enquanto
caminhava pela ruas da sua comunidade. Um grupo de pessoas a perseguiu e a espancou até a
morte enquanto muitos outros observavam e filmavam o ocorrido. A reportagem fez o
paralelo desse caso com a novela “Travessia”, produzida e exibida pela emissora, na qual a
protagonista passa por situagdo parecida e escapa com vida por muito pouco. O interessante
da trama ¢ que eles atualizaram a fonte da desinformac¢ao (um retrato falado, no caso real)
para uma imagem criada por meio de deepfake, técnica realizada por meio de Inteligéncia

Artificial em que ¢ possivel reproduzir vozes e fei¢des humanas.

5 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=9HEgil5Slh4&rco=1. Acesso em: 03 mai 2025.
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Esses casos serviram como base para a introdu¢do de reflexdo sobre
desinformacao com estudantes. Primeiramente, falou-se sobre o termo fake news, com o qual
os estudantes tinham mais familiaridade. A pesquisadora explicou que o termo ganhou
popularidade em 2016, apos Donald Trump utiliza-lo para desqualificar informacdes que nao
favoreciam sua campanha durante a eleicdo presidencial dos EUA daquele ano. Com isso, o
termo ficou mais associado a promog¢ao de desinformagdo que ao combate dela. Durante essa
elei¢do, contetidos de desinformacgao circularam na forma de textos, videos e audios por meio
de redes sociais. O mesmo ocorreu durante a realizacdo de referendos sobre a saida do Reino
Unido da Unido Europeia, o chamado “Brexit”, e acerca do acordo de paz na Colombia,
ambos também em 2016. Além disso, esses casos estdo envolvidos com o escandalo da
empresa britdnica Cambridge Analytica, que utilizou indevidamente os dados de milhdes de
usudrios do Facebook para marketing politico, evidenciando uma enorme vulnerabilidade no
direito a privacidade das pessoas cada vez mais refém do monopolio das grandes empresas de
tecnologias.

Afinal, a desinformacdo esta associada a coleta e comercializacdo de dados
pessoais. Por isso, a pesquisadora ressaltou aos estudantes que, quando eles utilizam redes
sociais ou mesmo buscadores na Internet, sdo produzidos dados que sdo armazenados pelos
ofertantes desses servigos. Tais dados sdo utilizados para gerar mensagens segmentadas e
direcionadas para pessoas diferentes a partir das informagdes reunidas sobre elas, na maioria
das vezes sem o seu conhecimento e consentimento. Inclusive uma das perguntas dos
questionario diagnostico € se eles ja teriam se sentido vigiados como se alguém tivesse acesso
a suas conversas pessoais. Ao questionar aos estudantes sobre o que eles achavam que era
direito a privacidade, uma aluna fez um paralelo com o seu quarto, que ela se sentia muito
incomodada quando entravam em seu quarto sem seu consentimento. A pesquisadora reforgou
que, da mesma forma que o quarto, um ambiente de maior intimidade para as pessoas, 0s
dados pessoais ndo deveriam, mas também correm o risco de serem violados.

A partir desse gancho, a pesquisadora apresentou a turma a Lei Geral de Protecao
de Dados Pessoais (LGPD), sancionada em agosto de 2018, que estabelece mecanismos
protetivos baseados no respeito a privacidade, na autodeterminagdo informativa, na
inviolabilidade da intimidade, da honra e da imagem e no exercicio da cidadania. A
pesquisadora apresentou um video explicativo sobre a LGPD, de um canal do YouTube

TecMundo®.

¢ Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=0FRROVMVUWQ>. Acesso: 3 mai 2025.
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A terceira etapa foi a realizacdo da oficina sobre Intertextualidades. Para essa
etapa, foi criado material didatico, com seis paginas no formato A4, para introduzir aos
estudantes o conceito de Intertextualidades. Esse material didatico compde o Modulo 1 do
Caderno Pedagdgico, disponivel no Apéndice A. Todos os textos aqui citados podem ser
conferidos nessa se¢do. Para isso, foram selecionados seis tipos de intertextualidades dentre as
conceituadas por Carvalho (2018): citagdo, parafrase, alusdo, parddia, transposi¢ao, imitagao.
Foram selecionados textos de diferentes semioses para exemplificar as situagdes de
intertextualidade: poema, letra de musica, tirinha, charge, memes etc. O material didatico foi
elaborado de tal forma que os estudantes fossem levados a construir eles proprios os
conceitos, sempre partindo da andlise dos textos para, a partir dai, refletir sobre suas
caracteristicas e tipo de relagdes entre textos era possivel perceber.

De inicio, a ideia foi trazer um exemplo de texto que conversasse rapidamente
com a bagagem cultural dos alunos, por isso optamos pelo meme Monagrossa’, que constroi
seu conteudo como uma parddia do quadro Monalisa. As perguntas iniciais foram construidas
para sondar os alunos sobre quais referéncias eles poderiam perceber na imagem. O intuito foi
reforgar que uma imagem pode fazer referéncias a diversos tipos de elementos como obras de
arte ¢ até mesmo personalidades reais.

A partir dessa constatagdo, o material didatico mostra que essas referéncias de um
texto em outro, seja ele verbal ou ndo-verbal, sdo chamadas de intertextualidades. Ainda sem
revelar conceitos, foi proposta a leitura do poema de Camdes e da letra da musica “Monte
Castelo” da banda Legido Urbana, para se chegar ao conceito de citacdo. Em seguida, a
atividade trouxe a leitura de uma tirinha da Turma da Monica® e do poema “Cangdo do
Exilio” como exemplo de alusdo. Para o conceito de parafrase, o material propos a leitura do
Hino Nacional Brasileiro em referéncia também ao “Canc¢ao do Exilio”.

Para o conceito de parodia, além de retomar o meme Monagrossa que abriu o

material, também houve a analise de uma charge do cartunista Paixdo’, que faz referéncia ao

" Disponivel em:
<https://www.facebook.com/photo.php?fbid=495008494521996&id=107583013264548&set=a.1098826430345
85>. Acesso em: 3 mai 2025.

8 Disponivel em:
<https://www.meutimao.com.br/forum-do-corinthians/humor/947613/tirinha-do-mauricio-de-souza>. Acesso
em: 3 mai 2025.

° Disponivel em:

<https://www.reddit.com/r/brasil/comments/uOuc84/o_grito no supermercado 1%C3%A1grimas_sobre tela/>.
Acesso: 3 mai 2025
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quadro “O grito”, do pintor noruegués Edvard Munch'’. A obra também foi o texto-fonte para
a franquia de filmes de terror “Panico”, exemplo de transposi¢@o. Por fim, para dar gancho
para o tema da oficina seguinte, foi proposta a leitura de um print de uma noticia falsa sobre a
suposta morte do entdo ex-presidente Lula'' para exemplificar intertextualidade por imitag3o.

O material didatico sobre Intertextualidades foi aplicado em sala de aula em seis
horas/aula de forma nao continua, 50 minutos por vez. As principais dificuldades envolveram
indisciplina, conversas paralelas ¢ uso do celular durante as aulas. O ritmo quebrado
prejudicava o andamento do contetido, porque, toda vez que entrava na sala de aula, a
pesquisadora precisava organizar a turma, exigir concentracdo, fazer chamada e distribuir o
material nas maos dos alunos. Quando a aula era logo apds o intervalo, os estudantes
voltavam ainda mais agitados, o que aumentava o tempo de organizacdo da sala. O resultado
das atividades sera analisado no capitulo de Analise e Discussao dos Resultados.

A quarta etapa foi a oficina sobre as Estratégias Textuais de Desinformagao. Para
essa etapa, foi criado material didatico, com oito paginas no formato A4, para introduzir aos
estudantes as categorias propostas por esta pesquisa. Esse material didatico compde o Modulo
2 do Caderno Pedagogico, disponivel no Apéndice A. Todos os textos aqui citados podem ser
conferidos nessa secdo. Foram selecionados textos de desinformag¢do analisados pela agéncia
de checagem Aos Fatos, retirados do site oficial da agéncia. Além dos prints com a
desinformacao, também foram disponibilizados no material o parecer da agéncia.

Conforme dito anteriormente, esta pesquisa propds trés categorias textuais de
desinformacdo: mimese, imprecisao e adulteracdo. Os exemplos selecionados do site da
agéncia abrangem diversos tipos de situagdes e tornaram as atividades bastante
contextualizadas com a realidade dos estudantes. Para a categoria de mimese, foram
selecionadas trés desinformagdes: uma postagem de uma noticia supostamente veiculada pelo
portal de noticia gl sobre a morte do presidente Lula; um antincio de promog¢ado de passagens
supostamente da empresa aérea Latam; e uma noticia supostamente publicada no site do gl
sobre o resgate de dinheiro no Banco Central. As duas ultimas foram tentativas de golpes
financeiros e causaram transtornos para muitas pessoas. Esses tipos de golpes sdao muito
comuns e ¢ fundamental preparar os estudantes para evitar serem futuras vitimas. As

perguntas do material didatico foram elaboradas para levar os estudantes a analisar as imagens

" Disponivel em:
<https://entretenimento.uol.com.br/noticias/efe/2019/03/22/museu-britanico-sugere-que-figura-de-o-grito-talvez-
nao-esteja-gritando.htm>. Acesso em: 3 mai 2025

" Disponivel em: <https://www.institutolula.org/falso-post-patrocinado-no-facebook-fala-da-morte-de-lula>.
Acesso em: 3 mai 2025.
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e perceber a imitagdo de elementos da identidade visual tanto do portal de noticia quanto da
empresa aérea ¢ a tentativa fraudulenta de enganar as pessoas.

Para a categoria imprecisdo, foram selecionadas duas fotos € um video de uma
reportagem que foram compartilhados fora de contexto e com informagdes falsas para levar as
pessoas ao erro. O primeiro caso foi de uma imagem em prol da candidatura de Pablo Margal
a Prefeitura de Sao Paulo, na qual uma fotografia antiga da Parada do Orgulho LGBTQIA+
foi utilizada para dar a entender que a multidao na avenida Paulista era supostamente de
apoiadores de Marcgal. A atribuicdo de contexto erréneo a imagens ¢ uma problematica
recorrente na Internet.

O segundo caso diz respeito a imagens de Boulos em evento da comunidade
libanesa no Brasil. As imagens foram compartilhadas com texto que afirma que Boulos
apoiou o Hamas e que as imagens seriam a prova disso. No entanto, o evento em que Boulos
estava presente ndo tinha nenhuma relagdio com o Hamas. O terceiro caso foi de uma
reportagem da TV Verdes Mares sobre as urnas eletronicas. O texto que acompanha o video
com a reportagem afirma que 6 mil urnas foram trocadas em Fortaleza antes das elei¢des, mas
em nenhum momento a reportagem afirmou essa informagao.

Por fim, a categoria adulteracdo ¢ exemplificada em duas situagdes. A primeira €
uma entrevista de Guilherme Boulos que foi adulterada por meio de cortes nas falas do
politico, mudando o sentido do posicionamento original. O segundo exemplo também foi
criado a partir de uma entrevista real. No entanto, diferentemente do caso de Boulos, usou-se
Inteligéncia Artificial para criar novas falas com a voz do jogador Vini Jr e novos movimentos
faciais para combinar com as falas. Esse ultimo recurso ¢ ainda mais sofisticado e cada vez
mais comum. A leitura e a interpretacdo do parecer da agéncia Aos Fatos foi importante para
que os estudantes entendessem o caso e quais foram as informagdes falsas envolvidas.

Assim como na oficina de Intertextualidades, o material didatico sobre as
estratégias textuais de desinformagao foi aplicado em sala de aula em oito horas/aula de forma
ndo continua, 50 minutos por vez. Os problemas enfrentados foram semelhantes aos da
oficina anterior: indisciplina, conversas paralelas, uso excessivo do celular e o ritmo quebrado
das aulas. Além disso, em algumas aulas, houve resisténcia de alguns alunos, pois queriam
aproveitar a aula de Lingua Portuguesa para conversar sobre um evento escolar para o qual
precisavam planejar uma apresentagdo, mas a pesquisadora ndo liberou as aulas para nao
prejudicar ainda mais o ritmo das oficinas. A andlise de respostas dos estudantes sera feita no

capitulo Analise e Discussao dos Resultados.
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3.3 Descri¢cao da Analise dos Dados

Nesta se¢do, serdo descritos os procedimentos adotados com o intuito de realizar a
analise dos dados obtidos. O Questionario Diagnostico, construido na ferramenta on-line
Google Formularios, conta com questdes de multipla escolha (tanto do tipo no qual s6 se pode
escolher uma op¢ao como do tipo em que se pode escolher mais de uma opg¢ao) e questdes
abertas. Os dados das questdes de multipla escolha serdo apresentados por meio de graficos
gerados pela propria ferramenta, sendo as questdes com possibilidade de mais de uma
resposta em graficos de barras e as questdes com resposta unica em grafico de pizza. Ja os
dados das questdes abertas foram sistematizados em um quadro pela propria pesquisadora.

Nas oficinas sobre Intertextualidades e Estratégias Textuais de Desinformacao,
foram trabalhados materiais didaticos impressos e produzidos pela propria pesquisadora. As
respostas dos estudantes, escritas @ mao no material, serdo apresentadas digitalizadas em
quadros, elaborados pela propria pesquisadora. Diferentemente dos dados provenientes dos
questionarios on-line, a pesquisadora precisou digitalizar as respostas a partir da escrita dos
alunos, o que apresentou um grande desafio por causa da dificuldade de entendimento da
caligrafia de alguns alunos.

No préximo capitulo, serdo analisados os resultados obtidos durante a aplicacao
desta pesquisa por meio do Questionario Diagnostico e dos dois moédulos do Caderno
Pedagogico, sendo o primeiro voltado para as Intertextualidades e o segundo para as

Estratégias Textuais de Desinformacao.
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4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo, serdo analisados e discutidos os resultados obtidos por meio da
aplicagdo desta pesquisa. Os primeiros resultados discutidos foram as respostas da turma de 9°
ano do Ensino Fundamental ao Questiondrio Diagndstico que visava trazer um perfil dos
participantes da pesquisa. Os resultados serdo apresentados por meio de gréaficos e tabelas,
referentes, respectivamente, a perguntas fechadas e abertas, respondidas pelos 32
participantes. Em seguida, serdo analisadas as respostas de 10 estudantes a atividades
selecionadas do material didatico sobre Intertextualidade, que estd disponivel integralmente
no Moddulo 1 do Caderno Pedagogico (Apéndice A). Por fim, serd feita anélise e discussdo das
respostas de 10 participantes da pesquisa a atividades selecionadas do material didatico sobre
as Estratégias Textuais de Desinformacao, que estd disponivel completo no Modulo 2 do
Caderno Pedagogico. As respostas dos estudantes, escritas @ mdo em ambos os materiais,

serdo apresentadas digitalizadas em quadros, elaboradas pela propria pesquisadora.

4.1 Questionario Diagnéstico

Nesta se¢do, serd analisado o perfil socioecondmico de acesso a tecnologias € 0s
conhecimentos mididticos e informacionais dos participantes da pesquisa, a partir de dados
coletados por meio de Questiondrio Diagnostico criado na plataforma Google Formularios. O
primeiro grande questionamento ao conhecer o publico em questdo, € saber por meio de quais
dispositivos eletronicos, os participantes tém acesso a Internet. O uso de celular ¢
praticamente uma unanimidade entre os estudantes, tendo 96,9% do total afirmado utilizarem

esse recurso, como ¢ possivel ver no Grafico 3, a seguir.

Grafico 3 - Vocé acessa a Internet por meio de quais dispositivos?

Vocé acessa a Internet por meio de quais dispositivos?
32 respostas

Computador/Notebook
Celular

31 (96,9%)

Tablet

40
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Fonte: Elaboragao da autora.

Esse dado vai ao encontro do proprio perfil de conectividade dos brasileiros. De
acordo com o estudo Sintese de Indicadores Sociais (SIS) do IBGE (2024), que apresenta
dados referentes a 2023, 98,2% da populacdo brasileira possui ao menos um celular em casa.
Mesmo entre a parcela que vive na extrema pobreza esse numero ¢ elevado, correspondendo a
94,2%. O numero de residéncias sem geladeira, um objeto extremamente necessario para a
rotina das familias brasileiras, ¢ maior que aquelas que ndo contam com um celular, conforme
o SIS. Isso se deve pela facilidade de acesso a esse bem em comparagdo a outros dispositivos,
como um notebook ou computador, aos quais apenas 28,1% dos estudantes utilizam. A
popularizagdo do uso do celular e a Internet via Dados Moveis teve como impacto a
ampliacdo do acesso a Internet pela populagdo com poucos recursos financeiros. Ainda
analisando as respostas dos estudantes, ¢ possivel ver que o fablet aparece como dispositivo
que 21,9% tém acesso. E interessante ressaltar que, em muitas residéncias de estudantes de
escolas publicas ha a presenga de tablets. Houve uma iniciativa de democratiza¢dao do acesso
a Internet por parte do Governo do Estado do Ceara, com a qual foram distribuidos chips e
tablets para os estudantes dos 1° e 2° anos do Ensino Médio das escolas estaduais. Por mais
que o publico da pesquisa nao fosse alvo, algum familiar como irmaos ou primos, podem ter
sido beneficiados e, por meio deles, esses estudantes tiveram acesso.

A Banda Larga e os Dados Moveis (3G e 4G) se configuram como os principais
tipos de Internet utilizadas pelos estudantes, como ¢ possivel no Grafico 4. A presenca de
algum tipo de Internet em casa foi quase uma unanimidade entre os participantes da pesquisa
(Gréfico 5). Além disso, espagos como casas de vizinhos e parentes, a escola e locais publicos
(pracas e outros equipamentos publicos) também aparecem como fontes de acesso a Internet

para os participantes da pesquisa.

Grafico 4 - Que tipo de Internet vocé tem acesso?

Que tipo de internet vocé tem acesso?
32 respostas

Banda Larga 19 (59,4%)
Dados Moveis 18 (56,3%)
Satélite

wifi de casa

net da minha casa
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Fonte: Elaboragio da autora

Grafico 5 - Em quais locais vocé tem acesso a Internet?

Em quais locais vocé tem acesso a Internet?
32 respostas

Escola 14 (43,8%)

Casa de residéncia 31 (96,9%)
Casa de vizinhos ou parentes

10 (31,3%)

Local publico 8 (25%)

meu apartamento na rio grande
do sul kk

Fonte: Elaboragao da autora

40

Outra unanimidade nas respostas dos estudantes foi o acesso didrio a Internet.

Apesar de o Grafico 6 apresentar uma resposta “Anualmente”, a pesquisadora concluiu que se

trata de uma resposta falsa intencional por parte de um dos participantes. Por isso, é possivel

afirmar que todos jovens participantes ndo passam um dia sem estarem conectados a Internet.

Grifico 6 - Com qual frequéncia vocé acessa a Internet?

Com qual frequéncia vocé acessa a internet?
32 respostas

@ Diariamente

@ Semanalmente
) Quinzenalmente
@ Mensalmente
@ Anualmente

Fonte: Elaboragio da autora
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De acordo com a pesquisa TIC Kids Online Brasil 2024, 95% das criangas e dos
adolescentes entrevistados acessam diariamente a internet, sendo 85% mais de uma vez ao
dia. Os acessos ocorrem pelas plataformas Whatsapp, Youtube, Instagram e TikTok.

A presenca forte das midias sociais também aparece nas respostas dos estudantes
participantes desta pesquisa, como € possivel ver no Grafico 7. Ao serem questionados sobre
onde buscam informagdes, o buscador do Google surge em 87,3% das respostas. Também
marcaram forte presenga o Youtube, o TikTok e o ChatGPT. Dentre as respostas espontaneas,
surgiu o perfil da “Choquei” no Instagram. Apesar de a pesquisadora nao ter previsto
inicialmente essa resposta, foi interessante esse apontamento por parte de um estudante. Os
chamados canais de fofocas, como o “Choquei”, antes especialistas em assuntos de
amenidades como a vida de celebridades, ganharam muito espaco e audiéncia nos ultimos
anos, passando a se ocupar de cobrir assuntos sociais, politicos e econdmicos. Atualmente, o

perfil da “Choquei” no Instagram conta com quase 25 milhdes de seguidores.

Grifico 7 - Quando vocé precisa de alguma informacgao, onde vocé procura?

Quando vocé precisa de alguma informacgao, onde vocé procura?
32 respostas

Youtube 14 (43,8%)

Google 28 (87,5%)
TikTok 11 (34,4%)
Enciclopédia
ChatGPT

no insta da choquei 13,1%)

na minha mae 13,1%)

Fonte: Elaboragao da autora
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Grifico 8 - Qual o principal meio pelo qual vocé tem acesso a noticias?

Qual o principal meio pelo qual vocé tem acesso a noticias?

32 respostas

@ Portais de noticiais
@ Redes sociais

@ Televisao

@ Radio

@ carlinhos maia

Fonte: Elaboragdo da autora

Ao destacar qual o principal meio pela qual tem acesso a informacdes, 65,6% dos
estudantes responderam que eram as redes sociais. Apenas 21,9% assinalaram a Televisdo, e
9,4% disseram Portais de Noticias. Um acréscimo as opgdes propostas pelo questiondrio foi o
nome Carlinhos Maia, um influenciador digital brasileiro, que conta com quase 34 milhdes de

seguidores no Instagram.

Grafico 9 - Vocé costuma verificar as informagdes que chegam a vocé pelas redes sociais?

Vocé costuma verificar as informagdes que chegam a vocé pelas redes sociais?
32 respostas

@ Sempre
@ As vezes
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Elaboragdo da autora
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Grafico 10 - Vocé verifica se uma informagao ¢ verdadeira antes de compartilhar com outras

pessoas?

Vocé verifica se uma informacao é verdadeira antes de compartilhar com outras pessoas?
32 respostas

@ Sempre
@ As vezes
@ Raramente
@ Nunca

Fonte: Elaboracao da autora

A cultura de verificagdo de informagdes mostrou-se pouco presente entre os
estudantes participantes da pesquisa, conforme ¢é possivel verificar nos graficos 9 e 10.
Apenas 25% afirmaram sempre verificar as informagdes que chegam até eles, enquanto
59,4% fazem isso as vezes. E quando se trata das informacdes que eles compartilham, apenas
28,1% sempre fazem a checagem. Metade dos participantes somente checam a veracidade das
informagdes que compartilham as vezes. Esse dado ¢ preocupante ainda mais levando em
conta que a maioria dos participantes (56,3%), ja compartilhou informagdes falsas

anteriormente, como € possivel ver no Grafico 11.

Grafico 11 - Vocé ja compartilhou uma informagdo sem checar se era verdadeira e depois

descobriu que era falsa?

Vocé ja compartilhou uma informagdo sem checar se era verdadeira e depois descobriu que era
falsa?

32 respostas

® Sim
® Nao
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Fonte: Elaboragao da autora

Mesmo que o compartilhamento de informacgdes falsas ndo tenha sido intencional,

¢ possivel notar pelas respostas do questiondrio a falta de preocupagdo que erros como esses

se repitam. Diante da pergunta “Como vocé faz para saber se uma informagao ¢ verdadeira ou

falsa?”, obteve-se as respostas listadas no quadro a seguir.

Quadro 3 - Como vocé faz para saber se uma informacao ¢ verdadeira ou falsa?

Como vocé faz para saber se uma informacio ¢ verdadeira ou falsa?

1 pesquiso o assunto sobre essa exata informacao e ver se em todos falam a mesma
coisa e se tem algo dizendo se ¢ confirmado.

2 antes de ter certeza que essa informacao seja verdadeira eu analiso a fonte dela,
quem a enviou.

3 pesquisando mais sobre ela

4 eu procuro em redes sociais

5 procuro nas redes sociais

6 vou atras de provas pra saber se ¢ real

7 PESQUISO NO GOOGLE

8 vendo a procedencia

9 pesquiso ante

10 pesquisando mais sobre

11 vejo mais noticias pela tv ou em portais de informacoes

12 Nao, ndo compartilho sem saber

13 olho os comentarios

14 preocuro saber mais sobre ela

15 ir mais profundo no caso

16 noticias n

17 nao sei.

18 €u nao procuro

19 eu pesquiso sobre o assunto
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20 nao fago

21 nao teve

22 ir mais profundo

23 eu nao pesquisei sobre

24 eu pesquiso mais sobre o assunto

25 coneferindo as informacgoes

26 proucurar por mais informagao sobre

27 Eu verifico as informacgoes

28 vou atras de mais detalhes sobre o assunto

29 procuro saber

30 pesquiso em certos lugares como goggle, ou em certas noticias

31 olho as fontes e vejo os autores datas e etc

32 eu vou atras de alguma fonte confiavel

Fonte: Elaboragao da autora

Enquanto uns responderam que ndo fazem ou ndo sabem como fazer a checagem
de informacgdes, alguns estudantes pontuaram que usam as redes sociais como fonte de
checagem. Outros ressaltaram o habito de checar os comentéarios das postagens, o que
demonstra que o proprio publico se torna curador das informacgdes e, caso alguém comente
sobre algum erro, isso seria uma sinalizagdo para duvidar da informagdo. No entanto, ¢é
importante ressaltar que comentarios podem ser apagados e o proprio publico pode validar a
desinformacao por reforcar seu ponto de vista. Ao serem questionados se acreditam em tudo
que ¢ compartilhado na internet, foi quase unanimidade entre os estudantes o nao (96,9%),
como ¢ possivel ver no Grafico 12. Mesmo afirmando ndo acreditar em tudo que veem

on-line, 68,8% disseram ja ter sido vitimas de noticias falsas (Grafico 13).

68



Grafico 12 - Vocé acredita em tudo que ¢ compartilhado na Internet?

Vocé acredita em tudo que é compartilhado na Internet?
32 respostas

® Sim
® Nzo
Fonte: Elaboragio da autora
Griéfico 13 - Vocé ja foi vitima de alguma noticia falsa?
Vocé ja foi vitima de alguma noticia falsa?
32 respostas
® Sim
® Nzo

Fonte: Elaboragao da autora

Em relagdo aos habitos de compartilhamentos da vida pessoal nas redes sociais,
50% afirmaram ter uma postura “low profile”, que significa pouca producdo de contetido e
postagens, ou seja, uma pessoa que aparece pouco, como pode ser visto no Grafico 14. Por
outro lado, ¢ importante ressaltar que ser “low profile” ndo significa necessariamente usar
pouco as redes sociais ou estar pouco tempo conectado. Muitos deles evitam postar fotos de si
por timidez ou até mesmo pouco apreco pela aparéncia fisica. Ja 46,9% afirmaram
compartilhar apenas alguns detalhes da vida pessoal. Por outro lado, o Grafico 15, mostra que
75% dos entrevistados se sentem vigiados por causa das publicidades direcionadas a eles

pelos algoritmos das plataformas de midias digitais.
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Grifico 14 - Vocé compartilha todos os detalhes da sua vida nas redes sociais?

Vocé compartilha todos os detalhes da sua vida nas redes sociais?
32 respostas

@ Sim, mostro tudo e ndo escondo nada.

@ Sim, mas meu perfil é fechado e apenas
meus amigos veem.

@ Nao tudo, mas mostro algumas coisas.
@ Nao, sou low profile.

Fonte: Elaboragio da autora

Grafico 15 - Vocé ja se sentiu vigiado, como se alguém tivesse acesso as suas conversas e

atividades realizadas pelo celular?

Vocé ja se sentiu sentiu vigiado, como se alguém tivesse acesso as suas conversas e atividades

realizadas pelo celular?
32 respostas

® Sim
® Nao

Fonte: Elaboragdo da autora

Na proxima secao, serdo analisadas respostas de alguns estudantes a atividades
selecionadas do material didatico sobre Intertextualidades. O material didatico completo esta

disponivel no Caderno Pedagdgico (Apéndice A).
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4.2 Material Didatico sobre Intertextualidades

Nesta secdo, serdo analisadas respostas de alguns estudantes a atividades do
material didatico sobre Intertextualidades. Conforme explicado na Metodologia, foram
selecionados os materiais em que o aluno respondeu todas as atividades propostas. Com isso,
aqueles materiais com respostas em branco foram descartados. Além disso, também foram
descartados aqueles materiais que apresentavam de forma evidente a copia das respostas de
outros estudantes. Foram selecionados trés exemplos de intertextualidades exploradas no
material didatico. O material didatico completo estd disponivel no Caderno Pedagogico
(Anexo A), e 14 ¢é possivel checar todas as atividades propostas e exemplos utilizados na
aplicagdo desta pesquisa. O primeiro exemplo € o da letra da musica Monte Castelo, da banda
Legido Urbana, que faz referéncia ao poema “O amor ¢ fogo que arde sem se ver” do poeta

portugués Luis de Camdes.

Monte Castelo

Ainda que eu falasse a lingua dos homens
E falasse a lingua dos anjos

Sem amor eu nada seria

E s6 0 amor, é s6 0 amor

Que conhece o que ¢ verdade

O amor ¢ bom, ndo quer o mal

Nao sente inveja ou se envaidece

O amor ¢ o fogo que arde sem se ver

E ferida que doi e ndo se sente

E um contentamento descontente

E dor que desatina sem doer

Ainda que eu falasse a lingua dos homens
E falasse a lingua dos anjos

Sem amor eu nada seria

Amor é fogo que arde sem se ver

Amor ¢ fogo que arde sem se ver
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E ferida que doi e ndo se sente

E um contentamento descontente

E dor que desatina sem doer

E um néo querer mais que bem querer
E solitario andar por entre a gente
E nunca contentar-se de contente

E cuidar que se ganha em se perder
E querer estar preso por vontade

E servir a quem vence, o vencedor
E ter com quem nos mata lealdade.
Mas como causar pode seu favor
Nos cora¢des humanos amizade,

Se tdo contrario a si € o mesmo Amor?

Quadro 4 - Analise da intertextualidade na letra da musica Monte Castelo

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual da

letra da musica Monte Castelo

que arde sem se ver. E ferida que
doi e ndo se sente. E um

descontentamento descontente. E
dor que destina sem doer.

Aluno Qual a semelhanca que ha De que forma o autor da letra da musica
entre os textos? utilizou o0 poema de Camoes?
1 As mesmas frases. O amor ¢ fogo | Pegou frases do poema e colocou na musica.

poesia.

2 Tem umas frases que sao as Ele pegou um trecho do poema para combinar
mesmas e as duas se referem ao | Com a musica, sem mudar as frases
amor.
3 Fala sobre o amor. Ele pegou os versos do poema e fez uma
musica.
4 Os dois textos falam sobre amor | Ele pegou os versos do poema e fez uma
e sentimentos. musica.
5 O sentimento, as palavras, na Copiando palavras que contém no poema, quis
musica tem o0 poema e no poema | também envolver coisas novas e mais
tem parte da musica. sofisticadas na musica.
6 Que o trecho da musica tem na | Ele pegou umas partes do poema e criou uma

musica.
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Os dois textos apresentam falas
contraditdrias, sendo que no
primeiro texto parte disso ¢

resultado da utilizacdo de alguns

versos do segundo texto.

Ele colocou algumas frases do segundo texto
no poema dele.

Eu reparei que ambos falam
sobre amor como também existe
umas frases que se repete: Amor

é fogo que arde sem se ver, E

ferida que doi e ndo se sente.

Citando, utilizando algumas frases do poema.

As frases que estao iguais.

Ele utilizou o poema, sem mudar quase nada e
fez suas musicas.

10

Algumas frases se repetem e se
parecem.

Ele pegou algumas frases do poema e colocou
na musica.

Fonte: Elaboracdo da autora.

repeticdo das frases mesmo sem até entdo terem sido apresentados ao conceito de citagdo, um

tipo de intertextualidade estrita por copresenca (Carvalho, 2018), que se caracteriza pela

A partir da anélise das respostas, constata-se que os estudantes perceberam a

utilizagdo intacta de um texto anterior em um novo texto. Pelas respostas apresentadas no

quadro anterior, ¢ possivel constatar que os estudantes perceberam o processo de construgdo

da letra da musica a partir do uso de versos do poema de Camdes. Essa pratica de analise do

texto de outrem por parte do autor da letra da musica ¢ conhecimento importante para quando

eles foram analisar o processo de construcdo de textos de desinformagdo, que muitos se

utilizam de textos reais para a constru¢ao de mentiras.

O segundo exemplo analisado ¢ o da tirinha da Turma da Monica que faz

referéncia ao poema “Cancao do exilio”, de Gongalves Dias, ambos reproduzidos a seguir.

Figura 15 - Tirinha Turma da Moénica.

TurRMA DA MONICA

MINHA TERRA TEM
CORINTHIANS, ONDE

CANTA O SABIA...

)

MAURICIO DE S0USA

CADA UM TEM O Y
\ TME QUE QUISER! J

\

. M

£ MALRICKD DE S0U5A ECITORA LTDA

£ MALRC BE S0USA MRODUTGES - BlaglL

SOUSA, Mauricio de, O Estado de 5. Paulo, 11 fev. 2006.
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Fonte: Mauricio de Sousa
Cangio do exilio

Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabia;

As aves, que aqui gorjeiam,
Nao gorjeiam como 4.

Nosso céu tem mais estrelas,
Nossas varzeas tém mais flores,
Nossos bosques tém mais vida,
Nossa vida mais amores.

Em cismar, sozinho, a noite,
Mais prazer eu encontro 1a;
Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabia.

Minha terra tem primores,
Que tais nao encontro eu ca;
Em cismar —sozinho, a noite—
Mais prazer eu encontro 1a;
Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabia.

Nao permita Deus que eu motra,
Sem que eu volte para 14;

Sem que disfrute os primores
Que ndo encontro por cé;

Sem qu’inda aviste as palmeiras,
Onde canta o Sabid.

Quadro 5 - Analise da intertextualidade na tirinha da Turma da Mdnica

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual da
tirinha da Turma da Monica

Aluno

O que vocé pode perceber apds a

leitura da tirinha e do poema?

De que forma a tirinha utilizou o poema de
Gongalves Dias?

Que a tirinha tirou um trecho do
poema so que modificado

Mudou pro sentido de time de futebol.
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2 A tirinha faz referéncia ao poema, | Ela utilizou de uma forma diferente do
mas modificou as frases poema, pra trazer humor a tirinha.

3 A rivalidade por causa de time, | Ele modificou a palmeira da arvore ¢ mudou
tipo evitar falar o nome e se vestir | o sentido para o time.
das cores rivais.

4 Um dos cachorros ndo gosta do | Usou de forma diferente para mudar o humor
Palmeiras. da tirinha.
5 Que cada um pode ter o time que | Sobre o time amado de cada um e que
quiser e que nao podemos ter tanta | devemos nao ter tanta rivalidade.
rivalidade.
6 Que o bidu ndo consegue falar Ele fez uma intertextualidade s6 que mudou

palmeiras pois ndo torce para esse | uma palavra para fazer a tirinha divertida.
time, mesmo ndo sendo a intensao

do poema.
7 Parte do poema aparece na tirinha, | A tirinha utilizou dois versos do poema,
mas com a palavra “Palmeiras” | trocaram a palavra Palmeiras por
trocada por “Corinthians”. Corinthians.

8 Ele fez uma referéncia. Ele modificou alguns pequenos trechos e
modificou para time de futebol.

9 A tirinha faz referéncia ao poema. | Ela usou de forma diferente. Foi uma forma
diferente, para causar um humor.

10 Um torcedor do Corinthians que | Mudou algumas frases pra fazer graca.

evita falar Palmeiras.

Fonte: Elaboragdo da autora

No segundo exemplo, a percepcao inicial de alguns alunos ja esta relacionada ao
uso do texto de outrem, da referéncia em si, como € o caso dos alunos 1, 2, 7, 8 ¢ 9. Enquanto
os demais, foram mais na interpretagdo do que acontece na tirinha sem relacionar
necessariamente com o poema de Gongalves Dias. Com a segunda pergunta, que questiona a
forma que o poema foi usado na tirinha, a maioria dos alunos apresentou respostas sobre as
mudangas feitas no texto original, que se configurou como uma intertextualidade estrita por
alusdo (Carvalho, 2018). Apenas o estudante 5, insistiu em falar sobre a tematica da tirinha de
forma isolada sem relacionar com o poema ou demonstrar que compreendeu as formas de
apropriacao e modificagdo do texto original.

O terceiro exemplo analisado, foi a charge do cartunista Paixdo, que faz referéncia
ao quadro “O grito” do pintor noruegués Edvard Munch. Imagens reproduzidas a seguir nas
Figuras 16 e 17.
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Figura 16 - Charge do cartunista Paixao

Fonte: Paixdo

i

Fonte: Edvard Munch

Figura 17 - Reprodugao do Quadro “O Grito”, de Edvard Munch

Quadro 6 - Analise da intertextualidade na charge O grito no supermercado.

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual da
charge O grito no supermercado

Aluno | Ha semelhancas e diferencas
entre as duas imagens? Quais?

Ha traco de humor na charge? Qual?

personagens estao num mercado,
s repete os personagens.

1 Sim, a semelhanca ¢é o Sim, j& que o personagem vendo os pregos dos
personagem e a diferenca ¢ 0 | produtos do supermercado.
cendrio.
2 A modificacao foi que os Pode ser o desespero de ficar no mercado, os

precos.

3 Sim, a mudanca de cenério mais

Sim, ¢ um pouco engragada.
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¢ mesmo personagem.

4 O personagens, o cendrio, a Sim, faz uma critica aos precos do mercado.
pintura.
5 Sim, ¢ a mesma representativa | Sim, o homem esta gritando no corredor do
mas muda o cenario. supermercado.
6 Sim, sdo os mesmos personagens | Sim, a arte no mercado.

s6 muda o fundo.

7 Sim. O personagem ¢ o estilo da | Sim, o personagem com um rosto que expressa
pintura, mas o local do surpresa ao ver os precos dos produtos.
personagem ¢ diferente.

8 A primeira imagem a pessoa esta | Eu ndo vejo humor.
em uma ponte enquanto na
segunda imagem, o mesmo esta
em um supermercado.

9 Sim, as semelhancgas sao as Sim, o trago de humor é como se a figura da
mesmas imagens, o que muda ¢ | imagem estivesse em choque com o mercado.
que na segunda imagem
refizeram o desenho para parecer
mais engracado.

10 Um quadro ¢ um CLT vendo o | Uma critica humorada ao precos dos produtos.
preco da picanha.

Fonte: Elaboragao da autora

O terceiro exemplo aqui analisado mostra uma intertextualidade por derivacgao,
aquele em que h4 a transformagdo do texto original, do tipo parddia, aquela em que ha traco
humoristico (Carvalho, 2018). A maioria dos estudantes conseguiu perceber que elementos do
quatro foram reutilizados na charge e notar semelhancas e diferencas entre as obras. Além
disso, muitos também conseguiram perceber o humor da tirinha, caracteristica da parodia, mas
poucos registraram explicitamente a critica presente na charge (apenas estudantes 4 e 10). A
importancia de trabalhar inicialmente com os estudantes o conceito de parddia e a utilizagao
de forma humoristica de textos de outrem se dd porque ¢ um recurso muito utilizado em
textos de desinformagdo, principalmente na era dos chamados “memes” que viralizam e sao
reproduzidos incansavelmente pelas redes sociais. Os produtores de desinformagao sabem do
poder desse tipo de contetido e adaptam as inverdades que querem propagar a esse estilo.

Inclusive no material didatico sobre Intertextualidades (disponivel no Caderno Pedagogico /
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Apéndice A), o primeiro texto trabalhado para introduzir o tema foi justamente um meme
“Monagrossa”, conforme ja mencionado no capitulo da Metodologia.

Na proxima secdo, serdo analisadas respostas de alguns estudantes a atividades
selecionadas do material didatico sobre Estratégias Textuais de Desinformagdo. O material

didatico completo esta disponivel no Caderno Pedagogico (Apéndice A).

4.3 Material Didatico sobre Estratégias Textuais de Desinformacao

O material didatico elaborado para a oficina sobre as estratégias textuais de
desinformacao baseou-se nas trés categorias propostas por esta pesquisa: mimese; imprecisao;
e adulteracdo. Para cada categoria, foram elaboradas atividades de leitura e compreensao
compostas por textos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos. A seguir, serdo
analisadas as respostas dos estudantes de dois exemplos de cada categoria. O material didatico

completo deste modulo esta disponivel no Caderno Pedagogico (Anexo A).

4.3.1 Mimese

O primeiro exemplo de mimese que serd analisado neste topico ¢ um suposto
anuncio de promog¢do de passagens da empresa aérea Latam. O anuncio possui links que
redirecionam as pessoas a um site muito similar ao da propria Latam, por meio do qual as

informacgdes das pessoas sdo coletadas por golpistas.

Figura 18 - Exemplo de Mimese em um anuncio falso
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Fonte: Aos Fatos.
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Quadro 7 - Analise de Mimese em um anuncio falso

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura e compreensao

de suposto antincio de promocio de passagens aéreas.

anuncio, com
promogoes falsas para
roubar dinheiro de
pessoas que nao
entendem.

noticias falsas, para
enganar pessoas
inocentes

Aluno Que tipo de texto Que elementos foram O vocé pode concluir em
essa imagem tenta usados na imitacdo? relaciio a esse caso?
imitar?
1 Ele imita a Os precos falsos, a Que era realmente golpe
propaganda de uma | imagem, a fonte, a logo, | apenas para ganhar dinheiro.
campanha de viagem. | a imagem.
2 Uma propaganda. A logo da marca, o E um golpe pra ganhar
avido, a fonte da Latam. | dinheiro enganando pessoas
3 Uma imitagdo de um | O avido, a logo da Latam | E um golpe que eles fazem
passagem aérea. e a fonte. para ganhar dinheiro.
4 propaganda enganosa | O avido, a fonte. E um golpe para ganhar
dinheiro.
5 Uma promocao de A mimese ¢ a fake news | Que € um golpe, e eles fazem
viagem de avido e ela que ganhar dinheiro.
tenta imitar uma fake
news.
6 propaganda, anuncio A logo “LATAM”, o Que isso ¢ um golpe, feito por
aviao pessoa que rouba dinheiro.
7 Uma passagem aérea | O nome de uma empresa | Que foi um golpe.
aérea, a ilustracdao de um
avido e o valor da
pasagem.
8 Uma propaganda, ela | Imagem, nome da Golpe, a propaganda foi feita
mostra uma oferta empresa (latam) e como | para atrair e pega o dinheiro
barata de passagem de | foi escrito. das tais pessoas que
aviao. acessarem o link.
9 Propaganda enganosa, | O avido da empresa Um golpe para as pessoas se
fake news latam, e fizeram igual os | interessar pelo valor bom e
anuncios. dar o pix (a chave) e ficar
com os dinheiros, por que ¢
falso.
10 Tentar imitar um A logo da Latam, com Tem gente pra tudo e as

pessoas tem que prestar mais
atencdo sobre acreditar em
noticias da internet.
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11 Um propaganda O avido e a fonte Foi um golpe
“Latam” a logo

Fonte: Elaboragdo da autora.

Os estudantes demonstraram boa percepcdo do género anuncio. Todos
conseguiram perceber que se tratava de uma publicidade. Em relacdo a categoria mimese, os
estudantes apresentaram no geral respostas condizentes com as caracteristicas da categoria,
como ¢ possivel verificar na segunda coluna, na qual eles apontam os elementos usados na
imitagdo, como a logo da empresa e a fonte ou tipografia similar a da identidade visual da
marca. Apos a leitura do parecer da agéncia Aos Fatos, disponibilizado no material didatico,
de forma unanime, os alunos responderam que o texto analisado se tratava de um golpe. “Tem
gente pra tudo e as pessoas tem que prestar mais atengdo sobre acreditar em noticias da
internet”, concluiu o estudante 10. Esse nivel de raciocinio diante de um conteudo que chega
on-line para os jovens ¢ muito importante porque cria uma cultura de desconfianga necessaria
em um cendrio internacional de desordem informacional, conceito defendido por Wardle e
Derakhshan (2017).

O segundo exemplo da categoria mimese também se trata de um golpe, mas, em
vez de ser por meio de uma publicidade falsa e da venda de algum produto, a desinformagao
veio por meio da imitagdo de um portal de noticias, apelando para o papel jornalistico de
divulgar informacdes de interesse publico e o medo da populagdao de receber algum tipo de
punicdo. A suposta noticia afirma que os cidaddos podem ser multados caso ndo acessem o

site indicado no material para verificar “saldos a receber” de instituigdes financeiras.

Figura 19 - Exemplo de Mimese em uma noticia falsa.
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Quadro 8 - Analise de Mimese em uma noticia falsa

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual em

uma noticia falsa sobre resgate bancario

foto é verdadeira, so
que o comentario nao, ¢
deve ter tido muita
gente que apertou
pensando que fosse
real.

Alun Que tipo de texto a | Que elementos fazem com | O que vocé pode concluir
0 imagem tenta imitar e que a imagem pareca em relacido a esse caso?
qual ambiente ele se verdadeira?
encontra?
1 Tenta imitar uma A barra do gl, ele tenta Que isso ¢ outro golpe,
noticia do governo e no | imitar o site no geral. tudo isso pra ganhar
suporte portal do gl. dinheiro.
2 A logo do gl, site do A barra do g1, a logo do Estdo usando o medo das
gl. gl, a maneira de escrever. pessoas para ganharem
dinheiro pela noticia.
3 O ambiente ¢ o proprio A barrinha do gl Que o Aos Fatos mostra se
site do gl que eles tenta ¢ verdadeiro ou falso
imitar.
4 Site do gl Por ser publicado no site do | Golpe que rouba as suas
gl. informacoes.
5 Outra noticia falsa e se | O modo de escrita ¢ o jeito | Explicacdo sobre fake
encontra em uma de fala. news.
lotérica.
6 A forma do gl. A forma que foi feita igual | E um roubo atras de um
ao site gl. golpe.
7 Uma noticia, no site do | A semelhanga com o site Os criadores do site
gl. do gl. queriam roubar as
informagdes pessoais das
pessoas.
8 Esté tentando imitar | A logo do g1, a formaem | Foi um golpe que roubou
uma noticia e o seu que a forma em que foi informacoes.
ambiente ¢ o gl. colocado as informacdes e
o site.
9 Sobre esse assunto, a | Site do gl. Isso ¢ falando sobre o

acontecimento falso, para
ter acesso os dados
pessoais das pessoas que
clicaram, e isso explica
como era feito.
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10 | Uma noticia, no site g1, | Os elementos do site, a Um golpe muito bem feito,
mas na verdade ¢ uma | barrinha vermelha, a logo mas nao para as pessoas
noticia falsa. do g1, quando aperta um mais novas, mais sim para

buscar vocé consegue, ¢ os mais desentendidos.
um site interativo.

11 Imita o site do gl A barrinha. Queriam roubar as

descaradamente. informacdes pessoais das
pessoas.

Fonte: Elaboragao da autora

Como ¢ possivel verificar no Quadro 8, os estudantes conseguiram perceber que
se tratava de uma noticia ambientada supostamente no site oficial do gl. Notaram que a barra
superior do menu do site aparece na montagem criada para aplicar golpes em pessoas
desatentas. “Os criadores do site queriam roubar as informagdes pessoais das pessoas”,
respondeu sobre o caso o estudante 7.

Esses dois exemplos foram significativos porque demonstraram como a mimese
pode ser utilizada em diferentes géneros textuais com semioses diversas, buscando dar mais
veracidade ao texto de desinformacao ao reproduzir logos e identidades visuais conhecidas
pelo publico. Conforme explica Wardle (2020), o cérebro humano sempre procura heuristicas,
como s3o chamados os atalhos mentais que o ajudam a compreender o mundo, ao deparar
com informagdes para, assim, encontrar credibilidade em algo. “Ver uma marca que ja
conhecemos ¢ uma heuristica muito poderosa. E por esse motivo que estamos vendo um
aumento no conteudo impostor — conteudo falso ou enganoso que usa logotipos conhecidos

ou as noticias de figuras ou jornalistas conhecidos” (Wardle, 2020, p.36).

4.3.2 Imprecisao

Para exemplificar a categoria imprecisao, trabalhou-se com casos de material real
(fotos e videos) utilizados fora de contexto ou associados a conclusdes equivocadas. A
imprecisdo proposital ao trabalhar com esses materiais ¢ estratégia recorrente de produtores
de desinformacdo. Por isso, a andlise atenta e contextualizada de textos compartilhados na
Internet ¢ uma habilidade fundamental que deve ser estimulada nos estudantes. O fato de uma
foto ou video ser real ndo ¢ chancela para todas as informagdes que o acompanham.
Conforme Wardle (2020), apesar de o termo fake news ter se popularizado, a desinformagao
ndo se trata necessariamente de “noticias”. Como serd visto por meio dos exemplos

trabalhados nessa etapa, a desinformacdo se espalha por meio de “rumores a moda antiga,
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memes, videos manipulados, “anuncios micro-localizados” hipersegmentados e fotos antigas
compartilhadas novamente como se fossem novas. (Wardle, 2020, p. 8).

O primeiro exemplo de Imprecisdo analisado neste topico ¢ de um material de
campanha politica reproduzido durante a disputa pela Prefeitura de Sao Paulo, em 2024,
divulgando o candidato Pablo Marcal. No material ¢ utilizado uma fotografia que, conforme a

checagem da agéncia Aos Fatos, trata-se de um registro da Parada do Orgulho LGBTQIA+.

Figura 20 - Exemplo de Imprecisdo com fotografia real
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Fonte: Aos Fatos

Quadro 9 - Anélise de Imprecisdao com fotografia real

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual com
material de campanha eleitoral

A/Q Descreva a imagem

anterior € o que vocé

O que vocé acha que a
fotografia da multidao

O que vocé pode concluir
em relagdo a esse caso?

entendeu de sua representa?
mensagem.
1 Tem um ntimero “28”, a | Representa uma Que na verdade a imagem ¢

multiddo, uma pessoa e
ta escrito “quem ta com
Margal digita o M”.

campanha eleitoral para

divulgar o Pablo Marcal.

da Parada LGBT isso tudo
para fazer as pessoas
votarem nele.

2 Seguidores do Margal e
multiddo para votarem
no Margal, com o
nimero e a musica dele.

O voto, seguidores do
Margal e apoiadores.

A foto pode ser real, mas o
contexto ¢ diferente no
objetivo de enganar o
publico achando que Margal
tem uma grande quantidade
de seguidores.
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3 O nimero do Margal ¢ a Uma cariata de Que a foto éreal e 0
cariata dele, tem uma apoiadores do Pablo contexto € falso, usou a foto
mulher cantando e a Margal. para enganar as pessoas.

frase da campanha
eleitoral.

4 Numero 28, uma Carreta de candidato A foto € real, é de outro
multiddo, uma mulher. assunto de 2007.

5 | Uma campanha eleitoral, | A populagdo fazendo a Que na campanha eleitoral

tem o numero do exposicao de seu foi usado uma foto real mas
candidato, uma multidao | candidato, (uma carreata). | que tem outro tipo de
e uma mulher cantando. contexto.

6 | Tem um numero 28, uma | Carreata e acho que nao Que a mutidao na verdade
pessoa tirando foto e esta contra ele, o era um evento de 2017 de

uma mutidao. candidato. LGBT.

7 E uma publicidade Na imagem era para Que utilizou uma imagem
eleitoral, que possui 0 | representar eleitores do verdadeira para transmitir
nimero do candidato, | Pablo Margal. uma ideia falsa.

uma mulher que
provavelmente esta
cantando a musica dele.

8 Tem o numero 28, Representa uma carriada | Uma montagem, a imagem

multidao, mulher de cleitores do Margal. da multidao ¢ um evento
cantando. A mensagem LGBT+ mas usou para
diz apenas diz apenas engana as pessoas, fazendo
para quem quer votar no pensar que tudo aquilo eram
Margal. seus seguidores.
9 E uma imagem de fake | Acho que é tipo para falar | Essa foto foi real do dia que
news. que essa multidao ¢ pra teve a parada LGBT.
ele. Pegaram a foto ¢ juntaram.
10 E uma postagem Que muitas pessoas estdo | Que quis enganar as pessoas
apoiando o Pablo apoiando o Pablo Margal. | com noticias falsas para a
Margal, como se fossem | E uma carreata do multidao votar nele. Como
muitas pessoas Margal. se ele fosse ter varios votos.
apoiando-o, tem o
numero 28. Tem uma
mulher cantando.

11 Numero 28 do prefeito | Na multiddo todos estao Usou o publico LGBT na

Margal uma mulher com o Margal e apoiando | imagem e colocou na
cantando e uma multidao | ele. imagem para enganar a
junto com o Margal. pessoa.

Fonte: Elaboragdo da autora
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A imagem disponibilizada pela agéncia Aos Fatos foi apresentada aos estudantes,
que, em seguida, foram questionados sobre sua impressdo do material e o significado da foto
que o compunha. A primeira percepg¢ao deles foi de identificagdo do género como propaganda
eleitoral, por meio de elementos como o numero do candidato ¢ a chamada de agdo para
digita-lo, em referéncia ao processo de voto por meio da urna eletronica. Além disso, os
estudantes inferiram que, pela forma que os elementos foram apresentados no material, a
fotografia da multidao se tratava de apoiadores do candidato. Foi interessante fazer essa
sondagem inicial sobre o significado da fotografia da multiddo porque os alunos puderam
chegar a uma conclusdo e depois descobrir que foram levados ao erro de interpretacdo pela
imprecisdo de informagdes. O material ndo afirmou necessariamente que aquela multidao era
de apoiadores do candidato, mas por ter sido utilizada naquele contexto leva aos
interlocutores a uma conclusdo equivocada e € nessa manobra que mora a genialidade dessa
estratégia. Apos lerem o parecer da agéncia Aos Fatos e descobrirem a verdadeira origem da
fotografia, os estudantes manifestaram nas suas respostas o entendimento da tentativa de
engano por parte de quem criou o material de desinformacdo. “A foto pode ser real, mas o
contexto ¢ diferente no objetivo de enganar o publico achando que Margal tem uma grande
quantidade de seguidores”, como pontuou muito bem o estudante 2 (Quadro 9). E importante
que os alunos saibam que esse ndo sdo erros inocentes, mas agdes orquestradas dos produtores
de desinforma¢ao que buscam aperfeigoar as formas de enganar o publico e as ferramentas
automaticas de analise de desinformagdo. “Os agentes da desinformacgdo aprenderam que ¢
menos provavel que o uso de conteido genuino — reformulado de maneiras novas e
enganosas — seja captado pelos sistemas de [A” (Wardle, 2020, p.9).

O segundo ¢ exemplo de Imprecisdo trata-se da utilizagdo leviana de uma
reportagem real de um telejornal sobre a preparacao das urnas eletronicas para as eleigdes na
cidade de Fortaleza, como ¢ possivel ver na imagem a seguir. Além da imagem
disponibilizada pela agéncia Aos Fatos, o video original da reportagem foi exibido aos alunos

apos o preenchimento da percepcao inicial deles sobre a imagem.

Figura 21 - Exemplo de Imprecisdo com video real
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Quadro 10 - Analise de Imprecisdo com reportagem real

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual de

reportagem televisiva sobre urnas eletronicas

Aluno

Descreva a imagem acima e o que
vocé entendeu de sua mensagem.

O que vocé pode concluir em relacio a
esse caso?

Que pegaram essas urnas e trocaram
elas, e roubaram essas urnas.

Que na verdade tém falando que 6 mil
urnas para o segundo turno e tem 10% de
urnas reservas caso alguma urna tivesse
com defeito.

E falso porque nao foram trocadas e
sim que estavam funcionando.

Foi tirado de contexto com a imagem
verdadeira da reportagem falando que as
urnas foram trocadas pra causar diivida e

desconfianga nas pessoas.

Que 6 mil urnas em Fortaleza foram
trocadas.

Que a reportagem ¢ real mas distorceram
as informagoes.

6 mil urnas trocadas, ¢ uma fraude.

Estavam dizendo que 6.000 urnas foram
trocadas.

Que ouve uma fraude de urnas e que
causou uma divida nas pessoas se a
urna delas foi no candidato certo.

Que nao foi uma fraude e sim uma
substitui¢do de urnas caso dessem algum
tipo de defeito.

6 mil foram trocadas em Fortaleza

Que a imagem ¢ real mas distorceram.

Uma imagem do jornal da Globo,
com a frase: “6 mil urnas trocadas em
Fortaleza”.

Que utilizaram uma reportagem real para
dar uma falsa informacao.
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8 Em nem um momento foi dito que 6 | A imagem distorce a verdadeira noticia,
mil urnas foram trocadas. nao teve 6 mil urnas trocadas, as urnas que
estdo ali se alguma der defeito, a urnas
guardadas como reserva.

9 Uma postagem falsa sobre eleicdo. | Nao entendi!!!

10 Que ¢ uma mensagem falsa, que Que noticia falsa vai ter relacionado a
estao espalhando fake news, por que | qualquer coisa.
o candidato desejado nao foi eleito.

11 O video nao ¢ falso mas essa Que usou uma postagem real para se dizer
postagem ¢ falsa. real.

Fonte: Elaboragao da autora

As respostas sobre o entendimento dos estudantes giraram em torno de fraude nas
elei¢des, pois uma chamada em letras garrafais afirmava que 6 mil urnas teriam sido trocadas.
Essa chamada foi compartilhada junto a reportagem. No entanto, ao assistirem o video
original, os proprios estudantes perceberam que em nenhum momento a reportagem afirmou
tal coisa. “Foi tirado de contexto com a imagem verdadeira da reportagem falando que as
urnas foram trocadas pra causar duvida e desconfianca nas pessoas”, respondeu o estudante 2
(Quadro 10). Com esse aluno bem pontuou em sua resposta, a informagao verdadeira (6 mil
urnas e apenas 10% reservas para o caso de trocas) foi tirada de contexto para causar duvida e
desconfianga nas pessoas em relacdao ao sistema eleitoral. Em muitos casos, a desinformacgao
em si ndo visa um golpe financeiro em pessoas fisicas, como foi o caso dos dois exemplos de
mimese, mas um golpe politico para incutir desconfianca e desestabilizar o processo
democratico no geral ou para beneficiar ou prejudicar um candidato especifico por meio de

inverdades.

4.3.3 Adulteracao

A adulteragdo, terceira e ultima estratégia proposta por esta pesquisa, apropria-se
de um conteudo e o transforma em outro material. Diferentemente da imprecisao, que nao
adultera a foto ou video original e sim omite ou insere detalhes em relacdo ao contexto
levando o interlocutor ao erro, a adulteragdo utiliza recursos de edicdo e até inteligéncia
artificial para mudar as informagdes originais.

O primeiro exemplo de adulteracdo trata-se da edicdo de uma entrevista de
Guilherme Boulos para a TV Cultura sobre o incidente em que candidatos a Prefeitura de Sao
Paulo se envolvem em uma situa¢do de violéncia. Os cortes realizados no video mudaram o
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sentido da fala de Boulos, dando a entender que o candidato culpou Pablo Marcal pela

“cadeirada” que sofreu ao vivo por parte de Datena.

Figura 22 - Exemplo de Adulteracdo com uso de edig@o de video
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Quadro 11 - Analise de Adulteracdao com uso de edi¢ao de video

Respostas dos alunos ao questionario aplicado na atividade de leitura intertextual de
entrevista televisiva
Aluno | O que a imagem quer que vocé O que vocé pode concluir em relacio a
acredite? esse caso?
1 Que o Boulos apoia aquela Que o Boulos ndo apoia a agressao do
cadeirada que o Datena deu no Datena.
Margal.
2 Que Boulos aceita e defende a Ele disse que entende o Datena ficar
atitude do Datena. irritado, mas que isso nao justifica o que ele
fez e que o debate tem que ter moral e
equilibrio.
3 Que o Boulos ta defendendo o Que cle nao defendeu o Datena, ele disse
Datena da cadeirada no Margal. que nada justifica o datena de dar uma
cadeira no Margal.
4 Da cadeirada que ele deu. Era uma mentira e distorceram o que ele
falou.
5 Que a culpa ¢ toda do Pablo Margal | Que Datena ndo esta certo que nada
e que o Datena esté certo em jogar a | justifica a violéncia e que Boulos ndo
cadeira. defendeu nenhum dos dois.
6 Que o Boulos esta defendendo o Que na verdade o Boulos ndo esta
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Datena. defendendo ninguém ele disse que a 2
pessoas teve atitudes ruins.

7 Que o Boulos acredita que o Datena | Que utilizaram uma interpretacao errada do
estava certo, e que ele também que o Boulos falou.
acredita que a culpa foi do Margal.

8 A imagem quer que acreditemos que | Bouso nunca disse que Datena era inocente,
Datena ¢ inocente. a imagem foi distorcida para uma mentira.
9 Que esse Boulos defendeu o Pablo | Nao entendi.

Margal, ndo conhego ninguém.

10 Que o Boulos que causar intriga Que ¢ uma noticia falsa para atingir o
entre Datena e Marcal. Boulos, ele afirma que nunca apoiou
agressao.
11 Que o Boulos defende datena. Podemos concluir que o Boulos nao

defendeu distorceram o que o Boulos falou.

Fonte: Elaboragdo da autora

Os estudantes foram questionados sobre a mensagem que a desinformagdo quer
transmitir. A maioria pontuou que a desinformacao da a entender que Boulos concorda com a
atitude de Datena, conforme pode verificar na resposta do estudante 5: “Que a culpa € toda do
Pablo Marcal e que o Datena esta certo em jogar a cadeira” (Quadro 11). Em seguida, foi
exibido a entrevista original e feita a leitura do parecer da Aos Fatos. Com isso, muitos
estudantes perceberam a real intengdo da fala de Boulos. “Ele disse que entende o Datena
ficar irritado, mas que isso ndo justifica o que ele fez e que o debate tem que ter moral e
equilibrio”, escreveu o estudante 2 (Quadro 11).

O segundo exemplo de Adulteracdo configura-se como o caso mais atual e
desafiador entre os estudados nesta pesquisa, pois envolve o uso de Inteligéncia Artificial,
tecnologia extremamente sofisticada capaz de criar vozes, movimentos e feicdes com alto
nivel de verossimilhanga. A desinformacdo envolve o jogador brasileiro Vini Jr. que
supostamente teria feito ofensas a Fifa e ao jogador vencedor do prémio Bola de Ouro de
2024, como ¢ possivel verificar na imagem a seguir. Um video de uma entrevista real de Vini
foi utilizado como base para a criacdo do video falso no qual o proprio jogador aparece
falando tais ofensas com voz similar a sua, inclusive com movimentos da boca e musculos do

rosto.
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Figura 23 - Exemplo de Adulteragdo com uso de Inteligéncia Artificial
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Quadro 12 - Anélise de Adulteracdo com uso de Inteligéncia Artificial

Respostas dos alunos ao questiondrio aplicado na atividade de leitura intertextual de

entrevista
Aluno | O que a imagem quer que vocé O que vocé pode concluir em relacio a
acredite? esse caso?
1 Que o Vini Jr mandou todo mundo | Que o Vini Jr ndo mandou ninguém tomar
tomar no (censurado) no (censurado) e que era tudo L. A.
2 De que ele chingou a Fifa e o Usaram a Inteligéncia Artificial para ter a
jogador. ilusdo de que Vini Jr. ter chingado Fifa e o

jogador, criando falas e fazer com que a
boca do Vini Jr. se movimentasse parecendo
real, utilizando e aproveitando de um video

antigo.
3 Que o Vini Jr xingou o Rodri e a Que distorceram o video e fizeram ele falar
Fifa outra coisa totalmente diferente.
4 Xingou o Rodri e a Fifa tomarem no | Eles pegaram um video antigo fizeram uma
(censurado) IA falando isso.
5 Que ele xingou o Rodri e a Fifa com | Que ndo foi nada disso que ele falou, e que
palavras de baixo escalao. fizeram uma montagem com IA para fazer
essa fake news.
6 Que o Vini esta falando mal da Fifa | Que o video ndo tinha nada sobre os
e do Rodri insultos nem nada que era um video de

2021 dele se confundido as linguas.

7 Que o Vinicios Jr. desrespeitou por | Foi utilizado um video antigo e
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meio de palavras o Rodri e a Fifa. | modificaram por inteligéncia artificial o que

ele falou.
8 Imagem quer que acredite que Vini | O que aconteceu foi que pegaram o video
xingou a Fifa. do Vini e mudaram sua voz gragas a

inteligéncia artificial.

9 Que o jogador mandou a Fifaeo | Fizeram uma montagem com o rosto dele e
Rodri tomar no (censurado). com a fala dele.
10 Que o Vini Jr falou um palavrao Que sempre querem atacar o Vini Jr, usando

para ofender a Fifa e o Rodri, por | inteligéncia artificial, como se ele estivesse
que ele ndo ganhou o bola de ouro. | atacando a Fifa e o Rodri.

11 Que que a gente acredite que o Vini | Vinicius foi roubado na premiagao e teve
mandar a Fifa tomar naquele lugar. | até uma mentira que o Vini mandou tomar
no (censurado) para o Rodri. Mas usaram
IA para manipular a fala do Vini.

Fonte: Elaboracao da autora

Apos assistirem ao video original que serviu de base para a criagao da IA e lerem
o parecer da agéncia Aos Fatos, os estudantes concluiram que essa nova tecnologia foi a
responsavel por criar o video falso com voz e movimentos faciais, inclusive. “Usaram a
Inteligéncia Artificial para ter a ilusdo de que Vini Jr. ter chingado (sic) Fifa e o jogador,
criando falas e fazer com que a boca do Vini Jr. se movimentasse parecendo real, utilizando e
aproveitando de um video antigo”, explicou muito bem o estudante 2 (Quadro 12). Ja o
estudante 10 pontuou em sua resposta que isso era um ataque ao Vini Jr, afinal a criagdo e a
divulgagdo desse video falso prejudicam a imagem do jogador (Quadro 12). Importante
ressaltar que a desinformac¢do ¢ uma tatica recorrente no ataque a reputagao de figuras
publicas, como politicos ou atletas famosos.

Como foi possivel perceber durante a andlise feita neste capitulo, as estratégias
textuais de desinformacdo sintetizam as principais manobras feitas pelos produtores de
desinformacdo para enganar o publico. A Mimese imita visualmente estilos, formatos e
marcas institucionais, dialogando com a intertextualidade ampla por meio da imitagao de
género, estilo ou ethos discursivo. E possivel encontrar essa estratégia em falsos prints de
portais de noticia e sites clonados, englobando as a¢des de imitagdo cada vez mais sofisticadas
de identidades visuais, logomarcas, cores, tipografias, disposicdes de elementos e, at€ mesmo,
URL dos sites. A semelhanga pode fazer com que o usuario mais atento se confunda, levando
o cérebro a entender como verdadeiro um contetido falso por causa da familiaridade dos

elementos. A Imprecisdo suprime ou oculta dados contextuais essenciais, dialogando com a
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intertextualidade estrita por meio de co-presenca truncada e omissdo de fonte. Essa estratégia
pode ser encontrada em materiais que usam imagens verdadeiras com legendas falsas ou
imprecisas, englobando os casos em que contetidos reais tem alguma informacgao importante
omitida, ndo deixando claro o contexto de producgdo, por exemplo. Por fim, a Adulteragao
edita, recorta ou insere elementos para distorcer sentido, dialogando com a intertextualidade
estrita ou estilistica por meio de derivagio textual e parafrases enviesadas. E possivel
encontra-la em videos editados e uso de deepfake, compondo os casos em que contetidos sao
modificados a tal ponto de alterarem a informagdo original ou criarem um conteudo falso

totalmente novo, como ocorre nos casos em que a [A entra em acio.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A atual gera¢do de estudantes da Educagdo Bésica enfrentou uma pandemia que
resultou em ensino remoto por dois anos. Durante esse periodo, muitos alunos paralisaram o
processo de aprendizagem, pois pouco ou nunca participavam das aulas on-line. Mesmo para
aqueles que participavam das aulas, o impacto no desenvolvimento foi gritante. Como
docente em sala de aula de Ensino Médio, ¢ possivel perceber a defasagem de conteudos do
Ensino Fundamental e a falta de motivagdao em aprender na sala de aula. Em paralelo a isso, o
uso excessivo de celular transformou a forma dessa geracdo 100% nativa digital de ler a
realidade. Midias digitais, jogos on-line e inteligéncias artificiais sdo espelhos por meios dos
quais eles se enxergam e interagem entre si. No entanto, ndo € porque essa geragao ¢ nativa
digital que ela possui letramento necessario para lidar com as informagdes que sao dispersas
em um fluxo ininterrupto na Internet, na qual eles estdo praticamente 24 horas conectados. No
inicio de 2025, as escolas brasileiras passaram a enfrentar o desafio de implantar a nova
legislagdo que proibe o uso do celular no ambiente escolar. Essa foi uma medida necessaria
que visa tentar minimizar os efeitos negativos do vicio de celular nos estudantes. Até o
momento ainda nao ¢ possivel prever os resultados dessa medida.

Por outro lado, a atual conjuntura politica em alguns paises, especialmente nos
Estados Unidos, levou a reducao das poucas politicas de combate a desinformagao existentes
em diversas plataformas digitais. As grandes corporagdes de tecnologia, que exercem
monopdlio comercial desse setor, frequentemente demonstram desinteresse ou até mesmo
negligéncia em controlar a disseminagdo de desinformacdo em suas plataformas. Essas
empresas priorizam os lucros, sem se preocupar com os danos causados pela propagagdo de
informacdes falsas, usando como argumento uma falsa ideia de liberdade de expressdao. Todo
esse contexto coloca os usudrios dessas midias, especialmente os mais jovens, a mercé de
textos de desinformacdo construidos intencionalmente para manipular suas opinides sobre
questdes politicas, sociais, entre outras.

Além disso, a influéncia crescente de celebridades e influenciadores digitais no
consumo de informagdo pelos jovens, conforme foi demonstrado por meio da pesquisa da
agéncia Reuters (2023), citada na introducdo deste trabalho, torna a situagdo mais
preocupante. Muitos desses influenciadores divulgam contetdos sem qualquer critério de
veracidade, o que resulta em grande impacto no comportamento € nas crencas de seus
seguidores, como ocorreu no caso das empresas de apostas que se tornaram uma epidemia no

Brasil. Essa falta de ética ao compartilhar informagdes contribui para a disseminagdo de
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desinformacdo, especialmente entre pessoas mais vulnerdveis, que enxergam esses
influenciadores como exemplo de sucesso a ser seguido. Como € o caso de muitos estudantes
de escola publica e moradores da periferia, que nao acreditam que investir nos estudos seja
algo vantajoso, pois enxergam como uma forma mais facil de sucesso usar seu tempo com
jogos on-line. Testemunhos como esses vindos de estudantes ¢ bastante comum na pratica
docente. Esses jovens precisam compreender que essas formulas de sucesso vendidas por
esses influenciadores sdo maquiadas por interesses financeiros.

Ao combater a desinformagdo nas aulas de Lingua Portuguesa, esta pesquisa
buscou promover nos estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental o desenvolvimento de
habilidades criticas em relacdo ao consumo e distribuicdo de informagdes, especialmente
diante de um cenario global de desordem informacional (Wardle; Derakshan, 2017).
Conforme visto no Questiondrio Diagnostico, os estudantes estdo conectados a Internet
diariamente e utilizam as midias sociais majoritariamente durante esse acesso, o0 que resulta
em uma exposi¢cdo a uma quantidade sem precedentes de contetdos, muitos deles de fontes
ndo verificadas, resultando possivelmente em uma distor¢do da realidade. Por isso, esta
pesquisa promoveu momentos de aprendizagem nos quais os estudantes puderam aprimorar a
habilidade de discernir entre o que ¢ fato ¢ o que ¢ falso, desenvolvendo uma postura ética
diante da informacdo. As atividades de leitura de compreensao textual ajudaram a fortalecer o
pensamento critico, pois os estudantes puderam analisar as estratégias e as escolhas de
construgdo textual dos produtores de desinformacao.

Como primeira hipdtese, esta pesquisa defendia que uma proposta pedagogica
estruturada e focada em andlise critica poderia melhorar significativamente a capacidade dos
alunos do 9° ano de identificar e desconstruir as estratégias textuais de desinformagdo em
textos digitais nativos. Os resultados analisados no capitulo anterior corroboraram com a
confirmacdo da primeira hipdtese, pois os estudantes conseguiram perceber as estratégias
textuais e as intencionalidades por tras dessas desinformacdes. Ao realizar a leitura e
compreensdo de textos de desinformagdo, os participantes da pesquisa apontaram as
imitagoes, as imprecisdes e as adulteragdes realizadas pelos criadores de tais textos. A leitura
dos pareceres da agéncia de checagem Aos Fatos também foi elemento fundamental no
fortalecimento da visdo critica dos alunos, pois eles puderam ver como a agéncia checou as
informagdes apresentadas.

A segunda hipotese levantada por esta pesquisa foi a de que as intertextualidades
desempenhariam um papel fundamental na construcao de desinformacdo em textos digitais

nativos, utilizando alusdes, referéncias e contextos familiares para manipular a percepgao dos
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leitores, e poderiam ser eficazmente identificadas por alunos treinados. Conforme foi
discutido ao longo deste trabalho as intertextualidades estdo presentes em textos de
desinformacao, que sdo construidos a partir de textos previamente existentes e seu potencial
de enganar as pessoas depende de quao proximo estejam do que o imaginario coletivo tem
como um texto real. Por isso, esta pesquisa uniu os tipos de intertextualidades, propostos por
Carvalho (2018), e os tipos de desinformagdo, propostos por Wardle e Derakshan (2017), na
elaboragdo de trés categorias textuais de desinformagdo, gerando um modelo didatico para o
estudo desses textos.

Por fim, a terceira hipotese era a de que a intervencdo pedagdgica planejada
resultaria em um aumento significativo na habilidade dos alunos do 9° ano para identificar,
analisar criticamente e responder de maneira informada as estratégias textuais de
desinformacao em textos digitais nativos. As respostas dos estudantes analisadas no capitulo
anterior demonstram a percepcao dessas estratégias de forma majoritaria, o que confirma a
hipotese e garante o impacto positivo da intervencdo pedagodgica na turma de 9° ano
beneficiada por essa agao.

Apesar de nao solucionar todos os problemas relacionados a desinformagao no
ambiente escolar, esta pesquisa configurou-se como satisfatdria porque contribuiu de maneira
significativa na percepcdo dos estudantes sobre a maneira em que os textos de desinformacao
sdo construidos e quais estratégias textuais sdo resgatadas com o objetivo de enganar o
interlocutor. Além disso, os participantes da pesquisa puderam perceber que uma postura
critica e ética diante das informagdes que chegam a eles via midias digitais pode evitar golpes
ou até mesmo tragédias, pois eles tém responsabilidade, como cidaddos que sdo, pelas
informagdes que transmitem e cada agdo deles, mesmo on-line, pode impactar suas vidas e de

todos a sua volta.
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Apresentacao

Caro(a) Professor(a),

Este caderno pedagodgico funciona como uma ferramenta importante
no processo de combate a desinformacdo entre os estudantes do 9° ano do
Ensino Fundamental, tendo como principal mecanismo a leitura e a
compreensao textual. A proposta ¢ levar os alunos a compreender o fendmeno
da desinformacdo e a sua construgdo intencional por meio de trés estratégias
textuais: mimese, imprecisdo e adulteracdo. Por meio da experiéncia de
aplicacdo de uma intervencao pedagogica com uma turma de 9° ano do Ensino
Fundamental de uma escola publica foi possivel ensinar os estudantes como as
intertextualidades sdo mobilizadas em textos de desinformagdo e quais as
principais caracteristicas desses tipos de contetido.

Para a criacdo das estratégias textuais de desinformacdo aqui
utilizadas, este caderno se ancora no conceito de desordem informacional, de
Claire Wardle e Hossein Derakhshan (2017), os quais defendem que existe uma
polui¢dao de informagdes em escala global e que a desinformagao ¢ um tipo de
desordem que ¢ criada de forma intencional. Em paralelo, este caderno também
se ancora no estudo sobre desinformagdo de Régo e Paulino (2022), os quais
defendem que a desinformagdo possui estética chamativa, forma estrutural
hibrida, congregacdo de fatos e mentiras e descontextualizagdes de tempo,
espaco e contexto. Por fim, este manual segue o conceito de Intertextualidades
defendido pelo grupo PROTEXTO da Universidade da Integracao Internacional
da Lusofonia Afro-Brasileira, por meio da tese de Carvalho (2018) e do livro
Linguistica Textual: conceitos e aplicagdes, de Cavalcante et al (2022).

Essa proposta estd em consonancia com a Base Nacional Comum

Curricular (BNCC), documento normativo da Educacdo Basica, o qual afirma
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que os docentes devem estimular os estudantes a “refletir criticamente sobre a
fidedignidade das informacodes, as tematicas, os fatos, os acontecimentos, as
questdes controversas presentes nos textos lidos” (Brasil, 2017, p. 73). A BNCC
define aprendizagens essenciais que devem assegurar aos estudantes o
desenvolvimento de dez competéncias gerais. Conforme se pode verificar a

seguir, a competéncia n. 5 dialoga diretamente com essa questao.

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de
informagdo e comunicagao de forma critica, significativa,
reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo as
escolares) para se comunicar, acessar ¢ disseminar
informacdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva.
(Brasil, 2017, p 9)

A BNCC da area de Linguagens e suas Tecnologias no Ensino
Fundamental prioriza quatro campos de atuagdo social: o campo das praticas de
estudo e pesquisa; o campo jornalistico-midiatico; o campo de atuacdo na vida
publica;, e o campo artistico-literario (Brasil, 2017). O campo
jornalistico-midiatico caracteriza-se pela circulagdo dos textos da midia
informativa (impressa, televisiva, radiofonica e digital) e pelo cruzamento entre
discursos jornalisticos, politicos e publicitarios. A exploracdo de textos desse
campo permite construir uma consciéncia critica e seletiva em relacdo a
producdo e circulagdo de informagdes, posicionamentos e indu¢des ao consumo.
No campo jornalistico-mididtico, a BNCC indica a seguinte habilidade, que deve
ser desenvolvida nas aulas de Lingua Portuguesa do 9° ano do Ensino

Fundamental:

(EFO9LPO1) Analisar o fendémeno da disseminacdo de
noticias falsas nas redes sociais e desenvolver estratégias
para reconhecé-las, a partir da verificagdo/avaliagdo do
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veiculo, fonte, data e local da publicagdo, autoria, URL, da
analise da formatacao, da comparacao de diferentes fontes,
da consulta a sites de curadoria que atestam a fidedignidade
do relato dos fatos e denunciam boatos etc. (Brasil, 2017, p.
177).

As trés categorias de estratégias textuais de desinformag@o (mimese;
imprecisdo; e adulteracdo) representam uma busca por sistematizar os recursos
utilizados na constru¢ao da desinformac¢ao dentro dos textos analisados. Desta
forma, a andlise torna-se mais didatica e compativel com o nivel de
aprendizagem dos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental. Durante as
atividades deste caderno, os estudantes conhecerdo essas categorias e realizardo
analises de textos com desinformagdo, além de conhecer o processo de
checagem de informacdes por meio da leitura de pareceres da agéncia Aos
Fatos, uma das mais importantes agéncias de checagem do Brasil.

Conforme ¢ possivel checar no Quadro 1, as estratégias textuais de
desinformagdo sintetizam as principais manobras feitas pelos produtores de
desinformacdo para enganar o publico. A Mimese imita visualmente estilos,
formatos e marcas institucionais, dialogando com a intertextualidade ampla por
meio da imitacao de género, estilo ou ethos discursivo. A Imprecisdo suprime ou
oculta dados contextuais essenciais, dialogando com a intertextualidade estrita
por meio de co-presenca truncada e omissdo de fonte. Por fim, a Adulteracao
edita, recorta ou insere elementos para distorcer sentido, dialogando com a
intertextualidade estrita ou estilistica por meio de derivagao textual e parafrases

enviesadas.

Quadro 1 - Estratégias Textuais de Desinformagdo e suas possiveis relagoes

intertextuais

Estratégias Textuais de Desinformacao
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Estratégia Caracteristicas Possiveis relacoes Exemplos
Textual Manipulativas intertextuais comuns
Mimese Imita visualmente | Imitagdo de género, | Falsos prints de

estilos, formatos e estilo ou ethos portais de noticia;
marcas discursivo sites clonados
institucionais (intertextualidade
ampla)
Imprecisao | Suprime ou oculta Co-presenca Fotografias e
dados contextuais truncada, videos
essenciais omissdo de fonte verdadeiros com
(intertextualidade legenda falsa
estrita)
Adulteracao | Edita, recorta ou Derivacgao textual, Videos editados,
insere parafrases enviesadas | uso de deepfake
elementos para (intertextualidade
distorcer sentido estrita ou estilistica)

Fonte: criacdo da autora.

Este caderno € composto por dois modulos com atividades para serem

aplicadas com os estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental. O primeiro

aborda os tipos de Intertextualidades (Carvalho, 2018) que servem como base

para o entendimento dos processos de construcdo textual a partir de textos

previamente existentes, englobando diversos géneros textuais e semioses. O

segundo moédulo introduz as estratégias textuais de desinformagdo a partir da

leitura e compreensao de textos de desinformagdo retirados do site oficial da

agéncia de checagem Aos Fatos.
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Orientacoes de Aplicacao para Docentes

Moédulo 1

Duragdo: 6 horas/aula

Para iniciar, ¢ importante ressaltar que os alunos devem construir o
conhecimento por si mesmos através de um caminho de deducdo. Para isso, o
conteido ndo deve entregar os conceitos teoricos de inicio. No Modulo 1,
focado nas intertextualidades, os estudantes fardo a leitura e a compreensao de
textos que contém citagdo, alusdo, parafrase, parodia, transposicdo e imitacao.
Esses tipos de intertextualidades foram selecionados dentre os tipos propostos
por Carvalho (2018) por demonstrarem mecanismos de construcdo textual
semelhantes aos encontrados nas estratégias propostas por este caderno. O uso
de meme no material aproxima o conteudo da realidade dos estudantes que
consomem muito esse tipo de texto por meio das redes sociais. O ideal € que as
atividades sejam respondidas de forma individual, mas com a mediacdo do
docente para toda a turma. E importante que o docente dé o tempo necessario
para que todos respondam cada questdo antes de partir para a questdo seguinte.
Somente apds a analise dos textos e a resposta das questdes, o conceito abordado
deve ser apresentado e abordado. O modulo encerra com o texto de
desinformagdo para a andlise de intertextualidade do tipo imitacdo de gé€nero
(Carvalho, 2018), o que oferece um gancho para o Modulo 2, no qual serdo

abordadas as estratégias textuais de desinformacao.
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Modulo 1

Intertextualidades

Vocé ja leu um texto ou viu uma imagem e teve a impressao de que ja tinha visto
algo parecido em algum lugar? Essa sensacdo é mais comum do que se imagina. E
muito provavel que o texto ou imagem faga referéncia a outro texto que vocé viu

anteriormente. Observe a imagem abaixo e reflita se algo Ihe parece familiar.

e

=

"=NODERITO/0U,NO'CREDITO2:

Descreva que tipo de imagem foi apresentada.
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Ela apresenta referéncias a outros textos e imagens que vocé conhega? Quais?

Como vimos, uma imagem pode fazer referéncias a diversos tipos de elementos
como obras de arte e até mesmo personalidades reais. Essas referéncias também

podem ocorrer em textos verbais e textos nao-verbais.

Essas referéncias que vemos de um texto em outro, seja ele verbal ou n&o-verbal,
sao chamadas de intertextualidades. Elas revelam as relacdes entre diferentes obras
e autores, manifestam-se de diferentes formas e ampliam o sentido dos textos.

Compreendé-las é essencial para um entendimento dos significados e das

influéncias que moldam um texto.

Vamos conhecer mais exemplos em que constatamos intertextualidades.

Leia os dois textos a seguir:

A letra da musica “Monte Castelo”, da banda Legido Urbana.

Ainda que eu falasse a lingua dos homens
E falasse a lingua dos anjos

Sem amor eu nada seria

E s6 o amor, é s6 o amor

Que conhece o que € verdade

O amor é bom, nao quer o mal

Nao sente inveja ou se envaidece

O amor é o fogo que arde sem se ver

E ferida que ddi e ndo se sente

E um contentamento descontente

E dor que desatina sem doer
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Ainda que eu falasse a lingua dos homens
E falasse a lingua dos anjos

Sem amor eu nada seria

Agora, leia o poema “Amor €& fogo que arde sem se ver”, do poeta portugués Luis de

Camoes.

Amor é fogo que arde sem se ver
Amor é fogo que arde sem se ver

E ferida que ddi e ndo se sente

E um contentamento descontente

E dor que desatina sem doer

E um ndo querer mais que bem querer
E solitario andar por entre a gente

E nunca contentar-se de contente

E cuidar que se ganha em se perder
E querer estar preso por vontade

E servir a quem vence, o vencedor
E ter com quem nos mata lealdade.
Mas como causar pode seu favor
Nos coragdes humanos amizade,

Se tao contrario a si € o mesmo Amor?

Que semelhanca ha entre os textos?

De que forma o autor da letra da musica utilizou o poema de Camdes?
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Como podemos ver, esse foi um exemplo de citagao, que ocorre quando um trecho
de um texto € utilizado em uma nova obra, ou seja, a transcricdo exata de um texto

original.

Diga um exemplo de citagdo que vocé ou algum colega ja usou.

Leia a seguir a tirinha da Turma da Ménica.

TurmMA DA MONICA MAURICIO DE SouUsa

[ Caba UM TEM O i
A TIME QUE QUISER! J

i
B MALIRICID DE 30054 EDITORA LTRA,

¢
:
:
#
:
2

-/
SOUSA, Mauricio de, O Estado de 5. Paulo, 11 fev. 2006.

Agora leia com atengao o poema “Cangao do exilio”, de Gongalves Dias.
Cancao do exilio

Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabig;

As aves, que aqui gorjeiam,
Nao gorjeiam como la.

Nosso céu tem mais estrelas,
Nossas varzeas tém mais flores,
Nossos bosques tém mais vida,
Nossa vida mais amores.

Em cismar, sozinho, a noite,
Mais prazer eu encontro 13;
Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabia.
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Minha terra tem primores,
Que tais ndo encontro eu c3;
Em cismar —sozinho, a noite—
Mais prazer eu encontro 13;
Minha terra tem palmeiras,
Onde canta o Sabia.

N&o permita Deus que eu morra,
Sem que eu volte para I3;

Sem que disfrute os primores
Que néo encontro por c3;

Sem qgu'inda aviste as palmeiras,
Onde canta o Sabia.

O que vocé pode perceber apés a leitura da tirinha e do poema?

De que forma a tirinha utilizou o poema de Gongalves Dias?

Foi da mesma forma que a banda Legido Urbana usou o poema de Camdes?

Justifique.

Vocé sabe o0 que é a alusdo? Pesquise no buscador do Google o significado da

palavra alusao e copie abaixo.

A tirinha da Turma da Ménica foi um exemplo de alusdo, que corre por meio de
mencgoes indiretas a outros textos, sendo mais sutil que a citacdo, e ha mudancgas no

sentido original. Por isso, ela exige mais atencao do leitor para percebé-la e realizar
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a conexdo com o texto original. No entanto, nem sempre a retomada de um texto

promove mudangas. Vamos conhecer a seguir um exemplo.

Leia a seguir o trecho do Hino Nacional Brasileiro, escrito em 1909.

Deitado eternamente em berco espléndido,
Ao som do mar e a luz do céu profundo,
Fulguras, 6 Brasil, flordo da América,

lluminado ao sol do Novo Mundo!

Do que a terra mais garrida
Teus risonhos, lindos campos tém mais flores;
"Nossos bosques tém mais vida",

"Nossa vida" no teu seio "mais amores".

Agora, releia o poema “Cang¢ao do exilio”. Descreva abaixo o que vocé pode

perceber apos a leitura do hino e a releitura

A retomada do poema feito pelo Hino Nacional configura-se como parafrase, que
ocorre quando um texto é retomado sem que haja mudanga do seu sentido original,

diferentemente do que ocorre na aluséo.

Em certos casos, as intertextualidades ocorrem com mudangas de algum aspecto,
como o estilo ou o conteudo, mas ainda mantendo elementos essenciais do texto
original. Vamos conhecer alguns exemplos. Observe o quadro “O grito”, do pintor

noruegués Edvard Munch.
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Vocé ja viu esse quadro? O que ele representa para vocé? Que sentimento ele

desperta?

Agora, analise com aten¢ao a charge do cartunista paranaense Paixao.

Ha semelhancgas e diferengas entre as duas imagens? Quais?

Ha traco de humor na charge? Qual?

O meme “Monagrossa”, que vimos no inicio desta atividade, é um tipo de parddia,
afinal apropria-se do famoso quadro Mona Lisa, de Leonardo da Vinci, e do

personagem Mister Bean, da série de comédia homdnima, para criar um meme com
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efeito de humor. A parédia € um tipo de intertextualidade com carater humoristico

que se distancia do texto original, assim como vimos na charge do cartunista Paixao.

Continuando com o exemplo do quadro “O grito”, de Edvard Munch, analise o cartaz

do filme “Pénico” (Scream em inglés, que significa grito em portugués).

Vocé consegue perceber semelhangas entre o quadro e o cartaz? Quais?

De que forma o quadro foi retomado pelo filme?

A mascara do personagem “Ghostface”, da franquia de filmes de terror “Panico”, é
um exemplo de transposi¢ao, que ocorre quando ha a transformacao de um texto

em outro sem o teor humoristico.
As intertextualidades também podem ocorrer quando um texto faz referéncia a um

conjunto de outros textos. Veja, por exemplo, essa imagem que foi compartilhada

nas redes sociais.
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@ Jornal R7 ife Curtir Pagina

Morre no final desta tarde, o Ex-Presidente Luiz Inacio Lula Da Silva,
depois de passar por varios tratamentos intensivos contra o cancer no

Essa imagem faz referéncia a que tipo de texto e em que ambiente esse tipo se

encontra?

Que elementos fizeram com que vocé entendesse a referéncia dessa imagem?

Como foi possivel ver pelas letras em vermelho, essa imagem ¢ falsa. Ela é um
exemplo de intertextualidade por imitagao pois, apesar de falsa, ela reproduz
caracteristicas proprias de postagens da rede social Facebook, fazendo referéncia a
um conjunto de textos e ndo um especifico. A imitagado pode ser feita de género ou
de um estilo. Diferentemente dos demais textos trabalhados até aqui, essa imagem
foi criada com intuito de passar desinformacdo. Deste modo, a intertextualidade foi
utilizada como um recurso para dar credibilidade a uma informacao falsa de modo a
enganar o maior numero de pessoas possivel. No proximo mddulo, iremos estudar
outras estratégias textuais utilizadas na construcdo de textos que passam

informagdes falsas.
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Orientacoes de Aplicacao para Docentes

Modulo 2

Duracgao: 8 horas/aula

Conforme explicado na apresentagdo deste caderno, as estratégias textuais de
desinformagdo sdo: mimese, imprecisdo e adulteragdo. Para as atividades do
Modulo 2, foram selecionados textos de desinformacao analisados pela agéncia
de checagem Aos Fatos, retirados do site oficial da agéncia. Além dos prints
com a desinformagao, também foram disponibilizados no material o parecer da
agéncia. Os exemplos selecionados abrangem diversos tipos de situagdes e
tornam as atividades bastante contextualizadas com a realidade dos estudantes.
Para a categoria mimese, foram selecionados trés exemplos: uma postagem de
uma noticia veiculada sobre a morte do presidente Lula; um antncio de
promog¢do de passagens; € uma noticia sobre o resgate de dinheiro no Banco
Central. As duas ultimas foram tentativas de golpes financeiros e causaram
transtornos para muitas pessoas. O docente deve alertar os alunos sobre esses
tipos de golpes para que eles possam evitar ser vitimas de agdes como essas no
futuro. As perguntas do material didatico foram elaboradas para levar os
estudantes a analisar as imagens e perceber a imitacdo de elementos da
identidade visual tanto do portal de noticia, que supostamente teria publicado
esse conteudo, quanto da empresa aérea, que teria realizado essa promogao. Para
a categoria imprecisdo, as atividades abrangem duas fotos ¢ um video de uma
reportagem que foram compartilhados fora de contexto e com informacgdes
errOneas para levar as pessoas ao erro. O primeiro caso foi de uma imagem em
prol da candidatura de Pablo Margal a Prefeitura de Sao Paulo, na qual uma

fotografia antiga da Parada do Orgulho LGBTQIA+ foi utilizada para dar a
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entender que a multiddo na avenida Paulista era supostamente de apoiadores de
Margal. A atribuicdo de contexto erréneo a imagens € uma problematica
recorrente na Internet. O segundo caso de Imprecisdo diz respeito a imagens de
Boulos em evento da comunidade libanesa no Brasil. As imagens foram
compartilhadas com texto que afirma que Boulos apoiou o Hamas e que as
imagens seriam a prova disso. No entanto, o evento em que Boulos estava
presente nao tinha nenhuma relagdo com o Hamas. Nos trés exemplos seguintes,
¢ importante que o docente exiba os videos originais para que os alunos possam
fazer uma avaliacdo minuciosa das estratégias. O terceiro caso de Imprecisao foi
de uma reportagem da TV Verdes Mares sobre as urnas eletronicas. O texto que
acompanha o video com a reportagem afirma que 6 mil urnas foram trocadas em
Fortaleza antes das eleigdes, mas em nenhum momento a reportagem fez essa
afirmagdo. Por fim, a categoria adulteragao ¢ exemplificada em duas situagdes.
A primeira ¢ uma entrevista de Guilherme Boulos que foi adulterada por meio
de cortes nas falas do politico, mudando o sentido do posicionamento original. O
segundo exemplo também foi criado a partir de uma entrevista real. No entanto,
diferentemente do caso de Boulos, usou-se Inteligéncia Artificial para criar
novas falas com a voz do jogador Vini Jr e novos movimentos faciais para
combinar com as falas. Esse ultimo recurso ¢ ainda mais sofisticado e cada vez
mais comum. A leitura e a compreensdao do parecer da agéncia Aos Fatos sdo
importantes para que os estudantes entendam o caso e quais foram as
informacoes falsas envolvidas. Por isso, o docente deve realizar a leitura ¢ a

discussao dos elementos pontuados pelo parecer ao final de cada exemplo.
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Modulo 2

Estratégias textuais de desinformacao

No moddulo anterior, percebemos que as relagdes entre textos podem ocorrer de
diversas formas. As referéncias a outros textos ocorrem em diversos géneros como
poemas, letras de musicas, tirinhas, charges, memes e até mesmo postagens das
redes sociais, sejam elas verdadeiras ou falsas. A imagem falsa que imitava uma
postagem do portal R7 € um exemplo de intertextualidade por imitagdo, como
concluimos no final do modulo anterior. Ela foi construida com o intuito de passar
desinformagé&o e enganar os usuarios das redes sociais.

Esse tipo de situacdo € muito comum e mesmo as pessoas mais inteligentes podem
ser enganadas por esse tipo de conteudo. Isso se da porque elas buscam
estratégias para parecer o mais real possivel. Por isso, € muito importante ficarmos
atentos e percebermos como esses textos sdo construidos.

Observe a imagem a seguir compartilhada nas redes sociais.
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Que semelhancgas essa imagem apresenta em relagdo a uma postagem real?

Podemos perceber que a imagem tenta simular uma postagem do portal de noticias
g1 imitando elementos como logomarca e cores oficiais da empresa.

Vamos ler um trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos sobre
esse caso:
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Néo é verdade que o presidente Lula morreu apds um acidente doméstico nem
que o g1 publicou uma noticia intitulada “Lula, atual presidente do Brasil, morre aos
78 anos em Sao Paulo”. Nao ha nenhum texto semelhante publicado no site. De
fato, o presidente sofreu um acidente doméstico no ultimo sabado (19) mas, apos
avaliagdo médica, péde retomar suas atividades.

A montagem enganosa acumulava centenas de compartiihamentos no
Facebook e no X (ex-Twitter) até a tarde desta segunda-feira (21). A pega de
desinformagdo também circula no WhatsApp, plataforma na qual ndo é possivel
estimar o alcance dos conteudos.

Publicagbes nas redes usam um print falso do g1 para dar a entender que Lula
morreu apos o acidente doméstico que sofreu no sabado (19), o que é falso. O
presidente caiu no banheiro do Palacio da Alvorada e bateu a nuca, de acordo com
a equipe que o atendeu no Hospital Sirio-Libanés, em Brasilia, que recomendou o
cancelamento da viagem que ele faria a Russia.

Aos Fatos procurou por textos com a palavra “Lula” e a expressdo “morre aos
78 anos em S&o Paulo” e s6 encontrou um resultado no site: uma reportagem sobre
a morte da atriz Jandira Martini, em janeiro.

Conforme noticiado pela imprensa, Lula sofreu um acidente doméstico no
ultimo sabado (19) e bateu a cabega. O presidente deu entrada no Hospital
Sirio-Libanés, em Brasilia — e ndo em S&o Paulo, como afirmam as pecas de
desinformagdo —, e, apds avaliagdo, pdde retornar as atividades normais.

Apos a leitura do parecer da Aos Fatos, o que vocé pode concluir em relagao a esse
caso?

Como vimos no texto anterior, a agéncia de checagem Aos Fatos verificou as
informagdes e constatou que a imagem era falsa, pois ndo se tratava de uma
postagem real do portal de noticias g1.

A estratégia de tentar se passar por algo verdadeiro copiando elementos do
ambiente, estilo, cores, fontes, entre outros, chama-se mimese. E muito utilizada
para fazer um conteudo impostor passar por real. No entanto, ndo € apenas no caso
de noticias que ele ocorre.

Observe a imagem a seguir.

119


https://whatsapp.com/channel/0029Va7SqVPBqbrICyeouR1f

SR LATAM

AIRLINES

I
N @am aa

-

ULATMAS

““{“\‘-\\ Parsagene Adreas
o PROMOGEC
a partir de

£ #3.00
RS ‘!A‘A-

durante toda madrugada

Que tipo de texto essa imagem tenta imitar?

Que elementos foram usados na imitagao?

A imagem acima mimetiza um anuncio da empresa aérea Latam, ou seja, imita
elementos para se fazer passar por um conteudo verdadeiro.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Posts enganosos nas redes compartilham links para paginas que falsificam a
identidade visual da Latam, para fazer crer que a empresa esta oferecendo
passagens aéreas a partir de R$ 122 nas madrugadas por meio da promogédo
“Madruga Latam” — o que é falso.

Em nota ao Aos Fatos, a Latam afirmou que a campanha nao foi veiculada pela
empresa e que suas comunicagbes e promogbes S0 anunciadas apenas em seus
canais oficiais.

A estratégia dos criminosos é semelhante a outros golpes que circulam nas
redes. O usuario precisa escolher a origem e o destino, data da viagem, e preencher
dados pessoais. As passagens ndo séo entregues, e 0s golpistas se apropriam dos
dados e do valor pago.

Apos a leitura do parecer da agéncia Aos Fatos, o que vocé pode concluir em
relacao a esse caso?
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Esse tipo de desinformagéo € muito perigoso e pode causar sérios danos nas vidas
das pessoas. Inclusive, esse tipo de conteudo usado em golpes também pode
aparecer no formato jornalistico. Vamos analisar outro exemplo.

Veja a imagem a seguir que viralizou nas redes sociais.
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Que tipo de texto a imagem tenta imitar e qual ambiente ele se encontra?

Que elementos fazem com que a imagem parega verdadeira?

Essa imagem também é um exemplo de desinformagdo que usa a estratégia
mimese para aplicar golpes em pessoas, mas, diferentemente do exemplo anterior
que a imitacdo era do género anuncio, essa imagem imita o género noticia do portal
g1 para coletar informagdes privadas de usuarios.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Golpistas tém compartilhado posts que simulam uma noticia do g1 para fazer
crer que os brasileiros podem ser multados caso n&o consultem e resgatem
eventuais valores esquecidos em bancos. O objetivo dos posts é direcionar a um site
fraudulento, que rouba dinheiro e dados pessoais.

O unico meio disponivel para verificar se ha dinheiro esquecido em bancos é o
site do SVR (sistema de valores a receber), do Banco Central. A consulta é gratuita
e opcional. Ndo ha nenhuma norma que institua multa caso o servico ndo seja
acessado.

As pecas de desinformagdo que compartilham o golpe operam da seguinte
forma:
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e Ao clicar no botdo “Saiba mais” que acompanha os posts enganosos, o
usuario ¢é direcionado a sites que simulam a identidade visual do portal oficial
gov.br;

e O site solicita aos usuarios informagbes como CPF, nome, data de
nascimento e nome da mae, além de uma chave Pix para a transferéncia do
dinheiro;

e Em simulagbes realizadas pelo Aos Fatos, os supostos valores a receber
foram os mesmos independentemente do CPF — mais um indicio de que o
processo é uma farsa;

e [Para resgatar os supostos valores esquecidos, € exigido que o0s usuarios
paguem por uma ‘tarifa transacional federal”, de R$ 67. O site fraudulento
alega que a taxa é obrigatoria e que a auséncia de pagamento resulta em
restricbes e bloqueio de beneficios federais, o que ndo é verdade;

e Por fim, o cidaddo é direcionado a uma pagina de pagamento, sem vinculo
com 0Orgdos do governo, em que precisa preencher dados como nome,
enderecgo, email, CPF e telefone. As informagbes fornecidas e o dinheiro da
taxa sdo roubados pelos criminosos.

Apos a leitura do parecer da agéncia Aos Fatos, o que vocé pode concluir em
relacdo a esse caso?

Até o momento, conhecemos exemplos de desinformagdo que usam a estratégia
mimese, que € aquela em que ha imitacdo de um texto para criar do zero um
conteudo impostor. No entanto, ha situagdes em que a desinformacdo utiliza um
conteudo real, mas sem informar o contexto original e omitir informagdes para levar
as pessoas ao engano.

Analise a imagem a seguir.
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Descreva a imagem anterior e o que vocé entendeu de sua mensagem.

O que vocé acha que a fotografia da multidao representa?

A imagem é composta de uma montagem com fotografias reais, mas isso n&o
significa que ndo seja uma desinformacdo. O fato de estarem juntas levam o leitor a
concluir que ha relagdo entre as imagens, ou seja, que a foto da multiddo tem
relacdo com a candidatura de Margal a prefeitura de Sao Paulo.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Uma foto aérea da 212 Parada do Orgulho LGBT em S&o Paulo, realizada em
18 de junho de 2017, circula nas redes como se mostrasse uma manifestagéo
recente a favor de Pablo Margal. Por meio de busca reversa de imagens, Aos Fatos
encontrou o registro original, publicado no site Viagens Cinematograficas. A imagem
néo esta creditada, mas o autor afirma que ela foi feita durante a Parada do Orgulho
LGBT.

Fotos do evento em 2017 feitas por outros angulos confirmam que, de fato, o
registro original ocorreu naquela mesma parada. Os principais elementos para
confirmagcdo sao o visual e posicionamento de carros alegoéricos, bem como as
placas de publicidade e o arco de balbes simulando um arco-iris.

Esta ndo é a primeira vez que uma publicacdo utiliza dados enganosos para
inflar a popularidade de Pablo Margal. Posts publicados recentemente inventam
resultados de pesquisas eleitorais para afirmar que 0s levantamentos indicariam
vitdria do ex-coach no primeiro turno das elei¢cées, o que é falso.

Margal afirma que ira vencer no primeiro turno desde o inicio de sua
campanha, quando ainda registrava uma porcentagem menor de intengdo de votos.
Adotando uma estratégia similar aquela de Jair Bolsonaro (PL), o candidato usa o
termo “datapovo” como suposta prova de que estaria liderando as intengbes de voto.

Apos a leitura do parecer da agéncia Aos Fatos, o que vocé pode concluir em
relacao a esse caso?

Chama-se imprecisao a estratégia utilizada na construgcdo de uma desinformagao
composta por conteudo real sem seu contexto original e com a omissao de detalhes
que levam o leitor ao engano. Vamos analisar outro exemplo.
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Veja a imagem a seguir.

Descreva a imagem acima e o que vocé entendeu de sua mensagem.

O que vocé acha que a fotografia que esta a esquerda representa?

Assim como o exemplo anterior, a fotografia foi utilizada sem o contexto verdadeiro
com o intuito de passar desinformagado e prejudicar a reputagdo da pessoa que
aparece na foto.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Posts nas redes enganam ao difundir um compilado de videos que mostram
Boulos em evento com lideres brasileiros que apoiam a causa palestina. As
publicagbes enganosas tentam fazer crer que o candidato do PSOL selou alianga
com integrantes do grupo Hamas, o que ndo procede.

Inicialmente, o compilado mostra o momento em que Boulos abraca o
presidente do Foérum Latino Palestino, o brasileiro de ascendéncia libanesa
Mohamad EI-Kadri, durante evento promovido pela comunidade na ultima sexta-feira
(18), em uma mesquita de Sé&o Paulo. El-Kadri afirmou em entrevista a Lupa que no
Brasil “néo tem nem Hamas nem pessoas ligadas ao Hamas”.

Na sequéncia, as postagens exibem imagens de Boulos usando um lengo preto
e branco durante o evento. Trata-se de um adereco tradicional da tradicional arabe,
denominado keffiyeh (ou hatta) palestino, sem ligagdo histérica com o0s grupos
terroristas.
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O compilado mostra também um outro momento do evento, em que o
candidato do PSOL cumprimenta o brasileiro de ascendéncia palestina Ualid Rabah,
presidente da Fepal (Federacdo Arabe Palestina do Brasil).

Boulos € neto de libanés e condenou em diversas ocasibes os ataques
terroristas de 7 de outubro de 2023, realizados pelo Hamas em Israel. Ja afirmou
também que o Hamas néo representa o povo palestino e classificou o governo
israelense de Benjamin Netanyahu como sendo de extrema-direita.

Durante o evento realizado em Sdo Paulo na ultima sexta-feira (18), Boulos
criticou a guerra em Gaza e disse que é necessario humanidade para se sensibilizar
com o que esta acontecendo com o povo da Palestina e do Libano.

Apos a leitura do parecer da agéncia Aos Fatos, o que vocé pode concluir em
relagcdo a esse caso?

Além de fotografias, videos também sdo muito utilizados sem contexto e de forma
imprecisa para levar as pessoas ao erro. Vamos analisar mais um exemplo.

Veja a imagem a seguir.
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Descreva a imagem acima e o que vocé entendeu de sua mensagem.

A imagem traz uma reportagem real veiculada pela TV Verdes Mares. Apesar de o
video ser real, o contexto verdadeiro €& omitido para, novamente, passar
desinformacdo e colocar duvida na populagdo em relagdo ao sistema eleitoral.
Vamos assistir agora a integra da reportagem.
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Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Publicagbes nas redes tém tirado de contexto uma reportagem sobre o
processo de preparagdo das urnas que seriam distribuidas para Fortaleza e Caucaia
(CE) para sugerir que haveria fraude no segundo turno das eleicbes municipais.
Diferentemente do que alegam o0s posts, ndo foi necessario substituir 6.000
equipamentos.

Na reportagem, veiculada em 17 de outubro na TV Verdes Mares, afiliada da
Globo no Ceara, o secretario de eleicbes do TRE-CE (Tribunal Regional Eleitoral do
Ceara), Caio Guimarées, explica o processo de carga das urnas eletrénicas —
insergdo de dados necessarios para garantir o funcionamento das maquinas no dia
da votagéao.

De acordo com Guimarées, as cerca de 6.000 urnas que estavam na sede do
orgéo eleitoral passariam pelo processo de insergdo de informagbes dos candidatos
e por novos testes de integridade para garantir a lisura do pleito. Em nenhum
momento da reportagem € mencionado que esses equipamentos seriam
substituidos.

O secretario afirmou ainda em entrevista que ha um contingente de 10% de
urnas reservas, disponiveis para substituir maquinas que apresentem algum tipo de
defeito durante a votagdo. Casos como esse sS40 comuns e hao representam
indicativo de fraude.

ApoOs ler o parecer da agéncia Aos Fatos e assistir a reportagem, o que vocé pode
concluir em relacéo a esse caso?

Como vimos, muitos conteudos reais sdo compartilhados sem o contexto verdadeiro
e associados a outra situagao com intuito de enganar as pessoas. Por outro lado, em
alguns casos, o conteudo em si é alterado para se adequar ao objetivo de enganar
as pessoas. Vamos ver outro exemplo.

Analise a imagem a seguir.
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O que imagem quer que vocé acredite?

A entrevista foi editada e divulgada de forma a prejudicar Boulos. Vamos assistir a
entrevista original.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

Publicagbes nas redes tém compartilhado um video editado para sugerir que
Guilherme Boulos, apods a cadeirada de José Luiz Datena contra Pablo Margal no
debate da TV Cultura, teria culpado o culpado o ex-coach pela agresséo.

As pecas enganosas omitem trechos da entrevista original na qual Boulos
condena a cadeirada e afirma que, apesar da postura de Marcgal para tumultuar,
nada justifica o uso de violéncia.

Questionado sobre a avaliagdo que teve do debate, o candidato do PSOL a
prefeitura de Sdo Paulo afirmou em entrevista:

“O debate vai ficar marcado pela cena lamentavel que a gente viu de violéncia,
de agresséo. E preciso dizer que o Datena foi provocado o debate inteiro pelo Pablo
Margal, que veio para tumultuar. Ndo que isso justifique nenhum tipo de violéncia e
de agressédo, acabou perdendo o controle. Agora, o Margal ndo era desse debate.
No outro debate me provocou, atacava, ofendia, mentia, atacava a honra. Fez isso
com o Datena o debate inteiro. Eu vi. Estava do lado e pude presenciar. Agora, o
Datena acabou se descontrolando e teve isso.”

Boulos também publicou em suas redes sociais um video no qual condena a
agresséo feita por Datena, mas reforga que o adversario tucano foi provocado por
atitudes de Margal, que segundo ele esta ‘promovendo baixarias em todos os
debates”.
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ApoOs ler o parecer da agéncia Aos Fatos e assistir a entrevista, o que vocé pode
concluir em relagao a esse caso?

Quando um conteudo real é alterado, seja por meio de cortes ou a insergao de
elementos, para mudar seu sentido e passar desinformacéo, € utilizada a estratégia
chamada adulteragao. Ela é muito utilizada, por isso, deve-se ter muita atengéo nos
conteudos compartilhados na Internet. Inclusive, & cada vez mais comum que surjam
adulteragdes feitas por Inteligéncia Artificial. Vamos conhecer um exemplo.
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O que imagem quer que vocé acredite?

O video original foi adulterado e divulgado de forma a prejudicar o jogador. Vamos
assistir a entrevista original.

Vamos ler trecho do parecer feito pela agéncia de checagem Aos Fatos:

A entrevista em que o atacante Vini Jr. supostamente diz que “roubaram na
cara dura” o resultado da Bola de Ouro 2024 foi manipulada por meio de inteligéncia
artificial. No video enganoso, o atleta profere ofensas contra a Fifa e o
meio-campista Rodri, vencedor do prémio deste ano.

Por meio de busca reversa, Aos Fatos encontrou a gravagéo original usada
como base para criagdo da deepfake — tecnologia que tem como objetivo substituir
rostos em videos.

Na entrevista original, em 5 de maio de 2021, o jogador comentou seu
desempenho pelo Real Madrid na derrota por 2 a 0 para o Chelsea, da Inglaterra, na
Liga dos Campedes da Uefa, principal competicdo de clubes europeia.
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Comparando as cenas dos videos, é possivel verificar que o local da gravacao
e 0 casaco trajado por Vini Jr. sdo idénticos. O atleta também faz gestos similares
nos dois registros.
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Entrevista ocorrida em maio de 2021 foi usada como base para criagao de deepfake
(Reprodugéo/Youtube)

Em busca na imprensa e nas redes, Aos Fatos néo identificou registros de que
o jogador tenha dado declaracdo similar a que aparece no video enganoso. E fato,
porém, que ele criticou o resultado da premiagao. “Eu farei 10x se for preciso. Eles
néo estdo preparados”, escreveu em seu perfil no X no dia da cerimbnia da Bola de
Ouro em Paris.

A equipe do atacante brasileiro confirmou a imprensa que ele estava se
referindo a luta antirracista e que “o mundo do futebol ndo esta preparado para
aceitar um jogador que luta contra o sistema”. O atleta, que é uma das vozes mais
ativas contra o racismo no futebol, foi alvo recorrente de insultos que levaram a pelo
menos duas condenagbes em casos pioneiros na Espanha.

O Real Madrid, que recebeu o prémio de clube do ano e teve cinco jogadores
eleitos entre os dez melhores da temporada, também anunciou um boicote a
cerimbnia da Bola de Ouro apds ser informado que Vini Jr. ndo receberia o prémio.

ApoOs ler o parecer da agéncia Aos Fatos e assistir a entrevista, o que vocé pode
concluir em relagao a esse caso?
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APENDICE B - QUESTIONARIO DIAGNOSTICO

Idade
14
15
16
17

Vocé acessa a Internet por meio de quais dispositivos?
Computador/Notebook
Celular
Tablet
Outro

Que tipo de Internet vocé tem acesso?
Banda Larga
Dados Moveis
Satélite
Outro

Em quais locais vocé tem acesso a Internet?
Escola
Casa de residéncia
Casa de vizinhos ou parentes
Local publico

Outro

Com qual frequéncia vocé acessa a Internet?
Diariamente
Semanalmente
Quinzenalmente
Mensalmente

Anualmente

131



Quando vocé precisa de alguma informacio, onde vocé procura?
Youtube
Google
TikTok
Enciclopédia
ChatGPT

Outro

Qual o principal meio pelo qual vocé tem acesso a noticias?
Portais de noticias
Redes Sociais
Televisao
Radio
Outro

Vocé verifica as informacdes que chegam a vocé pelas redes sociais?
Sempre
As vezes
Raramente

Nunca

Vocé verifica se uma informacio é verdadeira antes de compartilhar com outras
pessoas?

Sempre

As vezes

Raramente

Nunca

Vocé ja compartilhou uma informacido sem saber se era verdadeira e depois descobriu
que era falsa?
Sim

Nao
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Como vocé faz para saber se uma informacio é verdadeira ou falsa?

Vocé acredita em tudo que é compartilhado na Internet?
Sim

Nao

Vocé ja foi vitima de alguma noticia falsa?
Sim

Nao

Vocé compartilha todos os detalhes da sua vida nas redes sociais?
Sim, mostro tudo e ndo escondo nada.
Sim, mas meu perfil é fechado e apenas meus amigos veem.
Nao tudo, mas mostro algumas coisas.

Nao, sou low profile.

Vocé ja se sentiu vigiado, como se alguém tivesse acesso as suas conversas e atividades

realizadas pelo celular?
Sim

Nao

133



ANEXO A - PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PlataForma
CEARA PROPESQ - UFC %oﬂ

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Combate a desinformacéo nas aulas de Lingua Portuguesa: estratégias textuais para
manipulagdo em textos digitais nativos

Pesquisador: ALINE DE SOUSA MOURA

Area Tematica:

Versdo: 2

CAAE: 84211624.5.0000.5054

Instituigdo Proponente: UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA
Patrocinador Principal: Financiamento Préprio

DADOS DO PARECER

Niimero do Parecer: 7.343.752

Apresentacgdo do Projeto:

Projeto de pesquisa apresentado ao Programa de Mestrado Profissional em Letras. Pesquisar como
desenvolver o letramento midiatico e informacional para c combate a desinformag¢&o no ambiente escolar &
importante porque se trata de uma problematica muito recorrente, tendo sérias consequéncias para a
democracia brasileira e para a vida em sociedade. Como componente essencial desse letramento midiatico
e informacional, tem-se a leitura e compreensio textual. Dentro desse processo de letramento, deve-se
levar os alunos a compreender o fendmeno da desinformacéo e, dentro desse fendémeno, as tentativas de
manipulagdo da verdade por meio de estratégias textuais. Por isso, esta pesquisa se propde a aplicar uma
intervencdo pedagogica com uma turma de 9° ano do Ensino Fundamental para ensina-los a perceber como
o discurso manipulatério mobiliza as intertextualidades em textos digitais nativos para promover a
desinformag&o. Em suma, como a manipulagio da verdade ocorre através da linguagem. A pesquisa sera
desenvolvida com alunos do 9° ano do turno da manha, que frequentam as aulas e estfo regularmente
matriculados no ano de 2024, na Escola Estadual Anisio Teixeira, da rede publica estadual de ensino,
localizada no bairro Panamericano, em Fortaleza-CE. Os alunos participantes da pesquisa irdo desenvolver
as atividades propostas em uma intervencgdo pedagdgica a ser realizada em 18 horas-aula. A intervengao
sera aplicada no segundo semestre letivo de 2024. Os niveis de alfabetizagdo midiatica e informacional dos
estudantes participantes da pesquisa serdo avaliados através das
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respostas advindas de atividades durante a execugdo da execucdo da intervengao pedagdgica, que usara
textos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos e disponibilizados no site oficial da agéncia. Essa
intervencgdo tera o objetivo de ensinar identificar as estratégias textuais por meio de oficinas com aulas
expositivas e atividades de leitura e compreensao textual. s oficinas serdo divididas da seguinte forma: Uma
oficina introdutéria sobre Direito a Comunicagdo, Regulamentagdo da Internet e Desinformagdo com 2
horas/aula; Uma oficina sobre desordem informacional e os tipos de desinformagdo com 2 horas/aula; Uma
oficina sobre o papel das agéncias de checagem de fatos com 2 horas/aula; Uma oficina sobre
Intertextualidade com 6 horas/aula; Uma oficina sobre as categorias textuais propostas por esta pesquisa a
partir da leitura de material composto por textos analisados pela agéncia de checagem Aos Fatos com 6
horas/aulas. Durante o desenvolvimento da intervencgédo pedagogica, serdo utilizadas cépias de textos e das
atividades propostas a serem distribuidas individualmente ou em duplas. Também sera feito o uso de
quadro branco, pincel e apagador, além de computador, projetor e caixa de som disponiveis na escola, de
acordo com o planejamento de cada encontro. Inicialmente, no primeiro encontro com a turma, sera
apresentada a proposta de trabalho com a intervengéo pedagdgica, incluida no planejamento da disciplina
de Lingua Portuguesa no ano letivo de 2024. Nas etapas seguintes, serdo analisadas as atividades
produzidas por cada aluno, levantando as principais dificuldades apresentadas. No desenvolvimento da
intervencdo pedagdgica, serdo realizadas atividades diversas, tais como: leitura compartilhada, com a
finalidade de incentivar o aluno a leitura e de exercitar estratégias para desenvolvé-la; debates sobre os
temas cruciais para pesquisa, como Direito & Comunicagdo, Desinformagao, Jornalismo e Checagem de
Fatos, gerando reflexdes importantes para o desenvolvimento da cidadania; exercicios de interpretagdo de
textos digitais nativos que viralizaram nas midias sociais ao promover desinformagédo; analise das
estratégias textuais de manipulagédo percebidas pelos estudantes; atividades praticas de checagem de
informacdo no laboratério de informatica da escola.

Objetivo da Pesquisa:
Objetivo geral: Elaborar uma proposta pedagdgica para capacitar os alunos do 9° ano a analisar
criticamente as estratégias textuais utilizadas em textos digitais nativos que promovem desinformacao.

Obijetivos especificos: Investigar como as intertextualidades sdo mobilizadas para desinformar o interlocutor
em textos digitais nativos; Discutir concepgdes de manipulagdo e desinformacgéo,
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a partir de Charaudeau (2022), Wardle e Derakhshan (2017) e Régo e Paulino (2022); Avaliar o
desempenho de estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental diante de intervengéo pedagdgica para
identificar estratégias textuais de manipulagdo presentes em textos que promovem desinformacgao.

Avaliacdo dos Riscos e Beneficios:
Riscos: O tipo de procedimento apresenta riscc minimo que sera reduzido pela garantia do sigilo e da
privacidade dos participantes durante todas as fases da pesquisa.

Beneficios: Os participantes serdo preparados para ler de forma critica textos digitais nativos, podendo
assim perceber estratégias textuais de manipulag@o da verdade presente nesses textos, o que vai garantir
um desenvolvimento do seu pensamento critico e podera evitar que os participam sejam vitimas de
desinformacéo.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

A pesquisa apresenta tema relevante. Objeto de estudo esta adequadamente fundamentado em reviséo
bibliografica atual. Os objetivos estdo apresentados e sio claros e factiveis. O método esta adequadamente
detalhado, fundamentado nos principios da ética em pesquisa.

Consideragdes sobre os Termos de apresentagao obrigatéria:

Os termos obrigatérios foram apresentados e estdo de acordo com os preceitos das normativas da ética em
pesquisa.

Conclusoées ou Pendéncias e Lista de Inadequagdes:

O projeto ndo apresenta pendéncias éticas ou documentais.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagao
Informagdes Basicas | PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 12/12/2024 Aceito
do Projeto ROJETO 2425032 pdf 10:59:01
Outros TALE_2.pdf 12/12/2024 | ALINE DE SOUSA Aceito

10:58:04 MOURA
TCLE/Termos de |TCLE_2.pdf 12/12/2024 | ALINE DE SOUSA Aceito
Assentimento / 10:57:21 MOURA
Justificativa de
Auséncia
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Outros TALE.pdf 23/09/2024 |[ALINE DE SOUSA Aceito
13:20:33 | MOURA

TCLE/ Termos de |TCLE.pdf 23/09/2024 |ALINE DE SOUSA Aceito

Assentimento / 13:19:36 |MOURA

Justificativa de

Auséncia

Solicitagdo Assinada | carta_assinado_final.pdf 23/09/2024 |ALINE DE SOUSA Aceito

pelo Pesquisador 12:07:50 |MOURA

Responsavel

Folha de Rosto folhaderosto_assinado_final.pdf 23/09/2024 | ALINE DE SOUSA Aceito

12:04:19  [MOURA
Projeto Detalhado/ | Projeto_de_Pesquisa_AlinedeSousaMou| 20/09/2024 |ALINE DE SOUSA Aceito

Brochura ra.pdf 19:03:50 |MOURA

Investigador

Declaragdo de termo_compromisso_usodedados_assin| 20/09/2024 |ALINE DE SOUSA Aceito

concordancia ado.pdf 19:00:46 [ MOURA

Orgamento declaracao_orcamento_assinada.pdf 20/09/2024 |ALINE DE SOUSA Aceito
18:55:42 | MOURA

Declaragéo de autorizacao_local_assinada.pdf 20/09/2024 | ALINE DE SOUSA Aceito

Instituigdo e 18:53:20 |MOURA

Infraestrutura

Cronograma Cronograma_assinado.pdf 20/09/2024 | ALINE DE SOUSA Aceito

18:49:35 | MOURA

Situagédo do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciagdo da CONEP:
Nao

FORTALEZA, 24 de Janeiro de 2025

Assinado por:
FERNANDO ANTONIO FROTA BEZERRA

(Coordenador(a))
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