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RESUMO
Esta pesquisa procura enfocar as relagdes entre infancia, literatura e mercado editorial,
apontando a tensdo existente no poder que cerca essas questdes. Para isso, fundamenta-se em
torno de uma periodizagdo do setor editorial infantil brasileiro que consiste em trés
momentos, a saber, o de formacdo, o de desenvolvimento (e transicdo) e o de consolidacéo.
Tem-se, ainda, Monteiro Lobato como pecga fundamental de articulagdo entre uma producéo
de livros circunstancial e uma sistematizada por um mercado. Para 0s dois primeiros
momentos, aos quais nos atemos, destacam-se autores representativos das caracteristicas por
nds percebidas como sendo as principais dos respectivos recortes histéricos do setor: Clarice
Lispector para o primeiro periodo e Ziraldo para o seguinte. Criamos, entdo, analises das
obras relacionadas aos tracos de cada contexto historico e elaboramos um panorama sobre a
editoracdo de livros infantis no Brasil. Através destes procedimentos, constatamos a
interferéncia da cultura de consumo como orientadora de padrfes de comportamento de
leitura e examinamos a sua influéncia. Com isso pretendemos colaborar com um
entendimento do que vem a ser a crianca e a infancia na literatura infantil brasileira, pois
acreditamos que o que tem ocorrido com a questdo do consumo orientado pela publicidade

livresca é prejudicial para o infante e merece ser observado com atencéo.

Palavras-chave: Literatura infantil. Mercado editorial. Consumo. Ideologia.



ABSTRACT
This research looks for to focus the relationship between infancy, literature and editorial
market, pointing the existing tension in the power that surrounds these questions. For this, this
work analyzes the market bases around a history of the publishing sector that consists at three
moments, of formation, of development (and transistion) and of consolidation. Monteiro
Lobato come as basic part of joint between a circumstantial book production and one
systemized by the market. For the two first moments, representative authors of the
characteristics for perceived by us are distinguished as being the main ones of respective
historical clippings of the sector: Clarice Lispector for the first period and Ziraldo for the
following one. We create, then, analyses of the workmanships related to the traces of each
historical context and elaborate a full view on the publications of infantile books in Brazil.
Through these procedures, we evidence the interference of the culture of consumption as
orienting of reading behavior and examine its influence. At least, we intend to collaborate
with an agreement of what it comes to be the child and infancy in Brazilian infantile literature,
therefore we believe that what has occurred with the question of the consumption guided for

the book’s advertising is harmful for the infant and must be observed with attention.

Key-words: Children’s literature; Editorial market; Consumption; Ideology.
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1 INTRODUCAO

Como a literatura em geral, a producéo literaria dita especifica para criangas tem
singularidades que devem ser observadas com a mesma atencdo dedicada aos estudos de
outras ordens ligados a Literatura ou até mesmo com mais cuidado pelo fato de ser geralmente
tomada como um género menor'. Tal mentalidade tem sido modificada por uma maior
investigacdo sobre o tema e pela insercdo de linhas de pesquisa voltadas ao assunto dentro dos
departamentos académicos das Humanidades.

A mudanga insinua que a complexidade envolvendo o bindmio “infancia e
literatura” transcende o ambito da estética e se comunica com as mais variadas areas das
ciéncias humanas, como a Histéria, a Sociologia, a Comunicacdo Social, a Pedagogia, a
Filosofia, a Psicologia e as demais.

Adiantamos, pois, que a relacdo entre literatura e infancia se d& de diversas
maneiras, seja na arte, na escola, nas ideologias ou no mercado editorial, e que suas
manifestacdes nesses segmentos serdo o objeto de nosso estudo, com destaque para o dltimo.
Mas, por que a énfase em tais manifestagdes nas suas relagdes com o mercado editorial? Por
que fizemos esta escolha?

Em primeiro lugar, a afinidade com o tema, que vem desde os primeiros trabalhos
de nossa formacdo académica com os grupos “Atelié de Literatura e Arte” e “Infincia e
Interculturalidade” — ambos coordenados pela Profa. Dra. Fernanda Maria Abreu Coutinho —,
nos fez perceber a importancia desse tipo de estudo para a sociedade, pois se liga a focos de
interesse sobre a infancia na literatura, pedagogia, histéria, sociologia e outras vertentes do
conhecimento. Em nossa pesquisa de iniciagdo cientifica “Marketing e ideologia de consumo
na literatura infantil”, financiada pelo CNPq, procuramos observar obras que figuravam como
leituras indicadas a alunos de nivel pré-escolar, como as da Disney (A pequena Sereia [1989],
O Rei Ledo [1994], Pocahontas [1995], Carros [2006]). Analisamos, também, as obras A
mulher que matou os peixes (1968), de Clarice Lispector (1925-1977) e Menino Maluquinho
(1980), de Ziraldo (1932-), além dos livros da série Harry Potter, de J. K. Rowling (1965-).

Notamos, por ocasido da pesquisa, infelizmente, uma bibliografia especifica
rarefeita, no sentido de intervir no consumo orientado que o mercado editorial engendra junto

as criancas, e a necessidade de novos estudos mais aprofundados que revelem o perigo que

! Cf. COELHO, Nelly Novaes. Literatura infantil: teoria, analise, didatica. S0 Paulo: Moderna, 2000. p. 46;
CADEMARTORI, Ligia. O que ¢ literatura infantil. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986. p. 21; LAJOLO, Marisa;
ZILBERMAN, Regina. Literatura infantil brasileira: historia e historias. Sdo Paulo: Atica, 2006. p. 11.



uma manipulacdo inadequada de suas escolhas propicia aos livros da infancia. Porém, como
poderemos observar mais adiante, nosso olhar se volta para essas questdes, ndo sob a
perspectiva da leitura, mas da producdo mercadoldgica influenciando as aquisicdes literarias
tanto na escola como fora dela.

Veremos também, concordando com pensadores como Roland Barthes (1915-
1980), Hans-Robert Jauss (1921-1997), Michel Foucault (1926-1984), Marisa Lajolo (1944-),
Regina Zilberman (1948-), dentre outros, que a literatura, como objeto de linguagem que &,
guarda em si uma instancia de poder que atua de diversas maneiras nas leituras e nos leitores,
incidindo sobre seus comportamentos e valores, enfim, sobre suas concep¢6es de mundo.

Assim, aquela falta no mundo que a literatura tenta compensar — no dizer de
Perrone-Moisés (1990, p.103), uma falta que remete as incompletudes da realidade, acrescida
pela mesma falta inerente a linguagem, sua incapacidade de substituir algo da realidade —
oferecemos o “lugar” onde a literatura pode nascer e atuar. O desejo de suplantar uma
auséncia, de alterar uma falha, mesmo sendo constituida de auséncias e falhas e fadada ao
fracasso da linguagem: essa luta € uma das possibilidades da literatura, o que Barthes chama
de sua “fun¢do utdpica” (197-?, p. 23).

Dito isso, acreditamos que nosso trabalho possa contribuir para uma reflexao
sobre a acdo do mercado junto a literatura infantil ou a0 menos chamar atencdo para o que
tem acontecido com esse convivio, ja que as relacbes estudadas, adiante, entre mercado
editorial e literatura infantil, parecem evidenciar os obstaculos advindos dai, como por
exemplo: i) a composicdo do material literario escolar pautada pela razdo mercadoldgica; ii) a
fecundidade de obras de relevancia estética questionavel que propagam normas,
comportamentos, valores consumistas e naturalizam as ideologias que orientam o0 consumo;
iii) ou, finalmente, o valor do objeto literario desagregado de sua origem: a literatura.

Estamos inclinados a crer que as razdes destas questfes estejam espalhadas e
interconectadas de modo imensuravel. Ndo nos parece ser possivel a identificacdo de fatores
isolados que expliquem tais fenbmenos na contemporaneidade. Se nosso foco de estudo se
ativesse a fase anterior a pos-modernidade, a chamada “modernidade solida”, de Zygmunt
Bauman (2011, p. 75-76), poderiamos enxergar com mais facilidade os percursos dessas
relacBes, e o fazemos relativamente as duas primeiras dificuldades referidas acima. Mas na
contemporaneidade, o terceiro problema, relativo aos signos e ao esvaziamento de sentidos do
objeto literario, que ¢ uma problematizagdo feita em torno do conceito de “quarto estagio do
valor” ou “valor fractal” (BAUDRILLARD, 2008, p.11-12), parece encontrar as melhores

explicacbes com as implicacBes sociologicas e filosoficas resultantes do pensamento de
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intelectuais da p6s-modernidade como o ja citado Zygmunt Bauman (1925-), Jean Baudrillard
(1929-2007), Pierre Bourdieu (1930-2002), Guy Debord (1931-1994), Gilles Lipovetsky
(1944-), Mike Featherstone (1946-) e outros, uns mais entusiastas da atualidade, outros nem
tanto.

N&o obstante a falta de consenso referente a pds-modernidade, de acordo com
nosso planejamento inicial, sintetizaremos nossas consideragOes acerca das relagdes entre
literatura infantil e mercado editorial com analises hermenéuticas e extratextuais de obras de
autores que ilustram as diferentes etapas do mercado editorial infantil brasileiro. As obras séo:
Perto do coracdo selvagem (1943), O mistério do coelho pensante (1967), A mulher que
matou os peixes (1968), Felicidade clandestina (1971), A vida intima de Laura (1974) e
Quase de verdade (1978), de Clarice Lispector; Flicts (1969) e O Menino Maluquinho (1980),
de Ziraldo. E as etapas sdo: i) o momento “pré-mercado”, no qual a produgdo de literatura
infantil se da de forma dispersa e ndo continua; ii) o momento de formacgéo, quando essa
producdo passa a ganhar contornos mais estaveis e visiveis; iii) a fase de desenvolvimento, na
qual passa a existir o profissional voltado ao exercicio da atividade especifica de escrever
livros infanto-juvenis, a qual vai se transformando no decorrer da etapa.

E importante esclarecer que, apesar de estarmos pensando a questdo da producéo
literaria infantil nacional como um segmento do mercado editorial brasileiro, em nenhum
momento da historia, tal segmento se apresenta dissociado desse setor maior — como se fosse
um apéndice ou algo funcionando a parte da editoracdo em geral. Ao contrario, a inddstria
editorial ndo se configura como se houvesse uma cisdo entre editoracdo adulta e infantil.
Ambos 0s campos — se concordarmos com a separacao — trabalharam mutuamente no sentido
de fortificar um mercado propriamente dito. E s6 mais recentemente surgiram editoras
especializadas ou mesmo dedicadas exclusivamente & producdo literaria infantil. E de se notar
gue, em varios momentos da historia do mercado editorial brasileiro, as edi¢cdes de pedidos do
governo colaboraram para a edificacdo do setor. Ndo € que existam o mercado editorial e o
mercado editorial infantil separadamente — este integra aquele —, mas sim que o segmento
infantil ganhou mais regularidade nas suas publicacGes, e hoje chega a haver editoras proprias
para o género.

No capitulo primeiro, teceremos comentarios sobre a literatura infantil em suas
origens e sobre os desdobramentos relacionados a questdo do poder que ladearam o género no
decorrer da histéria, efetuando uma breve descricdo sobre os pioneiros e sobre o seu
surgimento no Brasil, periodo que compreende do século XIX até 1920. Essa descri¢do sera

intercalada pelo apanhado historico que retoma o surgimento da infancia moderna e sua
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relacdo com a escola. Destacamos, ainda, em um tdpico a parte, a importancia artistica e
empresarial de Monteiro Lobato (1882-1948), comentando sua atuacdo na Literatura como
escritor e editor, além de esbocar a configuracdo embrionaria de um mercado editorial infantil
que surgia a partir de Lobato, periodo que compreende os anos de 1920 até o inicio da década
de 1940 (momento pré-mercado).

Iniciaremos o capitulo seguinte com Clarice Lispector, a escritora escolhida para
representar no corpus 0 momento de formacdo do mercado editorial infantil brasileiro, de
1940 a década de 1960. Nesse periodo, havia aspectos conteudisticos recorrentes que faziam
emergir concepgOes bem definidas de infancia e que a configuravam antes da mudanga
sugerida no titulo do capitulo. Alertamos ainda sobre o aparente deslocamento da comparacao
entre a literatura infantil clariciana e as obras Em liberdade e O falso mentiroso, de Silviano
Santiago. Esse procedimento se deu com o intuito de questionar a adjetivacdo da arte
destinada aos infantes e para comprovar a aproximacédo de tragos entre a literatura infantil da
autora e a obra adulta, invocando a problematizacdo dos géneros, da questdo da autoria e das
perspectivas de enunciacdo das narrativas, topicos presentes nas obras em questdo. A partir
desta secc@o do trabalho, os capitulos encerram-se com um panorama do mercado editorial
infantil brasileiro para cada momento delimitado.

Ziraldo vai figurar como o0 objeto de analise para o quarto capitulo, que versara
sobre 0 momento de desenvolvimento e transicdo do setor editorial, que vai de 1970 até a
década de 1990. Aqui, discutiremos o aperfeicoamento da midia e do audiovisual como um
novo elemento mediando as relacdes ideoldgicas entre escola e literatura infantil, assim como
observaremos, também, a no¢do de infancia criada a partir do proprio mercado, intimamente
relacionada a publicidade e a exploracdo da imagem. Apds essa analise, como ja dissemos, o
topico final destina-se a um apanhado sobre a conjuntura editorial relativa a infancia do
momento editorial em questao.

Em nossas consideracdes finais, conjeturamos sobre o deslindamento da literatura
infantil, suas interacdes com novas ferramentas tecnolégicas e sobre o perfil que a crianga do
século XXI constrdi na sua vivéncia com o mundo e na sua cultura especifica, posicionando-
nos diante do que foi levantado e discutido, propondo uma revisdo sobre as tematicas geral e
especifica e sobre possiveis caminhos para andlises do assunto.

No tocante a compreensao sobre a infancia moderna, seguiremos o pensamento de
tedricos como Philippe Ariés (1981), Marie-Jos¢é Chombart de Lauwe (1991), Moysés
Kuhlmann Jr. (1998), Shirley R. Steinberg e Joe L. Kincheloe (2004), Neil Postman (2006),

Clarice Cohn (2005), Susan Linn (2006) e outros. Cabe destacar que faremos o uso de
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imagens ao longo do trabalho, em consonancia com um forte aspecto da literatura infantil e
com o apelo imagético que prevalece na contemporaneidade, 0 que pensamos enriquecer a
apresentacdo do texto e exemplificar, de maneira mais expressiva, algumas colocacdes.

Para as obras escolhidas hd andlises sobre aspectos textuais que sdo como
respostas a algumas perguntas que podem ser feitas, como na légica de pergunta e resposta,
herdada por Jauss, de seu mestre Hans-Georg Gadamer (1900-2002), que por sua vez a tomou
de empréstimo a Edmund Husserl (1859-1938).

Apesar de mobilizarmos principios da Estética da Recepcdo, centramos nossa
observacdo nos perfis de infancia surgidos nas obras, assim como nas figuras do autor e do
leitor, todos concatenados aos meios de circulagdo que o mercado editorial engendra, dentre
0s quais 0 marketing tem papel de destaque e merece nosso olhar mais atento.

Deduzimos disto que a inobservancia da publicidade como elemento constitutivo,
portanto, estruturante, do mercado editorial infantil acarretara um desvio e uma inviabilidade
metodologica, tornando nosso trabalho, por maior que seja nosso esforco, incipiente e pouco
elucidativo, ja que, principalmente na contemporaneidade, praticamente ndo ha grandes
lancamentos sem grandes apelos publicitarios. E nossas hipdteses tentardo revelar se essa
intervencdo do mercado editorial se impde e de que maneira nas fases destacadas nesse
estudo.

Com essa metodologia, objetivamos contribuir para um entendimento sobre as
relacbes entre mercado editorial, ideologia de consumo, literatura e infancia, desde a
formacdo desse mercado no contexto brasileiro até os dias de hoje. Injetar novas nuancas
sobre esse olhar acerca da crianga na contemporaneidade pode ser uma causa de grande
importancia para a sociedade que se pretender atenta ao futuro. Tudo isso visando somar
novas reflexdes para uma melhor compreensdo do que vem a ser a infancia na atualidade.

Uma de nossas hipoteses é a de que a moderna configuracdo que se delineia na
literatura infantil estd intrinsecamente relacionada ao aspecto mercadolégico do setor
editorial, sendo, em grande parte, orientada por sua légica de producao, a qual, por seu turno,
visa a otimizacdo dos lucros em detrimento do valor estético das obras, 0 que é natural para o
mercado, mas ndo deveria ser para a arte “genuinamente” literaria.

O motivo de limitacdes em consideracdes como estas é que estamos na dimensao
subjetiva de valor, consequentemente, balizados por juizos de valor tdo ideoldgicos quanto os
que avaliamos, e, assim, ficamos sempre na oscilacdo entre 0 método cientifico e a apreciacao
impressionista, e também na berlinda peculiar a alguns estudos marxistas que se pretendiam

imunes as ideologias.
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Para ndo incorrermos no precipicio das (in)certezas, procuramos nos basear
também em dados quantitativos que interpretamos sob a luz da Sociologia da Literatura para
fundamentarmos nosso ponto de vista.

Toda a nossa articulacdo nos leva a contemporaneidade e a suposicdo de que ha
um novo intercdmbio de signos, dentro das artes em geral, que complexifica ainda mais as
trocas entre as linguagens artisticas e também as referéncias que esses signos suscitavam antes
da pdés-modernidade, o que faz com que esses suportes artisticos estejam em constante
movimentagdo, incorporando ou desacoplando outras dimensdes e outros significados.
Especulacbes que demandam um novo estudo mais aprofundado acerca de tais suposicdes.

Além do redimensionamento do objeto literario infantil (uma dessas linguagens
artisticas) e de seus signos preponderantes, temos, em termos de andlise, e como
consequéncia, o problema de sua circunscricdo como objeto de estudo. J& que as relacGes
estabelecidas entre ele e a conjuntura mercadologica extrapolam o plano artistico, no nosso
entendimento, faz-se necessaria uma abordagem interdisciplinar que compreenda a obra
literdria infantil em sua virtual totalidade, ou seja, em suas dimensdes interna e externa,
campos textual e ndo textual. A consequéncia dessa escolha acarreta outra barreira, a saber, a
do aparato teorico que excede a alcada da literatura.

Terry Eagleton (1943-) propde uma abertura para o estudo do que Foucault
chamou de “praticas discursivas”, sendo estas uma ampliagdo daquilo que é comumente
sitiado, circunscrito como “literatura’?.

Nesse sentido, temos as producgdes culturais infantis em suas relacbes com as
ideologias circundantes, normalmente atuantes e em consonancia com as orientacGes do
mercado — tema que analisaremos mais demoradamente no capitulo quarto.

Para encerrarmos esta introducdo, esclarecemos que ha a inclusdo de elementos
(linguagem publicitaria, quadrinhos, producdes audiovisuais etc) aparentemente
desvinculados do dominio da literatura que passam a integrar nossa analise, pelo fato de
considerarmos a literatura intrincada nos mesmos mecanismos que a configuram de forma
sistémica na concep¢do contemporanea de sua producdo, circulacdo e recepcdo. Assim, é

fundamental para nossa pesquisa refletir sobre o gerenciamento, nessas instancias, de

Z “Discursos, sistemas de signos e praticas significativas de todos os tipos, do cinema e televisio a ficgdo e as
linguagens das ciéncias naturais, produzem efeitos, condicionam formas de consciéncia, que estdo
estreitamente relacionadas com a manutencdo ou transformagéo de nossos sistemas de poder existentes. Dessa
forma, eles estdo estreitamente relacionados com o que significa ser uma pessoa.” (EAGLETON, 2006. p.
317).
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modalidades formadoras de opinido, de gosto e de horizontes de expectativa, como a midia, a
escola e a critica, especializada ou ndo.

Dentre os fatores, supostamente alheios ao paradigma literario, que tendem,
geralmente, a dirimir a possibilidade de “distancia estética” (JAUSS, 1994) advinda de obras
direcionadas ao publico infantil, vemos que a publicidade livresca atua, predominantemente,
como uma espécie de programatizacdo da literatura voltada para a aquisicdo indiscriminada
de obras efémeras, 0 que nos leva a questdo: a literatura infantil contemporanea estaria mais
propensa a adesdo a esse programa de mercado ditado pela propaganda do que a de outras
épocas? Se a resposta for positiva, de que maneira, entdo, tal identidade ligada aos ditames
mercadologicos se apresenta no decorrer da histéria e quais suas implicacGes? Indagacbes
sobre as quais nosso trabalho procura discorrer.



15

2 LITERATURA INFANTIL: ORIGENS E DESDOBRAMENTOS

A infancia se relaciona ao texto poético desde os tempos mais remotos, sendo
impossivel especificar um momento exato para essa ligacdo, pois € axiomatico que convivia
com as formas mais primitivas de literatura e que o papel pedagdgico seja inerente a essa
aparicdo, ja que a tradicdo era cultivada pela oralidade e a transmissdo pressupunha um tipo
de ensinamento.

Notamos, ja em Platdo, a funcdo didatica que as narrativas poderiam desempenhar
junto as criancas. Sua utilidade como ferramenta da pedagogia despertava o interesse de
grandes pensadores das estruturas sociais, e figuras como Michel de Montaigne (1533-1592),
Comenius (1592-1670), Voltaire (1694-1778) e Jean-Jacques Rousseau (1712-1778) d&o
provas disso. E esse valor ideologico agregado a literatura e a infancia pode ser observado no
desenvolvimento da literatura infantil até o seu reconhecimento como género, assim como nos
dias atuais.

Na verdade, o estreitamento entre uma funcéo utilitaria e a arte dirigida sempre foi
motivo de consideracdes politicas, com as naturais marcas ideoldgicas. Platdo enxerga na
Poesia uma contribuicdo indireta para a sustentacdo da polis. Entretanto, a infancia ndo € uma
preocupacdo filosofica fundamental enquanto objeto para o filésofo, mas o € quando seu
desenrolar traz implica¢fes para um projeto politico.

Em A Republica, Livro I, no dialogo entre Adimanto e Socrates, faz-se mencao

explicita a utilidade da fabula na educacdo de criancas e jovens:

Entdo, como se contassemos uma fabula para nos entreter, fagamos com palavras a
educacgdo desses homens. [...] Em seguida, convenceremos as amas e as mées a
contarem aos filhos as que tivermos escolhido e a modelarem-lhes a alma com as
suas fabulas muito mais do que o corpo com as suas méos. (PLATAO, 2002, p. 64-
65).

A relacdo entre literatura e conhecimento, detectada na citacdo acima, traz
ressonancias que podem ser sentidas no conceito de Matesis, no qual Barthes (1973, p. 20)
afirma que a literatura sabe de algo, e ndo algo. Ou seja, ela contém um saber, ndo detém o
saber. Participa de um conhecimento a respeito de algo, mas longe de pretensdes
epistemoldgicas, ndo busca convencer ou conhecer um discurso utilitario, cientifico.

Porém, diferindo de Platdo, quando Barthes fala que, se por uma hecatombe do
destino, todas as disciplinas humanas tivessem que sucumbir, restando a opcéo de preservar
apenas uma delas, e que se preservasse entdo a Literatura, ele utiliza o exemplo de As

aventuras de Robinson Crusoé, como um conjunto de saberes. Nao no sentido doutrinador,
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mas libertador — enquanto o diadlogo mostra que a apropriacdo do discurso literario pode
manipular e moldar as criancas.

H4&, na obra de arte, uma convergéncia de saberes distintos e de diversas ordens,
saberes populares e eruditos sobre varios ambitos do conhecimento humano que acabam, de
certa maneira, democratizando o conhecimento. Personagens como Robinson Crusoé e Sexta-
feira, Gulliver e os yahoos, Ismael e Ahab (ou Acab, em algumas tradugdes de Moby Dick),
ou ainda Alice e Emilia nos dizem “muito mais” do que um postulado cientifico, justamente
por desinstalarem a ordem prefixada dos discursos pragmaticos®.

Se uma linguagem assim concebida pode “guardar” um saber, esse saber podera
ter “sabor” e sera sem limites pelo seu carater imprevisivel de elaboracao.

E igualmente evidente, no dialogo entre Adimanto e Socrates, a relacio que se
estabelece entre poder e literatura. Segundo pensadores como Barthes (1973) e Foucault
(2006a), a questdo do poder reveste toda e qualquer manifestacdo discursiva. Nesse sentido, o
primeiro autor esclarece que néo se trata mais de um unico poder facilmente identificavel e
pontual, mas sim de varias instancias de poder em diversas esferas e de diferentes fontes. O
poder deixa de ser necessariamente atrelado a politica e passa a proliferar em multiplas
direcbes — dai o autor trazer a citagdo biblica “meu nome ¢é legiao” (197-?, p. 14),
relacionando o poder aos demdnios. Assim, em tudo o que existe ha (de certa forma) um
discurso de poder, desde as relacdes hierarquicas de ambito familiar e profissional até mesmo
0s objetos em si, que guardam um discurso mais velado, como veremos adiante.

Para Foucault, um estudo sobre o poder que ndo envolva seu elo econémico

parece ser problematico’. Se concordamos que o fator econdmico é emblematico na questdo

® Assim, a possibilidade de ressignificacdo ultrapassa os sentidos estabelecidos dos signos, dando-lhes maior
alcance e a “via” para atingir o status de arte. Observar o percurso etimoldgico de uma palavra como
“revolugdo”, por exemplo, pode dar-nos pistas sobre essa instabilidade dos signos. As primeiras acepc¢des da
palavra “revolugdo” diziam respeito, justamente, ao oposto do significado atual. Era utilizada para referir-se a
ordem do sistema solar e as orbitas dos planetas, ou seja, “revolucdo” era o curso estabelecido pelo Sol junto
aos corpos regidos por ele; era uma ordem, um curso, uma lei. Ainda hoje é usada na linguagem da astronomia,
porém, fora de tal nicho, significa sublevacdo, revolta, insurrei¢do, isto é, a busca por ruptura de determinada
ordem, de um curso especifico, de uma lei estabelecida.

* “Para fazer uma analise nio econdmica do poder, de que instrumentos dispomos hoje? Creio que de muito

poucos. Dispomos da afirmacao que o poder ndo se da, ndo se troca nem se retoma, mas se exerce, s existe em
acdo, como também da afirmagdo que o poder ndo € principalmente manuten¢do e reproducdo das relagdes
econdmicas, mas acima de tudo uma relacéo de forga. Questdo: se 0 poder se exerce, 0 que é este exercicio, em
que consiste, qual é a sua mecénica?
Uma primeira resposta que se encontra em varias analises atuais consiste em dizer: o poder é essencialmente
repressivo. O poder é 0 que reprime a natureza, os individuos, os instintos, uma classe. Quando o discurso
contemporaneo define repetidamente o poder como sendo repressivo, isto ndo € uma novidade. Hegel foi o
primeiro a dizé-lo; depois, Freud e Reich também o disseram. Em todo caso, ser érgao de repressdo é no
vocabulario atual o qualificativo quase onirico do poder. N&o serd, entdo, que a andlise do poder deveria ser
essencialmente uma anélise dos mecanismos de repressdo?” (FOUCAULT, 2006a. p. 175).
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do poder, podemos trazé-lo materializado na figura do mercado editorial e assim utilizar
alguns pressupostos dessa linha de pensamento para fundamentar nossa visao sobre a relagéo
entre poder e literatura. Com isso, vejamos, de maneira sucinta, algumas especificidades desse
vinculo, sua manifestacdo em seu meio de difuséo na literatura, a linguagem.

A linguagem seria a instdncia de comunicagdo na qual o poder se instala, “sua
expressdo obrigatoria: a lingua” (BARTHES, 1973, p. 15). A lingua é inerente o carater
opressor, pois se trata de um codigo, ou seja, € uma convencdo, e a linguagem € sua
legislagdo. Em consequéncia disso, ao usar a linguagem, que é em si ja constituida de poder, o
homem manipula e tensiona o campo de atuagdo do préprio poder, “ja que a lingua se nao
esgota com a mensagem que engendra” (BARTHES, 1973, p. 16).

Ainda assim poderiamos nos perguntar: mas que relacdo pode haver entre poder e
forma (literatura)? Entre metéfora e poder? A forma condensa uma ordem, uma confluéncia
de tecidos que a tornam como &, e o fato de ela ser como € traz a tona novas perguntas: o que
é essa forma, como se forma, o que a forma? J& o poder forca; a forca conforma; o poder
forma e conforma.

Em relacdo a isso, para o entendimento da conexao entre poder e forma, é preciso
enxergar as entrelinhas, e 0 que conseguimos ver de discurso velado nos objetos pode ser
observado ao evocarmos o conceito de cultura como sistema simbolico e os bens culturais
como dados culturais. Assim, os bens culturais ndo seriam tdo somente as obras de arte ou as
de manifestacdo folclorica, por exemplo, mas sim todo e qualquer produto que retrate as
relagcBes sociais e producdes de sentido de um mesmo sistema simbdlico. Ou seja, uma
simples caneta pode ser vista como objeto de uma cultura que a produziu.

“Tudo no mundo estd dando respostas, o que demora ¢ o tempo das perguntas”,
diria o narrador de Memorial do Convento (1982, p. 329), de José Saramago (1922-2010). De
uma mera caneta pode-se intuir uma infinidade de temas que o olhar desatento naturaliza,
menospreza e aliena: o que significa uma caneta para tal cultura? Quais matérias-primas séo
utilizadas na producdo de uma caneta? De onde se extrai o material? Quem a fabrica? Quem a
compra? Como se ddo as relacbes de compra e venda?

Apesar de estas indagacdes, particularmente, fazerem denotar um forte ressaibo
marxista, uma reflexdo mais demorada e criativa fara saltar novos questionamentos de maior
amplitude, saindo das relacdes de base/superestrutura e adentrando o campo simbdlico que o
objeto (re)vela.

Podemos ver nas colocagGes acima que poder e forma se relacionam intimamente

e que nosso olhar deve voltar-se também para essa dimensao pouco clara da linguagem e da
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vida. Sobretudo se estamos falando de literatura e, simultaneamente, afirmando que, dentro do
aspecto formal das obras por nos escolhidas, ha uma dimensdo de poder, que pode e deve ser
analisada com ferramentas conceituais que suportem a abrangéncia de tal estudo, cujas
possibilidades tentaremos demonstrar.

Seguindo o pensamento de Barthes (1973), acreditamos que nas obras ha uma
dimensdo de poder: existe uma tensdo® na lingua que pode ser expressa na figura do falante
como senhor e escravo, pois “na lingua a servidao e o poder confundem-se inelutavelmente”
(BARTHES, 1973, p.17). N&o ha liberdade na linguagem, porque todo signo guarda em si um
valor “gregario”, consequentemente, o falante é escravo, pois a linguagem ndo tem
exterioridade, ela € hermética e arbitraria. Ele é senhor também, por poder manipular a
linguagem, incutir nela um sentido, uma forca que € demonstracdo de poder.

Quando comenta a questdo da impossibilidade de criacdo plena — analoga a
funcdo utopica da linguagem e a figura do falante como senhor e escravo —, Barthes (1988)
diz que quem escreve sempre estara imitando alguém — especifico ou ndo, conscientemente ou
ndo —, sempre imitara gestos, atos, palavras anteriores. N&o se pode ser original, mas sim um
manuseador de palavras, estilos, escritas.

A leitura assume um papel importante nesse manuseio de palavras. Ela nédo
transforma materialmente as palavras, mas reescreve a escrita pela manipulacdo e
reordenacédo, destacando as distintas questdes que podem sutilmente mudar sua significacéo.
Barthes confere uma autonomia ao leitor permitindo-lhe interpretacfes divergentes daquelas
dirigidas pelo autor, que fujam as “intengdes” deste.

Inferimos que se o proprio gesto de escrita incute imitacdo e prescricdo de
condutas, na leitura, 0 mesmo se da, e em propor¢des que podem transcender uma simples
maneira de ler e passar a modelar comportamentos e valores. Quem participa da leitura na
fruicdo estética sabe o poder que a literatura alcanca quando se torna um acontecimento® para
0 leitor.

Sobre a assertiva de que a linguagem ndo tem exterioridade, Barthes (1973) diz

que ndo ha nada nela que faca referéncia direta a uma realidade, que as palavras ndo possuem

® Sob os auspicios desse conflito, vemos também sua semelhanca ao fazer literario. Um escritor jamais pode
fazer literatura negando completamente os preceitos dela, sua tradicdo. Mesmo em inovacdes formais
inimaginaveis ha uma ligacdo com um modus operandi da Literatura, e a ruptura ndo pode ser completa.
Mesmo que um dia a literatura venha a ser composta por elementos hologréaficos, com apelo a sensagdes tateis,
olfativas, palatais, ainda assim haverd um elo com uma tradigdo, do contrério deixaré de ser literatura para ser
outra coisa. Basta lembrarmos de que a literatura escrita foi uma revolugdo, mas nem por isso podemos afirmar
que a ruptura foi total com a literatura oral. Nesse sentido, o autor é, igualmente, senhor e escravo.

® Cf. BOSI, Alfredo. A interpretacdo da obra literaria. In: . Céu, inferno: ensaios de critica literéria e
ideoldgica. Sdo Paulo: Duas Cidades: Editora 34. 2003. p. 463-464.
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em si um significado, a ndo ser quando relacionadas em um sistema codificado de
significacbes. Ela ndo tem uma materialidade propria e palpavel dentro da realidade, mas s6
existe em si mesma e é também metamorfica. Portanto, esse sistema pode alternar, fazer
oscilar significacdes de acordo com diversas circunstancias.

Uma palavra so passa a existir a partir de algo relacionado a realidade, e ndo o
contrério, com algo na realidade existindo objetivamente, positivamente, a partir da
linguagem. Mas isso ndo torna a realidade “independente” da linguagem. Nao existe realidade
que ndo seja nomeada, nem nada que exista sem ter um nome. Algo “s6 existe efetivamente”
para a humanidade depois da palavra. Assim como um objeto da linguagem (um livro, um
poema ou a literatura oral) sé existira, de fato, a partir de sua comunicagdo com a realidade
(na escrita, na leitura ou na circulagéo do livro ou poema ou na transmissao da literatura oral).

Se algo existe, se a palavra existe, alguém ou algo, arbitrariamente, criou-os.
Temos entdo, com essa tensdo, uma das postulagdes mais polémicas de Barthes: a ideia de que
todo discurso, por mais livre de preconceitos que pretenda estar, ¢ fascista: “[a lingua] € pura
e simplesmente fascista; porque o fascismo ndo consiste em impedir de dizer, mas em obrigar
a dizer” (BARTHES, 1973, p. 16). Dai a lingua estar “ao servi¢o de um poder” (BARTHES,
1973, p. 17). Se hoje em dia usamos a palavra orkut é porque houve uma convergéncia de
circunstancias que nos obriga a dizer orkut. Assim, ao dizé-la ha uma carga fascista na lingua

e vemos as relacées entre forma e poder se entrelacando concretamente.

Uma lingua néo é somente instrumento de comunicacéo, ela é também instrumento
de poder. A fala, para ser levada em consideracdo [...], deve se revestir de
legitimidade. Existe, portanto, um mercado de sentidos no qual as falas desfrutam de
valores diferenciados. (ORTIZ, 2003, p. 99)

Para Bourdieu, a linguagem deve ser entendida enquanto praxis, "ela é feita para
ser falada" e sempre estara em contextos especificos. Assim, as determinadas condicoes
sociais de aceitacdo do discurso sdo de fundamental importancia para o ato comunicativo.
(BOURDIEU apud ORTIZ, 2003, p. 99)

Reis (1992, p. 66) também aponta para a dimensdo de poder oculta, adentrando o

campo da filosofia da linguagem e tratando o tema com muita lucidez:

A linguagem ¢, ainda, uma forma de violéncia imposta a natureza. Ao dizer “folha”
abarco numa 0nica palavra um imenso espectro de realia que mantém entre si
enormes e inumeras diferengas em termos de aparéncia, cor, espessura, peso, idade,
tamanho, textura, etc. O signo “folha” reduz a realidade, multifacetada e polimorfa,
a um dnico termo, a um mesmo. Neste sentido, a linguagem ndo sé metaforiza o
real, mas o falseia. Mas a linguagem também organiza o real, de tal forma que
pensaremos como “real” aquilo que o horizonte da linguagem (e a cultura da qual
ela faz parte) articula como tal.
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Roberto Reis prossegue refletindo sobre as distor¢des ocorridas entre a nomeacao
da realidade e a realidade falseada e engendrada a partir dessa “incompeténcia” da linguagem
diante das realia. Porém, essa incapacidade se mostra bastante eficiente ao nortear percepcoes
sobre as realidades falseadas. Assim, as ideologias sdo elaboracfes de apreensdes de mundo.
E essas cognicbes sobre o mundo podem ser orientadas e moldadas pelas préprias ideologias.
Nesse ponto hé outra convergéncia entre o pensamento de Reis e 0 de Barthes.

Trazendo essas consideracGes para o ambito literario: no dizer de Barthes, s6 se
pode sair do poder, na lingua, através de um ardil, que é a propria Literatura. As primeiras
consideracGes do tedrico no texto Li¢ao (1973) (ou Aula, conforme outras tradugdes) remetem
a linguagem pragmatica, pois, ao tratar da linguagem literaria, o autor nos mostra que novas
consideracfes sdo necessarias. Essa possibilidade da literatura ocorre pela forca de sua
organizagdo que é a sua coeréncia interna: um universo diegético proprio, com leis proprias,
que € capaz de se autogerir.

Nesse caso, essa diegese faz surgir uma realidade outra que ndo a do nosso mundo
objetivo, mas, guardadas as proporcoes, com maior forca de expressao, por tratar-se do fruto
de uma luta que emerge de uma pratica por si s6 fadada ao fracasso e contraditdria. Essa seria
a “funcdo utopica”: a linguagem tenta criar uma realidade da qual nao pode dar conta. E a
propria linguagem ja ¢ incapaz de uma representacdo imediata de algo da realidade: “em
termos topologicos quando constatamos que ndo se pode fazer coincidir uma ordem
pluridimensional (o real) com uma ordem unidimensional (a linguagem)” (BARTHES, 1973,
p. 23). Ora, a literatura ¢ justamente a negagdo dessa “impossibilidade topologica”, e o
irrealismo de buscar alcancar a realidade, essa impossibilidade, é a mesma funcéo utdpica.

Em relacdo a esse ponto, poderia haver alguma oposicéo a teorizacao de Barthes,
sob a alegacdo de que ele utiliza uma comparacdo matematica para explicar a linguagem, o
que seria, segundo tal objecdo, inaplicavel e insuficiente metodologicamente por se tratarem
de dimensBes ndo andlogas. Porém, ndo vemos como tais argumentos invalidariam as
colocacgdes do autor, afinal, as relacdes entre matematica e linguagem vém sendo cada vez
mais estudadas e evidenciadas, como o demonstram a linguistica computacional e a musica. E

essa resisténcia esqueceria que a propria matematica € também uma linguagem e que



21

podemos até mesmo estabelecer relagcbes entre ela e a linguagem literaria, pois s&o
comunicaveis’.

Em sua definicdo de Literatura, o tedrico se utiliza da expressdo “pratica de
escrever”. Aqui, ele restringe sua argumentagdo somente ao campo textual, pois ¢ “0 tecido de
significantes que constitui a obra, porque texto € a propria nivelacdo da lingua e é no interior
da lingua que a lingua deve ser combatida, transviada: ndo pela mensagem de que ela é
instrumento, mas pelo jogo de palavras de que € teatro.” (BARTHES, 1973, p. 18)

Barthes indica trés forcas da literatura: Matesis, Mimesis, Semiosis — e aqui
voltamos ao aspecto enfatizado por Platdo no dialogo citado anteriormente. A primeira seria a
forca do conhecimento, o que o texto literario nos acrescenta. A segunda seria sua utilidade
para a representacio, seria a recriacdo, na obra literaria, da realidade. E na Mimesis que entra
0 paradoxo da literatura, sua funcéo utdpica, e dai Barthes afirmar que da utopia da linguagem
nasce a linguagem da utopia. A terceira forca seria a “consciéncia” de que a literatura nao
pode substituir o real, pelo fato mesmo de a linguagem estar fadada ao fracasso, ja que nunca
poderd substituir diretamente uma coisa real. Sem falar que a propria linguagem se funda
nessa impossibilidade de o significante representar o real.

Paradoxalmente, a literatura ambiciona recriar a realidade e, por isso, Barthes diz
que ela é realista. Todavia & ao mesmo tempo irreal por desejar o impossivel. A Semiosis é a
forca de organizacdo da linguagem, sua capacidade de reordenar, dando novas dimensdes ao
signo, pelo processo de sua multidivisdo — ¢ a tentativa sisifica de ser o que “deseja” ser (a
realidade).

As trés forcas da literatura vao gerar o prazer do texto, contudo, Barthes conclui
gue se um texto é gerado no prazer, sua leitura também sera prazerosa (2002, p. 9), 0 que nem
sempre ocorre. O leitor de quem ele fala é o leitor ideal, portanto, o escritor ndo escreve para
um leitor determinado, mas para um leitor hipotético. E a este (e ndo aquele) que ele busca
incessantemente como “a possibilidade de uma dialética do desejo, de uma imprevisdo do
desfrute: que os dados ndo estejam langados, que haja um jogo” (BARTHES, 2002, p. 9).
Nesse jogo, ha o encobrir/descobrir mencionado por José Paulo Paes (1997, p. 14), e pelo
proprio Barthes, ao dizer que a seducdo € "a encenacdo de um aparecimento-
desaparecimento” (2002, p. 16). Seria o jogo do fort - da, do qual fala Freud (1976), que esta

intimamente ligado a iniciacdo das no¢oes de ordenacdo e de distancia, as quais relacionou

" Muitos sd0 os casos que ilustram essa relacéo. Para ficarmos somente no &mbito da literatura infantil, citamos,
como exemplo, a obra O homem que calculava (1938), de Malba Tahan, pseudénimo de Julio César de Mello e
Souza (1895-1974).
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com a assimilagcdo da linguagem, apontando para o brincar como um acontecimento que
engendra a realidade, o si mesmo e a palavra.

Nossos antecedentes tedricos tém o objetivo de prevenir o leitor sobre os perigos
de concepgdes cristalizadas pelo senso comum a respeito de relagcdes estabelecidas entre a
infancia e outras construgdes historicas, a exemplo da familia. Esse cuidado promove um
didlogo sempre atualizado com outras maneiras de ver a crianca e a infancia ligadas a
diferentes enquadramentos metodoldgicos que estudam tematicas aparentemente estanques.
Dentre elas, podemos situar algumas, tais como os elos entre literatura e infancia, literatura
infantil e escola, literatura infantil e poder, assim como a jd& mencionada relacdo entre
infancia, escola e ideologias.

Com base nesses argumentos, ao discutirmos sobre essas conexdes, propomos um
esclarecimento sobre possiveis entraves que, por vezes, acabam dificultando uma melhor
compreensdo da nossa tematica central: a literatura infantil e suas manifesta¢fes relacionadas
ao seu contexto historico, mais especificamente, ao panorama do mercado editorial infantil
brasileiro.

Um exemplo que pode justificar nossa precaucdao, mesmo que corramos o risco de
parecer demasiado metodicos, € o recorrente lapso de atrelar a literatura infantil a imagem
idilica da crianca, como se fosse a Unica representacdo possivel do infante na literatura —
aspecto para qual o século XX contribuiu para a mudanca, j& no Pré-modernismo com
Monteiro Lobato. Outro exemplo é considerar cultura infantil como uma unidade orgénica,
sem nuancas variadas, e nao como conceito que assume diferentes contornos de acordo com a
geografia, a etnia, a cultura entre outras. O mesmo equivoco ocorre com a definicdo de
literatura infantil quando entendida somente como uma forma artistica programatica orientada
aos mais jovens.

Em consonancia com a linha de pensamento deste capitulo, a literatura infantil
deve ser retomada em suas problematizacdes fundamentais. 1sso quer dizer que até mesmo
essa expressdo pode ser contestada®, pois 0 que € tido como literatura infantil € um artefato
elaborado por adultos, confeccionado, distribuido e vendido por eles, e que os favorece
financeiramente, quase que de forma exclusiva, ndo tendo, geralmente, em nenhuma das
etapas que antecedem a leitura, contato com a crianca propriamente dita.

Relativamente a complicada delimitacdo do que é literatura infantil (que é um

assunto da Teoria da Literatura), podemos afirmar com seguranca 0 que torna um texto

& Apesar disso, fazemos uso da expressdo neste trabalho — feitas as devidas observagdes em torno dela. Cf.
CADEMARTORI, 1986; LAJOLO; ZILBERMAN, 2006.
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literario literatura infantil? Podemos ser categoricos ao afirmar que um texto € infantil quando
criancas o leem? Ou quando escrito para tal publico? O alcance deste trabalho ndo tem a
pretensé@o de responder a tais indagagdes. Tem antes a intengé@o de langar questionamentos que
abalem as convicgdes restritivas do que vem a ser a dita “literatura infantil”. A reflexdo de
Carlos Drummond de Andrade, tantas vezes citada em trabalhos sobre o tema, sintetiza

algumas de nossas duvidas:

O género “literatura infantil” tem, a meu ver, existéncia duvidosa. Havera musica
infantil? Pintura infantil? A partir de que ponto uma obra literaria deixa de constituir
alimento para o espirito da crianca ou do jovem e se dirige ao espirito do adulto?
Qual o bom livro para criancas, que ndo seja lido com interesse pelo homem feito?
Qual o livro de aventuras, destinado a adultos, que ndo possa ser dado a crianca,
desde que vazado em linguagem simples e isento de matéria de escandalo?
Observados alguns cuidados de linguagem e decéncia, a distin¢cdo preconceituosa se
desfaz. Sera a crianca um ser a parte, estranho ao homem, e reclamando uma
literatura também a parte? Ou serd a literatura infantil algo de mutilado, de reduzido,
de desvitalizado — porque coisa primaria, fabricada na persuasdo de que a imitacdo
da infancia é a prépria infancia? (ANDRADE, 1964, p. 591).

As observacdes do poeta em torno da existéncia desse género nos orientam a uma
reorganizacdo de fundamentos sobre a especificidade da literatura infantil, questionando até
nossa classificacdo como estudiosos dessa categoria. E mais uma vez a questdo do poder
perpassa nossa discussao, pois o enquadramento do que é considerado como literatura infantil
€, muitas vezes, circunscrito de maneira arbitraria.

Para tentarmos conceituar literatura infantil ndo pretendemos ser prolixos, mas
inevitavelmente o somos. Como afirmamos, a expressdo em si ja € um tanto contraditoria e
tentaremos examinar, neste espaco, algumas reflexGes da Teoria da Literatura acerca da
definicdo do termo®.

Dadas as ténues fronteiras que “determinam” o género, 0S apelos graficos, como
cores, grandes letras e ilustragdes sdo caracteristicas (ndo exclusivas ou inerentes) de tal arte.
Essa questdo do aspecto imagético € muito baseada na concepcdo freudiana de que a
percepcdo visual é uma experiéncia com funcdo ordenadora sobre as demais™.

Também o meio de circulacdo' pode caracterizar a literatura para criancas.
Geralmente vinculada a instituicdo escolar (também espaco de leitores-consumidores), ela tem
um forte apego com o meio pedagogico que muitas vezes Ihe confere contetdo escapista e/ou

doutrinador. Em relacdo aos seus aspectos conteudisticos, geralmente encontramos a prosa

Deixamos a exposi¢do e a andlise do conceito segundo o mercado para o ultimo capitulo. Se o leitor preferir
acompanhar este texto ja tendo em mente as concepcdes de literatura infantil e juvenil, além da perspectiva
de infancia adotada neste trabalho, sugerimos a leitura das paginas 138-139.

0 Cf. CADEMARTORI, 1986, p. 52-53.

I Cf. LAJOLO; ZILBERMAN, 2006, p. 13.
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livre, sem maiores complexidades sintaticas e lexicais® e uma forte presenca de um
protagonista crian¢a (comumente estereotipado).

Alias, € até arbitrario o enquadramento de obras como As aventuras de Robinson
Crusoé (1719) ou As viagens de Gulliver (1726) como literatura infantil. Obras que foram
exaustivamente citadas para explicar que a literatura ndo direcionada as criangas pode ser
tomada como literatura infantil, mesmo que envolva dimensfes subjacentes complexas de
elaboracdo que se distanciem do entendimento de criancas, como, por exemplo, a critica que
Swift faz ao panorama politico da Inglaterra.

Com o surgimento de um publico infantil, a necessidade de leituras apropriadas ao
seu gosto fez com que algumas obras que saiam da tutela da igreja e da pedagogia fossem
tomadas como adequadas. Tal necessidade ia ao encontro de obras que agradavam ao leitor
infantil, casos de Swift e Defoe, j& que a literatura utilizada nas escolas era voltada a
formacdo de valores morais e religiosos, e, geralmente, contrapunham-se ao gosto infantil,
sendo lidas, no mais das vezes, por obrigacao, nos colégios.

Poderiamos descartar, de saida, a possibilidade de definir literatura infantil por
uma intencdo de especificidade de publico por parte do autor. Ha casos nos quais o0s livros
“infantis” caem no gosto do leitor adulto, assim como casos no sentido inverso, nos quais o
leitor mirim se apropria de leituras “adultas”.

Podemos elencar algumas obras que transitam nesse caminho mal definido e que
se destacam, no mais das vezes, por serem obras de alta qualidade estética, tais como, alem
das ja citadas no paragrafo anterior, Moby Dick (1851), de Herman Melville (1819-1891); Os
meninos da Rua Paulo (1906), de Ferenc Molnar (1878-1952); Flush (1933), de Virginia
Woolf (1882-1941); Clarissa (1933), de Erico Verissimo (1905-1975); Musashi (lancado em
série de 1935 a 1939, e em livro em 1971), de Eiji Yoshikawa (1892-1962), O pequeno
principe (1943), de Antoine de Saint-Exupéry (1900-1944) e mais uma infinidade de titulos.

H4&, também, os livros que sdo escritos por criangas ou pré-adolescentes, como
nos casos de Anne Frank (1929-1945), com seu famoso diario lancado em 1947, e de Zlata
Filipovic (1980-), também com um “diario de guerra” em 1993. Nesses casos, existe a
acolhida por parte do publico adulto: mais um aspecto para dificultar mais ainda uma teoria

da literatura infantil. E como se ndo bastassem as dificuldades, ha a concepcdo consciente

2 Nao confundir com linguagem pobre, coloquial ou “infantilizada”. Varios autores, a partir de meados do
século XX, passaram a incorporar a literatura infantil uma linguagem mais préxima a utilizada na
composicao de obras adultas, deixando de lado a tradi¢do rebuscada que margeava a literatura de entéo.
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de autoria para o segundo caso, no qual Zlata soube da probabilidade de seu livro ser
impresso e passou a escrever no diario com essa percepgao.

Outras possibilidades de teorizagdo para 0 género esbarram nas mesmas
limitagBes: auséncia de bases seguras para uma fundamentacdo. Defini¢des relativas a
dicotomia “ficcionalidade x verossimilhanga”, a linguagem literaria, aos aspectos de conteudo
e forma, etc. compdem, na literatura infantil, o0 mesmo problema enfrentado pela Teoria da
Literatura na sua tentativa de conceituacdo do objeto literario e descrevé-los seria repetir 0s
impasses com 0s quais ela se depara.

2.1 O “sentimento da infincia”, a escola e a crianca

Para termos uma ideia do que vem a ser a diferenca entre 0s conceitos de crianca e
infancia, basta notar a possibilidade de haver uma crianga “sem” infancia, mas a inviabilidade
de existir uma infancia sem crianca. Isto porque a crianca € um ser completo com suas
peculiaridades referentes aos campos social, psicologico e afetivo; enquanto a infancia é uma
maneira de ver a crianca determinada histérica e culturalmente, ndo obstante os dois conceitos
estejam imbricados e se complementem. Ou seja, embora desde a origem da humanidade
logicamente tenha havido criangcas, nem sempre existiu uma infancia com nossa concepgao
moderna de entendé-la como etapa da vida.

Um dos primeiros estudos problematizadores a respeito da infancia, ou pelo
menos o0 primeiro a se destacar ao chamar atencdo para esse deslize de pensar a infancia como
algo “natural”, foi o do historiador francés Philippe Ari¢s (1914-1984). Porém, o autor parte
da analise da formacdo da infancia moderna europeia e esquece que houve outras concepcgoes
que nao a engendrada na modernidade.

Seriam as tribos indigenas antepassadas do Brasil desprovidas de um sentimento
de infancia? Os ritos de passagem ndo indicariam uma “consciéncia” sobre as etapas da vida?
A preocupacado dos jesuitas em trazer orfaos infantes de Portugal ao Brasil colonial para que
fossem mediadores entre os curumins e a religido ndo pode ser um indicio de consciéncia de
infancia?

A visdo linear do desenvolvimento historico, de Ariés, ganha um carater ainda mais
abstrato quando da sua transposicéo para outros contextos. E o caso de estudos que
pretendem identificar o dasabrochar do sentimento de infancia no Brasil do final do
século XIX. Postulando que nessa época se estaria vivendo um processo semelhante
ao que teria ocorrido na Franga do século XVII — que é onde e quando Ariés localiza

0 inicio de uma mudanga mais definitiva com relagdo ao sentimento de infancia —
essas correspondéncias entre periodos histéricos diferenciados partem da
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arbitrariedade de que ha um caminho pronto para se trilhar na Historia, e nele, uma
defasagem de quase dois séculos a nos separar da realidade européia.

Esses estudos ndo consideram que os sinais do desenvolvimento de um sentimento
de infancia, da forma como analisa Ariés, estiveram presentes no Brasil ja no século
XVI, quando os jesuitas desenvolveram a estratégia de sua catequese alicercada na
educagdo dos pequenos indigenas, e trouxeram criancas Orfds de Portugal para
atuarem como mediadores nessa relagdo; ou entdo, na inovacgao dos colégios, com a
Ratio Studiorum, o programa educacional jesuitico, que estabeleceu as classes
separadas por idade e a introducdo da disciplina. No século XIX, o que se vive no
Brasil ndo sdo os ecos do passado europeu, mas as manifestacdes do grande impulso
com relacdo a infancia que representou o préprio século XIX, em todo o mundo
ocidental, especialmente apds a década de 1870. (KUHLMANN JR., 1998, p. 22).

Apesar de o estudo de Aries ser de fundamental importancia, ele apresenta a
tendéncia de analisar a infancia sob o aspecto evolutivo da histéria e desconsidera que
existisse um sentimento de infancia na Idade Média ou mesmo na Antiguidade (para o autor o
marco zero é o século XVII). Na Grécia Antiga e no Império Romano, as crian¢as gozavam
de cuidados diferenciados e de certa preocupacdo moral. Quanto a escrita, ndo se podia dizer
que fosse acessivel a todas e isso € um indice de que esse amadurecimento da nogao de
infancia ndo necessariamente caminha de forma linear, apontando para a ideia moderna de

infancia, como propde o estudo de Aries.

Os filésofos gregos do periodo classico deram, de forma quase unanime,
importancia singular & educacdo. Sabemos, por exemplo, que os sofistas foram
educadores profissionais. Eles teorizaram sobre o sentido e o valor de educar, ainda
que seus principais escritos ndo tenham chegado até nés. Entre eles, Antifonte diz,
em um fragmento conservado, que a educacdo é o principal para os seres humanos e
gue quando se semeia em um corpo jovem uma nobre educacdo, esta floresce para
sempre, com chuva ou sem chuva. (KOHAN, 2003, p. 25-26)

Neil Postman (1931-2003) chega a anunciar um futuro desaparecimento da
infancia, argumentando que isso ja aconteceu na historia durante a Idade Média, apoiando-se
na mesma ideia de que fala Walter Omar Kohan (2003), a saber, a de que havia anteriormente
um certo conceito das fases da vida, e j4 Platdo dava “forma a um retrato especifico da
infincia” (KOHAN, 2003, p. 27). Para Postman, no periodo medieval, houve um
desaparecimento de nocGes que antes eram resguardadas da crianca como a vergonha e a
educacdo. Independente de o autor estar certo ou ndo, a possibilidade desse entendimento
sobre a infancia ter percorrido outros sentidos, ter sido montado ou desmontado, ndo €
cogitada por Aries em seu estudo — falta observada mais profundamente por Kuhlmann
Jr.(1998).

Para Cambi e Ulivieri, a transformagao que se observa em relacdo a infancia néo é
linear e ascendente, como a descreve Ariés. [...]

A visdo linear do desenvolvimento histdrico, de Ariés, ganha um carater ainda mais
abstrato quando da sua transposi¢ao para outros contextos.
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O sentimento de infancia ndo seria inexistente em tempos antigos ou na Idade
Meédia. Em livro escrito pelos historiadores Pierre Riché e Daniele Alexandre-Bidon
[...], fartamente ilustrado com pinturas e objetos, arrolam-se os mais variados
testemunhos da existéncia de um sentimento da especificidade da infancia naquela
época. (KUHLMANN JR., 1998, p. 21-22)

Kuhlmann Jr. chama a atencdo para o fato de que a historia tracada por Aries
evidencia uma transformacdo sempre ocorrida das classes sociais mais elevadas as mais
baixas, 0 que poderia promover uma visdo excludente e “monolitica” (KUHLMAN JR, p. 23),
e que ndo levava em conta a problematizagéo das fontes.

Mesmo com todas as criticas, algumas reconhecidas e revisadas pelo proprio
Ariés, seu trabalho é de grande importancia para um conhecimento da histéria da infancia e
dele extraimos muitas informacdes Uteis ao presente estudo.

As definigdes corriqueiras sobre o que € infancia e sobre o que é ser crianca
escondem uma forma naturalizada e simplista de encarar a tematica. S&o respostas
(institucionalizadas ou ndo, do senso comum ou ndo) que ndo observam as relagdes entre suas
formulages e as ideologias coetaneas.

As conclusbes gerais acerca do que € a crianga tém o adulto, principalmente,
como o ser referencial e excluem a ideia do individuo infantil como um ser atuante na
sociedade. Observada essa ressalva, pode ser de grande importancia para a compreensdo do
que é a infancia e a crianca, que esta seja engajada nas postulagcdes sobre o assunto, gerando
sentidos do seu proprio ponto de vista. A partir dessa observacdo pode-se inferir uma nova
leva de apreciacGes sobre 0 modo de ser e estar no e do mundo pueril.

A crianca como sujeito social assume uma condicdo de agente na sociedade e,
portanto, deve abandonar o estigma de “receptaculo de papéis e fungdes”. E a aquisi¢do de um
“papel ativo na defini¢do de sua propria condicdo” (COHN, 2005, p. 21), deixando de ser —
sob essa nova Gtica — incompleta e ainda em formacdo, adquirindo plenitude enquanto ser
humano.

Mesmo submissa, sob varios aspectos, ao adulto, a crianca tem importante relevo
na constituicdo das relacbes sociais em gue se insere (tanto em ambitos institucionais formais
como escolas e orfanatos, quanto em ndo formais como na rua e na familia), possuindo, assim,
relativa autonomia®® face ao proprio adulto. Essa “margem de manobra”, que € inerente ao
sistema em que a crianca se integra, percorre algumas possibilidades e restricbes de atuacdo

dela.

13 Cf. COHN, Clarice. Antropologia da crianca. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.
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A autonomia das criancas € relativa e os sentidos que elaboram partem de um
mesmo sistema simbdlico compartilhado com os adultos. As diferentes culturas infantis néo
devem reafirmar a ruptura com o mundo adulto, mas sim, abranger certo modo particular a
crianca de identificar e elaborar os sentidos a partir de um sistema simbdlico (compartilhado
com o adulto). Mesmo com a crianga como produtora de cultura, ndo se deve creditar ao
universo infantil toda a autonomia dessa producao, pois sua simbologia transcende-o, uma vez
que o universo simbdlico infantil também é permeado pelo do adulto.

O conceito fundamental de infancia envolve o formato dessa fase humana,
moldada por forgas sociais, culturais, politicas, bioldgicas e econdmicas que agem sobre ela.
Isso é relevante, visto que grandes psicélogos infantis equivocaram-se ao pensar que 0
desenvolvimento da crianca era moldado somente por forgas biolégicas*.

Assim, o0s estudos contemporaneos que envolvem a infancia tendem a englobar
tanto as dimensbes biologica e psicoldgica quanto a sécio-historica, para empreenderem
analises mais amplas e seguras sobre seus objetos de estudo. A crianga, nesse cenario
epistemologico, deve ser concebida por uma compreensdo que Ihe permita existir em sua
peculiaridade contextualizada, deve ser considerada dentro dos parametros que regulam as
concepcoes de infancia sob uma perspectiva interdisciplinar, que enceta uma nocao de crianca
e de infancias diferente das erigidas pelo senso comum, que tendem a simplificar,
negativamente, elaboracdes complexas de ser e estar no mundo, reduzindo um vasto leque de
caracteristicas que sdo relevantes para a descricao dessa idade da vida.

Podemos afirmar com seguranga que a historia social da infancia moderna é
indissocidvel das historias especificas da familia e da escola, como o atesta o citado estudo
feito por Philippe Aries, em 1960, que acabou sintetizado, na edicdo brasileira, Historia social
da crianca e da familia (1981). Varios de seus registros historicos apontam para uma relacéo
bastante estreita entre infancia, escola, familia e ideologia.

Conclusdo que, apesar de parecer 6bvia, pode ser problematizada, se remontarmos
aos primérdios das fundacbes dos colégios e da propria concepcdo de infancia moderna.
Afinal, no principio dessa histéria, nem mesmo as etapas da vida eram visualizadas com

clareza, resultando dai uma vasta mistura entre as idades nestes locais.

4 Para alguns tedricos, principalmente da corrente de psicologia americana (a que mais demorou a reconhecer
os estudos de Piaget), o pensamento piagetiano € um exemplo desse equivoco, pois segundo eles, sua
abordagem é escorregadia cientificamente, ndo-historica e socialmente fora de um contexto bem delineado
(STEINBERG; KINCHELOE, 2004. p. 12). Mas a contribuicdo de Piaget € uma grande heranca para a teoria
do desenvolvimento e até hoje é aplicada para o entendimento do processo cognitivo.
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Até por volta do século XV, ainda vemos as sistematizacBes nos colégios
inspirando-se nas mesmas bases que orientavam o convivio fora deles, com a ndo

diferenciagéo das idades da vida.

Na sociedade medieval, que tomamos como ponto de partida, o sentimento de
infancia ndo existia — 0 que ndo quer dizer que as criancas fossem negligenciadas,
abandonadas ou desprezadas. O sentimento da infancia ndo significa 0 mesmo que
afeicdo pelas criangas: corresponde a consciéncia da particularidade infantil, essa
particularidade que distingue essencialmente a crianca do adulto, mesmo jovem.
Essa consciéncia ndo existia. Por essa razo, assim que a crianga tinha condicfes de
viver sem a solicitude constante de sua mde ou de sua ama, ela ingressava na
sociedade dos adultos e ndo se distinguia mais destes. (ARIES, 1981, p. 156)

Estudos posteriores ao do historiador francés apontam para o fato de que a nao
separacdo das idades na escola ndo necessariamente atesta a falta de consciéncia ou de
sentimento de infancia. Talvez ndo se sentisse a necessidade de uma estratificacdo
formalizada das etapas da vida por conta de a organizacdo social da época ndo exigir uma
sistematizacdo mais rigorosa para seu andamento natural. Mas, essa exigéncia surge depois, e
com ela um tipo de especializacdo que repercutiria excessivamente nas escolas até a

contemporaneidade: a disciplina.

Nas escolas do século XVII, os alunos também estavam aglomerados e o professor
chamava um deles por alguns minutos, ensinava-lhe algo, mandava-o de volta,
chamava outro, etc. Um ensino coletivo dado simultaneamente a todos os alunos
implica uma distribuicéo espacial. A disciplina €, antes de tudo, a analise do espago.
E a individualizacdo pelo espaco, a insercdo dos corpos em um espaco
individualizado, classificatério, combinatério (FOUCAULT, 20064, p. 106).

Observamos que ligada a sistematizacdo da escola temos a disciplina, que resulta
na manipulacdo do espaco fisico onde se dispdem os alunos. Portanto, o gerenciamento da
ambiéncia concreta é ainda uma consequéncia da disciplina a qual, conforme comenta
Foucault, é concomitantemente a disciplina do espaco.

Segundo Aries (1981, p. 172), a preocupacdo com a divisdo do publico escolar
teve sua origem no inicio do século XV, e separavam-se 0s grupos de acordo com sua
capacidade e ndo pela faixa etaria. Contudo, esses diversos grupos coabitavam numa mesma
sala e ndo havia ainda a divisdo por classes ou series bem definidas como conhecemos
atualmente. Com efeito, podemos acreditar que as varias idades conviviam em um mesmo
espaco destinado ao ensino e que as escolas ndo foram criadas especificamente para as
criangas, como o préoprio Ariés o atesta ao informar sobre a mistura das etapas da vida nos

ambientes de ensino.
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A diferenciacdo da infancia como categoria se interconecta a organizagdo do
sistema de ensino. Vemos que paralelamente ao surgimento da infancia moderna, amadurecia
a rigidez na ideia de que era preciso conduzir a crianga no sentido de habilita-la como ser
humano moral e intelectualmente completo, ideia que, como nos mostram 0s gregos, ndo era
novidade.

De acordo com Ariés, esse sentimento de preocupacdo com a formacédo da crianca
emergiu como uma oposi¢ao ao que ele chama de “primeiro sentimento de infincia”, que foi

por ele chamado de mignotage ou “paparicagao”.

E entre os moralistas e os educadores do século XVII que vemos formar-se esse
outro sentimento da infancia [...] que inspirou toda a educacdo até o século XX,
tanto na cidade como no campo, na burguesia como no povo. O apego a infancia e a
sua particularidade ndo se exprimia mais através da distracdo e da brincadeira, mas
através do interesse psicolégico e da preocupacdo moral [...].

O primeiro sentimento da infancia — caracterizado pela “paparicagdo” — surgiu no
meio familiar, na companhia das criancinhas pequenas. O segundo, ao contréario,
proveio de uma fonte exterior a familia: dos eclesiasticos ou dos homens da lei,
raros até o século XVI, e de um maior nimero de moralistas no século XVII,
preocupados com a disciplina e a racionalidade dos costumes (ARIES, 1981, p. 162-
163)

Essa preocupagdo com a crianca iria desembocar paulatinamente na percepgéo das
diferenciagdes das idades da vida. Os responsaveis pelo sistema de ensino viam a necessidade
de separar também os alunos por meio da faixa-etaria e grau de conhecimento. 1sso porque
havia muitos casos de abuso por parte de alunos mais velhos em relagdo aos mais novos, e por
isso também cresceram sobremaneira a vigilancia, a denuncia interna e o castigo corporal.

Esse recurso punitivo foi perdendo a eficacia, porém, mesmo acompanhando as
mudancas que ocorriam do século XVIII ao XIX, ndo foi extinto completamente, e até na
contemporaneidade, sabemos que em alguns paises da Europa ainda sdo permitidos o0s

castigos corporais nas escolas.

No fim do século XVIII e comeco do XIX, a despeito de algumas grandes fogueiras,
a melancélica festa de puni¢do vai-se extinguindo. Nessa transformacéo,
misturaram-se dois processos. Ndo tiveram nem a mesma cronologia nem as
mesmas razdes de ser. De um lado, a supressdo do espetaculo punitivo. O cerimonial
da pena vai sendo obliterado e passa a ser apenas um novo ato de procedimento ou
de administracdo (FOUCAULT, 2007, p. 12).

Apesar de as palavras de Foucault se referirem ao “codigo penal”, elas adéquam-
se a pena aplicada na escola, que ndo chegava a ser uma pena “publica”, pois ocorria dentro
dos limites da instituicdo, porém, ndo era uma punicdo privada, ja que era aberta aos outros
alunos e servia de exemplo para 0s que a assistiam. Essa pratica foi perdendo espaco nas

escolas muito lentamente e a disciplina ganhou novo acabamento com a implementagéo de
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um sistema de aprovacao e reprovagédo. A punicédo se dava com a ndo ascensao do aluno a um
nivel mais elevado de estudo, até chegarmos aos métodos de avaliagdo modernos como 0s
conhecemos. A palmatdria se transformou em notas, em conceitos de reprovacao.

No entanto, como pudemos antever pelas réplicas aos estudos de Aries, no tocante
a afirmacdo de que ndo havia um sentimento de infancia na ldade Média, os textos da
antiguidade indicam uma falha no estudo do historiador francés, assim como a revisao sobre a
tematica revela que o sentimento de “paparicacdo” ja existia.

Em um primeiro momento, a escola era fundamentada nas orientacdes religiosas
de uma vida, ou pelo menos parte dela, voltada para a formagdo monastica. Posteriormente,
com a laicizagéo do ensino e a expulsdo dos religiosos de seu comando, ela passa a integrar-se
como uma necessidade aos principios das ideologias que se formavam na Europa. Ou seja, a
medida que a infancia conquistava um lugar mais definido em relacdo a familia e a
organizacdo social, a escola concentrava 0s impulsos subjacentes ideologicos que
culminariam na institucionalizacdo da criangca como base e preocupagdo do Estado. Assim,
vemos 0s meios pelos quais a escola veio a se estabelecer como local legitimado para orientar
a crianca conforme seus preceitos.

A partir da concentracdo da escola como local de formacdo das criangas, novas
preocupacdes passaram a dividir o pensamento acerca dos mais jovens, desencadeando uma
série de medidas que regulavam a maneira de conduzir suas vidas sob a justificativa das
necessidades da ordem social que se instalava.

Orientados pela llustracdo e impulsionados pela Revolugdo Francesa e a
Revolucdo Industrial, os paradigmas que balizavam a formacdo da infancia procuraram se
voltar para uma escola que atendesse a demanda que o capitalismo priméario exigia para sua
sustentacdo. As bases do caminho para uma vida escolar cada vez mais sistematizada e
rigidamente disciplinada estavam lancadas. E, provavelmente, esse trajeto se deu, grosso
modo, de maneira unidirecional até chegar ao sistema de ensino como o conhecemos hoje.

Se o atual panorama traz a crianca para o centro do palco de varios estudos em
diferentes areas, € preciso também analisar 0os motivos e 0S percursos com 0s quais essa
notoriedade se relacionou, levando-se em conta a importancia de uma abordagem
interdisciplinar para a minimizacdo de lacunas na compreensdo do que é infancia e do que é
ser crianca. Hoje conhecemos a diferenciacdo entre a antropologia da crianca e a infancia,
pois a infancia é uma maneira de ver a crianca, uma construcdo historica e social, como

deixou clara a contribuicdo de Aries para essa Visao.
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Dentre os fatores que podem influenciar a infancia, tem destaque, em nossa
pesquisa, 0 econdmico: as criancas de baixo poder aquisitivo estdo mais sujeitas a um
decréscimo do tempo de desfrute da infancia, enquanto as da elite tém a infancia, assim como
a adolescéncia, prolongadas. Isso sugere que pode haver varias infancias em um mesmo
contexto historico, nocdo que Aries ndo concebe. A ideia de desfrutar a infancia também esta
ligada a uma concepgdo moderna dessa fase, que passa a vé-la como um direito do homem e
cria uma série de legislagdes que buscam assegurar condi¢bes basicas para um
desenvolvimento pueril saudavel.

Brinquedos, roupas, objetos destinados ao infante inserem-no socialmente e
tornam-se motivos de relagdes sociais. Podemos observar isso ja na ldade Média, porém,
conjeturamos que tal singularidade parece ser anterior ao periodo, pois mesmo em
comunidades “primitivas” ha certos aderegos especificos dos adultos e outros das criancas,

que funcionam como “marcas” de ritos de passagem.

Acompanhamos a evolucdo do putto, do retrato da crianca, até mesmo da crianca
morta em pequena. Essa evolugdo terminou por dar a crianca, a criancinha pequena
— ao menos onde esse sentimento aflorava, ou seja, nas camadas superiores da
sociedade dos séculos XVI e XVII — um traje especial que a distinguia dos adultos.
Essa especializacdo do traje das criancas, e sobretudo dos meninos pequenos, numa
sociedade em que as formas exteriores e o traje tinham uma importancia muito
grande, é uma prova da mudanca ocorrida na atitude com relacdo as criancasy...]
(ARIES, 1981, p. 157).

Apesar do equivoco de Ari¢s quanto ao “sentimento de infancia”, ele nota que os
artefatos destinados a uma determinada faixa etaria trazem marcas especificas. Hoje sabemos
que eles podem tambeém funcionar como mediadores entre 0S jovens — como O
demonstraremos mais adiante em outro capitulo. Mas, quando vemos os aparelhos do sistema
social envolvidos para orientar 0 consumo das criangas e sua maneira de existir, vemos
também motivos para grandes preocupacdes, principalmente quando o consumo dos objetos
passa a ser uma afirmacéo psicologica e o centro das relacfes da crianca com o mundo. Nesse
sentido, a escola pode ser tomada como um agente intermediario entre o consumo de livros e

a crianca, e isso merecera nossa atencdo no espa¢o adequado deste trabalho.
2.2 Os precursores
As primeiras manifestacGes escritas que sdo tidas como literatura infantil

ocidental sdo também transcricbes de tradicGes orais muito antigas que transcendem

geogréfica e culturalmente os limites do Ocidente.
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E disseminado o conhecimento sobre a importancia de nomes como os de Jean de
La Fontaine (1621-1695), Charles Perrault (1628-1703), Francois de Salignac Fénelon (1651-
1715), Daniel Defoe (1660-1731), Jacob Grimm (1785-1863) e Wilhelm Grimm (1786-1859),
0s irmdos Grimm, Hans-Christian Andersen (1805-1875), e Charles Dickens (1812-1870)
como alguns dos ancestrais da literatura infantil. E consenso também que o panorama de
ascensdo burguesa, assim como a propria individuacdo da crianga, foram fatores que
favoreceram o surgimento de uma literatura infantil na Europa e a ela deram suporte, mais
precisamente na Franca e na Inglaterra.

Nestes dois paises culminaram duas consequéncias do capitalismo ainda
embrionario que foram fundamentais para a origem do género como o conhecemos hoje: a
Revolugdo Francesa e a Revolugdo Industrial. Na Alemanha, com o trabalho dos irméos
Grimm, a literatura infantil incorporou definitivamente o maravilhoso dos contos populares e
passou a integrar um projeto do Romantismo que se voltava para as questdes nacionais, com a
pesquisa de narrativas tradicionais e com elementos do folclore alemo (posteriormente, viu-
se que Vvérias dessas narrativas tradicionais derivavam de fontes comuns primordiais®, até
onde se sabe, indo-europeias).

O século XIX trouxe grandes nomes para a literatura infantil, e talvez os mais

expressivos sejam os irmaos Grimm e Hans Christian Andersen.

Os irméos Grimm — Jacob (1785-1863) e Wilhelm (1786-1859) — foram estudiosos,
pesquisadores, que em 1880, viajaram por toda a Alemanha conversando com o
povo, levantando suas lendas e sua linguagem e recolhendo um farto material oral.
Em 1812 e 1814, foram publicados os volumes das Fabulas para criancas e para
familias. Essa obra se tornou a referéncia de todas as coletdneas do género que
viriam depois e, a partir dela, a fabula passou a ser reconhecida como um
conceituado género literario. Hoje esses contos sdo publicados com o titulo de
Contos de Grimm. Contos como “A Bela Adormecida”, “O Principe Sapo”, “A Gata
Borralheira” e “Branca de Neve” imortalizaram os nomes desses dois escritores no
pantedo dos escritores da literatura destinada a criancas. Hans Christian Andersen,
escritor dinamarqués, é indubitavelmente o mais sensivel e delicado escritor do
género. Em seu estilo estd sempre presente a magia, que SO a poesia pode
comunicar, regada de suave e contagiante ternura. O Patinho Feio, O caracol e a
rosa, O pinheirinho, O rouxinol, A sereiazinha, O Soldadinho de Chumbo, A roupa
nova do Imperador, Sapatinhos vermelhos, A pequena vendedora de fosforos sao
alguns exemplos de contos deixados por ele, publicados entre os anos de 1837 e
1874. Sao 156 contos e “historias ligeiras”, como ele proprio denomina. (MORAIS,
2010. Néo paginado).

Andersen € um dos maiores (sendo o maior) escritores que a literatura infantil ja

teve. Sua obra ultrapassa todas as intencGes da formacdo moralista e do didatismo dos

1> Cf. CADEMARTORI, 1986, p. 33; COELHO, 2000, p. 109.
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pedagogos. A Medalha Hans Christian Andersen, que seria o equivalente ao prémio Nobel, d&
a dimensdo do seu significado para o género.

O mesmo século XIX foi proficuo em revelar autores que, no momento da criacdo
ou posteriormente, foram assimilados pelo publico infanto-juvenil. Nomes como Carlos
Lorenzini — Collodi (As aventuras de Pindquio), Edmundo de Amicis (Coragdo), Charles
Dickens (Oliver Twist), Mattew Barrie (Peter Pan), Lewis Carrol (Alice no Pais das
Maravilhas), Mark Twain (As aventuras de Tom Sawyer, As aventuras de Huckleberry Finn),
Fenimore Cooper (O ultimo dos Moicanos), Lyman Frank Baum (O mégico de Oz), Julio
Verne (A volta ao mundo em oitenta dias, Vinte mil léguas submarinas), Alexander Pushkin
(A filha do capitdo) e outros, destacaram-se juntos aos de Grimm e ao de Andersen,
fortalecendo o género como producao literéaria de qualidade.

A profusdo de titulos e de autores estava articulada ao surgimento de um publico
leitor oriundo das escolas. Consequentemente, 0 passo fundamental para a formacédo de um

mercado editorial infantil também j& podia ser pensado.

O mercado editorial também se modifica em relagdo a esse “novo gé€nero” e da
espaco para publicagBes voltadas para o publico infantil. Escritores como Astrid
Lindgren (Bibi Meia-Longa, Novas aventuras de Bibi Meia-Longa), Louis Pergaud
(A guerra dos bhotBes), Juan Ramén Jiménez (Platero e eu), Charles Kingsley (Os
meninos aquéticos), Maurice Druon (O menino do dedo verde), Antoine Exupéry (O
Pequeno Principe), Ferenc Molnéar (Os meninos da Rua Paulo), Claude Marceau
(Menino-sem-alma), Jan Terlouw (Sete desafios para ser rei) firmaram a literatura
infanto-juvenil por todo o mundo. (MORAIS, 2010. N&o paginado)

No continente europeu, logo se imp&s um regime escolar mais sistematizado, no
qual a demanda escolar abriria uma lacuna prontamente preenchida por uma literatura
especifica para tal pablico. E ainda nessa conjuntura que a escola acaba ganhando mais forca
por fatores, que se impunham rapidamente, resultantes das necessidades da burguesia.

Ao passo que as criancas eram assimiladas ao mercado de trabalho, por serem
médo de obra mais barata, geravam o desconforto social do desemprego dos chefes de familias.
Os riscos de sublevacdes iminentes, assim como a essencial manutencdo de condigcdes
minimas necessarias para a subsisténcia do trabalhador, fizeram com que as escolas
deixassem de ser uma escolha das familias e se tornassem uma necessidade, e depois uma
obrigacdo. A instituicdo escolar acabou tornando-se fundamental para a sustentacdo do
sistema capitalista, como o atesta a responsabilidade assumida pelo estado diante da questéo
(LAJOLO; ZILBERMAN, 2006, p.17-18).

Nesse contexto, a literatura infantil adquiria a condicdo de arte, com producgdes

que apresentavam cada vez mais requisitos que a estética literaria exigia no periodo.
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Entretanto, € notorio o estigma que insistia em rondar o género e podemos ilustra-lo com a
atribuicéo, por parte de Perrault, da autoria de uma de suas obras, Os Contos da mamée
Gansa, a seu filho, Pierre Darmancourt. Como se houvesse ainda um pudor de fazer literatura
para criangas (LAJOLO; ZILBERMAN, 2006, p. 15).

Com novos nomes somando-se ao de Perrault e com o sucesso de recepcdo que as
obras suscitaram, a literatura infantil se edificava e ganhava espaco dentre uma populacéo de
leitores que tendia a aumentar, devido a ampliacdo do sistema educacional.

Lajolo e Zilberman (2006), em seu livro sobre a formacdo da literatura infantil
brasileira, afirmam que a relacdo entre literatura infantil e escola ocorre a partir da Revolugéo

Industrial, quando o publico péde ser considerado relevante, quantitativamente falando.

Os lacos entre a literatura e a escola comecam desde este ponto: a habilitacdo da
crianca para o consumo de obras impressas. Isto aciona um circuito que coloca a
literatura, de um lado, como intermediéria entre a crianca e a sociedade de consumo
gue se impde aos poucos; e, de outro lado, como caudataria da acdo da escola, a
quem cabe promover e estimular como condigao de viabilizar sua propria circulagao.
(LAJOLO; ZILBERMAN, 2006, p.18).

As autoras estdo corretas se se referem ao &mbito de uma literatura infantil
caracterizada por uma circulacdo mais encorpada e também se entendem a escola com o perfil
moderno de sistematizacdo por classe e faixa etaria. Entretanto, se considerarmos os vinculos
entre literatura e pedagogia em termos mais amplos, veremos que sua tendéncia didatica vem
de longa data, mesmo que a literatura infantil ainda ndo circulasse em niimeros significativos.
A afirmacdo das autoras parece ser categorica, além de excluir a possibilidade de uma historia
adjacente: a daquelas criancas que ficaram a margem de uma escolarizacdo formal, mas que
se alfabetizavam fora das instituicGes legitimadas, fato corriqueiro na época, no Brasil,
sobretudo.

Os primeiros textos utilizados nas escolas eram selecionados e até mesmo
elaborados por pedagogos e religiosos. Traziam marcas do didatismo doutrinador que revestia
a concepcao de educacdo de uma época. Ndo se podiam esperar textos estritamente literarios

que fossem adequados aos objetivos da escola de entdo.

Do grande elenco de obras publicadas no século XVIII, poucas permaneceram,
porque entdo era flagrante o pacto com as instituicdes envolvidas com a educacao da
crianca. Mas, ao sucesso dos contos de fadas de Perrault, somou-se o das adapta¢des
de romances de aventuras, como os ja classicos Robinson Crusoé (1719), de Daniel
Defoe, e Viagens de Gulliver (1726), de Jonathan Swift, autores que asseguraram a
assiduidade de cria¢do e consumo das obras.

O século XIX inicia-se pela repeticdo dos caminhos bem-sucedidos: os irmaos
Grimm, em 1812, editam a colecdo de contos de fadas que, dado o éxito obtido,
converte-se, de certo modo, em sindénimo de literatura para criangas. A partir de
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entdo, esta define com maior seguranga os tipos de livros que agradam mais aos
pequenos leitores e determina melhor suas principais linhas de acdo: em primeiro
lugar, a predilecdo por histérias fantasticas, modelo adotado sucessivamente por
Hans Christian Andersen, nos seus Contos (1833), Lewis Carroll, em Alice no pais
das maravilhas (1863), Collodi, em Pindquio (1883), e James Barrie, em Peter Pan
(1911), entre os mais célebres. (LAJOLO; ZILBERMAN, 2008, p. 20).

Lewis Carroll (1832-1898), com Alice no pais das maravilhas, da um novo status
a literatura infantil. Sua obra vinha cheia de riquezas de significagbes, numa verdadeira
explosdo de polifonia na linguagem literéria.

Muito se falou sobre a vida e a obra de Lewis Carroll, assinalando-se desde
acusacOes de pedofilia ao autor, até relacbes entre o enredo e descri¢cdes de sensaces de uso
de certas drogas como o LSD.

O fato € que, ao fazermos uma analise do texto, observamos aspectos que
ultrapassam a concepcdo de que fazer arte para criangas é fazer arte menor. Nesse sentido,
vemos que a literatura infantil enfrenta problemas desde seu surgimento, pois logo foi
encarada como mercadoria. Essa mercadoria possuia conteudo e forma pré-estabelecidos, com
funcéo doutrinadora e geralmente com contelido escapista.

Tragos como os citados ndo condenam a literatura infantil a uma condicdo de
“prima pobre” no universo das letras e podemos observar isso na obra de Carroll, que se

tornou classica e tem suscitado interesse crescente por parte da critica convencional.

Alice Lidell, fotografada por Lewis rroI, foi uma inspiracao
para a obra do autor.
(Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Lewis_Carroll)
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No texto de Carroll, é curioso notar que o crescente interesse da critica pela obra
como literatura adulta faz com que o livro siga um caminho oposto ao de obras como as de
Defoe e de Swift, em que os textos surgiram como literatura adulta e cairam no gosto do
publico infantil.

A transgressdo aos moldes limitadores da literatura infantil € um dos pontos mais
fortes e marcantes do livro. E, apesar de o maravilhoso ser recurso rotineiro nas obras
destinadas a infancia, ndo aparece no texto com o mesmo enfoque de obras encontradas
anteriormente. A narrativa de Carroll subverte a ordem regente da realidade e alca a fantasia a
um estado de pura possibilidade, condicdo a qual podemos associar a propria potencialidade
do signo literéario. Por esta razdo, Alice no pais das maravilhas é uma obra que amplifica a
polifonia do signo literario. Ela difere da literatura infantil até entdo produzida, porque a
presenca do maravilhoso ndo se faz com um sentido moral subjacente ou com qualquer
motivo utilitario, mas somente pela exceléncia da realizagdo artistica em si.

Sentimos o tom de transgresséo ja no inicio da narrativa, no qual questionamentos
sobre a fungdo do livro se ddo com teor desafiador sobre a sua unanimidade didatico-
pedagdgica (notemos que Alice fala de um livro sem figuras nem dialogos). Vemos também
uma infancia transgressora que desafia a castracdo adulta fazendo indagacdes e com acdes
autdbnomas, enfim, uma leitura sui generis de Carroll sobre uma infancia na segunda metade
do século XIX.

Alice estava comecando a se cansar de ficar sentada ao lado de sua irmd, sem nada
para fazer, a beira do riacho. Por uma ou duas vezes tinha dado uma olhadela no
livro que sua irma estava lendo, mas ali ndo havia gravuras nem conversas. Entéo,
Alice pensou consigo mesma:

- E para que serve um livro sem gravuras nem conversas? (CARROLL, 2005, p. 15)

Dizemos que a visdo de Carroll é previsora pelo fato de, na contemporaneidade, a
independéncia da crianca em relacdo aos adultos ter se tornado um dos pontos mais discutidos
junto aos profissionais da area publicitaria. No principio da obra, vemos a autonomia de Alice
ao se recusar a pedir informacgdes a adultos: se preciso fosse, ela poderia descobrir tudo
sozinha: “Nao, ¢ melhor eu ndo perguntar nada. Talvez eu veja o nome escrito em algum
lugar.” (CARROLL, 2005, p. 17)

Observamos também que, na visdo da protagonista, quem sentird falta dela sera
sua gatinha Dinah; e é também quem ela gostaria de ter por perto. Relacionamos a empatia
infantil ao animal: o in- fante (aquele que ndo fala) familiariza-se com o animal (também nao-

falante). Em nenhum momento deste capitulo Alice refere-se a um adulto.
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- Acho que Dinah vai sentir minha falta hoje a noite...

Dinah era a gatinha dela.

- Espero que lembrem de dar a ela um pires de leite na hora do cha. Ah, Dinah,
minha querida! Eu queria tanto que vocé estivesse aqui comigo... Sabe, ndo existem
ratos no ar, mas vocé poderia pegar um morcego, que € muito parecido com rato.
Mas sera que gatos comem morcegos?

A essa altura Alice comecou a ficar com muito sono, e comecgou a dizer coisas,
como se estivesse sonhando:

- Sera que gatos comem morcegos? Serd que gatos comem morcegos?

E as vezes:

- Sera que morcegos comem gatos? (CARROLL, 2005, p. 17-18)

Abrimos parénteses para um quesito que as traducdes para o portugués ndo podem
abranger: a perda de certos elementos criados a partir da lingua inglesa e que ndo sdo
mantidos ao serem vertidos ao nosso idioma. Em termos como “gatos”, “comem” e
“morcegos” (respectivamente “cat”, “eat” e “bat” em ingl€s), notamos que a “intencao” do
autor é de jogo de palavras. Foneticamente tem valor significativo em versao inglesa, ja que
na reproducdo da frase o som assemelha-se ao “tic-tac” do relogio, algo muito monotono e
que precede o adormecer de Alice.

Alice, ao se dar conselhos e geralmente transgredi-los, representa a natural
curiosidade da crianca ao se deparar com conflitos e experiéncias novas. Tambem significa a
capacidade de assimilar o inusitado com mais facilidade em relacdo aos adultos. Quando
Alice vé o Coelho Branco a falar, ela reage com naturalidade em vez de assustar-se. A
protagonista s6 vai perceber algo de estranho no coelho, quando este tira o relégio do bolso do
colete para consulta-lo — objeto e agdo que denotam comportamento adulto e estranho a Alice.

De acordo com Ana Maria Machado (2001, p. 199), Lewis Carroll ¢ o “fundador
da literatura infantil de verdade, aquela que ndo fica querendo ensinar nada nem dar aulinha,
mas faz questdo de ser uma exploracéo da linguagem, matéria-prima de toda obra literaria de
qualidade”.

O entrave da traducdo desfavorece a linguagem inventiva tal e qual foi concebida
em inglés, o que impde serias dificuldades a traducdo para outros idiomas, diminuindo a
fruicdo da obra sob esse aspecto. Nelly Novaes Coelho (1981, p.315), também comenta essa
impossibilidade da traducdo, mas alega que o inusitado nas situacdes da narrativa sdo 0S
atrativos que explicam o sucesso da obra em outros idiomas, mesmo que essa dimensdo
linguistica ndo seja completamente absorvida nas traducoes.

Em nossa avaliacdo, a obra de Lewis Carroll, pseudénimo de Charles Lutwidge
Dodson, intui a complexidade que enriquece um texto literario. Sendo ela direcionada a
adultos ou a criancas, suas qualidades intrinsecas lhe concedem status de arte maior,

independente das variadas interpretacOes que faz nascer — o que a reafirma ainda mais como
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obra de grande riqueza textual — e dos possiveis problemas de enquadramento e de tracos
delimitadores da arte literaria das criangas.

Como vimos, a literatura infantil demonstrava questionar cada vez mais a razdo da
adjetivacdo na expressao que a classifica. Os desdobramentos de experiéncias, como a de
Lewis Carroll, vao repercutir veementemente na producdo literaria que toma como base 0

principio de que a arte ndo cogita delimitacdo de faixa etaria para ser feita com qualidade.

2.3 A literatura infantil no Brasil

Apesar de seguirmos um paradigma de trabalhos que listam a histéria da literatura
infantil brasileira cronologicamente, procuramos contar uma histéria, se ndo paralela, ao
menos questionadora, que nos permitisse indagar o porqué de ndo ser outra a histdria contada
nesses trabalhos. Geralmente, deparamo-nos com a repeticdo dessa trajetoria da literatura
infantil, entdo, tencionamos conta-la sob o viés de uma histéria adjacente que se revela
através das entrelinhas da historia.

Como sabemos da importancia da Historia para nossas argumentacdes, ndo nos
omitimos de relatd-la, porém sob contornos mais amplos e quase nunca abordados nos
trabalhos, por nos consultados, que se referem a Literatura; como se a esta ndo pudesse se
ligar, por exemplo, a histdria da escraviddo ou a da escolarizacdo no Brasil.

Mantendo esse enfoque, percebemos que a formacdo de uma literatura infantil
brasileira ndo se distanciaria dos ditames pedagogico-ideoldgicos que caracterizaram o género
no estagio embrionario na Europa. No Brasil, o inicio da arte literaria para jovens seguia o
paradigma da estrangeira: eixos tematicos que englobavam os motivos da tradicdo oral, como
o folclore e os contos de fadas, os motivos religiosos e 0s nacionalistas, as traducdes e as
adaptacoes.

Mais tarde, os temas religiosos e os da literatura oral ocidental perderam espaco e
deram lugar aos de forca local. Nesse momento, a literatura infantil ja contava como elemento
para 0 reconhecimento de uma identidade nacional e 0s motes de cores nativas que
enfatizavam as qualidades do povo e da terra eram o tom que ornava a arte literaria dirigida as
criancas na época. Estamos nos referindo ao periodo de 1808, com a chegada da familia real
ao Brasil, até 1920, quando os ares dessa literatura comegcam a mudar.

De inicio, conforme dissemos, a literatura voltada ao infante brasileiro
preconizava a catequese de curumins e a formacdo catolica dos filhos dos colonizadores.

Apos a prevaléncia da publicacdo de biografias de santos e de textos biblicos, o que surgia de
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ordem laica ndo chegava a se desviar como assunto profano. Somente em 1808, com a
Imprensa Régia, € que se publica uma traducdo de As aventuras pasmosas do Bardo de
Munkausen [sic] (1808) e, de José Saturnino da Costa Pereira (1778-1852), Leitura para
meninos, contendo uma colecdo de histdrias morais relativas aos defeitos ordinarios as
idades tenras, e um didlogo sobre geografia, cronologia, histéria de Portugal e historia
natural (1818), cujo titulo prescinde de qualquer explicacdo acerca de seu didatismo. Apds
essas publicacGes ndo temos registro de outras obras para criangas e somente em 1848 surge
uma nova edigéo das Aventuras do Bar&o de Miinchhausen. (LAJOLO; ZILBERMAN, 2006,
p. 23-24).

As publicacdes eram escassas e constituiam-se principalmente de traducdes de
obras estrangeiras classicas como As aventuras de Robinson Crusoé, As viagens de Gulliver,
Dom Quixote, lancadas, aqui, respectivamente, em 1885, 1888 e 1891. Nesse sentido, vemos
como, com o advento do capitalismo, a modernidade ja estreitava as fronteiras entre as
culturas. Apesar de ndo poder ser considerado como um mercado unificado, o consumo de
livros se dava de um eixo transcontinental e unilateral, com as obras partindo do “centro”
(Europa) para a “periferia” (Brasil). Claro que ndo podemos relevar as proporcoes, mas ja
havia uma penetracdo no cenario brasileiro das obras estrangeiras que poderia ser um
prenancio do poder que o mercado editorial alcancaria futuramente.

Em meio ao maior niamero de tradugdes de textos estrangeiros, surgiam também
obras que incorporavam elementos indigenas e africanos como os livros de Figueiredo
Pimentel (1869-1914): Contos da carochinha (1894), Historias da avozinha e Historias da
baratinha, ambas de 1896.

Nestas obras, mais importante do que a literatura em si é a divulgacéo de valores
religiosos e relativos a ordem e a familia, heranca de uma educacédo jesuitica que repercutiu
até a modernidade. A atuacdo dos jesuitas era voltada para a formacdo religiosa, portanto as
leituras obrigatorias eram, igualmente, de ordem dogmatica, com as historias sobre as vidas
dos santos e as passagens biblicas tendo exclusividade. Esse tipo de literatura infantil sofreu
grande influéncia de obras como Le tour de la France par deux enfants (1877), de Augustine
Fouillée (1833-1923), livro escrito sob o pseudénimo de Giordano Bruno, e Cuore (1886), de
Edmondo de Amicis (1846-1908). Tais narrativas iriam ressaltar os valores patrios de suas
respectivas nagoes, Franca e Italia, entdo suas traducoes brasileiras sofriam adaptacGes para o
nosso publico e inspiraram outras obras seguindo a mesma férmula que enaltecia a patria, as
riquezas naturais, as virtudes e caracteristicas do povo, os valores familiares e religiosos do

Brasil.
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Os elementos visuais mostraram-se como uma preocupagdo desde o inicio da
literatura infantil, haja vista as ilustragcdes e as capas dos livros para criangas serem aspectos
de destaque. Observemos as duas imagens a seguir para algumas consideragdes sobre a

dimensé&o visual na obra literaria infantil.

Capa oriéiﬁal da primeira edi(;éo italiana de 1886.
(Fonte: http://it.wikipedia.org/wiki/Cuore_%28romanz0%29)
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Capa do livro O coracao, de Zalina Rolim, editado em 1893,
que priorizava a formacéo de valores voltados a familia e a
religido.

Na primeira, o desenho sugere uma identificacdo imediata por parte do leitor
mirim. Ele funciona como um espelho, um reflexo gerado da figura para 0 menino e
estabelece uma relacdo especular caracteristica da literatura infantil da época, a qual, ao
mesmo tempo, constroi e retrata a infancia; enquanto a segunda ndo abre espaco para esse
espelhamento. Nesta, hd um rigor de forma que se aproxima aos padrdes classicos de beleza,
do conceito de “belas-artes” que norteava, junto com o carater pedagogico, a produgdo
literdria infantil até entdo. Os elementos simbolicos da relacdo infancia-escola-leitura se
traduzem na rigidez das bordas do desenho, de maneira unidirecional. A simetria da figura, a
falta de tracos que, nitidamente, lembrem a infancia pode causar um afastamento para a
crianca. Ndo ha, na segunda capa, nada diferenciando da literatura adulta, ela serviria,
também, para um livro qualquer.

Lembremos que a concepc¢do de literatura infantil, para a época, cultuava a
linguagem rebuscada, com temas de ordem moral e religiosa, sempre evidenciando os valores
do cristianismo e da familia.

Em 1905 surge O Tico-Tico, revista voltada as criangas. Seu nascimento e seu

sucesso mostram que havia um publico infantil em formagéo que pedia produtos com os quais
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se identificasse. Essa identificacdo foi expressa por autores com tendéncia a um nacionalismo
mais vigoroso que pode ser representado nas figuras de Olavo Bilac (1868-1918) e Coelho
Neto (1864-1934), manifestando-se principalmente nas construcdes linguisticas. Porém,
pretendendo erigir uma fortaleza brasileira na e através da linguagem, acabavam por
distanciar-se mais da verdadeira fala do pais: a linguagem das ruas, do povo — da qual as
criancas tinham maior proximidade. Tenhamos em mente que o indice de alfabetizacdo era
muito baixo nessa época e que uma literatura infantil linguisticamente rebuscada afastaria 0s
que ndo tinham acesso a norma culta e sé poderia se aproximar (se é que o fez) daqueles
pertencentes a elite.

Quando falamos de publico leitor, logo o associamos a ideia de canone. Portanto,
ao crescente, mas ainda pequeno, niamero de leitores de literatura infantil estava atrelada uma
lista de leituras legitimadas sob os auspicios da Igreja, da Escola e do Estado. E esse canone
inicial ficara vigente até o aparecimento de Monteiro Lobato como escritor e editor de livros.

Acreditamos que a elaboracdo dos canones corresponde a uma tendéncia humana
para classificar e qualificar as coisas. E, no Brasil, esse processo se confundia com um projeto
de identidade nacional ainda engatinhando.

A etimologia da palavra “canone” remete a significacdo grega: uma espécie de
medida ou vara utilizada para medicdo. Na heranca latina, a fonte grega (kanon) sofreu
alteracdes e revestiu-se de um significado referente a escolhas, selecdes. Algo percebido ja na
eleicdo dos textos da Biblia, tanto no Novo Testamento, quanto no Velho: a selecdo de textos
candnicos.

Inevitavelmente, quando pensamos em canone, pensamos também em triagem,
pois toda selecdo pressupde exclusdo. Assim, ao falarmos de canone estamos também falando
de omissdes, 0 que por sua vez nos remete, de imediato, aos critérios da inclusdo ou ndo e a
pergunta: por que esta é a histéria da literatura infantil contada através dos canones? Aqui
entram ponderacdes acerca da posicdo social dos agentes de legitimacdo literaria, que

interesses esses agentes representavam, qual o publico-alvo visado? (REIS, 1992, p. 73).

Em uma sociedade como a nossa, conhecemos, é certo, procedimentos de excluséo.
O mais evidente, 0 mais familiar também, é a interdigdo. Sabe-se bem que néo se
tem o direito de dizer tudo, que ndo se pode falar de tudo em qualquer circunstancia,
que qualquer um, enfim, ndo pode falar de qualquer coisa. (FOUCAULT, 1998, p.
9)

O cénone nacional que surgia se apoiava nos pressupostos dos canones ocidentais,
que por sua vez se utilizavam de orientacGes positivistas na elaboracdo de uma histéria

literaria. A edificacdo de um cénone brasileiro acontecia no momento em que o pais passava
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por um periodo de transicdo e incertezas, portanto, dentro da “naturalidade”, comentada por

Jodo Alexandre Barbosa, referente aos processos de canonizagdo no Ocidente:

Creio ser compreensivel este traco: obras escritas as vésperas ou durante situacoes
politicas e sociais de grande tensdo — a Segunda Guerra Mundial -, quando havia
uma certa unanimidade em se pensar em ameacas a prépria sobrevivéncia da Cultura
Ocidental, era natural a volta para as raizes daquela Cultura, caso dos gregos e
latinos, ou mesmo para aqueles autores e obras que com eles dialogaram nos tempos
modernos. (BARBOSA, 2003, p. 8).

[...] no caso brasileiro a formagao do canone literario seguiu, de bem perto, o proprio
desenvolvimento de nossas relac@es de dependéncia e de autonomia com vistas as
fontes metropolitanas (BARBOSA, 2003, p. 11).

O autor tece uma longa lista de nomes de escritores assim como varios canones de
figuras criticas importantes no cenario da literatura brasileira, chamando atencdo para o fato
de essas historias literarias caminharem sempre “nos limites de um naturalismo critico
tradicional” (BARBOSA, 2003, p. 44). Aponta, inclusive, para a recorréncia de varios autores
nas listas elencadas pela critica da época, 0 que indicava certa coeréncia quanto aos critérios
estabelecidos, implicitamente ou ndo, conscientemente ou nao, na elaboracédo destas listas.

A questdo do canone encaminha-nos para um ponto que sempre estara rondando
as tematicas deste trabalho: a questdo do poder. Quem elabora um canone se sente apto a fazer
escolhas, podendo ou ndo exercer poder legitimador. Com efeito, 0s canones legitimados séo
ao mesmo tempo legitimadores, e seguem padrdes compartilhados socialmente. A respeito

disso, Foucault nos fala:

Ora, essa vontade de verdade, como 0s outros sistemas de exclusdo, apoia-se sobre
um suporte institucional: é ao mesmo tempo reforcada e reconduzida por todo um
compacto conjunto de praticas como a pedagogia, é claro, como o sistema dos
livros, da edicdo, das bibliotecas, como as sociedades de sdbios de outrora, 0s
laboratérios de hoje (FOUCAULT, 1998, p. 17).

Em sintonia com tais pensadores, em “Canon”, Roberto Reis (1992) levanta
questdes sobre ideologia e legitimacdo dos canones, perpassadas pelos problemas de
colonialismo e dominacéo cultural, para as quais, para obtermos uma analise segura, devemos
tentar nos despir de nossos conceitos prévios, estranhar o que nos é préximo e cotidiano, e

provar o que nos é estranho, familiarizando-o*.

16 Método de observacdo participante — no qual o pesquisador, que se encontra “fora” do ambiente que lhe
interessa captar, deve “fazer-Se nativo” para apreendé-lo de maneira convincente (ORTIZ, 2003. p. 21). O
autor cré que um dos problemas centrais para a tradicdo antropoldgica ao analisar a cultura de consumo
globalizada é o de n&o poder delimitar com precisdo as fronteiras de um objeto coeso, como ocorre ao estudar
tribos, etnias, cultura popular negra etc.
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Pelas afirmagdes de Roberto Reis, deduzimos que os canones séo formados com
influéncias ideoldgicas e, consequentemente, € preciso revisar sua constituicdo, o que ndo

resolvemos somente reformulando-os:

[...] ndo se questiona o canon simplesmente incluindo um autor ndo ocidental ou
mais algumas obras escritas por mulheres. Um novo cénon decerto ndo lograria
evitar a reduplicacéo das hierarquias sociais. O problema néo reside no elenco de
textos candnicos, mas na prépria canonizacgao, que precisa ser destrinchada nos seus
emaranhados vinculos com as malhas do poder (REIS, 1992, p. 73).

Concordamos plenamente que as edificacbes de canones possam ser revistas e
postas em ddvida, porém, acreditamos também na sua utilidade como estrutura de
solidificacdo da cultura, como o atesta a referéncia que Jodo Alexandre Barbosa faz quando
comenta o surgimento dos canones em momentos criticos da cultura que os forja.

A literatura, ou a0 menos como a entendemos na contemporaneidade, ¢ um
conceito ocidental que guarda tragos essencialmente ligados ao pensamento ancestral de uma
formacdo social geografica especifica. Portanto, seria mesmo uma contradicdo ndo preservar
certos parametros estruturais desse pensamento e desse conceito.

O texto de Reis ndo se pretende de maneira alguma imparcial. O préprio autor
deixa isso bem claro ao citar Machado de Assis e sua alegoria sobre os ponteiros dos relogios,
em Dialogos e reflexdes de um relojoeiro, na qual o narrador comenta desistir da profissao de
relojoeiro por ndo saber se o proprio relégio marcaria a hora certa ou se seria o de outra
pessoa. Talvez, sua parcialidade possa fazé-lo incorrer em excessos, como por exemplo,
afirmar que “o intuito” da imigrag¢do para o Brasil era o de branqueamento da populagio. Isso
ndo parece atender a ponderacdo de Jauss sobre os varios fatores que determinam a Historia.
Até porqgue, além da abolicdo da escraviddo ter sido também uma exigéncia do capitalismo,
iSs0 ndo seria a Unica explicacdo para o fendmeno, nem resolveria a comparagdo com outros
paises nos quais se deu 0 mesmo processo de imigracdo onde a populacdo era branca. Os
proprios negros escravizavam outros negros e a maioria dos escravos vindos ao Ocidente ja
eram escravos no continente africano, segundo Alberto da Costa e Silva (2011). A historia da
humanidade € marcada por algum tipo de escraviddo na maioria das sociedades e etnias.

Outro descuido parece ser a afirmacdo sobre as praticas esportivas serem
destinadas as camadas desprovidas economicamente, para que houvesse a catarse da
agressividade. Sabemos que, por exemplo, os clubes de regatas (mais tarde transformados
também em clubes de futebol e outras modalidades) eram restritos as elites e aos brancos.
Tanto é que um dos primeiros times brasileiros a aceitar negros e operarios foi o Clube de

Regatas Vasco da Gama, por volta da década de 1920, porém o clube fora fundado em 1898.
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Isso denota o forte teor ideoldgico da leitura de Roberto Reis, o que ndo tira os
créditos de suas analises mais comedidas e reforca a necessidade langada, por Jauss (1994), de
uma histéria que contemple as diversas esferas da vida social, com a qual a literatura,
necessariamente, nunca deixa de se comunicar. E acrescentamos apenas que, com
parcialidade declarada ou ndo, nossos estudos devem primar por investigacdes confiaveis e
desconfiar daquilo que nos parece questionavel.

Se seguimos o que afirmamos na ultima assertiva, concordando com teorias
criticas que se fazem criticas em relacdo ao seu préprio discurso, devemos nos perguntar o
porqué de essa historia da literatura infantil brasileira em suas origens ser a que estd sendo
contada neste trabalho. E a resposta pode estar no fato de as representacdes da infancia desse
inicio de literatura infantil brasileira ndo incluirem protagonistas de etnia indigena ou negra,
sem falar da quest&o de género, que seria mais um elemento para exclusao.

Tal observacédo nos leva a investigar o que balizava tal pensamento ordenador que
relegava ao gueto da historia as criangas indias, negras e de sexo feminino, pois ai poderia
haver um indicio sobre as organiza¢des dos canones nacionais em seus aspectos ideoldgicos.
Nao pretendemos contar a “historia vista de baixo” desses excluidos, porém, a analise dessa
historia (angulo?) nos dara pistas sobre quem era esse publico leitor infantil emergente.

Pelas leituras que fizemos, além do estatuto do poder que reveste a questdo do
canone, temos o contexto de fundacdo de uma identidade nacional em varias instancias e
manifestacdes sociais, como na musica, na literatura, nos meios de comunicacdo e outros.
Havia, deste modo, uma preocupagdo no sentido de elaborar um projeto de “brasilidade”, e a
questdo da literatura infantil também estava na pauta dessa discussdo. As obras infantis
escritas por jornalistas, intelectuais e professores passam a atuar como registro da
modernizacdo brasileira e ganham importancia na formacao das criangas (MONTEIRO, 2007,
p. 28).

[...] escritores e mediadores comprometidos com prop6sito de modernizacéo,
controle social, formacéo de cidadaos, participaram de projetos de iniciativa publica

ou privada, fazendo veicular criticas, sugestdes ou demandas, elaborando livros para
criancas, cursos, conferéncias ou artigos sobre o tema. (SOARES, 2002, p.12)

O samba, por exemplo, foi tomado como um simbolo de integracdo nacional,
quase um sindnimo de Brasil. Tais processos de edificacdo de nacionalidades parecem
adquirir conotagdes semelhantes em paises de grande diversidade cultural. “Na India, como
em varios paises em desenvolvimento, a musica popular tornou-se uma expressao importante,
e 0 veiculo de uma identidade urbana pan-étnica.” (MANUEL apud ORTIZ, 2003, p. 59).
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Outro ponto de vital importancia para a compreensdo do que pretendemos € o
paralelo que podemos tracar entre a integracdo nacional, a formacdo do canone, o poder e a

cultura de consumo.

E possivel afirmar que a literatura para criangas e jovens no Brasil liga-se, nessas
primeiras décadas do século XX, a um projeto politico, educativo e ideolégico
voltado, principalmente, para o despertar da cidadania nas criancas. A leitura dos
textos literarios transformou-se em “arma” das classes dominantes [...]
(MONTEIRO, 2007, p. 28)

Apesar de haver uma histéria da formacdo da nossa nacionalidade, que cristalizou
modos de pensar e de conduta, devemos ponderar que essa historia € bem recente se
comparada a historia do Brasil ou que ela, com ou sem a roupagem de um projeto identitario,
guarda um subjetivismo do “‘ser brasileiro” que é anterior a tomada de consciéncia de uma
identidade como necessidade da nagdo. Essa identidade nacional recente ja se transformava
facilmente ao ser relacionada a cultura de consumo, pois “consumo e memoria nacional se
entrelagam” e “este consumo, ao se mundializar, configura um tipo de relacdo identitaria
especifica.” (ORTIZ, 2003, p. 118).

Tal projeto de unido nacional tomou contornos mais evidentes a partir do
Modernismo, quando artistas e intelectuais passaram a pensar o Brasil atraves de um de seus
tracos mais caracteristicos: a mesticagem. Ha um encontro entre arte e ciéncia que vem para
sintetizar o modo pelo qual se pretendeu instalar uma ideia de unidade da nagéo através desse
fator.

Mas nem sempre foi assim, em principio, 0 que quer que fosse relacionado a
miscigenagdo servia como desqualificador da identidade nacional. E de se notar que os itens
escolhidos para atuar como cimento identitario eram oriundos de grupos sociais dominados.
Dai pensarmos ser importante incluir em nosso estudo a dimensao das relacées entre cultura
popular e construcdo de uma identidade brasileira (VIANNA, 1999).

A unidade da pétria serviu como pano de fundo ideol6gico para a revolucdo de
1930 e para o periodo histérico de consolidagdo da mestigagem como simbolo local. “A
independéncia do Brasil, em 1822, ndo teve um projeto claro de unificagdo nacional”, o que
revela os fatores para uma cultura heterogénea. “As condi¢cdes que levaram a integragdo
nacional e inspiraram ideias nacionalistas na Europa estavam faltando no Brasil” (COSTA,
apud VIANNA, 1999, p. 58); elas vieram como fator imprescindivel para a manutencdo da
integracdo brasileira, e depois de oficialmente independente, o pais passou a pensar em

unidade para si.
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E importante mencionar a contribuicio de Gilberto Freyre (1900-1987), com
Casa-grande e senzala (1933), para a edificacdao dos valores de “nossos” tragos mestigos.
Apds a Revolucdo de 1930, toda manifestagdo politica e cultural era “centralizadora,
unificadora, nacionalizante e homogeneizadora”. (VIANNA, 1999, p. 61). Freyre era
entusiasta da ideia de que o que caracterizava o Brasil era, justamente, a impossibilidade de
identificar uma Unica raiz cultural. A mistura étnica, que outras nacdes se esforcavam em
negar, tornava-se o elemento de riqueza que transformava o pais de forma singular. Portanto,
a miscigenacdo era bem-vinda, uma dadiva surgida na relacdo entre indios, negros e brancos
durante a colonizagao.

Logo depois aprendemos a reconhecer a raiz da miscigena¢do como uma heranca
da peninsula ibérica, origem que implicaria a negacdo dessa caracteristica, na tentativa de
apagar sua localidade no colonizador, segundo Vianna. Mas este € um tema mais recente e
ainda assim questionavel, pois a tendéncia de afirmar uma negritude, negando uma
mesticagem, ndo foi profundamente discutida na obra de Vianna em questdo. Somente
especula-se através de uma subjetividade expressada em alguns itens da cultura, como a
inscri¢do de dizeres em camisetas (“100% negro”) ou declaracdes de artistas (Camila Pitanga
afirmando ndo ser mestica, mas negra) com a mesma linha de conduta.

Temos uma reviravolta no pensamento cultural brasileiro com a fixacdo do
Modernismo. E, com ele, um momento dividido em duas etapas: a primeira, de absor¢do das
vanguardas europeias; e a segunda, de fundamentacdo de uma cultura nacional (MORAIS,
apud VIANNA, 1999, p. 95).

Alguns autores modernistas engajaram-se no projeto de escrever livros infantis, atribuindo
mais forca a literatura infantil brasileira.

Estabeleceu-se

um cotidiano “nacionalista” ndo s6 vivido pela “vanguarda” paulista, mas por
grande parte da elite econ6mica e politica de S&o Paulo (com a qual os modernistas
nunca deixaram de ter, além de lacos de familia em alguns casos, relagdes pelo
menos cordiais — mesmo quando havia desconfianca mutua) (VIANNA, 1999, p.
97).

Nicolau Sevcenko (1952-) aborda esse estreitamento entre elite e cultura popular —
que Hermano Vianna (1960-) prefere chamar de redefinicdo dessa relacdo, ja que, para este,
os lacos entre as duas nunca foram rompidos ou mesmo houve um afastamento radical — no
seu livro Orfeu extatico na metropole (1992). Parecem-nos mais coerentes as consideracfes
de Vianna, que mostram como as interagdes entre 0s estratos sociais se davam, manifestando-

se, de modo mais evidente, na arte. Seu livro, O mistério do samba (1999), relata um encontro
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entre intelectuais e artistas populares que funcionou como ponto de partida para a propria
obra. Nomes como Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Hollanda, Donga, Carlos Cachaca,
Ary Barroso, Noel Rosa e outros mais sdo exemplos dessa partilha de vivéncias.

Assim como a aproximacdo entre Franz Boas (1858-1942) e Gilberto Freyre
(1900-1987) colaborou para que o olhar sobre as questdes nacionais fosse redimensionado, o
francés Blaise Cendrars (1887-1961) contribuiu para que a movimentacdo intelectual e
artistica do Brasil se voltasse para as raizes nacionais — como se fosse necessario um
reconhecimento exterior que validasse e valorizasse as origens do interior. As vezes, até um
reconhecimento, por parte do visitante, como algo de valor exético, pictérico e pitoresco. Mas
é preciso ter em mente que o que nos olha também é influenciado pelo olhar, entdo o conceito
de transculturacdo'’ é bem ilustrado pela influéncia causada na arte francesa, redefinindo a
identidade de vérios grupos sociais, tanto na Europa quanto no Brasil (VIANNA, 1999, p.
104).

No inicio do século XX as expressdes de vanguarda vindas da Europa, de certa
forma serviram como uma lente do olhar nacional para as coisas nacionais. Outras formas de
encarar a arte literaria estavam somando-se a uma nova logica que se impunha rapidamente. A
apropriagao do “outro” na composicdo do “eu” era uma das principais preocupagdes dos
pensadores desse periodo. Junto a isso, a busca por uma identidade nacional era uma causa
para diversas esferas da sociedade, desde sambistas, a intelectuais, ao Estado e a midia.

Uma reestruturacdo urbanistica de Pereira Passos (1833-1913), no Rio de Janeiro,
fez com que as familias negras e pobres (muitas familias baianas migradas depois da aboli¢éo
da escraviddo, trazendo o candomblé e varios ritmos do samba, depois transformados no
samba carioca) fossem expulsas do Centro e realocadas na Cidade Nova e depois transferidas
para subdrbios e favelas em surgimento. Mesmo assim, ainda coabitavam no Centro todas as
classes sociais, favorecendo o intercambio entre os produtos culturais de cada uma delas.

Essa foi a l0gica de urbanizacdo por varias outras cidades do Brasil, 0 que nos fez
pensar sobre 0 aparecimento de um subgénero que abracasse um publico emergente, pois do
estreitamento do convivio entre as criancas na escola, da migracao de familias vindas da zona

rural, enfim, de um novo contexto social, geografico e politico, era imperativo que essas

7" “Entendemos que o vocabulo ‘transculturagio’ expressa melhor as diferentes fases do processo transitivo de
uma cultura a outra, porque este ndo consiste apenas em adquirir uma cultura, que é o que a rigor indica o
vocabulo anglo-americano ‘aculturagdo’, mas implica também necessariamente a perda ou o desligamento de
uma cultura precedente, o que poderia ser chamado de uma parcial ‘desaculturac@o’, e, além disso, significa a
consequente criacdo de novos fendmenos culturais que poderiam ser denominados ‘neoculturacdo’.” (ORTIZ
apud OTIN, 2008, p. 2)
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mudangas fossem sentidas e manifestadas, simultaneamente, nas trocas culturais pela
aproximacao de “publicos” diferentes (MONTEIRO, 2007, p. 27-28).

Tal proximidade, porém, ndo explica muita coisa. A antropologia da vida em
grandes metropoles ja nos ensinou que fendmenos culturais diversos podem existir
lado a lado sem que se estabelega nenhum contato entre eles. (VIANNA, 1999, p.
122).

Apesar do alerta de Vianna, ndo foi o que ocorreu no caso dessa conjuntura que se
formou, e um dos fatores que impediu que as relacdes de troca se dessem mais facilmente
pode ter sido o alto indice de analfabetismo das familias vindas da zona rural. Com isso,
podemos tracar um paralelo entre a sombra projetada sobre a infancia negra, indigena e
feminina na literatura infantil brasileira e o publico escolar que se formava, pois este, em sua
maior parte, ndo era composto por tais identidades, e podemos ainda somar a isso o fator rural
como mais um trago de afastamento.

A literatura infantil brasileira, dependente entdo dos grandes centros de
escolarizagéo situados nas capitais, caminharia com o perfil do seu publico majoritario restrito
as elites até o inicio do seculo XX, quando o Estado passa a investir, ainda que timidamente,
em educacdo infantil publica para as massas. Contudo, 0s ecos dessa fase inicial repercutiram
até a década de 1960, o que nos da a dimensdo do que foi essa énfase sobre a nossa literatura

infantil ligada a Escola.

2.4 Monteiro Lobato: escritor e empreendedor

Para termos ideia da abrangéncia que o nome de Monteiro Lobato alcanca,
importa assinalar que nao se pode fazer um estudo sobre o mercado editorial brasileiro sem
Ihe citar a importancia, assim como também ndo podemos falar da formacdo da literatura
infantil brasileira sem fazer-lhe mencdo destacada. Pode-se dizer, grosso modo, que a
literatura infantil brasileira comecou com ele e que o mercado editorial infantil foi viabilizado
a partir dele. Soma-se a isso seu papel nas causas de desenvolvimento nacional, como a
questdo do petrdleo, por exemplo, que foi considerada como um desatino quando Lobato
afirmou que o Brasil possuia e precisava explorar o recurso urgentemente.

Homem polémico e de personalidade forte, Lobato posicionava-se sobre varias
questdes de maneira categdrica e decisiva. Ndo obstante, esteve atento a temas de diferentes
alcadas tanto das artes quanto da conjuntura socioecondmica na qual se inseria. Dai sua

postura empresarial visionaria ter rendido tantos frutos, como veremos adiante.
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A polémica muito se fez presente na vida e na arte de Monteiro Lobato. Ainda
hoje ouvimos vozes reverberando sobre possiveis posicionamentos pouco éticos do autor em
suas obras. Essa linha do “politicamente correto” vem fazendo escola nos meios académicos e
rendendo uma miriade de trabalhos com tal proposta critica, alguns (0s mais comedidos)
razoaveis, mas a maioria, “tendenciosa” e exacerbada. Fazemos agora, referéncia a critica que
alega que a personagem Tia Nastécia, cozinheira do Sitio do Picapau Amarelo, simbolizaria o
preconceito do autor, pois estaria estigmatizada pela ignorancia, submissdo (até mesmo as
criancas) e pelo trabalho bracal®.

Apesar de ndo incidir em incoeréncia se assim ndo o fosse — ja que Lobato
também desconstruia o real e dava vazéo ao fantastico na construcdo de seus personagens —,
tal observacdo ndo atesta a intolerancia do autor, que chegou mesmo a criar uma obra, em
1937, intitulada Historias de Tia Nastécia, na qual a personagem relata as criangas do sitio as
historias que conhece. Ali, o escritor traz varios contos do folclore brasileiro na voz de
Nastacia, incluindo também narrativas de origem africana, que podem ser encontradas em
Contos tradicionais do Brasil (1999), reunidas por Cémara Cascudo. E mesmo o conto
“Negrinha” ja parece caminhar no sentido oposto a tal invectiva.

Porém, pode gerar certo desconforto observar a recorréncia com que a
personagem de Tia Nastacia é diminuida pelas criancas, principalmente por Emilia. Esta é
constantemente grosseira e debochada diante da negra e de tudo o que ela representa por

contiguidade, como a cultura, o saber popular.

Pois ca comigo - disse Emilia- sé aturo estas histérias como estudos da ignorancia e
burrice do povo. Prazer ndo sinto nenhum. N&o séo engracadas, ndo tém humorismo.
Parecem-me muito grosseiras e até barbaras - coisa mesmo de negra beicuda, como
Tia Nastacia. Nao gosto, ndo gosto, e ndo gosto! (LOBATO, 1957, p. 30)

Ainda assim, recomendamos bom senso nas avaliagdes sobre o escritor, como
lucidamente ponderam Azevedo, Camargos e Sacchetta, citados por Lajolo (1998, p. 1-2),

pois algumas obras de Lobato podem

destacar posi¢des ambiguas do escritor. Mas, se neste livro [O choque] ele abraga
idéias acerca da superioridade racial, em outros momentos resgata 0 elemento de
origem africana e reconhece seu papel na cultura brasileira - como na caracterizagao
de Tia Nastécia e Tio Barnabé personagens do Sitio do Picapau Amarelo
representantes do saber popular. E tampouco se esquiva em denunciar as crueldades
do escravismo, conforme se pode constatar no conto Negrinha. (italicos da autora).

8 Cf. LAJOLO, Marisa. A figura do negro em Monteiro Lobato. In: Presenca pedagdgica. Belo Horizonte:
Editora Dimensdo, v. 4, n. 23 set/out 1998. p. 1-2.
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Na mesma linha de pensamento se encontra a tentativa de diminuir a forca
literaria lobatiana por sua posicdo ideoldgica®. Com esse argumento é comum a critica ao
aspecto caricatural com que ornou seu personagem Jeca-tatu. Seus detratores alegam que a
Vvisdo pejorativa sobre o caipira era inspirada por uma camada elitista da sociedade herdeira da
aristocracia feudal brasileira. Tais criticas ainda encontram ecos na contenda entre o autor e 0s
modernistas, alimentada por seu artigo “Paranoia ou mistificagdo?”, de 1917, que comentava
a exposicdo de Anita Malfatti (1889-1964). Essa viséo personifica o autor como um elemento
na dicotomia “tradi¢do (reacionario) x vanguarda (inovadores)”. Porém, tanto as inovagdes
literarias quanto as empresariais mostram-nos que Lobato ndo se enquadra na classificacdo
conservadora.

H& quem pense mesmo que existe incoeréncia na postura de Lobato, pois sua
editora langaria, anos depois, em 1922, os livros dos modernistas Oswald de Andrade e
Menotti del Picchia, ambos com desenhos de Anita Malfatti para as capas. 1sso mostra que
sua luta € por mudancas nos quadros social e artistico, e ndo contra 0 Modernismo em si,
apesar de revelar certa relutancia em acatar os valores estéticos do movimento, o que néo
necessariamente Ihe outorga o rotulo de conservador. Assim como ndo sdo um atestado
ideologico seus personagens de ficcdo, coisa que alguns criticos de Lobato ndo levam em

consideracéo.

9 Lobato era filho de fidalgos, e apds receber terras de heranca, vendeu-as e capitalizou a verba para seu

empreendimento como editor.
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Desenhos de Anita Malfatti para os livros de Oswald de

Andrade e de Menotti del Picchia, da editora de Monteiro

Lobato
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Para além das polémicas, Lobato traz inovagdes formais que rompem com a
influéncia europeia e com o padrdo culto da linguagem na arte escrita para criangas,
incorporando a dimensdo da oralidade nos dialogos dos personagens e na voz do narrador.
Evoca também novos olhares para a infancia, através de mudancas conteudisticas que
induzem a reflexdes sobre o que infancia que Ihe foi coetanea.

Dentre as novidades trazidas pelo autor, podemos destacar como um marco para a
quebra de paradigma da infincia benevolente, o texto “Negrinha”, conto integrante do livro
homdnimo lancado em 1920. No conto, o autor desconstréi a ilusdo de uma infancia
rigidamente elaborada somente na faceta da dogura, e mostra outro lado da infancia pela vida
de uma personagem composta por auséncias e incertezas: ela ndo tem nome, ndo tem cor dos
olhos definida, ndo tem idade.

Junto a riqueza da construcdo da personagem, Lobato introduz temas que, apesar
de ja constarem na literatura oral (Negrinho do pastoreio, A menina dos cabelos de capim),
ndo haviam adentrado efetivamente o ambito da literatura escrita sobre a crianca. No conto
em questdo, a violéncia contra o infante & mostrada de maneira aberta e contundente,
atingindo o apice da catarse pela maestria da narracao.

Vemos ainda a exploracdo do trabalho infantil nas relagdes hierarquicas e a
polémica questdo dos negros apds a abolicdo, tema que, como ja afirmamos, rende
interpretacdes, por vezes, exageradas e pouco criticas sobre um possivel teor racista na obra
lobatiana — o que “Negrinha” parece contradizer de forma evidente, pois como afirma Lajolo
(1998), 0 autor foi um dos primeiros a chamar a atencédo para o0 assunto.

Negrinha é apresentada como um ser deslocado espacialmente, nascido de outro
ser ja subjugado. Ela estava fadada a viver no “escuro”, “escondida” porque a patroa nio
gostava de crianca. O escritor ataca os valores da época que se prendiam a padrdes de conduta
nunca questionados nem mesmo pela Igreja, que nédo fica isenta da critica lobatiana.

Se falamos de uma 0rfg, filha de escrava, falamos de uma crianca que acabara de
“vivenciar” o 13 de maio e o fim da escravatura, que na pratica estava longe de ter um fim.
Nesse sentido, o olhar de Lobato pode ser revelador sobre uma medida pouco ou nada
esclarecida pela historia oficial. O que é ensinado nas escolas é que a Lei Aurea abriu um
leque de oportunidades aos negros e estes puderam sair imediatamente de uma condicdo de
miséria e humilhacdo. Ora, 0 que Lobato mostra é justamente o contrario, que era iluséria a
ideia de que, apos a abolicdo, 0s negros ficavam a margem da sociedade e sem perspectivas
de ascensdo social por conta uma inferioridade inerente a etnia. Como se sua “incompeténcia”

fosse atestada pela posicao social inferior da qual ndo conseguiam sair. Além disso, a obra
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denuncia uma prética que, por ser comum, merecia ser pensada com responsabilidade pela
sociedade: a violéncia contra a crianga.

Uma personagem marcante e central na obra lobatiana € a boneca de pano Emilia.
Ela simboliza tudo o que uma infancia cercada de possibilidades requeria, era a
personificacdo da potencialidade na figura da crianga, assim como a infancia na literatura de
Clarice — talvez um legado de Lobato. Estava para desabrochar uma infancia em incubacéo,
no casulo: aquela que rejeitava a infancia “bom carater” depreciada por Nietzsche (2006). A

respeito disso, vejamos uma apreciacdo sobre a personagem maior de Lobato:

Emilia, a boneca falante do Sitio do Picapau Amarelo, é a magistral e incomparavel
criacdo de Monteiro Lobato. Irreverente, critica, debochada [...]. Capaz de encontrar
uma explicagdo da maior légica para qualquer coisa que inventa [...].
Descaradissima, bota a lingua para fora para qualquer um que resolva afrontar,
responde sem hesitacdo, sem se importar com cargo ou posi¢do. Apronta e faz
arzinho de santa.  Espertissima, sempre ja previu todas as
reacOes/dificuldades/proximos passos e toma providéncias para que tudo aconteca
do jeito que imaginou e que quer! (ABRAMOVICH, 1995, p. 62).

Através de personagens como Emilia, o leitor mirim de Lobato tem contato com
uma nova ética e com o cultivo de saberes de que fala Barthes sobre o Robinson Crusoé.
Porém, destoando da maior parte da literatura feita até entdo para tal publico, essa partilha de
conhecimento ndo chega a beirar o didatismo da época. Lobato introduz tematicas variadas,
desde mitologia greco-romana até o cientificismo encarnado na figura do visconde —
personagem que demonstra erudicdo em varios campos de conhecimento e que promove 0
estudo como um valor-chave na vida social.

O saber é entdo apreciado como uma atividade natural, sem que sua vivéncia
impligue necessariamente o tédio e a obrigatoriedade. Assim, tanto 0s personagens quanto 0s

leitores podem encontrar prazer nas descobertas:

Sei que estas imensidades que estou vendo ndo passam de verdadeiras pulgas perto
de outras coisas ainda maiores, como as montanhas; e as montanhas nao passam de
pulgas perto de outra coisa maior, como a Terra; e a Terra € uma pulga perto do Sol;
e 0 Sol é um espirro de pulga perto do infinito. Como sei coisas, meu Deus!
(LOBATO, 1989, p. 83)

No panorama editorial, Lobato se aventurou no ramo na década de 1910, quando
vendeu o sitio que tinha herdado da familia e passou a viver na zona urbana, desistindo de
uma empreitada na area do cultivo de terras. Sendo assim, o dinamico homem, ao travar
contato com outros homens de letras, tanto da imprensa quanto da literatura, enveredou pelo
caminho da escrita e procurou informacdes sobre a pratica da editoracdo no Brasil. Ao obter o

conhecimento necessario para abrir uma editora, Lobato da inicio a uma das histérias mais
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importantes para o mercado editorial brasileiro, e mais importante ainda para a literatura
infantil nacional.

Apds a publicacéo de seu primeiro livro sobre o folclore no Brasil acerca da figura
do Saci, Lobato escreve para adultos em revistas e jornais. Passa a editar literatura adulta, mas
a preocupacdo com a falta de identificacdo do leitor jovem com a literatura brasileira ja
aparece como uma meta sobre a qual o autor-editor-empresario se lancara. J& em 1921,
Lobato publica, pela sua editora, Monteiro Lobato & Cia., Narizinho arrebitado, que ganhava
acolhida no gosto dos pequenos da cidade de Séo Paulo.

Conta-se que um dia, o entdo governador do Estado, Washington Luis, ao visitar
uma escola e ver vérias criancas portando o livro e demonstrando apreco pelo texto, ficou
curioso sobre a autoria da obra e descobriu que se tratava de alguém com quem tinha um
relacionamento estreito — Washington Luis fora responsavel pela promocéo de Lobato ao
cargo de promotor publico, em Areias, no ano de 1907 —, ordenando que seu Secretario de
Estado, Alarico Silveira, entrasse em contato com o autor. Este assim o fez e perguntou qual a
tiragem que a pequena editora de Lobato poderia fornecer ao Estado. Lobato estava “com um
grande estoque de narizes”, e pediu para que o secretario Ihe dissesse um numero. Ele
indicou, mas por achar que o porte da editora ndo atenderia a demanda, arrematou com um
namero astrondmico para a época, na intencdo de exasperar o editor com uma brincadeira.
Fora encomendado um lote de 30.000 exemplares de Narizinho arrebitado (KOSHIYAMA,
2006, p. 86-88).

Lobato aceitou a encomenda, sob o olhar cético do secretario, e se comprometeu
com a entrega do pedido ao governo, dizendo que nédo se encarregaria pela distribuicdo. No
dia seguinte estacionavam caminhdes de ‘“narizes” nos depositos destinados a descarga.
Comecava ali a histéria editorial de sucesso de Monteiro Lobato.

Como vimos, o autor tem absoluta importancia para o cenario das letras da
infancia e, ao longo de nosso trabalho, traremos seu nome varias vezes as discussfes ainda

por vir.
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3 CLARICE LISPECTOR E A INFANCIA EM METAMORFOSE

Cabe aqui fundamentar nossa decisdo de priorizar Clarice Lispector, e nao
Monteiro Lobato, para representar o momento de formagdo do mercado editorial infantil
brasileiro — principalmente sendo o autor bastante significativo para o periodo tanto no
aspecto estritamente literario quanto no editorial.

Nossa preferéncia, para além do lado afetivo, procurou demonstrar que naquele
instante ainda ndo havia um perfil de escritor de literatura infantil bem definido, e que,
portanto, Clarice poderia igualmente caracterizar essa fase inicial. Além disso, como tratamos
também de um periodo “pré-mercado”, que contempla desde as primeiras manifestacdes
literarias até o inicio de um mercado propriamente dito, o encaixe de Lobato para expressar
essa transicdo pareceu-nos mais adequado, ja que o ele foi um empreendedor empenhado em
eliminar esse prefixo no substantivo “mercado” da editora¢ao infantil.

Outro fator relevante para nossa opcdo € a autora ter sido leitora de Monteiro
Lobato. No livro Felicidade Clandestina (1971), o conto homénimo de abertura fala de uma
personagem que estava obcecada com a ideia de ler o livro de Monteiro Lobato, As reinacdes
de Narizinho. O conto traz uma narrativa que convoca elementos autobiograficos da autora e
que “joga” sobre o leitor uma confusdo entre ficcdo e realidade, suscitando reflexdes acerca
da condicéo de autoria diante do texto, problematizando questdes como a intencionalidade, a
interpretacéo, a criacdo literaria e outras.

Se Clarice, ainda crianga, era leitora de Lobato, pensamos ter feito a escolha certa
para ilustrar o momento de formacdo do mercado editorial — e nisso langcamos bases para a
primeira etapa de nossa periodizacdo —, pois se ela mesma surge como autora de literatura
infantil a partir do legado editorial iniciado por Lobato, e mesmo assim em um meio de
producdo e distribuicdo ainda timido, inibido, ndo edificado sistematicamente e incipiente,
imaginemos quando do inicio da obra infantil de Lobato e mesmo em décadas seguintes como
as de 1930 e 1940 — nesse principio ainda ndo se podia falar de um mercado editorial

especifico para os jovens.

[...] nas décadas de 30 e 40 outros escritores para adultos também se dedicam a
escrever para criangas e jovens: José Lins do Rego, Erico Verissimo, Luis Jardim,
Luacio Cardoso, Graciliano Ramos. Nos anos 40, dois conhecidos poetas publicam
igualmente obras infantis: Guilherme de Almeida e Henriqueta Lisboa. Nos anos 60,
serd a vez de Cecilia Meireles produzir poemas para a infancia, periodo em que se
criam diversos programas e instituicbes voltadas para o fomento da literatura
infanto-juvenil: Fundacdo do Livro Escolar, Fundacdo Nacional do Livro Infantil e
Juvenil, Centro de Estudos de Literatura Infantil etc. E ainda nessa década que,
retomando o gesto de escritores da geracdo anterior, uma conhecida ficcionista para
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adultos comeca a publicar livros para o publico infantil: Clarice Lispector (PERES,
2007, p. 7).

Deste modo, pensamos justificar nossa escolha sem incidir em incoeréncia e ainda
dinamizar o desenvolvimento do trabalho por uma estruturagdo que permita idas e vindas, no
tempo, mostrando que essa compreensdo por nds almejada também se faz de maneira
multidirecional, assim como os andamentos da literatura infantil relacionada ao mercado
editorial®.

Dito isto, partimos de uma época na qual alguns autores de literatura comegavam
a arriscar timidos passos nas letras destinadas aos infantes. Mas essas producdes eram
esporadicas e ndo existia o escritor dedicado a infancia propriamente dito.

Antes da década de 1960 ndo havia ainda o investimento privado macico das
editoras nas obras literarias infantis e durante algum tempo seguiu-se deste modo — em grande
parte, sua sustentacdo foi possibilitada pelas compras por parte do Estado. Inexistia, pois, um
profissional dedicado ao segmento como um setor autossustentavel e reconhecido. Mas o
mercado editorial ja formava os alicerces que apoiariam e projetariam 0 meio como um ramo
rentavel e formador de opinido. E com o grande incentivo a leitura oferecido pelo Estado
através de programas e instituicbes, 0s anos sessenta passam a ser considerados como um
marco na historia da literatura infanto-juvenil brasileira e 0 tomamos como momento de
formacdo efetiva de um mercado editorial no segmento para jovens.

Apos esse periodo pré-mercado, que vai do inicio do século XX ate o final da
década de 1950*, surgia a obra infantil de Clarice Lispector, com O mistério do coelho
pensante (1967), livro no qual a infancia ndo se expunha pela doutrinacéo ou pelo escapismo,
e podiamos notar ainda uma aproximacao entre suas producdes infantil e adulta. Sem rigidas
distincBes entre ambas, sua escrita ndo era padronizada pelo tipo de representacdo costumeira
nos textos de sua época. Tanto em seus livros para adultos quanto para jovens, a infancia ndo
aparece como a visdo de mundo que o adulto quer que a crianca tenha ou que acredita que

seja a melhor retratada em literatura.

2 Enfatizamos que a relagdo entre literatura infantil e mercado editorial néo segue uma linha evolutiva (apesar

de os termos “formagao”, “desenvolvimento”, “maturagdo” nos orientarem nesse sentido evolucionista),
portanto, a referida relagdo ndo necessariamente tem uma trajetéria linear, como o gréfico relativo ao
mercado editorial da década de 1990 nos revelara.

Delimitamos esse periodo pelo fomento da industrializagdo no Brasil, que possibilitou a producéo de livros a
menor custo e, a médio e a longo prazos, a formagdo de um publico leitor capaz de movimentar e viabilizar
um mercado. Lembramos, ainda, que ndo h& consenso em relagdo a uma periodizacdo segura. Para
KOSHIYAMA (2006, p.14) “o setor de produgdo de livros se inseriu no processo de producdo para a
economia de mercado no Brasil dos anos vinte aos anos quarenta” (KOSHYIAMA, 2006, p. 16).

21
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No seu livro infantil Quase de verdade, ha um desdobramento de vozes sobre a
categoria “narrador” que esteve presente ao longo de sua producdo para criangas. O enredo
guarda tracos caracteristicos das fabulas tradicionais ao dar voz a um cdo que se afirma como
“narrador” da histéria; mas complexifica a relacdo entre narrador, personagem e autor ao
acrescentar que o que € narrado é a transcricdo, feita por Clarice, daquilo que é dito por
Ulisses, 0 cdo. Para aumentar mais o0 jogo com as fronteiras das categorias em cena, a autora
traz elementos da vida real ao emprestar o seu proprio nome a uma personagem ‘“‘narradora-
transcritora” € o nome de seu cachorro ao personagem “narrador”, que conta o relato copiado
pela personagem Clarice (ela entendia os latidos de Ulisses) e mostrado ao leitor
(LISPECTOR, 1999. Né&o paginado).

H4, portanto, uma narracdo em trés planos: uma “latida” por Ulisses, outra
decifrada pela Clarice, personagem-narradora em segundo plano, e a narracdo que engloba
todas as dimensdes narrativas, a que o publico I€. Jogo narrativo que, imediatamente, remete a
uma consciéncia de fluidez de topicos narrativos como autor, narrador, personagem e leitor, e
que esta presente em outras obras, como veremos adiante.

Para uma reflexdo acerca da obra infantil de Clarice, é bastante proveitoso fazer
comparagdes com a “literatura adulta”, tendo em vista a diluicdo da cisdo entre as duas
modalidades (se &€ que assim podemos chama-las). Como exemplo, observando os planos
discursivos em acdo no romance Em liberdade, de Silviano Santiago (1936-), podemos
destacar a complexidade com que Clarice elabora sua obra infantil, aproximando-a das
problematizacdes de géneros da literatura. Tal similaridade pode nos indicar um caminho para
comprovar que a literatura infantil clariciana é extremamente questionadora e rica de detalhes
no Seu processo de composicao.

Em primeiro lugar, notemos que a ficcdo de Clarice , assim como a de Silviano,
faz uso de elementos da realidade para apoiar sua prépria ficcionalidade. A autora, pessoa no
mundo, Clarice Lispector, entra em cena para dar credibilidade a edificacdo da narrativa
(Silviano idem). Contudo vejamos que a imagem desta “pessoa no mundo” Clarice Lispector
¢, também, ficticia, mas “tenta” se passar por nao ficticia, exatamente como Silviano faz no
romance em questao.

Clarice e Silviano, quando trazem seus proprios nomes aos textos, ultrapassando a
funcdo de apenas signatarios, dialogam com o que Foucault diz em “O que é um autor”
(1969), pois tentam trazer a figura juridica, institucional de suas préprias pessoas para
legitimar a ficcdo. O pensador francés reflete sobre as mudancas que revestiram o apagamento

da figura do autor ao longo da histOria: “essa relagdo de escrita com a morte também se
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manifesta no desaparecimento das caracteristicas individuais do sujeito que escreve” (2006b,
p. 269). Porém, segue afirmando que a dilui¢do da autoria era uma tendéncia que apontava o
esvaziamento dessa funcdo para, paradoxalmente, denunciar a sua existéncia. Na verdade, isso

funcionava como a énfase sobre o papel autoral, pois

O nome prdprio (e, da mesma forma, 0 nome do autor) tem outras funcdes além das
indicativas. Ele é mais do que uma indicagdo, um gesto, um dedo apontado para
alguém; em uma certa medida, é o equivalente a uma descrigdo. Quando alguém diz
“Aristételes”, emprega-se uma palavra que € equivalente a uma descrigdo ou a uma
série de descri¢des definidas, do género de: “o autor das Analiticas ou: “o fundador
da ontologia” etc. (FOUCAULT, 2006b, p. 272)

Ao mesmo tempo em que solta as rédeas de sua imaginacao para emular o estilo
de Graciliano Ramos, este sendo o narrador-personagem da obra, Silviano remonta a hist6ria,
trazendo o que seria um final para Memdrias do carcere, livro que ficou inacabado por
Graciliano, que — como relatou seu filho Ricardo Ramos — confessava o desejo de finaliza-lo
com suas primeiras impressoes de liberdade apds sua detencdo na década de 30.

S&o textos como este que instigam a reflexdo sobre o que é um autor — problema
que ndo parece ter sido esgotado, mesmo apos todas as discussGes renovadas a partir de
Barthes (1988) e Foucault (2006b). A linha estruturalista muito falou sobre o tema e
considerou o autor uma funcéo dentro de uma estrutura, como nos mostra Foucault em “O que
¢ um autor?” (2006b). Segundo ele, a no¢do de autoria surge como instituicdo juridica ha
bastante tempo como uma manifestacdo da autoridade necessaria para as instituicoes de poder
entdo vigentes. Nesse texto, 0 pensador concebe a nocdo de autor como funcdo, mas deixa
bem claro que uma aproximacdo estruturalista para essa nocdo é prejudicial e contraria as
argumentacdes dele.

Porém, principalmente no caso de Silviano, o escritor tem a propriedade de
procurar abalar as estruturas da critica solidificada. E por isso que seu discurso critico-
artistico extrapola a al¢ada das dicotomias, da dialética, e o estudo de suas obras da margem a
muitos levantamentos criticos, a muitas discussdes sobre questdes contemporaneas de autoria,
de critica, de texto.

A literatura de Clarice e a de Silviano mostram-se como fontes de riqueza
reflexiva nas quais se quer mergulhar de cabeca para, talvez, ndo mais sair de la. Suas
questdes sdo abismais e ndo se sai imune de uma queda assim. A natureza de seus textos €
voltada, igualmente, para a literatura, sendo que esta é também parte de tudo,
consequentemente, ndo se pode dizer que suas reflexfes sdo herméticas e voltadas aos guetos

literarios. A critica contida em seus escritos é dindmica, versa sobre variados temas, mantém



61

um elo inesperado com alguma esfera do plano sécio-histérico-cultural. Talvez seja essa a
grande riqueza de suas obras, o fato de surpreender o leitor com seus achados, com as
ligacGes que faz entre estética e critica.

Ambos o0s autores jogam com as instancias de enunciacdo da narrativa, fazendo
com que o leitor, como o participe de uma gangorra, aceite a brincadeira ou caia nela
inconscientemente. Pelos elementos factuais, seriam “reais” as histOrias sobre o coelho
pensante, sobre a mulher que matou 0s peixes ou 0s préprios enunciadores de Quase de
verdade — titulo que insinua certa falta de fixidez, certa mobilidade entre o factual e o ficticio,
algo que, se ndo chega a ser uma verdade completa, também ndo estd antevisto como uma
mentira ou uma invencdo. Pela semelhanca no entrelace de elementos factuais, Em liberdade
seria uma “real” escrita de memorias de Graciliano Ramos apds sair da prisdo, assim como 0
Silviano Santiago ficticio seria o editor “real” responsavel pela publicacdo do diario de
Graciliano. Haveria, entdo, um suposto diario “real”, de um Graciliano “real”, e Silviano teria
recolhido os originais do velho “Graga”. Ao menos esse € 0 jogo que o autor “quer” passar.
Da mesma forma, no livro de Clarice, a narradora seria a propria pessoa civil, Clarice
Lispector, tendo como marcos para outorgar a verdade os episodios e 0s elementos da sua
propria vida, como o cdo Ulisses, a morte dos peixes ou a histdria que fez para o seu filho.

No romance do escritor mineiro, Graciliano narrando suas memorias, falando em
primeira pessoa, seria um dos planos discursivos, porém, atentemos para o fato de que essa
voz narrativa € elaborada por Santiago. Este seria um outro plano. O narrador Graciliano, que
na verdade é Santiago emulando seu estilo, projeta emular o estilo de Claudio Manuel da
Costa para criar uma narrativa sobre o inconfidente. Esta também seria uma narrativa de
memorias em primeira pessoa. Este seria um novo plano discursivo.

No plano primario temos um narrador que é Graciliano. Em seguida temos este
narrador emulando com Claudio Manuel da Costa. No plano profundo vemos o escritor
Silviano Santiago tecendo possiveis reflexfes sobre seu ato criativo, relatando os percursos,
processos dos quais pode ter se utilizado para criar Em liberdade, na voz do préprio narrador
ficticio, Graciliano, ao descrever seu objetivo de recriar Claudio Manuel da Costa. Ou seja,
podemos ver uma descricdo metaliteraria na criacdo do texto. LAgico que é uma hipotese a ser
discutida, porém, ndo devemos té-la como uma verdade do texto ou simplesmente descarta-la
a uma displicente olhadela, pois a propria criacdo de Santiago transcende as relacfes
dialéticas da légica do pensamento ocidental e ha varios indicios deste processo no texto.

Nosso argumento serve para mostrar 0s motivos que obscurecem uma leitura

desatenta de obras com essa natureza problematizadora, como a de Clarice; serve ainda para
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apontar contatos entre os autores na utilizagdo de técnicas dos planos discursivos, o que nos
leva & primeira historia que Clarice fez para criangas, na qual o personagem comia uma
abdbora para ver alguém gque comia uma abdbora, que via alguém que comia outra abdbora...
Exemplificando esse n6 dado na mente dos leitores, o proprio Silviano declarou
que muitas vezes lhe perguntaram sobre o tal diario, se era verdadeiro ou ndo. Em sintese,
para Em liberdade: 1) ha a pessoa no mundo real: Silviano Santiago, autor do livro; 2) ha um
narrador-personagem secundario chamado Silviano Santiago, que também que se designa
como “editor”; 3) hd a pessoa real Graciliano Ramos, na qual o escritor (1) se inspira para
emular sua escrita; 4) ha o narrador-personagem Graciliano Ramos que diz que vai se apoiar

na pessoa real Claudio Manuel da Costa para realizar seu projeto emulando-o...

Nesse cipoal ldgico-narrativo é um desafio identificar as diversas vozes que se
manifestam e se entrecruzam - autor/ narrador/ personagem/ artista/ escritor/
memorialista. Contudo, tal como na teoria econdmica classica, uma "mao invisivel"
autoral estd sempre presente. (RIBEIRO, 2010, p. 2)

Da mesma maneira, em Quase de verdade ha: 1) a escritora Clarice Lispetor e seu
cdo Ulisses da vida real; 2) a narradora-personagem Clarice, que ouve os latidos de Ulisses
personagem-contador da histdria; 3) a narradora efetiva da enunciacdo geral do livro.

Outro aspecto interessante de Silviano é sua capacidade de explorar elementos
pouco usuais para compor suas narrativas. Nos livros Em liberdade e O falso mentiroso, ele
faz com que tudo do objeto livro, em si mesmo, colabore com o proprio texto ficcional. Desde
a orelha, a contracapa, quarta capa, prefacio... tudo aparece como literatura.
Coincidentemente, para Clarice, os paratextos exercem uma funcdo equivalente. Lembremos
que no livro O mistério do coelho pensante, o prefacio é “dirigido” aos adultos, pois
pressupde a leitura, por parte deles, as criancas, propiciando um momento de aproximacgéo
entre elas e os mais velhos. Notemos, ainda, que apesar de as palavras do prefacio sugerirem
uma faixa etaria de criancas mais novas, que talvez nem ao menos saibam ler, ndo sugerem

igualmente um distanciamento entre o texto e o adulto, entre o leitor maduro e o bom texto.

Como a histéria foi escrita para exclusivo uso doméstico, deixei todas as entrelinhas
para as explicagBes orais. Peco desculpas a pais e maes, tios e tias, e avos, pela
contribuicdo forgada que serdo obrigados a dar. Mas pelo menos posso garantir, por
experiéncia propria, que a parte oral desta historia é o melhor dela. Conversar sobre
coelho é muito bom. (LISPECTOR, 1981, p. 5)

Na obra Em liberdade, observamos a composicdo do subtitulo: uma ficcdo de
Silviano Santiago, como material para analise. Poderiamos pensar, levados por alguma

leviandade, que tal subtitulo seria algo relativo a aconselhamentos editoriais, por exemplo.
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Porém, é parte mesma do jogo caracteristico de Santiago de descontinuar, desconstruir suas
obras. E tautoldgico dizer que, com um subtitulo deste, o autor tratara de uma ficcdo, mas o
que vem em seguida € o esforco em trazer elementos de historicidade, brincando com os
limites da fic¢do, da autobiografia, das memorias. J& em O falso mentiroso ocorre o contrério:
um titulo que sugere um distanciamento da realidade, da “verdade”, mas um subtitulo que
forca ao factual: memorias. Percebemos a tensdo que gira em torno da criacdo literaria de
Silviano que pode ser aproximada ao ato criativo de Clarice, quando esta compde o titulo de
Quase de verdade, seguindo a mesma ldgica de elaboracéo de conflitos entre verossimilhanca
e ficcionalidade.

Temos entdo, no romance Em liberdade, cerca de vinte paginas compostas de
aparentes paratextos até o “diario” comecar. Aparentes porque, na verdade, temos a ficgdo em
acdo desde seu subtitulo, fazendo do objeto literario, o livro, o todo ficticio. Em O falso
mentiroso, Santiago experimenta o subtitulo memorias, que também toca em questbes de
género literario, o que sua prosa-limite vai procurar alargar, entortar, obscurecer, pois para
Silviano Santiago esse é o verdadeiro desafio da arte. Ainda neste ultimo livro, vemos a
quarta capa trazendo a definicdo da Enciclopédia Mirador para o paradoxo de Euclides de
Mileto:

O falso mentiroso: paradoxo atribuido a Euclides de Mileto (século 1V a.C.), cuja
forma mais simples é: se alguém afirma “eu minto”, e o que diz é verdade, a
afirmacdo é falsa; e se 0 que diz € falso, a afirmacdo é verdadeira e, por isso,
novamente falsa etc.

(Enciclopédia Mirador) (SANTIAGO, 2004, quarta capa)

Compreendemos, portanto, a importancia do livro como objeto, como um todo,
pois Silviano interage com tudo o que Ihe vem a mente, ndo se deixando esbarrar no 6bvio da
criacdo mecanizada. Por este motivo seus textos flexionam tanto as questdes de géneros

literdrios (romances que se passam por memaorias ou que se re/velam como memadrias).

Em liberdade é romance, diario, ensaio literario, autobiografia e biografia, o que faz
dele uma escrita sem género definido, proporcionando a que seu autor dé-lhe o titulo
de “uma ficgdo”. Se, aparentemente, a obra ndo tem limite de gé€nero detectavel
segundo uma denominacéo configurada nos estudos literarios, € preciso demarca-la
com alguma definicdo: prosa limite (RIBEIRO, 2010, p. 11)

A respeito de sua criacdo, Silviano comenta:

“[Em liberdade] foi (ou €) uma tentativa de prosa-limite. 1. Investigar até que ponto
se pode esticar o arco do ficcional quando se quer escrever a biografia de um escritor
como Graciliano Ramos, que tem preferéncia pelo texto autobiogréafico. 2. Como se
pode transgredir os préprios limites ficcionais optando pela pesquisa factual sobre
livros, e livros de outros autores. 3. Como fazer entrar na anélise de uma obra os
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dados subjetivos inerentes a ela e rejeitados pela melhor Teoria da Literatura vigente
e respeitada na época. Eis o resultado tripartido: o fingimento na biografia, o factual
na fic¢lo, o sujeito na teoria critica” (SANTIAGO apud RIBEIRO, 2010, p. 12).

Obras do quilate das de Clarice e de Silviano fazem surgir uma inquietude oriunda
de sua escrita multifacetada e plurissignificativa. Nota-se também que pode haver alguma
dificuldade interpretativa, em um primeiro momento, mas que ndo afastard os leitores nem
excluird leituras. Ao contrario, mantendo coeréncia com o fazer poético clariciano, trara o
esforgo por parte do leitor em busca de uma compreensédo que o narrador afirma n&o ter; ou
seja, é a negacdo da onisciéncia nos narradores das historias infantis e a convocacdo das
criancas na participacdo de um entendimento. Ai vemos uma quebra estrutural na obra da
escritora, que busca, segundo Oliveira (2009, p. 2), “se autoficcionalizar de maneira explicita
nos livros infanto-juvenis. Podemos observar essa atitude na abertura de Quase de verdade,
que se inicia ‘Era uma vez... era uma vez: eu!’ (LISPECTOR, 1999. Nao paginado).”

Tentaremos contemplar algumas dessas provaveis dificuldades, que sob nossa
perspectiva sdo processos complexos de composicdo que sd engrandecem ainda mais 0S
textos de Clarice, pois contém reflexdes profundas sobre a concepgédo de leitura e sobre o
papel que a funcédo autor exerce na literatura infantil.

Cabe ainda ressaltar que

personagens como Joana menina em Perto do Coracdo Selvagem e Virginia menina
em O Lustre (primeiros romances da autora), além da recorréncia de outras imagens

da infincia em seus contos “para adultos”, tém grande importancia no projeto
literario clariceano (DINIS, 2006, p. 6).

e que analises relativas a sua obra adulta serdo utilizadas para uma melhor
demonstracdo de nossas argumentacdes.

Aos olhos dos pequenos e sob a imagem deles, serdo expostas situacdes de
crueldade, morte, inveja, ira, separacdo, sob a crenca de que se pode falar acerca de todo e
qualquer tema com e sobre as criancas, dependendo do modo como se fala, no sentido de
dissolver uma imagem estatica de infancia.

Como exemplo dessa caracteristica clariciana, temos seu segundo livro de
literatura infantil, A Mulher que matou os peixes. Nesse texto, a narradora confessa o papel de

causadora da morte dos peixes e se assume como autora do livro:

Essa mulher que matou os peixes, infelizmente, sou eu. Mas juro que foi sem querer.
Logo eu! que ndo tenho coragem de matar uma coisa viva! Até deixo de matar uma
barata ou outra. (LISPECTOR, 1983, p. 7)
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Antes de comegar, quero que vocés saibam que meu nome é Clarice. E vocés, como
se chamam? Digam baixinho o nome de vocés e 0 meu coragdo vai ouvir.
(LISPECTOR, 1983, p.10)

Algumas preocupacdes que se destacam nessa obra parecem ser fundamentais na
literatura da escritora. Existe um interesse em ampliar o contato com o leitor que ndo €
somente técnica discursiva, é antes simbolizado pela correspondéncia que a autora trocava

com seus leitores.

Representativa deste “movimento” da escritora € a amizade que ela desenvolve com
Andréa Azulay, uma menina de nove anos de idade que escrevia poemas e pequenas
historias. Os textos de Andréa Azulay chegam as médos de Clarice em 1974 por
intermédio do amigo e ex-psicanalista Jacob David Azulay — que decidira pedir a
opinido dela a respeito dos escritos precoces de sua filha. Clarice se encanta com o
despojamento e a espontaneidade da escrita da pequena amiga, a quem dedicaria seu
livro infanto-juvenil A Vida Intima de Laura. As duas, Clarice e Andréa, travaram
intensa correspondéncia e a escritora “edita”, em 1975, as histérias da menina,
reunidas no livro Meus Primeiros Contos, que teve cinco exemplares caseiros.
(grifo da autora) (PONTES, 2007, p. 115).

A abertura das narrativas infantis da autora promove o didlogo com o leitor, que
se sente convidado a dar uma resposta na construcdo do enredo, assim como a estender essa
resposta a figura da narradora, associada a da autora. Nesse sentido, a interacdo entre leitor e
obra ultrapassa os limites, supostamente bem definidos na literatura infantil, da relacdo autor-
narrador-personagem, e igualmente confunde a figura de autor como instituicdo com a de
autor pessoa no mundo.

Exemplo disso ¢ a cronica “Fui absolvida!”, do livro A descoberta do mundo

(1984), no qual a autora se manifesta em relacdo a uma carta recebida de uma leitora:

Recebi uma carta de seis paginas a respeito de meu livro infantil A Mulher que
Matou os Peixes. E a missivista responde a uma frase do livro: “ndo é culpada néo,
pois os peixes morreram ndo por maldade mas por esquecimento. Vocé ndo é
culpada”. A carta é assinada pela senhorita Inés Kopeschi Praxedes, que mora na rua
Maria Balbina Fontes, 87 — Niter6i. S6 no fim da carta é que ela me diz que tem...
dez anos de idade [...] Comprei um cartdo postal onde tinha uma tartaruga e muitos
ovinhos brancos. E agradeci-lhe ndo me considerar culpada, e ter sido absolvida. A
senhorita Inés e eu somos amigas. (LISPECTOR, 1984, p. 347)

Percebemos, a partir desse intercambio, o respeito com o qual a escritora tratava
0s seus leitores e, por consequéncia, a importancia que dedicava a infancia. Ha depoimentos
de Clarice afirmando que criava, trabalhava em casa na companhia dos filhos para que seu
convivio com eles ndo diminuisse.

Sabemos o tipo de objecdo que esse apanhado de “curiosidades” sobre a vida da
autora suscita. Tedricos como Adorno consideram completamente irrelevante para uma

analise qualquer informacé&o relativa a vida de um autor. Porém, ndo concordamos de todo, e
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pensamos que esse tipo de informagéo, quando contextualizada, pode servir como argumento
para sustentar estudos reveladores.

Em alguns casos, como o de Clarice e o de Silviano Santiago, tais fatos
biograficos fazem parte mesmo da constituigdo da obra, atuando como elemento estruturante
da criacdo literaria. J& mencionamos a semelhanca de alguns pontos da obra da autora com a
obra de Silviano Santiago, Em liberdade, que estende os limites das categorizacOes, fazendo
do ato criativo uma critica reflexiva sobre a propria concepcdo de autoria. Na narrativa, do
escritor e tedrico mineiro existe a tematizacdo constante da liberdade ou da falta dela, além da
apresentacdo textual como um problema para a critica que se posiciona contra fatos

extraliterérios e biograficos dos escritores.

A confluéncia entre ficcdo e vida real apresenta um problema para o critico
estudioso que tem como instrumento de trabalho uma teoria que exige a analise
apenas do texto no processo da interpretacdo literaria. Silviano Santiago explora a
metodologia basica do estruturalismo, que rejeita a miscelanea do texto com a
“intencdo” do autor, ou com o contexto histérico no qual vive e escreve a sua obra.
O ficcionista tem um prazer imenso em embaralhar as vertentes da sua ficgdo com
dados que sdo muito parecidos e estdo muito perto de sua vida. O ensaista sustenta a
hipotese de que a critica tem obrigacdo em levar em conta o carater de depoimento
dessas obras geradas em um periodo de ditadura e de cerceamento da liberdade, pois
de outra forma, o critico estaria falseando a “intengéo da obra”. Silviano Santiago
remete o leitor ao seu préprio livro Em liberdade, obra na qual abandona “o rigor da
critica e do género romance e [exorbita] o poder da imaginagdo ficcional, numa
tentativa de aclimatar o exercicio do fingimento a experiéncia pessoal.

[.]

Ao assumir a escrita de Graciliano Ramos, Silviano Santiago s6 estd ampliando um
recurso que faz parte da propria forma estrutural e de contedo de muitas de suas
narrativas: a busca do discurso do outro mesclado com o seu préprio, amplificando o
poder da palavra como forma de atuacéo e de denuncia sécio-cultural.

(RIBEIRO, 2010, p. 5-7).

Clarice parecia basear seu didlogo com a infancia partindo de uma postura que
questionava a relagao hierarquica “adulto-crianga”, e se trazemos esses dados biograficos para
compor nosso trabalho é porque cremos que esse traco habita seus textos e nos da pistas sobre
sua maneira de ver a infancia. E 6bvio que nem sempre um elemento autobiogréfico vai
contribuir para o entendimento da obra, mas em alguns casos pode acrescentar muito a leitura.

O ponto de partida do enredo da obra de 1968 (a morte dos peixinhos vermelhos)
é baseado também em um acontecimento da vida da autora — que ela explica no livro. Assim
igualmente ocorre em varios outros pontos que de alguma forma se relacionam a infancia.

Em “Felicidade Clandestina”, como j4 adiantamos, Clarice retine varios episodios
de sua vida de menina no Recife, pontuando nela uma marca pela privacdo da leitura desejada

e descrevendo outro lado da infancia com um grau acentuado de sadismo personificado na
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filha do dono da livraria — personagem também baseada na realidade. Esta menina vem como
um exemplo do que falamos anteriormente sobre a quebra de paradigma que Clarice propicia
em suas imagens de infancia, apesar de a crueldade infantil j& ter se manifestado
anteriormente na literatura?? — um exemplo sdo irmédos Pasztor, de Os meninos da rua Paulo,
de Ferenc Molnar.

No conto da escritora, a personagem da filha do livreiro expressa uma faceta do
ser infantil que destoa daquela corriqueira, décil e imaculada, que esta presente no imaginario
coletivo. A crianca ndo se mostra como uma personagem linear, mas com Varias
caracteristicas complexas que a enriquecem psicologicamente. Sua personalidade exerce um
poder simbdlico que permite interpretacGes diversas de diferentes ordens, e sua sugestdao vem
j& da descri¢do pejorativa que reveste a personagem: “Ela era gorda, baixa, sardenta e de
cabelos excessivamente crespos, meio arruivados. Tinha um busto enorme [..]”
(LISPECTOR, 1998b, p. 9).

Ao analisar o drama dessas meninas claricianas, Coutinho (2012, p. 131-132)

estabelece uma visdo de infancia tracejada pela nogéo de leitura:

Esse é, sem duvida, um acontecimento ambiguo, irénico e denso, contrapondo, do
angulo do poder simbdlico, variaveis como riqueza e pobreza, mingua e sobra. A
garota, filha do dono da livraria, traz em si a nogdo do excesso: a adiposidade das
formas, as sardas, como pintas que incorporam um elemento a mais, recobrindo a
pele de um suplemento; a intumescéncia dos seios, a contrastar com o térax sem
marcas de relevo das outras meninas. Por outro lado, 0 excesso de imaginacao,
calcado no atrair 0 outro na medida exata de seu anseio de posse — no caso presente,
como se sabe, o livro, como objeto-talisma, trazia a histéria da menina do narizinho
arrebitado e a incomensuravel magia, passivel de ser fruida no Reino das Aguas
Claras. A ambiguidade também pode ser explicada pela diade atragdo versus
repulsdo, uma vez que, ao fim e ao cabo, teatraliza-se uma maneira obstinada de
ignorar o outro como ser que deseja, criando-se uma coreografia cheia de
ondulagdes, & semelhanca das ondulagBes de seus cabelos, tudo redundando no
cultivo das artes de enganar: mentiras, negaceios, protelacfes, inimeros os vaivém
da narradora em busca do objeto de sortilégio.

A narradora, que se definiria pela mingua, face a descrigdo da dona do livro, guarda,
em si, por seu turno, a perspectiva do devir leitora, situando-se, assim, no umbral
para o infinito — riqueza em poténcia. Por que ndo pensar no mundo de aventuras
insinuado por meio da marca identitaria da personagem-titulo do livro, o narizinho
arrebitado? Arrebitado, adjetivo-simbolo do desassombro da crianca e de toda a
possibilidade de questionar o estabelecido pelos “grandes”.

A felicidade da protagonista é clandestina por ndo Ihe ser permitida, autorizada,

essa mesma felicidade de ler um livro. Sua leitura dependia da ajuda de terceiros — no caso, a

22 Cf. CHOMBART DE LAUWE, Marie-José. Um outro mundo: a infancia. Traducio de Noemi Moritz Kon,
Marisa Levy e Belinda Piltcher Haber. S&o Paulo: Perspectiva, 1991. p. 72-77 (para observar a crueldade, a
violéncia e 0 sadismo em algumas representacdes literarias francesas de infancia).
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mae da menina, cuja filha torturava a narradora com o adiamento do empréstimo do livro As
reinacgdes de Narizinho, de Monteiro Lobato.

Quando a autora classifica, delineia e descreve seus personagens infantis com
tracos peculiares, sua escrita, a0 mesmo tempo em que apresenta perfis de infancia, colabora
também com sua parcela para a construgdo de outra visdo da infancia; ou seja, no momento
em que a literatura revela a configuracdo de um perfil ja existente, ela também engendra
novas possibilidades para essa mesma meninice.

N&o ha nada de novo nesse processo de utilizar-se de uma atmosfera factual para
criar a ficcional, nem mesmo deveria haver confusdo por causa dele. Apoiar-se em fatos
autobiograficos publicamente conhecidos para criar um enredo romanesco € recurso
exaustivamente utilizado pela literatura. Porém, ao dar um revestimento confessional, Clarice
surpreende até mesmo o leitor mais experiente, como podemos nos seus livros infantis. A
exemplo do que fez Goethe (1749-1832), em Werther (1774), ou mesmo Jorge Luis Borges
(1899-1986), em “Pierre Menard, autor de Quixote”, conto do livro Ficgdes (1941) e Silviano
Santiago com Em liberdade (1981). A diferenca € que Borges, assim como Clarice, ndo
“escamoteia” paratextos, enquanto Silviano e Goethe sim. Quando este permeia 0 romance
epistolar com suas “notas do editor” faz justamente o laco para enforcar o leitor desatento, trai

sua cumplicidade, sua proximidade — dai a série de suicidios desencadeados na Europa®.

Juntei cuidadosamente tudo quanto me foi possivel recolher a respeito do pobre
Werther, e aqui vos ofereco, certo de que mo [sic] agradecereis. Sei, também, que
ndo podereis recusar vossa admiracdo e amizade ao seu espirito e carater, vossas
lagrimas ao seu destino.

E a ti, homem bom, que sentes as mesmas angustias do desventurado Werther,
possas tu encontrar alguma consolagéo em seus sofrimentos! Que este pequeno livro
te seja um amigo, se a sorte ou a tua propria culpa ndo permitem que encontres outro
mais a mdo! (GOETHE, 1971, p.11)

DO EDITOR AO LEITOR

Quanto eu desejaria que nos restassem, a respeito dos Ultimos tdo assinalaveis dias
do nosso amigo, testemunhos firmados pelo seu préprio punho, de sorte que ndo me
visse obrigado a interromper a série de cartas que ele nos deixou, para completa-las
com este relato!

Apliquei-me em recolher, das pessoas bem informadas, pormenores bastante
precisos acerca de sua histéria [...] (GOETHE, 1971, p. 123)

Em Borges o factual entra nomeadamente, assumindo a responsabilidade de dar
credibilidade a narrativa, como o fazem Clarice e Silviano Santiago. Assim, é comum que

uma leitura despretensiosa do conto de Borges cometa o deslize de achar que o narrador é

2 Apo6s a publicacdo de Werther, uma série de suicidios foi associada a obra, causando sua interdicdo em
alguns paises da Europa como Italia, Holanda e Alemanha. H& quem afirme que o enredo € inspirado na
historia de seu autor e que 0s personagens sao representacdes de personalidades que existiram efetivamente, e
isso influenciara vérios jovens que se identificavam com a obra durante o Romantismo.
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realmente Jorge Luis Borges fazendo uma critica “real” ao “autor” de Quixote, Pierre
Mernard®. A enunciacdo é conduzida por uma voz que, ora se assimila ao narrador-critico
Jorge Luis Borges, ora a personagem Jorge Luis Borges, resenhando Menard.

Vemos, além de tracos autobiograficos na obra de Clarice, outra representacdo do
real para seus personagens infantis. Ela, essa infancia, vem impregnada de um nivel de
consciéncia que € 0 mesmo ao que a autora aproxima seu bestiario, 0 que seria uma espécie de

ruptura com o mundo légico.

O animal ¢ freqlientemente o caminho pelo qual a crianca descobre a natureza. Ora
ele oferece por ele mesmo a imagem da variedade da vida em suas formas mais
diversas, mais estranhas, ora sdo as leis da existéncia que se revelam através deste
ou daquele aspecto particular. (CHOMBARTE DE LAUWE, 1991, p. 289)

Nessa diegese, a crianca em contato com a realidade, apropria-se dela através de
uma representagdo em que toda a sua potencialidade humana se realiza. Assim, a vontade de
poténcia do super-homem nietzscheano é analoga a infancia na literatura clariciana, que a
situa muito além do bem e do mal e a faz desprender-se de produtos de uma cultura
decadente. Por conseguinte, essa representagdo se assemelha ao “espirito livre” de que

Nietzsche fala:

Chama-se “espirito livre” aquele que pensa de forma diferente do que se espera dele,
em virtude de sua origem, de seu meio, de sua posicdo e de seu oficio, ou em virtude
dos pontos de vista dominantes de sua época. Ele é a excecdo, os espiritos
subordinados sdo as regras; estes o recriminam por seus principios de liberdade
terem por origem o desejo de surpreender ou por Ihe permitirem chegar a ag@es
livres, isto é, a atos que sdo incompativeis com a moral dependente (NIETZSCHE,
2006, p. 165).

A crianga que desponta na caracterizacdo de uma etapa da personagem Joana se
assemelha ao espirito livre e é diametralmente oposta aquela que o filésofo alemé@o chama,
ironicamente, de crianca de “bom carater” — representacdo atrelada a questdo do poder

substanciado na atuacdo da escola:

O individuo é tratado por seus educadores como se, na verdade, fosse algo novo,
mas devesse tornar-se uma réplica.

[.]

Chama-se “bom carater” numa crianga a manifestagdo de sua subordinacdo
progressiva; quando a crianca se coloca do lado dos espiritos subordinados,
manifesta em primeiro lugar o despertar de seu espirito comunitario; com base nesse
sentido comunitario, mais tarde se tornard util a seu Estado ou & sua classe
(NIETZSCHE, 2006, p. 167)

# Na composi¢io do texto se evidencia a tentativa de induzir ao “erro” a leitura, contando com notas
explicativas e o levantamento de uma bibliografia de Menard. Mas notemos que o0 conto se encontra no livro
Ficcdes, titulo que nos da pistas sobre o jogo “ficgéo x realidade”, nele empregado.
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A moral do além-do-homem em que vivem algumas personagens da autora, como
a Joana, quando menina, de Perto do coracdo selvagem, esse constante perigo que faz de suas
vidas uma permanente luta, € a moral oposta a do escravo e a do rebanho. Oposta, portanto, a
moral da compaixdo, da piedade, da dogura feminina e cristd. Deste modo, tanto para a
infancia em Clarice, como para Nietzsche, a bondade, a objetividade, a humildade, a piedade
e 0 amor ao proximo, podem constituir valores inferiores, impondo-se sua substituicdo pelo
orgulho, pelo risco, pela personalidade criadora, pelo amor ao distante, quando necessarios
para a transcendéncia de um estagio do personagem.

Com isso a menina Joana instala uma nova moralidade, ou se quisermos, uma nova
ética, uma ética bem nietzscheana: uma ética de afirmacéo da vida. Viver é o valor
dos valores que ndo pode se submeter as convencgdes de nenhuma outra moralidade
[...] (DINIS, 2006, p. 15).

E interessante destacar algumas analises como a de Yudith Rosebaum (1999)
citada por Nilson Dinis (2006, p. 14). Nela a autora decompde 0 nome proprio “Joana” no
anagrama “J6-ana”, o que seria a negacao de Jo, pois a particula “ana” derivaria do grego e
indicaria oposi¢do, negacao. Assim, a personagem € justamente o inverso daquele que resiste
as provacoes divinas e que aguarda, resignadamente, pelos sinais da Providéncia.

Essa recusa e impaciéncia sdo a prépria afirmacdo da vida, que foi observada por
Dinis na passagem seguinte, onde acrescentamos que 0 personagem do professor aparenta
conhecer a “natureza” e a “naturalidade” de Joana, mas nao entende a diferenca entre a logica

infantil clariciana e a adulta:

[...] Porque ha os... os planos, os feitos de terra que sem adubo nunca florescera.

- Eu?

- Vocé? Nao, por Deus... Vocé € dos que matariam para florescer.
- Bom é viver..., balbuciou ela. Mau é...

-E2...

- Mau é ndo viver...

- Morrer? — indagou ele.

- Né&o, ndo... — gemeu ela.

- O qué, entdo? Diga.

- Mau é ndo viver, s6 isso. Morrer ja é outra coisa. Morrer é diferente do bom e do
mau. (LISPECTOR, 1998d, p. 53).

Poderiamos, contudo, ser levados a crer que esse questionamento existencial se
trata de um abandono, de uma tentativa de ser amoral ou imoral, mas tanto em Clarice como
em Nietzsche ndo é o que ocorre. Em ambos ha julgamentos de acBGes que se apresentam

hierarquicamente qualificados (como na descricdo pejorativa, motivada pelo desejo
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insatisfeito, da filha do livreiro), portanto, ha um apoio em algumas normas e valores

tradicionais, mesmo com o esfor¢o da negacéo.

Néo esta claro, evidentemente, que a hierarquia de Nietzsche possa ser estabelecida
sem se sustentar que alguns niveis nessa ordem sejam ‘melhores’ e alguns ‘piores’
do que outros. Em certa medida, portanto, ele atém-se as normas tradicionais de
avaliacdo, apesar de todo o seu empenho em repudid-las; e seu pretenso

‘imoralismo’ possui, sem davida, uma motivacdo intensamente moral.
(HOLLINRAKE, 1986, p. 140).

A Literatura, como confronto de poderes dentro da prépria linguagem, poderia ser
um caminho metafdrico para a busca dos principios de prazer e de fuga da dor, os quais, na
concepcao freudiana, balizam toda e qualquer atividade humana. Ou ainda, poderiamos vé-la
como uma grande metafora que encena a nossa necessidade de conforto ou procura por
satisfacdo de desejos primarios. Mas a inquietacdo da literatura também revela o trago da

moral inerente a0 homem da qual nos fala Bauman:

Ser moral significa nunca se sentir suficientemente bem. Tendo a acreditar que esse
sentimento esta por trds do impulso endémico de transcender, e a ele se deve a
notoria insatisfacdo dos seres humanos em relacdo a qualquer coisa que seja
humana. Mas ele também gera muita infelicidade e uma davida constante que
envenena até a maior das autossatisfacdes. (grifo do autor) (2011, p. 56-57)

Essa “infelicidade” seria a constante incerteza de nao possuir uma verdade, o que
ndo atesta o ceticismo da/na humanidade, mas sim revela a humildade para uma busca por
justica, por compreensdo e empatia que a literatura ajuda a instaurar, e que tentamos entender
também neste trabalho.

Na figura de Joana menina, a transmutacao dos valores se personaliza no forte e o
faz triunfar com a afirmacdo na vontade de poténcia — embora isso ndo seja caracterizado de
forma totalmente consciente por parte da personagem. O negativo reside nela como
agressividade propria a afirmacdo, como a critica total que acompanha a sua criacao. Entéo,
essa representacdo € a afirmacdo, que leva a negacdo a seu ultimo grau, fazendo dela uma
acdo, uma instancia a servico daquele que cria, que afirma (CIENTEFICO, 2002). Logo, a
ruptura com a moral vigente, como veremos adiante, € antes uma tentativa de questionar seus
valores do que propriamente ser amoral ou imoral, mesmo que ndo esteja claramente definida
uma nova proposta moral.

No episddio do roubo do livro, objeto que ganha uma dimensdo simbdlica
interessante dentro dessa relacdo de transgressdo e resignacdo na obra de Clarice, Joana
encarna o que dissemos sobre o abalo dos valores morais. Ela seria, por oposicdo, a crianca

“mau carater”, mas apesar disso “cede” diante da insisténcia de sua tia:
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No momento em que a tia foi pagar a compra, Joana tirou o livro e meteu-o
cuidadosamente entre 0s outros, embaixo do braco. A tia empalideceu.

Na rua a mulher buscou as palavras com cuidado:

- Joana... Joana, eu Vvi...

Joana langou-lhe um olhar rapido. Continuou silenciosa.

- Mas vocé ndo diz nada? — ndo se conteve a tia, a voz chorosa. — Meu Deus, mas o
que vai ser de vocé?

- N&o se assuste, tia.

- Mas uma menina ainda... Vocé sabe o que fez?

- Sei...

- Sabe... sabe a palavra...?

- Eu roubei o livro, ndo é isso?

- Mas Deus me valha! Eu ja nem sei o que faca, pois ela ainda confessa!

- A senhora me obrigou a confessar.

- Vocé acha que se pode... que se pode roubar?

- Bem... talvez ndo.

- Por que entdo...?

- Eu posso.

- Vocé?! — gritou a tia.

- Sim, roubei porque quis. SO roubarei quando quiser. Nao faz mal nenhum.

- Deus me ajude, quando faz mal, Joana?

- Quando a gente rouba e tem medo. Eu ndo estou contente nem triste.

A mulher olhou-a desamparada:

- Minha filha, vocé é quase mocinha, pouco falta para ser gente... Daqui a dias tera
que abaixar o vestido... Eu Ihe imploro: prometa que ndo faz mais isso, prometa,
prometa em nome do pai.

Joana olhou-a com curiosidade:

- Mas se eu estou dizendo que posso tudo, que... — Eram inUteis as explicagdes. —
Sim, prometo. Em nome de meu pai. (LISPECTOR, 1998d, p. 49-50)

O que se segue apos esse evento é o dialogo entre a tia e Alberto, o tio, no qual
ponderam que “o regime severo de um internato poderia amansa-la” (LISPECTOR, 1998d, p.
50-51). E a tentativa de dogmatizar a infancia insubmissa, transgressora ou de lhe impor
limites. Sua insubordinagdo deve ser punida e eliminada para que possa estar “do lado dos

b

subordinados”, a crianga “espirito livre” deve dar lugar a crianga “bom carater’
(NIETZSCHE, 2006, p. 167)

O titulo Perto do coracdo selvagem sugere um estado primario, primitivo de uma
vontade liberta dos condicionamentos sociais. Um superego enfraquecido por uma nao
complexidade restritiva das imposicdes normativas. Esse coracdo selvagem € a pura explosao
e dominacao do id sobre o0 ego, e um questionamento constante do que as regras de conduta
tém de castradoras, uma impiedosa inquisicdo ao superego. O “selvagem” se direciona ao
“potencial” despido de empecilhos, como se uma nova configuracdo do ser pudesse existir a
partir de uma nova origem, uma nova fonte sem a polui¢do do que ja esta instituido: essa
origem primeira e selvagem é uma das maneiras de vislumbrar a prépria infancia.

Poderiamos considerar, levados a crer pelas proprias declaragdes da autora, que

sua obra é fruto de uma depurada inspiracdo norteadora do texto. Mas o fato € que, ao nos
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debrucarmos sobre seus escritos, notamos uma extrema coeréncia desde seu surgimento para a
literatura, com Perto do Coracéo Selvagem, até o fim de sua producéo artistica. Unidade esta
que se retrata como uma eterna (des)aprendizagem e com varios pontos de contato entre as
obras infantil e adulta, podendo ser sentida pela questéo da linguagem.

A abertura dessa obra de estreia prenunciava o estilo de seus livros da infancia.
Nela, a linguagem literaria ¢ semelhante & dos infantes e se mantém como problematizacéo

entre literaturas “infantil” e “adulta”:

A méquina do papai batia tac-tac... tac-tac-tac...O reldgio acordou em tin-dlen sem
poeira. O siléncio arrastou-se zzzzzz. O guarda-roupa dizia 0 qué? roupa-roupa-
roupa. N&o ndo. Entre o reldgio, a maquina e o siléncio havia uma orelha a escuta,
grande, cor-de-rosa e morta. Os trés sons estavam ligados pela luz do dia e pelo
ranger das folhinhas da arvore que se esfregavam umas nas outras radiantes.
(LISPECTOR, 19984, p. 13)

Nesse trecho vemos a relacdo entre a linguagem na obra e a infancia da
personagem Joana. Com a vida adulta da protagonista, essa linguagem também passa por
mudancas e pode ser sentida no texto, com a menor ocorréncia de onomatopeias e adjetivos
nas descricoes.

Sob o véu de uma escrita simples, o estranhamento empurra o leitor no precipicio
do pensamento. A linguagem da escritora se mostra clara sob a analise lexical, mas sua
sintaxe e semantica servem para causar o estranhamento no leitor em contato com seu texto
em seus momentos de epifania. Impele a uma vertigem interior que se estabiliza quando este
aceita e compreende o jogo “sadico” da autora, que ao mesmo tempo ¢ um jogo libertador,
pois nessa relagdo “Tom & Jerry”®, Clarice instiga o leitor a pensar, ndo da simplesmente o
texto a ele.

Um obstaculo relacionado a linguagem na obra de Clarice € o modo de se captar o
instante-ja. Ele seria, como ela diz, insondavel pela sua atualidade no tempo, a ponto de ndo
poder ser registrado, pelo fato de no momento do registro o instante-ja estar esgarcado.
Seriam, pois, contrassensos o ato de registro e os tracos autobiograficos na sua obra. Por isso,
ndo tomamos aqui esse recurso como uma mera transcricdo de um evento da vida da autora
para a obra — esta € uma criacdo autbnoma inspirada em elementos factuais. Mas, essa
contradicdo pode ser explicada no modo pelo qual esses instantes-ja se compdem. Eles sdo
isolados de tempo e de espaco, como blocos herméticos e autossuficientes, assim, a escritora

entrelaca-0s em suas obras, livres de tempo e espaco, compostos apenas de linguagem.

% Seria a aceitagdo do jogo da escrita por parte do leitor, que nesse caso é sugerida por uma relacio de
(des)velamento que acentua inquietagdes relativas ao inconsciente.
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Dessa forma, um mesmo fato vai inspirar registros diferenciados pela linguagem,
criando ancoragens distintas com objetivos diversos. Através dela (a linguagem), essas
estratégias se mobilizam singularmente nas obras adulta e infantil, mas ainda mantém um elo
linguistico e o fundo factual. Em A mulher que matou 0s peixes e no conto “Macacos”, de A
legido estrangeira (1964), podemos observar tal relacdo na descricdo que a narradora faz do

animal:

Escolhi uma miquinha muito suave e linda, que era muito pequena. Estava vestida
com saia vermelha, e usava brincos e colares baianos. Era muito delicada conosco, e
dormia o tempo todo. Foi batizada com o nome de Lisete. Lisete as vezes parecia
sorrir pedindo desculpas por dormir tanto. Comer, quase ndo comia, e ficava parada
num cantinho s6 dela. (LISPECTOR, 1983, p. 29-31).

E ali mesmo comprei a que se chamaria Lisette.

Quase cabia na méo. Tinha saia, brincos, colar e pulseira de baiana. E um ar de
imigrante que desembarca com o traje tipico de sua terra. De imigrante também
eram os olhos redondos. (LISPECTOR, 19983, p. 96).

Em ambas, as construcfes textuais se mostram claras ao entendimento tanto dos
mais jovens quanto dos adultos. A propria narradora da pistas, em A mulher que matou os
peixes, sobre essa fronteira pouco definida: “Eu até ja contei a historia de um coelho num
livro para gente pequena ¢ para gente grande. Meu livro sobre coelhos se chama assim: ‘O
mistério do coelho pensante’.” (LISPECTOR, 1983, p. 19).

Através da liberdade e de uma busca por aprendizagem, Clarice colide contra
tabus que ajudam a manter a logica vigente no mundo estavel, o qual ela pretende abalar. Tais
abalos se ddo sob questionamentos lancados, geralmente, em simbolos de minorias ou
excluidos, como os idosos, as criangas e 0s animais. Nessas abordagens, a ética é questionada,
em seus alicerces, em quem a constroi, em quem a mantém e na motivacdo de manté-la.

Em véarios de seus textos vemos o chamado dessas minorias desempenhando
papeis representativos e ganhando voz pelas palavras da autora. Para citar somente alguns:
Perto do coracdo selvagem, O Lustre, “Feliz aniversario”, “Felicidade clandestina”, “Os
desastres de Sofia”.

A obra de Clarice Lispector da margem a andlise da infancia sob o prisma de uma
identidade metamorfica, independente e consciente em seus textos. Insinua tambem

questionamentos das representacdes do real infantil, comumente expostas nas obras literarias

% Observemos a diferenca na grafia do nome do animal. Ela sugere uma leve simplificacdo na narrativa
infantil, o que podemos notar também nas discrepancias entre o tempo passado com a macaca em A mulher
que matou os peixes: “No sexto dia dei um grito quando adivinhei: ‘Lisete estd morrendo![...]””
(LISPECTOR, 1983, p. 31) e no conto “Macacos”: “Trés dias esteve conoscol...] No terceiro dia estdvamos
na area de servigco admirando Lisette e 0 modo como ela era nossa[...] A secura da comunicagao deixou-me
quieta. Depois eu disse aos meninos: ‘Lisette estd morrendo.”” (grifo nosso) (LISPECTOR, 1998a, p. 97)
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infantis, como algo estatico e candido. A esses aspectos se opbe o universo diegético da
escritora, materializado nas escolhas tematicas recorrentes, nos questionamentos morais
langados e na linguagem, tudo isso dando margem, através do ato de lembrar/registrar, a uma

reinvencdo do ser infantil para a representacéo literaria.

3.1 Publico infantil emergente: quem era o leitor que surgia?

Quando abrimos o capitulo falando de uma infancia em metamorfose,
necessariamente pressupomos a mudanca de um quadro ja existente. Mas que infancia era
essa que estava sendo reconfigurada? No periodo em que Lobato se aventurava
editorialmente, ela parecia estar em estado de incubacéo.

Alguns aspectos tematicos e imagéticos desta época sdo interessantes objetos de
reflexdo, pois vemos que eles perpassam toda a historia de literatura relacionada a infancia,
porém, adquirem novos significados dentro da propria historicidade da literatura. Uma das
imagens que pode ilustrar esse movimento é a infancia idilica heranga de uma concepcao
romantica de infancia.

Os versos de Casimiro de Abreu, de “Meus oito anos”, por muito tempo
nortearam 0 modo de pensar a infancia na literatura e tornaram-se lugar-comum entre 0s
escritores que abordavam a questdo antes do Pré-modernismo. Conforme foi comentado,
Monteiro Lobato foi um dos primeiros a questionar essa visao idilica de infancia e a subverter
velhos temas ou trazer novos. Mario de Andrade também contornava 0 seu pid com o
sofrimento da vida real e além dele outros.

Havia, como sempre houve, uma forte relacdo entre a pedagogia e a literatura
infantil feita no Brasil. E seu proprio desenvolvimento esta atrelado ao do sistema
educacional, assim como também ao do mercado editorial. Ndo se pode falar em um publico
consumidor sistematico dentro de uma concepcdo capitalista, isto é, que possibilite uma

producdo estavel, sem um indice significativo de jovens alfabetizados.

No estado de Sao Paulo, entdo centro industrial do Brasil, em 1920, o presidente do
Estado, em mensagem ao Congresso Legislativo, garantia acesso ao ensino primario
a apenas 40% da populacdo em idade escolar (sete a doze anos), ficando 250 mil
criancas sem escolas estatais. (KOSHIYAMA, 2006, p. 37).

Os dados sobre as escolas secundarias dessa época também ndo sdo muito
animadores. Elas eram destinadas as elites, pois ndo eram gratuitas e suas altas taxas excluiam

0s menos afortunados. Por conta disso, atendiam a somente cerca de “1% dos seis milhdes de
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brasileiros entre doze e vinte anos, segundo o censo de 1920. E somente 25% das escolas
secundarias do pais eram dirigidas pelo poder publico, ficando o restante com a iniciativa
particular.” (KOSHIYAMA, 2006, p. 38).

Mas como podemos observar, apesar de ainda ndo falarmos de um mercado
propriamente dito, havia um publico consumidor diminuto do género, porém em expansdo. E
uma curiosidade que ilustra tal assertiva € o nimero de vendas da antologia de contos
escolares de Olavo Bilac e Coelho Neto, que em 1917, que rendeu a editora Francisco Alves,
105 mil exemplares (KOSHIAMA, 2006, p. 40).

Contudo, o sucesso dessa obra foi viabilizado pela sua conex&o com a pedagogia.
Adotado como livro didatico, sua venda pdde oferecer menos riscos ao editor e assim circular
como investimento seguro. O comentéario de outro editor, Hipolito Garnier, é revelador a
respeito da relagdo entre o cenario da editoragdo brasileira na época e a escola: “O livro
didatico, a carne, é para o Alves; o osso, a literatura, ¢ para mim” (KOSHIYAMA, 2006, p.
40). A metafora pode se insinuar como uma prévia do que viria a acontecer com o mercado
editorial: uma disputa entre predadores sobre uma presa a ser devorada até 0S 0SSOS.
Antevendo mesmo o0 seu lugar na cadeia alimentar, numa posicdo verticalizada e
hierarquicamente elevada a condicéo de ditar regras.

Conforme Koshiyama (2006, p. 43-44), uma observac¢ao de Bilac no artigo “O

A9

Brasil ndo 1€” (1904) refutava a ideia de que o pais estava se tornando uma terra de leitores,
pois de todos os livros editados pela Garnier, no ano de 1903, somente um romance e uma
obra de poemas tiveram a edigdo esgotada “em pouco mais de um ano”, sendo que a editora
tinha uma tiragem, por edicdo, de 2200 livros, e havia 18 milhdes de brasileiros no pais.

Os dados comprovam a forte relacdo entre literatura, escola e infancia; e se
considerados em termos de infancia ndo sdo nada animadores, pois pensar em um mercado
para um publico numericamente pouco expressivo ndo € viavel para nossa analise.

Assim, o perfil do leitor dessa época € de grande importancia para entendermos as
mudancas que estavam por vir. Com o aumento da quantidade de criangas na escola o
fomento do puablico leitor era evidente e se mostraria a longo prazo. A primeira metade do
século XX foi crucial para a formagdo de um publico leitor infantil brasileiro e logo ap6s, na
década de 1960, comecamos a ver as campanhas de incentivo a leitura ganharem folego e
apoio massivo do Estado. Podia-se entdo falar, em termos de mercado, de um puablico que
justificasse uma atencdo maior por parte da editoracdo brasileira, que abonasse até mesmo

uma especializacdo do setor, no sentido de ampliar uma produgdo especifica para o publico-
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alvo. Deixava-se de pensar naquele leitor difuso e esparso para pensar no leitor assiduo que
estava na escola.

Através desse modo de ver o leitor, 0 mercado investiu em produtos direcionados
a ele, e, assim, ficou sempre aberto as negocia¢cdes com o Estado — o grande comprador de
literatura infantil. Contudo, ndo podemos afirmar com segurangca que era o publico que
orientava a producgdo, pois podemos considerar também o Estado como o formador do
publico. Na verdade, essa relacdo é bastante imbricada e ndo é interesse deste trabalho apontar
quem determina 0 qué, pois sabemos 0s riscos que esse tipo de assertiva implica, além de
entender que nesses processos Vérias forgas atuam em multiplos sentidos, constituindo
produtos complexos pelo estabelecimento de tais trocas.

Regina Zilberman (1987) afirma que a nogdo de leitor remonta & Antiguidade
Classica de Aristoteles, em sua fungdo “catarse”. Desde essa longinqua época, o problema do
leitor vem ocupando as reflexdes de intelectuais que atentam para a importancia de um
entendimento sobre a categoria.

A partir dessa compreensao, nosso pensamento procurou enfocar a relacdo entre
leitor e mercado, tendo como base as teses de Jauss, em A histéria da literatura como
provocacgao a teoria literaria. Portanto, sentimo-nos obrigados a esbocar alguns aspectos da
teoria de Jauss para situar o leitor desavisado.

Com a Estética da Recepc¢éo e a revisdo epistemologica empreendida no cenario
das ciéncias humanas da década de 1960, o papel do leitor vem sendo tomado como ponto de
partida em diversos estudos. Na obra exponencial de Hans Robert Jauss, de 1967, sobre a qual
estas consideracdes tentam lancar bases, o autor traz a questdo da necessidade do
reposicionamento da historia como disciplina fundamental para os estudos literarios e tenta
reabilita-la na condicdo de elemento imprescindivel para a compreensdo da literatura como
uma atividade humana, que, como tal, deve ser compreendida, também, em sua dimenséao
extraliteraria.

Jauss justifica-se pela insuficiéncia das metodologias utilizadas na historia da
literatura em voga na época, de bases positivistas e revestidas um didatismo extremo e
restritivo, visando apenas po6r em ordem cronoldgica o surgimento de obras e autores dentro
de uma mesma literatura nacional. Como se da coadunacdo de vida e obra de autores em
ordem cronoldgica resultasse a Historia da Literatura, € ndo somente uma histdria da
literatura, parcial e limitada.

A proposta revisionista de Jauss esta intimamente ligada a questdo dos canones, e

mostra a inviabilidade de um “canone total”, assim como seu paralelo utopico,
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consubstanciado das aspiragdes da Nova Histéria de uma ideia de “historia total”. Sobretudo
se esse canone ou essa historia se pretendem Histéria ou Cénone, sendo pautados apenas em
fatores de ordem cronoldgica e em esquemas de vida e obra; e que ingenuamente ou ndo,
acreditavam ser imparciais por evitarem usar “veredictos qualitativos”. Nao havia ali o
conhecimento de que nenhum discurso pode ser imparcial e de que nenhuma escolha é
inocente. Ambos sdo balizados por juizos de valor, porém estes sdo flutuantes e caminham
junto ao status quo.

As teses surgidas em A histdria da literatura como provocacao a teoria literaria,
ddo margem a novas perguntas e novas respostas que extrapolam o plano da histéria
objetivista tradicional. Portanto, ancorados em Jauss, muitos estudos passaram a entender o
objeto literéario interdisciplinarmente, pois descobriram o vinculo historico da literatura com
varias areas das Humanidades que parecia perdido até entdo, e esse resgate esteve em sintonia
com as mais profundas mudancgas ocorridas na época.

Com uma perspectiva interdisciplinar de analise, a Literatura viu estudos mais
abrangentes que resolviam alguns problemas, até entdo ndo contemplados por falta de
instrumentac&o tedrica. E 0 que nos revelam os crescentes estudos em Literatura Comparada
ou mesmo o0s Estudos Culturais, predominantes atualmente nos departamentos académicos
dos cursos de Letras.

Escapando ao perigo das dicotomias e caminhando ilesa a determinacao causal na
Literatura e ao modismo de vé-la como organismo fechado em si, a obra de Jauss, ao
contemplar o leitor como elemento essencial para o entendimento da Literatura, aborda
conceitos essenciais como o de “horizonte de expectativa”, “distancia estética”, “histéria do
efeito”, “historicidade” da propria literatura e “estética da recepgao”, de absoluta importancia
para apreensdo do pensamento do autor — conceitos que ndo pretendemos pormenorizar, pois
0 texto de Jauss € um universo e nao nos cabe aqui discutir toda a sua amplitude.

Podemos perceber, pelas ideias esbocadas até agora, que estas novas perspectivas
inauguraram um novo panorama nos estudos literarios, trazendo para o leitor uma importancia
ndo mensurada anteriormente, apesar de, a problematizacdo acerca da figura do leitor
remontar a Aristoteles. De la até a modernidade, somente com os formalistas russos o leitor
ganhou mais espaco e passou a integrar, embora de maneira insuficiente, as analises literarias
académicas — excetuando-se o0s estudos de sociologia da literatura que procuravam

explicacdes causais para o consumo de livros nas sociedades.
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Havia, ainda ai, uma concepcao errbnea sobre a histéria da Literatura, ndo se
vislumbrando sua historicidade propria e sua condicdo particular de relagdo com a Historia
Geral.

Como acontecimento literario, o Perceval de Chrétien de Troyes ndo ¢é “historico”
no sentido em que o é, por exemplo, a Terceira Cruzada, contemporanea a obra. Nao
se trata de uma action que, em funcdo de uma série de premissas e motivacGes
imperiosas, da intencdo reconstruivel de um ato historico e de suas consequéncias
inevitaveis e incidentais, se possa explicar como evento decisivo (JAUSS, 1994, p.
25)

No projeto estético-recepcional, de Jauss, para uma histdria da literatura, ha de se
considerar a historicidade da literatura em seus aspectos sincronico — com os referentes
estéticos correspondendo ao momento da obra e também na sequéncia dos sistemas
referenciais; diacrénico — observando 0 momento em que a obra é recebida; e na relacéo entre
a “evolucao” literaria e o processo historico geral (JAUSS, 1994, p. 40).

Sobre essa ideia de “evolugdo” literdria, herdada principalmente dos argumentos
dos formalistas, Jauss v& o processo de tensdo entre as estéticas tradicionais e as de
vanguarda, alegando que desse conflito afirmam-se as obras de grande valor, assim como as
orientacdes da corrente predominante. Esse desenvolvimento ndo chega a ser como o de uma
teoria evolucionista, na qual o passado s6 tem valor em funcdo do presente. Nem apaga a
razdo da existéncia do momento histérico em si pelo determinismo do objetivismo positivista,
0 que, por sua vez, pode pdr em xeque algumas teorias tidas como inovadoras, mas que
aparentam trazer apenas uma nova roupagem psicologizante para uma antiga maneira de ver a
Literatura.

Uma apresentacdo da Literatura nesses termos, na sucessao historica desses
sistemas ocorre em pontos de intersecdo entre sincronia e diacronia; pontos estes que revelam
a historicidade da literatura.

Contudo, ela [tal apresentacdo da literatura] somente cumpriré a verdadeira tarefa de
toda historiografia se encontrar e trouxer a luz pontos de intersecdo que articulem
historicamente o carater processual da “evolugdo literaria”, em suas cesuras entre
uma época e outra — pontos estes, alias, cuja escolha ndo é decidida nem pela

estatistica nem pela vontade subjetiva do historiador da literatura, mas pela histéria
do efeito: por “aquilo que resultou do acontecimento” (JAUSS, 1994, p. 49).

Ainda sobre essa questdo, a tese XII, que traz criticas aos métodos estruturalista,
marxista e formalista por ndo considerarem a literatura em sua funcdo social, aproxima a
Sociologia a Literatura pela partilha matua de ambas do conceito de horizonte de expectativa.

Com isso, Jauss compara a tensdo entre tradicdo e vanguarda a metafora de um cego ao
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esbarrar em um objeto e, a partir dai, “apreender” o objeto pela experiéncia negativa. A
tradicdo seria o horizonte de expectativa do leitor (0 cego que ndo esperava 0 objeto),
enquanto a vanguarda seria a inovacgdo estética contida na obra (o objeto que surpreendeu o
cego).

Essa tese encontra-se afinada com o pensamento de sociélogos como Bauman
(2008), que afirma que a grande forga do pensamento cientifico reside antes em seu poder de
refutacdo do que no de afirmacdo de suas préprias premissas. E ainda remonta, ao tratar da
funcdo social da literatura e da historia do efeito, as consideragdes de Aristoteles sobre o
efeito da catarse. A sintese inicial da tese XII pode ilustrar bem o dissemos anteriormente:

A tarefa da histdria da literatura somente se cumpre quando a producéo literaria é
ndo apenas apresentada sincrénica e diacronicamente na sucessdo de seus
sistemas, mas vista também como historia particular, em sua relacéo propria com a
historia geral. Tal relacdo ndo se esgota no fato de podermos encontrar na
literatura de todas as épocas um quadro tipificado, idealizado, satirico ou utépico
da vida social. A funcdo social somente se manifesta na plenitude de suas
possibilidades quando a experiéncia literaria do leitor adentra o horizonte de
expectativa de sua vida pratica, pré-formando seu entendimento de mundo, e assim,
retroagindo sobre seu comportamento social (JAUSS, 1994, p. 50)

Assim, vemos as teses de Jauss influenciando varios estudos literarios, como os de
Joao Alexandre Barbosa, “A biblioteca imaginaria, ou o canone na histéria da literatura
brasileira” ¢ Roberto Reis, “Canon”. O primeiro tenta tracar uma historia da formacdo do
canone nacional, trazendo vérias listas onde os critérios de escolha eram norteados pelo
patriotismo emergente, pela busca de tracos e elementos nacionalistas.

Nessas listas predominavam os preceitos da historia objetivista, a qual herdava de
pensadores como Taine e Comte suas principais diretrizes metodoldgicas. O autor chama a
atencdo para os momentos de conflito e ameaca que, no corpus de seu trabalho, circundavam
as formacdes dos canones erigidos. Alega que em momentos criticos ha uma necessidade de
afirmacdo cultural como patrimdnio e identidade dessa mesma cultura ameacada, apontando
até a relacdo entre literatura e aparelhos ideoldgicos, como a Escola e o Estado, atuando
juntos na manipulacdo sobre a leitura das criancas e na formacdo de canones. E vemos
claramente, nas palavras do proprio Jodo Alexandre Barbosa, o débito que tem com Jauss:
“[...] o que mais importa é o deslocamento do paradigma histérico-literario de uma visao
linear e somente diacrbnica da histéria literaria para uma percepcdo das interseccdes
sincronicas operadas naquela visdo.” (BARBOSA, 2003, p. 41).

Apesar de nos alongarmos um pouco com as teses de Jauss, apoiamo-nos nelas

para pensar as condicdes e as propriedades desse publico leitor que estavam em processo de
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estabilizacdo. Como vimos, fundava-se a base da literatura infantil, sistematizada como um
mercado, em cima da plataforma pedagdgica da escola. E com ela, emergiam obras e leitores
em reciprocidade e em progressdo geométrica.

A escola viabilizou a formagdo de um publico leitor infantil, consequentemente, a
regularidade necessaria para os alicerces do mercado editorial, cuja alianca com o Estado
ganhou forga pelo objetivo comum de gerar leitores. Antes disso, a representagdo da crianga
surgida nas obras era a da ja citada infancia idilica, que recordava uma época vivida com
felicidade e em harmonia com o mundo e com o0 homem, imagem idealizada no Romantismo
brasileiro.

Como é de se imaginar, tal representacdo de infancia difundida nas escolas,
porque aprovada pelas regras implicitas de boa conduta e resignacdo que a sociedade
engendrava, deixou seguidores que a reproduziram até a segunda metade do século XX.
Assim como 0 seu contraponto, a crianca atrevida e desobediente, que era frequentemente
utilizado para sintetizar o descontentamento do sistema para com tal faceta da infancia. Com
iSSO, as criangcas que apareciam nas narrativas da eépoca do surgimento do mercado de
literatura infantil ainda eram, predominantemente, modelos herdados do momento “pré-
mercado”, do inicio da arte literaria dirigida aos pequenos, e estavam regularmente presentes
durante todo o processo de estruturacdo da industria editorial, como também ainda podiam ser
sentidos no momento de seu desenvolvimento.

Nesse periodo, a critica literaria nacional assumia uma funcdo fundamental para a
populacdo leitora e, por consequéncia, para a formacdo do mercado editorial do Brasil, pois
era a voz autorizada e bastante respeitada que orientava e “impunha” o que considerava a boa
leitura recomendada aos jovens e as criancas. O posicionamento desse publico leitor ia ao
encontro das verdades da critica, que também influenciava as aquisi¢es do Estado — estas,
por sua vez, comecavam a ficar cada vez mais constantes e em crescimento numérico.
Estamos falando dos anos de 1940 e 1960, quando podemos pensar em um numero
significativo de escritores, editores, obras e leitores (SHAPOCHNIK, 2008).

Para termos uma nogdo sobre a dimensdo numérica que as compras do Estado
representavam, comparemos o0s dados de um pedido de 1921 com um de 1999: o primeiro foi
de 30 mil unidades e, apesar de restringir-se ao estado de Sdo Paulo, € uma quantidade
expressiva para a época (KOSHIYAMA, 2006, p. 86-88); o segundo foi a licitacdo para a
compra que comporia 0 acervo de 36 mil escolas de todo o pais e, embora 0 nimero néao
esteja transcrito em exemplares, da-nos a nogdo quantitativa que pretendiamos com essa
exposi¢do (MONTEIRO, 2007, p. 43).
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Interpretando as informacOes acima, deduzimos que a populacdo leitora das
escolas era guiada pelas compras que o governo autorizava, logo, dificilmente eram obras que
contestavam a administracdo publica. Nao era de se esperar, portanto, que o perfil de infancia
das producdes infantis destoasse do que eram as hormas sociais aceitaveis como as corretas.

A apresentacdo dos personagens infantis dava-se de forma maniqueista, com as
dicotomias regendo as producdes literarias infantis de entdo. Bindmios como mal x bem,
obediéncia x desobediéncia, esforco x 6écio acabavam limitando as possibilidades
efetivamente estéticas por insistentemente procurarem passar valores e condutas moralizantes
as criancas. Para quem pde em divida que a relacdo entre estética e utilitarismo pode reduzir a
qualidade literaria, basta fazer um levantamento das obras que eram publicadas com estas
orientacBes — poucas sdo as que ficaram na memoria da historia literaria com reconhecido
valor estético. Tal polarizagdo so encontro contraponto com Monteiro Lobato e, mais tarde,
com 0s escritores modernistas que se aventuraram, esporadicamente, no género. Clarice
Lispector, ja mais tardiamente, deu continuidade ao questionamento dessas oposi¢des binarias
e, se ndo chegou a inaugurar, renovou a concepg¢do de criacdo literaria infantil com as obras O
mistério do coelho pensante, em 1967, e A mulher que matou os peixes, em 1968, por
exemplo.

Somos obrigados a mencionar que nossa intencdo inicial de tracar um perfil do
leitor infantil brasileiro no periodo de formacdo do mercado editorial foi pouco ou nada bem
sucedida. Nossa pretensdo era a de examinar, atraves dos livros mais lidos na época, quem era
esse leitor. Porém nos deparamos com dados insuficientes para efetivar nosso planejamento,
pois nem sempre livros mais vendidos significam livros mais lidos. H& casos de compras do
governo que acabaram estocadas em depositos, casos de enormes desvios de exemplares e
outros absurdos mais, todos impedindo a consumacéo final dos processos do sistema literario:
0 ato decisivo da leitura. Mesmo assim, o mercado contabiliza-os, apropriadamente, como
vendas e 0s expdem em suas projecdes numeéricas. Os indices ideais para 0s n0ossos objetivos
seriam 0s que mostrassem numeros referentes as obras escolhidas pelo publico jovem, e ndo o
namero total de obras vendidas, pois este inclui vendas ao Estado sem a preocupa¢do com o
destino dos livros.

Ja que nossa proposta era a de mapear uma pratica leitora pela exposi¢do dos
dados, tomariamos como adequada a equivaléncia entre a aquisicdo do livro e o ato de leitura,
consubstanciadas no numero de vendas apresentado pelo mercado. Assim, para a
interpretacdo que fariamos, livros vendidos representariam livros lidos, e isso para nao

pormos a perder nossa intencdo primeira.
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Esta seria a solugcdo mais vidvel, mas para a nossa surpresa, as dificuldades ainda
ndo tinham acabado. Deparamo-nos com uma grande lacuna nas informacdes referentes a
literatura infantil do periodo inicial do mercado. Poucas pesquisas ddo 0s nimeros de venda
do segmento e para obtermos uma nocéo sobre ele temos que utilizar os dados do mercado
geral para, a partir de entdo, ver se € possivel estabelecer uma correspondéncia entre este e o
segmento infantil. Essa falta simbolizava o baixo grau de profissionalizacdo do setor, pois
insinua que ndo estava amadurecida a preocupagdo em estipular uma caracterizacao do leitor
infanto-juvenil, para, tomando-o como base, lancar estratégias de otimizacao dos lucros.

Para ilustrarmos o problema por nds enfrentado, vejamos uma lista dos livros

mais vendidos do ano de 1966 até o ano 2000:

(1) O alquimista, de Paulo Coelho;

(2) Virando a propria mesa, de Ricardo Semler;

(3) O mundo de Sofia, de Jostein Gaarder;

(4) Brida, de Paulo Coelho;

(5) A insustentavel leveza do ser, de Milan Kundera;

(6) As brumas de Avalon, de Marion Zimmer Bradley;

(7) Vocé pode curar sua vida, de Louise Hay;

(8) O sucesso ndo ocorre por acaso, de Lair Ribeiro;

(9) Operacdo cavalo de tréia, J. J. Benitez;

(10) A profecia celestina, James Redfield;

(11) Inteligéncia emocional, de Daniel Goleman;

(12) Olga, de Fernando Moraes;

(13) A viagem do descobrimento, de Eduardo Bueno;

(14) Comunicacao global, de Lair Ribeiro;

(15) lacocca. Uma autobiografia, de Lee lacocca e William Novak;
(16) 203 maneiras de enlouguecer um homem na cama, de Olivia St. Claire;
(17) Minutos de sabedoria, de Carlos Torres Pastorino;

(18) O Xangd de Baker Street, de J6 Soares;

(19) Se houver amanhd, de Sidney Sheldon;

(20) S6 é gordo quem quer, Jodo Uchba Jr;

(21) As valquirias, de Paulo Coelho;

(22) Incidente em Antares, de Erico Verissimo;

(23) O amor nos tempos do célera, de Gabriel Garcia Marquez;
(24) As sete leis espirituais do sucesso, Deepak Chopra;

(25) O diario de um mago, de Paulo Coelho;

(26) Amar pode dar certo, de Roberto Shinyashiki. (CORTINA, 2008, p. 370-371)

Arnaldo Cortina utilizou-se das fontes do jornal Leia, de 1978 a 1991 e do Jornal
do Brasil, de 1966 a 1969, de 1971 a 1976 e de 1984 ao ano 2000. Além de a lista ter critérios
pouco claros, pois ndo sabemos se foi composta proporcionalmente ao numero de vendas de
cada ano ou ao numero de vendas total de cada obra, também ndo sabemos os motivos das
interrupcdes dos dados das fontes. Notemos que nela consta todo tipo de producdo, desde

autoajuda até manuais de praticas sexuais. Isso dificulta nosso intuito de mapear o indice de

vendas, pois ndo é detalhado se a literatura infantil poderia compor a lista caso tivesse um
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livro como um dos mais vendidos, e, nesse caso, se as compras do governo entrariam também
na contabilizagdo.
Apesar disso, 0 autor observa uma tendéncia no comportamento do leitor como

consumidor de livros desde a década de 1960:

Por outro lado, porém, posso constatar que a grande presenca de textos de auto-
ajuda nas listas dos livros mais vendidos € uma conseqiiéncia também de um anseio
do enunciatario-leitor. O que pretendo dizer com isso é que o leitor brasileiro da
segunda metade do século XX esta mais preocupado com aquilo que lhe toca de
forma mais direta, qual seja, seus problemas e angustias existenciais, do que com a
fruicdo de um objeto estético. Obviamente isso ndo é uma constatacédo original, pois
é caracteristica desse leitor comum, estabelecer uma relagdo direta entre seu desejo
imediato e aquilo que ele consome. A preocupagdo com o componente estético da
leitura sO sera de interesse para um publico especifico que se preocupa com essa
questdo. Nesse sentido € um publico extremamente reduzido, um grupo fechado que
corresponde ao da academia ou ao que se poderia genericamente chamar de
intelectuais. (CORTINA, 2006, p. 371-372, grifo nosso).

Curiosamente, uma reflexdo em particular merece ser discutida. O trecho
destacado chama atencdo por poder ser estendido a perspectiva da producdo do mercado
editorial infantil. Se considerarmos que a publicacdo de livros infanto-juvenis nunca esteve
dissociada da publicacédo geral da industria editorial, podemos supor, metonimicamente, que a
l6gica empregada pelo todo pode ser aplicada para a parte. Ndo obstante este procedimento
l6gico-indutivo ndo fornecer bases seguras para conclusdes, foi o tipo de processo
metodologico que nos permitiu conjeturar sobre o leitor infanto-juvenil do momento de
surgimento do segmento. E, além disso, constatamos que a preocupacgdo de instruir, incutir
valores e comportamentos sobrepuja a fruicdo estética como o verdadeiro encanto da
literatura e das artes em geral.

Contudo, se pudessemos tracar uma linha de desenvolvimento no perfil desse
leitor do periodo de 1940 a 1999, diriamos que ela vai do leitor como publico-alvo secundario
(no jargdo mercadoldgico, aquele que, apesar de ndo pagar pela mercadoria, consome sem
escolher o que lhe ¢é oferecido) ao leitor como consumidor pleno, com a diferenca de que 0s
espacos de leitura foram modificados significativamente. Estes locais tém deixado de ser
coletivos para atender a demanda da individualidade. Hoje em dia temos a impressao de ver
menos criancgas e jovens em bibliotecas, livrarias e gabinetes de leitura.

No momento de formacdo de um mercado editorial infantil brasileiro, o espaco de

leitura preferencial era (como continua a ser, segundo alguns olhares) a Escola.

[...] a sala de aula é um espaco privilegiado para o desenvolvimento do gosto pela
leitura, assim como um campo importante para o intercdmbio da cultura literaria,
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ndo podendo ser ignorada, muito menos desmentida sua utilidade (ZILBERMAN
apud MONTEIRO, 2007, p. 32)

[...] a escola é, hoje, o espaco privilegiado, em que deverdo ser lancadas as bases
para a formacéo do individuo [...] No que diz respeito as atividades com a literatura
e a expressdo verbal, o espaco-escola deve se diversificar (COELHO apud
MONTEIRO, 2007, p. 32)

Desta forma, chegamos a conclusdo de que a categoria de leitor infanto-juvenil
permaneceu a mesma dos anos 40 aos 60. E sé foi adquirir um novo revestimento com a
introjecdo e a identificacdo psicoldgica gerada com a predominancia da cultura de consumo
que, além de se estabelecer na escola, tornou-se presenca constante e ininterrupta na
sociedade como um todo.

Sob os auspicios das reflexdes advindas com a teoria da Estética da Recepcdo,
nosso pensamento neste topico procurou enfocar a relacdo entre o inicio de um mercado
editorial infantil brasileiro e seu puablico consumidor. Donde concluimos que, com 0 consumo
de livros pautado na vida escolar, esse pablico leitor deveria, logicamente, encontrar-se no
ambiente escolar.

Com as consideracgdes feitas anteriormente, pretendemos indicar como se deu essa
transformacéo que acarretou a formagdo de um publico no mercado editorial infantil brasileiro
propriamente dito, levando em conta a importancia dessa categoria para 0 surgimento desse
mesmo mercado.

Sintetizando o perfil do leitor infanto-juvenil que surgia nesse primeiro momento
da editoracdo infantil: criancas e adolescentes em idade escolar, frequentadores das escolas —
sendo a maior parte delas em grandes centros urbanos do pais — e seu “gosto” de leitura era

majoritariamente orientado pela pedagogia.

3.2 A formacéo do mercado editorial infantil brasileiro

Um questionamento que pode emergir ao observarmos nossa divisdo do mercado
editorial infantil brasileiro é se realmente hd uma separacdo ou mesmo uma nitida diferenca
entre as etapas sugeridas neste trabalho. De antemao, ja esclarecemos que nossa periodizacéo
buscou fins didaticos e que aceitamos 0s riscos de suas provaveis fragilidades. Entretanto,
cremos que é possivel estabelecer algumas diferencas significativas entre elas — mesmo que
possa haver uma continuidade. Com isto, pretendemos montar um panorama geral do
mercado editorial infantil brasileiro na historia, sincronica e diacronicamente, através dos

autores escolhidos como representantes desses momentos do mercado, acrescentando ainda
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que de maneira alguma nosso trabalho almeja encerrar a questdo sobre a relagdo entre
literatura, mercado editorial e infancia.

Entendemos que nosso recorte histérico pode reduzir a abrangéncia de
significacBes que efetivamente um periodo suscita. Porém, reafirmamos sua necessidade para
as projecdes feitas adiante. Por mais que nossas escolhas possam ser questionadas como
arbitrarias e reducionistas, nossa analise seria impraticavel sem elas. Assim, este primeiro
momento do mercado editorial, o periodo de formagdo, compreende as décadas de 1940 a de
1960, quando, a partir de entdo, comecam a se ampliarem os horizontes da literatura infantil
como um segmento com “certa autonomia” e grande potencial de vendas.

Antes desse periodo, das primeiras manifestacdes literarias infantis ao decénio de
1930, ndo podemos falar de um mercado editorial infantil no Brasil, e a circulagdo dos livros
era feita de maneira inconstante e pouco significativa, até mesmo pelo baixo grau de
escolarizagdo que o pais apresentava. Porém, ha outras percepcfes sobre 0 assunto e 0 nosso

posicionamento se limita aos objetivos que nossa pesquisa objetiva.

Olympio de Souza Andrade, por exemplo, considera as décadas de vinte e trinta
como a “fase amadoristica” da produgdo do livro, ¢ somente nos meados da década
de quarenta vislumbra um “certo progresso”. A perspectiva desse autor esta
fundamentada no contato com a industria brasileira de livros dos anos sessenta,
servindo esta de parametro para compara¢des com outras épocas.

Ja o historiador Nelson Werneck Sodré, observando a producdo de livros como
fendmeno histdrico de longa duracdo, detectou modificacBes importantes no setor
nos anos quarenta. Modificagdes notadas pelos proprios empresarios nacionais,
entdo preocupados com a conquista ou preservacao de um publico consumidor para
seus produtos. Mesmo editores ligados a empresas entdo prosperas, como a José
Olympio, mostravam-se preocupados com a proliferagéo de concorrentes. E na a¢éo
de empresarios editores dos anos quarenta estavam presentes varias idéias e praticas
preconizadas por Monteiro Lobato nos anos vinte e trinta. (KOSHIYAMA, 2006, p.
16-17)

A titulo de esclarecimento, deixemos, entdo, estabelecidas as fronteiras temporais
de nosso trabalho (sempre tendo em mente a arbitrariedade, ja explicada, da periodizacdo): i)
etapa “pré- mercado”: desde as primeiras produgdes, mas mais visivelmente, de 1920, até o
inicio da década de 1940; ii) momento de formacdo: de 1940 até o fim dos anos 1960; iii)
periodo de desenvolvimento e transi¢do: de 1970 até o final da década de 1990.

Cabe ressaltar que adiamos para um novo trabalho a suposicdo de que poderia
haver, ainda, uma problematizacéo a respeito de um quarto item a ser periodizado, que seria a
terceira fase do mercado: o momento de maturidade, que compreenderia da virada do milénio
a atualidade. As principais caracteristicas dessa suposta etapa e que a diferenciariam dos
momentos anteriores seriam: a) o seu alto grau de profissionalizacdo; b) o aumento de sua

autonomia em relacdo ao Estado e c) sua relagdo com outros segmentos de mercados,
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principalmente com o mercado audiovisual, que seria o suporte central para o caminho de
desterritorializacdo dos signos literarios. Pois, a partir dele, a literatura adentra 0 mercado
através dos licenciamentos, que trabalham com representacGes esvaziadas dos personagens
literarios, tornando-os desligados de sua origem.

Sobre essas caracteristicas, efetuamos alguns argumentos no capitulo seguinte,
mas ndo chegamos a elaborar uma teoria com bases seguras para afirmar a existéncia do
possivel terceiro momento do mercado editorial. Nossas abordagens sugerem que algumas
raizes desse periodo podem ser sentidas ja na etapa anterior, dai a op¢do de nomeéa-la como
momento de “desenvolvimento e transicdo do setor” (a transicdo indicaria a mudanga para o
NnOVo panorama).

Apesar de a relacdo entre literatura e audiovisual ser anterior ao momento suposto,
nele, o grau de comercializagdo chega a projetar criagdes casadas, configurando casos de
simbiose entre as duas linguagens artisticas — a exemplo da série de Harry Potter, na qual os
direitos de reproducdo cinematografica chegaram a ser vendidos antes da elaboracdo de
alguns livros da série. Esta seria a profissionalizacdo acentuada do setor, visando sua
otimizacdo em vérias etapas do processo de producdo e consumo do livro e de sua derivacéo
pelos licenciamentos e direitos autorais.

Entretanto, toda essa especulacdo sobre uma nova conjuntura para 0 mercado
editorial infantil carece de aporte tedrico e de dados que comprovem as ideias lancadas, o que
pode ser motivo para um estudo posterior. Por enquanto, restringimo-la a uma proposta de
pesquisa e a um alerta ao leitor para essa possibilidade.

Voltando a descricdo deste tépico, nas décadas de 1920, 1930 e 1940, o pais
caminhava a passos lentos na literatura infantil, e poucos autores se lancavam efetivamente a
uma producdo constante para o0 género. Esse cenario desanimador s6 ganhava cores fortes
quando o mercado se preparava para atender as demandas do Governo ou quando um

lancamento de literatura infantil se tornava sucesso garantido.

[...] o fato de Monteiro Lobato, em fins de 1923, haver decidido editar
prioritariamente obras didaticas foi justificado, por ele préprio, como uma
necessidade econdmica de sobreviver empresarialmente. Ndo se tratava de um ato
intempestivo, mas decidido através da observacdo empresarial do mercado, segundo
constatavam os editores desde Garnier e Francisco Alves na segunda metade do
século XIX. (KOSHIYAMA, 2006, p. 18)

Nesse sentido, 0 mercado editorial mudou muito pouco de la até os nossos dias: as
editoras evitam langar obras que fujam a um padrdo estabelecido pelo mercado, o que mostra

uma forca de intervengdo do ramo. Isso pode tornar a literatura previsivel, pouco atraente e
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resultar em um decréscimo da qualidade estética. O grande negdcio para as editoras de hoje,
assim como era antigamente, € ainda o material didatico, pois tem venda quase garantida.
Entretanto, o setor editorial como um todo (ndo somente o infantil) j& se integrava
ao processo de producdo para a economia de mercado no Brasil. E seus nimeros podiam ser
considerados como relevantes no que tange ao indice de giro de capital que envolvia suas
varias dimensdes: numero de vendas, de empregados, de intelectuais e consumidores.
Diretamente ligada a esse cenario vemos envolvida a figura do “distribuidor como
agente da cadeia produtiva do livro”, sobre a qual “ainda hd muito o que se pesquisar,
sobretudo, em periodos anteriores ao século XX (BRITTO, 2007, p.52). Porém, no Brasil,
havia uma grande discrepancia entre 0s centros urbanos e as zonas rurais, areas estas onde a

atuacdo de caixeiros viajantes podia ter repercussao relevante na distribuicéo de livros.

Pouco se sabe sobre a maneira como os livros saiam das graficas e chegavam aos
depositos. A influéncia do carreto, da barcaca, do navio mercante, do correio e da
estrada de ferro sobre a histéria da literatura pode ter sido maior do que se imagina.
Embora tenha sido provavelmente pequeno o efeito das facilidades de transporte
sobre 0 comércio nos grandes centros editoriais, como Londres e Paris, algumas
vezes elas determinavam o ritmo dos negécios em éreas distantes [...] Assim,
freqlentemente, a expedicdo respondia por alguma larga parcela do custo total do
livro e ocupava um grande espaco na estratégia de marketing dos editores.
(DARNTON, apud BRITTO, 2007, p. 52)

Nos primérdios do comércio de livros no Brasil, os “agentes” cumpriam esse
papel de divulgadores e de “prospectores” (BRITO, 2007, p. 57) da clientela. Era preciso
estabelecer uma cadeia de vendas que fosse fluida e suficiente para absorver a producéo. Tais
agentes tinham a missdo de enveredar por cidades de grande, médio e pequeno portes
sinalizando aos possiveis compradores onde poderiam comprar livros com eles. Carregavam
consigo andncios e cartazes com a lista das obras que podiam disponibilizar e fixavam-nos em
pontos centrais das cidades. Segundo Britto (2007, p. 57), ainda na década de 1990 esses
agentes eram importantes para a distribuicdo de livros. Se a figura do vendedor de porta em
porta podia ser um traco embrionario da comercializacdo de livros, podemos chamar de
vendedor de escola em escola aquele profissional encarregado pelas editoras a apresentar 0s
livros — pratica aperfeicoada nos dias de hoje.

Como vimos, alguns pontos do inicio do mercado editorial infantil sdo comuns ao
panorama atual e ndo seremos ingénuos aqui, a ponto de culpar exclusivamente o setor por
uma possivel defasagem do valor artistico das obras literarias infantis em circulacdo. Longe
de ser uma caracteristica contemporanea, o estreitamento das relacBes entre economia,

literatura, ideologia e consumo vem de longa data. Nesse periodo de formacéo, a leitura ndo



89

tinha autonomia e as leituras cristalizadas ndo davam margem a interpretacdes divergentes
daquelas “intencionadas” pelo escritor. E o que era ensinado nas escolas, além de ser “a
verdade” sobre os textos, era também “a verdade” sobre estética. Assim, a concep¢do de
beleza tinhamos associada a no¢do de belas-artes.

Outro ponto de relevo para consideramos é a dimensdo continental de nosso pais.
Segundo Brand&o (1997)

A distribuicédo de livros no Brasil € um dos problemas mais sérios. A comecar pela
condicdo geogréafica das principais editoras do pais. 80% delas estdo sediadas em
S8o Paulo e Belo horizonte. Outros 20% séo editoras situadas no Rio de Janeiro e
Porto Alegre. Desses quatro polos é preciso distribuir para o Brasil inteiro, sendo
gue o pais conta com um ndmero minimo de pontos-de-venda, ja que as livrarias sao
em uma quantidade infima, ficando para os distribuidores de cada editora, dar conta
de tamanha miss&o. (BRANDAO, apud BRITTO, 2007, p. 53)

Com baixo grau de organizacdo, a distribuicdo foi alargando suas ramificacdes
conforme as tecnologias iam ganhando corpo no pais. Como observa Mauricio Silva, em seu
artigo “Cultura de mercado: literatura e publicidade no pré-modernismo brasileiro”, ja no
inicio do século podiam-se sentir os impactos que a modernizagdo da indudstria trazia para o
ramo livreiro. Neste contexto — comenta 0 autor — houve o “reaquecimento do mercado
editorial, a implementacdo de novos habitos de leitura, uma maior divulgacdo da literatura
aqui produzida, o aparecimento das primeiras edi¢cdes populares ou a publicacdo de obra com
grandes tiragens”, assim como os primeiros best-sellers com A esfinge (1908), de Afranio
Peixoto e Urupés (1918), de Monteiro Lobato (SILVA, 2012, p.76).

Mesmo assim, 0s autores que viviam distantes dos eixos de publicacdo viam-se
obrigados a lancar suas obras, quando isso era possivel, através de edicGes rasticas, sem
maiores facilidades de acesso do publico a obra. As regibes ndo necessariamente se
interpenetravam, e uma obra que fazia sucesso numa regido podia ndo fazer em outra. Mesmo
qgue houvesse aprovacdo da critica, as vendas ndo estavam garantidas. O problema da
distribuicdo continua sendo um dos grandes problemas da circulacdo do livro, assim como o
era no inicio do mercado editorial infantil brasileiro. 1sso porgque os grandes nucleos editoriais

do pais permanecem concentrados nas regifes Sudeste (92%) e Sul (7,5%).
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Localizacio das editoras que publicaram livros infantis na década de 1990

Pari |1

Sanfa Catarina I 2

Ri1o Grande do Sul 9

$30 Paulo ||138

Rio de Janciro am

Parana ] 4

Minas Gerats 15

Espirito Santo ] 2
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(Fonte: BRITTO, 2007)

Por conta de tantas dificuldades, ndo havia muito espaco para experimentacdes
tematicas ou formais. O que era tido como literatura adequada as escolas estava ligado aos
padrdes de estética tradicionais. Porém, o Modernismo havia deixado questionamentos
referentes a estética que alcancariam o ambito escolar e a literatura infantil. E isso pode ser
sentido quando uma autora como Clarice Lispector passa a escrever para criancas.

As condicOes de base para uma circulacdo comercial efetiva e abrangente haviam
acompanhado as mesmas exigéncias da arte, conseguidas a muito custo anteriormente. Com a
formacdo do mercado editorial infantil brasileiro e os lagos estabelecidos com a escola, esta
literatura possibilitou um retorno financeiro para os envolvidos na elaboracdo do livro, e
também, uma forma de ratificar o status quo pela ideologia veiculada em suas mensagens.

As bases do mercado, aprimoradas na década de 1960, repercutiram pelas
projecdes futuras com uma acdo conjunta entre o setor e o Estado. Nos anos 70, no Brasil,
uma reformulacdo no Instituto Nacional do Livro (INL) levou-o a patrocinar um namero
imenso de co-edicdes, deixando de lado o favorecimento de concessdes de cargos publicos a
escritores, bem como a préatica de edita-los por favores pessoais.

Uma nova ldgica de mercado se impunha. O governo apoiava a iniciativa privada,
que absorvia esses escritores como jornalistas e publicitarios, em favor de uma producéo

definitivamente capitalista, e dava inicio a uma expansdo de favorecimentos a industria
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brasileira®’. (ZILBERMAN; LAJOLO, 2006, p.134). Desde entdo, entre 1973 e 1979, o
namero de titulos editados no Brasil saltou de 7.080 para 13.228 e o numero de exemplares,
de 166 milhdes para 249 milhdes. Vemos, com estas informacdes, o modo pelo qual a
literatura se ramifica, envolvendo-se em contextos mais extensos do que os habitualmente
esperados em estudos restritivamente literarios.

Para fechar este topico, afirmamos que o mercado editorial infantil brasileiro s6
tomou forma de mercado, efetivamente, gracas a parceria com o Estado. Se assim nao fosse,
provavelmente essa formacao teria se atrasado consideravelmente. Anteriormente, ndo havia
um publico leitor expressivo e essa demanda foi gerada com a escola. Concomitantemente,
escola e mercado editorial se articulavam mutuamente no sentido de criar uma populacéo
leitora no Brasil.

Estimulados pelo consumo do governo, os empresarios da editoracdo nacional
passam a ver o segmento infantil como um setor com imenso potencial mercadoldgico. A
partir de entdo, vemos como esse surgimento € paralelo a implantacdo de um sistema de
escolarizagdo amplificado, e @ medida que esse sistema se edificava fomentava também o

numero de leitores para o mercado editorial.

A grande mudanca ocorrida com o “género” em questdo SO vai se dar, no entanto, a
partir dos anos 70, na época do “milagre econdmico”, auge da ditadura militar, em
que ha o inicio do boom® da literatura infantil, o qual atingiria seu apice nos anos
80, quando comeca a florescer igualmente vasta producédo dirigida aos jovens, além
de uma vertente da critica destinada a estudar esses novos titulos. N&o se trata mais
do surgimento de um ou outro autor de destague, mas de uma producdo em massa —
em parte bastante revitalizada — destinada aos mais novos. (PERES, 2007, p. 07).

Com isso, a partir de diversos fatores que estimularam o crescimento editorial,
tivemos um passo decisivo para que o setor fosse firmemente edificado e deixasse de atuar de
forma esporéadica, passando a caminhar rumo a uma profissionalizacdo. Esta ainda demoraria
para vir, e 0s rangos de uma tradicdo de censura, que tolhia as ideias e limitava o género,

permaneceriam atuantes por mais de uma década.

2T Este foi 0 momento da proliferagdo da crénica, um género mais “leve e solto”, propicio para a agitagio do
dia-a-dia, que fisga o leitor mais predisposto as leituras menos “complexas” e mais rapidas. A crénica era o
retrato do cotidiano, abstragdo, entretenimento e cultura com “humor ligeiro” em doses homeopaticas.

“Ha controvérsias quanto a ideia de um boom da literatura infantil e juvenil, na década de 70, no Brasil.
Coelho, por exemplo, chama de Nova Literatura Infantil a que surgiu com o boom dos anos 70 e que
continha, implicitas, novas propostas ou leituras do mundo (2000, p. 9). J& Sandroni ressalta que, por ter
acompanhado, por obrigacdo profissional, o desenvolvimento dessa area, pode dizer que ‘[ele] se deu de
forma paulatina e sempre crescente ¢ ndo gracas a um ‘boom’ como a midia insiste em classificar, a cada
Bienal Internacional do Livro’” (MONTEIRO, 2007, p. 73).

28
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4 ZIRALDO E A PROFISSIONALIZACAO DO ESCRITOR

Exemplo de outra época, o0 caso de Ziraldo é arquetipico para demonstrar o que
ocorreu com a literatura infantil pelo estreitamento de suas relaces com o mercado editorial.
Apb6s um grande fomento havido na década de 1970, criou-se o profissional especifico
absorvido pela iniciativa privada incentivada pelo governo. Estavam lancadas as bases para o
desenvolvimento do mercado editorial necessarias para torna-lo uma grande poténcia
comercial.

Partindo dessa conjuntura, o perfil de Ziraldo como escritor de literatura infantil é
curioso por conter em si alguns dos tragos exigidos para a figura “ideal” do autor pés-
moderno: sua mobilizacdo ndo-literaria a partir do literério. A versatilidade de Ziraldo ao se
desdobrar em diversas fungdes e cargos a partir de seu papel literario € impressionante e
reveladora. A mobilizacdo nao-literaria dele ndo é um fato que precise ser questionado, mas
ha ai alguma indicacdo do que vem a ser a representatividade requerida para o escritor de
literatura infantil moderno.

Quando vemos seu personagem Menino Maluguinho motivando a producdo de
renda em licenciamentos, entramos na passagem para o panorama atual de plurissignificacéo
extraliteraria do literario, em que o sentido inicial (a literatura) passa a figurar em segundo
plano. A fase inicial de Ziraldo como autor de historias infantis enquadra-o na fase de
desenvolvimento do mercado editorial infantil brasileiro, mas o0 momento atual do autor ja o
coloca dentro do quadro ultimo da relagédo, que é o da defasagem dos signos e dos valores, da
profissionalizacdo do meio.

Antes, porém, de entrarmos na producdo ziraldiana que mais interessa para este
trabalho — sua producdo mais recente, de 1980 aos nossos dias — cabe pontuar sua trajetOria
como escritor para criangas, pois sua carreira antecede, e muito, o cenario para o qual o
escolhemos como exemplo.

Segundo Suseli Maria Araujo Santos, em Universo ideoldgico da obra infantil de
Ziraldo (1997, p. 21-22), a obra do autor pode ser dividida em trés fases: a do Pereré, a do
Flicts e a do Menino Maluquinho. Apesar dos problemas dessa classificacdo, como o fato de a
autora ndo indicar os parametros para a divisdo nem restringi-la ao ambito infantil, tal
enquadramento parece apontar para o fator cronolégico como ordenador sobre os demais.

Nosso trabalho reproduzird a periodizacdo somente com a intencdo didatica, no
sentido de simplificar a relacdo que estabeleceremos entre a producédo infantil de Ziraldo e o

periodo em que se situava o mercado editorial infantil brasileiro. Assim, as duas primeiras
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fases do autor se situariam (se considerarmos suas produgdes como livros) na etapa de
formacdo do mercado editorial infantil brasileiro, enquanto a Gltima abrange tanto o periodo
de desenvolvimento desse mercado quanto o de profissionalizacdo, que seria a
contemporaneidade.

Ziraldo comegou a escrever para criancas na década de 1960, com uma revista
mensal, editada pel’O Cruzeiro, chamada Pereré, que foi a primeira revista em quadrinhos

totalmente feita no Brasil, em cores e por um so autor.

Até 1960, as Edi¢des O Cruzeiro nunca haviam se arriscado a fazer uma revista
brasileira de histéria em quadrinhos. E quando o fizeram, nédo se arrependeram, pois
ela alcangou enorme sucesso. Em outubro daquele ano, langaram Pereré, criagdo de
Ziraldo Alves Pinto — o mesmo que, quando garoto, em Caratinga, Minas, escrevera
a Aizen para lhe dizer que queria ser desenhista de quadrinhos. (GONCALO
JUNIOR, 2004, p. 327)
Durante a existéncia da revista, sempre procurou, por intuicdo e identificagdo com
a crianca, abandonar grandes pretensdes pedagoOgicas — porém sem esquecer que era um
veiculo de divulgacao de valores, comportamentos e ideais —, 0 que favorecia a aproximacéo
do publico com a revista. Ela foi sucesso de vendas por quarenta e trés meses, saindo de
circulacédo por conta de perseguicOes ideologicas do estado de excecdo. Ainda assim, Pereré e

sua turma passearam na imaginacéo infantil de 1960 a 1964.

[...] Ziraldo incorpora em suas histérias fatos que marcam o cotidiano de cada época,
especificamente. Sendo assim, Pereré sera reflexo do contexto em que se inseriu
(1960-1964). Desse modo, contém criticas diversas, através dos tipos criados — seja
a politicagem e a sociedade de consumo, seja a sofisticacdo da chamada high-
society, enfim, incorpora no seu universo fatos que marcam o cotidiano da época,
como as greves e as relagBes patrao/empregado. O mesmo se deu com Flicts (1969),
O Menino Maluquinho (1980) e A Fabula das Trés Cores (1985). Na década de 80
surge uma grande esperanca envolvendo todo o pais, até os Gltimos lancamentos: Os
livros das Tias, aparentemente simples, mas que abordam em seu interior questdes
gravissimas, como, por exemplo, a violéncia urbana, mais precisamente o problema
dos meninos de rua. (SANTOS, 1997, p. 15-16).

Depois da proibicdo da revista, Ziraldo teve uma vida recheada de polémicas,
participando de um cenéario politico efervescente que favorecia a sua verve satirica,
manifestada brilhantemente n’O Pasquim, idealizado no final de 1968, por Jaguar, Tarso de
Castro e Sérgio Cabral, lancado em junho de 1969, com varios colaboradores, dentre eles,
Ziraldo.

Apo6s o encerramento de A turma do Pereré, em 1964, Ziraldo s6 produziu
novamente para criancas no ano de 1969, quando foi engrandecido pela recepcdo e critica de
Flicts. S6 voltaria a escrever para criangas passada uma década, quando do lancamento de O
Planeta Lilas (1979).



94

N’O Pasquim, deixou Vvarios desenhos, anedotas e criticas satiricas que marcaram
0 jornal. O humor é uma das principais qualidades da producéo do autor. Tanto na sua obra
infantil quanto na adulta, este traco sobressai como um ponto alto das criagfes. Nelas, o riso
assume papel estrutural na composicdo dos textos e imagens. Ndo nos esquegcamos de que
Ziraldo é cartunista, quadrinista, chargista, cartazista, pintor, animador, escritor, jornalista,
teatrologo, caricaturista... Além de ter editado a revista Bundas, ele participou de vérias
montagens na TV e atualmente apresenta e escreve o programa ABZ do Ziraldo, exibido pela
TV Brasil. Muito mais coisas poderiam ser ditas a respeito deste profuso criador, mas nos
alongariamos demasiadamente em virtude de sua vasta producéo.

Agora devemos fazer uma distincdo técnica sobre o0 objeto que é, conceitualmente,
tomado como livro. Conforme a definicdo da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas, livro
¢ a “publicacdo ndo periddica que contém acima de 49 paginas, excluidas as capas e, que ¢
objeto de Numero Internacional Normatizado para Livro (ISBN)” (ABNT, 2002). Ja a
UNESCO (1963), afirma que também € uma publicacdo ndo periodica, com 0 mesmo nimero
de paginas superior a 49, mas ndo menciona as capas.

Hallewell comenta a falta de precisao na definigcdo pela propria industria do livro:

Finalmente, devo confessar que somente por ocasido da revisdo das provas da
primeira edigdo brasileira descobri que “livro” tem sentidos diferentes nas
estatisticas do Servico de Estatistica de Educacdo e Cultura (SEEC) e nas do
Sindicato Nacional dos Editores de Livros (Snel). Para o SEEC, deve ter 48 paginas,
do contrario ¢ folheto. Para o Snel, “livro” é qualquer publicagdo ndo periddica sem
fins publicitarios. Assim, muitos livrinhos para criancas sdo folhetos para o SEEC,
mas livros para o Snel. (HALLEWELL apud BRITTO, 2007, p. 19)

Britto (2007, p. 19) chama a atencdo para o fato de que as publicacBes destinadas
as criancas, sobretudo as pré-escolares, ndo alcancam esse nimero, e Se seguirmos essa
conceituacdo, praticamente ndo temos dados da literatura infantil. Portanto, para efeito de
quantificacdo, as pesquisas baseiam-se na posicdo nao oficial do mercado e das associacdes
do setor, que ndo levam em conta a quantidade de paginas nem o formato do livro.

Se nos guiasse a definicdo da ABNT, Flicts, por exemplo, ndo poderia ser
considerado livro, pois tem 48 paginas e o formato ndo convencional de 28x23cm. O Planeta
Lilds também ficaria de fora, com 30 paginas, dimensdes de 27x27cm, formando um
quadrado perfeito, e outras variacdes de 21x26cm, aparentando um album de figuras,
cartonado e com folhas espessas. Ja a colecdo ABZ (1990), apresenta 24 paginas e o formato
de 19x21cm (SANTOS, 1997).
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Os préprios estudiosos do género nao tomam as defini¢cbes oficiais como
parametro, do contrério, talvez uma escritora como Clarice Lispector ndo pudesse ser
considerada também escritora de literatura infantil. A maior parte de sua obra para criancas,
mesmo incluindo as muitas ilustracdes, ndo atinge os nimeros da ABNT ou da UNESCO. E,
curiosamente, vemos a catalogacao de algumas delas com ISBN, mas com nimero inferior a
40 péaginas, sendo tomada, undnime e acertadamente, por livro pela critica, que poucas vezes
menciona a defini¢do (ou falta dela).

N&o encontramos conceito diferenciado para livro infantil, assim, se tomassemos
as definicdes oficiais ndo poderiamos considerar as producdes de Ziraldo como literatura
infantil, j& que ndo vimos especificacGes para o conceito de livro do género. Deste modo,
nossa abordagem ndo levard em conta tal definicdo e faremos apenas a distingdo entre o
objeto livro e o objeto revista em quadrinhos, porém sem distingdes tecnicas, ja que essa
distincdo pode apresentar problemas, como veremos mais adiante.

Dada esta explicacdo, apesar de ter comecgado a produzir para criangas antes da
década de 1960, Ziraldo s6 poderia ser considerado um escritor de literatura infanto-juvenil a
partir de 1969, com seu livro Flicts. Isso ndo oficialmente, nos termos deste trabalho, para o
qual adotamos uma perspectiva mais geral para circunscrever o que € literario e tomamos
mesmo artigos da cultura de massa para tracarmos nossas andlises, por acreditarmos que,
muitas vezes, essas fronteiras se confundem, tornando dificil a classificacdo exata do que €
literatura e do que ndo e.

Vejamos um caso curioso que nos da respaldo para assumirmos tal postura e que
envolve essa categoria que geralmente € tida como destinada as criangas e aos jovens: 0S
quadrinhos. E interessante porque traz um traco de modernidade ao subverter o caminho
paradigmatico da traducdo semiotica em que o texto-fonte vem da literatura e transmuta-se em
quadrinho. Esse caso € justamente o contrario. Nele o quadrinho transforma-se em literatura.

Neil Gaiman, renomado roteirista e criador de historias em quadrinhos, participou
de um dos maiores prémios da literatura fantastica, o World Fantasy Award, em 1991, quando
lancou como conto, sem que 0s juizes do evento soubessem, sua série em HQ de maior
sucesso: Sandman. O autor, que era desconhecido na época, transformou em short fiction
(conto) os seus originais para concorrer na categoria conto e venceu. Isto resultou na
reorganizacdo do sistema de avaliacdo do evento para evitar que um quadrinista ganhasse um
prémio literario e se repetisse a “afronta aos literatos”.

Deixando o purismo de lado, o episddio comprova que outras linguagens

geralmente postas a margem podem ter valor estético genuino, mesmo quando contam com
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assédio das grandes corporagdes e sdo consideradas como meio de comunicacdo de massa®,
caso dos quadrinhos.

Isso demonstra que o protecionismo do objeto literario sacralizado ndo deveria se
fundamentar, pois nem mesmo 0s mantenedores dessa ideia conseguem prever as imbricagdes
e 0s contornos que o proprio objeto artistico reinventa. No caso de Sandman, rotulado pelo
Senso comum como “quadrinho adulto”, o discurso literario se faz de forma marcante, mas
mesmo com todo seu valor estético ndo devemos considera-lo como literatura. 1sso néao
implica em uma menor valoracdo como objeto de arte, mas apenas como uma linguagem
artistica diferente, peculiar a seu suporte de quadrinho. Porém, a supressao de imagens e as
adaptacOes da narrativa tornaram-no literatura, o que problematiza as tentativas de teorizacao
entre os suportes literatura e HQ.

? Para a definicdo de comunicacdo de massa, cultura de massa ou industria cultural, cf. ADORNO, Theodor.
“A industria cultural”. Tradugdo de Amélia Cohn. In: COHN, Gabriel (org.). Comunicacéo e industria
cultural. 5. ed. Sdo Paulo: T. A. Queiroz, 1987. p. 287; THOMPSON, John B. A midia e a modernidade:
uma teoria social da midia. Traducéo de Wagner de Oliveira Branddo. Petropolis, RJ: Vozes, 1998. p. 30.



ALGUMAS HISTORIAS SO
NARRADAS MUITAS VEZES.

ALGUMAS SE CONTAM AsS
CRIANGAS, CONTOS QUE
RELATAM A HISTORIA PA
TRIBO, O QUE E BOM COMER,
© QUE NAO HISTORIAS
QUE ORIENTAM

HA CONTOS QUE AS MULHERES NAR
RAM, NUMA LINGUA PROPRIA

QUE CRIANGAS DO SEXO MASCULIA
NO NUNCA ESCUTAM E QUE 0S MAK
1POSOS SAO SABIOS PEMAIS PARA
APRENDER. TAIS HISTORIAS NAO SAC
CONTADAS ADS HOMENS.

ESCRITOR:
NEIL GAVMAN

ARTISTAS:
MIKE DRINGENBERG &
MALCOLM JONES 1T

CO\OR\STA -
ROBBIE BUSCH

HA CONTOS QRUE OS HOMENS NARRAM
UNS AOS OUTROS, NA CHOUPANA
POS GUERREIROS, HISTORIAS PO
LAGARTD QUE PERDEU SEL MEMBRO
MASCULINO, OU PO MALABAYO
QUE VENPEU ESTRUME DE MACACO
AO RE! LEAD AFIRMANDO QUE
ERA A ALMA DA LUA.

HA CONTOS QUE A TRIBO INTEIRA
RELATA AS OUTRAS, EM BANQUETES:

A HISTORIA DA ROCHA QUE SALTAVA,
DE COMO SURGIU O FOGO
E MIL OUTRAS,

HISTORIAS TRISTES... ALEGRES... conros‘
QUE SAO NARRADOS E OUVIPOS MUITAS VEZES
M._,———*_L

(GAIMAN, 1989, n. 9, paginacdo irregular)
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UMA COISA PARA SE
R NO REINO CREPUSCULAR
PO PESEJO

E O QUE SE CHAMA Z/M/AR,
A FORTALEZA PO DESEJO.

PESEJO SEMPRE
MOROU NO LIMITE.

O LIMIAR E MAIOR

PO QUE PODEMOS IMA-

GINAR. E UMA ESTATUA

DE PESEJO, ELE oU
ELA PROPRIA.

-

(DESEIO NUNCA SE SATISFEZ

COM UM UNICO SEXO.
OU APENAS UMA

DE QUALQUER COISA ...
EXCETO, TALVEZ, O
PROPRIO LIMIAR.)

B

O LIMIAR E UM
RETRATO PO PESEIO,
COMPLETO EM TODOS 0S
PETALHES, ERGUIPD, A PAR-
TIR DE SEUS CAPRICHOS,
COM SANGUE, CARNE,

OSSO E PELE,

E, COMO TODA VERPADEIRA
CIPAPELA PESPE O
INICIO DPOS TEMPOS, O
LIMIAR E HABITAPD

NENL GAIMAN.
ARGUMERTO
M/IKE
PRINCENBERG .
DESERHOS
el

MALCOLM TFONESTIL:
ARTE - FIRAL

ROBBIE BuUscw.
CORES

/

(GAIMAN, 1989, n. 10, paginacao irregular)
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Apesar de iniUmeras aproximacdes, a literatura e o quadrinho diferem enquanto
linguagem criativa. Na primeira, mesmo que possa haver a questdo da imagem com as
ilustracOes, elas apenas pontuam segmentos da acédo trazendo uma interpretacéo do ilustrador
para a obra, 0 que deixa vasta margem para o leitor elaborar suas proprias imagens, situacdes
e cenarios. Ja no quadrinho, a questdo imagética € parte constitutiva da obra. Ela é elemento
estruturador da narrativa, dependendo dela grande parte da fruicdo estética do objeto.
Acrescentemos ainda que ela parte, muitas vezes, do proprio criador do enredo, podendo ser
componente simultaneo da estruturacdo narrativa, do ato criativo. Imagem e escrita devem
trabalhar em sintonia e no mesmo ritmo na construgdo do universo ficcional da HQ.

Assim como o quadrinho ndo deve ser confundido com a literatura, esta ndo deve
ser tomada, quando adaptada, como quadrinho. Apesar de ndo serem traducOes
intersemidticas muito comuns atualmente (o transito entre as duas ndo e tdo privilegiado

quanto o tragcado por ambas com o audiovisual, por exemplo), também ocorrem versdes da

literatura para o quadrinho e, em menor nimero, do quadrinho para a literatura.

i

A nova California

LIMA BARRETO

Capa de A Nova Califdrnia, adaptada para HQ,
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«wPOIS ASSIM ERA
SUBSCRITA
CORRESPONPENCIA
QUE RECEBIA,

AN
74’-—;“".& { }”

(Roteiro e desenhos por Francisco S. Vilachd)

Deste modo, a producdo artistica de Ziraldo traz um problema para a teoria da
literatura no que se refere ao seu enquadramento®. Uma obra como O Menino Quadradinho
(1989) deveria ser tomada como quadrinho ou como literatura? Ela come¢a com um formato
similar ao do quadrinho e termina em forma de livro literario, como se fosse uma evolucgédo da
leitura de um menino. Sobre essa indeterminacao salutar gerada pela inventividade de Ziraldo,

Carlos Drummond de Andrade elogia o artista chamando-o de “peralta brincando de unificar

% 0 poder da imagem é tdo forte na obra ziraldiana que Santos (1997, p. 45-46) chega a afirmar que podemos
fazer duas leituras diante de livros como Além do Rio (1981): as leituras do texto e da imagem.
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géneros e instrumentos de expressdo” (ANDRADE; PINTO, 1981, p. 5). Ainda sobre essa

hibridacdo de géneros, Vania Maria Resende comenta:

Quando falo do artista, guerreiro e ao mesmo tempo revolucionario da ordem
através da sua criacdo, penso especialmente em Ziraldo [...]. Ziraldo é, sim, o artista
que vé o mundo com limpidas retinas e faz o outro ver mais, através da
multiplicidade da linguagem. A sua obra transmite o seu modo de ver com harmonia
verbal e plastica, abrangendo dimensdes variadas dos seres: mitica, poética, politica,
ergtico-sensual, comica. (RESENDE, 1988, p. 120)

O Menino Quadradinho é uma obra vazada de maneira, no minimo, curiosa. Um
dia, um garoto que habita 0 mundo dos quadrinhos acorda se dando conta da realidade que o
cerca. A partir dessa descoberta ele passa a interagir com esse mundo de forma estrutural,
mexendo nos arquétipos que esse proprio mundo engendra. Paralelamente, Ziraldo esta
tocando também nos parametros que orientam dois modelos de arte: o quadrinho e a literatura

infantil.

E um livro incomum: pela qualidade da arte gréfica, do texto, da historia que
comegou em quadrinho e termina sem nenhuma ilustracdo. O tipo de letra
empregada, tamanho e formas diferentes. [...] O tema basico desse livro é a fantasia,
a histéria girando em torno de um menino, que passa por uma evolucdo no campo da
leitura. Ele mora nas histérias em quadrinhos, e as cores, letras e sons
[onomatopéias?] ndo tém segredo para ele. Um dia ele acorda em meio as letras e
palavras, que vao ajudando o0 menino a crescer como leitor, passando das letras
grandes e frases simples ao texto completo e literario. (SANTOS, 1997, p. 60)

Criadores como Mauricio de Sousa e Ziraldo tém sido motivo de muitos estudos
na area de literatura infantil, mas eles podem ser considerados escritores de literatura infantil?
Para ndo entrarmos no ambito dessa questdo especifica, tomaremos a obra ziraldiana sem a
distincdo oficial que orienta as pesquisas e dados coletados neste trabalho, no tocante a
classificacdo do objeto livro e na sua diferenciacdo do quadrinho. De qualquer maneira, SO
pelo fato de os quadrinhos serem mais direcionados aos jovens, justifica-se como assunto a
ser discutido nos meios académicos, visto que na juventude instauram-se mais facilmente os
valores e comportamentos difundidos nas producgdes culturais de massa e as HQs alcancam
um grande namero de jovens leitores.

Feita esta digressao didatica, voltemos o olhar para breves considerac6es sobre o
Pereré, de 1960. Em primeiro lugar, é importante notar os valores que guiaram a composicao
da revista. Havia, por parte do autor, a consciéncia de que os quadrinhos brasileiros careciam

de tracos locais, pois eram orientados majoritariamente pelas producdes estrangeiras. Ziraldo
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percebeu essa lacuna e ja na escolha de seus personagens elegeu um protagonista nativo, o

Saci, assim como outros da fauna e de etnia brasileiras®:.

Versdo ziraldiana do Saci Pereré

Na revista, ndo havia o paradigma do hero6i estadunidense, com superpoderes,
armaduras ou fantasias. Ndo eram pontuados o porte fisico nem qualidades sobre-humanas
que costumeiramente viamos nas HQs da época, assim como ndo foram importadas as
diretrizes que torneavam 0s personagens surgidos na esteira de Walt Disney. Além disso, 0s
outros personagens da turma do Pereré, que eram os indios Tininim e Tuiuiu, a Boneca-de-
Piche, o0 macaco Alan Viggiano, a onca Galileu, o coelho Geraldino, o tatu Pedro Vieira, o
jabuti Moacir Viggiano, a M&e Docelina e outros envolviam-se em tramas que eram
permeadas pelas criticas sociais com que Ziraldo analisava sua época.

A esse respeito, Moacy Cirne comenta que “poucas vezes no quadro geral da
literatura e arte brasileiras, uma obra refletiu com tanta agudez critica os problemas sociais de
sua época” (CIRNE apud SANTOS, 1990, p. 49).

1 Notemos que, segundo Ortiz (2003, p. 59), a audiéncia de massa “contribui para a integragio nacional”. O
quadrinho é tomado como produto de massa e funciona também no sentido mencionado.
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Personagens d’A turma do Pereré
(Fonte: http://www.universohg.com/quadrinhos/2008/n09122008_04.cfm)

(Fonte: http://eraumavezuem.blogspot.com.br/2011/11/ziraldo-vontade-de-apertar-o-menino.html)

Em relagdao ao “segundo momento” ziraldiano, ultrapassando todas as barreiras
quanto a classificacdo, Flicts surpreende pela recepcdo que engendrou no ano de seu
lancamento. Mesmo com o mercado editorial infantil brasileiro ja formado e ganhando corpo,
uma edicdo de dez mil exemplares, e ap0s seis meses mais dez mil, € um nimero grandioso —
até para 0s nossos dias. Para se ter uma ideia, a tiragem média da década de 1990 era a mesma
de 2007: de 1.000 a 3.000 exemplares (BRITTO, 2007, p. 50).

Na obra, o casamento entre texto e imagem se harmoniza através da
personificacdo de um aspecto, no minimo, inusitado: a cor. Flicts é a alegoria de uma cor que
ndo encontrava seu lugar no mundo. E vemos, pelas desventuras do personagem, varios dos
motivos recorrentes na cosmologia do autor, como o espaco sideral, o astronauta, a Lua, a
espaconave etc. que ajudam a compor o enredo da obra. E depois de tanto errar procurando
seu lugar, Flicts sobe rumo a Lua, e de “personagem individualizado, com letra maitscula
(Flicts), ele se transforma em qualidade de ser (flicts)” (SANTOS, 1997, p. 31), pois o leitor

descobre que a Lua é flicts.
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a Lua é flicts

(PINTO, 1969, p. 48)

A cor é um elemento constantemente trazido para a obra de Ziraldo e ganha
destagque que podemos observar ja nos titulos das obras: O Planeta Lilas (1979), A Fabula das
Trés Cores (1985) e O Menino Marrom (1986). Para além da apresentacdo grafica, em que
sobressai 0 apelo visual do desenho ziraldiano, ha a referéncia textual, numa metalinguagem

da imagem que fala sobre si em forma de texto e de cores.
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Era uma vez uma cor
muito rara e muito triste
que se chamava Flicts

(PINTO, 1969, p. 3-4)

Os exemplos sdo muitos e no caso de Flicts as referéncias as cores sdo tantas, que
seria tautoldgico e exaustivo citar todas, afinal, o enredo trata da relacdo entre a cor flicts e as

demais cores, todas personificadas e humanizadas pela narrativa.

Mas

existem mil
bandeiras
“Nao ha vagas” trabalho
sussurrou o Branco pra tanta
cor
e
Flicts
correu
o mundo
em busca
Na escola a caixa de lapis do seu
cheia de lapis de cor nao lugar
de colorir paisagem tem
casinha e cerca e telhado lugar ,e:"ct
arvore e flor e caminho para corrZu
laco e ciranda e fita Flicts o mundo:

Nas outras obras também existe a referéncia as cores, como o demonstram as
seguintes passagens de Além do Rio (1981): “cadeia de montanhas/muito altas e muito
marrons”, “o grande rio pardo”, que se torna “azul e salgado” (ZIRALDO apud SANTOS,
1997, p. 46).

Assim como Negrinha, personagem lobatiana, Flicts é elaborado pelas auséncias,
por elementos de negacdo que vao indicando aquilo que o personagem ndo é (SANTOS,
1997, p. 28). Outros pontos de contato entre a obra de Ziraldo e a de Lobato podem ser

citados brevemente, como na escolha do personagem Saci.
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A literatura infantil ziraldiana também reata pontas com a tradicdo lobatiana, por
exemplo, pela inversdo a que submete os contelidos mais tipicos da literatura
infantil. Essa tendéncia contestadora se manifesta com clareza na ficcdo moderna,
que envereda pela tematica urbana, focalizando o Brasil atual, seus impasses e suas
crises. Podemos verificar facilmente essas questdes nas historias em quadrinho do
Menino Maluquinho, cuja capa da primeira revista apresenta o Maluquinho
remarcando os pre¢os dos produtos em um supermercado.

A influéncia lobatiana na literatura infantil de Ziraldo € visivel, a comecar pelas
primeiras historias em quadrinhos, A Turma do Pereré (1960), cujo personagem
principal, Pereré, permaneceu fiel & descri¢do feita por Monteiro Lobato: “Molecote
pretinho, duma perna s6, pito aceso na boca e gorro vermelho” (SANTOS, 1997, p.
90-91).

Outro paralelo pode ser tragcado entre as personagens Mae Docelina, de A turma
do Pereré, e Tia Nastécia, de O sitio do Picapau Amarelo, ambas cozinheiras que guardam
tragos comuns na indumentéria, na etnia, na “profissdo” e na propria composicao do nome. O
desenho ziraldiano para a personagem Mée Docelina se aproxima muito do que ilustrava a
personagem lobatiana, indicando uma influéncia ou talvez o esteredtipo da escrava negra que

habitava as cozinhas das residéncias no Brasil.

Mae Docelina e Pereré, de Ziraldo Tia Nastacia: ilustragdo Manoel Victor Filho

Pode-se citar, ainda, o fato de a companheira do Pereré ser também, assim como a
Emilia lobatiana, uma boneca: a Boneca-de-Piche. E nas duas producdes ha a
intertextualidade com diversos personagens do imaginario infantil, como a Branca de Neve, A
Bela Adormecida, Peter Pan, que esporadicamente visitam as narrativas dos dois autores.

A obra ziraldiana, igualmente, guarda tracos comuns com relacdo a infancia
clariciana, no sentido de apontar para um estado primordial (o coracdo selvagem, o coracédo
crianca), um estado de pureza no qual a cor € o ponto de partida (caso de Flicts) e apontar,
igualmente, para temas complexos como separacdo e soliddo (caso também de Flicts e de O

menino Marrom).
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A Ultima fase ziraldiana, a que escolnemos como exemplo para 0S no0ssos
argumentos, pode ser facilmente localizada, quando temos as traducbes semidticas derivadas
de seu personagem mais marcante, 0 Menino Maluquinho, em quadrinho (1989), em cinema
(1994), em televisao (2006), em animacéo (2011) etc.

As traducdes semidticas sdo praticas perfeitamente naturais e bem-vindas em se
tratando de arte, porém, o aspecto que analisamos aqui estd voltado para a critica da
exploracdo de uma origem literaria apagada por instrumentos do mercado, 0s quais visam a
potencializagdo dos lucros em cima dessa imagem literaria, ndo importando se a significacao
dela se esvaziara com a multiplicacdo de tais producdes derivadas.

O livro O Menino Maluguinho (1980) atingiu nameros de vendas
impressionantes, com cerca de 1,5 milhdo de exemplares. (SANTOS, 1997, p 116). E depois
de dez anos da publicacdo do livro, o autor transformou em quadrinhos as aventuras do
personagem, emplacando a incrivel marca de 200.000 exemplares da revista do Menino
Maluguinho. Em 1994, sob a direcdo de Helvécio Ratton, foi langada a versdo
cinematogréafica do Menino Maluquinho que, além de ser exibida em salas de todo o pais, teve
circulacdo em video e em CD-ROM no mesmo ano.

A articulacdo e inquietacdo de Ziraldo nao param por ai, ele “foi dos primeiros a
desfilar com a Banda de Ipanema, ao lado de Albino Pinheiro, Leila Diniz e a turma do
Pasquim”. Flicts ainda seria tema de samba-enredo em Juiz de Fora. O incansavel e
multifuncional autor “desfilou no alto de um carro com um enorme Menino Maluguinho, do
qual desceu com o auxilio de um guindaste!”. Ainda em se tratando de folia e homenagens,
“no carnaval de 2003, Ziraldo foi homenageado pela escola de samba paulista Nené de Vila
Matilde, com o enredo “E Melhor ler... O Mundo Colorido de um Maluco Genial”.

Em 1994, a Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos lancou selos e
aerogramas natalinos com personagens como o Menino Maluquinho e o Pereré produzidos
por Ziraldo. Assim como o Menino Maluquinho, Ziraldo também ilustrou inimeros canais de
publicidade, mas o personagem povoou rotulos de “perfumes, sabonetes, xampu, cremes do
Boticario, material escolar de um modo geral, alimentos, como biscoitos, cartbes e muitos
outros” (SANTOS, 1997, p. 117). Ao contrério do que Santos faz pensar, ndo acreditamos que
esse tipo de aparicdo seja salutar para a crianca ou para a literatura, como o demonstraremos
mais adiante.

Curiosamente, apesar de os personagens do livio O Menino Maluquinho serem
muitos, somente ele ganha destaque e encabega essas campanhas publicitarias. Diferente,

portanto, de outros casos como os da Disney ou do Mauricio de Sousa, em que personagens
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secundarios, teoricamente de menor forca de carisma, também sdo motivos do marketing
infantil. A turma do Maluquinho é composta por cinco meninos e trés meninas,
respectivamente: Maluquinho, Bocdo, Lucio, Junim e Herman; Julieta, Carolina e Shirley
Valéria. H& ainda personagens menos frequentes, como 0s pais das criangas, o avd do
Maluquinho, a professora e outros. (SANTQOS, 1997, p. 119)

No que tange ao perfil de infancia contido na obra, como foi mostrado, podemos
estabelecer um paralelo com a infancia em Lobato e em Clarice. Nesse tripé, a negacdo a
disciplina imposta pelo adulto caminha no sentido oposto ao da crianga bom-carater
nietzscheana, o que por sua vez remete ao modelo de infancia que emergia com a pedagogia
no inicio do século XX e que elegia um dos polos em relacdo ao comportamento infantil (bom
X mau) em detrimento do outro, sem cogitar a hipétese de os dois aspectos coexistirem na
infancia. Sob essa visdo pedagogica ndo era valorizado o didatismo que objetivava a
doutrinagéo.

A postura de condescendéncia para com 0 menino travesso e que tende ao perfil
privilegiado de infancia em contraste com o da crianca obediente pode ser sentido no préprio
titulo da obra. O termo “maluquinho” utilizado no diminutivo ja sugere certa amabilidade
com esse tipo de crianca peralta. O adjetivo ndo pode ser tomado pejorativamente como uma
qualificacdo depreciativa de comportamentos avaliados como inadequados. Ao contréario,
remete o leitor a aprovacgéo desse aspecto como qualidade a ser imitada pelas outras criancas e

apreciada pelos adultos.

Ao lado de toda esta gama de caracteristicas que se estende da ingenuidade
comovente a seriedade e gravidade, passando pelo aspecto bom diabinho, aquela da
bela-crianca-fragil, da personagem orgulhosa e corajosa, é preciso reservar um lugar
importante a uma série que concerne a efervescéncia da vida, préxima de sua fonte.
A crianga é impulsiva, ardente, apressada, curiosa a respeito de tudo, freqiientemente
entusiasta. Ela quer tudo, imediatamente, e quer muito. (CHOMBART DE LAUWE,
1991, p. 67)

As possiveis limitacbes da infancia, como a incapacidade de se manter com
recursos proprios, a fragilidade diante dos adultos e do mundo, a pouca habilidade para
elaborar 0 pensamento abstrato, o baixo nivel de senso critico diante de situacdes complexas,
nada disso € posto em foco e parece ndo pontuar a infancia sob essa perspectiva. Nesse
sentido, as personagens Emilia, Joana e Menino Maluguinho dialogam bastante, pois sdo a
personificacdo da infancia insubmissa, curiosa e questionadora, perpetrada pela pedagogia

como sendo a grande qualidade da crianca.
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Talvez essa ideia tenha sido deturpada na contemporaneidade com a viabilizagéo
de uma independéncia relativa da infancia no que concerne ao consumo. Quem é professor
atualmente sabe o que os artistas e a pedagogia esquecem de levar em conta com a
supervalorizacdo da infancia insubmissa: a questdo do respeito, da autoridade (diferente do
autoritarismo), ndo apenas no nivel da hierarquia na escola, mas no ambito do “humano”. Na
escola, impera a mesma logica do o desrespeito para com o outro, do individualismo, da
cultura do “eu”, que rege a sociedade fora da escola. Nesse sentido, apesar de solidarizar-se

com a figura do professor, Ziraldo apresenta uma visdo que ilustra o que foi dito:

O professor esta precisando de ajuda para entender a realidade brasileira e saber o
que tem que fazer com ela. O Menino Maluquinho, por exemplo, ajuda a professora
a respeitar o menino indisciplinado. Porque é este o bom e ndo aquele aluno
certinho, o maria-vai-com-as-outras. Se a professora prestar atencdo, vai ver que sO
os alunos maluquinhos dela deram certo na vida. A professora do Lobdo, por
exemplo. Ela nunca poderia imaginar que ele fosse dar certo. (PINTO, apud
SANTOS, 1997, p. 224).

Talvez o escritor confunda uma postura questionadora com indisciplina. O proprio
Lobdo, em certa medida, teve que ter disciplina para ler Platdo — como ele mesmo afirmou em
entrevista a Serginho Groisman, no programa “Tempos de escola”. E como o cantor mesmo
disse, se ja existisse internet e o aprimoramento nas estratégias de seducdo do mercado e da
midia na época em que era adolescente, talvez ele ndo tivesse lido. Para Lobdo, parece que
estamos caminhando rumo a uma institucionalizacdo da infancia: com as criancas
institucionalizadas, pelos meios midiaticos e educativos, havera pouca contestacdo e baixo
senso critico futuramente (mas essa € uma discussdo mais complexa).

Para quem duvida do que Lob&o fala sobre o poder da midia de inculcar e de
minar o0 senso critico, basta lembrar-se do vestibular da UFC de 2000, quando a procura pelo
curso de Letras (portugués — italiano) chegou ao numero de 33,9 candidatos por vaga,
ultrapassando em muito o0s cursos mais concorridos, como Direito e Medicina —
respectivamente: 21,02 e 19,59 — na lista da Coordenadoria de Concursos da Universidade
Federal do Ceara (CCV/UFC). E tudo isso por causa da novela “Terra Nostra”, que era
transmitida pela rede Globo de televisdo, de 1999 a 2000, e que continha um enredo que
envolvia personagens imigrantes da Italia, carregando um sotaque caricaturizado pelas

interpretacdes estereotipadas dos atores da emissora.

Acima de tudo, essa rigida institucionalizagdo transforma a cultura de massa
moderna num meio de controle psicol6gico jamais sonhado. A natureza repetitiva, a
mesmice e a ubiqiidade da cultura de massa moderna tendem a provocar reacoes
automatizadas e a debilitar as forcas da resisténcia individual. (ADORNO, 1954
apud ROSENBERG; WHITE, p. 548)
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A despeito dessa ressalva, Ziraldo ¢ um grande colecionador de prémios. Sua obra
foi bastante laureada com premiacfes® importantes no cendrio literario nacional e
internacional, o que é um indicativo de sua qualidade estética, assim como também o € o fato
de sua obra suscitar diversos trabalhos em campos variados das ciéncias humanas. N0sso
olhar ndo se esquiva dessa apreciacdo avaliativa favoravel, pois o universo ficcional
ziraldiano promove uma reflexdo sobre a condicdo de ser crianga no mundo contemporaneo.
Fazemos apenas uma ponderacao sobre a ades&o do autor, no panorama atual, de manter uma
postura que favorece uma proliferacdo mercadoldgica que dissemina o signo literario como
produto de venda e esvazia o sentido principal que a obra comunica.

Indicativo disso é o langcamento, em 1996, da colecdo Bebé Maluquinho, voltada
as criancas em fase pré-escolar. As producgdes giram em torno da vida do Menino Maluquinho
quando era bebé. Sao elas: Um bebé em forma de gente; Quatro estacdes e um trem doido;
Muito prazer, Bebé e Um, dois, feijdo com arroz, Zap! Zap!, A Fazendinha Maluca e O Bebé
que Sabia Brincar. Corremos 0 risco de parecermos extremistas no comentario que se segue,
mas o empreendimento ziraldiano lembra-nos as estratégias de marketing utilizadas nos EUA

e comentadas por Susan Linn (2006).

Em 1° de setembro de 1998, nas alas das maternidades de todo o pais [EUA], os
recém-nascidos iniciam suas vidas como alvos de marketing e consumidores de
midia. A PBS Kids, juntamente com a Ragdoll Productions, a itsy bitsy [sic]
Entertainment e a Warner Home Video celebram o langamento de uma séria de
videos dos Teletubbies oferecendo “Teletubbies Gift Packs” aos bebés nascidos
naquele dia. Os hospitais distribuiram esses pacotes de brindes — que incluiam
cépias de dois videos, Here Come the Teletubbies e Dance With the Teletubbies, e
um mini Teletubby de peltcia da Hasbro — sem cobrar nada. (LINN, 2006, p. 67)

A autora fala sobre campanhas publicitarias que podem ser consideradas como
uma espécie de formacdo intrauterina, através de audicdes de musicas e de produtos com a
marca ja nos itens dos bebés, como chupetas, fraldas, chocalhos e mamadeiras. E ai que
entram os licenciamentos, motivando o desejo de possuir desde a infancia mais remota. E ¢ ai
também que a literatura se perde ao permitir que seus personagens adentrem o esquema dos

licenciamentos que, além de contribuir para o consumo desarrazoado, nutrindo a producédo de

2 Dentre os prémios que o autor conquistou, citaremos apenas alguns: O Menino Maluquinho ganhou o prémio

Jabuti do ano de 1981; o Prémio Ofélia Fontes da FNLIJ, em 1986, foi-lhe concedido pelo livro O Menino
Marrom, e em 1988, por Meu Amigo, o Canguru (1987); em 2008, Ziraldo foi agraciado com o VI Prémio
Ibero-americano de Humor Gréafico Quevedos; venceu também o prémio do 32° Saldo Internacional de
Caricaturas de Bruxelas; o prémio Merghantealler também Ihe foi outorgado; em 2004, Ziraldo ganhou, com
o livro Flicts, a maior consagragdo em termos de premiacdo: a Medalha Hans Christian Andersen.
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desejos através das mensagens publicitérias, abastece o capital gerado pelos licenciamentos,
que aumentam consideravelmente os pregos dos produtos que os levam como estampa.

Para fundamentar seus argumentos, Susan Linn relembra de suas aulas de
psicologia, nas quais o cientista comportamental, e vencedor do Prémio Nobel, Konrad
Lorenz foi tema. Ele chama de “gravagdo” o fendmeno descrito pela observacdo de um
episodio de sua infancia. Um dia, Lorenz notou que os filhotes de ganso, quando afastados da
mée, logo depois de chocados, e postos em contato com humanos, seguiam estes no lugar da
mée. A partir disso, Linn faz um paralelo com a infancia humana e acredita que as figuras

licenciadas agem dessa forma sobre os cérebros infantis.

Como qualquer pai pode confirmar, mesmo antes de a crianga possuir linguagem,
um dedinho apontado, acompanhado de barulhos animados, é o suficiente para
mostrar “quero isso”. Ao anunciarem roupas de cama, mobiles e brinquedos de
berco decorados com logos de marcas ou imagens de personagens licenciados, 0s
profissionais de marketing fazem o que podem para assegurar que os hebés
reconhecerdo e pedirdo produtos decorados de maneira semelhante, que vao desde
cereais até bichinhos de pellcia, a medida que suas habilidades verbais evoluirem.
(LINN, 2006, p. 69)

O dinamismo de Ziraldo sempre o leva a flertar com os mais variados meios de
comunicacgdo e o motiva a fazer parcerias de diversas formas, inclusive com a Pedagogia, com
a Escola (apesar de o autor dizer ndo simpatizar com a ideia de didatismo associada a
literatura). No campo do quadrinho, ele ja produziu com Mino, cartunista cearense, na obra O
Pequeno Planeta Perdido (1985) e prestou homenagens a grandes nomes da ilustracdo

brasileira e estrangeira. No livro Uma Professora Muito Maluquinha (1995), encontramos

[...] vérias ilustracBes originais dos maiores ilustradores que a imprensa brasileira ja
teve, como, por exemplo, Alceu Penna, ilustracBes e anuncios de revista da década
de 40 (Tico-tico [sic], O Gibi, Era uma vez, Eu sei tudo, Revista da semana, etc.);
uma famosa ilustragéo (a capa da Careta) de J. Carlos; famosos personagens de Luiz
de Sa (Reco-Reco, Boldo, Azeitona); O Espirito, de Will Eisner e, por fim, um
desenho de Mill6r Fernandes (revista O Cruzeiro). A versdo reproduzida nesse livro
é de 1957, de sua famosa exposi¢do no Museu de Arte Moderna do Rio. (SANTOS,
1997, p. 68)

Além disso, alguns elementos que compdem seus personagens parecem adquirir
passe livre, ganhando liberdade para transitar de uma obra a outra. Tais tracos que constituem
0s enredos e 0s personagens estdo, de certa forma, imbricados no universo ficcional de
Ziraldo; um exemplo disso € a ilustracio em que o Menino Quadradinho aparece

caracterizado de Menino Maluquinho.

A liberdade, alegria, as aventuras vividas pelo Menino Quadradinho, lembram o
Menino Maluquinho. O didlogo do Menino Quadradinho com as palavras, traz de
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volta O Planeta Lilas. A turma do Pereré, aparece no livro, representando parte dos
amigos do menino. (SANTOS, 1997, p. 82)

Pelo que pudemos observar desse autor, sua criagdo, indubitavelmente, toca o
leitor infantil e também o adulto, assim como as obras reafirmam e inovam em varios pontos
da questdo dos géneros. Porém, como a conjuntura a qual o livro O Menino Maluquinho se
relaciona tende a engolir a qualidade estética, transformando-a em produto de comércio,
consideramos nocivas as inter-relagdes engendradas, com permissdo do autor, a partir do

personagem.

4.1 Literatura infantil e aparelhos ideoldgicos: a escola, o estado e a midia

Alguns pontos da producdo e do consumo da literatura infantil na formacéo do
mercado editorial brasileiro sdo comuns a produgdo e ao consumo contemporaneos, por
exemplo, a escola como o principal meio de circulacéo de livros infanto-juvenis. Na epoca em
que Ziraldo se lancava no universo ficcional das criangas, isso trouxe importantes
consequéncias para a producdo: ja que contaria com um significativo numero de
consumidores, seria efetuada em larga escala®*. Temos, entdo, dois aparelhos ideolégicos
agindo conjuntamente em relacdo ao mercado editorial, em torno da literatura infantil: estado
e escola.

A relacdo ideoldgica que a escola estabelece com o poder ja foi analisada no
primeiro capitulo, porém, o acabamento que reveste tal elo aprimorou-se sobremaneira no
século XX e atualmente €, em boa parte, orientada pela ideologia de consumo e pelas
necessidades do mercado. Prova disso € o gradativo aumento do setor privado da educacéo,
adotando uma visdo empresarial para essa area vital do conhecimento humano.
Paulatinamente, o Estado capitalista tem considerado cada vez menos a educacdo como
prioridade para o desenvolvimento, ou, se a tem como imprescindivel, ndo tem aplicado
politicas publicas eficazes para a sua manutencdo®. Exemplo disso é que, sob a legenda da
inclusdo social, os governos gastam menos em ensino publico, investindo em formacéo

quantitativa e relegando a qualitativa®.

¥ Notemos que mesmo antes do mercado editorial se edificar como um setor forte economicamente, ele ja

produzia em grandes propor¢des para a demanda escolar. Geralmente as editoras atendiam aos pedidos do
governo para o ensino publico.

Apos a crise econbmica de 2008, os E. U. A. anunciaram cortes de verba na educacdo e na salde publicas
(setores j& pouco acolhidos pelo governo estadunidense e nos quais as consequéncias de ma gestdo puablica
sdo sentidas a médio e longo prazo).

¥ Aindanos E. U. A., o crescimento em EaD, de 2008 até 2011, foi de 770,34% (VEJA, 2011, abr).

34
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Bauman (2010) nos alerta sobre uma autonomia crescente dos mercados em
relagdo ao poder estatal, e Debord (2007) falava disso ja na década de 1960. As pressdes da
economia fazem com que os governos abram méo do controle de certos setores de interesses
comerciais, casos da educacdo e da satde. O movimento de controle do poder que pendula
entre Estado e Economia parece agora tender para este, enquanto aquele atua muito mais
como uma égide do que como uma forca efetivamente.

Dessa forma, o fator econdmico adentra tudo, fazendo com que tudo tenha o
objetivo do comércio. No esporte, na arte, na educacdo, salde, em quase tudo que o ser
humano toca ha uma dimensdo comercial subjacente. Podemos definir a sociedade
contemporanea como uma sociedade de comércio. Com isso a escola passa a veicular mais
ordenadamente ndo somente os valores do estado, mas antes os do mercado.

Levando em consideracdo que a escola assume papel decisivo e de maior
importancia no que tange a literatura infantil, visto que atuara diretamente no modo pelo qual
a prépria arte é vista e legitimada, a presenca dos quadrinhos nos livros didaticos pode nos dar
pistas sobre o destaque que esse tipo de producdo ganhou nas Gltimas décadas.

As tirinhas sdo parte da propria composicdo dos materiais didaticos, sendo
praticamente inconcebivel a ideia de livros para o ensino fundamental e médio sem a presenca
delas. Essa presenca se manifestava ja na época de Ziraldo, com a intervencdo do Estado junto
a circulacdo das histérias em quadrinhos no Brasil, sob a legenda de que elas podiam servir
como reforco a leitura, o que esconderia a importante expressao que elas podiam assumir.

Mas nem sempre foi assim. O sucesso comercial das histérias em quadrinhos
trouxe a baila discussdes ferozes acerca de sua possivel ma influéncia aos costumes nacionais.
Um formato mais atualizado das HQs foi trazido por Adolfo Aizen, em 1934, e era a traducao
e adaptacdo de quadrinhos estadunidenses. Essas histdrias ja contavam com a figura do herdi
anglo-saxoénico, macho, branco, cristdo, dominante e giravam em torno de tramas que
utilizavam a violéncia como solugcdo para os problemas. Até entdo, no Brasil, as HQs
circulavam apenas em revistas como O Tico-Tico, em um formato copiado dos semanarios
infantis franceses. O sucesso de Aizen soO foi interrompido pela escassez de papel oriunda da
Segunda Guerra Mundial, em 1938, quando ele teve que vender sua empresa, a Ebal (Editora
Brasil América Ltda), que ja nessa época publicava adaptacbes de classicos da lingua

portuguesa, do Brasil e de Portugal, para quadrinhos.



114

Exemplo da relevancia das revistas em quadrinhos é a forca ideoldgica que as

HQs estadunidenses alcangaram, aspecto que se tornou uma referéncia para estudos sobre 0
género®.

Ndo é apenas Hollywood que funciona como cimento social na unificacdo da

consciéncia nacional. As historias e quadrinhos desempenham um papel analogo. No

inicio, publicadas pelos jornais de grande tiragem, elas compfem uma espécie de
idioma nacional. (ORTIZ, 2003, p. 59)

Normalmente, em periodos de grandes turbuléncias politicas, as producfes
artisticas questionadoras da situacdo em vigor sdo cerceadas de alguma forma. E na literatura
infantil ndo seria diferente, alids, até mais evidente, se levarmos em conta que 0S
situacionistas tém o interesse em manter a ordem imposta por eles. Dessa forma, uma
expressdo contestadora como a literatura pode passar a ser domesticada pelas leituras
autorizadas do sistema, e, assim, deixar de ser problematizadora dentro da escola. A prova
disso € o desinteresse que a literatura causa como disciplina, deixando de possibilitar uma
aproximacao entre 0 Ser e 0 senso critico, isso gracas ao desvio de sua condicdo (essencial) de

arte: a de gerar prazer.

A classe social dominante, para garantir sua hegemonia na sociedade capitalista,
utiliza-se dos aparelhos ideol6gicos do Estado, sendo que o escolar assume a
posicdo preponderante no conjunto desses aparelhos ideol6gicos, devido a sua
eficacia na inculcacdo da ideologia dominante. O aparelho escolar, ao desempenhar
suas fungdes de inculcacdo da ideologia dominante, submete a clientela tanto da
classe dominante como, também, e principalmente, da classe dominada, a uma viséo
de mundo em que a estruturacdo da sociedade em classes e a exploracéo de uma pela
outra tornam-se naturais.

[.]

Um dos principais elementos da a¢do pedagdgica sdo os textos didaticos, carregados
de mensagens e contelidos ideoldgicos, formando cidaddos conscientes ou nao.
Esses contetdos ideol6gicos formam uma boa parte do que se chamaria de
“curriculo oculto”, pelo qual a crianga assimila determinados comportamentos,
valores, modos de conceber a realidade, etc. O livro didatico atua como difusor de
preconceitos (SANTQOS, 1997, p. 135-136).

Nesse sentido, outro fator que teve vital importancia na configuracdo desse
panorama foi a propaganda, a publicidade em geral. Desde as divulgacdes mais remotas com
panfletagem nas escolas, jornais ou vendedores de porta em porta, a propaganda vem
influenciando a compra de criancas e pais no que tange a aquisicdo de livros. Por este motivo,
afirmamos que a midia ¢ um “dos instrumentos de controle social e, para bem realizar essa
funcdo, simula igualitarismo, remove da estrutura de superficie os indicadores de autoridade e
poder, substituindo-os pela linguagem da sedugdo.” (CARVALHO, 1998, p. 17).

% Cf. também: BORGART, Leo. “As histérias em quadrinhos e seus leitores adultos”. In: ROSENBERG,
Bernard; WHITE, David Manning (org.). S&o Paulo: Cultrix, 1973. p. 223-234.
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Anuncio do livro de Lobato
(Fonte: HALLEWELL, 2005, p. 361)

Apesar de a publicidade ser uma pratica relativamente antiga, ndo apresentava a
operacionalizacdo necessaria nem uma presenca constante como aspectos importantes do
comeércio a ponto de fazer saltar uma reflexdo sobre si mesma como pratica ou meio de
producdo de desejos. A divulgacdo era pensada de maneira amadoristica, imediatista e
superficial, como se fosse apenas um apéndice para a comercializacdo dos produtos.

Dentro desse cenario, a propaganda, em seus primérdios, limitava-se a informar o
local de venda de determinado produto, ndo incluindo as propriedades deste produto nem as
vantagens que ele proporcionaria: “na rua tal, nimero tal, vende-se tal coisa” (LAGNEAU
apud CARVALHO, 1998, p. 12).

E o poder dessa influéncia foi aprimorado juntamente com 0s recursos técnicos e
a propria tecnologia, fazendo saltar uma nova visdo sobre o marketing e sobre o seu alcance.
Atualmente, seja em midia impressa, digital, eletrdnica, ou outras, 0 marketing tem atuado de
modo essencial para o funcionamento das estratégias comerciais das editoras.

Tomaremos, no nosso trabalho, para uma compreensdo mais generalizada, 0s
termos “marketing”, “publicidade” e “propaganda”, sem distingdes tedricas entre si, porém
observamos que a area da comunicacdo faz diferenciagdes conceituais em torno da questao

terminoldgica.
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Alguns autores, como Charaudeau (1984, p.1), consideram o termo propaganda
mais abrangente que publicidade. O primeiro estaria relacionado & mensagem
politica, religiosa, institucional e comercial, enquanto o segundo seria relativo
apenas a mensagens comerciais. Apesar de muitas vezes se valerem de métodos
semelhantes, diferenciam-se quanto ao universo que exploram.

A propaganda politica (institucional, religiosa, ideoldgica) esté voltada para a esfera
dos valores éticos e sociais, enquanto a publicidade comercial explora o universo
dos desejos, um universo particular.

A publicidade é mais “leve”, mais sedutora que a propaganda. Como ndo tem
autoridade para ordenar, o emissor utiliza a manipulagdo disfarcada: para convencer
e seduzir o receptor, ndo deixa transparecer suas verdadeiras intencdes, idéias e
sentimentos, podendo usar de varios recursos:

. a ordem (fazendo agir) — “Beba Coca-Cola”;
. a persuasdo (fazendo crer) — “S6 Omo lava mais branco”; ou
. a seducdo (buscando prazer) — “Se algum desconhecido lhe oferecer flores,

isto é Impulse”. (CARVALHO, 1998, p. 9-10)

Intimamente ligada ao consumo dos livros de literatura, a publicidade livresca, no
caso das criancas, atua principalmente junto as escolas através de acordos administrativos e
politicos. Dito isto, parece clara a necessidade de pesquisas sobre a relacdo entre a producdo
publicitaria e a literatura, ja que essa producéo, alem de intensa e ininterrupta, tem o poder de
manipular, transformar, fomentar e adestrar o consumo.

Portanto, se objetivamos um entendimento interdisciplinar sobre literatura infantil,
devemos compreender e comprovar a influéncia® que o marketing exerce sobre as criangas

em suas aquisicoes.

[...] o publicitario aproxima seu conhecimento especialmente daquele dos psicélogos
e socibdlogos. A colocagdo da publicidade como préxima a estes campos de saber é
uma das ténicas constantes no discurso dos informantes. Relacionam publicidade e
psicologia porque acham que o anuncio mexe com a “cabega das pessoas”, atinge o
“cérebro de cada um”, toca a “mente do consumidor”. Relacionam-se com a
sociologia por acreditarem que a publicidade lida com a “massa”, precisa conhecer
as “nuangas do publico” e perceber as “mudancas socioldgicas” nos segmentos da
populagdo (ROCHA, 1995, p. 52).

Reclames de TV, comumente, servem como mitos pés-modernos, uma vez que
eles resolvem contradic@es culturais, retratam modelos de identidade e glorificam o status quo
(STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p. 398). Isso porque os problemas do mundo ndo séo
transmitidos nos comerciais; quando aparecem, sdo apresentadas solucBes distanciadas da
realidade que sdo viabilizadas pelo consumo, o0 que é uma contradi¢do, pois uma solugédo

concreta ¢ apontada para uma situagdo irreal. Comumente, “a mensagem publicitaria cria e

7 Contudo, hé tedricos que defendem uma tese diferente em relacdo ao marketing, afirmando que ele, antes de
ser uma influéncia que orienta e manipula o consumo, é um reflexo das préticas sociais de que é fruto. Esse é
0 caso do publicitario David Olgivy (1911-1999), para quem “a publicidade, ao contrario de influenciar os
costumes sociais, os reflete, jamais constituindo o carro-chefe de mudangas significativas” (CARVALHO,
1998, p. 10) — perspectiva que, apesar de ser importante ponto de reflexdo, ndo entrara como questao
aprofundada neste trabalho.
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exibe um mundo perfeito e ideal [..] — sem guerras, fome, deterioracdo ou
subdesenvolvimento.” (CARVALHO, 1998, p. 11).

Associada a familia e a escola, a televisdo publica, instruindo as criangas fora do
ambiente escolar, veio a ser a terceira instituicdo educacional desde a década de 1980 e hoje
vem perdendo espago para a internet. A interferéncia da publicidade na formagéo de jovens e
adultos pode ser sentida rapidamente na conduta de consumo das geracGes seguintes, desde a
década citada.

Com isso, afirmamos que uma das bases orientadoras das relagdes sociais, dos
modos de ser e estar no mundo, é a ideologia. Esses ethos® insinuam que as mudancas
ocorridas dentro desses panoramas de comunicagéo se alteram, de fato, superficialmente (pois
se aplicariam somente a superestrutura, segundo um olhar marxista) e de acordo com as
necessidades do prdprio sistema. Se hd uma mudanca, pode ser porque o0 sistema precisou
dela, se aprimorou com ela.

Faz-se necessario, mais detidamente, debrucar-nos sobre o conceito de ideologia e
sobre a leitura que a teoria da literatura tem feito dessa definicdo. Nessa linha de investigacgéo,
a tradicdo de interpretacdo marxista aplicada a literatura foi difundida com maior relevancia
por Louis Althusser, Pierre Macherey e, mais recentemente, por Terry Eagleton — teorico de
maior destaque atualmente. Porém, apesar do conceito de ideologia ser fundamental para a
Teoria de Producédo do Texto (Freadman e Miller assim denominam essa tradicdo), dentro do
marxismo tem esbarrado em impasses questionaveis, € bastante variavel e de forma alguma é
claro.

Para Terry Eagleton, “A estrutura de valores, em grande parte oculta, que informa
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e enfatiza nossas afirmagdes fatuais, ¢ parte do que entendemos por ‘ideologia’”. Ele quer
dizer que mesmo que possamos “sentir o mundo” de forma idiossincratica, ainda assim ¢ uma
maneira particular que esta “prevista” dentro das possiveis formas de sentir, acreditar, dizer,
enfim, interagir com o mundo, dadas pela ideologia e sua estrutura do poder e relacGes de
poder. Dessa forma, “a literatura, no sentido que herdamos da palavra, € uma ideologia”.
Entdo, a ideologia se constitui ndo apenas de “crencgas que tém raizes profundas, e sdo muitas

vezes inconscientes” (EAGLETON, 2006, p. 22-23; 33). Para 0 marxismo, a ideologia

funciona como uma capa que oculta “as relagdes produtivas e econdmicas (base) [que]

% Cf. MAINGUENEAU, Dominique. Discurso literario. Trad. Adail Sobral. Sdo Paulo: Contexto, 2006;
. O contexto da obra literaria: enunciacdo, escritor, sociedade. Trad. Marina Appenzeller. 2. ed. Sdo
Paulo: Martins Fontes, 2001.
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determinam o conteudo da superestrutura (as artes, o sistema juridico, os mitos culturais etc.)”
(FREADMAN; MILLER, 1994, p. 103)

A base gera a ideologia para poder se manter. Camufla as relagdes reais de
exploracdo através da ideologia, que esta expressa no fenémeno superestrutural. Dessa forma,
a arte, como produto da superestrutura, contém préaticas e significados emergentes que,
segundo Raymond Williams, s&o reveladores de contradi¢6es e conflitos da ideologia que ndo
sdo apenas opositivos, mas também previsores (FREADMAN; MILLER, 1994, p. 78). Néo
obstante as ideologias terem a funcdo de mascarar a realidade das relacbes de base e
superestrutura, elas sempre apresentam em seus produtos ideolégicos, embora implicitamente,
algum tipo de falha que da pistas para a revelacdo de tais relacbes obscuras. Com isso, a
literatura (e a arte em geral) seria uma das possibilidades para entender as ideologias, o que
questiona a primazia ou exclusividade de o materialismo dialético ser o Unico texto-mestre
para decodificar as ideologias.

Mesmo Althusser, um dos maiores intérpretes do marxismo e ponto de onde
partimos para analisar a ideologia e os aparelhos ideologicos do Estado, pode ser considerado,
também e em parte, um estruturalista, por considerar o individuo como produto de varias
determinantes sociais, e, portanto, sem uma unidade essencial. O sujeito concebido como tal,
pode ser estudado como funcéo, ou efeito, de uma estrutura social especifica, como ocupante
de um lugar em um meio de producdo, membro de uma classe especifica da sociedade.
(EAGLETON, 2006, p. 257)

Obviamente, tal concep¢do nega o sujeito humano, podendo ser enquadrada como
determinista e anti-humanista, nos termos de Freadman e Miller (1994). O sujeito humano
perde toda e qualquer autonomia para uma possivel compreensdo de sua atuagdo e situacdo
social. Dessa forma, podemos nos perguntar como, no marxismo, o sujeito pode assumir uma
capacidade critica; como se explica a contradicdo de alguém poder escapar do estado de
catalepsia que paira sobre a sociedade dessa maneira estruturada, para passar a enxerga-la
saindo de sua influéncia. Isso porque, para Althusser, “na propria reprodugdo das forcas
produtivas, estdo em jogo mecanismos ideologicos” e “caberd aos agentes transformadores
[...] desmistificar esses mecanismos” (SANTOS, 1997, p. 15).

Falando mais claramente, a incoeréncia na conceituacdo de ideologia no
marxismo consiste em atribuir ao sujeito o poder de sair do dominio da ideologia, através de
iniciativa prépria, a0 mesmo tempo em que nega o sujeito humano, tratando-o como fun¢éo
dentro de um sistema, portanto como parte determinada — dessa forma, ndo haveria

possibilidades de o sujeito condicionado sair do poder da ideologia.
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Notoriamente, a fragilidade do conceito marxista de ideologia é um dos problemas
da Teoria de Producdo do Texto. Sob sua 6tica, somente 0 materialismo historico pode servir
como Unica chave decodificadora do emaranhado cddigo ideoldgico que camufla a ideologia
nas préaticas sociais. Ainda que considerassemos a assertiva verdadeira, isso ndo solucionaria
0 impasse pelo qual o marxismo histérico teria que passar: o fato de ele estar inserido na
mesma rede urdida pela ideologia.

Na Teoria de Producdo de Texto, o escritor é visto como produtor, o texto como
um produto, e o leitor como consumidor. Ha trés afirmacdes basicas dentro dessa teoria. Uma

é a de que as

[...] matérias-primas com as quais 0 escritor-enquanto-produtor trabalha é a
ideologia; uma outra é que os processos de producéo literaria sdo determinados por
modos de producdo econdmica, a0 mesmo tempo em que sdo tidos como elementos
desses modos; e a terceira, que o texto ndo pode fornecer acesso a realidade pelo

fato de seus materiais, modos de producdo e assim por diante serem ‘ideologicos’
(FREADMAN; MILLER, 1994, p. 105-106).

O texto é produzido para consumo e é o resultado final da acdo de forcas
produtivas sobre materias-primas. Dentro dessa concepcao reducionista, é 6bvio que o texto é
um produto como uma mercadoria qualquer, jA& que é produzido para venda, para ser
consumido pelo publico como tal e essa afirmacdo ndo pode ser refutada.

Podemos definir produto como “algo que pode ser oferecido ao mercado para
apreciagdo, aquisi¢do, uso ou consumo e para satisfazer um desejo ou necessidade”
(KOTLER; ARMSTRONG apud BRITTO, 2007, p. 43). Assim, o livro se encaixa ha
descricdo e se apresenta como resultado final de uma cadeia de producdo, na qual estdo os
autores, editores, as graficas, os produtores de papel, produtores de maquinas graficas,
distribuidores, atacadistas, livreiros e bibliotecarios (EARP; KORNIS apud BRITTO, 2007,
p. 43).

Contudo, precisamos fazer algumas ressalvas dentro dessa colocacao
aparentemente inofensiva, mas que pode encerrar alguns problemas limitadores. Sob esse
prisma, 0 texto pode ser uma mercadoria por estar trespassado por ideologia (ja que atua
dentro de uma ldgica capitalista de producdo-consumo) e propagar essa mesma ideologia.
Assim sendo, ele pode ter sido composto para tal propagacdo visando um leitor-padrdo que
molda a producdo literaria para fins econdmicos. E mesmo um texto de Karl Marx, editado e

vendido dentro desse mecanismo, ndo iria contra a ideologia, portanto, ha um fundo de
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verdade nessa visdo®. Dessa forma, como sair da ideologia fazendo parte de um sistema
orientado por ela? Circuitos alternativos ainda assim estariam ligados a ela. Para uma fuga
real seria necessaria uma ruptura total, portanto dréstica e utdpica.

Por isso, também — extrapolando o plano artistico — podemos dizer, de acordo

com Ortiz, citando McLuhan, que “o meio ¢ a mensagem”.

Né&o me refiro tanto a idéia de ser a técnica o elemento determinante das relagGes
sociais (discutirei posteriormente esta concepgdo reducionista). Interessa-me na
afirmacdo de McLuhan a idéia que o meio possui uma autonomia em relacdo a
mensagem. Contetdos diversos, conflitivos, contraditérios, podem por eles [sic] ser
veiculados. (ORTIZ, 2003, p. 60)

N&o causa problemas para o capitalismo uma mensagem que o critique, contanto
que essa mensagem venda. O sistema acaba tentando assimilar toda critica e transforma-la em
mercadoria. E sobre isso que nos alertam Debord (2007), Eagleton (2006) e Bauman (2010),
por exemplo.

Outra falha que se apresenta na definicdo € a de que o texto como mercadoria €
condicdo essencial de toda produgdo literaria. Segundo Macherey, o texto literario “¢
determinado precisamente em cada um de seus momentos e em cada um de seus niveis”
(MACHEREY apud FREADMAN; MILLER, 1994, p. 121). Notamos inflexibilidade e total
determinismo na assertiva de Macherey; e os estudos modernos sobre teoria literaria tém
mostrado que ser categdrico dessa forma é bastante perigoso, ainda mais quando temos um
panorama tdo vasto como o atual, que vem reformulando o conceito de literatura como algo
até entdo nao vislumbrado, com o advento de novas midias e novos suportes literarios como
0s blogs e e-books na internet.

O problema agrava-se em se tratando de literatura infantil, que desde seu
surgimento assume a condicdo de mercadoria. Segundo essa teoria, 0 texto em si ndo pode nos
fornecer nada efetivamente para a realidade, a ndo ser pela aplicagdo do “texto-mestre”, que ¢
a abordagem do marxismo histérico. N&o é preciso dizer que tal pretensdo é falsa. Muitas
vezes, nada pode falar mais sobre a realidade do que o texto em si, em seu principio de
imanéncia.

Portanto, vamos nos apoiar em Freadman e Miller (1994), para conceituar
ideologia. Fagamos entdo, duas distingdes. Uma delas é “uma distingdo entre ideologia e

objeto; isto €, uma distingdo entre ideologia e aquilo a que se refere a ideologia — alguma ideia

% 0 préprio discurso cientifico ja foi incorporado pelo sistema, importando muito menos o que se diz do que a
maneira como se diz; criticos mais acidos afirmam que importa mais assumir o ethos académico do que fazer
uma critica valida: o que conta fica restrito ao plano discursivo.
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sobre a realidade ou sobre 0 mundo” (FREADMAN; MILLER, 1994, p.106). Outra distingao
seria entre a ideologia em si e 0 modo como atua nas mentes de individuos em sociedade. SO
existe ideologia em sociedade; ndo existe ideologia que ndo atue de forma sistematica e
compartilhada. Crengas, conviccBes e conceitos de um individuo, isoladamente, n&do
configuram ideologia dentro dessa concepcao.

H& também outro problema com o conceito de ideologia como € concebido no

marxismo. Ele tende a confundir a

[...] ideologia em geral e um de seus tipos, a ideologia politica [...] a ideologia
politica é constituida por um conjunto sistematico de convicgdes que versam sobre
assuntos politicos. Resulta disso o fato de que, em principio, havera muitas
ideologias ndo-politicas; isto &, ideologias constituidas por um conjunto interligado e
sistematico de convicgBes sobre o mundo ndo-politico (FREADMAN; MILLER,
1994, p.111).

Qualquer ideologia especifica pode ser assimilada em nivel consciente ou
inconsciente. N&o faz parte da definicdo do termo aqui adotada, a ideia de que as ideologias
sejam falsas (podem ser se demonstradas como tal, mas ndo é essencial ao conceito). Para ser
considerado ideologia, um conjunto sistematicamente interligado de convicgdes
compartilhadas deve possuir algum tipo de origem e deve servir a algum tipo de funcéo
social. Por exemplo, ter a funcdo de preservar o status quo (FREADMAN; MILLER, 1994,
p.112-113).

Sobre a interpretacdo do marxismo de Althusser, encontramos sérias falhas nas
quais se desequilibram os embasamentos de analise cientifica. A escolha de uma teoria com
uma postura que chamaremos de “anti-humanismo construtivista” — para acompanharmos
Freadman e Miller (1992) — como a do marxismo anti-humanista althusseriano, ndo assegura
precisdao de resultados dos dados obtidos, mesmo que funcione (com as devidas “correcdes’)

como orientacao para um estudo de base marxista.

“Construtivista” porque endossa a doutrina de que a linguagem e, em determinadas
versdes, a ideologia de certa forma ‘constroem’ o mundo; ‘anti-humanista’ devido a
sua rejei¢do das concepcdes essenciais do sujeito individual e do discurso valorativo
(moral e estético). (FREADMAN; MILLER, p. 14-15).

A ideologia capitalista espraia-se no sentido de influenciar o estado, a escola e a
midia, ndo deixando escapar ao seu alcance 0s pontos de contato que tais estratos fazem com
a literatura infantil. Esta se vé, muitas vezes, a servico da ideologia, principalmente quando
suas obras enaltecem o estilo de vida de consumo, velada ou abertamente, em textos de

grande circulacéo.
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Assim como no inicio da literatura infantil no Brasil os textos eram marcados
ideologicamente pela pedagogia, pelo nacionalismo e pela religido, quando Ziraldo se
aventurava na arte literaria infantil ainda havia a mao forte e ideoldgica do estado, s6 que
agora com outra roupagem. Tanto € que, como ja dissemos, sua Turma do Pereré foi proibida
por conta da tomada do poder pelos militares em 1964.

E curioso notar que o grande salto da literatura infantil se deu justamente no
periodo de maior intensidade da ditadura, da década de 1960 até 1980. Nesse periodo, 0s
livros que circulavam nas escolas eram os autorizados pelo estado, e havia um forte controle
sobre as narrativas e seus respectivos contetdos, que geralmente ndo podiam versar contra 0s
interesses nacionalistas. E a propria propaganda do governo era baseada no canto a patria,
com a inclusdo de disciplinas que orientavam a valorizacdo do Brasil como Educacdo Moral e
Civica e OSPB (Organizacao Social e Politica Brasileira®).

A respeito da intencdo ideologica nas producdes infantis, é consenso entre 0s
artistas que suas criagdes devem ser desprovidas de objetivos didaticos, do contrario correm o
risco de perderem o valor artistico. O posicionamento de Ziraldo diante do tema ndo diverge
dessa opinidao geral: “N&o adianta querer fazer civismo com literatura infantil. Nem se deve
dar ligdes de moral, tentar tornar o livro “0til’. A crian¢a ndo gosta e vai abominar o habito de
ler. Depois esse habito vai fazer tanta falta...” (CAMPEDELLI; ABDALA JUNIOR, 1982, p.
6).

Depois, ja com a carreira literaria consolidada, Ziraldo teve nova relacdo com o
Estado, dessa vez amistosa, com as campanhas encabecadas pelo personagem Menino
Maluguinho, como a da prefeitura municipal de Londrina, “Maluquinho por Londrina”, que

visava zelar o habitat e preservar a cidade, ou a cartilha dos direitos humanos do Maluquinho.

40 “Disciplina que, de acordo com o Decreto Lei 869/68, tornou-se obrigatéria no curriculo escolar brasileiro a

partir de 1969, juntamente com a disciplina de Educagdo Moral e Civica (EMC). Ambas foram adotadas em
substituicdo as matérias de Filosofia e Sociologia e ficaram caracterizadas pela transmissdo da ideologia do
regime autoritario ao exaltar o nacionalismo e o civismo dos alunos e privilegiar o ensino de informacdes
factuais em detrimento da reflexdo e da anélise. O contexto da época incluia a decretacdo do Al5, desde
1968, e o inicio dos ‘anos de chumbo’ - a fase mais repressiva do regime militar cujo ‘slogan’ mais
conhecido era ‘Brasil, ame-0 ou deixe-o’.
Dessa forma, as duas matérias foram condenadas pelos Pardmetros Curriculares Nacionais (PCN),
estabelecidos pela Lei de Diretrizes e Bases da Educacéo (LDB) de 1996, por terem sido impregnadas de um
‘carater negativo de doutrinagdo’”. (MENEZES; SANTOS, 2002,
http://mww.educabrasil.com.br/eb/dic/dicionario.asp?id=365)
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ZIRALDO

0$ DIREITOS

(Fonte: http://www.crianca.caop.mp.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=380)

Outro exemplo salutar foi a campanha “Maluquinho pelo livro”, que foi iniciada
em 1999, pelo Programa Nacional do livro Didatico (PNLD), executado pelo Fundo Nacional
de Desenvolvimento da Educagdo (FNDE/MEC). Ja em 2002, o indice percentual de
recuperacdo de livros tinha aumentado significativamente. A taxa de reposicdo de livros
variava de regido para regido no pais, mas a média era de 12,7%. Em anos anteriores as
campanhas desenvolvidas pelo MEC, em parceria com o FNDE/MEC, esta taxa chegou a
cerca de 40% em algumas regides.

A qualidade e a vida util do livro didatico aumentaram com a campanha que tinha
0 Menino Maluquinho como protagonista. Por meio de cartazes, cartilhas e comerciais em TV
e radio, o personagem buscou sensibilizar e estimular nos alunos o gosto e o zelo pelo livro.
Donde se conclui que ndo é de todo danoso esse estreitamento entre Estado e Literatura,
porém, ha de se ter bom senso para que este tipo de relacdo nao enviese para favorecimentos
particulares.

Também, nessa relacdo, vemos a aproximacdo da escola e da midia junto a
literatura infantil, pois o apelo que o personagem maior de Ziraldo possui € interessante para
muitas campanhas publicitarias. Os lagos estabelecidos entre Ziraldo e a pedagogia sdo
evidentes, e reforca o vinculo entre esta e a literatura infantil. Este € um fator que tem
colaborado para atribuir e cristalizar um preconceito da critica no que concerne a arte literaria

para criancas.
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Sugestdes de atividades pedagdgicas
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(Fontes: http://gibitecacom.blogspot.com.br/2011/07/turma-do-perere-vai-escola.html e
http://www.livrariascuritiba.com.br/dept.aspx?page=3&iddept=3267&sort=0)

Ziraldo é coautor de livros no portal “educacional”
(http://www.educacional.com.br/), do Grupo Positivo, que é uma das maiores redes de

empresas da area de educacdo do pais. Vejamos a descricdo do prdprio site:

conveniar minha ?

O Portal Educacional é um ambiente de conhecimento, ensino e aprendizagem que conta com mais
de 600 mil paginas de contetdo organizado, voltado exclusivamente para as escolas particulares de
todo o pais, que atendem desde a Educagao Infantil até o Ensino Médio.

Desenvolvido pela Positivo Informatica, empresa do Grupo Positivo — um dos maiores grupos
educacionais do Brasil — une a mais avancada tecnologia ao know-how adquirido em 34 anos de
experiéncia em educacéo.

No Educacional, hd inimeras ferramentas de grande valor pedagdgico, além de contetdo elaborado e
analisado por uma equipe de educadores especializados, 0 que assegura a qualidade e adequagdo das
informacoes.

Sua escola contara ainda com acompanhamento constante e presencial de profissionais habilitados,
que orientardo seus educadores para o pleno uso dos recursos oferecidos pelo portal.

Entre em contato conosco e agende uma visita...

0800 644 7193
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...ou solicite uma senha temporaria, disponivel somente as Escolas Particulares, para ter acesso as
areas restritas do Portal Educacional.

Para isso, preencha corretamente todos os campos do formulario abaixo que a equipe do portal
analisara o seu pedido:

Nome da escola: |

: _ O .
Pertence a rede: plblica * particular

Responsavel: |

Telefone: ’_

Cidade: |

UF: ?? -

Possui convénio com o Sistema o
Positivo de Ensino? sim nao

N.° de alunos:

Solicitante da senha:

E-mail:

Tipo de solicitacdo:

Observacdes: ﬂ

111

(Fonte: http://www.educacional.com.br/)

E nesse ponto que a literatura ziraldiana pode perder-se no paradigma de producéo
do mercado. No momento em que ndo ha mais limites de conexdes, quando seus personagens
tornam-se promiscuos e disponiveis para quaisquer causas, desde as mais nobre até as
totalmente comerciais. Nesse sentido, quando a crianca vai saber a hora de parar de consumir?
Quando ndo existirem mais produtos do Menino Maluquinho que ela deva possui? Sera que
todas essas associacdes sao saudaveis para o autor? E para as criancas? N0osso posicionamento
j& parece definido quanto a esta questdo, pedimos ao leitor que estabeleca o seu e compreenda

0 NOSSO.
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4.2 O leitor como consumidor

Diversos fatores, que coadunados formam a conjuntura da contemporaneidade,
trouxeram a visibilidade das criancas como sujeitos sociais e elas ganharam espago e
legitimidade em uma variedade de estudos (COHN, 2005, p.10). Talvez a investigacdo do
fator econdmico como manifestacdo dessa atuagéo social infantil e como um dos pressupostos
para essa visibilidade seja um dos pontos-chave para a explicagéo desse fendGmeno.

A inser¢do da crianca feita na economia de duas formas: ou ela surge como
produto, ao vender sua médo de obra, ou como consumidora, ao induzir ou realizar a compra
de um bem ou servi¢o. Na segunda maneira, aparece em trés papeis: a crianca consumidora
em potencial, que vem herdando comportamento e signos da cultura de consumo; a crianga
consumidora, que, adestrada na cultura de consumo, participa dela com a absorcéo de signos
que impregna o ser infantil de desejos ndo escolhidos conscientemente que sdo sobrepostos
sempre adiando uma satisfacdo final — mas os desejos ndo podem mais ser postergados, para
iSso existe 0 crédito —; a terceira funcdo consiste no surgimento da criangca como catalisadora
do consumo de outrem, geralmente adultos, pais e familiares — ainda existem propagandas

voltadas aos pais para produtos destinados as criancas (SOUZA JUNIOR, 2007, p. 25)

O comportamento de compra da crianca é, segundo Santos (2000), passivel de ser
dividido em trés estagios distintos: o primeiro denomina-se Universo das
Observacdes, presente em criangas de 0 a 2 anos — momento em que descobrem o
consumo ao acompanharem e observarem os adultos. Entre os 6 e 8 anos de idade,
encontra-se o Universo das Indagacdes — nesta fase a crianga é capaz de distinguir
marcas e associd-las as propagandas e deste modo iniciar suas argumentacfes aos
adultos, reivindicando seu espaco nas praticas de consumo por ela observadas. Por
altimo o Universo Racional, que envolve as criancas de 6 a 12 anos — neste estagio
consolida-se como consumidora, consciente, no ato de compra do pre¢o, marca e
funcgdes. (SOUSA JUNIOR, 2007, p. 25-26)

Somente nos Estados Unidos, ‘“criancas na faixa etaria dos cinco aos doze anos
gastam anualmente USS$ 4,2 bilhdes do seu proprio dinheiro” (STEINBERG; KINCHELOE,
2004, p. 395), ¢ as “criangas entre 5 e 14 anos influenciam os gastos familiares diretamente
em US$ 196 bilhdes e, indiretamente, em mais de US$ 400 bilhGes anualmente (LINN, 2006,
p. 21). Naturalmente, nimeros tdo expressivos chamaram a atencdo do setor de producédo
publicitaria, que passou a pesquisar essa clientela para aprimorar suas mensagens de seduc¢édo
e aumentar o poder de venda.

Ja no ano de 1947, Marshall McLuhan (1911-1980) chamava a atencdo para o tipo

de pesquisa erigida pelos profissionais do marketing estadunidense acerca do segmento
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infanto-juvenil do mercado, e apontava para o campo de atuacdo que a escola oferecia a esse
tipo de pratica. Uma pesquisa sobre como alcancar o publico jovem (Reaching Juvenile
Markets) constava em um livro da area de propaganda, sobre o qual McLuhan tece o segunte

comentario:

Como a maioria dos textos norte-americanos sobre propaganda, este foi escrito por
um psicélogo profissional — no caso, um psicélogo de criangas. O livro aponta para a
enorme proporcdo de renda norte-americana gasta pelas criancas e para elas e
analisa uma série de meios para que a crianga faca pressao sobre os pais a fim de
aumentar e controlar esses gastos. As criancas sdo mais esnobes do que os adultos,
mais preocupadas em conformar-se com 0s gastos da comunidade no uso de marcas
comerciais conhecidas, e assim por diante. As escolas oferecem um meio para o sutil
subvencionamento de varios produtos. Programas especiais de radio que apresentem
o Rancheiro Solitario ou o Super-homem, para criancas, poderao fazer muito, mas as
possibilidades desse mercado sé agora estdo comecando a ser apreciadas, etc.
(McLUHAN apud ROSENBERG; WHITE, 1973, p. 508)

A solucgéo disseminada pela pedagogia da publicidade em relacdo aos conflitos,
insatisfacGes, angustias da classe média € o consumo (ritual). A mensagem passada através do

marketing € a de que ““se vocé consome, vocé resolve os problemas”.

Com a dominacdo definitiva da cultura ocidental pela sociedade de consumo, a
publicidade criou um novo tipo de universo de Copérnico: as coisas ndo gravitam
em torno do homem; é o homem que gira em torno delas, seus novos idolos. De
méaos dadas com a taumaturgia publicitaria, a sociedade da era industrial produz e
desfruta dos objetos que fabrica, mas sobretudo sugere atmosferas, embeleza
ambientes e artificializa a natureza que vende de 4gua mineral a sopinhas enlatadas.
Possuir objetos passa a ser sindnimo de alcancar a felicidade: os artefatos e produtos
proporcionam a salvacdo do homem, representam bem-estar e éxito. Sem a auréola
que a publicidade lhes confere, seriam apenas bens de consumo, mas mitificados,
personalizados, adquirem atributos da condigdo humana. (CARVALHO, 1998, p.
12).

Essa é a Gestalt do capitalismo e dessa maneira, o entendimento de literatura
como bem incompressivel** corre o risco de se tornar um direito humano aliendvel (em
sentido amplo) e passar a ser um bem de consumo.

Notemos que apesar de a orientacdo do marketing atuar com o padrdo da classe
média*, ele também se situa em um ambito da ideologia que atua dentro do modo pelo qual a
ideologia vé o objeto (no caso, o consumidor). E no modo como esse consumidor se vé (mas
ndo vé) retratado pela ideologia (propaganda) e no modo como ela atua (de forma oculta) nele

que perceberemos essa relacao.

1 Antonio Candido amplia o conceito de literatura para justificd-lo como um direito humano inalienavel, assim

como os outros direitos humanos declarados pela ONU.

Observemos que ndo h& comerciais destinados a classe de baixo poder aquisitivo, o que funciona como se um
padrdo idealizado devesse ser alcancado por qualquer consumidor de camada inferior @ média. N&do vemos
propagandas direcionadas a tal populacéo basearem-se no real poder (ou falta dele) de consumo.

42
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Da mesma maneira, a ideologia inserida no objeto de arte escamoteia a si propria
naturalizando comportamentos e valores; por isso é tdo importante uma arte que seja
contestadora e que possa fugir a esse ardil ideoldgico, pois como arte, ainda que rasteira, a
ideologia incute mais facilmente seus préprios preceitos no inconsciente de que lé sem
criticidade.

Se dentro do conceito formalista de singularizacdo do objeto”® ou
desfamiliarizag¢do a arte ¢ mais “real do que a realidade”, como a ideologia de consumo pode
atuar nas mentes das criangas?

Heidegger partilha do mesmo conceito, no qual o canto dos passaros emulado por
uma flauta seria mais “real” do que o canto dos passaros em si, pela condi¢do reveladora que
a arte emprega ao objeto; um martelo quebrado seria mais revelador do que um martelo
intacto, e pela mesma Otica, os sapatos velhos pintados por Van Gogh, ganham mais
expressividade do que se fossem pintados sapatos novos. A proximidade com Heidegger se da
porque quando o martelo quebra, quebra-se com ele a visdo que encadeia objetos com 0s
quais 0 martelo se associa, como pregos, madeira etc, e hd uma ruptura na rede de utilidades.

Sera que uma construcdo literaria representativa de um mundo sem conflitos, sem
implicacdes de diferencas de cor, classe, género, direcionadas as criangas como arte, teria
alguma forca de influéncia reguladora no imaginario infantil? Poderia ser aplicada para
prolongar a duracdo da percepcao em seus inconscientes?

Para o leitor que duvida da forca de manipulacdo consciente engendrada pelos
publicitarios, ou que acha que somos austeros nas consideracdes sobre a publicidade, vejamos
0 que diz um deles, o diretor de criacdo da agéncia Italo Bianchi, em entrevista a Nelly de

Carvalho, ao ser perguntado sobre a influéncia da mensagem publicitaria dirigida a mulher:

As mensagens dirigidas ao publico feminino, quando sdo publicidade de varejo,
utilizam a fala (e a voz) masculina. Por ser denotativa e de comando, essa fala
lembrara a autoridade paterna ou, quem sabe, do marido. Inconscientemente, a
mulher estd mais inclinada a obedecé-la. Esse tipo (varejo), quando utiliza a fala
feminina, ndo tem o mesmo retorno, a mesma repercussao. Essa fala, sendo sem
poder nem autoridade, ndo produz o efeito de ser obedecida.

Ja na publicidade de produto, conotativa, a fala feminina pode ser utilizada nos
recursos de seducdo e persuasdo. Para provocar o fendmeno de identificagdo no
vinculo testemunhal (o uso do produto por um personagem feminino de destaque)
ela é bastante eficiente. (CARVALHO, 1998, p. 29)

** Definicdo criada por Victor Chklovski, em seu ensaio “Arte como procedimento”, no qual diz que o efeito
artistico e a prolongacdo da duracdo desse efeito se ddo pelo processo de singularizagdo do objeto. Este
consistiria em dificultar a visualizacdo da mensagem imediata, trazendo algum ponto de obscuridade ou
ambiguidade para que o apreciador se esforce para ver o objeto. Por exemplo, ao respirarmos o ar, fazemos
isso com a maior naturalidade sem nem ao menos nos darmos conta disso. Quando o ar nos falta, percebemos
que ele existe, percebemos que respiramos e que precisamos respirar. E nesse sentido, que apds uma
dificuldade de respirar, tem-se uma nogao melhor e mais duradoura sobre esse ato em si.
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E ndo nos iludamos, se ha profissionais que sabem sobre o que estdo falando, eles
sdo os publicitarios. O setor esta entre 0s que mais investem em pesquisa, mostrando com
resultados como sua atuacéo é eficiente, otimizando o consumo. Sem pretendermos sustentar
essa inexorabilidade, fazemos coincidir nosso pensamento com o de David Olgivy, sem, no
entanto, eximir o setor das responsabilidades que lhe deveriam ser implicadas pela sua
atuacdo. Nao resta davida de que antes de ser culpada pelo consumo, a publicidade esta em
conluio com o0 mercado, ndo permitindo a concluséo sobre se 0 mercado, pela sua necessidade
de expansdo, gerou e geriu a publicidade, ou se esta, por ter se refinado técnica e
teoricamente, fomentou o mercado.

Se para Freud (1974), na infancia, mais especificamente durante o complexo de
Edipo, a crianga tem a iniciagdo dentro da moral, da consciéncia, do direito e de todas as
formas de autoridade social e religiosa, imaginemos o poder de atuacdo da cultura de midia,
numa época em que cada vez mais a televisdo e outros meios de comunicagdo tém exercido
um papel mais e mais vigoroso dentro de nossa sociedade.

Ainda segundo Freud, todo e qualquer comportamento humano é fundamentado
nos principios da busca do prazer e da fuga da dor. E a cultura infantil, incluindo a literatura,
serve como valvula de escape em uma atitude hedonista. As perguntas que ficam sdo: sera
uma fuga da dor, uma busca por prazer ou as duas coisas, o fato de as criangas procurarem téo
freneticamente a TV e a internet*? Que tipo de literatura pode auxiliar para uma fuga
saudavel? A “nobre estrada” para o inconsciente nao deixa de ser o sonho, mas agora ¢ o
sonho acordado da televisdo e da web, o sonho de consumo.

Propaganda e producdo de prazer permitem que se estabeleca uma linha direta
com o imaginario das criancas — uma fuga imaginaria que as criancas utilizam para definir sua
visao de mundo. “Uma midia onipresente produz uma hiper-realidade que reposiciona o real
como algo ndo mais simplesmente dado, mas artificialmente reproduzido como real.”
(STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p. 74). Por consequéncia, os modelos produzidos pela
midia recriam a realidade — personagens infantis nos enredos literarios, televisivos ou
publicitarios substituem criancas de verdade como modelos de infancia.

A pesquisa tedrica e as técnicas adotadas pelo marketing

# Cf. O programa “Doc.com: Crescendo online” (2008). O documentario afirma que jovens estadunidenses
chegam a passar 90% do seu tempo livre na web. Cf. ainda o programa “Mundo. Doc” ep. 262: o relato de
um especialista aponta para a necessidade humana de entretenimento e a tendéncia do cérebro de distrair-se
facilmente, e a busca por prazer parece ser viciante.
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permitem que o discurso publicitdrio cumpra sua finalidade por trés vias:
psicolégica, antropoldgica e sociologica (cf. Lagneau, 1974, p. 21).

A via psicoldgica, reconhecida a partir de Freud, revela que a eficacia publicitaria do
jogo de palavras resulta do fato de que esse jogo, para o receptor do anincio, é
erctico no sentido psicanalitico do termo. Freud notava (1969, p. 222) que 0 ouvinte
obtém com muito pouco dispéndio o prazer que lhe proporciona a palavra. Ele
recebe, por assim dizer, o dom gratuito.

A via antropolégica parte da proclamacdo da irracionalidade do receptor. O jogo
simbdlico dos signos reaviva arquétipos coletivos ocultos mas fundamentais, de tal
modo que um verbo aparentemente insignificante induz & compra, escamoteando a
barreira da consciéncia.

A via socioldgica parte do fato de que, ndo se dirigindo a ninguém em especial, a
publicidade da a cada um a ilusdo de que dirige-se a ele individualmente e, ao
mesmo tempo, o faz ter consciéncia de ser membro de uma polis. Amplia-se a
eficacia cultural do discurso publicitario por meio do constante apelo aos simbolicos
e frageis lacos tecidos entre os habitantes das sociedades industriais. O discurso
publicitario serve, assim, a dupla e necessaria ilusdo de comunhdo intima no interior
de uma mesma sociedade e da incomparavel singularidade do ser humano.
(CARVALHO, 1998, p. 17-18)

Ha algumas décadas, as familias possuiam somente um aparelho televisor que
servia a todos do grupo, portanto a presenga dos pais era mais comum no momento em que 0s
jovens estavam expostos ao conteudo televisivo. A mesma logica se estende aos
computadores, aparelhos celulares ou de radio. Paralelamente a ampliagdo do poder de
aquisicdo e da individualizacdo do consumo, os informes publicitarios foram ganhando

especificacdo de atuacdo por faixas etarias.

Em sua forma de interagir, a linguagem publicitaria se caracteriza pelo reforco do
individualismo. Ao concentrar o receptor em si préprio, egoisticamente — ou, quando
muito, nos “seus” —, esta dizendo que 0 que interessa € sua roupa, sua casa, sua
salide. A mensagem quer persuadir o receptor a realizar uma acdo predeterminada e
para isso usa uma linguagem autoritaria, na qual se destaca o uso do modo verbal
imperativo. Fora do ambito da publicidade, no cotidiano, a ordem “faga isso” é
pouco usada, preferindo-se as formas eufemisticas: “Por favor, quer me passar o
sal?”. Na publicidade, no entanto, o receptor obedece a ordens categéricas sem
protestar: “Compre na Mesbla”, “Abuse e use C & A”.

Toda a estrutura publicitaria sustenta uma argumentacéo iconico-linguistica que leva
0 consumidor a convencer-se consciente ou inconscientemente. Tem a forma de
didlogo, mas produz urna relagdo assimétrica, na qual o emissor, embora use o
imperativo, transmite uma expressdo alheia a si prépria. O verdadeiro emissor
permanece ausente do circuito da fala; o receptor, contudo, € atingido pela atencdo
desse emissor em relagdo ao objeto. (CARVALHO, 1998, p. 13).

No Brasil, na época em que Ziraldo surge como escritor de literatura infantil, a
midia ainda ganhava corpo como setor de fundamental importancia para o mercado. Da
mesma forma que, anteriormente, o publico leitor infantil precisou ser formado, o publico
consumidor orientado pela propaganda audiovisual ainda estava se formando com a televisdo

brasileira.
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No Brasil, a emergéncia de um sistema de telecomunicacéo (meados dos anos 60)
favorece a integragdo do mercado e da consciéncia nacional, as imagens televisivas,
pela primeira vez, podem ser veiculadas em todo o pais. Até entdo, devido a
deficiéncias técnicas e econdmicas, a televisdo possuia um carater regional, cobrindo
uma parte minoritaria do territorio. As telenovelas, produtos de expresséo local, irdo
assim transformar-se em simbolos nacionais, levando ao pdblico uma auto-imagem
moldada pelas grandes redes televisivas. (ORTIZ, 2003, p. 59)

Em toda a América Latina, existiam 3,5 milhdes de receptores de televisdo no ano
de 1960 (ORTIZ, 2003, p. 58). S6 nos Estados Unidos, “de acordo com um estudo realizado
pela Fundacdo da Pesquisa Publicitaria, 35.495.330, num total de 48.784.000 casas de
familia” do pais possuiam aparelhos de TV (MEYERSOHN, apud ROSENBERG; WHITE,
1973, p. 411). Esses dados indicam que o segmento de propaganda televisiva nos E. U. A.
estava mais desenvolvido do que no Brasil e que podia exportar métodos de producdo para
orientar o setor nacional®.

A televiséo, a partir da decada de 1980, seria o principal veiculo publicitario para
a comunicacdo com o0s consumidores, em geral, adultos, mesmo quando o produto se
destinava as criancas. Enquanto nos paises desenvolvidos, nos anos 1990, 65% da producdo
publicitaria era baseada na linguagem escrita (andncios, revistas, periodicos) e 35% veiculada
pela televisdo, no Brasil ocorria uma inversdo, com 70% da producéo feita para a televisao e
radio e 30% para a linguagem escrita. (LIMA apud CARVALHO, 1998, p. 27).

Se, no inicio desse periodo de preponderancia da TV brasileira sobre os outros
meios de comunicacdo, determinado produto infantil investisse na propaganda televisiva, o

contetdo publicitario era dirigido aos pais: “compre para os seus filhos!”

45 Cf. Statistical Yearbook, Paris, Unesco, 1991; Informe sobre la comunicacién en el Mundo, Paris, Unesco,
1990; Broadcasting-Telecasting, 1 de outubro de 1956, p. 40.
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MAIZENA — o climentc dos geragbes.

(Fonte: http://www.propagandasantigas3.blogger.com.br/)

Citemos um comercial para a TV do produto achocolatado, Toddy, que foi ao ar
em 1958. Inspirado nos musicais de meados do século XX, essa propaganda é o retrato de
uma época. Notemos que as principais ideias exploradas pelos publicitarios sdo: qualidade do
produto, familia, energia e vitalidade. Também ndo aparecem imagens de criancas ou
adolescentes, mas ha a masica repetitiva com intuito de ficar guardada na memdria. Era uma
época em que exaltar as caracteristicas do produto, inserindo-o no cotidiano ainda era o

trabalho do publicitario.

“Tomou seu Toddy hoje?

todo mundo vai tomar

tomou seu Toddy hoje?

todo mundo vai tomar

Toddy é gostoso, e como fica econémico
Toddy é gostoso, e como fica econémico
\Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que esta

\Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que esta

Tomou seu Toddy hoje?

Todo mundo vai tomar

Toddy contém porgue contém mesmo
Toddy contém tudo que os homens, mulheres e criancas
necessitam para ter novas forgas

vigor, energia e rapidez mental

Toddy é gostoso, e como fica econdmico
Toddy é gostoso, e como fica econdmico
Vou tomar, vou tomar,

Gostoso que estd

Vou tomar, vou tomar,
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Gostoso que esta

Toddy é gostoso

Toddy fortifica

Toddy é econdémico

Toddy é Gnico

Toddy ndo tem nem pode ter similares

Toddy, qualidade, qualidade, qualidade comprovada (YOUTUBE, 2012)

Com o passar do tempo, o adulto como mediador entre publicidade e infancia
deixou de ser necessario e interessante para o proprio mercado. Criou-se a visao de um novo
consumidor: a crianca. A propaganda passa a ser direcionada diretamente a crianca, sem
mediador. Logicamente uma linguagem da seducéo foi desenvolvida de modo a adaptar-se ao
imaginario infantil. Essa linguagem e o universo dessas mensagens publicitarias procuravam

passar uma ideia de modernidade, rapidez e confianga aos jovens.

chegauamalsa 2
patente em wdeoyame.

OI{nyﬁwr l/ma ve/daab/m bata//)a ams

(Fontes: http://www.propagandasantigas.com/2009/01/flashback-anos-80-o0-chokito.html e
http://propagandatranscendental.blogspot.com.br/)

Em “empatia” com a crianca, o mercado sabe que atuar no espaco de
independéncia infantil é um fildo compensador. A nocdo de crianga como um ser inocente e
dependente do adulto foi minada pelo dominio das criancas no territério da TV, cinema,
videogames, musica, internet e outros. 1sso gracas as forcas de producdo e veiculacdo de
mensagens e também as praticas sociais fundamentadas na ideologia de consumo, que
funcionam com a técnica da repeticdo, inculcando novos modos de ser e estar individual e
coletivamente, o que Adorno chega a considerar como uma institucionalizagdo da cultura de
massa (ADORNO apud ROSENBERG; WHITE, 1973, p. 548).
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O crescimento e a sustentabilidade da cultura de consumo tém no marketing, o

fulcro da midia, seu principal meio de comunicag¢do de massa.

A maneira como a sociedade atual molda seus membros € ditada primeiro e acima
de tudo pelo dever de desempenhar o papel de consumidor. A norma que nossa
sociedade coloca para seus membros € a da capacidade e vontade de desempenhar
esse papel. (BAUMAN, 1999, p. 87-88)

Nessa linha de pensamento, é necessario atentar para a envergadura do conceito
de cultura, no sentido de que um dado cultural ndo seria somente o produto de uma sociedade,
mas também as condi¢cBes e acomodacBes possiveis para essa sociedade, em uma légica
particular, um sistema simbdlico.

A cultura seria muito mais as condicdes de producdo dos dados culturais do que
propriamente 0s produtos dessa cultura. Assim o0s produtos culturais podem sofrer
metamorfoses no decorrer do tempo sem caracterizar uma mudanga de cultura. Esse sistema
simbdlico é que d& suporte a cultura e lhe acrescenta movimento e constante reformulacdo na
producéo dos dados culturais.

Esta Gltima assertiva serve também para caracterizar a sociedade, que também é
regida por um mesmo sistema simbdlico, que se reconhece a si mesmo em sua producéo e
reconhecimento de sentidos. A sociedade também ndo pode ser estagnada nem uma simples
reprodutora de uma totalidade, mas sim uma constante produtora de sentidos pelas suas
constantes reformulacdes de relagdes sociais e interagdes, longe do conceito naturalizado
como um sistema ja dado e definido por uma ideologia, no qual as coisas sd&o como sao
porque sempre foram e sempre serdo do jeito que sao.

Esse sistema simbdlico também envolve a mensagem publicitaria e suas
mensagens nos remetem a uma pseudorrealidade. Mas, como comenta Jean Baudrillard
(2006), essas mensagens transcenderam o objetivo de persuasdo e hoje tornaram-se a
“persuasdo clandestina”, pois carregam o objeto (imagem e mercadoria) com legendas e
valores subjetivos e individuais, ndo inerentes a si mesmo. E o que ele chama de “mercadoria-
signo”, um dos postulados mais importantes na compreensdo da cultura de consumo. “O
consumo, portanto, ndo deve ser compreendido apenas como consumo de valores de uso, de
utilidades materiais, mas primordialmente como consumo de signos” (FEATHERSTONE,
1995).

Embora nem todas as mensagens publicitdrias surtam o efeito desejado, a
onipresenca da publicidade comercial na sociedade de consumo cria um ambiente
cultural préprio, um novo sistema de valores, co-gerador do “espirito do tempo”
(CARVALHO, 1998, p. 11)
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Dai nossa reflexdo esbarrar na dimensdo da distribuicdo que as obras de grande
apelo comercial ganham, principalmente quando articuladas com os meios audiovisuais nas
producbes da televisdo e do cinema. Essa propagacdo é comentada por Jean Baudrillard
(2007) e torna-se um dos principais conceitos no seu entendimento sobre a pés-modernidade:
0 conceito do quarto estagio do valor, o valor fractal, ou ainda estagio viral — quando j& ndo
h& como mensurar o valor, ou nem mesmo conceber o valor; somente sua disseminacéo, sua
propagacao o configura.

Na esteira dessa critica, acreditamos que um novo ensinamento vem se
cristalizando nas préaticas de consumo das pessoas e também das criangas na sociedade de
hoje: o carater descartavel dos produtos. A mediacdo entre a crianga, o adulto e 0 mundo se
apresenta de modo efémero, assim como o préprio mundo é passivel de mudancas
passageiras. As transicdes ligeiras da vida moderna de um brinquedo a outro, de um canal a
outro, de um professor a outro, de um emprego a outro, de um parceiro a outro... (BAUMAN,
2010). Tudo isso também é ensinado pela propaganda direcionada a crian¢a. Em trés minutos
de comerciais, vemos o gerenciamento do desejo saltitando entre brinquedos, acessorios,
indumentaria, géneros alimenticios etc, concretizados em carros, bonecos, jogos, videogames,
além de roupas, acessorios, sucos, cereais, chocolates, biscoitos.

N&o existe mais uma tradicdo que se imponha na manutencédo de praticas sociais,
como as brincadeiras de roda, quadrilhas, cirandas. Isso tem se apagado gradativamente e
dando lugar a tradicdo da cultura de massa, que, paradoxalmente, vive do que é transitério e

ndo tem raiz, portanto ndo constitui efetivamente uma tradicdo, mas uma pseudotradicao.

No mundo em que o mercado torna-se uma das principais forcas reguladoras, a
tradicdo torna-se insuficiente para orientar a conduta. Uma dessas instancias é a
publicidade, pois cumpre o papel de elaborar o desejo do consumidor atomizado,
conferindo-lhe uma certa estabilidade social. (ORTIZ, 2003, p. 119-120)

Para Cohn (2005), ha uma margem de manobra para as criangas no tocante ao
estabelecimento de relacGes com os adultos e com o mundo. Tal capacidade seria a
possibilidade de intervir como agente constituinte nestas relacdes.

Sob esse entendimento, a margem de manobra que resta as criangas em relacdo ao
marketing parece pouco significativa, pois a decisdo de ndo comprar aparenta estar mais
ligada ao gosto do que ao senso critico. Segundo Linn (2006), diversas pesquisas mostram
que o poder de influéncia que o marketing exerce sobre as criangas evidencia-se na postura

delas nas diante da familia, escola, alimentacdo, violéncia, sexualidade, do consumo entre
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outros. Profissionais da propaganda difundem e investem na ideia de que as criangas precisam
ter poder e independéncia. Essa independéncia infantil possibilita o contato direto entre os
meios de comunicagao e a crianca.

Conforme o que afirmamos anteriormente, é cada vez mais reforcado pelos
preceitos publicitarios que a reducgdo entre as faixas-etarias dos publicos-alvo € um quesito a
ser explorado com afinco. Como resultado da aproximacao entre produtos infantis e produtos
adultos, vemos um intercambio que confunde as delimitacGes de idade, embolando o consumo
de produtos e consumidores de destinacdo distintas, o que viabiliza uma interacdo nociva. Por
IS0, existem animagdes para comercias de cerveja ou cigarros, e criancas vendendo seguros,
automaoveis ou produtos de limpeza (LINN, 2006, p. 200).

Ao anotar as novas ferramentas citadinas, por exemplo, a internet, para uma maior
compreensdo do objeto deste tOpico, vemos graus de iniciativa e autonomia antes nédo
alcancados pelas criancas. Tal acesso a informacéo nao era possibilitado, até entdo, sendo pelo
advento dessas novas tecnologias em que o audiovisual prepondera. Portanto, a evolugdo dos
recursos audiovisuais, podemos atrelar a autonomia da crianca diante da informacéo, pois o
audiovisual tem assumido papel pedagogico cada vez maior na formacao infantil.

Com tanta independéncia delegada a crianga, corremos 0 risco que Ver 0S jovens
solitarios, enclausurados em um mundo virtual, onde a vida é mediada pelas telas do
computador e da televisdo — esta ja incorpora funcdes como a navegacao na internet e jogos
eletrénicos. Com o canal aberto para se comunicar com o jovem, as empresas especializadas e
orientadas pelos principios da propaganda oferecem um produto que esteja identificado com
ele, 0 que torna esse produto praticamente irresistivel.

Quando por exemplo, os criadores da Disney injetam seus ensinamentos no
mundo de sonhos das criancas, 0s limites imprecisos entre diversdo, educacdo e comércio,
tornam-se indecifraveis fora de uma observacdo atenta — até para adultos e estudiosos do
assunto. Antes, 0s estudos sobre a infancia ndo contemplavam as esferas do poder, mas hoje o

fazem devido a forca das culturas infantis.

O estudo do poder em relagdo as criancgas e a cultura infantil contemporénea fornece
uma ferramenta conceitual para criticar préaticas sociais, econdémicas e politicas e
explicar como as escolhas de vida das pessoas jovens sdo restritas. Artefatos da
cultura, quer brinquedos ou automdveis, tém sempre trabalhado para nos ajudar a
criar a ndés mesmos e as nossas afiliacbes (STEINBERG; KINCHELOE, 2004,
p.27).

O que muitas vezes inibe o0 entendimento do poder pedagdgico da cultura popular
em geral e da cultura infantil em particular envolve esta falha da sociedade em
reconhecer que o poder desempenha um papel exagerado na formacdo de
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experiéncias pessoais. Este relacionamento é tdo aparente que muitas vezes se perde
no 6bvio (STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p. 47-48).

O poder produz imagens do mundo e das pessoas que o habitam que fazem
sentido para aqueles que recebem essas imagens. Podemos, entdo, ter um caminho rumo a
uma resposta para a indagacdo sobre as marcas deixadas pelas producdes ficcionais que séo
prenhes de valores e comportamentos de consumo, e isso atraves do estudo do poder de tais
narrativas. Com isso, o poder das forcas econdmicas parece criar um perfil de infancia
padronizado para a cultura de consumo, cujo trago comum € 0 consumo, e tende a esvaziar as
diferencas entre as culturas infantis.

Desta forma, a crianca, independentemente do contexto social, geogréfico e
étnico, idealizard os mesmos atos, comportamentos, objetivos e valores, como um grande e
uno bloco, um pacote monolitico de desejos ja estabelecidos pelo mercado, no aféd de alcancar
0 que é apregoado pela midia como o jeito de ser-no-mundo. Jovens das favelas e das zonas
rurais anseiam as mesmas coisas dos jovens da classe media ou alta. Querem 0S mesmos
ténis, cortes de cabelos, videogames, filmes, as mesmas roupas, musicas, marcas. O que vai
diferir é o leque que se abre para que esses desejos sejam satisfeitos. Na favela, por exemplo,
o trafico € um meio de obtencdo desses itens.

Com todos os argumentos engendrados anteriormente, chegamos a concluséo de
que o leitor infantil dos nossos dias € o mesmo consumidor da imagens, da cultura de
consumo que dita as regras das aquisi¢fes infantis. De acordo com a pesquisa Retrato de
Leitura no Brasil, editada pela Camara Brasileira do Livro em 2000, “o mercado comprador
de livros no pais representa apenas 20% da populacéo brasileira alfabetizada com 14 anos ou
mais” (BRITTO, 2007, p. 54). Ndo encontramos pesquisas que dessem o perfil do leitor
infanto-juvenil da contemporaneidade, mas somente o ethos desse leitor aproximado ao do
consumidor de mesma faixa etaria.

A crianca habita (ou se vé compelida a habitar) um lugar na economia. Na cultura
do consumo a ela é oferecido seu novo papel: consumidora ativa. Ndo se trata mais daquela
crianca que dependia do adulto, sua funcdo é de cliente que opina, exige e consome.
Baudrillard sentencia com a semidtica: o consumo é o ato final de uma manipulagédo do signo
sob a mercadoria. (SOUZA JUNIOR, 2007, p. 28)

Temos entdo, um perfil de infancia relativamente recente e também influenciado
pelas forcas do mercado. Esse poder esta concretizado nas mensagens da midia, seja

refletindo valores que orientam a sociedade, ou gerando mais comportamentos de consumo.
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De qualquer forma, tal movimento € imbricado e acaba contribuindo na formagéo dos jovens

— 0 que é irrefutavel, ja que as criancas também imitam os comportamentos que observam.

4.3 As infancias e a nova infancia

Embora ndo trabalnemos com delimitagdes etérias precisas neste trabalho,
tomamos por infancia a etapa da vida da crianca que vai, geralmente, de 0 a 12 anos, e
incluimos, grosso modo, na categoria “juventude”, jovens dos 13 aos 16 anos de idade. Isso
porque vemos que, em se tratando de literatura, best-sellers como as séries Harry Potter e O
Senhor dos Anéis, as séries em quadrinho e mang4, respectivamente, Sandman e Vagabond,
por exemplo, ampliam seu campo de leitores, gerando interesse por parte de crian¢as mais
velhas, dos 10 aos 12 anos, nas obras “mais adultas”; e no sentido inverso, geram interesse
por parte dos adolescentes nas obras “mais infantis”. Ao utilizarmos termos como “jovem”,
“juventude”, “infante”, estamos nos referindo, de forma ampla ¢ generalizada, a estas etapas
da vida, referidas acima.

Da mesma forma, quando dizemos “literatura infantil” ou “literatura infanto-
juvenil”, estamos generalizando as obras que sdo lancadas para ou apreciadas pelo publico
jovem ou infantil. Ndo adotamos as especificagdes do mercado livreiro nem da psicologia por
acharmos as propostas engessadas em demasia e por acreditarmos que ndo houve prejuizo a
nossa leitura por tal falta de critérios rigorosos. O mercado prefere atrelar a classificacdo
etaria as séries escolares, enquanto a psicologia prefere uma taxonomia rigida que néo
observa o intercambio entre os produtos e entre as faixas de idade, ndo considerando,
portanto, a crianga e 0 jovem como leitores e enquanto consumidores.

Contudo, citamos a seguinte tabela de desenvolvimento humano:

Faixa Etaria Principais Desenvolvimentos

Primeira Infancia: | Todos os sentidos funcionam no nascimento.

(nascimento até 3 | Crescimento fisico e desenvolvimento das habilidades motoras séo rapidas
anos) Capacidade de aprender e lembrar esta presente, até mesmo nas primeiras
semanas de vida.

Compreensao e fala se desenvolvem rapidamente.

Autocosciéncia se desenvolve no segundo ano de vida.

Apego aos pais e a outros se forma aproximadamente no final do primeiro
ano de vida.

Interesse por outras criangas aumenta.

Segunda Infancia: (3 | Forca e habilidades motoras simples e complexas aumentam.

a 6 anos) Comportamento é predominantemente egocéntrico, mas a compreenséo da
perspectiva dos outros aumenta.

Imaturidade cognitiva leva a muitas ideias l6gicas acerca do mundo.
Brincar, criatividade e imaginacdo tornam-se mais elaboradas.
Independéncia, autocontrole e cuidado proprio aumentam.

Familia ainda é o nucleo da vida, embora outras criancas comecem a se
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tornar importantes.

Terceira Infancia: (6 | Crescimento fisico diminui.

a 12 anos) Forga e habilidades fisicas se aperfeicoam.

Egocentrismo diminui.

Criancas passam a pensar com logica, embora predominantemente
concreta.

Memoria e habilidades de linguagem aumentam.

Ganhos cognitivos melhoram a capacidade de tirar proveito da educagéo
formal.

Auto-imagem se desenvolve, afetando a auto-estima.

Amigos assumem importancia fundamental.

(Fonte: PAPALIA; OLDS, apud BRITTO, 2007, p. 21)

Em relacdo a classificacdo do livro de literatura infantil, a Bibliografia Brasileira
de Literatura Infantil e Juvenil considera os géneros e as faixas etarias para sua definicdo:

Categoria por género literario

Biografias/histérias de vida Literatura informativa
Cronica Livro-brinquedo
Ficgdo Livro-jogo

Ficgédo historica Livro de imagem
Ficgdo policial Mito

Historias de conteudo religioso  Poesia
Historias em quadrinho Teatro

Categoria por faixa etaria

Para ler ou contar aos que ainda nao se alfabetizaram
Para criang¢as que se iniciam na leitura

Para criancas recénralfabetizadas

Para criancas com dominio de leitura

(Fonte: BIBLIOGRAFIA BRASILEIRA DE LITERATURA INFANTIL E JUVENIL apud BRITTO, 2007, p.
22-23)

Segundo catalogos de algumas editoras — Melhoramentos, Global, FTD —, existe
uma separacdo entre literatura infantil e literatura juvenil, embora os critérios ndo sejam
claros. Nos de outras — Rocco, Editora 34 e Cosacnaify —, encontramos apenas a classificacao
de “literatura infanto-juvenil”. Citamos ainda a Companhia das Letras, que tem um selo
exclusivo para publicacdes do género, e a Atica, que rotula como “literatura adulta” o que nao
é destinado as criancas ou jovens (MONTEIRO, 2007, p. 16). Em sintese, todas as definicdes
carecem de bases seguras para sua sustentacdo, tendo que se valer de aspectos fora do texto
para apoiarem suas descricoes.

N&o € preciso comentarmos que tais tentativas de categorizacdo sdo inadequadas e

insuficientes. Porém, por tratar-se de iniciativa do proprio mercado, sabemos que passam a
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funcionar como sinalizadores, de alguma forma, como tentativa de quantificar os indices de
vendas e de producéo.

Dentro de tdo problematica definicdo do objeto livro e do género literatura
infantil, ainda somamos a peculiaridade dos livros didaticos. Para as pesquisas do mercado“,
geralmente englobam-se as duas categorias, muito embora haja diferencas entre elas, as quais
ndo vamos pormenorizar aqui. Nestas pesquisas, 0s livros didaticos e os livros infantis sdo
enquadrados como livros “infantis” ou “infanto-juvenis”, indistintamente.

Para termos ideia da dimensdo do problema, nem os Parametros Curriculares
Nacionais (PCN) para as disciplinas Lingua Portuguesa e Artes, do ensino fundamental,
preveem uma definicdo para o que é literatura infantil ou a sua distin¢do dos livros didaticos e
paradidaticos, nem mesmo define seguramente o modo de sua utilizag&o.

Em relacdo aos PCN, Monteiro (2007, p. 18-19, grifo da autora) comenta:

Ratificando a ideia que os textos destinados aos pequenos sdo “simplificados, em
alguns casos, até o limite da indigéncia”, [...] os PCN atribuem a escola, no terceiro
e quarto ciclos do ensino fundamental, a tarefa de possibilitar ao aluno a passagem
de “leitor de textos facilitados (infantis ou infanto-juvenis)” a “leitor de textos de
complexidade real, tal como circulam socialmente na literatura e nos jornais”
(1998, p. 70). Sobre estes trechos, entendemos que o aluno, nos primeiros ciclos do
ensino fundamental, tem acesso apenas a textos de “complexidade irreal”, para
brincar com a expressdo utilizada no documento. A leitura desses textos seria um
estagio menos avancado na historia leitora do aluno, que “cresceria” na medida em
gue a substituisse por algo que realmente desafiasse sua capacidade de compreensdo
discursiva.

Como reflexo da pouca clareza e da baixa importancia delegada a Literatura nos
PCN, a disciplina é pouco estudada nas escolas e, geralmente, mal orientada nos livros
didaticos que a inserem nos seus contetidos. Quando da oportunidade de um estagio de
observacdo, ainda na nossa graduacao, tivemos o desprazer de travar contato com esse tipo de
material didatico.

Geralmente, o livro é fraco e segue a logica da supressdo da literatura como
disciplina escolar. Visa a prioridade de contetdos de gramatica e de producdo textual
tecnicistas, em que o aluno deve adequar suas composicGes ao formato que é pedido nas
atividades, ndo importando se estdo contextualizadas ou ndo. O livro em questdo, de José De
Nicola, Portugués: ensino médio (2005), ndo ultrapassa fronteiras basicas para abordar a
literatura de maneira satisfatdria. Para compensar a pobreza do contetdo literario o professor
tem que acrescentar material complementar, pois o que consta no livro ndo representa algo

relevante para o ensino de literatura.

“¢ Cf. OLIVEIRA, Marta. Diagnéstico do setor editorial brasileiro. Sio Paulo: CBL/SNEL, 1991 a 1999.



141

Em relacdo aos livros paradidaticos, os professores de literatura podem nédo fazer
parte da comissdo que os seleciona para serem utilizados no decorrer do ano letivo. Nas
escolas particulares, geralmente a coordenacdo apresenta um catalogo de alguma editora com
a qual a escola tem vinculo para que o professor “escolha” quais obras literarias vai trabalhar
em classe.

Os livros didaticos, por definicdo, sdo livros utilizados com o intuito pedagogico
de formacdo teorica. Eles sdo permeados por contetdos didaticos que tém planejamento,
incluindo a avaliacdo dos conteudos, através de atividades descritas ou desempenhadas por
pedagogos profissionais. Ele possui carater utilitario, tem fins educacionais, estando de fora
ou ndo sendo parte constitutiva dele, o entretenimento com as leituras.

O livro paradidatico pode ndo ter imanente o carater educacional, porém, apesar
de poder ser uma obra de arte literaria genuina, é utilizado em sala de aula com fins didaticos
para o ensino de varias disciplinas.

Feitas estas consideracOes, é necessario entender ainda que ha varias culturas
infantis e cada cultura concebe a infancia em seus proprios termos, e o conceito utilizado
neste trabalho*” serd generalizado pelo comportamento ocidental urbano contemporaneo, visto
que o Censo Demogréfico, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2000), afirmava que criancas de 4 a 14 anos representavam mais de 50 milhdes de
brasileiros, quase 30% da populacédo do pais. E também que 78% dessas criancas viviam em
situacdo domiciliar urbana, ou seja, mais proximas aos bens de consumo e expostas a
comunicacdo publicitaria estrategicamente dirigida a segmentos especificos, em diversos
meios (TRINDADE, 2002).

Estes dados podem nos dizer muito sobre o perfil de crianca do qual estamos
tratando neste topico, e uma interpretacao inadequada dessas informag6es pode fazer ruir toda
a analise construida em torno de tal perfil. Deduzimos, a partir dos numeros, que a
propaganda gerada acompanhara as caracteristicas de tal publico, tendendo a homogeneidade

e a anulacdo de tracos particulares que possam sugerir uma especificidade local. Para o caso

T Como o termo “cultura” compreende uma vasta série de generalizagdes, para ndo perdermos de foco as ideias
centrais de nossa argumentacao, utilizamos duas acepgdes capitais neste trabalho, a primeira é a de “cultura
infantil” e a segunda ¢ a de “cultura de consumo”, para a qual nos apoiamos em Renato Ortiz (2003, p. 10)
para justificarmos nossa escolha: “[...] no processo de globalizagdo, a cultura de consumo desfruta de uma
posicdo de destaque. Na minha opinido, ela se transformou numa das principais instancias mundiais de
definicdo da legitimidade dos comportamentos e dos valores. Refletir sobre sua manifestacdo é tocar num dos
eixos centrais das sociedades globalizadas. O mundo dos objetos (para utilizar uma expressao de Baudrillard)
se manifesta assim como uma expressdo da contemporaneidade.”
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de uma singularidade numericamente significativa para o mercado, cria-se, entdo, uma
promocao de mensagens que atendam aos pormenores desse consumidor,

Nos Estados Unidos da América, quando a infancia comecou a mudar nos anos
50, 80% das criancas viviam em lares onde os pais biolégicos eram casados. Antes do final da
década de 1980, nos Estados Unidos da América, o0 nimero de crian¢as que vivam com oS
dois pais biolégicos caiu para meros 12% (STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p.13). No
Brasil, apesar de esse numero ndo ser tdo expressivo, a taxa de divorcio cresceu
consideravelmente no mesmo decénio®. Tinhamos, portanto, um nucleo familiar em
metamorfose e isso pode ser sentido em O Menino Maluquinho, quando o personagem cria
uma estratégia para lidar com a separa¢do dos pais.

Esse novo paradigma de familia terceiriza a criacdo dos filhos e repercute a
reducdo da prole, consequentemente, passa a haver um aumento da renda familiar.
Percebemos uma mudanca na criacdo dos jovens com o advento da transformacgdo da méao de
obra feminina. A mulher passa a ocupar também o mercado formal de trabalho, disputando
espacos com os homens e tomando também para si o papel de provedora da familia. Com
iSso, as criancas passam a ficar mais tempo nas escolas e em locais destinados ao cuidado
delas, assim como ficam mais expostas as midias que competem pela sua atencéo.

Nesse cenario, a televisdo passa a dialogar (essa ndo é a palavra mais adequada,
visto que a comunicacdo € unilateral) com a crianca diretamente, 0 que ocasiona uma
mudanca no modo de producéo das mensagens direcionadas aos jovens.

Rompe-se, entdo, com o elo que ligava publicidade e juventude: o adulto. Sem a
supervisdo deste, 0s sentidos podem ser gerados imediatamente a crianca, tornando pouco Util
0 papel de intermediario que os pais tinham ao subscreverem 0s produtos para a infancia.
Com o marketing amadurecendo suas estratégias de seducdo, diversas pesquisas do setor séo
encomendadas aos setores das ciéncias humanas, objetivando conhecer os consumidores e
seus habitos de consumo, para, entéo, projetar costumes, comportamentos e valores.

Aplicando tais estudos a infancia, o0 marketing passa a investir na capacidade de
persuasdo das criangas perante 0s pais, 0 que, tecnicamente, foi cunhado pelo setor académico

da area de comunicagao publicitaria como “fator amolacdo” (LINN, 2006, p. 58).

8 Exemplo disso é o refrigerante Coca-Cola, vendido em Parintins-AM, com o rétulo azul, pois é a cor do Boi

Caprichoso, rival do Boi Garantido, de cor vermelha. Na época dos festejos, os lados ndo misturam as cores,
sendo um estratégia de mercado da empresa modificar o rétulo do produto. Alteragdes como esta também séo
inspiradas pela rivalidade de clubes de futebol.

" Segundo dados do IBGE, o pais registrou 16.500 divércios em 1980.
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Tudo isso indica uma mudanca no modo de ser pueril, repercutindo, inclusive, na
literatura infantil, nos quadrinhos, nas producées visuais, na arte em geral. Podemos sentir
essa reconfiguracdo na obra de Ziraldo, por exemplo, quando as criangas da turma do Menino
Maluqguinho convencem os adultos a acatar as suas vontades: “E agora pensando bem, ndo ha
uma avo como aquela, ndo mando na minha mae. Eu s6 mando na mae dela.” (PINTO, apud
SANTOS, 1997, p. 154).

A esse respeito, argumenta Santos (1997, p. 150): “A influéncia das criancas sob
0s pais € muito grande. Elas acabam convencendo-o0s a agir conforme suas vontades sem com
1sso passarem dos limites”. A visdo da autora parece coincidir com a de Ziraldo, no que se
refere a apologia da crianca idealizada® e impetuosa.

Apesar de alguns exageros, principalmente por parte da Pedagogia, referentes a
liberdade concedida as criancas, 0s avangos no reconhecimento de seus direitos, assim como o
respeito que lhes deve ser assegurado, representam um amadurecimento no quadro juridico da
sociedade. No plano da arte, ndo poderiam entrar limites para a liberdade, do contrario ndo
seria liberdade. Mas na nossa visdo de criticos, € bom ponderar o que caracterizaria a
liberdade infantil sem limites, ja que as criancas sao movidas pelos impulsos, pouco medindo
as consequéncias dos seus atos.

Leis criadas visando a protecdo dos jovens tentam limitar e regulamentar o tipo de
propaganda destinada a infancia e a juventude veiculada nos meios de comunicacdo. O
surgimento do Estatuto da Crianca e do Adolescente, na década de 1990, reflete as medidas de
cautela que a mutacdo das etapas da vida implica®.

Além das mudancas citadas, hd aquelas que tém origem em outra esfera: a
econémica. Como ja afirmamos, a economia € um dos novos fatores de incluséo social. Em se
tratando de infancia, o desenvolvimento econdmico passa a dar mais voz a crianca, pelo
menos no gue tange ao consumo, pois para 0 mercado € interessante ter cada vez mais
consumidores. Isso igualmente se reflete na arte ziraldiana, onde todos os personagens de O

Menino Maluquinho sdo da classe média.

® Em Chombart de Lauwe (1991, p. 30), ha uma representacdo para a infancia idealizada que estd mais
proxima a personagem Joana, quando crianca: “A crianga idealizada apresenta caracteristicas psicoldgicas
que denotam, antes de mais nada, uma autenticidade e uma verdade totais. Livre, pura e inocente, sem lacos
nem limites, esta totalmente presente no tempo e na natureza. Ela se comunica diretamente com os seres e as
coisas, compreendendo-os a partir do seu interior. Sincera, exigente e absoluta em relagdo & verdade ou a
seus proprios comportamentos e aos de outrem, tem uma légica implacavel. Diferente do adulto, permanece
secreta e ndo se liberta, seja porque ndo quer ou porque ndo pode. Por vezes se mostra ausente, indiferente ou
afastada da realidade, por vezes é receptiva e sensivel, estes dois tragos coexistindo em algumas
personagens.”

Assim como o Estatuto do ldoso, em 2003, reflete uma mudanga nessa etapa da vida ocorrida mais
recentemente.

51
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O aspecto econémico, sem ddvida, € um dos que mais modificaram a maneira do

jovem estar-no-mundo, criando

uma cultura juvenil produzida e dominada comercialmente [que] tomou o lugar dos
artefatos tradicionais da cultura infantil. Nesta jovem cultura de midia, musica
popular, televisdo, cinema, video e jogos de computador criam novos idolos,
aspiracdes e artefatos que influenciam profundamente o pensamento e a conduta da
juventude contemporanea (KELLNER apud STEINBERG; KINCHELOE, 2004,
p.135).

No Brasil, o reflexo disso estd nas praticas sociais, como as brincadeiras das
criangas, por exemplo. Hoje, objetos como pides, arraias ou raias (pipas), bilas (bolas de
gude), estdo desaparecendo e dando lugar a outras préaticas que se justificam em fungdo do
medo e da inseguranca existente nas ruas, onde essas brincadeiras obsoletas (ainda ndo na
periferia) eram praticadas. Com o abandono de préaticas sociais que orientavam o0 que era ser
crianca e o que era a infancia até entdo, novas praticas emergem de um novo contexto que
redimensiona a noc¢do de pratica social, ja que atualmente criangas e jovens podem conversar,
brincar, namorar virtualmente, pela internet. Elas estdo “juntas”, embora separadas, e assim se
da boa parte da socializagdo de hoje. Se € melhor ou pior, ainda faltam tempo e estudos para
que saibamos 0s contornos que essa cultura de consumo cibernética vai ganhar.

Mas € certo que as criangas e 0s jovens nao deixardo de manter contato entre si,
pois € uma necessidade inerente a idade, apresentando-se como parte constituinte das proprias
nocbes de infancia e juventude. As observacdes de Chombart de Lauwe acerca das
representacdes de infancia na literatura francesa sdo reveladoras: “As criangas entre si
constroem uma sociedade a parte, em seu nivel e que, quando é livremente edificada, Ihes
permite uma vida mais auténtica. A relagdao se estabelece entre semelhantes, entre ‘pares’.”
(CHOMBART DE LAUWE, 1991, p.155).

Com a visdo de cultura como um sistema simbdlico, a questdo principal passa a
ser 0 modo como a crianca cria sentidos a partir desse sistema. Se o ser infantil surge desse
contexto, obviamente, engendrard maneiras outras de se achar em contato com seus iguais.
Isso porque a convivéncia, mesmo que seja virtual, € uma necessidade da crianca e dos
jovens. A descricdo que vemos a seguir, ndo obstante seja caracteristicas de personagens

infantis franceses, serve perfeitamente para ratificar o que dissemos:

Chamamos agrupamentos espontaneos simultaneamente a aproximacéo de colegas,
de amigos que se reinem em funcdo de afinidades, e 0 bando muito organizado
pelas préprias criancas. Tanto um como o outro formam-se sem imposicao exterior
aparente. As criangas sdo reunidas pelo enquadramento, circunstancias, tanto no seio
de uma familia quando de uma classe, de um jardim, de um lugarejo. Mas elas se
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escolnem livremente segundo atracdes, interesses e objetivos comuns.
(CHOMBART DE LAUWE, 1991, p. 130)

Com as colocagbes que fizemos anteriormente, acreditamos que as criangas
habitam espagos de convivéncia entre si cada vez mais institucionalizados e supervisionados
pelos adultos. As razdes desta constante vigilancia sdo muitas, como ja dissemos, porém, por
inclinacdo natural, tais espacos ndo deixardo de existir, mesmo sob novas configuracdes. O
panorama da virtualidade constitui-se, entdo, como um desses lugares da infancia e da
juventude, onde os jovens e os infantes tendem a escapar ao controle e supervisao dos pais, 0
que ndo é dificil em virtude das habilidades requeridas que estes ndo possuem, ao passo que
aqueles as tém.

O novo horizonte que se delineia com o ciberespaco passa a caracterizar-se como
uma imagem da infancia contemporanea, que é comumente atrelada as ideias de tecnologia,
velocidade e movimento. Fatores que se casam perfeitamente com uma nocdo de infancia
inquieta, curiosa e fugaz. Nesse sentido, percebemos um caminho na dire¢do de uma infancia
altamente capacitada nesse novo mundo conectado as tecnologias, gracas ao poder de
consumo, mas, paradoxalmente, essa infancia ainda ndo é produtora, na acepcdo econémica
do termo.

Consequentemente, teremos, em termos de arte, varias representacdes de
personagens imbuidos do manto high-tech e da cultura de consumo, como podemos ver desde
as sagas estelares dos anos 80 até 0s nossos dias.

Antigamente, do inicio até meados do século XX, era bastante comum vermos a
consagracdo da crianca obediente, principalmente em obras com forte teor moralista, com
valores de instituicbes como a Igreja, a Escola e o Estado. Com a injecdo da cultura de
consumo, tais valores atribuidos a infancia foram ruindo paulatinamente, dando lugar a
valorizacdo da infancia insubmissa. Na modernidade, a infancia passa também a ser

considerada em seu desenvolvimento psicoldgico, separada mais uma vez do mundo adulto

4.4 Literatura infantil e derivados

Imaginemos um futuro préximo no qual uma pessoa, ao ligar seu e-book e ler um
poema, depare-se com um holograma de uma flor, de uma cachoeira ou a simulacdo de um
tremor nas maos. Podemos mesmo imaginar dispositivos que emitam odores, sensacdes

térmicas e vibracGes. Tais tecnologias, em parte, ja sdo realidades presentes nos games,
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simuladores e salas de cinema atuais e tornam-se grandes modismos ao serem langadas com
tons de Gltima novidade.

Como estratégia de mercado, essas tecnologias sdo lancadas aos poucos e
fragmentadas até que se extraia o Ultimo recurso que podem render ao mercado ao qual
aquecem. E ja que a légica do mercado é a de sempre gerar mais lucro, o consumo deve ser
estimulado ininterruptamente através de renovacgdes de desejos, para 0s quais as tecnologias
servem de mote e de revigoramento do setor econdmico.

Com isso uma constante que condiciona os desejos é 0 adestramento no consumo,
que se torna o modus operandi que procura modular as condutas social e individual. Também
essa pedagogia cria o postulado do ndo adiamento dos desejos, sustentado pela possibilidade
de vida a crédito que norteia a sociedade p6s-moderna, ou a chamada modernidade liquida
baumaniana (BAUMAN, 2010, p. 27-29). Assim, as satisfacGes sdo sempre adiadas em nome
de um novo desejo que assume o seu lugar, e ao invés da saciedade, sente-se uma falta que ¢
encarada como uma necessidade, e por consequéncia, uma nova busca por satisfagdo no
consumo.

Esta mecénica torna-se a extensdo, ndo de um estilo de vida, mas de uma
concepcdo, coletiva e individualmente, de mundo. Sair dela é alienar-se, é estar alheio a
sociedade; ndo se inserir é estar a margem, é ser marginal. Portanto, a insatisfacdo, a
incompletude que assola 0 homem contemporaneo impele-o a um constante vir a ser, a um
devir. E como afirmamos anteriormente, a logica do devir abrange também outras dimensdes,
inclusive a da arte.

Facamos uma digressdo para ilustrar o que dissemos. Em 1971, Edgar Lawrence
Doctorow (1931-) langou uma obra intitulada O livro de Daniel, cujo protagonista, Daniel,
vive 0 drama da exclusao pela ndo adeséo ao estilo de vida de consumo.

Quando pensamos em alienacao relacionada ao consumo, a tendéncia é imaginar o
ser alienado como alguém manipulado pelos ditames da moda e do mercado ou como alguém
gue ndo pode aderir a certo estilo de vida por ndo ter poder financeiro de aquisicdo. Mas no
caso de Daniel era diferente, pois ele recebera uma educacao pouco ortodoxa de seus pais, que
eram pessoas de orientacfes socialistas e que divergiam do estilo de vida estadunidense na
década de 1950. (BLOCK apud STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p. 246-248)

Paul e Rochelle, os pais de Daniel e Susan, sdo personagens inspirados no caso
Ronsemberg, casal (Julius e Ethel) condenado e sentenciado com a pena de morte em 19 de
junho de 1953, nos Estados Unidos, sob a alegacdo de espionagem e delagdo de segredos de

estado a antiga Unido Soviética. O caso repercutiu internacionalmente, com figuras como
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Jean-Paul Sartre fazendo nota de repldio aberta sobre a atitude governo americano diante do
episodio.

Doctorow cria, a partir do caso Rosemberg e do cenario do macartismo, a
trajetoria dos filhos em meio a paranoia nuclear da guerra fria. Remonta a educacéo ficticia de
Daniel que explica boa parte de sua conduta futura. O menino era a representacdo da
alienacdo pela conscientizacdo das relagdes de base e superestrutura. Ele se recusava a tomar
certos refrigerantes, lanchar em certos locais, assistir a filmes langados por determinadas
produtoras etc., por saber as relagdes subjacentes ao ato final da compra. Portanto, diferente
da definicdo de alienacdo que comumente habita nossa percepcdo, uma alienacdo que se da
por conta do desconhecimento das relagdes sociais, da manipulacdo do sistema, da ideologia,
por estar alheio a contragosto; a de Daniel, no entanto, ocorre por forga da sua escolha, por
vontade proépria.

Dessa forma, Daniel deixava também de se relacionar com os jovens de sua idade,
pois ndo aderia ao comportamento consumista deles e ndo conseguia participar de atividades
nestes moldes, o que resultava na sua exclusdo social e punha-o a margem dessa mesma
sociedade de consumo. Nos moldes desse contexto, questionar o enleio das relacbes de
producdo e consumo e assumir uma atitude critica diante do sistema tornavam-no marginal,
no sentido de estar a margem da pratica de consumo.

Seria natural pensar, entdo, que o0s jovens Daniel e Susan fossem rejeitados pelas
outras criangas, aproximando-os da ideia de “crianga rejeitada” que surge nos romances

estudados por Chombart de Lauwe:

A crianca é frequentemente apresentada como rejeitada por outras criancas ou, pelo
menos, incapaz de se comunicar com elas. Algumas vezes é o comportamento do
grupo que é relatado: vimos alguns exemplos disso, mas, ha maioria das vezes, a
anélise refere-se ao comportamento e sentimentos do excluido. (CHOMBART DE
LAUWE, 1991, p. 143)

Curiosamente, a autora traz o relato de Jean-Paul Sartre ao falar de sua infancia

como uma representacao da crianca rejeitada:

Ele se recusa a Ihes perguntar [as outras criancas] se pode brincar com elas, ndo quer
solicitar nada, pois se sente feio e pequeno ao lado delas. A imagem encorajadora
que lhe é dada por uma familia afetuosa é rompida pelo grupo de criangas.
(CHOBART DE LAUWE, 1991, p. 143)

Em um dado momento, ap0s a repercussdo na midia, os irmdos Daniel e Susan
passam a se enquadrar no perfil da crianga rejeitada, pois a sociedade olhava-os como 0s

filhos do casal espido e inimigo do Estado. Antes disso ndo podemos considera-los como
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excluidos pelas outras criancas, principalmente Daniel, o mais velho, que ndo se identificava
com as praticas consumistas das outras criancas e se afastava delas para conquistar a
aprovacéo ao pai.

O exemplo trazido demonstra a importancia que a atitude de consumo pode
adquirir socialmente. No ambito psiquico, as reacbes também podem ser sentidas de maneira
clara e os objetos passam a nortear relacfes sociais entre as pessoas pela simples posse desses
mesmos objetos. Na juventude, porém, pela constante necessidade de afirmacdo de
identidade, a repercussdo dessas mediacfes por objetos de consumo pode se manifestar de
maneira mais evidente. Durante a febre Harry Potter, era comum, nas livrarias, a presenca de
criancas, que nem ao menos sabiam ler, pedindo os livros da série. 1sso porque 0s objetos-
livros tornaram-se motivo de relagdes sociais, de conversas nas escolas, nas ruas, nos
shoppings.

Quem imaginaria que um dia pessoas pernoitassem em frente as lojas aguardando
o langamento de um produto novo no mercado? A menos que fosse por causa de seu custo, de
uma promoc¢do ou da pouca quantidade de oferta de um produto, os habitantes da
modernidade s6lida baumaniana estavam menos inclinados a tal tipo de pratica. Este € um
comportamento banal atualmente, encontrado em filas de espetaculos musicais e de cinemas.

Assim como hoje em dia é comum vermos pessoas que nunca se falaram
anteriormente passarem a ter algum tipo de contato ap6s comprarem determinado celular ou
computador, por exemplo. Elas ingressam em sites de relacionamentos com comunidades
especificas para 0s objetos que possuem e passam a manter contato por conta desse mesmo
objeto. Portanto, o ponto de partida para o estabelecimento de uma relagéo, nestes termos, € o
objeto que possuem (ou seriam essas pessoas possuidas pelos objetos?). Em sintese, € por tal
roupagem que afirmamos que as coisas podem, também, situar as relagcdes sociais, 0 que, se
ndo é algo completamente novo, ndo era visto com tanta intensidade e complexidade como

acontece na atualidade.

Com o advento da sociedade urbano-industrial, a nogéo de pessoa ja ndo mais se
encontra centrada na tradi¢do. Os lacos de solidariedade se rompem. O anonimato
das grandes cidades e do capitalismo corporativo pulveriza as relagfes sociais
existentes, deixando os individuos “soltos” na malha social. A sociedade deve
portanto inventar novas instancias para a integracdo das pessoas (ORTIZ, 2003, p

119).
E nesse sentido, ainda, que acreditamos que a modernidade liquida contribui para
a diluicdo do préprio significado de amizade, pois esta pressupunha lagos sélidos, partilhas de

experiéncias que ficavam guardadas no fundo da relacdo vivida entre os amigos. Com a



149

amizade partindo de algo tdo banal e efémero como um celular, em que bases se fundaréo os
vinculos, sendo na propria efemeridade e descartabilidade de um produto vdo? Inferimos,
desse novo tipo de relacdo social, que também essa amizade deve ser transitoria, como o €
nossa satisfacéo diante do consumo.

O signo da transitoriedade, a transitoriedade deste, o intercambio entre as artes,
suas fusdes, as novas artes... tudo isso remete ao que 0 signo pode vir a ser. Iniciamos este
topico com algumas divagacGes sobre possiveis revestimentos signicos, 0 que nos encaminha
a um devir do signo. Devir bastante especulado hoje em dia com as promessas de novas
tecnologias que podem compor a producdo poética da pds-modernidade, com audio, imagens
e até mesmo hologramas, sendo integrados aos livros eletrdnicos, os e-books, com novas
dimens6es sensoriais. Ambitos plausiveis para posturas pouco ou nada ortodoxas e abertas a
uma literatura conectada a seu mundo e a suas demandas sociais. Porém, devemos atentar
para o fato de que novas incorporacdes sensoriais aliadas as narrativas podem transformar-se
em uma nova linguagem artistica, como aconteceu com 0s quadrinhos, que Sdo uma especie
de “evolucao” das ilustragdes nos livros e, mais intimamente, nos jornais. Isso mostra que
como a arte, o signo pode agregar em si novas camadas de significados, passando a
representar outra coisa.

Mas nem sempre foi assim, antigamente a literatura guardava suas referéncias
estéticas como balizas inalteraveis, das quais quem ousasse se afastar jamais adquiria a
qualidade de literario. Essas poéticas pouco sofreram alteracdes de grandes proporcoes até a
modernidade, quando os proprios valores classicos puderam ser revistos ou mesmo
questionados e negados.

Com o Romantismo, por exemplo, a percepcdo coeténea de estética péde ser
reavaliada e entendida de maneira diversa daquela rigida poética de outrora. Assim, mesmo 0s
signos da antiguidade classica, quando retomados como temas para uma arte renovadora,
podiam ser envolvidos por outras significaces e acrescidos de informacgdes novas. Vemos,
pois, novas dimensdes de significado incorporadas nos préprios signos. E elas passam a atuar
de forma varidvel, podendo permanecer em harmonia com sentidos ja cristalizados em
determinado signo, ou mesmo viver em conflito, negando significacdes anteriores apagadas
por novas camadas de significado.

Tendo em foco esse aspecto do signo, sabemos que a publicidade ndo é um
componente relativamente recente da modernidade, porém, a roupagem e o poder que
adquiriu é algo ndo imaginado anteriormente e caracteristica peculiar ao nosso tempo. E em

relacdo as criangas, somente a partir do final da década de 1950, nos Estados Unidos, e
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meados de 1970, no Brasil, é que se pode falar de um marketing audiovisual dirigido a
infancia nos termos aqui referidos.

Nas bases desse contexto, a propaganda parece ter contribuido de maneira
elementar para a formacao de identidades na contemporaneidade ao guardar também um traco
bastante singular para a nossa perspectiva critica de arte literaria: a desterritorializacdo signica
— vislumbrada anteriormente com o flerte entre literatura e outras artes como a musica, a
escultura e a pintura; com a teoria das correspondéncias, de Baudelaire; com o cromatismo
inspirado no século XVII e nos tratados de alquimia de Rimbaud. Mas parece-nos mais
elaborada com o advento do Modernismo e sua tendéncia de ruptura, amplificando, em seus
momentos finais e com o concretismo, uma poesia verbo-voco-visual que dava a dimenséo do
que o signo literario poderia vir a ser — Duchamp, o dadaismo e o surrealismo prenunciavam
iSSO.

Ha, hoje em dia, grupos de cientistas que pesquisam sobre pessoas que S&o
consideradas sinestésicas, que sentem gosto nas cores, veem cores nos sons ou outras
correspondéncias. Se tais imbricagdes dos sentidos forem comprovadas, as dimensdes
signicas poderiamos acrescentar outros aspectos sensoriais como o tatil, o palatavel, olfativo,
mas ainda estamos no terreno da especulacao.

Voltando a terra firme, ou pelo menos tentando, pensamos que essa
desterritorializacdo nada tem a ver com o nao-lugar da literatura (SOUZA, 2002, p. 80)
(aquele entre-lugar que transitava pelas mais diversas ambiéncias e delas tirava o que lhe
conviesse), mas sim com o ndo-lugar do lugar-comum, criado por uma cultura de
homogeneizacio do consumo. E o ndo-lugar dos aeroportos, dos shoppings, dos fast-foods; é
0 ndo-lugar na historia, sua negacédo; € o ndo-lugar dos signos.

Contrariamente aos “lugares”, carregados de significado relacional e identitario, o
espago desterritorializado “se esvazia” de seus contetdos particulares. Os free-shops
nos aeroportos, as cidades turisticas (Acapulco, Aruba), os hotéis internacionais
parecem constituir uma espécie de “ndo-lugares”, locais andnimos, serializados,
capazes de acolher qualquer transeunte, independentemente de sua idiossincrasia.

Espacgo que se realiza enquanto sistema de relages funcionais, circuito no qual o
individuo se move. (ORTIZ, 2003, p. 106)°*

Assim como na cultura contemporanea os dados culturais acabam por perder sua
territorialidade, na arte os signos perdem seu lugar fixo e transitam nas mais diversas

direcbes. Podemos afirmar com seguranca que cada linguagem artistica tem sua maneira

%2 Para um ponto de vista diferente, cf. SANTOS, Milton. “A aceleragio contemporanea: tempo mundo e
espago mundo”. In: et alli (orgs). Fim de século e globalizagéo. S&o Paulo: Hucitec, 1993. Renato
Ortiz (2003, p. 106-107) sugere uma solucdo para a antinomia emergida da opinido de Milton com uma

999

formulacdo simples: “o espago torna-se ‘cheio’ porque se ‘esvaziou’”.
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singular de se apropriar do signo artistico, porém, o que ponderamos é que este tem apagado
gradativamente as marcas de suas fundagdes, seu sentido dntico.

Com efeito, € comum vermos propagandas com ares de arte e arte com ares de
comercial; jingles confundidos com musica e vice-versa; artes plasticas arroladas a artigos
comuns... lgualmente trivial & vermos sushi de carne de sol, pizza de queijo coalho, guarana
do Amazonas produzido por empresa estadunidense, ou o acai patenteado por marcas
japonesas. Isso também atende as exigéncias do capitalismo. Nessa logica, “os objetos
transformam-se em compostos resultantes da combinacdo de pedacos dispersos
aleatoriamente pelo planeta. Nao ha como definir sua origem” (ORTIZ, 2003, p. 109).
Concretizando os ensinamentos de Jean Baudrillard (2006), o consumo ndo se da mais em
funcdo de um simbolo nacional, de uma identidade chinesa, italiana, americana ou francesa —
isso reduziria o numero de consumidores —, mas sim como referéncia signica. E esta
“ressemantizagao dos significados” apaga ou dilui os tragcos de identificagdo patria (ORTIZ,
2003, p. 112).

Para Ortiz (2003), “j4 a modernidade ¢ o contrario da fixidez. Ela ¢ mobilidade.”
Por conta dessa maleabilidade e a capacidade de adaptar-se, Bauman (2010) cunhou a

expressao “modernidade liquida”.

A alimentacdo deixa de ser um universo ao abrigo da fragmentacdo e da rapidez do
mundo moderno. O advento das técnicas de conservacdo, o barateamento do
transporte, a invencdo a comida industrial transformam radicalmente esse quadro.
Por isso alguns estudiosos comecam a falar de internacionalizacdo dos
comportamentos alimentares. [...] Na verdade, durante o século XX, dois
movimentos acentuam o processo de mundializa¢do. Primeiro, a diversificagdo dos
produtos. Uma regido j& ndo se define apenas pela presenca de um ndmero limitado
de alimentos cultivados ou fabricados em suas &reas. Segundo, a passagem da
cozinha tradicional, com a preparacdo de pratos tipicos, para uma cozinha industrial.
[...] Os alimentos descolam de suas territorialidades para serem distribuidos em
escala mundial. (ORTIZ, 2003, p. 79-80)

Quando o intercAmbio de produtos, sejam da cultura ou do mercado, passa a
atingir proporcdes globais, quando passamos a comparar 0S paises e Seus respectivos
desenvolvimentos econdmicos, pressupomos um padrdo comum partilhado pelas sociedades

que estdo em pauta.

Dentro dessa perspectiva, 0s paises ja ndo mais se definirdo por suas idiossincrasias,
eles serdo “adiantados” ou ‘“atrasados”, “desenvolvidos” ou “subdesenvolvidos”,
ajustando seus ritmos ao batimento de uma evolucdo global (ORTIZ, 2003, p. 53-
54)

Ao contrario do que demos a entender pelas consideracBes dos paragrafos

anteriores, ndo condenamos a mobilidade dos signos como algo danoso para a arte.
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Acreditamos na forca das trocas culturais e no poder de metamorfose signica (sua
multiplicidade) como um dos pilares da renovacdo estética, da quebra do horizonte de
expectativa, sendo uma das trés forcas da literatura, denominada por Barthes como semiosis.
Deste modo, a arte mobilizadora de sentidos, a nosso ver, é legitima.

Andy Warhol, as exposicOes de arte contemporénea, o punk rock, o grafite, os
quadrinhos, os mangés, a fotografia e outras sdo manifestacdes estéticas que marcam uma
forma de ver e conceber a arte. E essa capacidade de reinvencdo é inerente a arte, sendo
mesmo uma de suas condigdes essenciais, 0 que faz emergir, a partir dessas novas visdes, um
canone singular, uma historia propria que soergue seu proprio reconhecimento: Ramones,
Buzzcoks e Sex Pistols, para o punk; Will Eisner, Frank Miller e Neil Gaiman para os
quadrinhos; Jack Kerouac, William Burroughs e Allen Ginsberg para a geracdo beat. Nada t&o
diferente do projeto que os modernistas empreenderam para Si: uma espécie de auto-
legitimacao que acabou se impondo ou sendo aceita nos termos de uma estética vigente, num
sistema legitimador, por isso ja legitimado.

Talvez a diferenca esteja somente nas proporcoes de cada sistema e na concepgao
de estética que se adota. Mas o que acontece atualmente é que mesmo que algo esteja restrito
aos guetos, pode fazer-se ouvir pelos multiplos instrumentos de divulgacdo existentes — 0s
guetos acabaram crescendo e parece que hoje toda minoria € composta por uma miriade de
adeptos que pode ser explorada em seu potencial de consumo: toda minoria tornou-se grande
demais.

O que articulamos como algo nocivo, e que pode ser relacionado as maultiplas
manifestacdes da sociedade, € o apagamento das origens do signo, o esvaziamento de sua
historia, pois esta, a Historia, tem nos ensinado que a aniquilacdo de seu préprio sentido é um
fator decisivo para a alienacdo do homem. Com efeito, um afastamento das raizes é um
afastamento do reconhecimento de si mesmo. Dai, mais uma licdo da Histdéria: um povo sem
origens é um povo sem identidade, e um povo sem identidade é muito mais sujeito a
dominacdo, a manipulacéo.

Isso ficou claro em varias histérias sobre colonialismo e dominio cultural,
contudo, um dos fatores fundamentais para essa dominacdo era a figura do dominador, o
sujeito dominante. Figura que a contemporaneidade ndo expressa com clareza — ndo nas
categorias de nacdo, etnia ou classe social concebidas no que Bauman definiu como
“modernidade so6lida”, uma fase anterior a contemporaneidade ou “modernidade liquida”.
Segundo o autor, o fator preponderante que opera nessas tensbes entre dominagdo e

resisténcia na contemporaneidade é o mercado, compreensdo que Guy Debord ja antevia
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mesmo na década de 1960, com seu grande legado a Internacional Situacionista e aquela
geracgdo: A sociedade do espetaculo.

Retomando o receio supracitado, a respeito da transitoriedade signica, procuramos
a elaboracdo de um entendimento que mostre que sua volatilidade se constrdi, principalmente,
sobre as bases uma cultura que busca a homogeneizagéo pelas necessidades do mercado; pela
sua otimizagdo na evanescéncia dos desejos gerados nas massas; na maximizacdo de seus
lucros e na potencializagdo de seus sucessos. Assim como o0s “ndo-lugares” dispersam as
marcas locais, os “ndo-signos” ou “pseudossignos” (nomenclaturas incoerentes, bem o
sabemos) devem, paradoxalmente, apagar suas significacbes primarias para poder circular e
serem recebidos de uma maneira mais funcional e sem resisténcia. As marcas da
territorialidade restringem o campo do n&o-lugar e o percurso do signo, a menos que ele seja

parte do dominio cultural e ideol6gico compartilhados.

Ao se expandir, a modernidade-mundo corr6i, no seu amago a especificidade dos
universos culturais. As tradicdes locais ja ndo mais serdo fontes privilegiadas de
legitimidade. Elas irdo traduzir, resignificar [sic] os novos valores. Mas o
movimento que as definia agora lhes escapa. (ORTIZ, 2003, p. 52-53).

A arte e as mercadorias-signo agora podem percorrer um caminho muito mais
amplo e serem consumidas em escala mundial: o mercado globalizado precisa de um publico
globalizado. Para isso, ele atua numa via de mao dupla: por um lado adestra 0 consumo a
padrdes globais, enquanto ensaia, por outro lado, adequacdes as necessidades que ndo foram
globalizadas e ainda (ou por enquanto) séo localizadas ou oferecem resisténcia.

Essa é uma das grandes viradas da p6s-modernidade ou modernidade liquida: uma
sociedade de produtores tornada uma sociedade de consumidores (BAUMAN, 2010), sendo
que toda a légica produtiva, mesmo a de producao intelectual, é ainda heranca da anterior. O
que leva Bauman a afirmar que ndo ha como contemplar novas realidades com ferramentas
conceituais ultrapassadas.

Um exemplo utilizado pelo autor (BAUMAN, 2010, p. 27-28) ilustra bem a
mudanca de postura do mercado com o advento da globalizacdo: dois vendedores de sapatos
chegam a um pais onde ninguém usa sapatos. Um deles, representante do velho modo de
producdo do mercado, telefona para a sede da fabrica e pede para que ndo enviem pares de
sapatos, pois ali ndo seriam consumidos. O outro, empreendedor do mercado em expansao,
liga para sua empresa e ordena que venham todos os pares de la e que dobrem a producéo,

pois ali ninguém tinha sapatos.
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Para a antropologia, € necessario que haja pontos de contato entre duas culturas
para que uma entenda valores simbdlicos da outra. Sem essa relacdo de elementos afins pode
ndo existir um entendimento reciproco sobre seus os produtos culturais. Um exemplo
interessante é o estudo da antrop6loga Laura Bohannan, denominado Shakespeare na selva
(1996), no qual a premissa do trabalho era provar a universalidade do autor.

Para a surpresa da pesquisadora, ela observou que o fato de a tribo tiv, da Africa
ocidental, ndo conceber certas ideias contidas na obra gerava a recusa da narrativa. A noc¢ao
de espirito, por exemplo, ou a diferente pratica no ritual do duelo na hora de brindar, ou
mesmo o direito ao tio de Hamlet desposar sua mae. Tudo isso divergia da estruturacdo de
mundo dos tiv e fugia de seu entendimento. Portanto, vemos que para que Shakespeare fosse
fruido pelos tiv, deveria haver um preparo no terreno das trocas de experiéncias comuns.

O que queremos demonstrar é que o marketing age como o semeador desse
terreno, preparando, através de mensagens, o consumidor para 0 que vira: o desejo, a
pseudonecessidade, a autoafirmacao, a compra.

A postura é emblematica do mercado globalizado, e a mudanca, patente no modo
de ver o consumo, tem raizes na propaganda, na ideologia de consumo e na influéncia cultural
homogeneizada (os sapatos daquela fabrica serdo os de todas as pessoas). Esse consumo
precisa ser forjado e essa pedagogia deve ser trabalhada, subjetivamente e sub-repticiamente,
nas subjetividades das massas, na identificacdo das mesmas. Amputar o plural de “massas” e
torna-la em singular €, em principio, uma tendéncia suicida do mercado, uma tentacdo que
deve ser evitada e que ndo é uma coisa tdo simples, pois minaria a sensacdo de escolha que
simula a liberdade do consumidor e que move o mercado, juntamente com a ilusdo do
sentimento de necessidade. Ai 0 marketing entra como uma das pecas centrais para 0 SUCESSO
do empreendimento. E o trabalho com os signos é um dos caminhos mais eficazes para a
demanda que o mercado necessita.

Nossas argumentacdes sobre 0s signos parecem passiveis de ataques sobre
conservadorismo, nostalgia, purismo da arte ou economicismo exacerbado, entretanto,
pretendemos demonstrar como, nas diversas praticas sociais, subjaz uma l6gica compartilhada
que transcende as peculiaridades dessas mesmas praticas e conflui para uma orientacdo
comum a essas diferentes esferas, dentre as quais a literatura é um exemplo. E tal fato, ao que
nossos argumentos indicam, € uma caracteristica da contemporaneidade, na qual ja ndo ha
mais lugar definido, tudo deve ter circulacdo indeterminada e nada mais pode ter fixidez,
raizes. Assim também as artes, as relages humanas, as identidades e 0s signos, o que nos

obriga a pensar as questdes da cultura e da ideologia mais profundamente.
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Para Peirce, a significacdo € um processo dindmico, em movimento, € a semiose
ilimitada. Ela se estende a prépria légica da realidade, que segundo Ronaldo Cesar Henn, era
para onde estava rumando o pensamento de Peirce. Ele aplicava a natureza as concepcoes de
categorias ¢ “segundo L. Santaella, no final de sua vida, Peirce estava se movendo na diregcéo
de uma cosmologia evolucionista” (HENN, 1996, p. 40). Henn também comenta a
indeterminacdo da concep¢do triadica do signo peirceana e sintetiza uma das muitas
definicbes do autor para signo, a que pensamos ser mais didatica e suficiente para 0 nosso
intuito:

[...] o signo é qualquer coisa que representa outra coisa — seu objeto — para qualquer
mente que possa interpreta-lo assim. Logo, o signo é qualquer coisa que representa

outra coisa que ndo ele proprio. Ocupa, por determinacdes variaveis, o lugar de outra
coisa. Essa outra coisa é o objeto do signo [...]. (HENN, 1996, p. 41)

O signo representa seu objeto para, e somente para, 0 intérprete, e produz na
mente desse intérprete uma outra coisa que esta relacionada ao objeto, pela mediacdo do
signo, mas ndo é o objeto em si. Concluimos, pois, que esta representagdo sO acontece em
nivel relacional.

Peirce formula trés categorias fenomenologicas que sdo um modo logico de as
coisas, concretas ou ndo, serem. Ele aplica-as a todas as espécies de linguagens e podem ser
percebidas sob trés niveis: o da primeiridade (plano qualitativo), o da secundidade (plano
existencial) e do da terceiridade (plano legislativo). Sob esse entendimento, essa
categorizacdo servem para 0s modos de operacdo do pensamento-signo que se processam na
mente. Assim, ha, respectivamente, a dimensdo virtual das coisas — suas possibilidades
qualitativas — onde um sentido surge sem relagdo com outras coisas; a dimensdo existencial,
onde elas sdo postas em relacdo com outras coisas — € o plano da interacéo dialdégica em que a
secundidade incorpora a primeiridade; e a dimensao legislativa, onde a terceiridade aproxima
a primeiridade e a secundidade numa sintese explicativa. E o local da lei, o dominio da
legislacdo. E o pensamento em signos no momento em que se interpreta as relacdes
estabelecidas entre os signos. A terceiridade funciona como um signo mediador entre o
intérprete e os fendmenos, 0 signo que traduz um objeto de percep¢do em um julgamento de
percepcdo. E um legislador.

O signo é uma informacdo da consciéncia que direciona, pela sua existéncia como
objeto de saber, a um algo mais, a um ganho, a um conhecimento suplementar. O signo que
entra em uma relagdo triadica de significacdo é chamado representame. E a face do signo

imediatamente perceptivel e faz parte da primeiridade. O objeto € uma forma de representacéo



156

do referente. Faz parte da secundidade, da experiéncia existencial, é o que o interprete envia
ao signo em um processo de semiose. O interpretante é o signo mediador do pensamento, um
terceiro, que permite relacionar o signo apresentado ao objeto que ele representa (SOUZA,
2006).

Charles Morris, baseando-se em Peirce, elabora um modelo triddico do signo em
trés dimensbes: sintatica, semantica e pragmatica (SOUZA, 2006). Os elos entre esses trés
tipos podem ser representados pelo diagrama desenhado abaixo:

o]

R

L J

R, o representame, € um signo primeiro. Ele ndo remete diretamente ao objeto (O)
representado que é um segundo. Para representa-lo, ele precisa da mediacdo do signo do
pensamento, o interpretante (1), que € um terceiro. Logo, ndo existe uma relacéo estreita entre
signo e objeto; o signo so representa um objeto via interpretante que pode também se tornar
outro representamen que convoca outro interpretante que o levara a outro objeto e assim por

diante. (SOUZA, 2006). Décio Pignatari (1987, p. 42) nos apresenta 0 seguinte esquema:
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Interpretante

Objeto

Assim, a tendéncia do signo é a de amplificar seu alcance, e por isso mesmo
enriquecer-se de possibilidades interpretativas, assim como acontece com a polifonia do signo
literdrio. Teoria que nos parece compativel e bastante razoavel para uma tentativa de
explicacéo parcial sobre os percursos dos signos literarios até a contemporaneidade.

Contudo, a teoria ndo nos parece completa e estd mesmo longe de resolver os
problemas que nossa reflexdo demanda: pois, se a tendéncia do signo é gerar sentidos em
cadeia até o infinito, e se esses sentidos podem e devem, em algum momento, entrar em
conflito — do contrario um so signo bastaria para incorporar todos os sentidos —, 0 que garante
que eles fardo mencdo a seu sentido inicial? As novas conotacdes signicas caminham em
sintonia com o mundo que as gera, e € por isso que a literatura também Vvé seus signos
reformulados e suas significacdes em processo dindmico.

De qualquer forma, mesmo com a fundamentacéo teorica insuficiente para refutar
a teoria, algumas ressalvas a ela devem ser feitas, posto que € preciso coeréncia, como
também certa ordem, para que um termo como ‘“cosmologia” ndo se confunda jamais ou
incorpore o significado de “manteiga” ou “vogal”, por exemplo. Desta forma, parece haver
uma espécie de direcionamento “natural” do signo no sentido de limitar as incorporagdes
regulares dentro de eixos tematicos especificos. 1sso nos parece coerente, assim como ha

coeréncia entre esses eixos e suas assimilacdes. Seria possivel aproximar essa ideia a de
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circunvisao heideggeriana. Por exemplo, quando pensamos em “martelo”, logo se encadeia
um nicho, uma corrente de palavras e ideias associadas a martelo. Dai, derivar novos termos e
camadas de significacédo estaria dentro do que se poderia chamar de incorporacéo regular de
significados do signo. Assim:

martelo .:{>martelar .:{>martelada => prego .:|'>pregar .:{>pregado...

No entanto, algumas ocorréncias mostram que pode haver formacdes irregulares
que fujam a essa logica dos eixos semanticos coerentes. Assim, uma palavra como “Via
Lactea” pode derivar de um eixo tematico que guarda pouca relacdo coerente com sua origem
e seus significados originais ou incorporados. Desta forma, uma palavra como “merda”, na
giria teatral, segue perdendo seu significado incorporado, ja que poucas pessoas, mesmo as do
meio, procuram saber de sua origem. Além disso, tendo em mente 0s ensinamentos de
Bourdieu (1983), temos que considerar a questdo contextual como fator decisivo na
incorporacgé@o ou abandono de camadas de significado. Seria natural, por exemplo, que um dia
tal termo deixe de ser empregado na oralidade do teatro, pois seu contexto ndo existe mais.
Ao que tudo indica, seu uso se deu pelo fato de que quando havia muito esterco nos arredores
dos teatros, era sinal de que a casa havia lotado — as carruagens eram puxadas por cavalos, na
Franga, entre os séculos XVII e XIX, quando a expressdo se difundiu — segundo a explicacdo
mais aceita. Com isso, os atores e diretores desejavam “merde” uns aos outros, COmMo votos de
“sorte”, de “casa cheia”.

O exemplo utilizado, com o qual esperamos nao ter incorrido em uma escolha de
gosto duvidoso, demonstra que as dimensbes de significacdo incorporadas podem seguir
padrdes irregulares no processo de ressignificacdo. Concluimos, pois, que também os signos
reposicionam-se de maneira regular e irregular dentro de um sistema de significacdes.

A literatura infantil diante de um novo reposicionamento dos signos (relacionado
intimamente com a defasagem dos mesmos pela profusdo de imagens) ndo parece flutuar em
um mar de conjeturas e especulacdes filosdficas vazio, mas sim, adaptar-se a uma logica
reinante que seleciona e da circulacdo ao objeto literario. Essa logica esta presente em toda
manifestacdo artistica contemporanea da sociedade dita urbana pds-moderna ocidental.
Portanto, a literatura infantil, além de dado cultural, é também (mas ndo somente) um reflexo
das préticas sociais da sociedade produtora e reprodutora dessa logica.

Quando vemos a literatura infantil transfigurada em um valor fractal, que é a sua
irradiacdo por todas as dire¢bes possiveis, temos o sentido original de seu surgimento
desligado de sua prépria existéncia. O objeto literario flutua aleatoriamente em uma trajetéria

particular (de particula) desprovido de sua motivacao literaria, erra pelo cosmo disperso da
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irradiacdo produtiva. Vaga dentro de um sistema simbolico em que os signos, destituidos de
seu significado imanente e incorporado, ja ndo bastam para traduzir-se efetivamente em um
sentido imediato.

O que possibilita essa dispersdo de sentido é justamente a abundancia de producgéo
e a saturacdo valorativa e contravalorativa que abastece a producdo artistica atual,
fomentando, ao mesmo tempo em que corrdi, a razdo de ser de parte da producéo criativa.

No plano da literatura infantil, temos também a superabundéancia de titulos, no
mais das vezes de pouca expressao e baixo valor artistico. E ainda a perda de valores
referenciais, ja que a superproducao acaba por eleger como best-sellers alguns titulos no meio
desse mar de obras que nem sempre condizem internamente com sua qualidade atribuida
externamente.

O que acontece quando a literatura infantil é cerceada pelo desligamento de sua
origem, quando sua referéncia é responsavel pelo seu proprio apagamento, quando sua
existéncia remete a uma indiferenca ao fazer literario, é algo que interessa como motivo de
reflexdo deste capitulo. Um dos objetivos é analisar implicacdes socioldgicas e filosoficas do
caminho que se segue ao objeto literario como mercadoria fetichizada, tornando-se objeto de
valor fractal. Valor que transcende o fetiche e recai sobre o vazio do sentido que predomina
nas producdes orientadas pelo mercado editorial infantil p6s-moderno.

Atentar para 0 que acontece com o0 consumo dos signos € uma tarefa obscura e
exige mais do que aparelhagem teorica, exige intuicdo. O que pode resultar numa analise
especulativa e subjetiva, e, ainda, contradiz seriamente os postulados da ciéncia (baseados

apenas nas ciéncias exatas) — mas como diz Baudrillard (2007), € uma questéo de escolha.

[...] até o final do século XIX, o produto é percebido apenas como algo funcional.
Ele serve para alguma coisa (lavar roupa, matar a sede, embriagar-se, cozinhar, etc).
Sua utilidade é o elemento preponderante na sua definigdo. A sociedade emergente,
requer, no entanto, um outro entendimento das coisas. As mercadorias tém de ser
adquiridas independentemente de seu valor de uso. A ética do consumo privilegia
sua “inutilidade”. H4, portanto, um choque de valores. (ORTIZ, 2003, p. 118-119)

Tomemos, como exemplo, o celular para ver o caminho que percorre 0 objeto até
atingir seu valor fractal. Quando surgiu era um objeto para poucos e sua tecnologia de ponta
prometia total satisfacdo ao usuario. Nasceu com sua funcdo bem definida: gerar e receber
chamadas méveis com qualidade. Essa funcdo ainda era atribuida ao objeto e ele possuia 0s
trés estagios do valor: a) o valor de uso — em que a funcéo, utilidade, apreco, valor de custo,
enfim, uma condigdo “natural” d4 a valoragdo direta ao objeto pela relagcdo que ele estabelece

com o homem (a possibilidade de gerar e receber chamadas moveis); b) o valor de troca — a
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relacdo que se estabelece entre um referencial coletivo e o objeto, valorando-o (o dinheiro
determina qual o valor referencial do celular, entrando também o valor de custo; e o valor de
uso desemboca no valor de troca); ¢) o valor-signo — o valor referencial dentro de um sistema
de valores, ¢ um valor estrutural, ele corresponde a “um c6digo, e o valor ai se desenvolve em
referéncia a um conjunto de modelos” (BAUDRILLARD, 2008, p. 11). Assim, ndo se valora
0 objeto em si, mas o que ele representa dentro do conjunto, valora-se o seu signo (o celular
como signo de modernidade e status social, o carro como simbolo de poder, etc.). Aqui o
valor de uso e de troca € sobrepujado pelo valor-signo. O objeto pode até ndo mais servir para
nada e nem mesmo ter equivaléncia de valor de troca, mas o valor-signo acarreta-lhe valor na
medida em que o redimensiona como signo dentro do conjunto.

Temos assim a trajetoria convexa do celular toda revestida pelo processo da
tecnologizagéo, que é a distor¢do do uso da tecnologia em nome de uma logica de producao
descartavel visando o giro de capital. Hoje em dia qualquer pessoa possui um celular e ele
deve ser dos mais modernos, incorporando muitas fun¢des secundarias. Quem ndo se rende a
tal l6gica sofre até preconceitos, pois 0s objetos também dimensionam relacBes sociais e
atribuem avaliac6es, julgamentos sociais por seus valores dentro do sistema de signos. E esse
ciclo se renova, pois dentro em breve surge outro celular com outra nova funcdo ou
simplesmente lanca-se um menor e todos passam a comprar celulares menores, formando uma
nova cadeia de signos — € a tecnologizacdo entrando em acéo. Nela, uma peca danificada de
um computador de gabinete, por exemplo, pde ao lixo todos 0s outros componentes por ndo
poder ser substituida, ja que a empresa fabricante altera os padrdes de pecas constantemente,
tornando-as incompativeis com modelos menos recentes. Aqui temos ainda o fetiche da
mercadoria. Um objeto “obsoleto” s6 se torna obsoleto quando possui-lo torna-se comum a
todos. Logo, € preciso que surja outro objeto para suprir a caréncia de exclusividade da posse
que se torna o fetiche da mercadoria e do consumo.

Assim, vemos o conceito de fetiche da mercadoria, de Marx, muito bem
cristalizado nas préticas sociais. A analise do fetiche da mercadoria aponta para a alienacéo
humana nas suas relacdes. Desde a Antiguidade até nossos dias a humanidade mantém-se
ligada a relacGes fetichistas — seja através de deuses, consangiinidade ou pelo valor-dinheiro
— exprimindo formas diversas de relacdes inconscientes.

Concluimos, entdo, que a funcdo primeira do telefone celular (a capacidade de
fazer e receber chamadas moveis) foi deixada em segundo plano. Ele foi destituido de sua
funcdo primaria e “verdadeira”. Entramos, assim, no quarto estdgio do valor, no seu valor

fractal, filho do fetiche da mercadoria e irméo da tecnologizacéo.
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Quando as coisas, 0s signos, as ac¢des sdo liberadas de sua ideia, de seu conceito, de
sua esséncia, de seu valor, de sua referéncia, de sua origem e de sua finalidade,
entram entdo numa auto-reproducéo ao infinito. As coisas continuam a funcionar ao
passo que a idéia delas ja desapareceu ha muito. Continuam a funcionar numa
indiferenca total a seu proprio contetido. E o paradoxo € que elas funcionam melhor
ainda (BAUDRILLARD, 2008, p. 12).

Assim, o valor fractal, o quarto estagio do valor, é a defasagem dos valores que
antes revestiam o objeto pela propria irradiacdo desenfreada do valor, que para Baudrillard,
ndo se deveria nem chamar de valor pela impossibilidade de qualquer avaliagdo nesse
contexto.

No quarto estadio, o estadio fractal, ou estadio viral, ou ainda estadio irradiado do
valor, ja ndo ha nenhuma referéncia: o valor irradia em todas as dire¢des, em todos
os intersticios, sem referéncia ao que quer que seja, por pura contigliidade. No
estadio fractal, ja ndo ha equivaléncia, nem natural nem geral, nem ha lei do valor
propriamente dita: s6 ha uma espécie de epidemia do valor, de metastase geral do
valor, de proliferacdo e dispersdo aleatoria. Em rigor, ja ndo se deveria falar de

valor, ja que essa espécie de demultiplicacdo e de reacdo em cadeia torna impossivel
qualquer avaliacdo (BAUDRILLARD, 2008, p. 11-12).

O ciclo se completa com uma ressignificacdo dos signos e dos valores nas
narrativas. Por exemplo, antes as fabulas gritavam violéncia a um publico “rude e tosco”,
segundo alguns olhares. Atualmente, o realismo detalhando a violéncia nas historias infantis,
nos games, filmes, desenhos fazem os contos dos irmdos Grimm parecerem candidas
narrativas para criangas pré-escolares.

O que é um agravante € a énfase dada, quase que exclusivamente, a exploracao
dos recursos visuais, em uma constante aproximacao entre a ficcdo e o detalhamento da
realidade violenta. Jogos eletronicos como Mortal Kombat e Grand Theft Auto (G.T.A))
atestam nossas assertivas e indicam a busca pela realidade em seus minimos detalhes
relacionados a violéncia. Tal emulacéo realistica é tida como sinal de qualidade, mas deveria
ser tomada como motivo de preocupacdo, pois as fronteiras entre o factual e o ficticio, na
infancia, ainda ndo estdo solidas e demandam cuidado por parte dos adultos.

Por essa comparagdo, notamos que 0s signos (representacfes da violéncia) e os
valores (motivacdo da representacdo da violéncia, sua assimilacdo, etc) sofreram alteracdo no
decorrer da historia. Quando um enredo trazia a violéncia para a trama tinha um objetivo
visivel: a doutrinacdo pelo medo, ou seja, tinha uma funcdo moral e ideoldgica. Quando a
violéncia surge nas historias modernas, ela vem destituida de intencionalidade profunda e
aparece apenas e gratuitamente para uma funcéo superficial de atracdo para o consumo. Isto é,

vem esvaziada de sua fungdo priméria, o choque, o causar medo, o oprimir; pois a banalizagdo
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e irradiacdo dos signos e valores ja banalizou a violéncia tornando-a corriqueira e sem funcéo.
Quando se cresce em meio a violéncia seu aparecimento j& ndo causa mais impacto, em um
mecanismo de defesa psicolégico que explica porque criangas constantemente espancadas ndo
aprendem com os acoites. Pior do que a violéncia é o medo da violéncia; e quando esse medo
é superado pela internalizacdo, assimilacdo pela banalizagdo da violéncia, ela ja ndo surte
nenhum efeito.

Vemos isso com mais facilidade nas produgbes audiovisuais. Com o
aperfeicoamento de técnicas especificas, a qualidade dessas producgdes cresceu sobremaneira,
assim como a qualificacdo dos operadores dessas novas tecnologias. Também notamos a
exceléncia gréfica, de suporte e de profissionalizagdo na literatura infantil. Atualmente, o
acabamento na diagramacao, o tipo de papel, a impresséo etc, tudo conflui para a melhoria na
técnica e no material dessa arte. E é nesse sentido que podemos afirmar que as coisas acabam,
paradoxalmente, “funcionando melhor” no quarto estdgio do valor: a producdo se torna
(apesar de mais complexa) mais facil, assim como a circulacdo e a aquisicdo; além de o preco
ficar mais baixo pela producdo em larga escala, que caminha rumo a um custo menos
dispendioso.

Outro ponto importante nesse estudo € a forma como o poder da midia pode
interferir de forma direta na literatura infantil a ponto de recria-la. Assim como os videogames
foram capazes de se inserirem no cinema, criando um novo modelo de tradugdo para o
conceito de adaptacdo intersemidtica, também o cinema vem recriando a literatura infantil e
penetrando, em forma de releituras que véao das telas ao papel, inclusive, o curriculo escolar,
com produtos adotados pela escola. Além destas versdes do cinema a literatura, existem livros
infantis que migraram dos jogos eletronicos as paginas da infancia. O ja citado jogo
eletrénico, Mortal Kombat, virou livro de literatura infantil editado pela Escala, assim como
foi quadrinizado pela Midway, que retratava o enredo oficial do jogo, pela Malibu Comics,
que trazia cenarios alternativos para a série, e pela poderosa DC Comics, que, em 2008,
comprou os direitos definitivos da marca e passou a publicar histérias hibridas com seus
proprios herois.

Esse também é o caso de livros da Disney na pré-escola e alfabetizagdo com
titulos como Carros, A pequena sereia, 101 dalmatas, Os incriveis e outros. O que sugere o
poder de narrativa desses produtos e nos traz questionamentos sobre até que ponto essas
narrativas encontradas nos desenhos podem moldar o contetdo dos livros que delas derivam,
aléem de provar que o campo da literatura se tornou um grande negécio. O site

“www.brasilescola.com” trazia, em 2008, uma lista de livros da industria cultural que podiam
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ser comprados on-line por qualquer pessoa em qualquer lugar do mundo. Esse fomento de
titulos da Disney é um exemplo notavel da natural condugdo do mercado da literatura infantil
hoje.

Nesse panorama, o poder de contar a histéria ndo € irrisorio e as grandes
corporagfes, como a Disney, sabem disso e movimentam-se rumo a construcdo sentidos que
as sustentem. Tais construcfes certamente ndo favorecerdo a criticidade, mas a contemplacéo
passiva e assimilativa dos sentidos dessas narrativas. Por exemplo, dificilmente veremos uma
retratacdo “fidedigna” da histéria em producdes elaboradas por grandes industrias culturais,
pois geralmente suas criacfes tendem a distorcer a histéria revestindo-a de valores que
reafirmam interesses proprios.

Isso é comum até para obras de reconhecido valor estético, como Iracema, de José
de Alencar, mesmo ndo sub-repticiamente, podendo passar uma imagem a-histérica moldada
ideologicamente. Nao queremos dizer com isso que Alencar estava se apropriando do ponto
de vista do europeu para justificar uma postura ideoldgica, mas vemos como o retrato pintado
das personagens no livro ndo cabe como explicacdo historica direta entre enredo e historia.
Em sentido mais aprofundado, podemos ver fatos histéricos no livro que ndo necessariamente
estdo no enredo, como por exemplo, a necessidade de acrescentar elementos nativos as
narrativas (Alencar foi o primeiro romancista romantico brasileiro), a busca por uma
identidade literaria nacional, a classe social a que Alencar pertencia, etc.

No caso da Disney, com sua producdo Pocahontas (DISNEY, 1995), a
aniquilacdo da historia vem para dar lugar a um romance entre uma india, que teve sua tribo
dizimada pelo colonizador anglo-saxdo, e um invasor branco. Ela se apaixonou por ele, que,
ao contrario dos indigenas, teve suas virtudes ressaltadas, fazendo com que a narrativa
transmitisse uma mensagem subliminar para as criangcas de que o branco é bondoso e tem
direitos sobre a terra. Esse enredo foi produzido no final do século XX, nos Estados Unidos e
ndo em meados do século XIX, no Brasil. Sem falar que essa € a Unica producdo da Disnhey
baseada em fatos histéricos, 0 que pareceu uma incoeréncia o conteudo sofrer tantas
mutilacdes e deformacgdes. Fica claro que compromisso com a HistOria é o que menos importa
na propagacao da ideologia e nas mensagens de legitimacao.

O exemplo da Disney demonstra como a literatura infantil, pautada pela l6gica do
mercado, interage com, e promove, um consumo orientado (em vez de critica ou reflexdo) e
uma visdo possessiva individualista da leitura e da infancia. Assim como também nos serve
para exemplificar o que foi dito sobre a derivagéo da literatura nos mais diversos segmentos

da arte e dos negdcios relativos a ela.
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O fato do redimensionamento e da irradiagdo dos valores e dos signos ndo é uma
exclusividade da literatura infantil e muito menos € o total decréscimo da qualidade do objeto
literario como arte. Ao contrario, ¢ a assun¢dao da “qualidade” como fungdo em uma
disseminacdo extrema que atinge em cheio a arte literéria, fazendo de sua ascendéncia algo
que ndo cabe em si e € obrigado ao retorno, a uma implosdo, uma involugdo do valor pela
dispersdo de suas caracteristicas até seu desaparecimento consumindo-se até a Ultima gota de
tinta da literatura infantil.

4.5 Periodo de desenvolvimento e de transicdo do setor

Em nossa opinido, o panorama pos-moderno é o que menos favorece nosso
intento de tracar perfis de infancia correspondentes as divisdes por nds empreendidas, com
fins didaticos, no mercado editorial infantil brasileiro. E 0 momento mais escorregadio e o
gue menos se curva a uma analise epistemologicamente segura, pois, além de também
estarmos inseridos nele, precisamos estar atentos e escolher ferramentas metodoldgicas
condizentes com uma conjuntura gque esta em constante movimento e que talvez tenha como
traco mais caracteristico essa mesma transitoriedade peculiar. Sabemos que ao tratarmos
desse periodo, nosso trabalho corre o risco de desembocar na esquizofrenia das
superinterpretacfes que assolam as pesquisas atuais, principalmente no ambito dos estudos
culturais, campo costumeiramente habitado por alucinacbes de rancos ideologicos,
reivindicatorios de alguma causa especifica — falhas nas quais pretendemos nao incorrer.

Em vista disso, frisamos novamente que € preciso elucidar que esta ndo é uma
tentativa de fixar etapas claras e bem definidas de uma trajetéria do mercado editorial infantil
brasileiro. Sabemos que, em se tratando de historia, nem sempre as conjunturas se dao de
maneira linear, sendo arriscado estabelecer demarcacdes de inicio, meio e fim. E muito mais
coerente crermos que estas configuracdes ocorram de forma a intrincar diversos processos que
se interpenetram, percorrendo sentidos distintos, de idas e vindas no tempo e no espaco.
Talvez, nem mesmo esses processos demonstrem descontinuidade, problema que se apresenta
de maneira muito mais clara ao tratarmos da contemporaneidade com suas discussdes
conceituais sobre continuidade e descontinuidade.

Existe mesmo um novo projeto p6s-moderno ou o que ha é um prolongamento das
orientacbes modernas? N&o pretendemos responder a essa questdo e nem encontramos
solucdo satisfatoria em nenhum dos teodricos estudados. Por este motivo se pergunta tanto se a

pos-modernidade seria uma nova etapa da modernidade ou se haveria uma ruptura com esta,
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iniciando, assim, uma nova fase, a pds-modernidade. H&4 argumentos que sustentam que a
ruptura ndo ocorreu e que por isso ndo se identifica 0 novo projeto pds-moderno. Por outro
lado, vemos caracteristicas que parecem ser imprevistas e ndo condizentes com o projeto da
modernidade, o que fornece suporte para teorizagdes sobre 0 novo panorama pos-moderno.

N&o estamos nos esquivando de assumir um posicionamento diante de alguns
conceitos opositivos como modernidade x pés-modernidade ou mundializagdo x globalizacéo.
Apenas julgamos néo ser adequado para o0 nosso trabalho adentrar terrenos que demandariam
discussbes tdo profundas. Por isso, a titulo de esclarecimento, dizemos que, apesar de
utilizarmos o termo “pos-modernidade” indistintamente, nosso posicionamento converge com
0 pensamento de autores como Bauman (2010; 2011) e Ortiz (2003, p. 68-69), 0s quais
afirmam que o que se entende por p6s-modernidade (o0 primeiro substituiu-o pelo termo
“modernidade liquida”, enquanto este prefere chamar de “modernidade-mundo”) nao chega a
romper com o projeto de modernidade, e apesar de ndo apresentar um projeto definido, possui
uma configuracdo propria que o distingue da conjuntura anterior.

Em meio a essa falta de consenso, sentimos necessidade de criar escopos
generalizados sobre momentos significativamente distintos nesse trajeto do mercado editorial
infantil brasileiro, sem adentrarmos nessas questdes teoricas, mas tentando estabelecer marcos
historicos dessa “evolu¢dao” especifica para, por fins didaticos, oferecer a sustentagdo que
nosso trabalho pretende e de que carece. Ainda que a definicdo deixe brechas, a delimitacéo é
importante para que demarquemos uma noc¢ao. Portanto, entendemos por contemporaneidade
0S processos ou produtos inseridos em um contexto que ainda ndo se encerrou, que esta “em
via de”, e, de certa forma, ainda conectado com o presente, mesmo que suas origens tenham
se fundado em um passado, aparentemente, remoto.

Dito isso, observamos na conjuntura pds-moderna, que até 1992, das 7000
organizacgdes estadunidenses interessadas em investimento na cultura infantil, a maioria era
patrocinada ou fazia parte de alguma corporagdo. Organizacfes de interesse publico eram
quase sempre excedidas em niimero, em uma proporcao de dez para uma nos procedimentos
formais nas sessdes regulares do Congresso (STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p.28).

Sabemos que € inapropriado fazer uma transposicao de dados de um contexto geo-
politica a outro, mas nao € impossivel imaginar que a mesma légica empresarial tenha se

instalado no Brasil, assim como no restante do mundo, pelo mesmo mecanismo capitalista da
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economia globalizada, que tende a homogeneizar o mercado®. Com isso, deixamos de pensar
somente em um mercado editorial infantil brasileiro e passamos a pensar também em um
mercado editorial infantil mundial. Uma série como a de Harry Potter nos assegura contra a
leviandade de suposicdes infundadas, pois se pararmos para analisar os meandros de
lancamento dos volumes, veremos o grau de profissionalizagcdo que esse mercado editorial
infantil ganhou em escala internacional.

Segundo Britto (2007, p. 34), a iniciativa privada, incentivada pelo governo ja na
década de 1970, ndo conseguiu tornar o mercado editorial infantil independente das compras
do Estado, nem das aquisi¢des da Escola — isso até 1999 (o decénio estudado pela autora é o
de 1990). Porém, afirmamos o seguinte: se anteriormente o setor dependia do Estado para se
manter, hoje isso ndo mais acontece. O segmento alcancou um desenvolvimento que trouxe a
profissionalizacdo para si e passou a investir na literatura infantil com maior seguranga de
retorno financeiro, o que ndo quer dizer que ndo haja riscos, mas sim que sdao menores do que

outrora.

As pesquisas mais recentes da Cémara Brasileira do Livro (CBL) reforcam a
indicacdo do crescimento do setor. Entre 2008 e 2009, os livros infantis e juvenis
estiveram, respectivamente, na 3% e 42 posicao dos exemplares mais produzidos pelas
editoras — atrds apenas dos livros didaticos e dos religiosos, nessa ordem. Em
numeros, significa dizer que foram disponibilizados para 0 mercado mais de 55
milhGes e meio de unidades. Isso corresponde a quase 15% da producéo das editoras
naquele periodo. Em agosto desse ano, a pesquisa atualizada deve apontar o
crescimento da area entre 2009 e 2010, adianta a CBL. (2011)

Notemos que os dados da CBL e da ANL (que veremos adiante) ndo consideram
os livros didaticos como livros infantis, portando eles ndo constam como producéo para a
pesquisa. Ja nos estudos dos quais Britto faz uso e que sdo realizados pelo préprio mercado,
os livros didaticos e paradidaticos aparecem sem distingdo e compdem 0s numeros que
norteiam as conclusdes da autora.

Além dos indices da CBL e da ANL por nos utilizados, feiras como a FLIP e as
bienais internacionais de varias cidades ddo mostras da emancipacdo do setor. Sem falar que
boa parte do que é publicado como livro infantil ou juvenil ndo é, necessariamente, absorvida
pelo governo ou pela escola — apesar de sabermos da for¢a que suas compras representam.
Somamos a isso que, no nosso entendimento, nunca pareceu ser interesse do mercado
desvencilhar-se das parcerias com o estado e, muito menos, com a escola — esta, sem divida,

ainda caracteriza-se como um excelente meio de circulacdo de livros e de formacdo de

%% Utilizamos com recorréncia o contexto mercadolégico estadunidense, por acreditarmos que 14, a cultura de
consumo materializou-se, de modo aperfeicoado, antes dos demais paises. Cf. ORTIZ, 2003; ROSENBERG;
WHITE, 1973.
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leitores. A relagdo com o estado, que se d& através da escola publica, s6 é estremecida quando
ele imp8e medidas restritivas ao mercado ou quando a politica econdmica desfavorece a
producdo local, por exemplo, com altas taxas de impostos para a importacdo de papel. A
relacdo com a escola ganhou novas nuangas quando da participacdo empresarial na area
educacional. As editoras atuam junto as escolas particulares e disputam, acirradamente, o
nicho dos livros didaticos e paradidaticos.

Na década de 1990, hd uma mudanca substancial no quadro do mercado editorial
infantil brasileiro. Segundo Britto (2007, p. 34), o fator que impedia o desenvolvimento
potencial do setor de forma profissional e sisteméatica era a sua dependéncia para com o
estado. Ora, como essa virada se deu, se este apadrinhamento foi uma das pedras angulares do
mercado? A percepcdo da autora é sintomatica de uma inversdo de papéis entre estado e
economia. Bauman (2010) torna-se essencial para a compreensdo da autonomia de mercado
na modernidade liquida. A ligacdo que antes impulsionava o mercado, agora se torna
empecilho para seu desenvolvimento. O agente regulador, o Estado, j& ndo pode mais
controlar a economia, que passa a vé-lo como um obstaculo. As consideracdes de Lidiane
Campos Britto, em A comunicacdo e o mercado editorial infantil brasileiro na década de
1990, diversas vezes, mostra, diversas vezes, a visao que o proprio mercado passa a ter em
relacdo ao Estado.

Vejamos, entdo, quais hipdteses Britto elege para justificar essa mudanca de
postura do mercado face ao Estado. A autora tem razdo quando diz que medidas
governamentais prejudicaram a industria editorial. A gestdo, de 1990 a 1992, do entdo
presidente Fernando Collor de Mello resultou no fim do Instituto Nacional do Livro, criado
em 1937, por Getdlio Vargas; no fim da Lei Sarney, de subsidio a cultura, por meio de
incentivos fiscais e na abolicdo do Ministério da Cultura (BRITTO, 2007, p. 25). A resposta
central da autora esta na politica econémica em crise no Brasil nessa época — esta seria a
primeira hipotese. A segunda seria a relacdo entre a promoc¢éo do produto e 0 seu preco de
mercado, ou seja, variaces exclusivamente de investimento e de lucro: as propagandas de
massa eram caras demais em relacdo ao lucro de vendas.

A autora faz uso das pesquisas encomendadas, conjuntamente, pela CBL e pelo
SNEL (Sindicato Nacional dos Editores de Livros), denominadas Diagnostico do setor
editorial brasileiro, das quais reproduzimos as tabelas. Britto, apesar de relutar sobre a
autenticidade delas, toma-as como ponto de apoio para sua apreciacdo sobre o mercado

editorial:
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A CBL (Cémara Brasileira do Livro) e o Snel (Sindicato Nacional dos Editores de
Livros), 6rgdos da indUstria editorial, a cada ano do periodo estudado, produziram
em conjunto, uma pesquisa sobre a movimentacdo da producéo e comércio de livros
no Brasil. Os resultados se baseiam em dados fornecidos pelas editoras brasileiras,
classificadas como pequenas, médias ou grandes, de acordo com seu porte
econdmico>. Os nimeros que constam nessas pesquisas, intituladas de Diagnostico
do setor editorial brasileiro, [...] serdo tomados aqui, para fins de analise, como
verdadeiros, ainda que existam davidas em relagdo a sua veracidade. (BRITTO,
2007, p. 28).

As quatro tabelas sdo as seguintes (OLIVEIRA apud BRITTO, 2007, p.30-32):

Numero de titulos produzidos de 1990 a 1999 no Brasil

Ano 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Titulos 22.479 28.450 27.561 33.509 38.253 40.503 43.315 51.460 49.746 43.697
produzidos

Numero de exemplares produzidos de 1990 a 1999 no Brasil

Ano

1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999

Exemplares produzidos
239.392.000
303.492.000
189.892.128
222.522.318
245 986.312
370.834.320
376.747.137
381.870.374
369.186.474
298.442 356

Compras governamentais de livros didaticos e paradidaticos de 1990 a 1999.

Ano

1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999

Didaticos % de exemplares vendidos
Exemplares vendidos em relacao ao total geral

72.847.992 34%
86.138.243 30%
70.163.457 44%
161.789.628 58%o
146.308.441 55%
101.595.208 62%
146.448.472 61%
112.854.677 58%o
243.669.526 66%0
158.365.212 61%

54

Pequenas editoras: faturamento até US$ 2 milhdes; média: faturamento de US$ 2 milhdes a US$7 milhdes;

grandes:

faturamento acima de US$ 7 milhdes.
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Canais de Comercializacao 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Canais tradicionais 61% 68%  64%  40% 48%  47%  42% 39%
Governo 13% 20% 20% 8% 9% 11% 11% 425
Escolas/colégios 17% -- -- -- 3% -- 3% 3%
FAE/FNDE == == == 42% 28% 25% 32% 22%
Marketing direto 2% 9% 9% 4% 40 3% 3% 2%
Outros 6% 3% 7% 6% 8% 114%o 8% 30%

(Fonte: OLIVEIRA apud BRITTO, 2007, p. 32)

Sintetizando os dados anteriores, temos a seguinte tabela (onde VC/VG séo, respectivamente,
“vendas comuns” e “vendas ao governo”):

Vendidos Ano VC/VG% Vendidos ao TOTAL
“normalmente” Estado
166544008 1990 66/34% 72847992 239392000
217353757 1991 70/30% 86138243 303492000
119728671 1992 56/44% 70163457 189892128
60732690 1993 42/58% 161789628 222522318
96778871 1994 45/55% 146308441 245986312
269239112 1995 38/62% 101595208 370834320
230298665 1996 39/61% 146448472 376747137
269015697 1997 42/58% 112854677 381870374
125516948 1998 34/66% 243669526 369186474
140077144 1999 39/61% 158365212 298442356

Os numeros indicam que pode ter havido uma falha de leitura por parte de Britto,
pois se notarmos os trés anos em que o mercado menos vendeu “normalmente” (1992, 1993 e
1994), veremos que, em relacdo a producédo, foram os anos de indices mais equilibrados entre
a venda comum e a venda ao estado. E em relacdo as vendas totais, somando o0 ano de 1990,
foram os de piores resultados.

Um novo olhar sobre os niUmeros, obrigatoriamente deve pontuar a questdo das
politicas educacionais, pois estes dados incluem os livros didaticos e paradidaticos, portanto,
tomam como mercado editorial infantil editoras que também atuam no ambito educacional
produzindo livros, o que se relaciona diretamente com as medidas politicas do governo.
Assim, de 1992 para 1993, ha uma inversdo da relacdo entre vendas comuns e vendas ao
governo. Serd que antes das vendas ao governo sobrepujarem as comuns podiamos afirmar
que o mercado era independente do Estado? Sob uma légica simplista, a resposta seria
positiva, mas sabemos que ndo é assim.

A partir de 1995, com a reestruturacdo da economia e a estabilidade ascendente do

plano real, 0 mercado da um salto nas vendas comuns, superando todas as marcas dos anos
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anteriores, apesar de aumentar o percentual de vendas ao Estado. Portanto, a leitura desses
nameros, no nosso entendimento, ndo caracteriza uma dependéncia do mercado na sua relagdo
com o estado. E muito menos indica que, havendo dependéncia, ela impediria o crescimento
do setor. Ao contrario, nossa interpretacdo afirma que a autonomia relativa que o segmento
alcangou se deu com o auxilio do Estado — sem ele, ndo teria acontecido.

Sobre os dados, Britto afirma que, durante a decada de 1990, o governo brasileiro
chegou a ser responsavel por até 66% de toda a produgdo nacional, o que ela considera
preocupante € uma demonstragdo da relagcdo de “quase dependéncia” com o Estado (BRITTO,
2007, p. 51).

No sentido oposto ao apontado Britto, sendo categdrica ao afirmar que a
dependéncia do setor diante do estado era o fator que impedia o seu desenvolvimento,
acreditamos que o fato de o estado ter sido responsavel por mais da metade do consumo de
livros infantis ndo significa, necessariamente, que haja uma dependéncia, e mesmo que haja,
ndo quer dizer que esta seja ruim. O que pode ter havido foi um aumento nos pedidos do
estado, o que ndo configuraria relacdo de dependéncia, pois o mercado atuaria mesmo sem
esse aumento substancial no pedido do governo. Se o mercado, num recorte de uma década,
tem uma média anual “x” de produgdo, e durante dois anos da década em questdo ha uma
producdo de 4x por conta de pedidos do governo, ndao se pode responsabilizar o estado por
uma desestabilizacdo na producdo do mercado, nem indicar que ha uma relacdo de
dependéncia negativa, mas sim dizer que € um fomento sempre positivo para os lucros.

Porém, se o0 estado demanda maior producdo, obviamente seu percentual de
consumo crescera em relacdo ao perfil de consumidores atendidos pelo mercado, na hipotese
por nos citada, de no minimo 75% da produgao total. Os “3x” acrescentados a producgdo seréo
destinados ao estado, ndo interferindo (teoricamente) na comercializacdo paralela dos outros
compradores. Nao é que o mercado produza uma quantidade média e o governo passe a
consumir a maior parte dessa producdo, mas sim que a producdo do mercado aumenta devido
ao pedido do governo. Ndo é que o mercado produza 100 livros em média e 0 governo
compre 66 deles, mas sim que seu pedido dobre a producdo do mercado e o estado consuma
132 livros, dos 200 — portanto, 66% da producdo total — ou que o mercado acrescente, a média
de 100 livros, mais 66 exemplares para a compra por parte do governo, aumentando a
producdo para 166 livros.

Desta forma, concluimos que o que impedia o crescimento do setor ndo era a
dependéncia para com o Estado, mas a situacdo econdmica deste. Assim como acreditamos

que, no ambito promocional, a relacdo entre mercado editorial e a publicidade livresca
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continua a mesma. Apesar de ndo termos embasamento em ciéncias politicas, nem
conhecimento cientifico em economia, nosso superficial entendimento nos faz crer que
dificilmente os mercados vdo bem quando inseridos em contextos politicamente mal
gerenciados. E a mesma l6gica se imp0e para a situagdo oposta: quando a politica econdmica
vai bem, os mercados idem. Aspecto que se elucida ao tragcarmos o paralelo com o panorama

atual de bonanga do setor.

De acordo com Kater, ha duas explicagdes diretas para a expansdo do segmento. “O
cenario econdmico favoravel no Brasil, que gerou um boom no consumo em geral, e
o0 investimento das livrarias, com 0 aumento da ofertas de livros infantis e 0 advento
das importacdes (reducdo do custo de produgdo)”, explica. Ele diz que as opgdes
mais econdmicas vindas do exterior, como China e india, impulsionaram a redugéo
dos precos, gerando mais oportunidade de compra. (GLOBO, 2011)

O relato indica que ndo necessariamente a ligacdo com o Estado impede o
crescimento do setor, ao contrario, politicas publicas podem fomentar os indices de leitura,
formando mais leitores, ou mais consumidores, no jargdo do mercado. Fato que pode ser

demonstrado com a sequéncia do relato de Kater:

O Governo € apontado como outro importante responsavel pelo aumento das vendas
no setor. Mas, Augusto ressalta que, diferentemente do que se possa imaginar, o
investimento publico tem sido direto na literatura. “Nos ultimos 10 anos percebemos
que as trés esferas do poder publico tém valorizado a inclusdo de mais titulos
infanto-juvenis em suas compras. Livros didaticos e paradidaticos (os livros de
literatura infantil e juvenil) sdo comprados com frequéncia nos ambitos federal,
estadual e municipal”.

Se estamos falando de mercado, obrigatoriamente estamos falando também de
politicas reguladoras, ou pelo menos tentativas de regulamentacdo, para acompanharmos
Bauman (2010). A nosso ver, 0s ambitos politico e econémico sdo indissociaveis ao tratarmos
do assunto, o que nos obriga a modalizar nossa afirmacao anterior sobre a independéncia do
mercado editorial infantil brasileiro. Quando falamos dessa autonomia, estamos afirmando
que o setor pode manter-se sem a politica assistencial de outrora. Obviamente, seria leviano
de nossa parte dizer que o mercado independe totalmente do estado, como igualmente é Gbvio
que essa dependéncia é relativizada nos dias de hoje em comparacdo aos momentos de
formacdo e desenvolvimento do setor.

Monteiro (2007, p. 16) nos mostra a citacdo da Fundacdo Nacional do Livro
Infantil e Juvenil (FNLLJ), do ano de 2006: “a produgdo anual de livros para criangas e jovens
ocupa o segundo lugar em niimero de exemplares publicados”, o que comprova o potencial
desse segmento do mercado editorial e pode, ja em 2006, ser interpretado como um sinal de

independéncia. Nessa linha de raciocinio, a Associacdo Nacional de Livrarias (ANL), afirma
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que o segmento foi o que mais cresceu em 2010, com criangas e adolescentes lendo mais do
que simplesmente os livros didaticos e paradidaticos cobrados pelas escolas. Em termos de
producdo, entre 2008 e 2009, o numero de livros infantis lancados no Brasil ultrapassou 26
milhdes de unidades (ANL, 2011)

Os dados do Levantamento Anual do Segmento de Livrarias, realizado pela ANL,
apontam que entre as cinco areas que mais cresceram em 2010 a infanto-juvenil
estava no topo. Logo atras, vieram os livros de Auto-Ajuda/Esotéricos, Académicos
e Literatura Geral — dividida em Fic¢do e Ndo Ficcdo. De acordo com Augusto
Mariotto Kater, vice-presidente da ANL, as livrarias apontaram o campedo da lista
como um dos melhores propulsores do bom desempenho das lojas nos dltimos
anos. (ANL, 2011)

Outro fator que contribuiu para a autonomia do mercado é 0 que tange aos riscos
de empreendimentos. Megalangcamentos como os da série Harry Potter reduzem os riscos do
mercado, aumentando exponencialmente a geracdo de lucros, através dos licenciamentos. Por
esse motivo obras estrangeiras s@o incluidas nos niumeros de vendas do mercado editorial
infantil brasileiro e possibilitam uma série de lucros as editoras em direitos autorais.

Logo de saida, podemos nos perguntar sobre 0 motivo de uma autora estrangeira
constar como exemplo para 0 momento atual do mercado editorial infantil brasileiro, mas
nossas consideracdes sobre sua validade parecem ter sido expostas acima e ndo tornaremos a
justificar o uso. As exigéncias de um mercado global sdo a indicacdo de que nossos
argumentos tém sustentacdo e dissipam esse questionamento.

Empresas como a Disney Company dao a dimensdo do que estamos afirmando. A
corporagdo tornou-se um poderoso império econémico e politico, o que pode ser visto no
registro dos seus lucros e no seu crescente alcance cultural corporativo. Por exemplo, em
1994, a Disney Company faturou aproximadamente US$ 5 bilhdes nas bilheterias, US$ 3,5
bilhdes nos seus parques tematicos e perto de US$ 2 bilhdes nos produtos Disney. Além
disso, no verdo de 1995, a Walt Disney Company fez o maior negocio da industria de midia
americana, investindo US$ 19 bilhdes para adquirir a Capital Citiess/ ABC (GIROUX, apud
STEINBERG; KINCHELOE, 2004, p.107).

Portanto, extrapolando o ambito da literatura infantil, as empresas que se ligam ao
género investem nas imagens da literatura como um produto, assim como 0s demais, a ser
explorado e gerar lucro. A selecdo de itens da cultura de massa, como 0s produtos Disney,
para expressar vinculos com a literatura infantil é valida e contribui para compreendermos

melhor o estado atual das letras da infancia.
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Porém, o aspecto enfatizado nesta breve apresentacdo ndo representa (nem
poderia) toda a significacdo da literatura infantil contemporanea. Ele é apenas uma das
diversas facetas que nosso objeto de estudo assumiu ao se inserir no mercado literario como
um produto passivel de comercializacdo eficiente e sistematica. Mas ainda assim, optamos por
fazer essa leitura por acreditarmos que seu carater de produto tem influenciado de maneira
decisiva na sua propria confecgdo como objeto de arte.

Na esteira dessa critica que afirma que o mercado interfere na literatura tanto em
relagdo ao seu consumo como no que diz respeito a sua producdo, Monteiro apresenta uma

reflexdo, seqguida de uma indagacao:

[...] achamos a classificagdo [de literatura infantil] sintomatica de uma possivel
tendéncia a valorizacdo de critérios externos ao texto, como a delimitacdo do
publico-alvo, em detrimento de critérios internos [...]. Seria o mercado ditando a
“classificagdo da literatura”? (MONTEIRO, 2007, p. 16)

Sob essa perspectiva, 0 mercado se abre de modo sistematizado e bastante eficaz,
propondo uma producdo que, para ndo oferecer riscos, ndo costuma ousar esteticamente no
género. A saida para tal embargo de criacdo se da pelas editoras de médio e pequeno porte,
que por ndo estarem tdo inseridas no grande fluxo do mercado editorial infantil, acabam
assumindo certos riscos financeiros com os quais podem arcar.

Segundo a autorregulacdo desse mercado de cultura infantil de consumo, as
producdes literarias para jovens promovidas pela editoracdo seguem um padrdo ja formatado
e de sucesso, com conflitos apresentados em baixa complexidade e com solugdes aprovadas

pelo senso comum e ndo questionador. Contra isso, o proprio PCN alerta:

A visdo do que seja um texto adequado ao leitor iniciante transbordou os limites da
escola e influiu até na producéo editorial. A possibilidade de se divertir com alguns
dos textos da chamada literatura infantil ou infanto-juvenil, de se comover com eles,
de frui-los esteticamente é limitada. Por trds da bia intencdo de promover a
aproximacao entre alunos e textos, ha um equivoco de origem. Tenta-se aproximar
os textos, simplificando-os aos alunos, no lugar de aproximar os alunos a textos de
qualidade. (PCN, 1998, p. 25)

A literatura infantil de qualidade® ndo € tdo propagada nos meios de
comunicacdo, pois ela, geralmente, trabalha com novos horizontes de expectativa, o que retira
o leitor de sua zona de conforto e demanda certo risco por parte do mercado — este seria um
perigo a mais para um segmento ja arriscado e mais dispendioso em sua producdo. Onde essa
literatura infantil de qualidade tem mais espaco é nas editoras menores. Sdo editoras que

ousam mais, mas em compensacao ndo tém tanta verba para investir em publicidade.

% Para uma teorizagdo sobre os critérios de “qualidade” na literatura infantil, cf. MONTEIRO, 2007.
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Pelas reflexdes e pelos dados expostos, chegamos a conclusdo de que 0 percurso
trilhado pelo mercado, no seu periodo de desenvolvimento e transi¢cdo, segue rumo a uma
sistematizagcdo cada vez mais aprimorada, principalmente em virtude de sua capacidade de
sustento e de articulagdo com a escola, tanto no ambito privado quanto no publico. Esse
pensamento estd em consonancia com a tendéncia dos mercados de ficarem mais
independentes das flutuacdes politicas dos estados, estando num ritmo préprio que lhes
propicia evitar riscos drasticos e investir em empreendimentos nos moldes das grandes

corporagdes que tomam conta da economia.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Diligenciamos apoiar nosso estudo em uma concep¢do metodologica que
acompanhasse as mudancgas do nosso objeto de estudo, a Literatura. O carater mutavel da arte
e suas fronteiras inconstantes problematizam mais ainda a edificagdo de uma teoria eficaz e
abrangente, pois se 0 objeto de estudo é metamorfico, serd que uma teoria estanque ou que
ndo preveé alteracdes nele daria conta de contemplé-lo? Por estas e outras razdes, acreditamos
que a Teoria Literéaria é imprescindivel para os estudos de literatura, para a compreensao do
objeto literério, e que, portanto, devemos discuti-la, analisa-la. Assim como ndo ha teoria
analitica sem o objeto de estudo, também o objeto sem a teoria esbarra somente no 6bvio.

Partindo desse pensamento, planejamos, com este trabalho, mostrar perfis de
infancia através de uma historia do mercado editorial infantil brasileiro, desde 0 momento de
sua formagdo até o fim do milénio, permeando essa historia com concepgdes de infancia
surgidas em (ou a partir de) obras de cada época e com perfis concebidos pelo préprio
mercado editorial.

Sabemos que o0s pontos que elegemos para discorrer ndo sdo 0s Unicos para
apoiarmos uma argumentacdo. Temos consciéncia da importancia de elementos de ordem
cultural e subjetiva que fazem parte da histéria que tentamos contar e que acabam ficando fora
dos estudos. Por isso, ndo pretendemos contar a Historia do mercado editorial infantil
brasileiro, mas somente uma historia dele e assim, optamos por delinear perfis de infancia, de
acordo com a nossa proposta inicial.

Todo mercado necessita, para se caracterizar como tal, de produtores, produtos e
consumidores em nivel sistematico, atingindo escalas de producdo e consumo que
possibilitem seu sustento dependendo o minimo possivel de outros fatores.

Assim, como ndo havia publico consumidor (leitores infantis), em termos
mercadologicos, no inicio da literatura infantil brasileira, ndo podiamos falar em mercado
propriamente dito, até por volta de 1940. A partir disso, apesar de haver um namero de
leitores em crescimento, ndo existia 0 modo de producdo sistematizado.

Quando, dos anos 1940 aos 1960, pensamos na circulacdo da literatura infantil em
nivel operacional sistematizado, acreditamos que houve, efetivamente, um mercado editorial
infantil brasileiro implementado, com editoras (modo de producdo e meio de circulacédo),
produtores (autores de literatura infantil) e consumidores (leitores mirins) formando um
sistema literario nas concepcdes de mercado — muito embora, até hoje, 0 segmento esteja

atrelado a industria editorial como um todo. Depois disso, vimos a otimizagdo desse sistema



176

caminhando para a autonomia relativa em relagcdo ao Estado (comprador maior e plataforma
de sustento do mercado editorial infantil brasileiro) e também a profissionaliza¢&o do setor, o
que implica e incorpora as mudancas da contemporaneidade, tanto no plano da producao
como no do consumo dos objetos e dos signos.

No momento de formagdo do segmento editorial infantil brasileiro, a perspectiva
de producdo era, se ndo totalmente, majoritariamente voltada as demandas da escola, que,
junto ao Estado, encomendava os pedidos que norteavam a confeccao do livro.

Apb6s a gestacdo do mercado e sua implementacdo efetiva, no periodo de
desenvolvimento e transicdo, de 1970 até a década de 1990, apesar de 0 governo ainda ser o
principal comprador de livros de literatura infantil, as aquisicbes de livros didaticos nas
escolas particulares e dos livros infantis como um todo mantiveram o setor aquecido,
funcionando como apoio até a atualidade. Paralelamente, os subsidios fiscais e as politicas
publicas atuavam de modo a estabilizar o setor como uma realidade e uma poténcia
econémica. Diversos programas de incentivo a leitura surgiram nessa época, que teve como
apice os anos 80 — epoca de escritores profissionais de literatura infantil. Dai em diante, o
caminho do mercado editorial infantil seguiu os preceitos da economia em direcdo a
autonomia relativa na qual se encontra hoje em dia. Isso repercute decisivamente no modo de
producdo, que além de atender aos pedidos do governo, ainda da conta da oferta para as
escolas privadas e o consumidor em geral.

A esses momentos relativos ao mercado, podemos relacionar certos perfis de
infancia e de leitores. Primeiramente, uma infancia passiva, discreta e pouco discutida, ndo se
destacando muito como preocupacdo do Estado. Consequentemente, o leitor mirim era
também passivo e escasso, obediente a conduta beletrista que orientava a literatura infantil de
entéo.

Em um segundo momento, temos uma crianga que despontava como projeto
politico, demandando uma atencdo antes ndo investida pelos 6rgdos puablicos, o que deu
origem a um leitor que surgia amparado pela preocupacdo didatica da pedagogia e da
psicologia infantil. Com a formacdo do mercado editorial, passa-se a ver essa crian¢a sob um
perfil bem definido e atrelado a escola: o leitor, consequentemente, vinha do meio escolar,
constituindo-se como leitor a partir do que Ihe era oferecido nas escolas e legitimado pelos
canones autorizados: o mercado via o leitor como aluno.

No terceiro momento, o mercado deixa de ter a perspectiva da criangca como mera
leitora, agregando a nova visdo a ideia definitiva do infante como consumidor de objetos e de

signos. Neste momento, a propria literatura incorpora, muitas vezes, esse olhar sobre a
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crianga, investindo em uma roupagem que explora o leitor como potencial comprador das
imagens derivadas da literatura. Curiosamente, esta perspectiva de infancia remonta o inicio
do século XX, e vemos que esse novo modo de encarar o ser infantil ndo é tdo novo assim,
pelo menos no que concerne & ideia de que a infancia saudavel é a contestadora, pois
demonstramos que essa representacdo da crianga tem sua personificacdo desde Monteiro
Lobato, com sua boneca de pano, Emilia. Talvez o grande diferencial da infancia
contemporanea esteja centrado na capacidade de acesso a informacdo, a tecnologia e ao
consumo. Ferramentas como a internet trazem uma gama de possibilidades de insercdo ativa
por parte das criangas, coisa antes ndo viabilizada pelos outros meios de comunicacao.

O que podemos deduzir sobre os perfis de infancia discutidos a partir das obras
neste trabalho é que existe uma relacdo muito estreita entre eles. Tanto na obra de Lobato
quanto na de Clarice e na de Ziraldo, o enriquecimento estético se da de maneira intimamente
ligada a valorizacdo da crianca como ser agente no mundo. J& por parte do mercado, pouca
coisa mudou do momento de desenvolvimento e transicdo para os dias de hoje. A grande
virada se deu quando o setor editorial deixou de ver a crianga e o leitor como aluno e passou a
vé-lo como consumidor, ainda que secundario.

O papel ativo e questionador que vemos nas personagens infantis dos trés
escritores revela uma visdo de infancia que se identifica com o pensamento intelectual
académico preponderante nas diferentes areas das ciéncias humanas. Talvez esse seja um dos
aspectos para explicar o porqué de tais autores motivarem tantos trabalhos cientificos
atualmente, dos quais 0 nosso pretendeu ndo s6 aumentar em nimero, mas contribuir com
algum entendimento pertinente sobre a infancia discutida na literatura.

Em relacdo a propaganda, o segmento editorial infantil continua sem explorar os
grandes meios de comunicacdo de massa, pois ainda acredita-se que a relacdo entre custo e
beneficio ndo é favoravel nesse tipo de empreendimento. A publicidade continua forte nas
escolas e nas proprias livrarias, representando estratégias de marketing localizadas em nichos
especificos. As tiragens de livros infantis, quando situadas fora do contexto da aquisicao por
parte do Estado, ainda sdo baixas demais para viabilizar o investimento em midias como a
televisdo, por exemplo, onde a propaganda € mais onerosa.

Se formos abordar a contemporaneidade, devemos considerar que o perfil do
consumidor de livros mudou com o desenvolvimento da internet, com o acesso a classe
média, a banda larga, 0 aumento na seguranca das compras, 0s sites de busca, os prazos de
entrega. Ainda ha que se levar em conta o mercado de livros usados, este se propaga a passos

largos em uma tentativa de driblar os altos precos que o mercado impde. A maneira do que
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vem acontecendo com outros mercados como o fonogréfico e o cinematografico, o livreiro
tenta manter-se atento e criar estratégias que favorecam o percurso, da editora ao leitor, com o
menor nimero de atravessadores possivel, com o intuito de fazer baixar a margem que é
repassada ao consumidor no prego final do livro.

No que tange ao espaco de venda, houve reformulagdes tentando alcancar um
novo modelo de consumidor. Isso se reflete nas decis6es de melhorias nas lojas, na criacdo de
um espago especifico para o segmento. Atualmente, observamos livrarias com recreacéo,
brinquedos, ambientes estilizados conforme uma identidade infantil. H4, nestes locais,
contacBes de historias, livros para colorir, para desenhar, livros interativos em suportes
eletrbnicos e outros atrativos mais que fazem com que a crianga se sinta bem servida e
adaptada a eles. Segundo os livreiros, os resultados das mudangas sdo positivos e
acompanharam as tendéncias das livrarias do exterior, onde o crescimento das vendas pode
ser associado a nova configuragdo dos ambientes para criangas nas livrarias.

O carater de seducéo das livrarias como espaco de interacdo para o consumidor é
decisivo. Segundo entrevista de Luiz Braz, autor e editor, mais da metade das compras de
livros sdo decididas no ambiente do ato final do comércio, a compra. E boa parte dos
consumidores que ja chegam com um titulo definido acaba por adquirir outro(s) ao ser
seduzido na livraria (BRITTO, 2007, p. 56). Ha, ainda, as disputas por exposi¢cdo nas
prateleiras, que demandam um investimento a mais por parte das editoras, assim as pequenas
editoras geralmente ndo tém muita visibilidade nas estantes.

Para uma melhor compreensdo sobre as producdes escritas infantis, partilhamos
da ideia da adocdo da cultura de massa como corpus de trabalho na literatura, problema que
cresce quando vemos sustentaculos do sistema como a familia e a escola, apoiando a
utilizacdo de tal industria para difundir valores corporativistas de consumo. Compactuamos
com a visdo de Frederic Jameson diante da cultura do “capitalismo tardio”, configurada na
insercdo final do bem de consumo na cultura.

Harry Potter, por exemplo, como cultura de massa e literatura, possui suas
limitacGes e possibilidades. Ha4, hoje em dia, uma forte ligacdo entre uma hipermidia e o
mercado livreiro. Esse quadro traz a questdo do caminho da defasagem de alguns dos valores
gue antes revestiam o objeto literario, a saber, o valor de uso, o de troca e o do proprio signo
fetichizado. A prova dessa transcendéncia é que o prolongamento ndo-literario do objeto
literdrio ultrapassa a razdo de ser da criacdo literaria e reveste-a de um esgotamento de si

mesma pela proliferacdo desenfreada de sua propria permanéncia onipresente.
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Isso quer dizer que o que acontece com obras como as da série Harry Potter, de J.
K Rowling, ja é reflexo do valor fractal gerado pela atual conjuntura pés-moderna, em que
possuir camisetas, bonés, ténis, cadernos, lapis, assistir aos filmes ou mesmo ter os livros da
série mantém pouca ou nenhuma ligacdo com o motivo inicial da literatura: a fruicdo estética.
Esse sentido original ja estd desligado pela superabundancia multidirecional irradiada na

ubiquidade dispersiva dos signos literarios e seus valores.

Cuidadosamente orquestrada pela midia, a série lancada por J. K. Rowling é uma
licdo de profissionalismo do hoje tdo sofisticado sistema pelo qual circula a
literatura infantil. Da identidade da autora cuidadosamente esculpida ao suspense
marqueteiro do langamento de cada volume, do latin6ério macarrénico as discussdes
sobre acertos e desacertos éticos e pedagdgicos da historia, tudo é... literatura!
(LAJOLO, 2007, p. 11).

E literatura, mas é literatura fractal, que se dissemina indefinidamente com seus
valores auto-reproduzidos infinitamente. Aqui ainda ndo entram quesitos avaliativos, ja que a
profusdo de valores ndo nos da referéncia alguma para um julgamento. E apenas uma
constatacdo dos fatos, mera exposicdo que ndo pretende nem mesmo entrar no principio de
imanéncia da obra em questdo. Apenas mencionaremos que a propria obra de Rowling,
ratifica o que aqui foi dito — ja que é também um reflexo de um sistema simbdlico

compartilhado pela autora ndo poderia negar indicios da cultura que o produziu.

Na saga de Rowling, a vassoura é uma das principais estrelas do mundo magico. O
contexto da Idade Média, do tempo das bruxas perseguidas pela Inquisi¢do, surge
atualizado pela linguagem da sociedade de consumo de massas: a vassoura ganha
inovagdes tecnoldgicas a cada ano, como os automoveis e os aparelhos de televisdo;
ganha também precos mirabolantes e vira objeto de desejo de criangas e adultos.
Para o prosaico objeto, Rowling inventa um catalogo de inovagdes; existem até
agora a antiga versao da Shooting Star, 0 modelo utilizado pelo amigo pobre de
Harry, Rony, capaz de ser ultrapassado no véo até por borboletas; a Cleansweep
Sevens, um pouco menos lenta, utilizada pelo time de Corvinal; 0 modelo Nimbus
2000, a primeira vassoura adquirida pelo her6i, com que ele estréia no jogo de
quadribol aos 11 anos; a Nimbus 2001, com a qual o inimigo Malfoy tenta ser mais
rapido do que Harry, e o fantéastico exemplar da Firebolt, presente de Natal,
andnimo, que se supunha enfeiticado e perigoso, mas que, ao final, revela-se um
regalo de Sirius, o padrinho foragido, no livro Harry Potter e o prisioneiro de
Azkaban. (GUTKOSKI, 2005, p. 80)

Diferentemente das obras que alcancam a universalidade do humano pela
complexidade da composi¢do em seus diversos recursos conteudisticos e formais, em Harry
Potter, a “universalidade” se da pela auséncia de territorialidade decorrente do movimento de
desterritorializacdo das culturas locais e pela identificacgio com a cultura de consumo

mundializada, “familiaridade que se realiza no anonimato de uma civilizagdo que minou as
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raizes geograficas dos homens e das coisas” (ORTIZ, 2003, p. 108), com a qual a “crianca
global” sente-se a vontade em qualquer lugar do mundo®®.

Possuir os livros como Harry Potter, por exemplo, vem a ser um simbolo
necessario ao jovem por fornecer um campo comum de discussdo com as outras criancas,
assim como ter o brinquedo do personagem principal, de seus amigos, as pistas de corrida,
toalhas, colchas de cama, cama, mesa, cadeira, chaveiros, lanches, lancheiras, roupas, ténis,

ad infinitum, gerando uma zona de conforto para quem 0s possuli.

A preciosa paz inicial em torno de Harry Potter foi irrevogavelmente quebrada pelo
clique do comércio eletronico e pelo som das caixas registradoras. Agora Harry é
uma marca. Ndo so temos os filmes, mas também produtos escolares, brinquedos e
alimentos do Harry. Como resultado, os fés dos livros renunciam n&o s6 ao dinheiro,
mas também a um pedaco de si proprios para a Time Warner, detentora dos direitos
de licenciamento. As imagens que vemos nas telas ndo sdo as nossas. [...]
Orcamentos de produgdo com mais de seis digitos garantem muitos efeitos especiais
bem-feitos e nada é deixado para a imaginacdo dos espectadores. (LINN, 2006, p.
91)

Dessa forma vemos o modo como a industria cultural liga a estrutura
socioecondmica com a psiquica. Criangas tornam-se individuos possessivos, no ato de
colecionar, consumir os produtos de seus afetos, tdo essenciais para a perpetuacdo do
capitalismo. Muensterberger (1994) liga o ato de colecionar a um comportamento de fixacao
da fase anal. Benjamin (2002) considera que a propriedade é o mais intimo tipo de
relacionamento que as pessoas podem ter com os objetos, ndo que elas venham a viver neles,
eles € que vivem nelas.

Nesse sentido, talvez, em parte, Neil Postman tenha razdo quanto a um futuro
desaparecimento da infancia. N&o utilizariamos a mesma visdo, por a acharmos um tanto
exagerada ao desconsiderar 0s avangos acumulados no sentido da elaboracdo de um
entendimento sobre as peculiaridades da infancia. Porém, entendemos que existe certa
tendéncia contemporanea, ao tratar da perspectiva da criangca como consumidor, em diluir as
fronteiras, cada vez menos delimitadas, entre as idades da vida. Deste modo, voltar a ter uma
indiferenciacdo entre crianca e adultos pode ser maravilhoso ou catastréfico. De um lado,
reafirmar essa cisdo poderia implicar a separacdo do préprio homem de uma parte de si, sua
parte infante, insinuando que o homem é completo quando deixa de ser crianca incompleta.
De outro, deixar de considerar a infancia como uma fase singular pode acarretar uma
exposicdo excessiva das criancas aos riscos desnecessarios com 0s quais a sociedade

contemporanea lida sem obter grandes sucessos, além de perigos ainda ndo mensurados por

% A exemplo do estudo mencionado anteriormente, “Shakespeare na selva”, uma pesquisa interessante seria
analisar a receptividade de Harry Potter por sociedades ndo tao enraizadas na cultura de consumo.
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estudos conclusivos, como o fato de a imaginacdo infantil ser minada pela contemplacédo
massiva de produtos audiovisuais, a questdo do brincar j& dado e automatizado que tolhe a
inventividade, a capacidade de elaborar solugdes diante de problemas e outros mais.

Talvez essa “infancia perdida” que nosso trabalho pode ter sugerido ndo esteja tao
perdida assim, pois a necessidade de interagdo, de contato direto, da vivéncia da rua que a
geracdo anterior sentia ndo seja necessariamente uma falta para a geracdo atual. O modo
infanto-juvenil contemporaneo de estar-no-mundo difere do da geracdo passada e uma
possivel lacuna deixada com o abandono de préticas e brincadeiras em grupo anteriores talvez
ja tenham sido harmonizadas, naturalizadas. SO existe uma saudade do que ja se possuiu, e a
falta “daquilo que poderia ter sido e que nao foi” esta mais adequada a poesia do que ao tipo
de sociabilizagdo que vivenciamos hoje em dia. Se a atual geracgdo tivesse esses costumes e
fosse impedida de exercé-los, ai sim seria um problema sentido imediatamente. Mas como ela
nunca teve e ndo sabe o que significa té-los, ndo pode sentir essa falta.

O que podemos especular séo as repercussoes dessa falta e as implicagdes que um
novo modelo causara, mas s6 poderdo ser sentidas efetivamente a médio e longo prazo. Por
ora, fiquemos com a nostalgia e com a expectativa de que as geracdes futuras ndo sejam
caracterizadas como as geragoes “das vidas que poderiam ter sido e que nao foram”, as vidas
virtuais.

O perfil de leitor com o qual 0 mercado livreiro vem lidando no século XXI segue
0s mesmo indices desanimadores que ornavam os estudos do mercado de 1990. Além de nao
existirem muitas pesquisas indicando quem é esse leitor infanto-juvenil (as que ha sdo
desenvolvidas pelo proprio mercado, que tem incentivado, desde sempre, estudos nesse
formato), as que tracam algum perfil de leitura, como a Retrato da Leitura no Brasil, da CBL,
2000, informam que esse publico € minoritario.

Dados do comprador de livi'os no Brasil

Idade 60% tém mais de 30 anos.
Localizacdo 53% moram na regiio Sudeste.
Escolaridade 38%p cursam ou possuem Ensino Médio.

28 % cursam ou possuem Ensino Superior.
Classe Econdmica 36%0 sdo da classe B
339% sdo da classe C
1790 sdo da classe A
149 sdo da classe D/E
(Fonte: CBL, 2000)
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Hoje, igualmente aos periodos de formacdo e de desenvolvimento e transi¢do, o
mercado continua inserido no contexto politico. Portanto, para que ndo haja ilusdes na
mudanca do cendrio da leitura brasileira, é preciso analisar as politicas pablicas que tém sido
aplicadas no campo da educacdo. Porém, este ndo foi o intuito do nosso trabalho, e se fizemos
digressdes acerca delas a partir da perspectiva mercadolégica ou expondo fatos e contextos
politicos, foi porque acreditamos que era relevante para nossas argumentacdes fazer certos
apontamentos.

E curioso notar as dificuldades encontradas por Tatiana Monteiro (2007), ao tentar
ter acesso ao relatério elaborado pela FNLIJ para o Ministério da Educacdo (MEC), no ano de

1999, quando da licitagdo de producao de livros ao Estado. A FNLIJ foi a

instituicdo contratada pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educagio
(FNDE), para selecionar os titulos de literatura infantil (106, ao total) que
comporiam o acervo de 36.000 escolas publicas do primeiro segmento do ensino
fundamental, no ano de 1999, dentro do Programa Nacional de Biblioteca da Escola
(PNBE) (MONTEIRO, 2007, p. 43)

Sem tentar insinuar meandros obscuros que possam permear tais processos de
licitacdo, sabemos que as editoras se esforcam sobremaneira em concorréncias desse tipo e
que existe muito dinheiro em jogo. Desta forma, o que puder ser feito pelo mercado para
escamotear vantagens que ele venha a obter através de posturas duvidosas, serd langado sob a
forma de pesquisas que neutralizem tais acoes.

O que queremos dizer é que se pensarmos a literatura infantil e suas relagdes com
o mercado editorial, obrigatoriamente, teremos que pensar em medidas reguladoras para o
setor e suas demais instancias, como o marketing ou a maneira que a arte literaria é ensinada
na escola, por exemplo. Da mesma forma, deve-se repensar 0 modo de mediacdo entre a
crianca e as mensagens das narrativas, o que implica uma cadeia de medidas que vdo do
ambito politico até o académico, ou seja, € uma situacdo hipotética utdpica, pois enquanto
durar a logica da cultura de consumo, havera mensagens e signos capitalizando pessoas.

Para encerrarmos nossas consideracfes finais, chamamos a atencdo para a
necessidade de mais estudos sobre a tematica central do nosso trabalho, no qual percebemos
que a relacdo entre literatura infantil e mercado editorial tem interferido de forma contumaz
na leitura dos mais jovens, chegando a manipular o curriculo escolar em fungédo de interesses
suspeitos, muitas vezes sob a alegacdo e o estandarte de termos como ‘“‘educacional”,
“educativo”, “pedagdgico”, “didatico”. Da mesma forma, com o dominio da hipermidia e da
cultura de consumo sobre a producdo de desejos da infancia e da juventude (e dos adultos

idem), observamos o afunilamento das escolhas que podem ser feitas pelos mais novos, pois o
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sofisma sob a legenda que afirma que h&d muito mais opcbes de escolhas para 0s mais jovens
do que antigamente, esconde uma verdade que o mercado dificilmente revela: que é esta
mesma sensacdo de liberdade que permite a ideologia aprisiond-los no consumo, e que em
meio a uma opgdo qualitativamente relevante hd uma proporcdo muito maior de opc¢des de ma
qualidade reforgando os preceitos do consumo.

Desta forma, vemos que o poder de sedugdo da publicidade é gigantesco se
comparado ao de uma educacdo que se oponha aos seus valores de consumo. Os apelos com
que o mercado cerca as criancas estdo em todo lugar, fazendo com que o controle escape ao
alcance dos pais. Porém, dentre alternativas que podem colaborar para salvaguardar a infancia
contra essa cultura de efemeridade dos desejos ou pelo menos para prepara-la contra os seus
perigos, acreditamos que, ao lado de uma boa formacdo familiar, a literatura infantil
recomendada por especialistas em literatura deveria ser utilizada para favorecer a formacao do
senso critico, este, a nosso ver, seria 0 melhor antidoto contra os feiticos da cultura de

consumo.
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