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introducdo

23 anos, paraibana adotada pelo ceard. iniciei o bachare-
lado em 2018 e finalizo agora em 2022.

sou encantada pelas artes visuais e acredito em uma luta
social interseccional. encontro no design de moda uma
forma de caminhar e explorar livremente as poténcias da
criatividade, trabalhando com estilo, producéo, fotografia,
pesquisa, audiovisual e o que mais for possivel.

j4 trabalhei como assistente de marketing e administrativa
para Facce Nova, assistente de marketing para a Gabriela
Fiuza e, atualmente, sou assistente de producdo e coorde-
nadora de produto na Sau Swim.

desenvolvo, também, trabalhos com fotografia autoral e
eles estGo expostos no instagram @desallinho.

fonte: fotografia autoral.



alguns trabalhos...

gabrielafiuzaoficial

assistente de producio de moda e coordenadora de assistente de marketing, no fotografia autoral,
camarim DFB 22, na Sau Swim. Gabriela Fiuza. em @desallinho.



conceito de marca

RETRAMA nasce como um projeto hibrido de breché, moda autoral e espaco cultural. é re-
sultado dos estudos de moda e sustentabilidade, pensando em um processo de producéo estrutura-
do em quatro pilares: economicamente eficiente, ambientalmente correto, socialmente justo e cul-
turalmente diverso.

RETRAMA é uma reacéo a negligénciacdo da vida, tentando satisfazer em uma esfera
local as necessidades do presente sem prejudicar a capacidade das geracées futuras de atenderem
as suas, utilizando também a ideologia de: Reduzir, Reutilizar e Reciclar.

RETRAMA alia moda, arte e sustentabilidade porque acredita em uma economia circular.
é um espaco no qual introduz no mercado roupas de segunda méo; tem poténcia criativa, produtiva
e técnica para ser autoral; e é canal de venda de produtos desenvolvidos por artistas nordestinos,
acolhendo novos artistas e criadores.



justificativa

E evidente que o contexto de producdo e consumo que vivemos estd deixando a so-
ciedade doente. NGo obstante, a indistria da moda por ser “o império do efémero” (LI-
POVETSKY, 1989) vive um momento no qual desenvolve produtos de baixa qualidade
em busca pelo acumulo de capital.

Em 2013, ocorreram incéndios em diversas fdbricas téxteis, deixando pessoas feridas
ou mortas. Isso desencadeou uma série de dendncias e reflexées sobre o contexto social
do sistema da Moda.

Destarte, design sustentdvel é um processo de producdo pensado com base nos
pontos: ecologicamente correto, economicamente vidvel, socialmente justo e cultural-
mente diverso.

O RETRAMA é um projeto hibrido de moda autoral, breché e espaco cultural, entra
como uma reacdo a toda essa negligenciacGo da vida como a conhecemos, tentando
satisfazer —em uma esfera local- as necessidades do presente sem prejudicar a capaci-
dade das geracées futuras de atenderem as suas.



briefing de phillips: natureza do projeto e contexto

os consumidores vém colocando pressdo nas grandes empresas e pedindo por praticas
mais sustentdveis por causa dos impactos ambiental e social da inddstria da moda, e

justificativa também hé& um interesse no consumo de roupas de segunda méo. é pensando nesse
publico - e também no interesse pessoal - que o RETRAMA entra como um espaco no
qual alia moda, arte e sustentabilidade.

introduzir e fazer ser conhecido o retrama no mercado local

atingir o publico-alvo;

ser um espaco o qual une moda autoral, curadoria de roupas e comercializacdo de
artes visuais em seu conceito.

objetivos

estabilizar o retrama no mercado local, divulgando o conceito da marca;

criar relacGo harmoniosa com o consumidor, fidelizando-o;

ser um espaco que discute, através de sua comunicacéo, assuntos de moda, arte e sus-
tentabilidade.

resultados desejdveis

responsabilidades eduarda rangel

fonte: tabela adaptada de Philips, 2007.



briefing: andlise setorial

marca reframa

produfo roupas femininas de design autoral; roupas de segunda méo; artes visuais de artistas nordestinos

preco entre R$20 e R$600

~ midias sociais, site, feiras e eventos de moda e sustentabilidade, parcerias com os artistas visuais,
promoc¢ao jornais como o Nordestesse, imagens de moda (fixas e méveis)

midias sociais, site, feiras e eventos de moda e sustentabilidade, lojas colaborativas em outros es-

praca tados
tendéncias minimalismo, slow fashion, sustentabilidade
Concorrenfes Revival, SUSCIO, Agude, Gabriela Fiuza
lodi computador e pacote adobe, cdmera, mdquinas industriais bdsicas: reta e overlock, material e
tecnologia espaco adequado para modelagem e pilotagem, sistema audaces
tratéai marketing associado aos pilares e diferenciais da marca, participacdo em eventos, trdfego pago,
estrategias parcerias com artistas visuais e influenciadoras digitais, jornais e revistas de moda

fonte: tabela adaptada de Philips, 2007.



sexo/ género
faixa etdria

nivel de renda

habitos de consumo

imagem corporativa

segmentacdo de mercado

briefing: publico alvo
tanto feminino quanto masculino pois sGo produtos democrdticos

16-50 anos

B e C, principalmente

pessoas interessadas em consumo de moda autoral, breché e artes visuais, que prezam
por processos sustentdveis

branding com apelo emocional; transmissGo do conceito da marca através do market-
ing; conscientizacdo do valor e qualidade do produto, profissional, mercado local e
prdaticas sustentdveis; suporte integrado omnichannel

pessoas interessadas em consumo de moda autoral, breché e artes visuais, que prezam
por processos sustentdveis

fonte: tabela adaptada de Philips, 2007.



missdao

visdo

valores

missdo e visdo de marca

integrar um modelo de negdcio no qual possa integrar moda autoral, curadoria
de roupas de segunda mé&o e artes visuais, garantindo uma experiéncia de
compra, cultura e pausa para as pessoas

ser reconhecida nos préoximos 5 anos no mercado brasileiro como marca sus-

tentdvel e com propésito, que oferece produtos com valores estéticos ao
mesmo tempo que valoriza o consumo consciente

criatividade/ singularidade/ qualidade/ conforto/ sustentabilidade



publico alvo

pessoas de até 50
anos, auténticas,
criativas, curiosas,
descontraidas,
sensivelis.

fonte das imagens: instagram, pinterest e fotografias autorais.



persond

melissa. mulher aos 28 anos de vida.
mora em fortaleza-ce e é formada em me-
dicina veterindria. mora sozinha e ftra-
balha muito para conseguir um espaco no
mercado. transmite através do seu tra-
balho sua sensibilidade, paciéncia, carin-
ho, amor e deixa um pouco da sua alegria
por onde passa.

fonte das imagens: instagram.

usa, principalmente, instagram, tik tok e you-
tube. gosta de contelddos dinGmicos e préticos. é
bastante curiosa: gosta de ler sobre diversos assun-
tos, tais como moda, comportamento, artes, entre
outros... também sempre hd tempo para ver bichin-
hos fofos.

sonhadora, acredita em um mundo no qual hé
empatia. ama andar pela cidade, sem rumo. andar
de bicicleta escutando misica e tomar banho de mar
em seu tempo livre. estd sempre procurando coisas
que fomentam a sua satisfacdo pessoal e que nutram
a sua alma. agarra qualquer oportunidade que apa-
reca que faca ela crescer e aprender.

aprendeu a viver a cidade e a experienciar a
vida, mas também ama viajar e passar uns dias no
interior, em um lugar frio e calmo, para desacelerar.
também é comunicativa, socidvel e ama cozinhar
para as pessoas, é uma das suas formas de demon-
strar amor. ela entende que tudo é questdo de
equilibrio.




REVIVAL

@revival.loja

“em uma jornada sustentdvel
produtos autorais & usados”

SUSCLO

@susclo

“um lugar para garimpar & vender
roupas incriveis com histéria”

ACUDE

@acude

“roupas que guardam pedacos do
lugar de onde a gente vem”

mercado e concorrentes

susclo

A (e

a Revival é uma loja que funciona através de e-commerce, com produtos au-
torais, curadoria de roupas e decoracdo.

a Susclo trabalha diretamente revendendo roupas de segunda médo consigna-
das de outras mulheres que desejam ganhar uma renda extra. atualmente, tem
e-commerce e showroom na Casa Fredericas.

a Acude é uma marca de moda autoral, é regional e inspira-se fortemente na
cultura cearense. tem e-commerce e showroom na loja Catarina Mina.



tecnologia
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da esquerda para a direita: computador, pacote adobe, cémera, moulage, papel kraft, réguas
de modelagem, sistema audaces, mdaquina de corte, méquina industrial reta e overlock.



imagens geradoras

“olhe dentro de mim e veja que eu ndo tenho medo

de andar dentro do vazio como uma crianca dentro de uma caverna
descobrindo os padrées da minha alma e onde ela é colocada

eu tenho mapeado muitas cavernas, mas ainda parece um labirinto...

... olhe dentro do meu coracdo e encontre um desfiladeiro perigoso
esculpido dentro da beleza, a escuriddo entre
permanente na balanca de completo e incompleto
eu identifico o eco do que é e do que serd..

... esses espelhos escondidos expéem a bagunca
o egoista se volta para a abnegacéo
assombrado por um lado mais sombrio
transcende a andar na luz

e lentamente estou me recuperando

A beleza da descoberta”

creature - half alive

fonte das imagens: instagram, pinterest e fotografias autorais.



“a luz me derrete em lagrimas
me afogando

do que restou eu sou

sé me restou o amor

e 0 que sou

desapareci”

cidade grande. frenética. mar de concreto e
histérias. andar de énibus e observar outros
W habitos, culturas e sotaques.

8 sol. calor. praia.
& caminhar na ponte metdlica e pelas ruas do
benfica. casa. andar de bike. museus.
parque do cocd.
mudancas frequenciais. saudade.
o que me cabe?

city of lights - cidaddo instigado

da esquerda para direita, de cima para baixo: parque do cocd, MAC, lambe-lambe na rua dos Tabajaras, terminal de dnibus do centro, caju, ponte
metdlica, praia de lracema, sténcil na rua dos Tabajaras, edificio Sdo Pedro, sténcil na praia de lracema, prédio no centro, tatuagem de peixe



forcas

oportunidades

fraquezas

ameacas

contexto de mercado

valores: design sustentdvel, consumo consciente, slow fashion
desenvolvimento de produto autoral

espaco multicultural e compartilhado para diferentes segmentos
curadoria

qualidade técnica dos produtos

crescimento do consumo sustentével
declinio do fast fashion

midias sociais como canal de comunicacdo
crescimento do e-commerce

parcerias com outros artistas

ser uma microempreendedora
falta de capital de giro
ndo ser conhecida no mercado

desvalorizacdo de produtos usados

venda lenta de produtos

concorrentes consolidados no mercado alencarino
crise econbmica que piorou apés COVID-19
pouco interesse das pessoas em consumir arte



beneficios de marca - c.d.s.

preco compativel com o mercado
entrega rdpida e troca facilitada
competitivade  qualidade técnica dos produtos
relacionamento com o cliente, entendendo suas necessidades
estruturacéo dos processos a fim de aumentar a produtividade

identidade de marca e design autoral do produto

caracteristicas dos produtos como: qualidade, conforto, durabilidade
diferenciagdo  espaco com curadoria de artes visuais

atendimento humanizado e empdtico ao cliente

branding e marketing com apelo emocional

valorizacdo do profissional na cadeia produtiva
sustentabilidade  valorizacdo da roupa de segunda méo
espaco para disseminacéo de arte



ambiental

economica

social

sustentabilidade

curto prazo

circulacdo de roupas usadas
e em estoque de outras lojas;
planejamento de colecées
cdpsulas em pequena escala;
incentivo do consumo consci-
ente

fidelizacdo de clientes para
aumentar capital de giro;
compra de MP de fabricantes
brasileiros

relacionamento  construido
com base na transparéncia e
respeito com profissionais e
clientes
canal de venda para artistas
visuais

médio prazo

utilizacGo de modelagem e
encaixe computadorizados
uso de fibras ecolégicas e
certificadas em pelo menos
50 % das colecées

valorizacgo do profissional
com remunerac@o justa

incentivo & capacitacdo dos
profissionais  através de
cursos técnicos

criacdo de produtos que
ajudem projetos sociais

longo prazo

uso de embalagens em papel
reciclado;

uso de fibras ecoldgicas e cer-
tificadas em todas as colecées
implementacGo do carbono
neutro

aplicacdo de prdticas de
economia circular e cradle to
cradle

apoio financeiro a projetos
sociais

promocdo de autonomia e
formacdo de renda para
ONG’s e parceiros



objetivo

iniciativa estratégica

indicador

andlise de vendas

meta

rentabilidade

consolidar-se no mercado fortalezense e, posteriormente, nacional e ser
reconhecida como uma marca coesa nos propdsitos e valores que oferece
roupas de segunda mao, moda autoral e espaco cultural

andlise mensal de vendas, pesquisas de satisfacdo de clientes periddicas,
métricas do e-commerce e instagram, reunides peridédicas com a consulto-
ria empresarial

andlise do crescimento de vendas, métricas do e-commerce e meta for
developers (antigo facebook developers)

andlise do ndmero de vendas realizadas, produtos mais vendidos e que
mais causam engajamento nas redes, métricas do e-commerce, ticket
médio de vendas

crescimento de 5% ao ano



desempenho e perfomance
de marca

- precificacGo feita em base es-
calondvel, prevendo despesas de
crescimento da empresa

- pesquisa de custos realizada em
outubro de 2022

- em azul ‘custos por peca’: despesas
imbutidas por peca pensando na ex-
pectativa de venda em:

06 meses: 100 pecas
O1 ano: 1000 pecas
02 anos: 3000 pecas

- 0 custo por peca serd o mesmo, o que
manterd o preco competitivo serd o
ajuste do mark up, inicialmente no

valor de 2,5

GRUPO

DESPESAS
FIXAS

DESPESAS
VARIAVEIS

VALOR

SUBGRUPO CONTA (EM 6 MESES)
ALUGUEL + IPTU R$ 500,00
CONDOMINIO R$ 150,00
ENERGIA R$ 40,00
INTERNET R$ 25,00
TELEFONIA/ INTERNET R$ 50,00
CNPJ R$ 66,60
CONTABILIDADE/ CONSULTORIA X
PRO LABORE R$ 1.000,00
TARIFAS BANCARIAS X
DESPESAS MANUTENCOES X
GERAIS MATERIAL DE ESCRITORIO R$ 50,00
MATERIAL DE LIMPEZA R$ 50,00
MATERIAL GRAFICO R$ 500,00
DEPRECIACAO DE BENS R$ 100,00
SISTEMA X
E-COMMERCE R$ 59,00
SISTEMA OMNICHANEL X
GOOGLE WORKSPACE R$ 35,00
PACOTE ADOBE X
ABEST X
FOLHA DE PAGAMENTO X
DESPESAS ENCARGOS SOCIAIS X
PESSOAIS 13° SALARIO X
TRANSPORTE R$ 150,00
MARKETING R$ 600,00
LOOKBOOK E CAMPANHA CONCEITO  R$ 600,00
DESPESAS TRAFEGO PAGO X
COMERCIAIS EVENTOS X
ENVIOS DE E-COMMERCE X
COMISSOES X

CUSTOS POR PECA R$ 39,76

VALOR
(EM 1 ANO)

R$ 1.000,00
R$ 300,00
R$ 120,00
R$ 100,00
R$ 100,00
R$ 66,60

R$ 1.000,00

R$ 2.500,00
R$ 150,00
R$ 200,00
R$ 150,00
R$ 150,00

R$ 1.500,00
R$ 500,00
R$ 400,00
R$ 119,00
R$ 100,00
R$ 140,00
R$ 124,00

X

R$ 1.500,00
R$ 200,00

R$ 1.500,00
R$ 350,00

R$ 1.000,00

R$ 1.000,00
R$ 500,00
R$ 500,00
R$ 500,00

R$ 15,77

VALOR
(EM 2 ANOS)

R$ 2.500,00
R$ 450,00
R$ 500,00
R$ 200,00
R$ 150,00
R$ 66,60

R$ 1.500,00

R$ 3.500,00
R$ 350,00
R$ 500,00
R$ 250,00
R$ 250,00

R$ 2.500,00
R$ 800,00

R$ 1.000,00
R$ 249,00
R$ 200,00
R$ 500,00
R$ 350,00
R$ 167,00

R$ 4.500,00
R$ 800,00

R$ 4.500,00
R$ 600,00

R$ 2.000,00

R$ 2.000,00

R$ 1.500,00

R$ 1.500,00

R$ 1.500,00

1% valor da venda 3% valor da venda

R$ 11,63



ficha técnica
para desen-
volvimento
de colecao

'e'trrlg) FICHA TECNICA DE PRODUTO

INFORMAGCOES PARA PRODUGCAO

RELATORIO DE PROVAS

REF: COLECAO: DATA:
DESCRICAO:
TECIDOS AVIAMENTOS

_ | nownE: LARG.: _ | NowmE: QUANT.:
EJ' COMP.: GRAM./ REND.: S | ComP: COR:

FORN.: COR: FORN.:
« |LNOME: LARG.: , [.NOMmE: QUANT.:
S | comp: GRAM./ REND.: =| COMP.: COR:
~ | FORN.: COR: “| ForN.
o NOME: LARG.: [ NowmE: QUANT.:
% | COMP: GRAM./ REND.: S | ComP: COR:
= [ FORN.: COR: FORN.:

DATA: DATA: DATA:
AJUSTE: AJUSTE: AJUSTE:
GRADE - VAR. 1 GRADE - VAR. 2
PP P M G GG | ToTAL: PP P M G GG | TOTAL:
TECIDOS AVIAMENTOS
; CONSUMO: VALOR/ UNI: ~. | CONSUMO: VALOR/ UNI:
>
= VALOR/ PECA: < VALOR/ PECA:
S CONSUMO: VALOR/ UNI: N [ coNsuMo: VALOR/ UNI:
>
= VALOR/ PECA: < VALOR/ PECA:
g CONSUMO: VALOR/ UNI: « [ CONSUMO: VALOR/ UNI:
Q VALOR/ PECA: z VALOR/ PECA:
SERVICOS
TIPO: TIPO:
RESPONSAVEL: RESPONSAVEL:
VALOR: VALOR:
VALOR POR PECA: VALOR POR PECA:
TIPO: TIPO:
RESPONSAVEL: RESPONSAVEL:
VALOR: VALOR:
VALOR POR PECA: VALOR POR PECA:

OBSERVAGOES GERAIS

TEC. 1 TEC. 2
%)
<
o
'_
%)
(@]
=
<
VAR. 1 VAR. 2
[}
w
'_
zZ
<
o
<
PRODUGAO PROPRIA MODELISTA: PILOTISTA:
PRIVATE LABEL RESPONSAVEL:

modelo de ficha técnica para desenvolvimento de colectio




ficha
técnica
vestido Lirio

l’?r{g)

FICHA TECNICA DE PRODUTO

REF: VTO01001

COLECAO: PRIMAVERA/ VERAO #001

DATA: 11/08/22

INFORMAGCOES PARA PRODUGCAO

DESCRICAO: VESTIDO MIDI COM MANGAS BUFANTES - LIRIO

RELATORIO DE PROVAS

DATA: 20/08/22

DATA: DATA:

TECIDOS AVIAMENTOS
_ | NomE: TRICOLINE LARG.: _| NOME: BOTAO FORRADO  QUANT.: 02 UNI
EJ' COMP:: 100% ALGODAO  GRAM./ REND.: S | ComP: COR: ROSA/ PRETO
FORN.: CASA BLANCA COR: ROSA/PRETO FORN.: HB BOTOES E PRESSOES
« |LNOME: LARG.: , [.NOMmE: QUANT.:
S | comp: GRAM./ REND.: =| COMP.: COR:
~ | FORN.: COR: “| FORN.:
o NOME: LARG.: [ NowmE: QUANT.:
% | COMP: GRAM./ REND.: S | ComP: COR:
= [ FORN.: COR: FORN.:

AJUSTE:

- melhorar volumosidade para
encaixe e aproveitamento de
tecido

- considerar piloto P

AJUSTE:

AJUSTE:

GRADE - VAR. 1 GRADE - VAR. 2
02|PP|02| P |OT[M]| X | G| X |GG|TOTAL:05 | 02|PP|02| P |OT[M | X | G| X |GG|TOTAL: 05
TECIDOS AVIAMENTOS

& | CONSUMO: VALOR/ UNI: 29,94/ m ~ | CONSUMO: 02 uni VALOR/ UNI: 0,80
= VALOR/ PEGA: 104,79 & VALOR/ PECA: 1,60
8 CONSUMO: VALOR/ UNI: ‘; CONSUMO: VALOR/ UNI:

= VALOR/ PECA: < VALOR/ PECA:

g CONSUMO: VALOR/ UNI: © [ CONSUMO: VALOR/ UNI:

Q VALOR/ PECA: z VALOR/ PECA:

SERVIGCOS

TIPO: CORTE TIPO: ACABAMENTO

RESPONSAVEL: ANA RESPONSAVEL: ANA

VALOR: 20,00 VALOR: 20,00

VALOR POR PECA: 2,00 VALOR POR PECA: 2,00

TIPO: MONTAGEM TIPO:

RESPONSAVEL: ANA RESPONSAVEL:

VALOR: 200,00 VALOR:

VALOR POR PEGA: 20,00 VALOR POR PECA:

OBSERVAGOES GERAIS

TEC. 1 TEC. 2
7]
<
o
'_
0]
o
=
<
VAR. 1 VAR. 2
7]
Ll
'_
zZ
<
&
S

X PRODUGAO PROPRIA

MODELISTA: DIANA VIEIRA

PILOTISTA: DIANAVIEIRA

PRIVATE LABEL

RESPONSAVEL:

ficha técnica preenchida com as informages do vestido Lirio




ficha técnica de custo para
desenvolvimento de colecao

FICHA TECNICA DE CUSTO
COLEGAO REFERENCIA MATERA PRI?QlDo FORNECEDOR VALOR UNI QUANTIDADE VALOR TOTAL PECAS PRODUZIDAS
NOME PRODUTO FORNECEDOR ]
ESTILISTA DATA 2
MODELAGEM DATA 3
PILOTAGEM DATA 4
VARIANTES GRADE TOTAL
INiCIO PRODUCAO FIM PRODUGAO
NOME FANTASIA
FRENTE COSTAS INSUMOS
DESCRICAO FORNECEDOR UNIDADE QUANTIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
1
2
3
4
TOTAL
OUTROS CUSTOS
ITEM VALOR UNI VALOR TOTAL | FORNECEDOR OBSERVAGOES
CORTE
MAO DE OBRA
ACABAMENTO
EMBALAGEM
OUTROS
OBSERVACOES
CUSTO UNITARIO
TOTAL PRODUZIDO
CUSTO TOTAL

modelo criado no google planilhas para facilitar o cdlculo dos custos



ficha técnica de custo
vestido Lirio

FICHA TECNICA DE CUSTO

MATERIA PRIMA

COLEGAO SS822 REFERENCIA VT01001 TECIDO FORNECEDOR VALOR UNI QUANTIDADE VALOR TOTAL PECAS PRODUZIDAS
NOME PRODUTO Vestido longuete com manga bufante FORNECEDOR Ana 1 Tricoline Casa Blanca R$ 29,94 3,5 R$ 104,79 5
ESTILISTA Eduarda Rangel DATA 11/08/22 2
MODELAGEM Diana V. DATA 15/08/22 3
PILOTAGEM Diana V. DATA 22/08/22 4
VARIANTES Rosal/ preto GRADE 2PP 2P 1M TOTAL
INiCIO PRODUGAO 22/08/22 FIM PRODUGAO 31/08/22
NOME FANTASIA Vestido Lirio
COSTAS INSUMOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR UNIDADE QUANTIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL

1 Botao forrado HB Botdes u 2 R$ 0,80 R$ 1,60

2

3

4

TOTAL

OUTROS CUSTOS

ITEM VALOR UNI VALOR TOTAL | FORNECEDOR | OBSERVAGOES
CORTE R$ 2,00 R$ 20,00 Ana
¥ MAO DE OBRA R$ 20,00 R$ 200,00 Ana
£ ACABAMENTO R$ 2,00 R$ 20,00 Ana
a EMBALAGEM
_ OUTROS
OBSERVAGOES:

CUSTO UNITARIO R$ 130,39
TOTAL PRODUZIDO 10
CUSTO TOTAL R$ 1.303,90

ficha técnica de custo preenchida



orcamento para

. CUSTO POR
desenvol'vmzenfo de GRUPO CONTA COLECAO
colecao TECIDOS
, (aproximadamente 1000m de tecido R$ 20.000,00
- planejamento feito com base em uma MATERIA para 25 referéncias)
coleco contendo 25 referéncias, PRIMA INSUMOS
Zendo 0 énix de produfcjl: 10 tops, 5 (linhas, agulhas, entre outros) R$ 1.500,00
ottons, 6 one pieces e 4 overtops. DIARIA MODELAGEM
- a grade contemplada é de 2PP, 3P, (300,00/ diécr)ia 5 d(iBérias) R$ 1.500,00
2M e 1G, produzindo 8 pecas por p
referéncia, gerando assim uma pri- PRODUCAO (25?()|A(\)|3}A(\jizlrli_ao-T6A§i§|r\i/las) R$ 1.500,00
meira colecGo com 150 produtos. e
- para planejar a quantidade de 15 SB?EIACOELE _ R$ 750,00
matéria-prima, foi pensado quanto , (150, larla- iarnas)
se gasta, em média, para produgdo  ACABAMENTO  DIARIAREVISAO + ACABAMENTO R$ 600,00
de tops (1m/ peca), bottons (1,5m/ (120,00/d|ar|? - 5 diarias)
peca), one pieces (2m/ peca) e over- TOTAL POR COLECAO R$ 25.850,00

tops (1,5m/ pega). tabela de orcamento para desenvolvimento de colegdo



precificacao de produtos autorais

IMAGEM REF DESCRICAO  NOME COMERCIAL GRADE CORES CUSTO TECIDO INSUMOS MAO DE OBRA EE\TSEAS
9]
vTo1001 _ vestido longuete Vestido Liri 22PPP rosa R$ 104,79 R$ 1,60 R$ 20,00 R$ 4,00
com manga bufante estido Lino M preto ’ ’ ’ ’

CUSTO TOTAL DESPESAS FIXAS E IMPOSTOS CﬁRTﬁO DE MARK UP PRECO DE
FABRICACAO VARIAVEIS (6,5%) CREDITO (5%) VENDA

R$ 130,39 R$ 36,79 R$ 12,17 R$ 9,98 2,9 R$ 473,33




precificacdo de produtos de breché

IMAGEM REFERENCIA DESCRICAO MATERIA PRIMA HIGIENIZACAO ENGOMAGEM ACABAMENTO CUSTOS FIXOS

blusa manga longa
B-BL0O1001 estampada com R$ 4,00 R$ 6,72 R$ 2,79 R$ 0,63 R$ 14,14
decote emV

detalhamento dos processos:

DESPESAS FIXASE  IMPOSTOS  CARTAO DE PREGO DE RIS : -
VARIAVELS 6.5%) CREDITO(s%) MARKUP VENDA h:g:enggao. custo dq material (sabqo
e amaciante), depreciacGo da mdaqui-
na de lavar, gasto da energia.
RS 36,79 R$ 5,05 RS 4,95 1,8 R$ 109,67

- engomagem: spray para passar
roupa, depreciacdo do ferro, gasto de
energia.

- acabamento: pequenos reparos.

as pecas garimpadas necessitam de processos de
higienizacdo, engomagem e acabamento/
pequenos reparos, além do preco do garimpo.
tudo isso estd previsto no “custo fixo” da peca.



IMAGEM REFERENCIA DESCRIGAO NOME COMERCIAL CONSIGNANTE

precificacdo de produtos consignados de breché

HIGIENIZAGAO E DESPESAS FIXASE IMPOSTOS

ACABAMENTO VARIAVEIS (6,5%)
L .'I'
| 'H;l‘ calca pantalona
s C-MBO1 listrada com calgca Marina Marina Bitu R$ 10,14 R$ 36,79 R$ 5,80
i pregas
,'fl.'::}é
CARTAO DE COMISSAO COMISSAO

CREDITO (5%)

R$ 6,40

MARK UP PREGO DE VENDA BRECHO CONSIGNANTE

detalhamento dos processos:

2 R$ 118,26 R$ 70,96 R$ 47,30 - comiss@o breché: 60% do pPreco de venda
da peca, que embute as despesas de higie-
nizacdo e acabamento, despesas fixas e
varidveis, taxas de imposto e cartGo e uma

as pecas consignadas necessitam de processos de pequena margem de lucro. .

higienizacdo, engomagem e acabamento/ - comollssao consignante: 40% do prego de
pequenos reparos. tudo isso estd previsto no venhaa.

“custo fixo” da peca.



metodologia projetual de Munari

1 problema e definicdo do
problema

2 componentes do problema
3 coleta e andlise de dados
4 criatividade

5 materiais e tecnologia

6 experimentacdo do modelo
7 verificacdo

8 desenho de construcao

9 solucao

identificacdo de uma necessidade - inicialmente pessoal - e definicGo de que tipo de
solucdo se quer atingir

pesquisa exploratéria para expansdo do projeto

busca de concorrentes, entender o mercado e perfil de consumidor, entender proces-
sos, custos, prazos e oportunidades

apresentacdo de referéncias, estudos, desenvolvimentos e resultados obtidos
pesquisa de novos materiais, processos, caracteristicas e custos

construcdo de modelos demonstrativos para chegar a solucdo final
simulacdo do modelo, apresentacéo das fichas técnicas

comunicar as informacdes necessdrias para a construcdo do projeto em escala

apresentacdo do resultado aos objetivos propostos, adequado ao cendrio onde serd
inserido

fonte: metodologia de Bruno Munari



processos

registros da discipling



trama urdume

trama e urdume. algo que existe e é resgatado. manter o ciclo.
é se deslocar no tempo e percorrer um caminho, assim como os fios. é revisitar uma
estética. é retrilhar o caminho.
é retramar. retrama.



cores institucionais

#085282
R: 8 G: 82B: 130
C: 96% M: 64% Y: 25% K: 9%

#B44034
R: 204 G: 51 B: 51
C:.13%M: 91% Y: 80% K: 4%

#D19138
R: 209 G: 145 B: 56
C:16% M: 45% Y: 84% K: 5%

#000000
R:0G:0B: 0
C:91% M: 79% Y: 62% K: 97%




fFf cocoon
regular

AaBbCcDdEeFf
GgHhlUJjKkLL
MMNNOOPp
QQqRrSsTtUuVv
WwXxYyZz

tipografia

brix slab
medium italic

AaBbCcDdEeFf
GgHhIiJjKkLl
MmNnOoPp
QqRrSsTtUuVv
WwXxYyZz

brix slab
extralight italic

AaBbCcDdEeFf
GgHhII[JKKLI
MmNnOoPp
QgRrSsTtUuVv
WwXxYy/z



Des
aplicaco




————-‘




tag para pecas do brecho
medidas (LxA): 4x11cm

papelaria

tag para pecas autorais
medidas (LxA): 4x11cm

produto novo.

contém paginas
em branco para
novas historias.

www.shopretrama.com.br
@shopretrama

adesivos: 5x5 ¢m



redescobrindo modas e
contando novas historias

embalagem para correios
tamanho 071 - dimensdes (LxAxP): 23x18x4 cm
tamanho 02 - dimensdes (LxAxP): 40x36x10 cm



sacolas
tamanho 01 - dimensdes (LxAxP): 15x21,5x8 cm
tamanho 02 - dimensoes (LxAxP): 26,5x32x13 cm



stiqueta bordada de marca stiqueta de composicdo
medidas (LxA): 45x20cm medidas (LxA): 30x50cm

cartdo de agradecimento
tamanho A5 (LxA): 21x14,8 cm




press kit

o press kit tem o objetivo de gerar divulgacéGo espontdnea através do marketing de influéncia.

ele serd montado em uma caixa de e-commerce contendo: uma bandeira e uma ecobag com

estampas exclusivas envoltos em papel seda, um cartdo postal com a campanha da colecéo e
release, e carta escrita a méo.



objetivos

estratégias

plano de comunicacdo

divulgar o lancamento da marca e estabilizd-la no mercado local;
criar um relacionamento harmonioso com o consumidor;

fortalecer o nome da marca, desenvolvendo reputacao e credibilidade;
mensurar resultados a fim de sempre desenvolver estratégias acertivas.

investir no marketing de relacionamento através das midias sociais e realizar
pesquisas peridédicas com os clientes;

investir no planejamento de conteddo nas midias sociais, fortalecendo as diferen-
ciacdes da marca: qualidade, conforto, sustentabilidade, conceito;

investir no tréfego pago para atrair potenciais consumidores;

investir no marketing de influéncia para divulgacdo da marca;

participacdo em eventos importantes de moda autoral na cidade;

fazer parcerias com artistas visuais locais e nacionais;

melhorar o posicionamento orgdnico nos resultados das ferramentas de busca
(SEQO - otimizacdo para mecanismos de busca, em portugués)



site institucional & e-commerce

aan o site serd institucional e e-commerce. conterd

abas divulgando o conceito e histéria da marca
e também é onde serd possivel o consumidor
adquirir os produtos autorais, de breché e de

parcelros.
os editoriais estardo em destaque nos banners,
a fim de criar consciéncia de campanha no
consumidor.

prototipo disponivel em: << https://shopretrama.lojavirtualnuvem.com.br/>



instagram

o instagram tem como objetivo principal for- shopeams
talecer os valores (design sustentdvel, consumo ® ...
consciente, slow fashion) e identidade da e
marca; propagar o marketing de contetdo do it ot ot s

Ver tradugio

universo RETRAMA; analisar feedbacks e enga-
jamentos nas publicacées da conta; divulgar
lancamentos, novidades e parcerias da marca;
fazer o consumidor conhecer mais sobre os pro-
cessos internos ; fortalecer o posicionamento de
mercado.

prototipo disponivel em: << https://www.instagram.com/shopretrama/>



producdo de moda










ficha técnica

directio criativa: eduarda rangel e carolina
melo

producdo: eduarda rangel

styling: eduarda rangel

fotografia: anie barreto

modelos: eduarda rangel e carolina melo
assistente de produgdo: uriel balduino
beleza: eduarda rangel e carolina melo
apoio: estidio 1418 & thais ferreira



consideracoes finais

chegar até aqui, com certeza, ndo foi fécil. escrevo essa parte, com o Gltimo félego possivel
nesse momento da minha vida, com o intuito de deixar registrado meus agradecimentos as pessoas
que me acompanharam nesse processo.

quero agradecer, primeiramente, a Deus que me protegeu e fez com que eu o encontrasse para
a minha felicidade.

a minha familia, especialmente a Luciana Rangel, mais conhecida como mainha, e a Etiene,
painho.

as minhas amigas de inféncia: Virna, Richélita, lohanna, Vivian e Renata.

a minha psicolégia, Gabrielle.

aos professores do Design de Moda, em especial a Manu Medeiros, que aceitou ser minha ori-
entadora e embarcou nessa jornada comigo. a Marta Félix e Aline Basso, por aceitarem o convite
de estar na banca, compartilhando e acrescentando a visGo de vocés.

agradeco também a Thais Ferreira, produtora de moda e proprietdria do Estddio 1418, Caroli-
na Melo, ao Anie Barreto e Uriel Balduino pelo apoio na realizacdo do editorial.

o RETRAMA nasceu como um breché mas que se tornou algo a mais. € muito bom poder com-
partilhar e idealizar algo que eu, como futura bacharel em Design de moda, acredito.



