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RESUMO

Apdbs a segunda metade do século XX, o crescimento do turismo acelera
em todo mundo, tendo um importante significado no desenvolvimento econdémico dos
paises. A atividade turistica detém um grande potencial para resolugdo de problemas
econOmicos, por ser uma das principais fontes de receitas e geragdo de empregos.
Paises como Espanha, Itélia, Franca e Inglaterra tém nessa atividade sua principal
riqueza. Porém, nos paises em desenvolvimento, apesar da importancia dessa
atividade no processo de desenvolvimento, a atividade turistica ainda n&o € prioridade
€ 0s investimentos governamentais e privados sao incipientes, no entanto, os
resultados a cangados com a ativididade turistica sdo crescentes na Ultima década e de
grande importancia para economia desses paises, embora nestes existam ainda grande
desigualdade social e pobreza, como é o caso da Américado Sul. Entretanto, o
turismo gerador de beneficios econémicos trouxe algumas consequéncia negativas
para a sociedade como a degradacdo ambiental, descaracterizagcdo da culturalocal ea
condenacdo de numerosas localidades a um desgaste espacial de dificil recuperacéo.
No Estado do Ceara, o turismo é uma grande fonte de divisas, e com isso 0 governo
passou a investir nessa atividade e os resultados foram a criagdo do novo aeroporto e
rodovias, 0 que gerou aumento do fluxo turistico, da oferta e demanda no Estado, e 0
mesmo foi apontado em 2001, como sexto estado no ranking nacional do turismo e 0
primeiro em saldo liguido de visitantes, ou segja receptivo, menos emissivo. Porém,
existem algumas distorgdes a serem resolvidas no processo de desenvolvimento do
turismo no Ceara assim, como problemas ambientais e desterritorializacdo da
comunidade local. Uma alternativa para o desenvolvimento dessa atividade de forma
bem plangjada e executada é compatibilizar a sua crescente demanda com a
necessidade de preservacao do meio ambiente, a promogao do desenvolvimento
sustentével.
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INTRODUCAO

A evolugdo do turismo no mundo é sem duvida de grande importancia para os

paises no que diz respeito ao aspecto econémico .

Os paises desenvolvidos continuam liderando o ranking mundial da atividade
turistica, s&0 0s maiores receptores de turistas e geradores de receita do turismo. O grande
diferencial desses paises séo seu potencial econdmico e 0s investimentos governamentais

e privados na &rea.

Os paises da América do Sul ainda estédo muito longe de alcangcarem os resultados
do turismo internacional, porém o turismo nos paises latinos cresce e seus resultados
econdmicos sdo bastantes significativos para economia dos paises em desenvolvimento, e

€ uma esperanca para seus problemas econémicos de desigual dade social e pobreza.

No entanto, aindustria do turismo como é difundida mundial mente, e que tem
grande significado econdmico para economia dos paises desenvolvidos e de menor renda,

tém gerado maleficios para as comunidades afetadas.

Portanto, este trabalho tem o objetivo geral de caracterizar a evolugéo da
atividade turistica em sua esfera global, aimportancia dessa atividade no
desenvolvimento da sociedade e um estudos dos impactos do turismo econdmicos do

turismo no Ceara. Os objetivos especificos sao 0s seguintes :



e ldentificar o crescimento da atividade turistica no mundo;

e  Asconsequéncias da politica de desenvolvimento do turismo no mundo atual para
a sociedade e 0 ambiente;

. Uma nova concepgao de desenvolvimento para o turismo baseado na
sustentabilidade com a participagéo ativa da comunidade nesse desenvolvimento;

e Apresentar o Ceard e seu grande potencial para atividade turistica;

Para atingir tais objetivos, este trabalho, além daintroducdo e da conclusdo , conta
com mais trés capitulos .0 capitulo 1 explica o surgimento e o significado do turismo em

diversos aspectos, assim como 0 seu desempenho econdmico no mundo nos Ultimos anos.

O capitulo 2 andlisa a diferenca entre crescimento e desenvol vimento econdmico,
0 turismo em fungdo do desenvolvimento econdémico, e suas consequéncias ao meio
ambiente e a comunidade local, o que faz surgir um novo conceito de desenvol vimento
baseado na sustentabilidade

O capitulo 3 mostra o Cearé e os impactos do crescimento da atividade turistica
naregido, como também as politicas de desenvolvimento do turismo e seus resultados

para o Estado do Ceara.












A andlise destes conceitos mostra que o turismo € uma atividade complexa que
ultrapassa os setores tradicionais de economia. Por isso, definir o turismo sempre foi e
continua sendo um desafio para os estudiosos do assunto. O turismo € um fenbmeno
centrado no turista, portanto, no ser humano, um consumidor, que vigja por motivos

diferentes.

Mas, 0 seu crescimento € acompanhado pelo crescimento da producdo do
conhecimento turistico, apresentando uma gama enorme de conceitos, na busca de um
corpo tedrico capaz de dar sustentacéo a uma atividade téo local e global ao mesmo

telupo.

1.4 A Evolugao do turismo no mundo

A partir da década de 90, com o fenébmeno da globalizac&o, o turismo passa a ser
reconhecido em todos os paises do mundo, ganhando atencdo dos governos, dainiciativa
privada e dos meios académicos, direcionando investimentos para atender a demanda

internacional e incentivando o turismo doméstico.

O turismo € uma atividade que beneficia-se direta e imediatamente das novas
tecnologias, da malha global de telecomunicagfes e finangas, da organizagéo dos
transportes de carga e de passageiros e das megaestruturas administrativas de redes
hoteleiras e empresas de entretenimento. O turismo estd gjudando aredesenhar as

estruturas mundiais influenciando a globalizac&o e a ordem econdmica internacional.



Da mesma forma que as transformagdes econdmicas mundiais e 0s avangos
tecnol 6gicos tornaram o turismo reconhecido no cenario mundial, o turismo internacional

trouxe uma série de vantagens para as economias dos paises .

O Conselho Mundial de Viagens e Turismo, publicou um relatério em
1993(apud Naishitt,1994,p.116) analisando a contribuic¢do do turismo para a economia
global, com base numa pesquisa feita por 400 articuladores politicos e formadores de
opinido, no qual compararam estatisticas do turismo com as industrias de geracéo de

energia, eletronica e agricultura.

O Conselho Mundial de Viagens e Turismo, considerou que o turismo nao tem
rival na participagdo do desenvolvimento. Fatos :

» O turismo emprega 204 milhdes de pessoas em todo 0 mundo, ou em cada nove
trabal hadores, totalizando 10,6% da forcga de trabalho global;

e O turismo é o setor que mais contribui para a economia do mundo, produzindo
umainacreditével cifrade 10,2% do Produto Nacional Bruto mundial;

» O turismo € o maior gerador de receitas de impostos no valor de 655 bilhdes de
dolares,

» O turismo é amaior industriado mundo em termos de producgé&o bruta, que se
aproxima de 3,4 trilhfes de dolares;

» O turismo corresponde a 10,9% de todos os dispéndios dos consumidores 10,7%
de todos os investimentos de capital e 6,9% de todos 0s gastos governamentais.

Podemos verificar que o turismo tem evoluido substancialmente ao longo do
tempo, e hoje é considerado o segmento que exibe um dos maiores crescimentos no

mundo dos negocios. A tabela 1.1 mostra essa evol uco:



A Tabelal.1l - A evolugao das chegadas de turistas internacionais.
CHEGADA(milhiies)

Regides 1995 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
CHEGADA(milh6es)

Europa 338,4 3711 383,8 394,1 402,7 390,8 399,8 4015
Américas 108,9 116,6 1199 1229 128,9 1202 1149 1124
Africa 20,2 232 24,9 26,9 27,8 28,3 291 305
Asa 814 88,3 874 97,2 1117 1129 1224 1123
Oriental/Pacifico

Asiameridional 4,2 48 52 57 6,4 8,3 88 68
Oriente Médio 124 14,3 15,3 17,8 24,0 236 276 305
Mundo 565,5 618,3 636,5 664,6 701,5 684,1 702 694,0

Fonte: OMT ,DPF e EMBRATUR
Nota: Os dados de 2000 a 2002 foram revisados

De acordo com a organizacdo Mundial do turismo (OMT), organismo
internacional gque trata de questdes ligadas a viagens e turismo no ambito da Organizacéo
das Nacbes Unidas(ONU), as chegadas de turistas internacionai s aumentaram nos ultimos
anos a umataxa média anual de 7,0%, passando de 565,5 milhdes em 1995 para 694,0
milhdes no ano de 2003.

O Continente Americano recebeu, em 2003,aproximadamente 113 milhdes de
turistas (dados da OMT). No entanto, a cifra é inferior ade 2002 quando a regido recebeu
114,9 milhdes de turistas. De acordo com aOMT, 2001 foi "um ano tumultuado” pelo
terrorismo, com a criagdo de uma clima de inseguranca e incerteza. O acontecimento
mundial ocorrido no ultimo e fatidico "11 de setembro de 2001", abalou as companhias
areas e consequentemente o turismo mundial.2 Podemos ver natabela que do ano de
2000 a 2002 ocorreram quedas significativas no nimero de visitantes, provocados por
atos terroristas que geraram reflexos negativos. Embora tem existido esse periodo
conturbado no cenario internacional verificamos que essa crise foi superada e o nUmero

de turistas internacionais no mundo no mundo passou para 694,0 milhdes em 2003.

2
OMT- Organizagdo Mundial do Turismo



Para Frangialli, o secretario-gera daOMT, a melhor demonstracéo da salide do
turismo mundial € o aumento de 100 milhdes de turistas nos Ultimos trés anos.
"Aprendemos, infelizmente, que o terrorismo pode matar turistas, mas também

comprovamos gue n&o pode afetar o turismo", acrescentou.

Na Europa é nitida a forte concentragdo de chegada de turistas. Além dos aspectos
culturais histéricos, essa concentragdo tem também seus aspectos econdmicos, pois no
hemisfério norte encontram-se as economias mais desenvolvidas e as popul agdes com
maiores rendas per capita. Ficamaisfécil - e barato- o francés visitar altdlia, oitaliano
visitar a Espanha, o espanhol visitar a Grécia, o grego visitar a Alemanha, e assim por
diante.3 Natabela 1.2 apresenta os 15 maiores destinos do turismo internacional

A tabela 1.2 Principais paises receptores de turistas 2000/2003

Paises TURISTASINTERNACIOAIS
CHEGADA (milhoes)
2000 2001 2002 2003
Franca 75,6 76,5 77,0 75,0
Espanha 47,9 495 52,3 52,5
Estados Unidos 50,9 455 419 40,4
Italia 41,2 39,1 39,8 39,6
China 31,2 33,2 36,8 33,0
Reino Unido 25,2 22,8 24,2 24,8
Austria 18,0 18,2 18,6 19,1
México 20,6 19,8 19,7 18,7
Alemanha 19,0 17,9 18,0 184
Canada 19,7 19,7 20,1 175
Brasil 53 4,8 3,8 4,1
Outros 332,7 337,1 350,4 350,9
Total 687,3 684,1 702,6 694,0

Fonte: OMT ,DPF e EMBRATUR
Nota: Os dados de 2000 a 2002 foram revisados

A Franca, Espanha, Estados Unidos, Itédlia e China, nesta ordem, foram os cinco
principais destinos de turistas no mundo, e juntos, responderam por 35,1% do mercado
em 2003.

Economia do turismo,tedria e prética, Ivan Pereira Fernandes e Mércio Ferreira Coelho.
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Os Estados Unidos e Europa tiverem éxito com suas politicas sociais em fungéo
do tratamento prioritario dado a atividade turistica, por isso tém uma grande concentragcéo

da chegada desses turistas e suas receitas crescem a cada ano.

Na Américado Sul, analisando o caso do Brasil, os investimentos nessa &rea
precisam aumentar muito para alcangarmos um lugar privilegiado no ranking mundial. A
atividade turistica no é tratada como prioridade, apesar de suaimportancia reconhecida

mundial mente para o desenvolvimento econémico de um pais.

Podemos analisar os dados abaixo e compararmos os destinos sul-americanos, 0
Brasil e 0o mundo e veremos a discrepancia entre os resultados. Os sul-americanos
receberam 14,2 milhdes em 2003; O Brasil, 4.090,6 mil no mesmo ano. Natabelal.4 a

Seguir podemos ver esses dados .

Tabela 1.4-Chegada de turistas no mundo , Américado Sul e Brasil 1994/2003.
Chegada deturistas

Ano No mundo Incremento  NaAmérica Incremento NoBrasil Incremento
(Em (%) Do Sul (%) (Em mil) (%)
milh&es) (Em milhdes)

1994  550,5 10,8 1.853,3

1995 565,5 2,72 11,8 9,26 19914 7,45

1996  596,5 5,48 12,9 9,32 2.665,5 33,85

1997 6108 2,40 135 4,65 2.849,8 6,91

1998 626,6 2,59 15,5 14,81 4.818,1 69,7

1999  650,2 3,77 151 (2,58) 5.107,2 6,00

2000 687,3 571 15,2 0,66 5.313,5 4,04

2001  684,1 (0,47) 14,4 (5,26) 4.772,6 (10,18)

2002 702,6 2,70 125 (13,19) 3.783,4 (20,73)

2003 694,0 (1,22) 14,2 13,60 4.090,6 8,12

Fonte: OMT ,DPF eEMBRATUR
Nota: Os dados de 2000 a 2002 foram revisados
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As chegadas na Américado Sul e Brasil crescem a cada ano e tém grande
importancia econémica; esse aumento nesses paises de renda baixa, porém esta muito
longe dos resultados obtidos pelo turismo mundial, o que € necessario maiores
investimentos do setor publico e privado para aumentarem a recepgdo nos paises latinos
ja que atividade turistica pode minimizar o sofrimento desses povos e até mudar o cenério

social de um pais.

No tocante as receitas por continente, é€ importante, também, vizualizarmos as
receitas por chegada per capita. Essas receitas estdo fortemente correlacionadas com o
tempo de permanéncia do turista no pais, e com os precos dos bens e servicos
consumidos internamente.

A tabela 1.5 apresenta as receitas dos continentes :

Tabela 1.5 —Receita Cambial Gerada pelo Turismo Internacional, por Regido 2000/2003.

Regides 2000 2001 2002 2003
(USS per capita)
Europa 232,7 228,4 240,5 281,9
Ameéricas 131,8 1214 114,3 115,8
Africa 10,7 11,6 11,8 14,0
Asia Oriental/Pacifico 81,4 81,5 89,5 83,2
AsiaMeridional 4,6 5,0 51 54
Oriente Médio 12,1 11,7 13,0 14,1
Total 4734 459,6 4742 514.4

Fonte: OMT ,DPF e EMBRATUR
Nota: Os dados de 2000 a 2002 foram revisados

Natabela 1.6 mostra uma comparagdo nas receitas geradas no Mundo, América
do Sul e Brasil.
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Nos paises da Américado Sul, entre eles, o Brasil os investimentos do governo
ainda sdo incipientes, pois € muito utilizado o argumento de que paises com diversas
mazelas sociais, ndo podem priorizar uma atividade como o turismo,tendo problemas de

saneamento basico ,transporte e salide para serem resolvidos.

E ainda, existe na América Latina e no Brasil a presenca de muitos fatores que
atrasam o desenvolvimento do setor turistico em comparagdo ao primeiro mundo. Os
fatores apontados pela OMT sd0: a escassa integracdo das politicas publicas de turismo
com as demais politicas de governo, ainsuficiéncia de recursos destinados aos 6rgaos
publicos de administracéo do turismo, assim como a falta de recursos publicos para obras
de infra-estrutura basica e para a fiscalizac&o das atividades turisticas, que somados a
caréncia de dados para a construcdo de indicadores de sustentabilidade, sdo os que mais
se destacam dentro do setor publico. No setor privado falta ainda maior engajamento e
investimentos para uma gest&o socioambiental responsavel. Estes fatores afastam os

paises em desenvolvimento da lideranca do ranking mundial.

Diante de todos os resultados, beneficios econdmicos expostos durante este
capitulo cabe o0s governos priorizarem e investirem cada vez mais no turismo, quem
sabe, em um futuro n&o muito distante, os paises da América do Sul, alcangem um
estégio mais avancado em seu desenvol vimento econdmico.



CAPITULO 2
O TURISMO E O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

2.1 Introducéo

A quest&o de crescimento e desenvolvimento serem sinGnimos sempre foi um

guestionamento entre as correntes de economistas .

Entretanto, dados empiricos nos fazem discordar com a primeira corrente de
economistas onde crescimento e desenvolvimento andam juntos. V erificamos que apesar
dos paises em desenvol vimento apresentarem crescimento econdmico, 0S mesmos tém

grandes problemas de desigual dades sociais e marginalidade.

A atividade turistica surge entdo como uma potencialidade econémica na geracéo
de emprego, renda e divisas. Entretanto, esse turismo baseado apenas no crescimento
econdmico daregido tém trazido danos ao ambiente e acomunidade local. E o
desenvolvimento da atividade turistica pode e deve andar de méos dadas com a
preservacdo ambiental e a comunidade tem que ter participagao ativa nesta atividade.

Por fim, mostraremos a importancia da sustentabilidade no desenvolvimento do turismo.
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2.2 Desenvolvimento e crescimento econdmico

N&o existe um defini¢cao universalmente aceita de desenvol vimento econdmico.
Uma primeira corrente de economistas, de inspiracéo mais tedrica, considera o
crescimento como sindnimo de desenvolvimento. Ja uma outra corrente, voltada paraa
realidade empirica, entende que o crescimento € condi¢do indispensavel parao

desenvolvimento, mas ndo condicao suficiente.

No entanto, as experiéncias vem demonstrando que desenvol vimento econdmico
ndo pode ser confundido com crescimento, pois mesmo que haja crescimento, ndo

significadizer que o padréo de vida e bem-estar da populagdo estd melhorando.

A robotizagdo e ainformatizacéo tem acelerado o desemprego tecnol 6gico ou
estrutural e mesmo a economia estando crescendo a taxas elevadas, néo significa dizer

gue o desemprego estgja diminuindo no mesmo ritmo.

Associado ao crescimento econdmico pode estar ocorrendo outros efeitos perversos,
taiscomo : ( SOUZA, 1997)

a . transferéncia do excedente da renda para outros paises, reduzindo a capacidade
de importar e de realizar investimentos .

b. Apropriacéo de parcelas crescentes desse excedente por poucas pessoas no
proprio pais, aumentando a concentracdo darenda e dariqueza.

c. salérios basicos extremamente baixos limitam o crescimento dos setores que

produzem alimentos e outros bens de consumo mais popular.
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e promover formas de turismo potencialmente sustentaveis, que oportunizem
experiéncia de férias para osturistas;

e avdliar criticamente aidéiade" educar turistas' e perguntar quem tem direito de
educé-los e quais as mensagens gue devem ser transmitidas;

e criticar dlgumasidéias subjetivas e moralistas, como ado " bom turistas”.

Para desenvolvermos esse turismo sustentavel tdo citado , ndo basta apenas ter
uma regulamentagdo ou ensinar o turista como se comportar. O turismo sustentavel
abrange ,como diz Swarbrooke(2000,p.90) :

"Formas de desenvolvimento do turismo que déem aos turistas uma
sensacdo de bem-estar e que reflitam as tendéncias dos valores sociais
e preferéncias do consumidor em geral que , ab mesmo tempo,
aumentem os beneficios ao méximo e reduzam os custos do turismo."

Preocupagbes com a conservagao ambiental exigem medidas que contemplem o
turismo sustentavel. Para que os recursos naturais sejam mantidos ,restaurados e
melhoras, Pearce(apud Beni,2001,p.61,considera as seguintes medidas :

Educagéo ambiental. Fundamental para a conservacao das ares receptoras do
turismo ecol dgico, deve atingir tanto a populagdo residente como os turistas, afim de

preservar a atividade turistica e garantir oportunidade de emprego.

Capacitacdo Profissional . A preservacdo e a utilizagdo dos atrativos naturais para
o turismo também depende da formacdo de guias especializados para orientar e

acompanhar a permanéncia dos turistas no espaco natural.
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2.5 A dimensdo local no desenvolvimento sustentavel

O conceito de desenvolvimento sustentavel, consagrado na clpulado Rio de
Janeiro em 1992, define-o como aquele que " satisfaz as necessidades do presente sem
comprometer a possibilidade de satisfactes proprias das geracdes futuras'.O
desenvolvimento sustentavel baseado nos seus trés eixos ( 0 econdmico, o social e 0
ambientavel), é parte das poaliticas publicas e da gestéo empresarial dos paises em
desenvolvimento.(Arrais de Souza;2004)

No processo de desenvolvimento local sustentavel, € necessario o
desenvolvimento também de liderangas preocupadas e orientadas para aspectos importantes
da vida na comunidade, de desenvolvimento, gerido pela pratica de transparéncia dos

interesses, confianca e solidariedade entre os participantes(Gottardo,2002)

No desenvolvimento local sustentéavel ndo se tem como objetivo somente (bem-
estar, qualidade de vida ,endogenia, sinergias,etc), mas ter a comunidade no papel de
agente e ndo apenas beneficiaria do desenvolvimento .

O desenvolvimento local exige uma grande importancia com o territério e
territorialidade. Entende-se territorio como sendo um espaco, um local do planeta onde
algum ou alguma comunidade tomou posse e ali desenvolveu suas relagoes culturais,
sociais, comunitarias, econdémicas e ambientais. A territorialidade seria 0 sentimento de

posse dessa comunidade pelo local.
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Ent&o, partindo do conceito de desenvolvimento local vemos o territério como a
base do desenvolvimento e a comunidade, através das caracteristicas intelectuais,
culturais, ambientais e de trabalho que Ihe sdo peculiares ,ser 0 agente e o beneficiario do

desenvolvimento.(Martins,2002)

Olhando por esse angulo, aterritoriaidade é importante para a cancar os objetivos
do desenvolvimento local. Acreditar em seu territério, conhecer suas potencialidades,

sentimentos de pertenca a um espago-territorio sdo fonte de motivacdo da popul agéo.

O desenvolvimento local busca administrar uma atividade econdémica téo
complexa guanto ao turismo que traga beneficio a comunidade local, porém néo é facil
devido as peculiaridades do produto turistico, como sua intangibilidade , a ndo
possibilidade de estocagem , e consequentemente a ndo possibilidade de troca.

Um planejamento turistico no qual a comunidade deixa de ser a parte colocando a
consultada pel os técnicos e passa ser 0 agente de seu préprio plangjamento, ou sgja, estar
descobrindo suas potencialidades, e colocando-as a favor de seu préprio destino. Ao
invés de consultadas pel os técnicos, a comunidade local passa a consultar os técnicos e

da direcionamento de sua mudanca e o que sugere o desenvolvimento local.
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2.6 Notas conclusivas

O turismo €, hoje em dia, uma das atividades econdmicas que apresentam
mel hores perspectivas de desenvolvimento. A industria turistica tem importante

significado no desenvolvimento econdmico dos paises.

Diante dos diversos problemas conjuturais apresentados pela economia mundial, o
turismo surge com um grande potencial e excelente alternativa no que diz respeito ao

aspecto econémico.

Como um dos fendmenos marcantes da atualidade, o turismo € uma das mais
pujentes atividade econdmicas mundiais, gerando produtividade, com consegliente oferta
de emprego e geracdo de renda. E uma atividade que pode contribuir sensivelmente para

0 desenvolvimento socio-econdmico dos paises .

Administrar umalocalidade onde o turismo aparece como fonte econdmica é estar
inserido no mundo globalizado no qual o administrador deve ter consciéncia de sua
responsabilidade, tanto com sua comunidade quanto com os turistas. A administracéo
dessa atividade é estar preparado parater como parceira, cooperadora, auditora e

companheira de gestdo, a comunidade

Com este trabalho queremos mostrar que € possivel ndo s6 buscarmos o
crescimento econdmico das regides através do turismo, mas também essa atividade de
uma fauna mais qualitativa que gere bem-estar a comunidade local e ao turista, buscando
maximizar beneficios da atividade e minimizar impactos negativos, para que ele,
conjuntamente as demais atividades econdmicas, atuem de forma sistémica na promogao

do ser humano e no desenvolvimento enddgeno.



CAPITULO 3
TURISMO COMO FONTE DE CRESCIMENTO ECONOMICO NO
CEARA

3.1 Introducéo

O Ceara nos ultimos anos vem apresentando uma expressiva expansao da
atividade turistica. Além da construcdo de novos territérios, o turismo tem propiciado

crescimento econdmico no estado.

Os investimentos tem sido significantes, principa mente apds o
PRODETUR/NE que trouxe grandes beneficios a economia cearense no que diz respeito

ageracao de emprego e renda no Estado.

Entretanto, o estado ainda apresenta algumas distor¢gdes com relagdo ao
desenvolvimento econbmico no Ceara, entre eles a problemética sécio-ambiental
resultado das inovagdes, como também a grande concentracdo de renda e desigualdade e
a grande preocupacéo do modelo preocupado com a quantidade de fluxo de turistas n&o

com a qualidade de vida da popul agdo e de servicos prestados.
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3.2 A ofertaturisticado Ceara

O Cearatem sua oferta turistica composta de um conjunto de atrativos naturais,
eguipamentos e servicos , além de uma faixa litorédnea com 573Km de praias, clima
tropical onde suatemperatura média é de 27° C e quase 3.000 horas de sol/anos .0
Estado também tem uma localizacdo favoravel tanto paraturismo nacional ,como o

internacional. Como veremos natabela 3.1 a seguir : 2

=ML~

At>néricaiido Norte

Oceano Atlantica
Porto segura

{,Tca3al?0 Is w Jane..
Pactticu

s:hne..aae.

VBds Comerciais

Wm.Charlares

Voos internacionas que chegam no Ceara

* "Cabela de Vbos Regulares Internacionais (Atualizado em 01/05/2006)

Cabela de V6os Charters Internacionais (Atualizado em 01/05/2006)

A localizacdo do Ceara € estratégica no contexto de territdrio
internacional, em relacéo ao Brasil,e em relacdo aos principais mercados emissores
mundiais.

2 www.setur.ce.gov.br
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O Ceara esta apenas as 6 horas e 30 minutos de voo da Europa e dos Estados
Unidos, conforme podemos ver no mapa acima e apresenta-se como um destino seguro
em termos de conflitos politicos, étnicos e/ou religiosos e de natureza tranquila(sem

vulcBes, sem terremotos etc.)

A oferta de alojamentos em Fortal eza tendéncia crescente desde 1995 e se
compunha, em 2003, dos seguintes meios de hospedagem
Tabela 3.2 — Oferta de alojamentos 1996/2003.

Categorias 1996 2003

MH Uhs Leitos MH Uhs Leitos
Hotel 79 4639 10031 101 6915 15429
Pousadas 52 698 1743 96 1313 3398
Flats 17 580 1422 24 1765 4547

Albergues 2 28 137 3 38 168

Fonte : SETUR/CE Pesquisa direta
Obs.a)1996/2003(posicéo de dezembro de cada ano)e
b)Mh=Maio de hospedagem ; UHS=Unidades habitacionai s(al ojamentos);
e c)Taxas médias anuis no periodo de 1995/2003: Estabel ecimentos (0,5%):Uhs(-0,8%);
Leitos(-0,1 %)

Em 2003 podemos ver o aumento desta oferta :

« 101 hotéis sendo 6.915 unidades habitacionais e 15.429 |eitos;
» 96 pousadas correspondendo a 1.313 UHSs e 3.398 |eitos;
024 flatscom 1.765 UH's e 4.547 leitos,

« 3 abergues que possuem 38 UH's e 168 leitos;
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3.3 Investimentos no setor turistico

Devido ao crescimento da atividade turistica em todo o mundo, nos ultimos
anos ocorreu uma intensificagdo das politicas publicas no setor turistico .Principal mente

naregido nordeste do Brasil que foi muita beneficiada pelo setor.

Na regiao nordeste em 1994 foi criado um programa de agcéo para o
desenvolvimento do turismo no nordeste PRODETUR/NE , onde seu objetivo principal
era o desenvolvimento econdmico da regido nordeste afim de aumentar arenda e o
investimento em infra-estrutura de suporte para melhorar a qualidade dos seus servigos
basicos, ambientais e atragdes turisticas complementares por atividades de fortalecimento
institucional e promogao turistica.

O PRODETUR/NE tem como agentes financeiros o Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID) e o Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social

(BNDES),como mutuério e executor do programa do Banco do Nordeste .

Os objetivos do PRODETUR /NE s&0 :
* Desenvolver de forma organica e sistémica o Setor Turismo na
Regido Nordeste ;
= Reforgar o potencial turistico do Nordeste;
» Alavancar maiores investimentos privados naregiao;

e Contribuir para elaboragdo do produto turistico no Nordeste;

O PRODETUR/NE encerrou janeiro/2004 com investimentos de
aproximadamente de 602 milhdes nos 10(dez) estados da regido, ja incluidos recursos do
Banco do Nordeste, oriundos de empréstimos do BID, e da contrapartida estadual. A
tabela 3.3 abaixo mostra a distribui¢&o dos recursos do PRODETUR/NE por estado :



43

Tabela 3.3- Valores aplicados por estado, envolvendo somatdério dos recursos do

BID e da Contrapartida Local (Estados e Uni&o).

Valores Aplicados* por Estado - Financiamento e
Contrapartida Local (US$ milhdes)

Maranh&o

Piaui

Ceard

Rio Grande do Norte
Paraiba

Pernambuco
Alagoas

Municipio de Maceio
Sergipe

Bahia

Total

40,943
21,123
141,767
38,240
32,783
41,975
7,017
36,350
50,757
215,011

625,966

* = compreende investimentos nos componentes do

Programa, excetuando-se os custos financeiros

e administrativos.

V erificamos que os Estados da Bahia e do Ceara tiveram os maiores

investimentos , sendo US$ 215,011 e US$ 141,767 respectivamente por estado.
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O Cearafoi apontado, em 2001,como o sexto estado turistico no ranking nacional do

turismo receptivo e o primeiro do saldo liquido de visitantes, ou sgja, receptivo menos

emissivo. A capital Fortaleza ocupou em 2003 o quarto lugar entre as cidades mais

visitadas pelos turistas internacionais do pais(tEM BRATUR;2003).0Observa-se que a

evolucdo do turismo internacional no Ceara tem se apresentado sempre com taxas

crescentes, inclusive maiores que as do pais e com participacéo crescente em termos
nacionais( Tabela3.6)

Tabela 3.6 : Evolucdo do Turismo Internacional 1998/2003:

Anos
1998
1999
2000
2001
2002
2003

Milhdes
Brasil
4,800
5,100
5,300
4,800
3,800
4,100

indice(%)
100,0
106,3
1104
100,0
79,2

85,4

Ceara
0,079
0,092
0,121
0,173
0,182
0,194

I ndice(%0)
100,0
115,8
152,4
2184
230,6
245,1

Participacéo
CE/Brasil
1,65

1,80

2,28

3,60

4,80

4,73

Fonte : OMT (Organizagdo Mundia do Turismo),EMBRATUR E SETUR/CE

3.6 Melosdetransportes: uso crescente do aviao

O meio de transporte mais utilizado pelos visitantes que vém ao Ceara via Fortaleza

€ 0 avido: corresponde a 69,1% na média do periodo 1997/2003; o meio de hospedagem

narede hoteleirafoi a mais utilizada com 52,0% na média e arede extra-hoteleira a casa

de parentes/amigos correponde a 38,9% na média do periodo .Natabela 3.7 podemos

verificar aevolugdo do perfil da demanda turistica via Fortaleza 1997/2003 :
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Tabela3.7 : Perfil dademandaturisticavia Fortaleza 1997/2003
Aspectos Pessoais 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 Média

Transportes 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Avido 614 686 634 615 751 732 804 691
Onibus 288 221 286 261 20,7 187 16,7 231
Automével 93 87 77 105 38 76 27 72
Outros o5 07 04 19 03 05 02 06
Hospedagem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Hoteleira 465 516 492 482 545 532 604 520
Hotel 370 442 39,7 359 410 346 426 393
Apart-Hotel 27 27 23 38 52 42 41 36
Pousada 66 44 70 83 68 138 134 86
Albergue 02 03 02 02 14 06 03 05
Extra-Hoteleira 535 484 508 51,8 455 46,8 396 48,0
Casae parentes/amigo 44,7 41,3 428 385 343 380 330 389
Casapropria 30 17 27 35 24 33 22 27
CasalApto auguel 21 14 19 36 43 37 25 28
Outros 37 40 34 61 45 18 19 36

Fonte :SETUR/CE

3.7 Sazonalidade do turismo cear ense

De acordo com a Tabela 3.8 abaixo , a distribui¢cdo anual da demanda turistica
mostra que os periodos de pico ocorrem nos meses de férias de julho ajaneiro, neste
periodo a demanda chega a superar a oferta,0 més de janeiro concentra, namédia, 13,8%
da demanda anual e o més de julho 11,6%.0s meses de fevereiro e outubro tém as médias
entre 7,9% e 8,2% da demanda anual .Abril, maio e junho S0 0s meses que apresentaram
0S menores movimentos turisticos em termos de agregados, onde a oferta é superior a

demanda ,fazendo com que a taxa média de ocupacéo hoteleira fique em torno de 50%.
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O PRODETUR |1 ,tem os seguintes objetivos para 0 P6lo Ceara Costa do
Sol:

e Fortalecimento da capacidade municipa paraagestéo do turismo;

* Protecdo e conservagdo dos recursos naturais,

e Urbanizac8o das areasturisticas,

e Construgdo de rodovias estruturante e acessos,

e Construgdo do aeroporto regional;

 Ampliagdo e implantac&o de sistema de esgotamento sanitario e
abastecimento d'agua;

e Conscientizacdo da populacdo com a campanha de educacao
ambiental;

e Elaboragdo de plano de marketing e desenvol vimento;

* Fortalecimento da capacidade municipal para a gestdo do turismo;

e Protec&o e conservagdo dos recursos naturais,

Outros Programas publicos para o Turismo Sustentavel do Ceara

Outros programas serdo implantados pelo SETUR no municipio do Ceara
gue sdo: Programa de Desenvolvimento de Destinos e Produtos Turisticos; Programa
de Educacéo e Capacitacao para o turismo;Programa de informagdes para o
turismo;Programa de marketing Turistico;Programa de Fomento e Promogao do
turismo;Programa de Gestédo em Parceria e Programa Naciona de Regionalizagéo do

Turismo.
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