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BARBARA LEMOS

Old, me chamo Bdrbara.
Desde pequena me interessava por desenhos e criacdo. O primeiro vestibular no

qual fui aprovada foi no curso de Licenciatura em Artes Visuais no Instituto Federal
do Ceard(lIFCE) no ano de 2010. Tal curso proporcionou uma aprendizagem
maravilhosa, como na técnica de pintura manual e também da drea de ensino.
Contudo, devido ao sonho de cursar Design-Moda, voltei a estudar, e consequi
ingressar na Universidade Federal do Ceard(UFC) em 2016.

No curso, eu busquei aprender muito, e ao longo dos semestres percebi que os
campos que eu me identifiquei melhor foi no desenho manual e modelagem, e
procurei me aperfeicoar no desenho digital.

Fui monitora de Desenho Técnico de Moda e Desenho de Moda, o que foi uma
otima experiéncia. Estagiei no Projeto Lab, na empresa Ponto da Moda no cargo de
Visual Merchandising Trainee, no qual tive aprendizagens importantes sobre o
mercado de vendas. No Ultimo ano antes de me formar, consegui um estdgio na
Reali Tecidos, com o cargo de Design de Estamparia. Nessa empresa obtive muito
conhecimento na drea de desenho digital e melhor compreensdo dos processos de
estamparia e o comeércio de estampa.

O gosto por moda infantil, tem influéncia por ter quatro sobrinhas, e ter visto' o
processo de crescimento delas. Pude verificar de perto os problemas e
necessidades da roupa infantil, percebi como a boa modelagem, tecido adequado
para a pele da crianca sdo essenciais para que possam ter um bom movimento,
como correr e brincar. Aléem disso, observei também, que, por meio da vestimenta,
a crianca pode aprender. Dessa maneira, fui me apaixonando por moda infantil e
estudando melhor sobre a darea.




PROJETO

Este projeto tem como objetivo o desenvolvimento da marca de moda infantil IUMP. A marca
tem como intuito desenvolver pecas infantis confortdveis e que suas estampas estimulem o
desenvolvimento de aprendizagem na crianca.

A marca busca explorar por meio dos seus desenhos ludicos, o incentivo da aprendizagem
na crianca, como no desenvolvimento da linguagem, motora, criativa e do raciocinio. Busca
a partir de suas estampas estimular a curiosidade e a criatividade, para que as crian¢cas por
meio delas possam explorar, fazer suas descobertas e aprender. Alem do estimulo dos
sentidos como na visdo e do tato.

A marca busca o respeitar o meio ambiente, procurando minimizar o impacto ambiental,
utilizando embalagem de papel, e tendo preferéncia por tecidos naturais, contudo, algumas
vezes em funcdo do tipo de estampa, poderd usar fibras artificiais.

As pecas sdo feitas no estilo casual, para o dia a dia da crianca.
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BRIEFING

PHILIPS, Peter L. (2007)




NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO

ILJUSTIFICATIVA DO PROJETO 2. OBJETIVO DO PROJETO

e Grande demanda de consumo de e Projetar a marca IUMP no
roupa infantil, o mercado de roupas mercado de Fortaleza (CE) e
infantis cresce em media 6% ao ano, regides metropolitanas;
segundo a Associacdo Brasileira de e Desenvolver pecas infantis que
Industria Téxtil e de Confeccdo (Abit);* estimulem a aprendizagem das

e Periodo de pandemia, crescimento das criancas.
compras online **;

e Oportunidade de desenvolver

produtos infantis diferenciado, que
valorize a infancia.

*https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/artigosOrganizacao/segmento-

de-vestuario-infantil-e-mercado-crescente-no-

pais,3c864dee85367410VgnVCM1000003b74010aRCRD

*https://crescercom.grupoelian.com/2020/07/12/varejo/como-esta-se-comportando-o- B ri efl N g - P h | | | pS (20 O 7)

mercado-de-moda-infantil-durante-a-pandemia/



NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO

3. RESULTADOS DESEJAVEIS

e Desenvolver uma marca que tenha
como propdsito a preocupacdo
social e sustentdvel. Promover por
meio da vestimenta, o conforto,
praticidade e o estimulo a
aprendizagem da crianca.

Y. RESPONSABILIDADE DO
PROJETO

e Buscar executar em cada
colecao pecas infantis
confortaveis, de  qualidade,
praticidade;

e Desenvolver pecas casuais
infantis que visam o
aprendizagem, por meio de suas
estampas.

Briefing- Philips (2007)



ANALISE SETORIAL

I.LMARCA
IUMP

2. PRODUTO
e Vestudrio infantil
casual;

e 2 A 6 anos de
idade, feminino e
masculino.

3. PRECO
R$ 70,00 a R$ 150,00.

Briefing- Philips (2007)



ANALISE SETORIAL

4. PRACA 5. PROMOCAO
e Loja Virtual, e Midia digital,
Instagram; Instagram,

e Fisicas, as feiras no
bairro (Praca Raquel
de Queiroz).

publicacdo no
feed e story.

e Visual
Merchandising

6. CONCORRENTES
DIRETOS

e Bebétenkité;
e Zig Zig Zaaq,
e Milon.

INSPIRACAO

e Fabulaq,
e Camu Camu.

Briefing- Philips (2007)
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ANALISE SETORIAL

7. ESTRATEGIA DA MARCA 8. TECNOLOGIA

e Investir no  marketing, na e MAquina de costura: retaq,
divulgacdo nas redes sociais, overlock e galoneiraq;
focando na valorizacdo da e Materiais de modelagem;
infGncia e nas estratégias de e Notebook, para as pesquisas;
aprendizagem que podem ser e Software para o controle de
criadas a partir das estampas; vendas e estoque;

e Desenvolver marketing de e Plataforma digital.

relacionamento com os clientes
nas redes sociais;

e Oferecer encontros na praca
Raquel de Queiroz, para o
divertimento e Ilazer para as

criancas e seus responsaveis. o ..
Briefing- Philips (2007)



PUBLICO-ALVO

I.GENERO 2. FAIXA ETARIA 3. NIVEL DE RENDA
e Infantil feminino e De 2a 6 anos * ClasseCeD
e masculino
Y. HABITOS DE
CONSUMO

Consumidores gostam de comprar pecas infantis em
ocasioes especiais;
Se preocupam com a roupa infantis que sejam confortdavel
para a crian¢a, que tenha "cara” de infancia;
Procuram roupas infantis que sejam praticas, como no vestir
e desvestir a peca na crianca, além disso sejam facil de lavar;
Buscam tecidos adequado ao clima do Ceard;
Procuram pecas que tenham um preco acessivel.

Briefing- Philips (2007)
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PORTFOLIO DA EMPRESA

LIMAGEM CORPORATIVA

e A marca IUMP quer se apresentar no
mercado cearense, COmo uma marca de
moda infantil que se preocupa com a
valoriza¢cdo infancia, querendo por meio
de suas pecas assegurar o conforto,
qualidade, mas também, que a roupa
seja um meio com gque a crianca possa
interagir e aprender.

e Propor também pecas com uma
durabilidade maior, embora a crianca
cresca rdpido, a peca possa ser
reutilizada por outras criancas.

2. ESTUDO DE TENDENCIA

e A marca IUMP buscard realizar

pesquisas de tendéncias dos
tecidos, cores, modelagens
diferencioda, com foco na
qualidade e design confortdavel
nas pecas.

Além disso, estudar sobre meio
ambiente e  sustentabilidade,
buscando as melhores formas de
minimizar o impacto ambiental.

Briefing- Philips (2007)



PORTFOLIO DA EMPRESA

3. ESTRATEGIA DA EMPRESA

e Investir no marketing, na divulgacdo da

4. INFORMAGAO DE PESQUISA

e As pesquisas de mercado serdo

marca nas redes sociais, com intuito de
tornar melhor conhecida a marca e o seu
propdsito de valorizagcdo da infancia e
suas necessidades de qualidade do bem
vestir.
Promover o consumo consciente, por
meio de divulgacdo nas redes da marca.
Lancar colecdoes de acordo com as
estacoes, em minicdpsula. As temadaticas
buscardo estimular a aprendizagem,
usando elementos da flora e fauna do
Brasil. A colecdo serd apresentada pelo
mascote da marca.

feitas regulamento para que a
marca esteja sempre atualizada em
relacdo ao mercado de moda
infantil.

e Pesquisar NOVOS tecidos e
aviamentos, que minimizem as
possiveis alergias e machucados na
pele das criancas. Alem disso,
pesquisar materiais que reduzam o
impacto no meio ambiente.

Briefing- Philips (2007)



PORTFOLIO DA EMPRESA

5. OBJETIVO DO PROJETO E
ESTRATEGIAS DO DESIGN

e Criacdo de pecas infantis para meninas e
meninos, focado na qualidade do produto,
sustentalidade e conforto que valorize as

fases da infancia. As marca busca
desenvolver roupas que vista
adequadamente as criang¢as, para que

possam se divertir, correr, brincar e
estimular os sentidos cognitivos. Trazer por
meio das pecas a identidade e o propdsito
da marca.

e Realizar acdes de marketing para gque a
marca seja bem divulgada, e o consumidor
entenda o propdsito da IUMP.

6. SEGMENTACAO DO
MERCADO
e Consumidores que buscam

presentear crian¢cas, sendo seus
filhos, netos, sobrinhos, amigos,
com roupas infantis criativas e que
valorize a infadncia. Buscam pecas
que ndo impeca a crianca de se
movimentar. Clientes que tém
preocupacdo com os tipos de
materiais utilizados nas roupas
infantis e o ciclo de vida da peca.

Briefing- Philips (2007)



CONCEITO DA MARCA

A marca IUMP busca por meio de seus produtos a valorizacdo da infancia, do respeito
por cada fase da crianca, ao entender que existem etapas de desenvolvimento
intelectual e motora. Assim, € por meio da compreensdo da infancia e suas fases, que a | #
IUMP busca em seus produtos desenvolver pecas que possam proporcionar algum tipo

de aprendizagem, como na compreensdo de imagem e formas.

A IUMP ird desenvolver vestimenta infantil feminina e masculing, de idade de 2 a 6 anos,
pecas casuais, com modelagem que facilite o momento de vestir e despir a roupa, tanto
para a crianca, tanto para quem a ajuda. Também, a marca tem preocupacdo com a
durabilidade da roupa, cria pecas que podem ser aumentadas de acordo com o
crescimento do pequeno. Os tecidos utilizados, serdo de materiais que minimizem os g%
riscos de alergias na pele infantil, e os impactos ao meio ambiente. ¥
A marca busca a valorizacdo da infancia, suas fases e a compreensdo do crescimento,
ao fazer vestudrio projetado de modo a ndo impedir a crianca de brincar, pular, e, sim
ser um auxilio para poder explorar o mundo e compreendé-lo melhor. -
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MISSAO

Lancar no mercado produtos
de vestudrio infantil casual
confortdavel e que desenvolva
a aprendizagem da crianca.
Que por meio dessa
vestimenta ela brinque,
divirta-se e aprenda.

VISAO

Pretende-se que em 4 anos
a marca seja reconhecida no
mercado cearense e consiga
atender as necessidades do
seu publico-alvo. Além disso,
ser reconhecida pelos seus
valores, como respeito O
infncia e ao conforto das
pecas.

VALORES

e Respeito;

e Qualidade;

e Conforto;

e Aprendizagem;

e Etica;

e Sustentabilidade.



COMPETITIVIDADE

PESQUISA

A I[UMP tem como projeto esta
atenta aos hdbitos de seu
consumidor, propondo
caminhar unido com seus
clientes e compreender suas
necessidades. Busca atualizar-
se com as tendéncias do
mercado de moda infantil
relativo as formas e materiais
téxteis apropriados. A marca
visa minimizar o0Ss impactos
ambientais.

FOCO

A marca tem como foco os
consumidores que gostam
de comprar roupas infantis e
que  ficam atentos @
qualidade e o conforto do
vestudrio infantil. Alem
disso, a IUMP se preocupa
com o bem-estar das
criancas e as fases do seu
desenvolvimento fisico e
cognitivo.

INOVACAO

A marca busca transformar
pecas infantis do dia a diaq,
em roupas que contribua
com o) processo de
aprendizagem da crianca,
por meio de sua
modelagem e estampas. As
pecas serdo amplas,
buscando um bom
caimento e conforto.



DIFERENCIAGCAO
DESIGN

Diferenciacdo com modelagens que
favorecem o conforto e bem-estar na
crianca. O design da estamparia
contribuird com a metodologia da marca
de promover o estimulo a aprendizagem
das criancas. A marca busca transformar a
vestimenta do dia a dia em roupas
divertidas e confortdveis, fdcil de vestir e
despir a crianca. Evitar o uso de tecidos
sintéeticos, com o intuito de possibilitar
menos alergias na pele. Usar tecidos com
fibras naturais para propiciar uma melhor
transferéncia de calor e também ter um
toque, conforto sensorial, agradavel para
a crianca.

PRODUCAO

A producdo de pecas da marca, serd de uma
escala pequena. Terd além um estoque
reduzido, com o intuito de ndo saturar o
consumidor e evitar encalhe de pecas. Com as
sobras dos tecidos, a IUMP tem o propdsito de
utilizd-las na producdo de acessorios, como
lacos de cabelos, badanas e nas alcas das
embalagens. De inicio a producdo das
estampas sera terceirizada, mas a marca tem
O proposito de no futuro ter seus proprios
Designers para a producdo das pecas, além
também de uma escala maior da producdo.



POSICIONAMENTO SUSTENTAVEL

I. SOCIAL

Incentivo financeiro e de
conhecimento para oS
colaboradores da marca.
Respeito pelos trabalhadores
e seus clientes. A IUMP visa
ajudar moradores de rua de
Fortaleza, fazendo
campanhas para doac¢do de
alimentos e roupas.

2. AMBIENTAL
No ambiental, a IUMP visa
minimizar oS impactos

possiveis, como evitar o uso
de pldsticos em SUQs
embalagens. Além disso, usar
as sobras téxteis para fazer
acessorios, compor detalhes
das criacoes. Producdo de
escala pequena, para a
reducdo de rejeitos. Tendo
como proposta futura uso de
tecidos somente de fibras
naturais.

A
3.ECONOMICO
A |UMP busca oferecer e
produzir  produtos  que
estabeleca uma

competitividade e um preco
justo em relacdo com as
outras marcas
concorrentes.

20
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ANALISE SW.O.T OPORTUNIDADES

FORQAS e Oferecer ao mercado cearense produtos

diferenciados na moda infantil, com pecas que

estimule na aprendizagem da crianca e preze
pelo conforto;

e Se destacar no mercado da moda infantil,
com pecas com modelagem confortdveis e
que com estampas ludicas que auxiliem no
desenvolvimento de aprendizagem da crianca.

e Modelagem diferenciada;

e Personalizacdo de estampas;

e Respeito a infdncia;

e Maior vida util das pecas, adaptacdo
conforme o crescimento da crianca.

FRAQUEZAS AMEACAS
e Custo alto, devido a baixa e Concorréncia de grande marcas;
producdo; e Concorréncia com maior acesso a
e Preco alto dos fornecedores; materia-prima diferenciadaq, como
e Dificuldade de variacdo da tecidos de melhor qualidade;
grade. e Crise econOmicaq;

e Pldgio de pecas.

!—: ‘o
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PESQUISA DE CONSUMIDOR
GIL, Antdnio Carlos (2002)

Periodo de aplicacdo: 23/05/ 2022 a 19/06/2022
Numero de respostas: 101 respostas

Principal faixa etdria: 35 a 50 anos

Ferramenta: google forms

Disponivel: Whatsapp e instagram

Na pesquisa realizada para obter o conhecimento do publico-alvo para a marca IUMP, foi observado que a
maioria dos consumidores que responderam o questiondrio € do publico feminino (86,1%).Moram em
Fortaleza (83,2%). Possuem escolaridade de nivel superior (39,6 %). A renda mais relevante na pesquisa foi
de 3 saldrios minimos (33, 7%).

Os consumidores que responderam o questiondrio, a maior parte tem o costume nas horas vagas de ficar
com a familia, grande parte sGo mades e gostam de estd com seus filhos, levar ao shopping, parque, ver
um filme ou levar para praia. SGo consumidores que gostam de comprar roupas infantis com ""cara de
crianca”, que sejam pecas praticas, como facilidade para vestir e despir, também para lavar. Outro ponto
e a preocupacdo com qualidade e conforto na peca para a criang¢a, além disso ter um preco acessivel. SGo
consumidores que gostam de comprar em loja fisica, por poder pegar no material e também pela
preocupacdo no tamanho da roupa.

Sobre a faixa de preco que gastariam em uma peca casual infantil, foi entre R$50,00 a R$70,00 (41,6%).



PESQUISA DE CONSUMIDOR

GIL, Antdnio Carlos (2002)

@ Feminino
@ NMasculino
@ Prefiro ndo dizer

Género consumidores -Feminino (86,1%)

Faixa Etdria- 35 a 50 anos (48,5%)

@ 16 a 24 anos
@® 25234 anos
@ 35 a 50 anos
@ 51260 anos
@ 5
® 61



PESQUISA DE CONSUMIDOR
GIL, Antdnio Carlos (2002)

@ Fundamental incompleto
@ Fundamental completo
@ Ensino Médio incompleto
@ Ensino Médio completo

@ !\lenos de R$50.00
@ RS3 50,00 a 70,00
@ RS 20,00 a 100,00
@ RS 110,00 a 200,00

@ Ensino Superior incompleto @ 5 100,00
@ Ensino Superior completo @ R3 7000
@ Doutorado @ 300/350
@ Mestre
12§
Escolaridade- Superior Completo (39,6%) Valor que costuma pagar - R$ 50,00 a

70,00 (41,6%)




PESQUISA DE CONSUMIDOR
GIL, Antdnio Carlos (2002)

Cor 29 (28 7%)
Conforto
Qualidade

78 (77,2%)
84 (83,2%)
41 (40,6%)
30 (29,7%)

Tipo de Tecido

Estampa de persocnagem

Freco 77 (76,2%)

Roupas com "cara" de crianca 48 (47 5%)
Modelagem -1 (1%)
A beleza da peca 1{1%)
0 20 40 60 a0 100

Considerado mais importante na hora da compra




HABITOS DE CONSUMO

Consumidores da marca IUMP, sdo clientes que tém um vinculo afetivo com a
crianca, como os avos, tios, padrinhos e pais. Entretanto, em sua maior parte, sdo
mades com um filho pequeno, de faixa etdria de 5 anos. Com vida profissional em
crescimento na drea que atuam. Gostam de comprar em loja fisica, por se sentirem
mais seguros na escolha do material da roupa e também ver com clareza o
tamanho da peca. Gostam de estd nas redes sociais, como whatsapp e instagram,
interagindo com a familia e amigos.

Sdo consumidores que gostam de ficar com a familia, ir ao cinema, passear em
shopping com seus filhos, sobrinhos ou netos. Nos feriados aproveitam para viajar
com seus pequenos e poder passar um tempo melhor com eles.

No dia a dia, gostam de pecas infantis bastante praticas, na hora de vestir e despir a
crianca e fdcil de lavar. Tém preferéncias por roupas infantis que tenham ""cara de
crianca”, ndo agrida a pele, sejam confortdveis, com design estético mais
atemporal e preco acessivel.
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r) e PAINEL PUBLICO-ALVO

e Cuidado;

e Diversado;
e Lacos afetivos;

FONTE DO PINTEREST e Aprendizagem.




PERSONA

FONTE DO PINTEREST

SABRINA

Sabrina tem 32 anos, € formada em Veterindrio, trabalha na drea de
adestramento e hospedagem para cdes em sua casa, mora em
Fortaleza. Estd em uma unido estdvel com o Ely. Eles tém uma filha
chamada Emilly de 6 anos. Sabrina € uma pessoa muito organizada,
simpatica e divertida, ama animais e sua familia. Ela gosta de sair para
lugares como pracas, shopping e museus, sdo locais que ela adora levar
a sua filha, para se divertirem juntas. Ela também preza pela
aprendizagem da filha, assim, reserva um tempo para ensinar a Emilly,
as tarefas da escola e acompanhar o processo de aprendizagem de suad
filha.

Na hora de escolher as roupas de sua pequenaq, ela se preocupa com
questdes de conforto, que tenham uma modelagem adequada, o toque
tecido seja macio e também beleza. Sabrina adora ver sua filha com
pecas de cores alegres, como amarelo e laranja, e tambem com
desenhos divertidos e gue estimulem a aprendizagem de Emily. 20
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PERSONA

. &

FONTE DO PINTEREST

EMILLY

Emilly tem 6 anos de idade, € a uUnica filha do casal Sabrina e Ely. Eles
moram em Fortaleza, no bairro Presidente Kennedy, em uma casa proxima
ao parque Raquel de Queiroz. O pai de Emilly trabalha na drea de
Arquitetura, e ele adora desenhar, ver filmes e viajar com sua familia
quando possivel. Os pais de Emilly se preocupam com a aprendizagem de
sua filha, como estudar com ela as letras do alfabeto, escrever, ler e
desenhar. Emilly € uma menina super curiosa e gosta muito de aprender,
quer sempre saber sobre o mundo, como nome de animais e plantas. Ela
se preocupa em proteger o planeta terra, e por meio da escola, teve
conhecimento de como separar o lixo de forma correta. Também, adora
desenhar seus personagem favoritos. Seus pais @ amam muito e fazem o
possivel para estd o maximo de tempo com ela. Emilly adora cores alegres
em suas roupas, ama o rosa, amarelo e laranja. Prefere uma vestimenta
que ndo aperte seu corpo, e que o tecido seja macio ao toque. Ela gosta
que no vestudrio tenham desenhos, como os cachorros e pdssaros que ela
ver no seu dia a dig, visto que sua mde é veterindria.




PAINEL DE MERCADO bepetenkite
CONCORRENTES DIRETOS

e Marca Cearense;
NovaA g e Desde 2009;

coLEGAO

e Pecas com idade O a 8 anos;
e Roupas para meninas € meninos;
e Busca pela qualidade, conforto e
flexibilidade;
e Pecas prdticas que facilite na hora de
vestir e despir e fdacil de lavar;
. » Roupas confortaveis, feitas de malha
 ecolégica, que além de evitar alergias,
protege do sol;
e Valorizacdo de pecas com "cara de
ARV crianca”;
il e Presenca dos Mascotes;
Joenldh ¥ N e Média de preco entre R$40,00 a R$
FONTE GOOGLE IMAGEM E INSTAGRAM DA MARCA 120,00.




)
PAINEL DE MERCADO Z©
CONCORRENTES DIRETOS

FONTE GOOGLE IMAGEM E INSTAGRAM DA MARCA

A

A

Sede em Santa Catarina;
Criada em 2007;

Marca pertence ao grupo Malwee;
Atende ao publico infantil de O a 8
anos;

Desenvolve Roupas
meninas € mMeninos,;
Possui pecas ludicas e divertidas;
Faixa de preco semelhante ao
estimado pela lump;
Apresenta preocupacdo
sustentabilidade;

As pecas sdo desenvolvidas por
estilistas e pedagogos;

Média de preco entre R$26,00 a
R$120,00.

para bebés,

com d




PAINEL DE MERCADO
CONCORRENTES DIRETOS

FONTE INSTAGRAM DA MARCA

No mercado desde 2006, sede principal em
Santa Catarinag;

Pertencente ao Grupo Kyly;

Atendendo ao publico infantil RN, menina e
menino, dos 0 a 14 anos;

Colecbes que valorizam o0s momentos
especiagis do universo infantil, como
passeios, festas e encontros com a familio;
Busca qualidade, conforto e estilo em suas
pecas;

Média de preco entre R$60,00 a R$180,00.




camu c@gmu
PAINEL DE MERCADO

CONCORRENTES DE INSPIQAQAO
e Sede na cidade de Sdo Paulo;

e A marca tem mais de 50 anos;
e Faixa etdria que atende nas idades de 6
A COLECAO veniie 2023
JA ESTA DISPONIVEL! meses a 18 anos;
| | e Roupas para bebés, meninas e meninos;
e Principal caracteristica, pecas serem
ricas em detalhes e cores;
e Tematicas nas estampas, com elementos
ludicos;
e Busca realcar a valorizacdo na infancia;
e Preco mais elevado;
e Maior divulgacdo da marca;
e Média de preco entre R$90,00 a
R$ 300,00.

FONTE GOOGLE IMAGEM E INSTAGRAM




PAINEL DE MERCADO
CONCORRENTES DE INSPIRACAO y

FONTE GOOGLE IMAGEM E INSTAGRAM

Sede principal no Rio de Janeiro,
Capital;

Desde 2008;

Segmento infantil da marca Farm;
Pecas com idade de 3 meses a 10 anos;
Roupas para bebés, meninas e meninos;
Principais caracteristicas, valorizacdo a
liberdade de movimento das criancas e
do conforto;

Trabalham com estampas exclusivas;
Venda de acessorios, como meias;
Melhor alcance nas midias;

Faixa de preco mais elevado;

Média de preco entre R$100,00 a
R$300,00.




PAINEL TECNOLOGICO

Recursos proprios

Notebook Mesa digitalizadora Softwares de criacdo e edicdo

22 0

=
™ S

FONTE GOOGLE IMAGEM



PAINEL TECNOLOGICO

Recursos préprios

Mesa de corte Manequim

Overlock Galoneira Mdquina reta  Mdquina de pressdo

FONTE GOOGLE IMAGEM




PAINEL TECNOLOGICO

Recursos terceirizados

Impressdo direta

FONTE GOOGLE IMAGEM



PAINEL AVIAMENTOS

Fio

Botdo de pressdo Botoes
FONTE GOOGLE IMAGEM



PAINEL TECIDOS

Algoddo Algoddo em malha Viscose Algoddo mais viscose

FONTE GOOGLE IMAGEM



e DiversQo:

e Descobertas;
e Aprendizagem,;
e Movimento;

e Conforto.

PAINEL DE IMAGENS
ASSOCIATIVAS

FONTE GOOGLE IMAGEM E PINTEREST



| p— T —

MERCADO BAD SEBABT 1A C

{PAINEL VOCACAO REGIONAL

A IUMP valoriza o que ¢é local. Inspirando-
se suas cores e estampas na fauna e
flora do Nordeste.

FONTE GOOGLE IMAGEM E PINTEREST







ESTUDO DA LOGO

Estudo da onomatopeia nos quadrinhos A ideia do nome da marca, vem com o intuito de
P :(g:”:j e explorar alggns dos.cﬁi’nco sentidos humanos. No
§ G - caso a audicdo e a visdo. Usando a Onomatopeia’.
E 5 Esse recurso aumenta a expressividade do discurso,
motivo pelo qual é muito utilizado na literatura e
nas historias em quadrinhos*.
A marca se inspirou no som "iupi ", som que as
criancas fazem ao brincar.
Entre as primeiras palavras das criancas, € comum
os adultos usarem a onomatopeia, pela sua fdcil
compreensdo para a crianca, pois elas associam o
som com a imagem™.

'"[...] figura de linguagem que reproduz fonemas ou palavras que imitam sons naturais, quer ~n A
sejam de objetos, pessoas ou animais.” FERNANDES, Mdrcia. Onomatopeia: o que é e 3, &
exemplos. Disponivel em: <https://www.todamateria.com.br/onomatopeia/ >. Acesso em: o
14/11/2022. | B
*https://www.todamateria.com.br/onomatopeia/ pw |

FONTE GOOGLE IMAGEM *https://aprenderlinguagem.org.br/onomatopeias/ g 'y 3



ESTUDO DA LOGO

Ideia para o nome da marca

Escolha do nome

FONTE ACERVO PESSOAL



ESTUDO DA LOGO

Escolha do estilo das letras Escolha da forma ( ideia de pulo) Teste no photoshop

u M =

lumi

Estudo nas cores e estilo da letra

-. WM

FONTE ACERVO PESSOAL




ESTUDO DA LOGO




MASCOTE

Processo criacdo do mascote

a '
(]
(%

O mascote, objetiva estimular uma melhor
interacdo e vinculo da marca com o seu
peqgueno consumidor, criar lacos afetivos.

A escolha da raposa, foi inspiracdo no livro "O
Pequeno Principe"”, de (1943) obra literdria do
escritor francés Antoine de Saint-Exupéery. Na
obra a raposa ensina ao pequeno principe
sobre cativar, criar lacos, fala sobre as
relacdes que criamos e sobre os lacos que
desenvolvemos com aqueles que amamos. A
literatura apresenta uma certa critica social,
sobre como as pessoas estdo mais distantes
uns dos outros, tendo sempre pressa, ndo
tendo tempo para guem os amam?®.

A marca com o seu mascote visa estimular
afetos, cuidado, proximidade e amor!

.........

TTTTEEER

EA NS e t]
| | .

Boen TR

**https://www.culturagenial.com/significado-raposa-o-pequeno-principe/

FONTE ACERVO PESSOAL E PINTEREST



MASCOTE

O Mascote da marca lump se
chamard NADI, que tem origem
indigena brasileira, do Tupi
Guarani, gue significa "made" e
"progenitora”, associando o
nome do mascote, com as
ideologia da marca, como a
ideiac  do cuidado com os
pequenos.

Nadi sentado Nadi correndo

FONTE ACERVO PESSOAL, IMAGEM CRIADA PELA AUTORA *https://www.dicionariodenomesproprios.com.br/nomes-tupis-guaranis/



TIPOGRAFIA

Titulo: Milky Nice Regular

aA bB cC ¢C dD eF 9G hH il jJ kK IL mM nN 00 pP qQQ rR SS tT uU vW wW xX
VY 22
0123456789 /*+,.:;2100#5$%'"" "~ [1{}()_="*2€¢" <>\|

Texto: Glacial Indifference

aA bB cC ¢C dD eF gG hH il jJ kK IL mM nN 0O pP qQ rR sS tT uU vV wW xX yY zZ
0123456789/ *+,.:;%e#$%'"~ 7 [1{}()="3£C <> ]|
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CORES INSTITUCIONAIS

R=253 G=111 B= 16 R=253 G=111 B= 16
C=73 M=0 Y=27 K=0 C=0 M=77 Y=88 K=0
Hé6ee/e9 #fd6f10
*Harmonia *Diversdo

R=138 G=45 B=13
C=37 M=96 Y=100 K= 10
#8a2d0d

R=250 G=197 B=163
C=0 M=34 Y=35 K=0

“Amor #fac5a3
*HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emog¢do e a razdo. * . -
1.ed. S&o Paulo: Gustavo Gili, 2013. Sentimentalidade



MANUAL DE APLICACAO

WMp

Material impresso Material digital

57 px

0,75 cm




MANUAL DE APLICAGAO

As cores escolhidas foram o azul,
laranja, vermelho e rosa claro.
Segundo Eva Heller (2013), no livro
Psicologia das cores, o azul é
considerado a cor preferida entre
mulheres e homens, e € a cor da
harmonia, amizade e confianca. O
laranja, cor da diversdo, da
sociabilidade e do ludico. Vermelho,
estd relacionado ao amor, forca e
coragem. O rosa claro, tendo
caracteristicas como sensibilidade,
sentimentalismo e gentileza.




VersQo positiva e negativa

™ —



PAPELARIA

. W

Feito
com
amor

Tag costas

Tag frente

Sacola para entrega Caixa para envio
Tag local (Fortaleza) (Correios)

FONTE IMAGEM DO PINTEREST COM ALTERACAO DA AUTORA



MIDIA KIT /)

m Ol4,Valentina Pontes™!
w Sou a raposinha chamada Nadi, é
com muita alegria que te apresento

® a marca IUMP. Marca de moda
i infantil, que se preocupa com o
pkdg' conforto e bem estd dos pequenos
A (85)997980357
m | | # que amamos.
| Costas A IUMP quer que suas pecas casuais

J :

das criangas.
Estamos dando nossos primeiros
passos, e fazer parcerias com vocé
contribui para nos fortalecer.
Nos siga no Instagram eiump.storekids
e nos deixe feedback para que a
marca cresga sempre para melhor e
junto com vocé.

- _ ’, além de vestir, possam contribuir com
\%w Frente\ o desenvolvimento de aprendizagem

Modelo de garrafa 1

A
Modelo de garrafa 2

|

Caderno capa papel
Kraft e caneta

FONTE IMAGEM DO PINTEREST COM ALTERACAO DA AUTORA *Valentina Pontes youtuber mirim cearense.



PLANO DE COMUNICAGAO

A comunicacdo da marca IUMP, inicialmente terd sua divulgacdo na plataforma do
Instagram, com o usudrio @iump.storekids, terd a apresentacdo da marca e do
mascote, a raposa Nadi. Tera em seguida a divulgacdo de suas pecas. O atendimento
ao cliente serd pelo Instagram e telefone da marca.

No inicio, as primeiras postagens terdo como objetivo divulgar ao publico o conceito
da marca, demonstrando sua missdo, valores, seu posicionamento sustentdvel e a
relacdo que deseja ter com seu cliente.

Em seqguida, fard a divulgacdo das pecas, com modelos da colecdo, serd mostrada a
primeira colecdo aos poucos. A Nadi tambem ird conversar com seu publico-alvo nas
postagens, mostrard as novas pecas, e, ird interagir com o seu publico apresentando
temas significativos do universo infantil.



LAYOUT EXPERIMENTAL
nstagram Q Pesquisar R coostrese

iL,I mp Seguir Enviar mensagem  eee

3 publica¢des 100 seguidores 110 seguindo

IUMP - Roupas Infantis
Moda feminina e masculina

\ Tamanhos de 2 a 10 anos
Faca seu pedido

linkr.bio/IUMP

B PUBLICAGOES & REELS & MARCADOS




PRECIFICAGCAO

INVESTIMENTO INICIAIS (MAQUINARIO)

MAQUINA DE COSTURA

RETA INDUSTRIAL R$ 2.000,00
MAQUINA DE COSTURA

OVERLOQUE INDUSTRIAL R$ 2.100,00
MAQUINA DE COSTURA 3 R$ 5.000.00
GALONEIRA INDUSTRIAL

MAQUINA DE PRESSAO 1 R$ 150,00

( PREGAR BOTAO)




PREC":'CAQAO INVESTIMENTO INICIAIS

REGISTRO DA MARCA  _ R$ 355,00
IMPRESSORA 1 R$ 650,00
MESA DE CORTE i R$ 2.000,00
FERRAMENTA PARA : R$ 300 00
MODELAGEM

MAQUINA DE CARTAO ! R$ 100,00




CUSTOS FIXOS

pREC.F'CAgAO Descricdo do item -_

PHOTOSHOP 1 R$ 100,00
ILUSTRATION 1 R$ 100,00
PACOTE OFFICE 1 R$ 30,00
AGUA _ R$ 40,00
DEPRECIACAO ~ R$ 30,00
ENERGIA B R$ 150,00
INTERNET _ R$ 118,00
M.E.| B R$ 56,00
PRO- LABORE 1 R$ 1.500,00




PRECIFICAGAO

CUSTO DE PRODUGAO (PRECO MEDIO POR PECA) VESTIDO

FRENTE COSTAS
VESTIDO- 80 PECAS

item

TECIDO ( MALHA DE R$ 9,90(POR

ALGODAO) METRO) R$ 792,00

AVIAMENTOS

(ELASTICO/ BOTAO R$ 2,00 R$ 160,00

MODELAGEM R$ 1,20 R$ 96,00

COSTURA R$ 6,00 R$ 480,00
R$ 6,00(POR

ESTAMPARIA METRO) R$ 480,00

CUSTO FIXO POR PECA (UNID.) 'R$ 26,60

LUCRATIVIDADE 50%




PRECIFICACAO

CUSTO DE PRODUCAO (PRECO MEDIO POR PECA) T-SHIRT

COSTAS
T-SHIRT- 70 PECAS FRENTE

[ECDGy AP T IOS0COR g 76,00
AVIAMENTOS R$ 2’00 R$ 140’00 I —"
RISCO E CORTE R$ 1,50 R$ 105,00
MODELAGEM R$ 1,00 R$ 70,00
COSTURA R$ 5.00 R$ 350,00
ESTAMPARIA ::i:&OOO)(POR R$ 420,00

CUSTO FIXO POR PECA (UNID.) R$ 2640

LUCRATIVIDADE 50%

PRECO DE VENDA




PRECIFICAGAO

CUSTO DE PRODUCAO (PREGCO MEDIO POR PECA) BERMUDA
BERMUDA- 80 PECAS FRENTE COSTAS

TECIDO ( MALHA DE R$ 9,90(POR
ALGODAO) METRO) R$ 792,00 |
AVIAMENTOS

; R$ 4,00
(ELASTICO/CADARCO) $ R$ 520,00
RISCO E CORTE R$ 1,50 R$ 120,00 e
MODELAGEM R$ 1,60 R$ 128,00
COSTURA R$ 8.00 R$ 640,00

R$ 6,00(POR

ESTAMPARIA METRO) R$ 480,00

CUSTO FIXO POR PECA (UNID.) ‘R$ 31,00

LUCRATIVIDADE 50%







MUNDO DAS DESCOBERTAS

A colecdo MUNDO DAS DESCOBERTAS é inspirada na fauna do
Nordeste, um terreno cheio de possiblidades e aventuras para as
criancas descobrirem e aprenderem novos saberes.

Esse serd o tema escolhido para a estreia da marca IUMP, a marca
acredita que toda crianca tem toda a possiblidade de usar de sua
imaginacdo, descobrir novos nomes e formas e despertar sua
curiosidade e ampliar os sentidos.

s

= —— f &



FONTE ACERVO PESSOAL, IMAGEM CRIADA PELA AUTORA



METODOLOGIA PROJETVAL

DEFINICAO DO

PROBLEMA
COMPONENTES COLETAS DE
Cracso demarca N DO PROBLEMA DADOS
Nome da marca, logo, Aplicacdo do questiondrio
criacdo do mascote, para pesquisa do publico,

propdsito, publico alvo \_’7 pesquisa bibliogrdéficas,
pesquisa em internet

e

Metodologia projetual- Bruno Munari (2008)

= —— f &



METODOLOGIA PROJETVAL

ANALISE DE
DADOS

O mercado infantil vem
crescendo. Existe espaco
para o desenvolvimento
de pecas infantis que
visam também no
aprendizado da crianc¢a,
melhorando na oferta
no mercado de moda
infantil

CRIATIVIDADE

MATERIAL E

\/-7 TECNOLOGIA

Por meio do material

pesquisa recolhldo,
repensar pecas que
agregue por meio da
vestimenta, estimulo &
crianca em seu
desenvolvimento de
aprendizagem, também

visando o conforto da peca

Pesquisar materiaqis

mais sensivel,
adequados. Alem

sustentavel.

Metodologia projetual- Bruno Munari (2008) 4

que
possam ser utilizados pelas
criancas, tipos de tecidos,
devido a pele infantil ser
aviamentos
disso,
pesquisas de materiais mais



METODOLOGIA PROJETVAL

EXPERIMENTACAO
G -~y MODELO
Com a coleta das Desenvolver pecas da A
pesquisa, desenvolver a colecdo PEC VER":'CAGAO
primeira colecdo cdpsula \2 Verificar a
aceitacdo do

publico nas pecas

Metodologia projetual- Bruno Munari (2008)

e
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METODOLOGIA PROJETVAL

PROBLEMA

Criacdo de marca

SOLUCAO

/\ Marca criada como 0s propositos
definidos, vestudrio e educacdo.
Conceito baseado em pesquisq,
pronta para ser consumida pelo
publico.

Metodologia projetual- Bruno Munari (2008)



Contato:
lemos.m.barbara@gmail.com
@iump.storekids
@artes.barbarachan__
@barbara.lemos _







