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Old, sou Ricardo!

Tenho, 21 anos, sou cearense, graduando em Design - Moda
pela Universidade Federal do Ceara - UFC. Desde meus 15
anos sempre tive um grande apreco por marketing, design
visual e comunica¢cao de moda, com estes elos de conexao, ao
ingressar na universidade busquei aprofundar e entender
melhor as nuances desse mercado. Desse modo, resolvi unir
meus amores na criacao e consolidacao da marca SOU design.
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TRAJETORIA
2019 o 2020 o
Ingresso no Curso de Design - Moda Bolsista do projeto Figurarte

Bolsista da coordenacao Design - Moda

20210 2022 o
Arte Educador do Mauc Arte Educador do Mauc
Analista de marketing da Terceira Caixa Monitor de Design e Marketing

Social Media da Alce Comunicacao Maketing e Social Media da Attuatita
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® PORTFOLIO

XXX
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MOVEIS PLANEJADOS

Qual & a primeira coisa
que vocé faz ao acordar?

CONCEITO

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute irure
dolorin voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur.

—_—

Deixe sua resposta!
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® PORTFOLIO

Attualita

Textil

emininNnoy

videos *cligue na foto *cligue na foto videos *cligue na foto


https://drive.google.com/file/d/1xZLYEfYRDvLoLDmVYxLM3viFZwCK02n3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pGBgKYZ90lSg5mav220oELh0VbQ_j6_8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HHzlUZlJrDHp-VD4cmh4x0cdFx2IuxTg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HHzlUZlJrDHp-VD4cmh4x0cdFx2IuxTg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pGBgKYZ90lSg5mav220oELh0VbQ_j6_8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pGBgKYZ90lSg5mav220oELh0VbQ_j6_8/view?usp=sharing
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justificativa

As midias sociais sdao grandezas de forte importancia para a area do
marketing, sobretudo no momento atual, no qual pessoas e marcas estao
fortemente presentes no ambiente virtual. Este contexto exige dos seus
usuarios um planejamento minucioso, estratégico e assertivo. Desse
modo, a criacao da SOU design foca nesse nicho de grande expansao no
mercado, especialmente na transmissao da identidade da empresa/marca
e dos seus propoésitos, contribuindo para sua valorizacao, identificacao e,
principalmente, favorecendo o engajamento e fidelizacao do seu publico.

objetivos
do projeto

Introduzir a SOU design no mercado de marketing de moda / Apresentar a
cartela de servicos para captacao de futuros clientes / Definir as etapas
do servico a ser prestado / Definir estratégias de mensuracao de
resultados de marketing.

resultados
desejaveis

Obter a diferenciacao e identificacao dentro do mercado proposto, para
garantir um servico mais justo e qualificado, para o publico-alvo
desejado.

responsavel
do projeto

Preocupacoes em manter um preco justo, alinhado com as demandas do
mercado, contribuindo, obviamente, com a valorizacdao de praticas e
saberes do mercado de marketing.
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marca SOU design
Servigo Designer e fashion filmes para redes sociais, como foco no marketing digital.
preco RS 100,00 a RS 1500,00
promogéo Googole ads, site e Redes Sociais - Instagram, Facebook e TikTok.
praca Ambiente Virtual.
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tendéncias

Estudo de comportamento de consumidor, trend do google, pinterest,
behance e videos em alta nas plataformas digitais.

concorrentes

@agenciaetal / @agenciadna360 / @yssa.agencia

tecnologia

Recursos digitais para elaboracao dos projetos: lllustrator, Photoshop,
Canva e CapCut.

estratéqia

Fornecer servicos acessiveis e atualizados de marketing para as empresas
de moda, com enfoque nas demandas visuais e audiovisuais para area
digital de pequenos e grandes empreendedores.
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Sexo

Indiferente.
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faixa etaria

Nao interfere na prestacao de servico.

nivel
de renda

Marcas de pequeno e médio porte / Classe média B e C.

habitos de
consumo

Individuos com acesso

as

midias

sociais, interessados

em moda,

comunicacao e arte, onde buscam conteudos criativos atraves das redes

digitais. Estabelecem
econOmico e ambiental.

um

consumo

consciente,

NOS

pilares

social,




PPORTFOLIO

OBJETIVO

Imagem
corporativa

Apresentar e vincular a SOU design com seu propo6sito, através do
marketing e de uma identidade coerente nas principais plataformas de
realizacdao de seus servicos, as redes sociais.

segmentacao
de mercado

principais

resultados
visados pelo

projeto

A empresa € voltada para pequenos e médios empreendedores, varejistas
ou/e atacadistas de moda, com caréncia de uma identidade visual bem
definida e de um setor de marketing, que busca impulsionar seu negdcio
através dos meios digitais

O objetivo é fornecer servicos de marketing de moda, apresentando uma
marca coerente, com valores éticos e morais para o publico desejado.




@ CONCEITO
DA MARCA

A SOU design € uma agéncia de marketing de moda, com foco no desenvolvimento de
identidade visual e fashion filmes. Busca fidelizar clientes e construir novos caminhos para
propiciar o crescimento mutuo. O nicho de mercado digital esta cada vez mais competitivo em
todas as esferas da cadeia mercadoldgica, mas a agéncia acredita no potencial individual de
cada marca, por intermédio de um trabalho coletivo humanizado.

A marca deseja impactar de forma positiva o0 mercado de marketing de moda, oferecendo 0s
melhores servicos para diferenciacao e alavancamento das marcas, sobretudo nos diversos
veiculos da internet, como chave primordial do marketing contemporaneo.



valores

Tornar realidades os sonhos dos clientes, dentro do ambiente
das redes sociais. Isso tudo, através de um servico de qualidade
e diferenciado, proposto pela individualidade de cada empresa.

Fazer parte do cotidiano das marcas, principalmente no
decorrer dos projetos e ser reconhecida nacionalmente pelo
designer e marketing diferenciado para as midias sociais.




@ ANALISE
SWOT

forcas

Designer comunicativo exclusivo, com formacao em Design de moda / Filosofia de tratar cada marca

de modo singular / Dominio de execucao de Fashion filmes / Apresenta valores mercadoldgicos
coerentes e negociaveis.

oportunidades

Abordagem do Marketing 3.0 e suas atualizacoes (4.0 e 5.0), que colocam as midias sociais em papel
de destaque / Importancia da criacdao de identidade visual das marcas (pessoa juridica ou fisica) nas
redes sociais / Crescimento de redes sociais que se baseiam na publicacao de videos (Tik Tok, reels e
instagram) / Propagacao da acessibilidade e integracao entre as redes sociais.



@ ANALISE
SWOT

fraguezas

Empresa pouco conhecida, em um mercado que ndo esta saturado, mas que apresenta concorrentes

com mais maturidade / Poucos projetos executados / Falta de tempo do design para se dedicar
exclusivamente a esse projeto.

dMmeacas

Alta concorréncia / Aplicativos de imagem que estimulam o DIY - Do it yourself / Venda de
Templates prontos para as midias / Copias de terceiros.



‘ IDENTIDADE VISUAL



® LOGOMARCA

Busca construir uma identidade
pautada no conjunto de criatividade
da agéncia, sem deixar de lado a ideia
de uniao e colaboracao, sequindo
sempre os valores da SOU design.

Como uma marca jovem e conectada,
a identidade visual tem o foco de
transmitir seqguranca, confianca,
mudanca e muita criatividade.

Uniao Colaboracao

Conjunto




PALETA DE CORES ‘!

Seguranca Confianca Mudanca

#4D9483 #264653 HET6F51

C:48 M:0 C:54 M:16 C:0 M:52
Y11 K42 Y:0 K:67 Y:65 K:9




® TIPOGRAFIA

Sao utilizadas as fontes Rubik One e
Agrandir Black para a logomarca.

Ja para titulos e textos institucionais
Sa0 usadas as fontes Lexend e
Overpass Light respectivamente.

Aa

Rubik One

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZahbhcdefghijkl
mnopqrstuvwxyz

Aa

Agrandir Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZahcdefghijkl
mnop¢grstuvwxyz

AQ

Lexend

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXY Zabcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz

AQd

Overpass Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZabcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz



‘ PAINEIS IMAGETICOS



conectado

® PUBLICO-ALVO
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empreendedor



® PUBLICO-ALVO

Pequenas e médias empresas de bens e/ou servi¢cos de moda,
jovens modernas e adultos profissionais que fazem atuacao
no mercado de moda, engajados com o ambiente virtual,
apreciadores da estética visual, aléem de estarem buscando
estratégias de marketing e diferenciacao para suas marcas,
Nno campo principalmente das redes sociais.



encontros

PERSONA @
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® PERSONA

THIAGO LESSA / 31 anos, Jornalista e fashion design, mora em Fortaleza, € casado ha
4 anos com Pedro e juntos sao pais adotivos do Joao, de 2 aninhos.

Thiago é confiante, inteligente e esperto. Tem um estilo de vida pautado na
alimentacao saudavel, aléem de ser muito consciente e defensor das causas
ambientais. Sempre vestido com uma peca minimalista e atemporal. Viaja pelo mundo
para acompanhar e fazer a cobertura de desfiles de moda.

Costuma frequentar locails com uma arquitetura contemporanea e
moderna. Gosta de consumir documentarios na amazon prime, podcast
sobre arte, livros, revistas sobre cultura e moda, alem de utilizar redes
socials como instagram, whatsapp e se arrisca com marido para produzir
contetdo para o tik tok.



® MERCADO

Na pesquisa de mercado foi possivel perceber que
existem inUmeras empresas que ja atuam com
designer, marketing e fashion filmes, visto que a busca
por esses servicos esta cada vez mais frequente.

Dentro dessa pesquisa, foi possivel encontrar algumas

marcas de concorrentes diretos como: Etal, DNA 360 e
Yssa.




® CONCORRENTES

DNA360 / @agenciadna360

Uma empresa voltada para o gerenciamento de redes sociais,
assessoria de marketing, mentorias, marketing de experiéncia,
producao de moda, producao de eventos, criacao de identidade
visual e branding, a Agéncia DNA 360 conta uma equipe de
inovadores e dedicados em proporcionar as melhores entregas.

agenciadna360




® CONCORRENTES

ETAL / @agenciaetal

Uma empresa voltada para o fashion marketing que tem o
objetivo de alavancar a percepcao e valorizacao de marcas
através de producOes e conteudos criativos. Carregando 0s
valores de compromisso e responsabilidade, a eTal abraca a
diversidade de possibilidades dentro do mundo da moda.

agenciaetal

ANALISTA DE
MARKETING DE




® CONCORRENTES

YSSA / @yssa.agencia

Uma agéncia de Marketing de Moda 360° composta por
profissionais qualificados e dedicados. Cuidam desde o
planejamento estratégico dos nossos clientes até a execuc¢ado dos
projetos e redes sociais. Construindo junto com seus clientes
uma historia cheia de proposito e conquistas.
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identidade visual

DEMANDAS @

a‘ redes sociais



loja fisica

® CENARIO DE USO

LAY S e

(-‘3 pos
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paginas da internet ?

O cenario tem como
estratégia, vincular
a melhor experiéncia
do cliente, dentro e
fora dos ambientes
virtuais/redes.

videos




TECNOLOGICO @
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fotografias

IMAGENS
® ASSOCIATIVAS




VOCACAO
REGIONAL @

Inspiracdoes em
artistas cearenses
gue se comunicam
através das diversas

estéticas e artes. Felipe Kehdi

1||r_ -

Al

Artista Beatriz Soares

Espedito Seleiro



‘ CONCEPCAO DO SERVICO



FLUXOGRAMA @

marketing digital
nas redes sociais
para conseqguir

possiveis clientes

elaboracao
do projeto

cliente de servico

aceita? :
cliente

pediu

cliente contactou reparo?

reuniao com o
cliente para mostrar
O projeto preliminar

enviar o

orcamento para enviar para
o cliente o cliente

enviar o portfolio
com a cartela de
cada servico

prazo: 1 dia

reunido com calcular estimativa cliente finalizacdo do

o cliente para de tempo e o aprova? i Fate | RE e e 6o
entender o servigo* orcamento do projeto de servigo
desejado/briefing servico desejado

prazo: 3 dias prazo: 2 dias



PROCESSO @

FASE 1: INDENTIFICACAO DO PROBLEMA

Reuniao para o primeiro contato com o cliente, para conhecer a proposta de sua marca e as
possiveis expectativas quando a finalizacao do projeto.

Preenchimento da ficha de especificacao de servico, para entender melhor o que sera
proposto.

Estudar profundamente a marca do cliente, para prossequir da melhor forma o projeto,
dentro do cenario da empresa.

FASE 2: BRIEFING

Desenvolver o briefing através das demandas apontadas pelo cliente, para a concep¢ado do
projeto de servico.



PROCESSO @

FASE 3: PESQUISA

Pesquisas norteadas através das demandas apontadas no briefing para iniciar a construcao
do projeto.

FASE 4: PROJETO

Elaboracao do projeto propriamente dito, levando sempre em consideracao a validacao do
cliente, para sequi para as proximas etapas.

FASE 5: FINALIZACAO

Finalizacao e entrega do projeto para o cliente, e um formulario feedback que desse ser
respondido pelo cliente, acerca da avaliacao do projeto.



MONTE SEU COMBO

Todos 0s nossos servigos, sao totalmente
personalizados de acordo com a demanda de cada
empresa. Por isso a especificacao detalhada de
cada servico, surge a parti da problematizacao do
cliente.

Por exemplo, o0 servi¢co de concepc¢ao da
identidade visual, pode ou n3o ter a aplicabilidade
da marca, como no caso a papelaria. Ou ainda, o
cliente ja tem a identidade visual e deseja a
implantacdao da marca dentro das redes sociais.

SERVICOS OFERECIDOS @

ldentidade visual

Stories para midias

Escolha tipografica

Post para redes sociais
Estratégias de marketing
planejamento de conteudos
Paleta de cores para marcas

Reels e fashion filmes



ldentidade visual
Stories para midias
Escolha tipografica
Post para redes sociais

Estratégias de marketing

Planejamento de conteudos
Paleta de cores para marcas

Reels e fashion filmes

SERVICOS OFERECIDOS ‘!

Producao de logormca/logotipo

Videos e fotos para midias sociais
Escolha de fontes para as empresas

Post personalizadas para redes sociails

Alcancar os objetivos da marca

Adequacao ao nincho da empresa
Escolha de cores para as empresas

Producdo de videos virais para as marcas



FASES DO PROJETO
*TODOS OS SERVICOS

FASE 1: BRIEFING

Compreender o briefing através das demandas apontadas pelo cliente, para a concep¢ado do
projeto de servico.

FASE 2: PUBLICO ALVO

Quem é o publico-alvo da marca? Essa pergunta sera o norte para tracar a persona ideal
para o guia de criacao de produtos e campanhas de marketing.

FASE 3: OBJETIVO

Qual o objetivo o cliente deseja alcancar com esse projeto? Gerar engajamento? Prospeccao
de novos clientes? Lancamentos de colecao/campanhas?



FASES DO PROJETO

IDENTIDADE VISUAL‘

FASE 4: O cliente ja tem uma logo? Ja tem pré-definida a paleta de cores? Vai
PERGUNTAS utilizar a comunicacao interna e externa?

FASE 5: Esse fase serd feita principalmente através de inspiracdes do Behance
PESQUISA dentro do nicho do cliente.

FASE 6: Elaboracdo de uma nova identidade visual e de comunicacado, alinhada com
PROJETO os valores da marca.

FASE 7: Apresentacao da nova identidade visual para o cliente e funcionarios,
CONVENCAO orientando sobre o uso correto. Ajuste caso o cliente deseja alteracao.
FASE 8: Transicao gradual para a nova identidade visual aplicando os novos

EXECUCAO elementos estéticos.



FASE 4:

PERGUNTAS

FASE 5:
PESQUISA

FASE 6:
PROJETO

FASE7:
CONVENCAO

FASE 8: _
EXECUCAO

FASES DO PROJETO

DESIGNER DE REDES SOCIAS‘

O cliente ja tem wuma identidade visual definida? Como é feita a
comunicacao com os sequidores? Tem alguma inspiracao de designer?

Esse fase sera feita principalmente através de pesquisa dentro da propria
rede social para melhor direcionar o layout do designer.

Elaboracdao da arte, pautada na estética estudada do cliente, para manter
a linearidade dos valores.

Apresentacao de um pdf com as postagens para o cliente, defendendo seu
ponto de vista sobre a ideia do layout. Ajuste caso necessario.

Postagem nas redes sociais.



FASES DO PROJETO‘

TIPOGRAFIA
FASE 4: O cliente ja tem uma identidade visual? Tem uma estética visual/preferéncia
PERGUNTAS tipografica? Onde vai ser usada esse alfabeto?
FASE 5: Esse fase serd feita principalmente através de pesquisa dentro do nicho da
PESQUISA marca, para entender melhor o que os clientes gostam de "ver".
FASE 6: Estudos de estética tipografica e combinacbes de letras, para chegar em
PROJETO um resultado coerente para a marca.
FASE 7: Apresentacdao do estudo em pdf com algumas pecas rapidas para o cliente

CONVENCAO entender o comportamento da tipografia. Ajustes, caso o cliente deseja.

FASE 8: _ Fazer adaptacao da tipografia para a midia de comunicacao interna e
EXECUCAO externa.



FASE 4:
PERGUNTAS

FASE 5:
PESQUISA

FASE 6:
PROJETO

FASE7:
CONVENCAO

FASE 8: _
EXECUCAO

FASES DO PROJETO

PALETA DE CORES‘

O cliente ja tem uma identidade visual? O que deseja passar para seu
publico-alvo? Existe algum elemento que ele deseje usar?

Esse fase sera feita através do circulo cromatico, para trazer uma paleta de
cor assertiva e complementar para a marca.

Elaboracdao de um grupo de até 5 cores principais para nortear a paleta de
cor da marca.

Apresentacao em formato de pdf com algumas exemplificacoes da aplicacao
das cores para o cliente. Ajustes, caso o cliente deseja.

Fazer as devidas adaptacoOes para o novo sistema de cor.



FASE 3:
PERGUNTAS

FASE 4:
PESQUISA

FASE 5:
PROJETO

FASE 6: _
CONVENCAO

FASE 7:
EXECUCAO

FASES DO PROJETO

ESTRATEGIA E PLAN EJAMENTO‘

O que o cliente tem feito referente a estratégias de marketing? Tem
funcionado? Como esta o engajamento com seu publico?

Analise do calendario anual para definicao de quais estrategias de
marketing devem ser adotados no planejamento de conteldo.

Elaboracao de um calendario pautado no briefing da concepcao de servico.

Apresentacdao do calendario, apontando as estratégias que devem ser
utilizadas para alcancar o objetivo. Ajuste caso necessario.

Transformar essas estratégias, em postagens para as redes sociais.



FASES DO PROJETO

REELS / FASHION FILME‘

FASE 4: Onde sera a locacao? Qual(is) modelo(os)? Qual o horario e data da captacao
PERGUNTAS dos videos?

FASE 5: Anédlise de trends virais nas principais redes sociais, para fazer adaptacéo
PESQUISA para a marca do cliente.

FASE 6: Gravacao de videos alinhado com a estética estudada para o melhor
PROJETO aproveitando do tempo.

et L Apresentacdao do video para o cliente. Ajuste caso necessario

CONVENCAO ' '

FASE 8:

EXECUCAO Postagem do video nas redes sociais desejadas.



® IMPLEMENTACAO

Colaboracdo

A colaboracao é um fator primordial em todos os servicos da SOU, isso é
imprescindivel para o bom andamento dos projetos,

A equipe serd composto por diretoria de marketing, design, analista de redes
sociais, produtor de moda e video maker.

Parcerias

Durante o trajeto da agéncia e necessario fortalecer parcerias para possiveis
projetos. Os parceiro serao principalmente fotografos, modelos, artistas, lojas de
decoracado, editores de video e imagem.




FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

DADOS DA EMPRESA

FORMULACAO DO PROJETO

OBJETIVOS DO PROJETO

RESULTADOS DESEJADOS

PUBLICO-ALVO

pagina O1

soLg

FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

BRANDIGN DA EMPRESA

INSPIRACOES

QUAIS OS SERVICOS

OBSERVACOES

Assinatura do Cliente Data e Local

pagina 02

FICHAS @



@® MENSURACAO
DE RESULTADOS

inicio

Fazer um levantamento
completo da rede social
do cliente:

« NUmeros de seqguidores
e Interacoes com stories
« Engajamento no Feed

Fazer comparativo, apo6s a
implantacao do projeto:

« Vendas aumentaram?
« Chegaram novos sequidores?
« Como estda o engajamento?

Apds 1 més entrar em contato
para avaliar os impactos do
servico prestado, mostrando o
levantamento dos resultados
obtidos. Nesse fase podemos
avaliar a implantacao de novos
servicos complementares.



@ PRECIFICACAO

custos

Energia 50 RS
Internet 45 RS

Celular 35 RS
Aplicativos 150 RS

Notebook 250 RS

pretencoes

Saldrio 2.000 RS
Trabalho 5 dias
Horas 4 h/dia

Férias 30 dias

hora técnica

35,26/hora

*Precificacao feita pelo site freelae
//www.calculadora-freelae.web.app



® PERCUSOS TRILHADOS:
ESCOLHA DO PRODUTO

Marca de moda

A ideia inicial era protagonizar uma marca de moda feminina, com viés sustentavel e minimalista, usando
modelagens personalizadas e sofisticadas para o nincho proposto.

llustracao

A partir das experimentacoes dentro da graduacao, a paixao por desenhos manuais e digitais foi aflorada. A
ideia era pautada na comercializacao por encomendas de ilustracao/designer grafico, sem restricoes de
demandas.

Marketing

Em algumas disciplinas, foi mensurado a ideia de marketing dentro das marcas, essa percepcao criou o desejo
de lancar uma agéncia, para ajudar as marcas com possiveis estratégias de marketing nesses diversos
ambientes.



® PERCUSOS TRILHADOS:
ESCOLHA DO PRODUTO

Servico: Agéncia de Design e Marketing

Desde sempre, a ideia de trabalhar com redes sociais, era um forte
concorrente. Entdo apo0s um longo percurso de ideias e amadurecimentos,
visando sempre 0S desejos pessoais e profissionais, surgiu a ideia de
trabalhar com a disseminacao de estratégias de marketing dentro das redes
sociais. Sendo o fashion filme e identidade visual os principais produtos da
agéncia. Esse alicerce da escolha completou o desejo de construir um ponto
de partida apo0s a finalizacao da graduacao.




PILARES ECONOMICOS @

e Software licenciados e Beneficios aos funcionarios
e Treinamento educacional e Férias remuneradas
e Inclusao de pessoas para equipe

econOmico - Precificagao justa . Postura ética
« Cumprir corretamente com - Atento as sugestoes dos clientes
suas obrigagoes o« Criar reservas de caixa

ambiental



‘ PLANO DE COMUNICACAO



® COMUNICACAO
E RELEASE

O release sera através do envio de um midia Kit para
potencias clientes da agéncia. Através desse pacote, 0s
valores e diferencias da empresa serao ressaltas, para
Impactar o cliente.

O pacote do midia kit é composto por: Ecobag, copo de
cafe, sketchbook/caderno, bilhetinho/carta e claro,
muita criatividade.
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014, Lucas Freitas! Tudo bem>

A 50U design nasca €Om o Gnic
intuito de tracar Projetos memorgvejs
Para solidificar marcas ng Mercado,

Foi gragas a todg incentivo que recebpj
durante estes an que podemps
elebrar ag : tdo importante
Para minhg arreira, o lancamento e
apresentar; 0 da marca sou design.

Tenho honra de lhe con
Participar desse evento comic

Data: 18/
Horario: 18:00h
Local: 0ogle Meet

Com todo afeto,




® COMUNICACAO
INTERNA

A comunicacao interna da SOU design serve como
material de apoio para funcionarios/colaboradores e
clientes, como uma forma de fortalecer a imagem visual
da agéncia.

A comunicacado principal € composto por: Papel timbrado,
cartao de visita, sketchbook, cracha, ecobag, copo de café
e claro, muitas ideias.




(85) 99731-9653

SOUDESIGNER@GMAIL.COM

SOUDESIGNER

A SOU design consolida a construcdo de
identidade visual para redes sociais de
empresas de bens e/fou servigos de moda
que desejam crescer por meio de
estratégia de marketing, dentro dos
diversos ambientes virtuais. Criando e
construindo sua personalidade através das
demandas apresentadas pela empresa, com
o Unico intuito de tragar projetos
memoraveis para solidificar a marca no
mercado.
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PLANO DE COMUNICAQAOQ!

publico-alvo
Pequenas e médias empresas de moda, engajados com o ambiente virtual, deficientes no setor de
moda e que estejam buscando melhorar seu faturamento com estratégias de marketing.

obejtivos
Criar marcas memoraveis, reforcar sua imagem no mercado, captar novos clientes, informar os
servicos os da marca, utilizando o marketing como pilar fundamental nesse processo.

mensagem
A comunicacao da SOU design deve ser convidativa e afetuosa, Sempre utilizando a linguagem mais
proxima dos nossos clientes, gerando um possivel convite para o dialogo.

canais
A prospeccao sera atraves de midia kit, instagram, facebook, tik tok, whatsapp e trafego pago.
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‘ PROJETO DE SERVICO



FICHA DE ESPECIFICAGAO DE SERVICO

DADOS DA EMPRESA

Nome: Cila
Fundadora: Ingrid Alves
Ambiente: Loja Virtual

FORMULACAO DO PROJETO

Primeiro contato do o cliente com o universo das redes
sociais, pois a marca acaba de ser lan¢cada no mercado
comercial.

OBJETIVOS DO PROJETO

Lancar nas redes sociais a cole¢gao "Naturé" através do
servico desejado pela cliente.

RESULTADOS DESEJADOS

Lancamento de colecdo "Naturé".
Conceituar a marca, dentro do mercado.
Prospetar novos e possiveis clientes.

PUBLICO-ALVO

Mulheres que se identificam com estilo de vida mais
consciente e cultivam habitos sauddveis que estao
entre 25 e 40 anos.

FICHA DE ESPECIFICACAO DE SERVICO

BRANDIGN DA EMPRESA

Marca cearense que valoriza suas raizes, trazendo consigo o
regionalismo, a estética atemporal e prezando pelo valor afetivo
das pecas através da producao.

INSPIRACOES

Pinterest, Behance e Google.
@I|studioorla / @__janga / @algobao

QUAIS 0S SERVICOS

Fahion Filme de langcamento da colecdao "Naturé" e
consequentemente o lancamento da marca CILA nas
redes socias.

OBSERVACOES

A cliente j& tem uma identidade visual, por isso o
servigo ndo foi solicitado.

Fortaleza - 01/05/2022

Data e Local

Ingrid Alves da Silva

Assinatura do Cliente

FICHA DO
CLIENTE @



® SERVICO

A marca de moda autoral CILA, deseja fazer o lancamento da
colecao "Naturé", dentro das redes sociais, lembrando que o
cliente nao tem nenhuma experiéncia anterior, pois 0 negocio
ainda esta sendo lancando dentro mercado. O servico, como
pautado na ficha de contato com o cliente, sera um fashion
filme para o lancamento de uma colecao.

CILA.



Data 01/05/2022
Responsavel Ricardo Vieira
Cliente CILA

Demandas Fashion Filme
Prazo 1 més

Local Ambiente Virtual

Motivacoes do cliente

Desenvolvimento dentro das redes sociais
para prospectar clientes, respeitando a

estética sofistica e minimalista da marca.

Comunicacao direta e eficiente para seu
publico-alvo.

BRIEFING @

Conceito

Naturé deriva do conceito natural, que
significa regido pela natureza, em nossa
primeira colecao, esse significado foi
iImportante para o processo criativo.

posicionamento

Produtos sustentaveis, com a estética
regionalista e manual.

Inspiracoes/Referéncias

Pinterest, Instagram, Til Tok, Google e
Marcas similares ao conceito da CILA.



® BRIEFING

Orcamento
Atividade horas valor/h total
Fashion Filme 12h x 35,26 = 423,12
Reunioes

Reuniao - Inicio do projeto
Reuniao - Durante o projeto
Reuniao - Finalizacao do projeto
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® PREPOSICAO DE EXPERIENCIA

1

Designer minimalista, alinhado com a marca.
Harmonizacdo entre as cenas do video.
Construcao de uma narrativa visual.

Gerar expectativa para a compra da colecao.

oo b~ W DN

Usar elementos que tragam a tranquilidade da colecao.




@ FICHA TECNICA

Locacao

Data

Horario

Producao de moda
Looks

Modelos

Tabuba, Caucaia - CE
20/05/2022

16h - POor do sol
Ingrid Alves

3 looks

Leticia Marques e Ingrid

*|lustracdo dos looks da colecao "Naturé" por Ingrid Alves.



INSPIRACOES @

Usar aplicativo Q

e @ -
“i Silvia Bordin Photography
» 379 seqguidores

J§1 ourena, Sant - Dizeres (feat. Rap Box)




ESTUDOS @

Estudos pautados em
poses, iluminacao e
ambientacao para
aproveitar melhor todo

0 espago da gravacao. - Ambientacao

lluminacao




® MAKING OF




PRODU(;AOQ!

DR J I idlZe I phone 11

Tempo 51 sequndos

MUsica Bom mesmo é esta debaixo D'agua

Gravacao Ficha Técnica
Cantora Luedji Luna

3 Videos
gravados
Bronze de 35% - 50%

1 Videos
utilizados
Aplicativo CapCut




CONSIDERACOES FINAISQ!

O que ganhei de experiéncia?
Construindo a marca SOU design, percebi que talvez seja viavel inserir ela dentro do mercado de
moda, pois através dos meus freelances a agénciaja vem construindo seu préprio trajeto.

O que precisa aprimorar?
Precificacao é um dos pontos que preciso melhorar, principalmente referente aos precos praticados
pelas marcas concorrentes.

Minhas habilidades me favoreceram?

Sem sombra de ddvidas, minhas experiéncias anteriores foram pecas chaves para a concretizacao da
SOU design, pois estava/estou diretamente atuando dentro do mercado de marketing.



‘ PROJETO FINAL




» aperte o play!



https://drive.google.com/file/d/1AqONsylrs_zCh3Q3alahbBuRAY1eBRgT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1AqONsylrs_zCh3Q3alahbBuRAY1eBRgT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1AqONsylrs_zCh3Q3alahbBuRAY1eBRgT/view?usp=sharing

Se cheguel até aqui foi porque
me apoiei N0 ombro dos gigantes!

Isaac Newton


https://www.pensador.com/autor/isaac_newton/




