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1 - | NTRODUCAO

0 presente trabal ho tem por escopo analisar conmp o
turisno no Ceard vem se desenvol vendo. e propor seu increnen
to através de estratégias de narketing eficazes.

Para abordar o tema foi feita inicialmente um estudo
da inportéancia do turisnp, o seu destaque no desenvol vi nen-
to econ6mico, social e cultural, incluindo uma pesquisa rea
| i zada comos dirigentes da EMBRATUR e EMCETUR, tendo cono
principal objetivo nostrar os seus efeitos na receita do Es
tado do Ceard, no periodo de alta estacéao.

Necessario se tornou que fosse feito uma analise da
origemdo turisno no Ceard, coma finalidade de estudar sua
evol ucdo desde a criacdo da EMCETURat é os nonent os atuais.

Focal i zou-se sobre a influencia do marketing turis-
tico no Ceara, apresentando seus produtos turisticos :Praias,
serras, artesanato, aquitetura antiga, culindr.ia e Fol gue
dos Popul ares, canais de divul gacbes e Distribuicédo do Pro-
duto Turistico e as pronogdes.

Tentou-se de uma maneira objetiva apresentar sol u-
cOes para o increnmento do turismo no Ceara, acrdd.itando-se
que suas aplicacdes viriam proporcionar o aunento do fluxo
turistico e, consequentenente, trazer naiores rendas e bene
ficios ao Estado.

Fi nal i zando-se, conclui-se que a at'dade turisti-
ca é umfato irreversi,tel a nédio e lonho prazo e que nao
pode se descurar do narketing, fator este de grande rel evan
cia para o increnento do turisno.



TURI SMO NO CEARA

2.]. lnporténcia

Fendnmeno dos nmi s caracteristicos do nosso tenpo, a
tividade que emtodo » o nundo cresce cada vez nais e ocupa o
i nteresse de todos os ppaises —o turisno.

Nao se pode falar na palavra turisnbp sem pensar em
equi pe nuito profissionais e interdisciplinares. Observa-se
assim que no turisnp existe canpo para todas as areas pro-
fissionais. .

Nacdo al guma poderia ficar hoje. indiferente ao tu-
rismo, pois sdo nuitas pessoas que vivemse 'de. Sl ocai do de
suas areas de residéncia, partindo para outros |ugares onde
per manecem por determ nado tenpo, comisso passando por re-
gi 6es das mais diversas, parando aqui e ali, influindo emto
dos os setores de servicos de uma | ocalidade.

O Turisnmo temefeitos positivos nas areas Cul tural,
Social e Politica, umgrande veicul o de transm ssdo de cul -
tura, estinmulando e satisfazendo a curiosi dade das pessoas
desej osas de conheci mentos de outros lugares, coisas e indi
vi duos, com sua evolugdo e sua historia, seus usos e costu-
mes, suas crencas, artes e folclores. Esses deslocanentos a
f etam econom canente, tais regides, direta .e indiretanente.
Sao estradas que se abremou nel horam para facilitar a pas
sagem dos vi aj antes, sao os al ojanentos que se aperfei goam
erguendo-se por toda parte os novos hotéi s ou noderni zando-
se 0s antigos, o comércio estende-se e, assim a Indis'tria,
arte e Cultura valorizamse; enfimé o fluxo de divisas que
entra no Pais.

Mas nem .todos os honens podem se beneficiar deste tu
rismo, pois os de classe trabal hadora e assal ariada néo dis
pdem de tenpo e sequer de recursos financeiros para tal. O
tempo livre é uma realidade que se concretiza para outros es
tratos da socie.dade..Sdo esses estratos e para eles que se






um pl anej ament o em anbito nacional assimcono uma | egisl a-
cao especifica.

Para umperfeito equilibrio das receitas provenien-
tes do turisnmo, os O6rgdos responsavei s preci sammanter o re
gistro do novinento turistico relativo ao quantitativo daen
trada destes no Estado.

Verifica-se umcrescinmento .ainda lento do fluxo de
turistas no Ceara, segundo tabela el aborada pel aEMBRATUR EMCETUR
de pernoite gerados nos estabel eci nrentos hotel eiros classi-
ficados de Fortal eza durante o seguinte periodo: 1979 —
457.294 turistas; 1980 —437.1.94 turistas; 1981—452.714 tu-
ristas; 1982. 584.496 turistas; 1983 —582.334 turistas e
1984 —598.692 turistas.

No Estado do Ceard, a EMBRATUR em .trabal ho conjunto
com a Enpresa Cearense de Turismb S.A. —EMCETUR, temreali
zado pesqui sa sobre turisnp receptivo, que nos nostra a im
portancia deste, carreando recurso emprol do desenvol vi nen
to estadual.

A area pesqui sada. foi Fortaleza, no periodo de alta
estacdo de 1984, que g o ponto principal do turisnmo, de on-
de se iniciamas incursfes aos pontos turisticos fora deste
muni ci pi o.

Para a pesqui sa, tonpu-se por base as inpressdes SO
bre a cidade de Fortal eza e os equi panentos por ela of ereci
do. Col etaram se as seguintes infornmacdes: residéncia perm
nente; permanéncia; nmeio de hospedagem hotel demandado; pro-
fissdo; neio de transporte utilizado para chegar a idade;
nodo de viajar; sexo; idade; gasto no.desl ocamento;gasto na
ci dade; utilizacdo dos programas de incentivos ao turisno;
aproveitanmento do tenpo livre, notivo de viagem inducédo da
vi agem veicul o de propaganda que influenciou o viajante, e
qual i ficacdo da propaganda turistica, da infraestrutura ur-
bana, dos equi pamentos e dos atrativos turisticos.



Para col etar destes dados foram apresentado questi
onari os por pesqui sadores de canpo na Rodovi aria, Rodovia —
(BR-116, BR-004 e BR-222) Estacdo Ferroviaria e no Aeropor-
to. E a sua apuracéo foi realizada, apes a critica, através
de processos eletrenicos no. Centro de Processanento de Da-

dos da EMBRATUR.

Segundo o resultado da pesquisa, o0s turistas.que mis
procuraram esta ci dade em 1984, em ordem de inportancia, fo
ram oS segui ntes nunicipios: Sdo Paul o-SP. (15,2%, R o de
Janeiro-RJ (11,3% , Brasilia-DF. (5,6%, Natal-RN (5,5%¢e Re
cife-PE (4,9%.

Verificou-se ainda que a permanéncia nedia de 10,8
di as, com a nedi ana situando-se em 6,6, sendo que 52, 9% dos
entrevi stados tiveramuma estada inferior a 7 dias, ficando
a mai or frequéncia no intervalo de 1 a 3 dias.J& nos hotéis
cl assificados pel a EMBRATUR, o0s quais se hospedaram 22, 5%os
entrevi stados, a pernmanéncia nmedi a situou-se em5 di as.

Gs turistas entrevistados decl araram um gasto nmédi o
didrio per capita de 24% do -salario ninino, que emternos a
tuais equivale a Cr$ 144.000, j& os turistas que visitama
ci dade por notivo de turisnm equivale a Cr$126. 000 e quan-
do sua vinda é a negecio € de Cr$ 270.000.

Para os turistas que se hospedaram em hot éi s cl assi
ficados, o gasto médio diario é de 82% do salario ninino e-
qui val endo atual mente a Cr$ 492. 000.

Do total dos turistas que visitaramesta capital,
23, 7% vi aj aram por notivode turisno e 76, 3% a negdci o.

As nedi as al cangcadas numa escala de 2- a 5, pelos i-
t ens propaganda, infraestrutura urbana, equi pamentos turis-
ticos e atrativos turisticos foramde: 3,2, 3,4, 3,9 e 4,4
respecti vanmente.

No periodo desta pesquisa (Jan/ Fey 84)o nine.ro de
turistas que se hospedaram nos hotéis classificados foi de









2.3. Etapas de Desenvol vi nento

A prineira etapa do processo de desenvol vinento do
turisno cearense registrada no periodo de 1971 a 1974,se re
| aci ona, basi canente, coma inplantacdo da infraestrutura do
Ceard; Centro de Turisnmp, 'como aproveitamento da antiga ca
dei a publica (abrigando, hoje, a sede da EMCETUR) ; o Termi -
nal Rodovi ari o Engenheiro Jodo Thomg[ Est acdo Rodovi ari a de
Fortal eza).; Equi panmento Teleférico da Guta de Ubaj ara. Pa-
ral el amente ocorreramgrandes iniciativas na infraestrutura
basi ca e urhanstica, sobretudo, em Fortal eza, coma abertu
ra de grandes aveni das que deram nova di nensdo a urbe. Ai-
niciativa privada encorajada pel a acdo governanental se ma-
ni sfetou de forma el ogUente.' inplantando i ndneros hotéis e
aunment ando por consequ ncia, a oferta de |eitos.

A segunda etapa do desenvolvimento turistico do Cea
rd ocorreu no periodo de 1975 e 1977, com a operacionaliza-
cao dos equi panmentos i nplantados. Para que isSo ocorresse a
EMCETUR adotou uma politica de"marketing" das nais agressi-
vas comvistas a atrair correntes turisticas para o Ceara.
Dada a i nterdependencia com os denai s Estados nordestinos, o
pl ano estratégico foi |levado & reuni &0 da COM SSAO DE TURI S
MO | NTEGRADO DO NORDESTE (CTI/NE), realizada em Garanhues(PE)
Val e ressaltar que o Ceara desde 1971 participava da CTI/NE, j & ho-
j e devidamente institucionalizada, dela participando, ain-
da, a SUDENE, o BNB,a SEPLAN PR e outras entidades, semfa-
| ar nos dirigentes de organisnos oficiais de turisno dos no
ve Estados do Nordeste e o Territorio Federal de Fernando No-

ronha.

0 sal do seqguinte, depois de .aprovacdo dos menbros da
CTIJINE foi chegar a EMBRATUR, que . recebeu auspiciosamente as
i déi as contidas no referido plano da EMCETUR

Em 1975, em decorrencia do trabal ho realizado, o Nor
deste mais uma vez, passava a se, beneficiar no canpo do tu-
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mento a investidores externos. A Estacdo Rodovi aria' consti -
tui.inportante infraestrutura turistica, 'pois alémde sua
bel eza arquitetonica e de sua | ocalizagdo em uma das aveni -
das, mais larga e novinmentada, ela sinboliza a sala de visi-
tas para quem chega ao Ceard por vias rodoviaria (6nibus)Pa
ra aquel es que. apreciamo futebol, o Estadi o Governador Pl &
cido Castelo (Castel do),. oferece excepcionais condi ¢6es, com
capaci dade para 70 m| e.xpectad.ores-. Desfilando no el enco de
obras turisticas de .grande .porte , destaca-se o Centro de Con
vencbes do Ceard, sendo este apontado cono a principal obra
governanental do setor

Ai nda no el enco de equi panentos turisticos de Forta
| eza, figura o Centro de Turisnpo, onde esta faltando ao am
bi ente umrestaurante de com das tipicas, em condic¢des higi
eni cas satisfatorias, para publico de classe "A", seja uma
dessas limtacdes. I' preciso que o*Govern.o do Estado, ao |la
do de nero crescinento vegetativo, tome nmedi das adequadas na
area de "marketing" e de Rel acdes Publicas para fomentar o
desenvol vi nent o dessas interessantes obras turisticas.

Costaria de reportar a uma obra que, apesar de nao
se-r a mais inportante, esta situada entre as mais safistica
das. Trata-se do Equi panento' Tele férico da. Guta de Ubajara
(que atualmente esta semfunciona-r).. Alémda Guta, a ca-
choeria do Boi Mrto, cascatas e ainda conta comuma das ra
ras reservas florestais da Regi do do Nordeste. A decisao do
Governo eminplantar "bondinhos." na Guta de Ubajara, repre
sentou um marco histoérico na exploracdo :da principal atra-
cdo. turistica do Nordeste. Ha anos, a Guta de Ubajara foi
I dentificada conb sendo a grande opg¢édo para turistas que a-
doram o fantéstico. Sua |ocalizacdo, ao sopé da "Serra G an
de" ou "Planalto da |biapaba", no limte cone o Estado do Pi
aui, assegura perfeita viabilidade de uma progranmacao turfs
tica..
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Ha certosrelementos.,que _identificam, o Estado do Cea
ra como um produto- _turistico., . ou ,.sgjam: suas praas, serras
e sertoes). ,-suas .artes populares .e culturais,. -sua culinaria,
seu patrimonio .axtfstico : e cultural, , sua, geografia .e histo-
ria, sua, arquitetura, e os costumes do. povo cearense.

Fortaleza4 , o 'Ecoragdo:" desse produto, Aqui se con-
trola: o fluxo turstico. interestadual e, internacional.. .Da-
qui. partem=as correntes -;turisticas em busca das- atracoes que
esse produto (o Ceard) oferece.

Em, suma, o Cearé-e, sobretudo ..sua.. Capital.. Fortale-
za ] a< dispbemde ; razoaveis condicoes de infraestrutura para
o=:increment®, do. turismo |..Q.-que falta em Fortaleza, aimagem
deste produto para os turistas, | aque € imaterial.

3.2.1.. Praias -

Eas;praias,de.jCamacim,,até.o: municfpio de,Aracati,no
extxemo .ieste do, Estado,,, ,estendemtse ,573 -km__ de..costa Um dos
Seus;.aspectos mais mal cantes 6~ a ,regularidade costeira, . clue
brada.i apenas3 por; tilnidas-,pontes , pequenas e. tranquilas e.n
seadas ,ejpelas,, estreitas..fp. esdos ;rios.. Naberamar uma bri
sa constante ,,caxa.cteTiz~acap, explzessiva- do__.litor.al cearen-
se .importante;;,etor modexadgr,-,das, condicoes .climéaticas., F:
banhada. pgrzlguas, .e,=.tonalidade verde; azulada; e ..de tempera-
turay que: osg la,,ewtre 25 a,.2:$,°C, sea, falar. nas ,purezas das
fontes: de agua . dbee; alleira.__-marxtgnsas sio as . dunas.: que
Ilhe moadur-am , alternadas ,por Le ras ou., rochas. altas e fngri
snefF . Suas, -geramente baixas..erem  suave
declive; ensoanbrada.s, port cogue2-ros-; 6ndej,se. _:abrigam a
ras;, cQlon.ias; de; pescado-res 0-411i,t~ra~ r _Ce arense Se apresen-
tauma- sequenc3a; cle. praias, ,ora.,prp4t.ivas - ora corn  razo.a -
vel- infraestrutura, e: equip-amentos, deapoi;o.turfst-ico.,, .Forta

.leza, Prainha,  Ignape ,” |paran.a,y-l—arai..e, Cumbueo pertencema
-r.egidd.~:metropolitana; Capanga., rro Branco, Fontes :, Fortim ,
Macei 6, Canoa Quebrada, Marjol;ap.dia, " capuf e | bicuitaba ao
litoral deste; Pecém, Taiba, Paracuru, Lagoinha,Mundaft, Ba-
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| eia, Alnofala, Jericoaquara e Canpbcima costa norte.

3.2.2 Serras.

As serras de Baturite, |biapaba- e Araripe apreseh-
tam a principio, atrativos peculiares a5 regi Ces serranas
tais cono: clim ameno, baixas tenperaturas , paisagens de
vales e formagbes florestais , curiosidades do relevo a ma-
nanci ai s que origi nam Qs pequenos , rios , bicas , cascatas e
cachoeiras.

0 Planalto da Ibiapaba, ou" Serra G ande, '6 conposto,
principal nente,, pelGs municiPios, turisticos de Vicosa do Cea
rg. Tiangug, Ubajara_e.,|lpri. Etende-se. por toda,fronteira oes
te do Estado atingindo uma altitude .de 900 netros . No ro-
teiro das gguas destacamse , pela infraestrutura j existen
te , a cachoeira do Boi, Mrto, pmOpajara, e a Bica do |pu,
cuj as., gguaS laTl CanvSe,.. a 13,Q de, altura. Coriga a. Flores ta
Naci onal , Ubal ara, Com Uma, I€a, de, 563 « ha, e.a Grua de Ti
bajara, com 518 mpercorriveis e telefgrico para o seu aces

SO

Gs nuni.cipios de Baturite , Guaramranga e Pacoti corn
pbem a zona turistica da serra- de Baturite, |ocalizada a
nordeste do sertgo cen,tral., a 96 kmda. capital. Alemcags ex-
cel entes condi ¢bes, de tenperatura,: para. banhos, passeios e
cont enpl agdes pai sagi sticas , |ocaliza7se, en Guaram ranga o
Pico Alto,. a 1.115 mde altitude, ponto culniliante do rele-
v& estadual, de.onde ,se:deScOrtina uma visdo » banoiiimca dare
gi 4o constituida de vales, serras, rios, acudes e aldeias .

Ao isul do Estado,- a 5,erra do Araripe e, aos seus pés,
o Vale do_ Cariri , abrigando os, nunicipios de Crato, Juazei-
ro do Norte e Barbal ha. Vastos sdo os canaviai s que al i nen-
tam os al anbi ques e engenhos espal hados pel a regiéo. Envol -
vendo una vegetacdo abundante .e fontes que surgema 700 m
de altitudes, estg Floresta Nacional do Araripe. Os f6s-
seis cretgceos sdo a sua curiosi dade e di gnas de destaque as
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fluenci a das distintas col oni zacbes e sdo resultantés da fu
sdo cultural das racas européia, indigena e africana. Den-
tre os fol guedos popul ares existente no Ceard,.os nmais ex-
pressi vos sao:

Bunba- Meu- Boi : de influéncia europeia, nmas no nordes
te nasceu dos escravos e dos trabal hadores rurais. Desenvol
veu-se no ciclo do couro, incorporando-se, posteriornente,
ao ciclo natalino. Apresenta grande pl astici dade, profunda
penetracao socio-politica e nuita dramatici dade. Fusao en-
tre realidade e i magi nacdo. Os personagens sédo classifica-
dos em humanos,, destacando-se o papel do vaqueiro, aninais
e fantasticos. Apresenta-se em qual quer lugar e o publico
presente torna-se participante direto deste -ato.

Pastoril: de origem portuguesa, € uma sucessdo de ce
nas, falas, cantos, dancas e | oas, diante do presépio, em
| ouvor ao Menino Deus. G upos de pastoras, divididas em cor
dées azul e encarnado, apresentam varias jornadas, emregi-
me de conpeticdo, 0 que concorre para a vibracdo da platéia
e sua adesdo a umdos partidos. E apresentada em qual quer re
cinto, durante-o ciclo de Natal.

Rei sado:. de procedénci a dapeninsula |berica, o par-
ticipantes do Rei sado personificama histoéria dos gl adi ado-
res romanos, dos trés Reis Magos e da persegui cdo aos cris-
tdos. Apresentamse emforma de animais figurados e congre-
ga el ementos de cl asses sociais diversas. E exibido durante
as festividades natalinas, sobretudo no periodo dos Santos
Rei s.

Cani nha Verde: de origem portuguesa., foi introduzi

da no Brasil durante o ciclo da cana-de-acucar. No Ceara a
presenta uma série de el enmentos tanbém encontrados na qua-
drilhas juninas e pastoril. E exibida na col 6nia de pescado

res e na época nom na.
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3. Feiras - exposi¢oes
3.1. Convencdes
3.2. Divulgagbes Msta

3.4. Pronogéo

As pronogdes turisticas témconmo principal objetivo
estinmular o mercado consum dor "turista", a adquirir o pro-
duto turistico; viagens, excursbfes, eventos, festas espora-
dicas etc. A pronobcdo pode assumir varias formas, contanto
gue vise, qual quer delas, a venda do produto turistico.

Ura das estrtégias da Pronogcdo Turistica € a_Publi -
ci dade, que comunente é feita através dos nei os de conuni -
cacdo de massa (inprensa, jornal, radio, TV, cinema, revis-
ta) e através da proépria agéncia, coma sua vitrina.

No Ceara emternmps de maior -divulgacdo j & feita pe-
lo turisno refere-se aos filnes. "0 Homem de Papel", "lrace
ma, a virgemdos | &bics.de nel" e"Canmi nhos de Iracema", nos-
travam ndo as secas, mas 0 que de mais bonito havia no Cea-
rd. JA vistos por mais de 5 ml|hbes de pessoas nos ci nemas
e cerca de 10 m | hdes emtelevisdo (TVs, Record, Educativas
em°.rarios Estados) , de fato essas fitas emnuito contribui-
ram pois varios turistas, real nente confessaram haver' sido
atraidos por essa divul gagdo. Podendo comisso ser feita mais
di vul gacbes a esse nivel.

Qutra pronocdo que beneficiou o Cearéa foi a nove-
las "Final Feliz", tanto pelo |lado positivo quanto pelo tem
po da obra emcartaz e ainda, pelo alcance hoje indiscuti-
vel da tevé.

Qutro nei o de conuni cacdo de massa que tem consegu
do exito na divul gacdo do Ceara em terno de turisno temsi-
do a revista MODA QUENTE.; onde temfeito -reportagens perna-
nentes sobre as atracdes turisticas emfotos coloridas e de
bel o efeito plastico.

Al ém destes nei os de divul gagbes do turisnmo cearen-
se emternos pronocionais tenbps a aninmagdo turistica, que g
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um dos Melhores meios de promover o turismo no Estado.

A animacdo turistica se tornou um elemento de mar-
keting, principa mente em tempo de conjunturas econdiricas des
favoraveis. O enriqueci mento dos produtos "através da anima
cdo assim como o surgimento de produtos especificos com ba-
se em animacao, produz efeitos positivos sobre a demanda que
podera ser motivada, pelo fato novidades, a aderir a prati-
ca ao turismo, ai fazer com que aquel es que vig am aumentem
os dias .de permanéncia (que no Cearaé em mediade 5 a7
dias) e, igualmente, os seus gastos turisticos. Além isso,
iriafazer com que o turista tivesse a oportunidade de se fa
miliarizar com os atrativos culturais da oferta e estimular
seu retorno.

JInfelizmente essa animacgao turistica tem sido pouca
desenvolvida aqui no Ceara.

Das apresentacoes feitas com a amostra dos principais
folguedos popul ares, cantadores, repentistas e em bel adores,
bandas, teatro de bonecas, conjuntos nusicais e cantadores |o
cais ja-desenvolvido um projeto no més de julho/85 que deu
lugar de destaque: "FORROTUR", promovido pela EMCETUR, com
O oObjetivo de gerar mais uma opcao de lazer cultural .para os
turistas, envolver os clubes sociais, ainiciativa privada
Nno pensamento de marketing turistico e mostrar aos turistas
valores da cultura musical nordestina com forrozeiros cea-

renses.

O que se precisa fazer € campanha de conscientiza-
cao, a serem empreendidas por todas as entidades ligadas di
reta ou indiretamente ao desenvolvimento do turismo no Esta
do do Ceara.

A EMCETUR poderiafazer uma campanha para conscien-
tizar os motoristas de taxis a atender bem os turistas, com
isto .aempresairianao s6 apurar denuncias de irregularida
des. como incentivar os bons profissionais através de pré-
mios, melhorando com isso 0Os servicos prestados diretamen-
te ao turista.
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a possibilidade de participacdo” ativa, de tornar-se
prot agoni sta de suas ferias. Desenvol ver-se nos cen-
tros de feria, nos neios de hospedagem nos trans-
portes de curso etc., através de programas de cunho
cultural, social, recreativo e esportivo"

(do Livro "Animacdo Turistica" - autor
Al exandre Dj uketch)

Econom a do Turisno: "A econom a do turisno baseia-
se emdoi s binbm os "Fluxo - Retencdo" e"Atracdao-Ani
macdo ou Entreteninmento", isto g, o fluxo turistico es
t& condicionado & atracgdo turistica; a retengcdo tu-
ristica (que € o que mais inporta) e a decorréncia na-
tural do maior ou nmenor grau de ani macdo turistica(ou
entreteni nento) oferecido pelo nacleo receptor”.

(" Perspectivas de Desenvol vimento do turisno
na Década de 80" —autoria - José Everardo Gue

des Montenegro) —

Da Necessidade de Animagdo Turistica no Ceara: As es
tatisticas conprovamque o .indice de permanéncia de
turistas ho Ceara, com énfase especial em Fortal eza,
estéd situado .na faixa de cinco dias. Todavia, |evan-
do-se em "consi deragcdo o constantes aunento verifica
do nos custos de passagens aéreas, em hospedagemetc,
nota-se que; de algumtenpo a esta parte, o fluxo
para este Estado vem di mi nuindo emternos quantitati
vos. Isso vale dizer que o TURI SMO SELETI VO ocupar &
espacos cada vez nmiores, havendo, portanto, .o peri-
goso, ESTACI ONAMENTO DO TURI SMO NO CEARA. Para su-
prir a defasagem que ora se observa e comtendéncia
ao agravanento emface da recessao econdm ca que se
abate sobre o Pais, semdlvida.a estratégia valida

o aumento da RETENCAO TURI STI CA. Poder-se-ia est abe-
| ecer uma neta de permanéncia de 15 "dias de progra-
ma turistico no Cearg, dividindo-se entre Capital e
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interior. Mas isso s se torna viavel atravé.s de .um
adequado esquerma de AN MAGAO TURI STI CA. Conp instru
ment os de acdo para a consecucdo de objetivos e ne-
tas desse tipo de programa, |enbrarianps a interve-
ni énci a da AUTARQUI A DA REG AO METROPCOLI TANA DE FOR
TALEZA (AUVEF), a EBTU, a. PREFEI TURA MUNI Cl PAL DE
FORTALEZA, as PREFEI TURAS DOS: MUNI Ci Pl OS VOCACI ONA-
DOS: PARA 0 TURI SMO (I NTERIOR), que cuidaria da im
pl antacdo da infraestrutura turistica para al-i nen-
tar o esquena de ANI MACAO A realizacdo de CURSCS e
SEM NARI OS SOBRE ANl MACAO TURI STICA é al go que se im
pde no processo de conscientizagdo das conuni dades.

Segundo o Professor Al exandre Djukitch responsavel
pel a i npl antacdo do prograna de Animacdo Turistica do Esta-
do de Al agoas) "a repercussdo _que a experiéncia de Macei 6 ob
teve nos nei os de conunicagcdo e junto aos agentes de via-.
gens de todo o pais, servem para conplenmentar as observacdes
qgue deverdo definir a politica de desenvol vimento do siste-
ma de animagdo turistica da .cidade.. Emlinhas gerais, as di
retrizes basicas visamatingir os seguintes objetivos: 1)
Propi ci ar aos h6spedes = uma estada mais al egre, mai s conu-
ni cativa,:mi s humana e' com possi bilidade de maior .-partici
pacdo pessoal; 2) Emternos de"narketing" considera-se de
fundament al inportéancia o funcionanento da ani nacdo ao | on-
go do ano... independentenente do vol unme de hdspedes. Afim
de criar a inmagem de um produto enriqueci do que possa agili
zar asua conercializacdo nos nercados”

BUREAU. CEARENSE DE CAPTAGAO E GERAGAO DE EVENTCS

O Estado do Ceara. teve.o privil égi 6 de contar com
0 segundo CENTRO DE CONVENCOES DO BRASIL (o prineiro, an-
tes de 1973, foi o Pal acio das Convegdes do Parque Anhenbi,
Sao0 Paul 0) Com efeito, o CENTRO DE CONVENCOES DO CEARA, | o
calizado em Fortal eza, foi inaugurado em 1974. A grande van
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