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Resumo

A modernizacdo dos meios de comunicagdo e o processo de convergéncia da midia em
diferentes plataformas proporcionou o aumento da cultura participativa e da inteligéncia
coletiva. Esse cenario contribuiu para que os membros das comunidades de fas, usudrios
avidos do ambiente digital, ndo fossem apenas consumidores, mas individuos dispostos a
contribuir com o0s universos criativos incorporados nos produtos culturais. Com base nisso,
esta pesquisa tem como objetivo averiguar as historias originadas das comunidades de fas, as
fanfictions, como produtos em potencial para a inser¢do no mercado editorial brasileiro.
Escolhemos a perspectiva de publicagdes por intermédio de editoras especializadas, apos
observada a crescente de empresas nacionais focadas na publicagdo exclusiva de narrativas
originadas de escritos digitais. De forma a entender os processos executados pelos autores
para que uma fanfiction possa convergir para o mercado, estudamos o caso da obra Castelo de
Vidro, da autora R.M. Shiniz (Renata Morato), publicada pela editora Violeta. A andlise
levou em consideracao modificagdes referentes a informagdes inseridas no texto escrito € os
cuidados em relagdo aos direitos autorais. Também foram realizadas entrevistas com a autora
da obra analisada e com representantes de trés editoras, de forma a apurar as etapas realizadas
pelas empresas no processo de producdo dos livros, desde as escolhas das obras no ambiente
virtual, até a distribui¢do dos livros para os consumidores. Percebe-se que os ambientes
virtuais sdo propicios para a pratica da escrita criativa, instigando jovens autores a
ingressarem em uma carreira literaria e, por consequéncia, contribuindo para um mercado

editorial em constante transformacao.

Palavras-chave: fanfictions; mercado editorial; autoria; direitos autorais.



ABSTRACT

The modernization of the media and the process of media convergence on different platforms
provided an increase in participatory culture and collective intelligence. This scenario
contributed to the fact that the members of the fan communities, avid users of the digital
environment, were not just consumers, but individuals willing to contribute to the creative
universes embodied in cultural products. Based on this, this research aims to investigate the
stories originated from fan communities, the fanfictions, as potential products for insertion in
the Brazilian publishing industry. We chose the perspective of publications through
specialized publishers, after observing the growing number of national companies focused on
the exclusive publication of narratives that originated from digital writings. In order to
understand the processes performed by the authors so that a fanfiction can converge to the
industry, we studied the case of the work Castelo de Vidro, by the author R.M. Shiniz (Renata
Morato), published by Violeta. The analysis took into account changes regarding information
inserted in the written text and care regarding copyright. Interviews were also carried out with
the author of the analyzed work and with representatives of three publishers, in order to
determine the steps carried out by the companies in the book production process, from the
choice of works in the virtual environment, to the distribution of books to consumers. It is
clear that virtual environments are conducive to the practice of creative writing, encouraging
young authors to embark on a literary career and, consequently, contributing to an

ever-changing publishing industry.

Keywords: fanfictions; publishing industry; authorship; copyright.
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1 INTRODUCAO

A comunidade dos fas foi um dos nichos que mais se beneficiou com a popularizacio
da internet. Esses grupos encontraram no ambiente virtual uma forma mais acessivel de
manter didlogo, mesmo que, muitas vezes, com barreiras geograficas e linguisticas os
separando. De acordo com Henry Jenkins, um dos pesquisadores da midia mais influentes da
atualidade, ¢ natural que, dentro dos fandoms (uma abreviagdo em inglés para "reino de fas") ,
o “consumo naturalmente incite producdo, leitura gere escrita, até que os termos se tornem
logicamente inseparaveis” (2006, p. 41).

Ao consumir e apreciar avidamente os produtos culturais, muitos “como seria se”
surgiram na cabega dos fis. E nesse cenario que surgem as fanfictions, tema no qual
analisaremos ao longo deste trabalho. Essas produgdes, também conhecidas como fanfic ou
fic, sdo obras literarias originadas do ambito online. A pioneira nos estudos desse género
textual digital no Brasil, Maria Lucia Bandeira Vargas (2015), define as fanfictions como
“historias que envolvem os cendrios, personagens e tramas previamente desenvolvidos no
original".

Apesar dessas producdes serem veiculadas tipicamente em plataformas digitais, o
género se consolidou, nos moldes em que vemos atualmente, por volta dos anos de 1960,
periodo anterior a popularizacdo da rede mundial de computadores. Atribui-se aos fanzines,
revistas amadoras criadas por fas (que terd fundamentacdo mais aprofundada no primeiro
capitulo), como o primeiro suporte para essas producdes. Apesar de incertezas quanto a qual
foi a primeira fanfic a ser veiculada, atribui-se aos fas de Star Trek, ou Jornada nas Estrelas no
Brasil (1966); o impulso para que essas narrativas ganhassem destaque e se atrelassem ao
comportamento dos fandoms.

Conforme pontua Vargas, com a popularizagdo da internet e, portanto, uma maior
adesdo a comunidades de fas virtuais, as tematicas das fanfics se expandiram. Se, a principio,
a producdo das narrativas era quase exclusivamente seleta aos fas de fic¢do cientifica, a
pluralidade dos aglomerados digitais fez com que as fanfics passassem a ter como base
diversos outros géneros e produtos culturais.

O crescente no numero dessas produgdes literarias digitais, a partir dos anos de 2000,
se deve a populariza¢do de plataformas destinadas especificamente para hospedagem de fics,
sendo essas também adequadas a dispositivos méveis. O progressivo nimero de obras que
obtiveram sucesso dentro e fora das comunidades de contetido do fandom originou demanda

para que essas produgdes fossem adaptadas para o mercado editorial e, por sua vez, gerassem
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lucros. Assim, escritores que, até entdo, tinham seus trabalhos restritos as plataformas digitais,
passaram a reconhecer a possibilidade de publicacdo comercial de seus escritos.

Tendo como base o conceito de cultura de convergéncia das tecnologias da
informacao, apontado por Henry Jenkins, onde meios de comunicacdo tradicionais sofrem
constantemente transformacdes de forma a se adequar aos costumes de uma sociedade,
entendemos que as ficgdes de fas carregam potencial para se tornarem livros fisicos e, assim,
colaborar para um mercado editorial plural e em constante transformagao.

A partir desses pressupostos, este trabalho tem como objetivo compreender como, ¢
de quais formas, as obras literarias oriundas das comunidades dos fas podem emergir das
plataformas digitais para as paginas de livros impressos. Durante o processo de apuragao, foi
observado o recente fendmeno das editoras especializadas com o foco na veiculagdo de
narrativas oriundas do meio online. Foram detectadas, até a conclusdo deste estudo, a
presenca de 24 empresas brasileiras voltadas exclusivamente para esse tipo de publicacao,
evidenciando que o mercado literario compreende esses escritos como favoraveis a atragdo de
publico consumidor e, por consequéncia, a aquisi¢ao de capital.

Consideradas como "obras derivadas", as fanfictions também tém como esséncia a
inclusdo de elementos protegidos por direitos autorais em suas narrativas (BATISTA, 2016).
Isto posto, entendemos como significativa a compreensdo acerca dos procedimentos
necessarios quando a adequacdo das narrativas dos fandons para com as atuais normas
brasileiras dos direitos autorais, estipulados na Lei N° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, de
forma a viabilizar a sua comercializagao.

De forma a proporcionar um melhor entendimento do tema, escolhemos como objeto
de estudo a obra Castelo de Vidro, da autora brasileira Renata Morado (conhecida como R.M.
Shiniz), publicada pela editora Violeta, em 2021. A partir da andlise da obra, procuramos
elucidar as seguintes questdes: Como um ficwriter (como sdo conhecidos os escritores de
fanfics) pode publicar uma fanfic? Como ocorre o processo de convergéncia dessa obra? E,
por fim, quais passos sdo necessarios para que essas adaptagdes, como obras derivadas de
produtos culturais, possam ser comercializadas de forma legal e em conformidade com a
legislacdo brasileira?

A presente monografia estd dividida em trés capitulos. O primeiro abrange um
enquadramento historico sobre os géneros que, posteriormente, influenciaram a base em que
as fanfics se estabeleceram. Consideramos os folhetins, popularizados no século XIX, e os
fanzines, que ganharam notoriedade global a partir da década de 1970. Consoante com o

debatido, vemos que os folhetins se assemelham ao apresentar caracteristicas de veiculagao
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seriada e em fatias, o que contribuia para que os escritores coletassem opinides do publico
sobre seus escritos. Os fanzines, ja inseridos nas logicas dos fandoms, eram publicagdes
elaboradas por fas. Sendo um recurso para disseminar ideias, os editores e colaboradores
utilizavam o veiculo, muitas vezes, para publicar contetido inédito, baseado nas produgdes
que tinham admiracdo. O capitulo 1 também faz descricdo sobre o comportamento dos
fandoms, em especial, abordando a caracteristica da participagdo criativa que, por sua vez,
ndo implica a garantia de retorno financeiro.

A segunda parte traz destaque para o aspecto da publicacdao das obras derivadas das
fanfictions para livros fisicos. Para isso, discorremos sobre o atual mercado editorial brasileiro
e as formas de publicagdo mais usuais. Também expomos que as fanfictions, por serem “obras
derivadas”, devem realizar modificagdes para que sejam publicadas de forma legal.

O terceiro e ultimo capitulo ¢ destinado para a analise de Castelo de Vidro, sob a
abordagem de um estudo de caso, incorporando conceitos levantados no capitulo anterior.
Buscamos demonstrar quais as caracteristicas de uma publica¢do por intermédio de uma
editora especializada. Utilizamos informagdes coletadas através de entrevistas com a autora
da obra. Também ponderamos sobre os procedimentos necessarios para que a obra se
adequasse com a Lei n® 9.610/98. Nesta sessao, ainda discutiremos aspectos da publicagao
dos livros realizados pelas empresas literarias. Para isso, realizamos entrevistas com
representantes de trés editoras: Blue Side, DNA e Moonchild.

Finalmente, concluimos que as consideragdes feitas a partir da andlise, e as
semelhancas encontradas entre os relatos coletados (disponibilizados de forma integral na
se¢dao de apéndices, na parte final do trabalho), elucidam acerca do atual cenario brasileiro
para a publicagdo de obras derivadas das comunidades dos fas. E imprescindivel pontuarmos,
contudo, que, da mesma forma que o ambiente virtual sofre modificagdes constantes, o

mercado editorial das fanfics também pode vir a sofrer alteracdes com o passar dos anos.
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2 APOPULARIZACAO DA LITERATURA

Antes de alcancar espaco no mercado editorial brasileiro e nas prateleiras de vendas,
o género literario fanfiction perpassou por diversas etapas e¢ modificacdes. Levando em
consideragdo estratégias de comunicabilidade, as fanfics se assemelham com segmentos
literarios datados de antes da popularizag¢do da internet.

Neste capitulo, estabeleceremos analogia entre dois géneros literarios anteriores a
popularizagdo da internet com as fanfictions, de forma a apontar semelhancas editoriais € na
forma de recep¢ao do publico. Inicialmente, discorreremos sobre as origens € o
desenvolvimento historico dos folhetins, uma forma literaria que se tornou popular na
segunda metade do século XIX. Em seguida, estabeleceremos relagdo com os Fanzines,
publicacdes que ganharam popularidade por volta dos anos de 1960, considerados como o
primeiro exemplo historico da cultura de fa (LUIZ, 2009).

Por fim, contextualizaremos as origens € a evolucdo das fanfictions, com base em
sua inser¢do dentro das comunidades de fas até a sua atual conjuntura do género, hospedada

em plataformas de leitura digitais.

2.1 Os folhetins

Preliminarmente, ¢ certo dizer que, devido a revolugdes tecnoldgicas, a humanidade
conseguiu otimizar o acesso a produtos culturais que antes eram restritos a uma seleta parcela
da sociedade. De acordo com Nice Lecocq-Muller (1951), professora da Escola de Sociologia
e Politica de Sao Paulo, por volta do século XV, os livros, em especial, eram vistos como um
meio de aquisi¢do de cultura e educacdo. Segundo a autora, além do clero e do publico
académico, a burguesia encarava e fazia a leitura dos escritos visando a ascensdo social.

Antecedente a prensa de Gutenberg, criada em meados do século XV, os escritos
eram limitados aos processos graficos da época. Os primeiros livros impressos eram
chamados de incunabulos. Apesar de limitada, essa forma de impressao por caracteres moveis
agilizou o processo produtivo e, por consequéncia, barateou os livros (FERNANDES, 2001,
apud SILVEIRA, 2018, p. 15). Conforme pontuou o professor e historiador Voltaire Schilling,
o livro impresso foi uma ferramenta para a instrucdo e liberdade do ser humano, ja que o
homem o usou “como caminho para expor suas aventuras, sonhos e paixdes, tornando a
literatura instrumento da universalizagdo do ser humano” (SCHILLING, ¢.2002b, apud

SILVEIRA, 2018, p. 15).
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A invencdo de Gutenberg difundiu-se pela Europa, sendo acompanhada ndo s6 da
popularizagdo da literatura, mas também da metalurgia e da producdo de papel. Com a
chegada da Revolucdo Industrial, a Inglaterra concebeu outro mecanismo que permitiu a
impressao em larga escala: a rotativa a vapor. Datada de 1814, a maquina tinha a capacidade
de imprimir, aproximadamente, cerca de 1.100 exemplares por hora.

Simultaneamente, originaram-se 0s primeiros jornais europeus, como os ingleses
Times e o Daily Telegraph e, mais adiante, em 1836, o periddico francés La Presse. Ao
contrario dos livros, os jornais didrios eram significantemente mais baratos. Dessa forma, a
literatura pode chegar as camadas de menor poder aquisitivo, inclusive as classes mais baixas.

O La Presse foi idealizado por Emile de Girardin e Armand Ductaq, sendo
considerado o primeiro jornal a ser vendido em assinaturas. No entanto, por conta de um
desentendimento, os sOcios se separaram € se concentraram em projetos paralelos. Armand
Ductaq, por sua vez, fundou Le Siécle. O periddico adotou moldes semelhantes ao idealizado

para o La Presse, que continuou sendo gerido por Girardin.

Essas publicagdes reuniam em si as principais caracteristicas da época: o ideal
burgués, a busca do lucro, a necessidade de alcangar o grande publico e o interesse
crescente desse, agora alfabetizado, na literatura, junto com a sua falta de condig¢des
de pagar pelo conteudo. (...) Os empreendedores necessitavam encontrar uma forma
de fidelizar os leitores-assinantes para manter o negocio. (HEIZ, 2014, p. 19)

E nesse contexto que surgem os primeiros folhetins. O termo “folhetim” vem do
francés feuilleton, uma derivacdo da palavra feuillet, que significa pequena folha (feuille)
(LAROUSSE, 1989, apud Alvim, 2008, p. 3). Tendo como suporte jornais € revistas, essas
narrativas eram publicadas de forma seriada e se enquadraram nos géneros prosa de ficgdo e
romance.

Na primeira pagina, em 5 de agosto de 1836, o Le Siécle publicou o romance “El
Lazarillo de Tormes", de autoria andnima. Diariamente, partes da histéria eram publicadas em
um espago do jornal que consistia em “se¢dao dedicada a critica teatral, musical ou cientifica,
ou ainda a critica dos “romances de novidade” (PARENT-LARDEUR, 1981, apud Mollier,
2018). Com isso, o periodico conseguiu atrair a atengdo do publico, que aguardava
ansiosamente a continuagdo da narrativa. Logo, outros periddicos adotaram o mesmo método.
O La Presse, que seguiu sendo gerido por Girardin, € o primeiro a seguir o estilo ao publicar
em pedagos o texto inédito A Solteirona, de Balzac. Dessa forma, “iniciou-se uma alianga
entre jornalismo e literatura" (CARPEAUX, 1963, p. 2115).

No entanto, até entdo, as publicagdes nao se encaixavam nos moldes do que hoje se

entende como folhetim, j& que muitos textos ndao eram de publicacdo exclusiva dos
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periodicos, sendo publicadas paralelamente como livros ou, entdo, nao apresentando
caracteristicas inéditas. A primeira producdo considerada como folhetim ¢ atribuida ao
romance “O Capitdo Paulo”, de Alexandre Dumas. Lancado em 1838, a narrativa mergulhava
o leitor em plena acdo, além de trazer dialogos vivos, personagens tipificados e o senso de
corte de capitulo (MEYER, 1996, p. 60, apud HEINZ, 2014, p. 20).

E ainda importante frisar que o género modificou ndo s6 a forma de publicacio e o
mercado editorial, mas também a forma narrativa com que as historias eram redigidas.
Conforme pontua Reis:

Com o uso de um menor numero de descrigdes € a maior utilizagao de frases curtas e
o lancamento de “ganchos” pelo autor ao final de cada capitulo ou parte, por
exemplo, com a necessidade de cumprimento de prazos e os expedientes langados

por escritores para manter o leitor em suspense, até a publicagdo proximo episddio
(REIS, 2011, p. 29).

A popularizag¢do dos textos escritos e, por consequéncia, o sucesso dos folhetins na
sociedade europeia, em especial na Franga do século XIX, podem ser atribuidos ao ritmo
acelerado de em que a sociedade se urbanizou. Segundo Hohlfeldt (2003, apud Heinz, 2014,
p. 19), apos a Revolugdo Burguesa de 1789, a instaura¢do do estado laico contribuiu para a
universalizagcdo do ensino, bem como o aumento do publico leitor.

No Brasil, o género surge apds um longo periodo onde a produgdo literaria ndo era
permitida. Comparado a outros paises da América Latina, o pais desenvolveu a imprensa
tardiamente, apenas no século XIX, quase 300 anos depois de iniciado o processo de
colonizacdo. Isso porque, at¢ o comeco do século XIX, a impressdo de documentos,
periddicos e da produgdo literaria no Brasil ndo era permitida. Alguns materiais impressos, no
entanto, ja eram circulados, mesmo que de forma clandestina. Segundo Martins e De Luca
(2010), havia jornais produzidos na Europa e recebidos no pais desde o século XVIII,
abordando conteudos culturais, noticiosos, cientificos, literarios e historicos.

A imprensa no Brasil se oficializou apés a fuga da familia Real portuguesa para o
Brasil, em 13 de maio de 1808, para garantir que a corte continuasse independente apos a
ameaca de invasao por Napoledo Bonaparte. Nas embarcagdes, maquinas impressoras
inglesas foram trazidas. Posteriormente, esses maquindrios originariam a Impressdo Régia,
hoje conhecida como Imprensa Nacional. Mesmo com os aparatos necessarios, a veiculagdo
de material impresso ainda tardou a ser amplamente produzido, sendo limitado basicamente
aos estabelecimentos do governo ou dos jornais.

Também langado em 1808 e considerado o primeiro jornal brasileiro, o Gazeta do

Rio de Janeiro limitava-se a divulgar noticias publicadas em outros periddicos, sobretudo
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ingleses e franceses. A partir dai, muitos outros titulos comegaram a surgir. Um deles foi o
Jornal do Commercio (JC), também publicado no Rio de Janeiro, entre 1827 a 2016. O
periodo foi um dos poucos que manteve a circulagdo por longo periodo, sendo considerado o
diario mais antigo da América Latina a circular ininterruptamente desde o seu nascimento
(MARTINS e LUCA, 2008).

A literatura no Brasil comecou a ser expressa em periddicos, na forma de cronicas,
poesias e narrativas curtas. Em geral, os textos eram escritos no rodapé dos jornais. Além
disso, a maioria dos escritos eram traduzidos do francé€s. O Jornal do Commercio ¢
documentado como o primeiro periddico brasileiro a publicar um folhetim. A estreia ocorreu
com um dos trabalhos do romancista Alexandre Dumas, “O Capitdo Paulo”, que ja
mencionamos no presente trabalho. Publicado no mesmo ano em que foi langcado em seu pais
de origem, o texto ganhou popularidade significativa e garantiu que mais textos franceses
fossem publicados em partes todos os dias no jornal.

Mas foi em 1844 que o Brasil deu um passo em dire¢do a efetividade do género, com
o lancamento do primeiro romance-folhetim brasileiro: A Moreninha, de Joaquim Manuel
Macedo. A abordagem de publicacdo fatiada e diaria, atrelada ao estilo de narrativa que
retratava a vida social burguesa da época, cativou os leitores e ditou os parametros da
literatura brasileira da época.

Ao contrario da Franga, os primeiros autores brasileiros que se aventuraram no
movimento, até entdo, ndo eram grandes nomes da literatura, mas jornalistas iniciantes. A
visibilidade conquistada com as publicacdes, contudo, incitou que posteriormente, em muitos
casos, esses romancistas embarcassem na carreira de escritor (REIS, 2011).

Autores como Machado de Assis, Aluisio Azevedo, Manuel Antonio Almeida e
Lima Barreto foram alguns dos maiores nomes para o movimento, mas foi José de Alencar
que se destacou como o grande expoente do género no pais. Os primeiros trabalhos de
romance do autor, Cinco Minutos (1856); A Viuvinha (1857) e O Guarani (1857), ja foram
langados no formato de folhetim. Mais tarde, foram editados em forma de livro.

A partir da contextualizagdo da popularizacio dos folhetins, outro fator para reflexao
¢ o da participagdo da opinido publica, pois compreende-se que o suporte, além da forma de
publicacdo seriada e em fatias contribuiu para que o escritor coletasse opinides de seus
leitores. Como discute a professora de literatura francesa da Universit¢ de Montpellier,

Marie-Eve Thérenty (2007):

20



O ritmo dos periddicos termina por influenciar a publicag@o dos livros, atendendo ao
gosto do publico: Mais e mais vezes durante o tltimo século, a literatura e a livraria
pensam conjuntamente as entregas, colecdes e ciclos que tentam integrar a
periodicidade a criacdo literaria. Um elo intermediario entre o jornal e o livro nasceu
para o sucesso do romance de série, que apresenta o ritmo periddico na literatura.
(THERENTY, 2007, p.60, apud REIS, p 30).

Dessa forma, conforme aponta o Douglas Reis, pesquisador de literatura impressa da
Universidade Estadual de Campinas, “o escritor ouve e se deixa influenciar pelo gosto do
publico leitor” (2011, p. 20). Assim, da-se a oportunidade para modificagdes nas narrativas, a
depender da recepcdo da audiéncia. Esse tdpico, no qual aponta os escritos como
impulsionados pela modernizagdo do suporte e a modificagdo do publico, que se torna mais
critico a partir do meio em que estd inserido, se assemelha ao contexto em que surgem os

fanzines e, posteriormente, o objeto de estudo do presente trabalho.

2.2 Os fanzines

Conforme considera Henrique Magalhaes, pioneiro nos estudos dos fanzines no
Brasil, esse tipo de publicacdo pode ser tida como uma “revista marginal” (1993, p.12). Isso
porque, em contrapartida aos romance-folhetins, frequentemente veiculados em produtos
midiaticos de grande alcance e influéncia, além de estarem sujeitos as escolhas editoriais dos
jornais ¢ da demanda de seu publico leitor, as fanzines sdo publicacdes independentes e de
caracteristicas amadoras.

O termo fanzine (também abreviado para zine) ¢ um neologismo entre as palavras
em inglés “fanatic”, que remete a cultura dos fas, e "magazine", ou revista, em traducdo para
o portugués. Essas “revistas de fas” tiveram seu auge em um periodo anterior a disseminacao
da internet, quando muitas das vezes eram a unica maneira de se adquirir informagdes de
interesse restrito e de expressar suas opinides. A vista disso, essas criagdes sdo consideradas
como um dos primeiros exemplos da “cultura participatéria” (tendo como caracteristica a
participagdo ativa publico nos processos de comunicagao) e, por consequéncia, da “cultura de
fa” (LUIZ, 2009), que abordaremos na proxima secao deste trabalho.

De forma simplificada, como explica Magalhaes, a matéria prima dos fanzines ¢ a
informagdo, como artigos, revistas e matérias jornalisticas. Todo o processo de producdo e
distribuicao dos fanzines ¢ realizado por um unico fa ou por um grupo (os fa-clubes, por
exemplo). Esses editores arcam com os proprios custos de fabricagdo, na maioria das vezes
artesanal, sem se comprometer com vendagens ou com retorno financeiro. Em casos

especificos, como postos de vendas em eventos, os distribuidores poderiam vir a cobrar um
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determinado valor para adquirir a peca. A taxa, no entanto, era mais simbodlica, como forma
de cobrir custos de fabricacao.

Sem remuneracao, o fanzine surge como um escape emocional para o editor. Incitado
pela vontade de manter contato com outros membros de sua comunidade, esse fa se propde a
promover debates e, frequentemente, divulgar seus proprios trabalhos ou de outros, inspirados
nos conteudos midiaticos no qual ¢ de seu interesse. Por cultivarem a tendéncia do “Do it
yourself”!, os envolvidos no processo criativo questionavam as técnicas e regras (e, de certa
forma, as quebravam) utilizadas em veiculos tradicionais da midia e "encorajavam qualquer
pessoa a realizar agdes as quais se julgavam incapazes de fazer” (FERREIRA, 2012, p. 2).
Assim, a edicao desses periddicos (ou, pelo menos de um bom exemplar) exigia uma razoavel

compreensdo de processos editoriais.

Seus editores se encarregam completamente do processo de producdo, divulgagao,
composicdo, ilustragdo, montagem, paginagdo, divulgacdo, distribuicdo e venda,
tudo passa pelo dominio do editor. Em muitos casos, até a propria impressao ¢ feita
pelo editor, que aprende a lidar com o produto jornalistico de uma forma global. A
manipulacdo de todo o processo, embora exija mais tempo e habilidade, da4 maior
liberdade de criacio e execugdo da ideia. (MAGALHAES, 1993, p. 10)

A distribui¢do das publica¢des poderia ser através do correio, em postos de venda
especializados - como gibiterias - ou vendidos diretamente em eventos de musica, quadrinhos
ou cultura, por exemplo. No entanto, a forma mais comum de adquirir um fanzine era
escrevendo diretamente para um editor. Nas cartas, os fas propunham a compra ou, entdo, a
troca do fanzine. Essa abordagem, no entanto, “acarretava grande parte da producio sendo
trocada por outras e ndo contribuindo para saldar os custos de publicacdo e distribui¢ao”
(Medeiros, 2016, p. 60).

Como forma de reducdo dos custos, os criadores reaproveitavam selos postais,
encaminhavam as encomendas com tarifa social ou mesmo pediam a terceiros que levassem
os fanzines para serem postados em outras cidades com menor custo postal (MEDEIROS,
2016). Além disso, sem uma formacdo especifica ou experiéncia com projetos editoriais e
técnicas de gestdo e producdo jornalistica, muitos fanzines possuiam frequéncia de tiragem
inconstante, muitas vezes nao sobrevivendo por muito tempo.

Apesar de haver registros de publicacdes amadoras editadas por participantes da
cultura de fas desde o século XIX, os primeiros registros de periddicos com caracteristicas
dos fanzines dos quais se tem conhecimento datam dos anos de 1930, originados nos Estados

Unidos da América. A época era marcada pelo “boom” das publicagdes de entretenimento,

' Faga vocé mesmo, em tradugéo literal do inglés.
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lazer e cultura. Contudo, nem todos estavam satisfeitos com a qualidade das informagdes que
estavam recebendo. Assim, diversos leitores, os fds de aventuras fantésticas, em especial,
reclamavam junto as editoras quanto a qualidade das historias e das coberturas que ofereciam
(ARAGAO, 1999, p. 19, apud REZENDE FILHO, 2013, p. 8).

Apaixonados por essas literaturas de nicho e inconformados com as poucas
informagdes que recebiam, foram os apreciadores de fic¢do cientifica que primeiro se
aventuraram nesse estilo de veiculagdo, onde escreviam artigos e boletins informativos sobre
o género. Em suas paginas, os fanzines traziam (ainda trazem, em algumas publicacdes
contemporaneas) ilustragdes, historias em quadrinhos, poesias, além de artigos sobre musica,
cinema etc. De maneira geral, o fanzine passou a ser uma expressdo artistica e um recurso
para disseminar ideias. (MAGALHAES, 1993).

O autor ainda elucida sobre os géneros basicos desses boletins. Segundo o autor, ha
seis grupos em que os fanzines podem ser classificados:

e Super-hero6i

e Nostalgia

e Reportagem

e Politico

e Biografico

e Misto (reune varias expressdes artisticas, como quadrinhos, musica etc.)

A primeira organizacdo de fas de fic¢do cientifica, a The Science Correspondence
Club, foi fundada no final dos anos 1920. Em maio de 1930, em meio a um periodo de grande
depressdo econdmica, Ray Palmet, um dos membros desse grupo de fas, idealizou o The
Comet, que viria a ser o primeiro fanzine. Ainda em junho de 1930, surge o The Planet,
editado por Allen Glasser para o The New York Scienceers.

A partir dai, a producao de fanzines se disseminou por quase todo o mundo. Fora dos
Estados Unidos, surge o inglés Novae Terrae. Lancado em 1936, a publicacdo, de autoria de
Maurice Handon e Dennis Jacques, também contava com abordagem voltada para a fic¢do
cientifica. E interessante pontuar que, tanto quanto o género de ficgdo cientifica tem sua
histéria atrelada com a evolugdo dos fanzines, as proprias historias em quadrinhos
(principalmente os que abordam histdrias fantasticas de herdis ou mesmo de sci-fi) também
carregam forte influéncia para o0 movimento.

Entre as décadas de 1940 a 1960, os fanzines ganham impulso como movimento,
especialmente dentro da comunidade musical. No entanto, os fanzines se tornaram também

um dos maiores veiculos de critica politica. Tendo em vista a situagao politica americana
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naquelas décadas, marcada pela Guerra Fria (1947 a 1991) e forte onda anticomunismo, 0s
fanzines foram rapidamente estigmatizados como radicais (GUERRA & QUINTELA, 2020).

Foi a partir da década de 1970, no entanto, que houve uma explosdo na producao,
distribuicao e consumo de fanzines. Segundo Guerra & Quintela (2020, p. 2), essa relevancia
global esta diretamente relacionada ao fendmeno punk no Reino Unido e, na década seguinte,
nos Estados Unidos. O movimento cultural e social tinha como objetivo contestar o sistema
capitalista, além de manifestar insatisfagdo com a cultura de massas. Esse fendmeno
constituiu uma zona de liberdade de pensamento, a criatividade do ‘“faga-vocé-mesmo” e
promoveu alternativas aos convencionais meios de comunicagao.

Por volta da mesma época, os fanzines comecam a fazer burburinho em solo
brasileiro. A primeira publicacdo surge em 1965, em Sao Paulo, quando Edson Rontani funda
um clube de fas chamado Intercambio Ciéncia-Ficcdo Alex Raymond. Dentro do grupo,
Rontani lan¢a um “jornalzinho”, apelidado de “Boletim Fic¢ao” (Figura 1).

A publicagdo era impressa em mimedgrafo, no formato “oficio” e tinha em torno de
dez a doze paginas. Conforme o préprio editor: “Em suas paginas, eu poderia por no papel
tudo o que sentia pelos quadrinhos. Queria falar sobre herdis, desenhistas, roteiristas e revistas
diretamente para interessados e também trocar os gibis em duplicatas pelas que faltavam em
minha cole¢dao” (SILVA JUNIOR, 2015, p. 62, apud MEDEIROS, 2016, pag. 61) Sem

periodicidade definida, o Fic¢do circulou até 1968, tendo, ao todo, doze edigdes publicadas.

Figura 1: Capa da primeira edi¢@o do fanzine Ficgdo.
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A principio, os fanzines brasileiros eram voltados aos contetidos de super-herois, de
faroeste e infantis. Com a chegada das primeiras fotocopiadoras, o custo € o tempo de

producdo foram reduzidos e a qualidade das paginas foi otimizada.
A disseminacdo do uso de fotocopiadoras por todo pais, no final dos anos 70,
transformou completamente a produgdo de fanzines. O baixo custo ¢ a boa qualidade
de impressdo provocaram uma verdadeira explosdo de publica¢des, proporcionando
o intercambio e a descoberta de preciosidades das HQ(Histoérias em Quadrinhos).
Este foi um dos motivos que deu origem a fase de consolidagdo de nossos fanzines
(MAGALHAES, 1993, p. 43)

Além de melhorar o resultado grafico, com a adesdo de ilustragdes, e facilitar a
montagem dos boletins, a adesdo da fotocopia na producdo das publicacdes também
possibilitou o surgimento cada vez mais frequente de produgdes originais dentro dos fanzines.
Por ser um suporte propicio para a abordagem de assuntos até entdo ofuscados pelos grandes
veiculos de comunicagdo, os fanzines logo se tornaram uma forma acessivel para que

musicos, quadrinistas, poetas e escritores alternativos ou iniciantes, divulgassem trabalhos

autorais.
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A principio (no caso na produ¢do de quadrinhos) essas obras seguiam como base
continuagdes dos universos tratados nas tramas de ficcdo ou, pelo menos, tinham como as
narrativas base para suas criagdes. No entanto, a expansdo dos fanzines e o engajamento
dentro das comunidades alternativas fez com que o suporte fosse propicio para a divulgagdo
de producodes inéditas de diversos géneros.

Conforme pontua Medeiros (2016), esses fas sdo impulsionados pela inquietude de

produzir e de contribuir para a melhoria da comunidade de fas da qual esté inserido:
Para muitos fas essa disposicdo de espirito resultou na aspiracdo de tornarem eles
mesmos desenhistas, roteiristas e editores de quadrinhos. J4 ndo bastava buscar
conhecimento sobre o objeto, em uma atitude contemplativa ou de veneragdo,
queriam ser participes do meio ¢ dessa forma, o fanzine se tornou um espaco de
experimentacdes para novos artistas, realizando o papel de vanguarda na produgéo
nacional (MEDEIROS, 2016, p. 63).

A partir da década de 80, o Brasil presencia o surgimento de uma nova leva de
quadrinhos brasileiros e, assim, nascem diversos fanzines exclusivamente dedicados a
estudios, como DC e Marvel. Nessa época, além de Sao Paulo, onde se encontrava a maioria
das editoras produtoras de quadrinhos, os estados da Bahia e Rio Grande do Sul também se
destacam com a quantidade de fanzines lancados. Por volta da segunda metade da década, no
entanto, 0 movimento no pais comegou a apresentar os primeiros sinais de seu declinio.

A crise dos fanzines acompanhou a crise economica do pais. Apds o periodo de
“Abertura politica”, entre as décadas de 1960 e 1980, com a queda do poder militar e a
transi¢ao politica interna, o Brasil foi levado a hiperinflagdo e a recessao. Com isso, os
produtores de fanzines encontraram dificuldades de arcar com os custos das tiragens, pois
tanto seu modo de produgdo, com o aumento do preco das fotocOpias, quanto o meio de
circulacdao, com o encarecimento das tarifas postais, foram comprometidos.

Além disso, a pequena tiragem, a veiculagdo limitada e a periodicidade incerta nao
causavam interesse publicitdrio, que seria uma alternativa para a continuagdo das publicagdes.
Henrique Magalhdes ainda discorre que a queda dos fanzines brasileiros decorreu de uma
crise de identidade. Segundo ele, “era evidente a incapacidade dos editores de superar-se, de
ultrapassar os limites restritos do pequeno universo dessas publicagdoes” (MEDEIROS, 2020,
p. 108).

Conforme menciona Jan Silva, professora da Faculdade de Comunicacdo da
Universidade Federal da Bahia, podemos classificar os fanzines como um dos primeiros

veiculos a adotar “dindmicas da comunicagdo e producdo cultural caracteristica do

ciberespaco, mesmo antes da criacdo de computadores” (SILVA, 2002, p. 4). Isso se da por
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sua particularidade de interacdo, bastante comum em plataformas digitais onde seguidores
mantém didlogos e trocam concepgdes acerca de interesses em comum, bem como buscam a
melhoria dos proprios trabalhos postados no meio digital. Na verdade, como diz a autora,
“ndo ¢ nenhuma surpresa que, neste caso especifico, a internet seja o ‘sucessor’ do papel”

(2002, p. 4).

2.3 A ascensao dos fandoms e a escrita criativa na web

Conforme discutido, os fanzines surgiram dentro de um contexto baseado em uma
cultura alternativa, na qual seus editores produziam conteudo destinado a outros individuos
com os mesmos interesses em comum. O fanzine, sendo um produto originario de dentro das
comunidades de fas, se assemelha com o objeto a ser discutido no presente trabalho, ndo so6
pela forma em como o género se origina, mas também em como se desenvolve até chegar a
seus receptores.

Contudo, ¢ viavel discutirmos, a principio, como se despontam e se organizam as
comunidades dos fas que, como vimos, ndo apenas sao consumidores de um produto cultural,
mas também criticos inquietos pelo desejo de contribuir com os referidos universos criativos.

A denominacdo “fa” ¢ derivada da palavra em latim fanaticus. Apesar de o termo ser
exaustivamente relacionado a psicopatia, o pesquisador dos meios de comunicacdo Henry
Jenkins (1992) aponta que a palavra etimologicamente significa “devoto ou pertencente a um
templo”. Ja a definicdo de Luis Martino (2015), professor e pesquisador de comunicacgao,
engloba esses individuos como pessoas que devotam “uma consideravel quantidade de seu
tempo, dinheiro, interesse e energia envolvida com aquilo que gostam" (2015, p.157).

Os primeiros organizados de fas surgiram vinculados aos esportes e ao teatro.
(COPPA, 2006, p.47, apud CAVALCANTI, 2010) No entanto, os fas clubes comecam a ter
destaque a partir da década de 1960, com a popularizagdo das comunidades apreciadoras de
quadrinhos e fic¢do cientifica. Simultaneamente, admiradores de romances como Sherlock
Holmes e de autores como Jane Austen, também tiveram grande visibilidade.

A popularizacao da televisdo, apos o final da Segunda Guerra Mundial, abriu a
oportunidade para a consolidacio de obras que viriam a concentrar grande nimero de
admiradores, como o seriado Star Trek, lancado na década de 1960. Além de a franquia ser
uma das poucas criagdes que pode se gabar de uma abrangéncia global, Star Trek cruzou
fronteiras culturais e deu origem a uma complexa cultura de fas (Frazetti, 2016, p. 279, apud

Galvao, Pépece & Mota, 2018).
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Em entrevista conduzida por Taylor Harrison, durante a conferéncia Console-ing
Passions (1994), Henry Jenkins considera a série de ficcdo espacial, sendo um dos principais
icones da cultura pop do século XX, como um referencial para o comportamento das
comunidades de fas subsequentes.

“Historicamente, foi um dos primeiros lugares onde as mulheres se envolveram
ativamente com a comunidade de fas de ficgdo cientifica e comegaram a assumir a
tarefa de publicar zines, que eram predominantemente masculinos desde a década de
1920. O fandom de Star Trek e sua forte participacdo feminina estabeleceram o
modelo para desenvolvimentos subsequentes nos fandoms de midia. As convengdes
de Star Trek definem o modelo para convengdes de fas subsequentes. Os zines de

Star Trek estabeleceram o modelo para os fanzines subsequentes” (Console-ing
Passions: Television, Video, and Feminist Studies Conference, 1994) >

Além de Star Trek, filmes como Star Wars, Indiana Jones e programas televisivos
como Starsky e Hutch, The Professionals e Dr. Who também foram produg¢des que, ao serem
veiculadas, atrairam grande numero de admiradores. Apesar de, a principio, as comunidades
de fas se organizarem como uma subcultura, os meios de comunicacdo de massa foram
motivadores para sua concretizagdo. E pressuposto que o excesso de informacgdes foi um
incentivo para que os espectadores se comunicassem sobre os produtos consumidos. Assim, 0
processo de consumo midiatico tornou-se, mais do que nunca, coletivo.

O termo fandom comega a ser utilizado, de fato, em meados dos anos de 1990,
quando a subcultura das comunidades de fas adota o ciberespago como espago organizacional.
Sendo a jun¢do de fanatic e kingdom, o “reino dos fas” atingiu seu dpice com a influéncia das
tecnologias da informagdo contemporaneas, distribuindo-se ao redor do globo. Atualmente, o
termo também ¢ aplicado para designar qualquer comunidade de interesses especificos,
ligados a partir de lagos de empaticos ou camaradagem.

A alteracdo na forma de consumo mididtico a partir da distribui¢do e moderniza¢ao
dos meios de comunicagdo deu inicio a chamada “Cultura da Convergéncia", termo
desenvolvido pelo autor norte-americano Henry Jenkins (2006). O conceito ¢ baseado na
convergéncia dos meios de comunicacao em diferentes plataformas, pelo aumento da cultura
participativa e da inteligéncia coletiva. Assim, se antes os fas precisavam, na maioria das

vezes, estar reunidos em espagos para compartilharem opinides sobre seus interesses em

2 Historically, it was one of the first places where women got actively involved with the science fiction
fan community and began to take on the task of publishing zines (1), which had been predominantly
male activities since the 1920s. Star Trek fandom, and its heavy female participation, set the model for
subsequent developments in media fandoms. Star Trek conventions set the model for subsequent fan
cons. Star Trek zines set the model for subsequent fanzines (tradugao nossa)
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comum ou, no caso dos fanzines, ter acesso as publicagdes editadas por outros fas, com a
internet, o processo tornou-se instantaneo e universal.

Vale ressaltar que os fas ndo s3o homogéneos. Segundo o antropologo americano
Jeffrey Brown (1997), as atividades realizadas dentro das comunidades de fas representam um
espaco de disputa de hierarquias. Ele explica que participar de debates, convengoes,
demonstrar conhecimento sobre o objeto de culto, produzir desenhos e produtos com as
personagens ou escrever e editar fanzines, por exemplo, sdo modos de participar da
comunidade e se destacar (BROWN, 1997). Mesmo sendo tdo diferentes entre si, todos sao
agrupados dentro da categoria fluida de “fa”.

Mesmo com o processo de convergéncia, a passagem das décadas e as
transformagdes tecnologicas, essas experiéncias sensiveis individuais ou coletivas
continuaram como uma realidade dos fandons, que se adaptaram para a rede de computadores
e suas modernizagdes.

Como ja mencionado na contextualizacdo acerca dos fanzines, essas participagdes
praticas dentro das comunidades ndo implicam, necessariamente, em um retorno financeiro.
Para a maioria dos fas, as producdes sao frutos do amor pelo produto mididtico consumido.
Assim, sdo oferecidas gratuitamente a outros companheiros, uma forma simbodlica de
retribuicdo pelas sensacdes de bem-estar adquiridas ao estar em contato com as produgdes
divulgadas.

Nao s6 isso, o espago criativo dentro dos fandoms possibilitou a liberdade de
experimentar estruturas e estilos que, em geral, no caso de obras ficticias, ndo poderiam fazer
parte das versdes originais e mainstreams desses universos. Conforme aponta Jenkins (2009),
o fandom surge, afinal, do equilibrio entre o fascinio e a frustracdo: se a midia ndo fascinasse
essas comunidades, ndo haveria o desejo de envolvimento com ela; mas se ela ndo frustrasse
de alguma forma, nao haveria o impulso de reescrevé-la e recria-la.

Tendo contextualizado o percurso literdrio e entendido o processo de convergéncia
midiatico, adequa-se a discussdo acerca do assunto elementar de nosso estudo. Conforme
articulado, o final dos anos 1960 e inicio dos anos 1970 representou a ascensdo dos fanzines.
Junto a essas publicacdes, que acompanhavam efetivamente os langamentos de ficcdo de TV,
quadrinhos, cinema e demais contetidos midiaticos, sucedeu-se a publicacdo de historias
originais, mas baseadas nos universos ficcionais difundidos pela midia de massa.

Essas produgdes passaram a ser conhecidas como fanfiction. O vocabulo ¢ utilizado
no mundo inteiro, independentemente da lingua em que a fanfiction € escrita, podendo

também ser abreviado como fanfic ou fic. Em seus primordios, as “fic¢des de fas" eram
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exatamente isso: uma forma de adicdo de capitulos as séries das quais o autor era fa.
Conforme aponta Maria Lucia Bandeira Vargas (2015), pioneira nos estudos das Fanfics no
Brasil, o autor de fanfiction é um receptor que, ao fazer o preenchimento das lacunas deixadas
pelos originais, vai além de seu processo de interpretagdo e encoraja-se a registrar seu
trabalho, fruto de suas especulagdes.

O primeiro fanzine conhecido a trazer uma fanfic foi o norte-americano
“Spockanalia”, em 1968. O conteudo da publicag¢do era dedicado a série de TV Star Trek,
televisionada no Brasil com o titulo Jornada nas Estrelas (PUGH, 2005, apud Luiz, 2009).
Seu nome, inclusive, fazia referéncia ao personagem Mr. Spock, da série. O fervor causado
pelos milhares de fas impulsionou o crescimento na produ¢do e divulgacdo das fanfics. Se ja
existiam fanfics antes do encerramento da série, em 1969, apos o cancelamento, diversos fas
contornaram a situagdo com a imaginagao e a escrita de novos episodios.

Mas foi nos anos de 1990 que as fanfictions de todas as variedades prosperaram na
“fronteira eletronica”. Tal qual a popularizagdo da escrita e da leitura na Europa com os
folhetins, a escrita criativa no final do século XX ocorre apds a popularizagdo da internet.
Sem as barreiras geograficas, linguisticas e sociais, boa parte do globo pdde usufruir
plenamente de producdes difundidas em determinados paises ou que, entdo, tivesse
veiculagdo limitada, como os mangas no Japdo e as telenovelas sul-coreanas (também
chamadas de Dramas, Doramas ¢ K-dramas)

A producdo de fanfics, bem como outros trabalhos inerentes dos fandoms (as fanarts®
e doujinshi*, por exemplo) também ganharam impulso com a popularizagio da web e o maior
agregado de pessoas nos fandoms. Segundo Vargas (2015), isso fez com que cada vez mais a
pratica da escrita saisse da condi¢cdo quase restrita da ficcdo cientifica, passando a também ser
exercida por fas de géneros como séries policiais e de suspense, filmes, livros ficcionais e,
ainda, artistas e celebridades.

A principio, grande parte das producdes que homenageavam ou faziam referéncia a
tematicas apreciadas por fandoms era de autoria masculina. As fanfictions, contudo, eram
quase inteiramente produzidas por mulheres (Jenkins, 2009). Em boa parte dos trabalhos,
essas autoras se destacavam pelo teor emocional com que escreviam suas narrativas. Além
disso, exploravam (e ainda o fazem) subtextos pouco desenvolvidos nas obras em que se
baseavam, oferecendo interpretacdes originais da historia ou sugerindo enredos que vao além

da obra em si. A reformulacdo de cenas da narrativa; a altera¢do do universo/realidade da obra

3 Obra de arte baseada em um personagem, idolo, fantasia, item ou obra notoriamente conhecida.
4 Termo japonés para publicagdes independentes, geralmente revistas, mangas ou romances.
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original, bem como o desenvolvimento amoroso de personagens secundarios ou de
personagens que, originalmente, ndo mantém relacionamento; sdo tematicas frequentemente
utilizadas nas fanfictions.

Jenkins também pontua que, ainda na década de 90, a maior parte dos autores de
fanfics eram os integrantes mais velhos dos fandoms, em geral na faixa dos 20 a 30 anos.
Atualmente, contudo, os escritores mais velhos dividem o espaco com uma “geracao de novos
colaboradores que descobriram a fanfiction navegando pela Internet e decidiram ver o que
eram capazes de produzir” (2009, pag. 260).

Essa nova onda de criatividade pode ser atribuida a uma nova leva de produtos
culturais surgida entre o final do século XX e inicio do século XXI, mesma época em que a
producdo de fanfics se popularizou no Brasil. Segundo Vargas (2015), muito dessa difusao
pode ser atribuida ao intervalo de tempo em que os livros da série Harry Potter, de J.K.
Rowling, tornou-se um fenomeno mundial.

A partir disso, diversos sites dedicados a fandons especificos abriram espaco para
publicar esses escritos. Da mesma forma, novas paginas surgiram especificamente para
veiculacdo dessas produgdes, com diversas tematicas e diferentes temas. Segundo Maria
Lucia Bandeira Vargas :

A internet passou a desempenhar o papel de instrumento de sociabilizagdo e de
divulgacdo da pratica, possibilitando a multiplicagdo, ndo apenas de seus

participantes, mas dos temas que servem de base para este formato de texto, em uma
velocidade nunca antes experimentada (VARGAS, 2015, p. 25).

Dentro das plataformas digitais, as fanfics costumeiramente sao publicadas de forma
seriada. Alguns autores mais ageis e ousados realizam postagens diarias, ja outros mantém
atualizacGes semanais ou quinzenais. H4, ainda, os que estabelecem metas para suas
atualizagdes junto aos seus leitores. Essa estratégia possibilita que o nimero de visualizagdes
e comentarios nos trabalhos permaneca em niveis aceitaveis para o autor, mesmo que 0
método seja de desagrado para muitos leitores. A maior parte dos autores, contudo, mantém
sua a frequéncia de postagens aleatodrias.

O comego dos anos 2000 foi marcado pelo aumento das fanfics originais em lingua
portuguesa. Antes da febre Potterhead® no pais, era comum que os fis tivessem seu primeiro
contato com fanfics escritas originalmente na lingua inglesa, em geral, publicadas no site

americano FanFiction.Net (Figura 2), fundado em 1998, sendo o primeiro voltado para

5 Nome do fandom de Harry Potter
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publicacao de diversas tematicas. Atualmente, o site reune 12 milhdes de usuarios e hospeda

historias em mais de 40 idiomas.

Figura 2: Pagina inicial do site Fanfiction.net

FanFiction | unleash your imagination [0 A & Login | Sign Up

Browse »  JustIn v  Community v  Forum v  Betas Story ~
LJ Fanfiction
Anime/Manga Books Cartoons Comics Games
Misc Movies Plays v

% Crossovers

Anime/Manga Books Cartoons Comics Games
Misc Movies Plays v
Tweets by erictionpress °

@ FictionPress

Replying to @FictionPress
3) e are in the final stage of server migration which will allow us to provide a more stable service in the immediate future.

@ FictionPress
i tionPress

Repl nPre:
2)A on CloudFlare edge caused some account login page to be cached that should not have been. This security bug has been fixed and rules have
been put into place to prevent this in the future. Report to dev@fictionpress.com if you still see this problem.

34m

@ FictionPress

Update:

Posteriormente, o Brasil passa a dar passos mais longos em diregdo ao
desenvolvimento do género. Fora das paginas exclusivas para determinados fandoms, surge,
em 2005, o Nyah! Fanfiction (Figura 3). Criado por Michael Frank, o site foi fundado como
um local para que amigos do desenvolvedor pudessem postar suas fanfictions e reunir pessoas
que gostam dos mesmos animes, livros e séries®. Além de hospedar as produgdes, a
plataforma também se destaca por fornecer materiais tira diividas sobre gramatica e redacao,

com a se¢ao de portugués.

6 Segundo o https://fanfiction.com.br/imprensa
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Figura 3: Plataforma Nyah!Fanfiction

(Fanfiction

Torne-se heréi  Categorias  Portugués  Liga dos Betas  Recentes

ENTRE CADASTRE-SE

Pesquisar  Ajuda

Melhores leitores da semana e

As histérias postadas no site sdo criagdes originais ou ficcdes criadas por fas —
fanfiction — de animes, seriados, filmes, livros e muito mais. Este site foi criado com o
intuito de divulgar as séries originais, reunir seus fas e proporcionar momentos de
lazer através da leitura, assim como incentivar as pessoas a trabalharem seu lado
criativo escrevendo suas proprias histérias

@\
Vocé ndo paga nada para ler ou postar no site, 0 uso é gratuito! ’

(1) VULTOSO / (2) VULTUOSO
(1) E algo volumoso, de grande quantidade. — Ex: as minhas despesas vultosas

apavoravam-me.
(2) E algo inchado ou doentio. — Ex: o clima vultuoso da casa encjava-me ‘i

Visite a secéo de portugués

Noticias

Vocés ja podem usar o novo site (mas ainda néo esta pronto)

Este € um resumo do que falei nas ultimas noticias e nas redes sociais: * Ha algum
tempo estou trabalhando na atualizacéo do Nyah. A atualizacéo € téo grande que
acabou se tornando um site novo, batizado de +Fiction— .. Leia Mais

Procurando algo para ler?

) Q © O

As cores do Inverno escrita por Kaline Boaard

The Mando Visenya Stark Bard teve 4
comentarios marcados como o melhor
do capitulo

CatrinaEvans teve 4 comentarios
marcados como o melhor do capitulo

Dorothy Mel teve 2 comentdrios
marcados como o melhor do capitulo

Ryuuzaki1316 teve 1 comentario
marcado como o melhor do capitulo

QueenGretel teve 1 comentdrio
marcado como o melhor do capitulo

A Louca dos Cavalos teve 1
comentdrio marcado como o melhor
do capitulo

KathGreyMalfoy teve 1 comentario

Com o passar do tempo, mais sites de hospedagem ganham destaque. O Anime Spirit

(Figura 4) surgiu em 2013 com a proposta de publicar fics voltadas ao universo otaku, nerd e

geek. Contudo, a demanda crescente dos fandoms de celebridades, impulsionadas por artistas

de cinema e da musica, principalmente grupos e bandas, rapidamente fez com que a

plataforma expandisse seu acervo. Posteriormente, o site adota “Spirit Fanfics e Historias”

como denominagao.

Além disso, passa por uma reformulacdo em sua proposta, passando a ser uma

plataforma de autopublica¢do de livros, sejam eles no formato de Fanfics ou de Historias

Originais’. E interessante notar que, atualmente, a categoria mais popular do website é

justamente de histdrias originais, contando com mais de 270 mil obras inéditas.

" Extraido de https://www.spiritfanfiction.com/sobre. Acesso em 09/02/2022
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Figura 4: Pagina Inicial do Spirit Fanfics e Historias

= (@ Spirit Fanfics a AR
RECENTES ~ DESTAQUES  GENEROS  CATEGORIAS  TAGS  MINHASHISTORIAS o
Busca
Em destaque
Histérias destacadas pela equipe do Spirit Tigo
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Idioma Portugués
Categorias Naruto 5
; . - . . Idioma
Géneros Drama | Tragédia, Familia, Ficgao, Roméntico | Shoujo, Universo Alternativo
A vida de Hyuuga Neji € silenciosa desde o nascimento, mas o real problema da sua surdez profunda est em coma os
outros o tratam com preconcelto & desprezo. Para ser aceito pela sociedade, ele precisa aprender a falar sm voz alta Concluito

] »32 wiss Ver sinopse

Broken Glass [Miraculous)

escrita por ephemerar _ Proj DarlingCoutfaine & _World

[ conciuo ]
Capitulos 1
Palavras 4.831
A ) atualizada em 10/05/2022 23:28

Idiema Portugués
Gategorias Miraculous: Tales of Ladybug & Cat Noir (Miraculous Ladybug)

Géneros Drama | Tragédia, Ficgéo Adolescente, Roméntico / Shoujo
Apbs 2 liitima batalna contra Hawk Moth, retornei para casa com o coragdo cheio de incertezas. Antes fosse por causa

Categorias populares

da demota, m; moti

ofunds & primeira & melhor amiga, &

B Histérias Originais
B ailren Ver sinopse

+, Bangtan Boys (BTS)

As obras oriundas das comunidades de fas ainda dominam o site, no entanto. Os
trabalhos dedicados ao grupo musical sul-coreano BTS (também conhecido como Bangtan
Boys), por exemplo, ocupam a segunda colocagdo do site, com mais de 172 mil obras
postadas. Em seguida, historias que utilizam o universo ficcional do anime e manga Naruto,
escrito por Masashi Kishimoto, somam mais de 85.873 trabalhos.

O site ndo € o Gnico que mantém a confraternizacdo de histdrias originais e fanfics. A
plataforma Wattpad (Figura 5), por exemplo, nasceu com a premissa de compartilhar historias
em geral, bem como artigos, relatos e poemas sobre qualquer coisa. A propria tematica do site
se assemelha ao conceito de convergéncia das tecnologias de informacdo, apontado por
Jenkins. Segundo o autor, "os velhos meios de comunicacdo nunca morrem — nem
desaparecem, necessariamente. O que morre sd3o apenas as ferramentas que usamos para
acessar seu conteudo" (2009, pag. 41). Comparativamente, ndo ¢ raro encontrar livros

originalmente publicados por grandes editoras dividindo espagos virtuais com historias

originais, bem como fanfics.
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Figura 5: Plataforma de hospedagem de historias Wattpad

wattpad Explorar~  Comunidade-  Q Pesquisar Iniciar sessio  Portugués~

Ol3, somos o
Wattpad.

A plataforma de histdrias mais amada do mundo

0 Wattpad conecta uma comunidade global de 90 milhdes de
leitores e escritores através do poder das histérias.

Vé a tua historia...

De fato, conforme apontado por Chris Anderson (2006), escritor estadunidense
conhecido pelo livro 4 Cauda Longa: Do Mercado de Massa para o Mercado de Nicho, as
modifica¢des culturais ¢ nas formas de consumo estdo cada vez mais evidentes. Dessa forma,
plataformas digitais que divulgam, simultaneamente, contetidos originais e fanfiction se
tornam “um continuo sem fronteiras de alto a baixo, com contetido amador e profissional
competindo em igualdade de condicdes pela atencao" do usudrio que “simplesmente escolhe
aquilo de que gosta mais de um menu infinito” (ANDERSON, 2006, p. 3).

Além disso, o espago virtual do Wattpad e de outros sites ainda sdo propicios para
que escritos sejam compartilhados de forma gratuita, sem necessariamente recorrer a

processos burocraticos de editoras para a publicacdo oficial de seus trabalhos.
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3 O ESPACO DAS FANFICS DENTRO DO MERCADO EDITORIAL

Conforme explanado até aqui, os meios de comunicagdo viabilizaram a
democratizagdo de receber e transmitir informagdes e ideias. Neste capitulo, discorreremos
quanto a capacidade mercadologica das fanfics. Afinal, por que comercializar uma narrativa
de ficcdo que abrange um grupo seleto de pessoas que, inclusive, ¢ disponibilizada
gratuitamente em plataformas online?

Especificaremos, ainda, o cenario editorial brasileiro e as oportunidades disponiveis
para que autores nacionais, em especial os ficwriters, publiquem suas obras. Por fim,
discutiremos sobre os cuidados que os autores de fanfics e editoras devem exercer ao
comercializar essas obras, levando em consideragcdo a vigente legislagdo acerca dos direitos

autorais.
3.1 As fanfics no mercado comercial

E inegavel que as fanfictions sdo expressivos exemplos de uma cultura participativa.
Em plataformas digitais voltadas para a publicagdo dessas obras, ou em redes sociais em que
os fandoms se organizam, ndo € raro encontrarmos integrantes dispostos a auxiliar outros em
seus processos criativos. Além da possibilidade de serem instruidos por outros membros das
comunidades de ficwriters, a proximidade com o publico leitor torna vidvel que os autores
recebam pareceres sobre o enredo. Sendo assim, o prazer pela escrita, bem como os feedbacks

(Figura 6) que recebem, os inspiram a escrever mais e melhor.

Figura 6: Comentarios de leitores da fanfic Castelo de Vidro (obra esclarecida no capitulo 3.0)
hospedados nas plataformas Wattpad e Social Spirit.

ﬂ' PARK_MILLY

ai gente quanta tristeza @

Responder

a PARK_MILLY

vocé merece um final feliz ji :

Responder
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Postado 05/02/2019 11:47

Uau, cada vez fico mais jmpressionada com o desenvolvimento dessa histdria

Conforme explanado previamente, os meios de comunicacdo viabilizaram a
democratiza¢do de receber e transmitir informagdes e ideias. Assim, o trabalho criativo dos
fandoms teve expansdo significativa a partir da década de 1990, época da popularizacdo da
rede de internet. Por conta disso, ao decidir participar ativamente do processo de consumo,
opinando e interagindo com a industria midiatica, bem como se apropriando e ressignificando
os produtos culturais, esses integrantes das comunidades de fas modificam a logica tradicional
da circulagdo midiatica e cultural (Silveira, 2010).

Nao ¢ de se impressionar que as produgdes oriundas dos fandoms cada vez mais
ultrapassem as fronteiras de suas comunidades. Esse efeito pode ser atribuido ao processo de
migracao da cultura de massa para cultura de nicho. Os produtos culturais, que outrora
recebiam influéncia apenas dos grandes conglomerados de comunicagao, agora detém ofertas
de conteido amador e profissional competindo pela aten¢ao dos usudrios, que simplesmente
escolhem aquilo de que gostam mais de um menu infinito (ANDERSON, 2006).

Em “Cultura da Convergéncia", por sua vez, Henry Jenkins comenta que a maioria
dos artistas de historias em quadrinhos e escritores de fic¢do cientifica iniciaram suas
carreiras por meio de publicagdes de fas. De fato, o trabalho criativo exercido dentro dessas
comunidades tem sido utilizado como um “campo de treinamento para a midia comercial”
(2006). Tendo em vista a capacidade de reunir quantidades consideraveis de leitores, muitos
escritores de fanfics buscam a realizacdo de publicar seus trabalhos como obras fisicas. Da
mesma forma, empresas inseridas no mercado editorial também enxergam potencial de
geragdo de lucro nas obras.

Nao mais no campo dos amadores, os escritos publicados ganham ainda mais espago
para cativar um publico que ndo necessariamente esteja interessado em consumir produtos de
fas ou de um fandom em especifico. Além disso, as modificagdes necessarias para que essas
obras possam ser veiculadas de forma comercial, que discutiremos na proxima secdo deste
capitulo, e o uso de estratégias de divulgacao, principalmente nos casos em que as produgdes
recebem suporte de empresas em sua comercializagdao, também exercem influéncia na atragao

de novos consumidores.
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A ascensdo das fanfics para o mercado editorial comercial pode ser exemplificada
com algumas obras que ganharam destaque na midia. Ap6s o inicio da era digital, a primeira
publicagdo a conquistar grande evidéncia foi a saga de livros Cinquenta Tons de Cinza, com o
primeiro volume publicado em 2011. De autoria da britanica E. L. James, a historia teve como
inspiracdo a saga de livros Creplsculo, de Stephenie Meyer. A escritora E.L. James utilizava
o pseudonimo Snowqueens Icedragon (ver figura 7) para publicar a histéria em plataformas
de fas, originalmente intitulada Masters of the Universe (ou Mestre do Universo, em traducdo
literal). O universo ficticio ndo s6 ganhou paginas de livros, como também se tornou uma
trilogia de filmes de sucesso. O primeiro filme, Cinquenta Tons de Cinza , foi langado em 13
de fevereiro de 2015, enquanto o segundo, Cinquenta Tons Mais Escuros, foi lancado em 10
de fevereiro de 2017. Ja Cinquenta Tons de Liberdade, o terceiro filme, foi lancado em 9 de

fevereiro.

Figura 7: Foto do blog em que "Cinquenta tons de Cinza" era hospedado e capa da versao fisica da
obra.

Enqu ueens lcedragon {

..... o] Teiiphl Cinlicticg
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O sucesso de visualizagdes do Wattpad, After, da autora Anna Todd (ver figura 8)
também ¢ uma amostra de onde as fanfics podem chegar. Publicada em 2013, a fanfiction
tinha como inspiragdo a boyband® britdnica One Direction, formada por Louis Tomlinson,
Harry Styles, Liam Payne e Niall Horan. Originalmente, o grupo também incluia Zayn Malik.
O grupo foi formado em 2010, durante a participagdo no reality show musical The X Factor.
A 1D segue em inatividade desde o ano de 2016, quando seus membros passaram a se

concentrar na carreira como solistas.

8 Banda de garotos, em tradugao literal. O termo faz referéncia a grupos vocais constituidos por
cantores do sexo masculino. Também pode ser referido pelo termo boygroup (grupo de garotos, em
traducao literal).
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A trama de Anna Todd era centrada no membro Harry Styles. A historia de estudante
universitiria dedicada e um sombrio e misterioso” bad boy” logo levaram Anna Todd a

assinar um contrato, em 2014, com a editora Simon e Schuster.

Figura 8: Visdo do perfil no Wattpad no qual as fanfics "After" estdo hospedadas
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Figura 9: capa dos livros fisicos de After.
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A série de livros (que inclui cinco volumes e um livro prequela) que conta a historia
de Hardin antes de Tessa) ganhou a primeira adaptacao para o cinema em 2019, com o quarto
langamento previsto para o segundo semestre de 2022. A histdria, no entanto, continua
disponivel no Wattpad. Apesar de nao ser mais disponibilizada como uma fanfic, mas sim
uma obra original. Atualmente, After conta com mais de 698 milhdes de leituras.

O contexto da convergéncia desses escritos surgidos originalmente no meio digital
corroboram com as palavras do sociologo francés Pierre Lévy (1996, p.40), que afirma que “a
digitalizagdo e as novas formas de apresentagao do texto so nos interessam porque dao acesso
a outras maneiras de ler e de compreender". Podemos inferir, portanto, que as novas formas
de compreensdo de textos literarios, oriundos do meio digital, carregam competéncias de
impulsionar a leitura e, consequentemente, o mercado literario. Para isso, conforme
elucidaremos na proxima sessdo, os autores iniciantes podem recorrer a diversos modos de

publicacdo, sejam eles convencionais ou inovadores.

3.2 Formas de publicac¢iao
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O setor editorial compreende “todas as atividades relacionadas a publicacao de
livros, sendo por meio de editoras e graficas, até a disponibilizacdo do livro por distribuidores
e livrarias”. (FERNANDES & GONCALVES, 2011, p. 39). A forma mais desejada para a
publicacdo de uma obra literaria da-se por intermédio de uma editora, onde os livros tém mais
chances de serem expostos em estantes de livrarias (HORIE, 2012). Essas empresas, ao deter
os direitos comerciais de determinada historia, tomam a dianteira nos processos da cadeia
produtiva de uma publicagdo.

Ricardo Minoru Horie, autor brasileiro pioneiro no segmento grafico no Brasil,
expoe o proceder, de forma resumida, em que o mercado tradicional de livros opera da

seguinte forma:

1) O autor oferece a uma editora, que possua o perfil literario compativel com a
obra, o projeto de um livro e at¢ mesmo o conteudo do livro pronto nao
diagramado.

2) A editora analisa o material do autor em funcdo de interesse do mercado,
outros titulos concorrentes, qualidade do contetido € uma série de outros
fatores.

3) Editora, caso se interesse em publicar, solicita ao autor o envio do contetido
completo, assina um contrato de direitos autorais com o autor, encomenda a
diagramacao do livro, revisa-o, solicita a impressao para uma grafica e remete
parte da tiragem para as distribuidoras e livrarias para ser vendida aos leitores.

4) De tempos em tempos, o autor recebe da editora um determinado valor
referente aos direitos autorais dos livros comercializados em um determinado

periodo. (HORIE, 2012, p.18)

Os passos descritos podem ser o caminho de escolha o qual um autor de uma fanfic
pode recorrer para ver sua obra comercializada. Como um produto origindrio de dentro das
comunidades virtuais, ou seja, de um nicho, uma fanfiction pode ser inserida na logica de
mercado da Cauda Longa, conceito de Chris Anderson (2006). Dentro da proposta, 98% dos
produtos menos procurados sdo vendidos pelo menos uma vez a cada trimestre. Ou seja, ha
espaco no mercado para os produtos populares, mas também para os menos reconhecidos ou,
no caso, os produzidos por autores desconhecidos.

Contudo, tendo em vista o mercado brasileiro cada vez mais incerto para novos

autores, onde submeter seus escritos para editoras tradicionais ¢ um tiro no escuro, a forma
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tradicional de publicar um livro pode ndo ser a estratégia mais facil para ascender ao meio
literario. Isso porque, ao visar atingir lucros com as vendas, cada vez mais escassas frente a
economia do Brasil, as empresas preferem investir, principalmente, em livros que garantam, a
curto prazo, um lucro maior. Dessa forma, focam principalmente na traducao e distribuicao de

best-sellers estrangeiros.

3.2.1 A autopublicacio

Levando em consideragdo o condicionamento do proprio mercado, a autopublicacao
¢ um plano visado por muitos escritores amadores. Nesses casos, 0 proprio autor ¢ quem toma
a iniciativa na grande maioria dos processos de produgdo que, dentro de um modelo
tradicional de publicagdo, seriam direcionados a outras pessoas. Ele € seu proprio editor e,
quando nao terceiriza a fungdo, ¢ revisor. Também desempenha a fung¢ao de contatar servigos
externos, como diagramacao e grafica.

Em geral, a autopublicacdo também incube o autor a fazer a gestdo de seu proprio
marketing, bem como entrar em contato com o consumidor final, gerenciando suas proprias
vendas. Além disso, sem uma editora para investir na producao dos livros, em geral, sdo os
proprios autores que custeiam todos os processos para que os livros sejam impressos, 0s
custos variando de acordo com o estoque planejado pelo autor.

E importante fundamentar que, para além da falta de portas abertas no mercado
tradicional das editoras, a escolha da autopublicagdo também pode ser feita estrategicamente
visando lucros. Nessa modalidade, por ser auto suficiente e ndo ter que repassar partes de seus
lucros do produto final, onde seus gastos serdo destinados ao investimento grafico, o autor,
com total controle sobre a obra, tem mais possibilidades de receber royalties maiores do que

os que receberia estando atrelado a uma editora (BRUST, 2014).

3.2.2 A publicag¢ao online

Nao s6 produtos fisicos, a autopublicacao engloba, inclusive, a difusdo da obra pelo
meio online. O caminho, no entanto, ¢ mais almejado por escritores que ainda ndo
conquistaram um publico leal nos meios digitais. Dessa forma, os ficwriters tendem a
procurar caminhos literarios que saiam dos caminhos digitais, ja que, em muitos casos, suas
historias ja sdo hospedadas em plataformas exclusivas para a publicacdo de obras, como o

Wattpad.
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Apesar disso, por questdes de custos de investimento, ha casos de escritores que,
ainda assim, submetem seus trabalhos a formas de publicacdes digitais, inserindo-se no
mercado de ebooks. Em casos de vendas, a estratégia gera lucros comerciais consideraveis,
tendo em vista que, nesses casos, também dividem parte do dinheiro captado com a
plataforma de vendas digitais. Contudo, ao contrario das editoras tradicionais, que mantém
uma linha de producdo extensa e utilizam mao de obra de diversos colaboradores, a divisdo
dos lucros com o produto final tende a beneficiar, em sua maioria, o autor (BRUST, 2014).

Entre as opcodes de plataformas mais populares para a publicagdo independente em
forma de ebook no Brasil, podemos citar o Kindle Direct Publishing (ver figura 10), o Clube
dos Autores e o proprio Wattpad. A primeira ¢ uma plataforma de ebooks pertencente a
empresa multinacional norte-americana Amazon. Com publicagdo gratuita, basta que o autor
hospede seu livro aos moldes do Kindle, o leitor de livros digitais da empresa, e publicar. De
acordo com a empresa, o escritor tem a possibilidade de receber até 70% dos royalties

referentes as vendas do livro digital, dependendo do prego cobrado na loja.

Figura 10: pagina de login para a plataforma Kindle Direct Publishing

Entrar com sua conta Amazon

Entrar

Vocé sera conectado ao nesso servidor seguro

Nao tenho uma conta na Amazon

Inscrever-se

Saiba mais sobre a publicacao
de contendos populares no
KDP:

Negdcios e investimentos

Publique vocé mesmo eBooks e livros com capa
comum sem pagar nada comao K|ndl_e D||‘ect Histérias em quadrinhos e graphic novels
Publishing e alcance milhdes de leitores na Amazon. BT

Publique seu livro com mais rapidez. A publicacao leva menos de 5 minutos e seu livro aparece nas lojas
Kindle no mundo inteiro dentro de 24 a 48 horas.

Kindle Vella (somente EUA)

Ja o Clube de Autores (ver figura 11) ¢ uma plataforma brasileira, sendo a maior
dedicada a autopublicagcdo de ebooks e livros fisicos na América Latina. Segundo a empresa,
atualmente, mais de 50 mil autores independentes utilizaram os servigos, publicando mais de
70 mil livros, resultando em cerca de R$ 15 milhdes em direitos autorais pagos’. A plataforma

também nao cobra pela comercializagdo da obra no site, apenas pelos custos de impressao, no

® Dados extraidos de clubedeautores.com.br/quem-somos, atualizados em setembro de 2021.

43



caso de livros fisicos. No custo esta embutido o preco de venda. No site do Clube de Autores,
os interessados pela publicagio podem adquirir a obra sob demanda, sendo a empresa
responsavel pela impressdo e entrega do produto. Contudo, a plataforma ainda indica que o
proprio autor pode comprar um estoque, se este quiser distribuir alguns livros por conta

propria.

Figura 11: Pagina inicial da plataforma Clube de Autores

@g‘iﬂ%ﬁgg = Menu ~ Livros - Pesquisar por titulo ou autor Q Publique seu livro  Compras em quantidade (“-'-i‘ E[crft = _". o
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Publique seu livro »
Publique seu livro

Como funciona o Clube de Autores

DjJ 4 . Vocé publica seu livro online, gratuitamente.

2. Vocé diz quanto quer receber de direitos autorais.
3)

@ 3. Nos vendemos e vocé recebe dinheiro por depésito direto na

sua conta.

O Wattpad, por sua vez, apesar de ser popular entre escritores oriundos do meio
online, ndo apresenta uma forma garantida de retorno financeiro. A plataforma ¢ visada,
principalmente, por escritores iniciantes, que buscam a opinido de um publico sobre seus
trabalhos. Dessa forma, a escolha da plataforma pode ser vista como uma prévia de uma
futura publicagdo. O Wattpad, no entanto, possui uma forma de retorno financeiro para seus
escritores. De forma seletiva, as historias que fazem parte do programa Historias Pagas sao
avaliadas por uma série de fatores. Utilizando dados e insights humanos, que concerne ao
comportamento dos usudrios na plataforma, o site localiza historias em potencial. As obras
que fazem parte desse grupo s6 podem ser acessadas apds os leitores pagarem pelo acesso.
Até o momento, a fungdo so6 esta disponivel em inglés, espanhol, filipino, alemao, indonésio e

francés.

3.2.3 As editoras especializadas

Ainda mais contemporanea que a anterior, a terceira estratégia de publicagdo que

mencionaremos no presente trabalho ¢ uma mescla do meio tradicional com o meio literario
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digital. Em ascensdo no Brasil, a funda¢do de editoras especializadas na publicacdo de obras
fisicas oriundas dos fandons se tornou popular entre a comunidade produtora e consumidora
do género fanfiction.

Em fevereiro de 2022, o projeto Minha Lua em Livro divulgou um apanhado das
editoras nacionais que, exclusivamente ou nao, fazem a publicacdo e adaptagdes de
fanfictions'. O portal foi criado em janeiro de 2022 com o objetivo de ser um local que
tivesse o maior nimero de informagdes possiveis, de forma organizada e acessivel, sobre os
livros originados de fanfics. Na época, 25 editoras foram identificadas pelo Minha Lua em
Livro. Contudo, ao avaliarmos o status de funcionamento de cada uma das empresas,
percebeu-se que algumas j4 ndo estavam mais em atividades, bem como outras haviam
mudado de nome.

Assim, estdo apuradas 24 editoras. Sao elas:

e Blue & Gray

e Blue Side
e Bravo

e Bunny

e (aliope

e Dahlia

e DNA

® Dream

e Echo

e FEuphoria

e Ficem Livro
e [maginativa

e Intergalatica
e Luo

e Meraki

e Mikrokosmos

e Moonchild

e Ohana
e Pandora
e Sea

1% Informagao retirada de twitter.com/minhaluaemlivro/status/1488542568359018497
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e Spello
o Tomorow
e Violeta

e ¢ Whalien.

Ao contrario das grandes empresas, essas produtoras lidam com uma gama bem mais
segmentada de produtos culturais. Dessa forma, os autores de fanfictions passam por
processos de selecdo menos concorridos. Além disso, a forma de escolha de uma obra nao
acontece somente a partir da submissdo de manuscritos. Nesses casos, como essas editoras
sdo fundadas principalmente por integrantes ativos do meio literario dos fandoms, muitas
vezes também escritores, € comum a pratica de convites para realizar a ascensao da obra para

o produto fisico.

2.3 O novo autor e os direitos autorais

De acordo com o exposto previamente, a difusdo de contetdo no meio digital ndo s6
possibilitou um maior espago de didlogo entre comunidades de interesses em comum, mas
também predispde ambientes participativos e criativos. E de se pensar que, frente ao maior
engajamento com processos literarios (ou mesmo outras formas criativas, como as fanarts), as
formas de autoria na era digital ganharam um novo significado.

Conforme fundamentado por Jenkins (2009), essa nova forma de encarar a autoria (e
a autoridade a que se atribui a ela), onde dentro dos modelos tradicionais criativos, tem uma
aura quase sagrada, fomenta uma consciéncia maior sobre o que se configura como direitos de
propriedade. Em especial, destacamos o comportamento dos participantes das comunidades
dos fandoms, que cada vez mais tem a impressdo de posse sobre o que esta sendo produzido
em seu nicho.

A respeito do que implica se tornar um autor, podemos usar os conceitos utilizados
por Roger Chartier (1998), que pondera a implicacao do termo e a sua diferenciagao com a
pratica de escrever. Ou seja, as nuances entre ser um escritor e um autor. Segundo ele,
enquanto o primeiro ¢ aquele que simplesmente exprime seus pensamentos em palavras, o
autor ¢ aquele que publica suas obras.

Mesmo que as praticas de publicacdo tenham sofrido modificagdes desde que
Chartier exprimiu tal conceito (quando considerado que o avango das midias digitais

possibilitou a hospedagem de escritos em plataformas especificas para leitura), podemos
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inferir que a questdo do retorno financeiro ainda ¢ um ponto que diferencia os amadores dos
autores profissionais.

Conforme transcrito na legislagdo brasileira (Lei N° 9.610, de 19 de fevereiro de
1998), correspondente a protecdo aos direitos autorais, um autor € a pessoa fisica criadora de
obras literarias, artisticas ou cientificas, que detém os direitos morais e patrimoniais sobre
suas criagdes, visto que elas sdo fruto de seu espirito, ou seja, de seu intelecto. Nesse sentido,
a arrecadacdo de capital a partir de escritos considera que, antes de serem comercializadas, as
obras passem por processos legais que assegurem a originalidade da produ¢ao, bem como o
estabelecimento de contratos que garantam os direitos de reproducao e comercializacao do
produto.

A veiculacdo de livros adaptados de fanfictions, no entanto, chama a atencgao para o
fato de essas producdes usufruirem de informacdes derivadas de outros produtos culturais,
sejam eles ficcionais, como livros, historias em quadrinho e filmes; ou baseados em
personalidades da midia, como artistas em geral e astros do esporte.

No Brasil, o art. 5°, inciso XXVII, da Constituicdo Federal, garante que “aos autores
pertence o direito exclusivo de utilizacdo, publicacdo ou reproducdo de suas obras". Dessa
forma, a comercializacdo de adaptagdes nessas caracteristicas, ou qualquer publicagdo que
utilize elementos de obras originais para criacdo de uma nova, estaria inviabilizada por
entrarem em conflito com legislagdes protecionistas aos direitos autorais.

O reconhecimento de autoria alheia ¢ uma cultura no meio das fanfictions.
Tradicionalmente, os ficwriters escrevem uma nota no comeg¢o de suas narrativas,
reconhecendo que ndo sdo detentores de total propriedade intelectual da obra disponibilizada,
(inclusive, muitos sites proprios para a publicagdo de fanfics ja trazem a informacao fixada
em sua plataforma) tendo em vista que baseiam suas narrativas em produtos midiaticos
protegidos por direitos autorais. Contudo, apenas a atribuicdo da autoria alheia nao ¢é
suficiente, de acordo com os parametros legais, pois o proprio autor ndo autorizou de forma
expressa a utilizagdo de seu material original.

Ainda vale ressaltar que, conforme a Lei N° 9.610, em condi¢des tradicionais, ou
seja, quando nao ha caso de venda dos direitos autorais de uma determinada obra para outra
pessoa ou organizagdo, essa prote¢do dos direitos autorais ¢ temporariamente limitada, pois
pertence ao autor original até a data de sua morte. Apos isso, os direitos de uso e reproducao
de suas criagdes sdo destinadas a sua familia, que possuirdo direitos sobre a obra até 70 anos

ap6s a data de obito do autor original. Mesmo apds esse periodo, no entanto, o uso de
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informacodes de propriedade intelectual alheia ainda devem ser reconhecidos, mesmo que nao
envolva pagamentos legais para a utilizagdo destas.

Para além da prote¢do econdomica em relagdo a propriedade intelectual, também cabe
evidenciamos a protecdo frente a possiveis conteudos ofensivos vinculados a uma obra
original. No caso das fanfiction, a legislacao se aplica de forma a prevenir danos a imagem do
material original ou do autor, em sua honra ou reputacdo; ferindo os direitos morais
protegidos pelo art. 24, inciso IV, da Lei n® 9.610/98.

A questdo ¢ que, geralmente, os fas ndo fazem a utilizagdo de material protegido com
intengdes fraudulentas ou visando prejudicar a reputagdo de personalidades da midia ou
autores. Dessa forma, a pratica ndo € vista como ilegal, "pelo contrario, se autodenominam
‘criativos’ ou até mesmo apoiadores que, com sua arte, aprimoram e acrescentam dinamismo
e valor a propriedade intelectual". (KAUFMAN, 2011, p.1, apud. ZIMMERMANN, 2020, p.
154).

Frente ao exposto, depreendemos que a adequagdo a legislacdo brasileira dos direitos
autorais ¢ imprescindivel para que fanfictions sejam convertidas para o mercado editorial.
Assim, na proxima se¢do, discutiremos a respeito de quais mudangas sao indispensaveis para

que os livros, outrora fanfics, sejam comercializados.

3.3 Adequacgdes de copyright

Recapitulando o conceito de "Cultura Participatoria", termo desenvolvido por Henry
Jenkins e comentado no primeiro capitulo deste trabalho, a convergéncia dos meios
impulsionou uma subcultura de fas, que compartilham interesses em comum através das
midias digitais. A semelhanca dos Fanzines, que detém a caracteristica de se apropriar de
aspectos de produtos midiaticos, os escritores de fanfictions também fazem uso de conceitos e
personagens sem a preocupacao com direitos autorais ou restri¢cdes legais, na intengdo de criar
novos produtos derivados (Espindola, 2015).

Mesmo veiculados de forma virtual e gratuita, as fanfics ainda se chocam com a lei
brasileira de direitos autorais. Conforme comentado pelo advogado Carlos Liguori, da
Fundagdo Getulio Vargas e especialista em Direito Digital e Direitos Autorais, em entrevista
para a comunicadora Barbara Batista, as fanfictions, dentro do estipulado pela Lei N° 9610,
podem ser classificadas como "obras derivadas" (BATISTA, 2016). O termo refere-se a

criagdes que incluem os principais elementos protegidos por direitos autorais de uma obra
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originaria. As obras derivadas requerem autorizacdo do autor da obra original para serem
feitas.

Contudo, o jurista explica que esses escritos também se incluem em uma "area
cinzenta" dos direitos autorais. Isso porque ha duas limitagcdes em que as fanfictions podem
ser incluidas. A primeira encontra-se no artigo 47, que declara que "sdo livres as parafrases e
parodias que ndo forem verdadeiras reprodugdes da obra originaria nem lhe implicarem
descrédito". Ainda, ha o artigo 48, que declara que as obras "situadas permanentemente em
logradouros publicos podem ser representadas livremente, por meio de pinturas, desenhos,
fotografias e procedimentos audiovisuais".

Quando essas narrativas passam a ser possiveis produtos comerciais, no entanto, nao
sobra espaco para duvidas quanto a sua ilegalidade. Por consequéncia, autores e editoras,
quando a publicagdo ocorre nos moldes tradicionais, devem realizar as mudangas e
adequagdes para que as obras se tornem legais, evitando agdes judiciais pela cobranca de
direitos autorais. Em geral (segundo o apanhado de informagdes coletadas para este trabalho,
que sera exposto mais adiante), os autores fazem alteragdes nos nomes e caracteristicas fisicas
dos personagens, os distanciando ao maximo de personagens ficticios ou famosos nos quais se
basearam. Essas mudangas também sdo expressas nas artes impressas nos livros fisicos, pois,
mesmo que ndo sejam diretamente mencionadas nos textos, a veiculagdo de imagens que
remetem a terceiros também esté sujeita a cobranga por direitos autorais.

No item 2.3, exemplificamos alguns livros famosos que originalmente eram
fanfictions. Em Conquista Tons de Cinza, em sua versao digital, Bella Swan e Edward Cullen
eram os protagonistas. Para migrar para o mercado editorial, no entanto, esses personagens
ganharam outros nomes, se tornando Anastasia Steele e Christian Gray, respectivamente. Da
mesma forma, suas caracteristicas fisicas também foram modificadas para melhor se
encaixarem na adaptacdo. Ja em After, fanfic que teve inspira¢do no grupo musical britanico
One Direction, o personagem principal, o cantor Harry Styles, se tornou Hardin Scott.

Para além da apropria¢do de nomes de personagens e celebridades, também ¢ comum
que os autores se inspirem em outras caracteristicas de produtos do qual sdo fas. Conforme
discutiremos em sessdes posteriores, tendo em vista o objetivo do presente trabalho, as
fanfiction ainda se apropriam de locagdes ficcionais e contextos proprios das narrativas, como
a escola Hogwarts, na saga de livros Harry Potter; € o enredo tipo Space opera”, criado na

franquia Star Wars.

" Sub-género da ficgéo cientifica que enfatiza a aventura melodramatica, as batalhas interplanetarias,
0 romance cavalheiresco e a tomada de riscos. Ambienta-se, principalmente, no espaco sideral.
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Quando a publicacdo ocorre de forma independente, o autor ¢ inteiramente
responsavel por realizar todas as mudangas necessarias para se adequar a L9610, a partir de
um processo de revisdo. Em casos em que as obras sao administradas por editoras, sendo elas
tradicionais ou nao, esperasse que autor, além de ser protegido de penalidades juridicas a
partir de mediagdes da empresa, também receba o apoio de uma equipe de profissionais para
realizar a revisdo da sua obra e, assim, possiveis irregularidades sejam corrigidas.

Para melhor explicacdo dos conceitos apresentados neste capitulo, a préxima parte
desse trabalho utilizara amostras de experiéncias com a publicagdo e adaptacdo de fanfics.
Para isso, analisaremos a perspectiva de uma autora, além do olhar técnico de empresas que
trabalham exclusivamente para converter obras digitais para livros fisicos comercializados no

mercado editorial brasileiro.

4 DE FA PARA AUTOR

Este capitulo tem como objetivo esclarecer pontos acerca dos processos e escolhas
editoriais para a adaptacdo e publicacdo de obras origindrias das comunidades de fas. Com
base em discussdes preliminares acerca da origem e a consolidagdo das fanfics, como um
género literario digital de possivel conversdo para um competitivo mercado literario
tradicional, escolhemos como objeto de estudo o livro Castelo de Vidro, de autoria de R.M.
Shiniz.

Além da relevancia dentro da comunidade de fas na qual a fanfic esta inserida, a
adaptacao para o mercado a partir de uma editora especializada na publica¢ao de fanfictions e
em ascensao no mercado editorial também foram critérios para que a obra fosse selecionada
para a presente analise.

Inicialmente, mostraremos a metodologia empregada durante o processo de coleta
das informagdes desenvolvidas ao longo do capitulo. Em seguida, abordaremos as
informacdes gerais acerca da obra, levando em consideragcdo o contexto de fandom em que a
fanfiction estd inserida. Comentaremos ainda sobre a trajetéria da autora e seu processo
criativo, desde sua inser¢do na comunidade de escrita digital, até que sua obra fosse
reconhecida como potencial para o mercado. Por fim, esclarecemos os processos necessarios
para que a versao online da historia fosse convertida para o mercado editorial, desde

adaptagdes editoriais, até processos legais.

4.1 Metodologia
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De forma a analisarmos o fendomeno da convergéncia das fanfics para o mercado
editorial, tomaremos como abordagem de delineamento o estudo de caso, que se empenha no
estudo de uma situagdo especifica, com o objetivo de conhecer suas causas de modo
abrangente e completo (MENESES et al., 2019). J4, conforme pontua o professor e autor
Larry Dooley (2002), uma das aplicacdes do método ¢ justamente explorar ou descrever um
objeto ou fendmeno contemporaneo da vida real (p. 343-344 apud. MEIRINHOS & OSORIO,
pag. 5)

Assim, conforme ja mencionado, utilizaremos a experiéncia de adaptacdo e
langamento nacional de uma determinada obra para exemplificar os processos de adaptagdo e
convergéncia das fics. Além da leitura e andlise comparativa de ambas as versdes, online
(original) e impressa (adaptagdo), também realizamos entrevista documental com a autora da
historia, de forma a tirarmos duvidas quanto a processos criativos e burocraticos para que o
livro fosse comercializado.

Meirinhos & Osorio (2010) sustentam a importancia da realizagdo de entrevistas na
abordagem do estudo de caso com as consideracdes feitas pelo cientista social americano
Robert K. Yin (2005), que considera as entrevistas como uma das fontes de informagao mais
importantes e essenciais nos estudos de caso; e pelos socidlogos Fontana e Frey (1994), que
apontam a acdo como uma das formas mais comuns e poderosas de tentar compreender
outros seres humanos (2010, p. 361).

Assim, no presente trabalho, adotamos o procedimento como método de coleta de
informagdes, que seguiu o modelo semiestruturado. A abordagem fundamenta-se na utilizagdo
de um roteiro moldavel ou predefinido. Em geral, a conversa com as fontes inicia-se com
topicos gerais ¢ abrangentes, de forma a se desenvolver da maneira mais natural possivel.
Apesar de o entrevistador também fazer uso de um roteiro organizado previamente, ¢
esperado que boa parte das indagacdes seja elaborada a medida que a entrevista ocorra,
facilitando que os participantes possam aprofundar suas ideias livremente. Apesar de
algumas perguntas serem preparadas previamente, a maioria das indagagdes ¢ gerada a
medida em que a entrevista ocorre.

A conversa com a autora de Castelo de Vidro, Renata Morato, foi realizada por vias
remotas, no dia 2 de abril de 2022, através de chamada de video, pelo aplicativo de
mensagens Whatsapp. Durante a entrevista, foram levantadas questdes sobre como surgiu na
autora o interesse pela escrita de fanfictions e, por consequéncia, da histéria analisada no

presente trabalho. Ainda, foram pautadas as etapas que a obra perpassou até ser
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comercializada e, inclusive, foram recolhidas informagdes prévias acerca do proximo livro de
Shiniz a ser langado, sequéncia de Castelo de Vidro.

A principio, também foi estipulada a realizagdo de uma entrevista junto a editora
Violeta, responsavel pela produ¢do e comercializacdo da obra. Contudo, apos diversas
tentativas de contato com a empresa, a partir de seus canais de atendimento (E-mail, Twitter e
Instagram), nos foi retornado que, por conta da falta de tempo dos integrantes da editora, ndo
seria possivel marcar um momento de conversa, bem como responder as questdes via e-mail.

Ainda que o contato com a editora da obra a qual analisamos ndo tenha sido possivel,
a perspectiva empresarial pdde ser aprofundada através do dialogo com outras editoras que,
similarmente & Violeta, também realizam a publicacdo de obras derivadas do meio digital.
Para isso, entramos em contato e entrevistamos trés representantes de editoras nacionais: Blue
Side, DNA e Moonchild. As conversas também foram realizadas de forma remota, por ligagao
telefonica e por mensagens de e-mail.

Durante as conversas, procuramos elucidar os processos realizados pelas empresas
até que as historias sejam comercializadas, questdes contratuais referentes a divisdo de lucro
entre as partes envolvidas, bem como os cuidados que elas, enquanto editoras, devem ter em

relacao aos direitos autorais.

4.2 Castelo de Vidro

Para exemplificar e esclarecer pontos acerca dos processos e escolhas editoriais de
adaptagdo das fanfics para o mercado editorial, o presente trabalho terd como objeto de
analise o livro Castelo de Vidro, da autora R.M. Shiniz (ver figura 12). O livro foi langado em
2021 pela editora brasileira Violeta, e a historia é classificada dentro dos géneros fantasia,

drama, romance ¢ aventura.
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Figura 12: Capa e contracapa da versdo impressa de Castelo de Vidro. Fonte: Editora Violeta.
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\ nasumareligido, o fattwa, ¢ onde humanc

mantém-se em constante disputa pelo direito a existéncia.

d> VIoLETA @ VIOLETA

A obra publicada ¢ fruto de uma fanfic de mesmo nome, langada em junho de 2016,
na plataforma de hospedagem de fanfictions e histérias originais Spirit. Posteriormente, em
2018, a autora também inseriu a histéria no site Wattpad, uma demanda de alguns leitores que
ndo se adaptaram ao primeiro suporte.

Na fanfic, os personagens sdo baseados no grupo musical sul-corenao BTS "(ver
figura 13), composto por sete membros: RM, Jin, SUGA, J-Hope, Jimin, V e Jungkook. O
grupo foi formado e ¢ administrado pela Big Hit Music, uma subsidiaria da empresa HYBE
Corporation. O debut"* do BTS ocorreu em 3 de junho de 2013, com o langamento da faixa
"No More Dream" e a apresentacdo da mesma no programa M Countdown, transmitido pela

emissora Mnet.

2 9tEtAEH S no idioma coreano.

3 O termo vem do verbo “debutar” e é utilizado pela comunidade de fas de K-pop para descrever a
estreia de um grupo ou solista. A data marca o langamento de seu primeiro trabalho, como uma
musica, album e videoclipe, bem como a primeira apresentagdo em um programa musical.
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s do grup

Figura 13: Membro o sul-coreano BTS. Fonte: Grammy Awards

A cada lancamento, o BTS conquistou cada vez mais popularidade, mas foi o
langamento de seu segundo album completo, Wings (2016), que marcou a ascensdo do BTS
como estrelas globais. O trabalho alcangou a primeira posicdo do iTunes em mais de 26
paises, além de estrear no 26° lugar na Billboard 200, marcando a posi¢ao mais alta ja
alcancada por um 4lbum de K-pop na parada, até entdo.

Tradicionalmente, grupos de fas recebem uma denominagao, de forma a se distinguir
de outros fandoms dentro do mesmo nicho. Dessa forma, o fandom do BTS é conhecido como
ARMY (uma sigla para Lovely MC Representative for Youth)'*. O nome se adapta ao conceito
do grupo. Em coreano, BTS ¢ um acronimo para Bangtam Sonyeondan, que em portugués
pode ser descrito como “garotos a prova de balas”.

De fato, os apoiadores do grupo podem ser comparados a um exército de fas, tendo
em vista seu quantitativo. Apesar de ndo haver possibilidade de estipular o nimero exato de
participantes no fandom ARMY, pode-se ter uma ideia do alcance global do BTS ja que, ha
210 semanas consecutivas,”” o grupo ocupa o topo do Social 50, ranking da Billboard'® que

classifica os artistas mais populares com base nas principais redes sociais do mundo.

4 “Adoraveis Mestres de Cerimonia que Representam a Juventude”, em tradugao literal do inglés. O
titulo significa que esses fas sdo como os representantes da geragao jovem e falam por seus desejos,
anseios e ideais.

'® Informacéo extraida de www.billboard.com/charts/social-50/, referente ao dia 23/04/2022.

16 Revista estadunidense, fundada em 1894, especializada em informagdes sobre a indstria musical.
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O numero de admiradores também pode ser mensurado a partir do sucesso evidente
nos cinemas. Nos dias 10 e 13 de marco de 2022, apds dois anos sem realizarem shows com a
presenga de publico, o grupo fez a transmissdo ao vivo de seus concertos, diretamente de
Seul, na Coreia do Sul, para as salas de cinema de todo o mundo. A estimativa ¢ de que 1,4
milhdo de pessoas tenham assistido ao concerto, que arrecadou sozinho R$ 163,8 milhdes'”.
A audiéncia total, contudo, foi bem maior do que a descrita, tendo em vista que os proprios
fas transmitiam via internet os shows (mesmo que de forma ilegal) para que outros ARMY's
pudessem usufruir do conteudo.

No enredo criado por Shiniz, todos os membros do boygroup sul-coreano estdo
incluidos. Contudo, ha também a presenca de personagens originais. A fanfiction conta, ao
todo, com 40 capitulos, com exce¢do do prologo e de um capitulo bonus. No Spirit, site em
que a fanfic foi publicada originalmente (ver figura 14), a obra ja conta com mais de 820 mil
visualiza¢des € 4 mil comentarios, em junho de 2022. J4 no Wattpad, plataforma no qual a
autora posteriormente hospedou a obra, a histéria ja conta com mais de 500 mil

visualizagdes'®.

7 Informag&o extraida de

https://rollingstone.uol.com.
emana/, em 16/05/2022
'8 Dados extraidos em 16/05/2022
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Ambientada em um universo alternativo, Castelo de Vidro conta a historia de Luther
John Grave, um cacador de vampiros conhecido como Demoénio. Buscando ajudar os
humanos que ndo podem pagar pelo servico de protecdo dos Guerreiros, Luther parte, junto ao
semideus Thelonius, em uma cacada para dar fim a todos os vampiros, enquanto procura por
informacdes sobre o misterioso Elijah Huang, lider dos seres da noite e responsavel pela
morte de sua familia. Castelo de Vidro se passa em uma terra magica na qual existe apenas
uma religido, o Tattwa, e onde humanos, vampiros e divindades mantém-se em constante
disputa pelo direito a existéncia.

A obra ¢ enquadrada nos géneros fantasia, drama, romance e aventura. Por ser
extensa, editora e autora acordaram que a obra fosse dividida em dois volumes. O primeiro
livro possui 21 capitulos, que equivalem do prologo ao capitulo 24 da obra online. A versao
fisica conta com 456 paginas e recebeu a classificagdo Jovem Adulto.

O livro fisico conta, ainda, com uma playlist hospedada na plataforma de streaming
Spotify. As musicas propostas pela autora tém como objetivo fazer com que o leitor “entre no
clima da leitura”. Conforme apontado por Shiniz, o segundo volume da narrativa ainda esta
em processo de adaptagdo. At€ o momento em que a entrevista foi realizada, ndo havia sido
estipulada uma data para o langamento da obra. Segundo a propria autora, contudo, ¢ provavel
acontecer entre o final de 2022 e o comeco do ano seguinte.

Nao obstante, ¢ relevante discutirmos que Castelo de Vidro foi publicado no contexto
de uma editora especializada na publicacao de obras fisicas oriundas dos fandoms. Recente no
mercado, a editora Violeta (ver figura 15) foi fundada no primeiro semestre de 2020 por
Nicoly Pacheco. Conhecida na internet como Coly, a empresaria, natural do estado do Rio de
Janeiro, escreve desde os treze anos. No site oficial da editora, Coly declara que seu maior
sonho sempre foi publicar suas historias em formato fisico. Por conta prépria ¢ com o apoio
dos seus leitores, a jovem langou seu primeiro livro Ele ¢ Como Rheya - Do R ao A e, em

conjunto, fundou a editora Violeta.
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Figura 15: Site da editora Violeta
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Atualmente', a editora conta com a venda de 16 produtos, de 11 autores, e mais 16
obras estdo previstas para serem lancadas. Além do Brasil, a empresa também realiza o envio

internacional de seus produtos.

4.2.1 R.M Shiniz

Muitos jovens autores comecaram a redigir historias sozinhos, como uma reagao
espontanea a uma cultura popular. Com a descoberta da fanfiction na Internet, esses jovens
autores foram expostos a modelos alternativos do que significava ser autor (JENKINS, 2006).
Para Renata Morato, autora de Castelo de Vidro (ver figura 16), que nasceu e cresceu nas
cidades-satélites de Brasilia, o impulso de escrever surgiu ainda na adolescéncia. De acordo
com ela, a criagdo de historias de fantasia e de desenhos sempre foram formas de expressao
presentes em sua vida. Em entrevista fornecida para o presente trabalho, Morato conta que
conheceu o universo das fanfictions no comeg¢o da adolescéncia, por volta de 2008 e 2009.

Mas foi apenas entre os anos de 2011 e 2012 que Castelo de Vidro comegou a ser escrita.

® Informacao referente a dados coletados no dia 26/04/2022.
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Figura 16: Renata Morato, autora de Castelo de Vidro. Fonte: redes sociais

Ainda sem conhecer BTS, a jovem consumia contetudos oriundos de outros fandoms.
Posteriormente, ela veio a conhecer o Boys Love, uma das categorias que mais atraem leitores
no género literario fanfiction.

As narrativas de Boys Love abordam o amor romantico entre homens, muitas vezes
de forma sexualmente explicita. O género se originou na midia japonesa, principalmente em
produgdes de animes e mangds, por volta dos anos de 1970. Na época, era comum que as
historias retratassem encontros romanticos, principalmente entre casais heterossexuais. No
entanto, representacdes e insinuagdes de relagdes entre homens comegaram a aparecer nessas
historias, atraindo entusiastas do sexo feminino (MCLELLAND & WELKER 2015 apud.
ZSILA & DEMETROVICS, 2017)%.

A crescente popularidade dessas historias contribuiu para a independéncia desse
género emergente, que mais tarde foi dividido em dois subgéneros: o shonen-ai € o yaoi. O
primeiro significa literalmente “amor de menino” e retrata o amor romantico entre dois
homens, focando nos aspectos emocionais. Essa categoria, no entanto, ¢ muitas vezes
atribuida a producgdes que apenas insinuam as relagdes, sem veicular explicitamente cenas

romanticas. O yaoi, por sua vez, apresenta as relagdes nas narrativas de forma explicita e, em

2 Tradugéo nossa.
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geral, com cenas de teor sexual. Comparada ao shonen-ai, a denominagao yaoi se tornou bem
mais popular. Assim, contrariando sua defini¢do, ndo € raro encontrarmos, no meio online
ocidental, o termo sendo designado para qualquer produgdo que aborde relagdes amorosas
entre homens, mesmo que estas ndo contenham cenas sexuais explicitas.

Com a crescente popularidade dos animes e mangas fora do Japao, a partir dos anos
2000, o género yaoi transcendeu as fronteiras da industria e ganharam a aten¢do dos fas
ocidentais.

A recepcdo positiva do Boys Love - que preservou a maior parte das suas
caracteristicas especificas culturais nas adaptagdes internacionais - inspiraram a
formagdo de grandes comunidades de fis online. A medida que a Internet se tornou
mais acessivel, os fas de manga com esse interesse especial pelo Boys Love foram
possibilitados de se encontrar online e contribuir para a criacdo de pegas feitas por
fas (por exemplo, fan fiction, fan art), estabelecendo grandes colaboragdes
internacionais (THORN, 2004, apud. Zsila & Demetrovics, 2017).

O impulso de escrever de Renata surgiu justamente a partir de uma frustragio ao ler
uma fanfic. Segundo ela, apesar de a historia ter muito potencial, o desenrolar do enredo ndo a
agradou. A autora revelou que decidiu se apropriar do tema geral retratado naquela historia
para criar uma narrativa por conta propria. Utilizando o pseudonimo Shiniz, ela relata que sua
ideia vigorou e, inclusive, ficou empolgada para escrever mais historias .

Castelo de Vidro nasceu a partir de um pedido de uma amiga de Renata, que solicitou
uma histéria de vampiros. A autora, no entanto, foi além e elaborou um enredo envolvendo
magia, cacadores e deuses. A historia foi escrita e publicada entre os anos de 2011 e 2012.
Contudo, ela ainda ndo estava inserida no fandom do grupo musical BTS, mas sim, de outro
fandom no qual a autora pertencia na época, dedicado a banda japonesa The Gazette. A
adaptagdo veio anos depois, em 2016, quando a historia foi postada no site Spirit.

Inserida em um fandom mais numeroso em membros, a autora viu sua historia render

mais resultados em relacdo ao nimero de leitores e em feedbacks sobre sua forma de escrita:

Eu escrevia, antigamente, para poucas pessoas, ¢ eu gostava de entreter aquelas
poucas pessoas. Eu escrevia um capitulo e pensava: “Nossa, Fulano vai ler e vai
pensar tal coisa”, por que os comentarios antigamente no Spirit eram gigantescos.
As vezes eu escrevia um capitulo pensando num leitor em especifico. Mas depois
que vocé entra num fandom maior e sua historia ganha mais dimensdo vocé fica
mais empolgado para criar mais e coisas mais diferentes.

De fato, o depoimento de Renata comprova que o processo colaborativo
popularizado na Web 2.0 tem influéncia para uma nova geragdo criativa. Nesse sentido, ao

postarem comentarios, os participantes de fanfiction se engajam num movimento mais ativo
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de autoria, além de contribuir concomitantemente com o processo de escrita (Alves & De
Jesus, 2015).

Dez anos se passaram até que a historia de R.M. Shiniz convergisse das telas dos
membros do fandom ARMY para as paginas dos livros publicados pela editora Violeta.
Apesar de, em muitos casos, a iniciativa de se publicar uma historia parte do proprio autor, no
caso de Castelo de Vidro, foi a propria editora que iniciou o contato.

De acordo com o relato de Shiniz, a proposta surgiu ap6s a autora comentar em seu
perfil no Twitter o desejo de transformar sua fic em obra fisica. Em resposta, seus seguidores
comentaram sobre o surgimento de algumas editoras nacionais especializadas em publicar
livros baseados em fanfictions, marcando o perfil de duas dessas editoras. No mesmo dia, as
duas empresas entraram em contato com Renata. Apds uma pesquisa, a autora optou pela

Violeta, editora com a qual mais se identificou.

4.2.2 Mudancas

Uma das caracteristicas fundamentais das fanfics é a sua veiculacdo sem fins
lucrativos. Na internet, essas producdes fazem usos de cendrios, universos ficticios,
personagens e, inclusive, pessoas reais para dar sentido a suas historias. A escolha dessas
informagdes provenientes de produtos de midia ¢ uma resposta aos proprios anseios do autor e
dos leitores, que muitas vezes se tornam fi¢is as produgdes do fa criador e expressam suas
demandas frente aos acontecimentos registrados.

Conduto, por razdes de copyright, ¢ imprescindivel que, no processo de adaptagdo de
fanfics para livros comerciais, mudangas sejam realizadas para que aquela obra possa gerar
legalmente lucros dentro do mercado editorial.

Essencialmente, a mudanca no nome dos personagens € uma das primeiras alteragcoes
em uma adaptacdo. Como ja mencionado, antes de ser um livro, Castelo de Vidro era uma
historia que trazia como personagens principais os membros do BTS. Conforme expressado
na Tabela 1, todos os sete integrantes do grupo musical tiveram seus nomes alterados. Assim,
a obra entraria em conformidade com a lei brasileira dos direitos autorais (L9610).

Como a autora ja tinha a concepgao de publicar a obra, a mudanga nos nomes, bem
como algumas caracteristicas fisicas dos personagens, foram pensadas antes mesmo do
convite da editora. Segundo Shiniz, critérios foram levados em conta para a criagdo ou

adaptag¢ao dos nomes, como o local de nascenga dos personagens. Dessa forma, personagens
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como Jungkook e Tachyung, que possivelmente sdo naturais da Europa, passaram a ser Luther

e Thelonius, nomes que tém origem na regido.

Tabela 1: Personagens principais de Castelo de Vidro e suas adaptacdes da fanfic para o livro.

Jeon Jungkook Luther John Grave

Taehyung Thelonius

Park Jimin Elijah Huang

Yoongi (Akasha) Akasha

Jin Aliya (Na fanfic, o personagem era do

género masculino. No livro, foi adaptado

para uma mulher)

Namjoon Rashid

J-Hope Bacco

Antes mesmo da intervencdo da editora, a histéria também sofreu modificagdes em
relagcdo a localizagdo geografica e a nacionalidade de alguns personagens. Na fanfiction, a
grande maioria dos personagens, por serem baseados nos membros do grupo BTS, sdo
coreanos. Ao realizar a adaptagdo, Shiniz modificou as nacionalidades para se alinharem ao
contexto da narrativa. Na adaptagcdo, hd outras mudancas explicitas, como mudangas no
género, aparéncia e o adicional de alguns personagens.

As modificacdes se estenderam a trama da narrativa. Podemos perceber que, em
relacdo ao livro, os acontecimentos da obra digital sdo retratados de forma mais resumida.
Conforme a autora, as escolhas editoriais foram pensadas de forma a melhorar a fluidez da
leitura. Dessa forma, personagens que nao tiveram tanto aproveitamento no texto original
passaram a ter maior tempo narrativo, cenas foram trocadas de ordem e os relacionamentos
amorosos passaram a acontecer de forma mais lenta e detalhada.

E de importincia frisar que a versdo digital de Castelo de Vidro conta com

classificagdo indicativa para maiores de 18 anos. Conforme detalhado na plataforma Spirit, a
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obra conta com cenas contendo alusdo ou detalhamento de conteudo sexual. "Sempre me
perguntavam se a historia seria para maiores de 18 anos, pois seriam os pais que iriam
comprar”, diz ela. Dessa forma, para comercializar sua obra, R.M. Shiniz fez escolhas
editoriais € optou por retirar cenas que pudessem trazer desconforto a uma parcela do publico
consumidor, sem causar danos no desenrolar da narrativa. "Se as pessoas sentirem falta, ¢ s
ir na fanfic que tem tudo 14".

Essas mudangas, no entanto, serdo mais perceptivas no segundo volume da historia,
que ainda esta em processo de adaptagdo. Isso porque, como ja mencionado, o Volume I de
Castelo de Vidro se estende até o capitulo 24 da obra original, momento da histéria em que os
relacionamentos amorosos ainda estdo em fase de desenvolvimento, ja que a histéria se
concentra, principalmente, na resolucdo de conflitos envolvendo os humanos e os seres
misticos.

Apo6s o firmamento de contrato entre editora e autora, deu-se inicio o processo de
adaptagdo com intervencdo de profissionais de edicdo, no qual trés revisoras foram
encarregadas de analisar a obra de Shiniz. Destas, uma era encarregada de encontrar possiveis
erros de concordancia no enredo. A segunda, por sua vez, avaliava e corrigia inconsisténcias
de datas, locais, distancias etc. Por fim, outro profissional realizava corregdes em eventuais
erros de lingua portuguesa. O processo de corre¢do ocorria a cada cinco capitulos e o arquivo
com observagdes pontuadas pelas revisoras era devolvido para que a autora realizasse as
alteragdes. O arduo processo de revisdo do texto foi finalizado apenas apds o periodo de

pré-venda do livro ter iniciado.
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pelas ruas italianas. i
Luther ndo havia revelado aos outros dois o que de fato
aconteceu no bordel. Seguia em siléncio apés passarem no albergue
para pegar as armas e continuava a sentir as mdos tremerem com a
lembranga do erro que cometeu. Thelonius caminhava um pouco
frente, usando os poderes divinos para procurar a criatura, & Bacco,
que ndo safa da cola deles, estava ficando entediado com toda aquela
quictude, embora grande parte do clima pesado tivesse sido causado
pelos comentarios inapropriados e pelas risadas do mercendrio.
0 semideus podia sentir os olhos cor de mel do mercendrio sobre
sles
que ter

g noite seguia e os trés homens perseguiam o vampiro foragido

a a olhar para trds. Estava magoado e, apesar de saber
ipo de sentimento ndo era bom para um semideus,
nlo conseguia se livear dele no momento, o que o levava a pensar
‘_‘» 0 ’\‘I difery ineo [ I ] 1||IIL is50 paderia render-lhe alguma punigio quando voltasse para o
; o emplo. Isso se voltasse.

Thelonius sempre olhava para o selo em um dos praprios pulsos e,
dinda que tivesse feito tudo certo em vida, sentia que a perderia nas

Mios de um humano. .. igual A sua mae. Balangou a cabega e tentou
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Acgdes para a criagdo da identidade visual foram realizadas conjuntamente. A arte da
capa de Castelo de Vidro foi realizada por um artista de Brasilia, cidade natal da autora. Ja
ilustracdes internas, como os mapas que estdo inseridos no inicio de cada capitulo (ver figura
17), foram desenvolvidos por uma amiga de Renata.

A propria autora, inclusive, desempenhou func¢des nessa etapa. Além de desenvolver
algumas das ilustragdes (os simbolos que representam os Tattwas, que podem ser conferidos
nos mapas e em alguns capitulos) para o interior do livro, alguns dos brindes (um cartdo com
a ilustragcdo de Luther e uma carta), que os leitores recebem ao adquirir um exemplar do livro,
também foram criagdo de R.M. Shiniz (ver figura 18). Segundo ela, a participagao foi uma

vontade propria, afinal, ela seria a pessoa que mais poderia retratar os personagens de sua

historia. Por fim, o processo de diagramacao foi providenciado pela editora.
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Figura 18: Material adicional que os leitores adquirem com a compra do livro impresso.

Os processos legais e burocraticos para o langamento do livro foram realizados
inteiramente pela editora. Com o acompanhamento de um advogado, a editora realiza os
registros e licenciamentos da obra, bem como a estipulagdo da divisdo do lucro entre empresa
e autor.

Mesmo apo6s ser inserido no mercado comercial, a versdo original de Castelo de
Vidro ainda se encontra disponivel nas duas plataformas digitais em que foi postada. E
comum que obras oriundas dos fandoms, quando passam a ser comercializadas, sofram
modificacdes para se igualar as caracteristicas retratadas nos livros, sejam excluidas dos
meios online ou, entdo, tenham sua visualizagdo limitada. A obra de Shiniz, por sua vez,
permaneceu no formato online com as mesmas caracteristicas, se mantendo como uma

historia baseada em um grupo musical.
4.3 O papel da editora
Esta secdo busca elucidar o papel desenvolvido pelas editoras no processo de

converter uma obra digital em livro fisico. Conforme mencionado no item 3.2, ndo foi

possivel coletar dados com a editora responsavel pela veiculacdo da obra fisica de Castelo de
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Vidro. Dessa forma, traremos informacgdes colhidas junto a representantes de empresas
especializadas na publicacio de fanfictions. Ao todo, colhemos depoimentos de trés
empresas: Blue Side, DNA e Moonchild.

A principio, no entanto, ¢ significativo explicitar sobre quem esta por tras das
empresas. Como mencionado no capitulo anterior, em geral, editoras dessa tipificagdo sao
geridas por membros ativos do meio literdrio dos fandoms. E comum que os fundadores
dessas empresas também sejam produtores de fanfictions, sendo o desejo de publicar suas
obras o estimulo para iniciar o empreendimento. Essa caracteristica se assemelha ao
surgimento da editora Blue Side?' (ver figura 19). Fundada em 2020, a empresa é gerenciada

por Karyna Pereira.

Figura 19: Visdo da pagina inicial do site da editora Blue Side.
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Pré venda | Combo Sweel .

Em entrevista (que pode ser conferida nos anexos deste trabalho), a CEO comentou
sobre a motivagdo para fundar a empresa. Segundo ela, a principio, seu sonho era abrir uma
floricultura. Pereira, inclusive, frisou que ja havia planejado questdes importantes para a
abertura do empreendimento, como ponto comercial, fornecedores e pesquisa de mercado.

A fundadora explica que, na mesma época em que fazia os preparativos para sua
floricultura, estava procurando uma editora para langar seu livro. “Eu recebi varios ‘ndos’. SO
que eu nunca recebi um feedback de por que o ‘ndo’, eu so recebia o ‘nao’. Entdo isso foi me
desanimando, eu fui deixando de escrever”, relatou.

Ela conta que, no dia em que foi formalizar sua floricultura, com o registro do

Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ), teve uma epifania:

21 Site da editora: www.editorablueside.com.br
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Eu falei: ‘poxa vida, eu ja tenho um jardim. Eu ja trabalho com sentidos,
significados, emogoes e tudo mais. S2o os livros! Cada autor descreve uma emogao,
um sentimento, algo que vem dele e ele transcreve em forma de historia. Entdo eu ja
tenho um jardim cheio de significados, cheio de cores, cheio de historias. Ao invés
de eu abrir uma floricultura eu vou abrir uma editora de livros’. Foi da onde surgiu a
editora. Do nada! (risos)

Karyna Pereira explica que, apesar da ideia inicial era inaugurar a editora com o
langamento de seu livro autoral, isso ndo foi possivel pois a fundadora estava ocupada com as
burocracias da empresa. Isso ndo foi um empecilho, pois a editora ja visava o langamento de
artistas ortundos do meio digital. “Eu queria dar as chances a autores que 14 fora eles ndo iam
conseguir ter. Outras editoras ndo iam ver eles porque eles eram pequenos. Tinham um
publico pequeno”, conta a CEO. Ela entdo entrou em contato com a autora Gabriella
Martineli, conhecida no meio digital como Guelbs. Assim, o primeiro livro da editora Blue
Side, uma obra originaria de uma fanfic, foi "Off The Rails", em julho de 2021.

A segunda editora que abordaremos é a Moonchild** (ver figura 20), gerenciada por
Analyce Alves. A empresaria relata que, desde os 10 anos de idade, tem como hobby ler e
escrever fanfics. Ela conta que, apds descobrir as fanfictions, percebeu que muitas pessoas
desvalorizavam essas produgdes por, supostamente, ndo serem obras de qualidade. "Escritores
de fanfic sdo tao escritores quanto escritores de outras categorias, € durante muito tempo senti

necessidade de disseminar e provar isso as outras pessoas", conta a fundadora.

22 Site da editora: editoramoonchild.com.br
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Figura 20: Site da editora Moonchild
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Analyce Alves explica que passou dois anos pensando, pesquisando e estudando, na
possibilidade de fundar uma editora focada na publicagdo de fanfictions. "Até que em uma
madrugada me deu um estalo de 'quer saber? Vou fazer isso sim", conta. A gestora da
Moonchild ainda relata que o nascimento de outras editoras de fanfics, alguns meses antes,
também a incentivou a tomar a decisdo. Segundo ela, uma semana depois ja havia criado a
logo, aberto o CNPJ e iniciado o desenvolvimento do site. Da mesma forma que a Blue Side,
a Moonchild se langou no mercado em julho de 2021. O primeiro livro da editora foi Laranja
Jeon, da escritora Smilee.

A terceira empresa na qual colhemos depoimentos ¢ a editora DNA. Fundada por
Eduarda Oliveira Pick, a empresa surgiu pelo amor da mesma por livros e fanfics, além de ter
como objetivo "dar mais reconhecimento a autores nacionais € a obras LGBT". A estreia da
editora aconteceu com o langamento de Bem-vindos a Grécia, de autoria de Anelise Santos,
langcado em dezembro de 2021.

A partir da contextualizagdo das presentes empresas, seguiremos adiante com 0s

relatos referentes as etapas que as mesmas adotam para que suas obras sejam comercializadas.

4.3.1 Etapas de produgao
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Conforme explicitado na se¢do anterior, a autora de Castelo de Vidro recebeu o
convite de uma editora para que sua obra fosse publicada. Durante o apurado, foi avaliado que
o método também ¢ utilizado pelas editoras analisadas. De acordo com a editora Moonchild, a
escolha das obras ¢ realizada por meio de buscas por plataformas como Twitter, Wattpad,
Inkspired®, Archive of Our Own (AO3)* ou Spirit. Além disso, a empresa também conta com
um formulario disponivel em seus perfis nas redes sociais onde leitores ou autores podem
indicar obras histdrias com potencial, sendo famosas ou nao.

A fundadora Analyce Alves detalha que a equipe da editora, composta por ela e mais
duas pessoas, fazem a leitura da obra em potencial. Ao longo do processo, ¢ elaborado um
relatério descrevendo os pontos positivos e negativos da historia, além de pontos que iriam
precisar de uma mudanca ou atencdo especial, em caso de publicagdo.

"Quando esse relatorio ¢ feito, ¢ passado para mim (quando ndo ¢ feito por mim,
haha), que fago uma segunda leitura da obra e do relatorio, para dar o veredito final se a obra
foi, ou ndo, aprovada", explica a CEO da editora Moonchild. Quando a obra ¢ aprovada, a
equipe entra em contato com o autor e lhe ¢ apresentado um contrato para a publicacdo da
obra. Caso a obra ndo seja aprovada, o autor também ¢ notificado da decisao.

A editora DNA segue um processo semelhante. Segundo a gestdo, as obras em
potencial passam por um processo de avaliacdo e, com muito cuidado, sdo pontuadas as
principais caracteristicas e "problematicas" da obra. Se aceita, a editora entra em contato com
0 autor.

A Blue Side, por sua vez, também utiliza dois métodos para encontrar possiveis
produtos. Segundo eles, a editora procura pelas obras no meio online, mas também
disponibiliza "um email para que os autores indiquem as suas proprias historias", descreve
Karyna Pereira. Um formulério, dedicado aos leitores, ainda ¢ disponibilizado para que estes
indiquem obras.

Passado o processo de escolha das obras, ¢ necessario que a escrita € a narrativa
passem por um processo de revisdo. Isso porque, além de encontrar possiveis erros de normas
da lingua portuguesa ou inconsisténcias narrativas, ¢ imprescindivel que sejam realizadas,
conforme discutido ao longo do presente trabalho (em especial no segundo capitulo), as

adequacoes as leis de direitos autorais.

= Plataforma e aplicativo para a publicagao e leitura gratuita de historias em série. Site:
www.getinkspired.com

24 Repositdrio sem fins lucrativos para fanfiction e outros trabalhos de fés contribuidos por usuarios.
Site: www.archiveofourown.org
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Em Castelo de Vidro, Renata Morato revelou que a revisdo e a edi¢do ocorreram logo

apos a assinatura do contrato. O processo contou com trés etapas:

(1) a verificagdo de erros de concordancia no enredo;
(2) a corregao de inconsisténcias de datas, locais, distancias etc;

(3) e a correcdo de erros no portugués.

Contudo, quesitos como a mudanga de nomes dos personagens e suas caracteristicas
fisicas ja haviam sido realizados pela autora, tendo em vista que a publicacdo ja era visada
pela mesma antes mesmo de uma editora entrar em contato para intermediar o processo.

Entre os depoimentos colhidos, a editora com o método que mais se assemelha a
abordagem utilizada em Castelo de Vidro ¢ a Blue Side. Conforme a gestora da empresa, além
da revisdo ortografica, a historia também passa por uma revisao, onde aspectos geograficos e
culturais s3o analisados minuciosamente. "Por exemplo, se uma historia se passa na
Inglaterra, entdo os nossos revisores estudam os costumes de 14 da Inglaterra, para ver se
encaixa dentro da historia do livro. Para ndo ficar nada divergente", especifica Karyna Pereira.

Para a adequagao aos copyrights, a empresa frisa que, com o processo de revisao, as
histérias passam a ser inéditas. Ou seja, sem nenhum tipo de vinculo com aqueles artistas ou
contextos mididticos que o autor utilizou para se basear na fanfic. Os escritores criam "novos
personagens: caracteristicas, nomes, roupas, tudo isso ¢ criado de novo do zero", explica a
Blue Side. Essa atitude, segundo a editora, visa respeitar a imagem do artista (ou demais
produtos midiaticos). Assim, a obra entra em conformidade com a legislagdo brasileira de
direitos autorais (art. 24, inciso IV, da Lei n® 9.610/98).

Ainda sobre o processo adaptativo, Karyna Pereira esclarece:

Tem histérias que o autor se baseia numa série, em um filme. O que acontece para que
a gente transforme esse arquivo em algo original: ele (o autor) tem que refazer aquilo
como ele imagina, sem ser baseado naquele universo. Entdo em cenas que sdo iguais
as que sdo retratadas no filme, por exemplo, o autor tem que reescrever.
A editora Moonchild, por sua vez, também realiza o processo de revisdo e edicao
apos a confirmag¢do da obra. De acordo com a equipe, um Unico livro pode passar por duas a
quatro revisdes. Esse procedimento ¢ realizado por pessoas diferentes, sempre sendo
submetidas para aprovacao do autor.

De acordo com a fundadora da editora, logo durante a primeira revisdo, também ¢

discutido com o autor ideias para a capa, diagramagdo, além de quais serdo os brindes que os
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leitores obterdo ao fazer a compra do livro. Apos todas as artes, montagem da capa, revisoes e
diagramagdo estarem concluidas, a editora enviar os arquivos para impressao na grafica.

A empresa informou que realiza as impressdes em trés graficas diferentes. "Optamos
por nunca pedir um segundo livro na mesma grafica enquanto outro ja estiver em producao, ja
que isso atrasaria os nossos envios", detalhou Analyce Alves. Depois de impressos, os livros
sdo enviados de volta para a editora, que embala os produtos com os brindes e, por fim,
realiza o despacho para os compradores.

Para a editora DNA, as escolhas da arte da capa e dos brindes acontecem antes
mesmo da revisdao. Em entrevista, a equipe informou que as ilustragdes dos livros sdo
realizadas por profissionais escolhidos pelo proprio autor. Em seguida, vém as etapas de
revisdo; diagramacgdo; e betagem, processo de leitura da obra para determinar se a historia
"esta pronta" ou se ainda precisa de alguns ajustes. Além disso, também ¢ realizada a leitura
sensivel, de forma a detectar possiveis reproducdes de discursos de 6dio que ndo agreguem a
narrativa, esteredtipos, preconceitos e quaisquer aspectos que possam gerar revolta e criticas
para a historia publicada.

Além disso, a editora providencia a ficha catalografica da obra. Por ultimo, ¢
solicitado o codigo de barras e o ISBN, um sistema internacional de identificacdo de livros,
que pode ser solicitado diretamente no site da Agéncia Brasileira do ISBN, sediada na
Camara Brasileira do Livro (CBL). Ap6s os processos mencionados, o livro ¢ enviado para a
grafica.

No que se refere ao capital de investimento para a publicacdo de um livro, ndo
conseguimos informacgdes junto a Violeta, editora responsavel pelo langamento de Castelo de
Vidro. Dessa forma, utilizaremos como exemplo apenas as informagdes coletadas junto as
editoras apresentadas nesta sessao.

Em entrevista, a editora DNA ndo informou uma quantia média de investimento. No
entanto, declarou que a terceirizagdo de profissionais para design e ilustracdo ¢ um dos
motivos para o valor diversificar. A editora Moonchild, por sua vez, informou que seus custos
podem variar entre R$ 3 mil a R$ 10 mil, dependendo da demanda do livro ¢ do valor do
papel no momento da venda. J4 a editora Blue Side, quando questionada, também informou
que os custos ndo eram fixos. No livro "Off the Rails", maior livro em quantidade de paginas
da editora, o valor total investido foi de R $23 mil. "S6 da grafica, com a produgdo de 195
livros, foi R$ 8.900. O resto foi pagar revisor, pagar diagramador, pagar embalagem, brindes",

explicou a gestora.
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4.3.2 Direitos do autor

Em recapitulacdo ao que apontamos no item 2.1, antes que editora e autor se
empenhem em iniciar as etapas de producao de um livro fisico, ¢ imprescindivel que ambas as
partes firmem um acordo juridico, por meio de um contrato. O processo assegura tOpicos
como a originalidade da obra, bem como a concessdo dos direitos de reproducdo e
comercializa¢do do contetido, garantindo o retorno financeiro para os envolvidos.

A editora garantiu que um contrato ¢ firmado com os autores para a veiculacao de
suas narrativas, assegurando os direitos do escritor. Contudo, preferiu se abster de mais
informagdes. Ja a editora DNA informou que os contratos com os escritores sdo acertados
digitalmente. A equipe informou, ainda, que divide tanto os direitos da obra, quanto o lucro
em 50% para cada lado.

Por fim, a Blue Side informou contar com um contrato bem amplo, com foco nos
direitos do autor ¢ dos direitos da editora. Conforme o relato de R.M. Shiniz, a autora nao
investiu dinheiro préoprio para a produgdo dos exemplares de Castelo de Vidro, sendo os
processos custeados inteiramente pela editora. De forma semelhante, a Blue Side também
esclarece em seu contrato que nao cobra valores dos autores pela producao.

Isso estda bem esclarecido no contrato, caso alguma outra pessoa entre em contato
fazendo alguma cobranca, ndo parte de nds. Ai tem todas as especificagdes dos
direitos e deveres da editora, o que a editora vai fazer na publicacao do livro, o que o

autor vai fazer. O contrato também vai afirmar que, durante aquele periodo, ele ndo
pode terceirizar nada em relagcdo ao livro para outras pessoas. E tudo por conta da

editora.

De acordo com a empresa, o contrato convencional tem duragdo minima de dois
anos. Apods esse periodo, o autor pode optar por renovar o contrato com a editora, caso
contrario, o acordo serd cancelado. A editora ainda da a op¢do de um contrato de tempo
reduzido, onde os escritores realizam apenas a pré-venda junto da empresa. Apos o tempo de
promogoes, a editora emite um "extrato e o autor segue o caminho dele".

A distribui¢do de lucros adotada pela editora consiste em 20% de direitos autorais
(destinados ao editor) e 80% para a editora, sendo essa divisdo baseada nos lucros totais das
vendas, e nao por capa vendida.

Tendo como referéncia os tépicos de discussdo no presente capitulo, podemos
depreender que as etapas de produgdo, exercidas tanto por autores quando por editoras,

podem ser explicadas, de forma simplificada, da seguinte maneira:
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Tabela 2: Procedimentos realizados por autores e editoras especializadas para a publicacdo de livros
originados de fanfics

1 - Procura e/ou o reconhecimento de uma editora
2 - Estabelecimento de contrato comercial

3 - Adaptagdo de copyright (mudanca e adaptacao
Autores(as): de nomes proprios, localizagdes geograficas,
nacionalidades, caracteristicas fisicas contextos
caracteristicos das obras originais)

4 - Corregoes ortograficas e de narrativa

5 - Escolha e/ou participagdo do design do produto

1 - Localizagao e escolha da obra

2 - Firmamento de contrato

3 - Revisdo da narrativa junto ao autor
Editoras:

4 - Produgao visual e grafica

5 - Impressao

6 - Distribuigdo

Com base no relato e na analise do livro de Shiniz, bem como dos métodos aplicados
pelas editoras citadas, é perceptivel (conforme aponta Jenkins, que abordamos no item 2.0
deste trabalho) a compreensdo de que os escritos digitais sdo como um “campo de
treinamento para a midia comercial”.

Podemos sintetizar, apos a contextualizacdo da tematica e dos relatos abordados ao
longo do trabalho, que os procedimentos necessarios, de forma geral, para que autores de

fanfics possam ter seus trabalhos publicados de maneira comercial consistem em:

(1) Ter uma histdria para ser publicada;

(2) Decidir a forma de publica¢do (autopublicacdo, editoras tradicionais ou editoras
especializadas em obras oriundas do meio digital);

(3) Realizar as adequagdes legais para que a historia se adeque a lei brasileira de

direitos autorais (L9610)
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Assim, a oportunidade para escritores que iniciaram suas carreiras literarias dentro de
uma comunidade nichada, movidos pelo fascinio por produtos em evidéncia nos meios de
comunicagdo ¢ estimulados pelo companheirismo encontrado entre outros membros dos

fandoms, ¢ significativo para um mercado editorial plural e em constante transformagao.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho desenvolvido teve como motivacdo a curiosidade e fascinio pelo poder
exercido pelas comunidades de fas. Conforme foi exposto, a inser¢ao em um fandom, além de
fomentar sensacdes de conforto e pertencimento para os que o usufruem, também pode
representar o florescimento de aptiddes criativas. As fanfictions, produgdes que representam a
expansao dos anseios e, inclusive, a frustracdo dos fas frente a produgdes midiaticas, também
podem ser encaradas como a retribuigdo simbdlica pelos momentos de satisfacdo decorrentes
do consumo de produtos midiaticos. Com esta pesquisa, defendemos que essas obras nao
somente devem se restringir aos ambientes digitais, mas que sejam a porta de entrada para que
esses escritores iniciantes possam ingressar em um mercado que é popularmente competitivo
e de dificil acesso.

A principio, procuramos entender quais foram as origens dessa forma de literatura
digital. Encontramos, portanto, semelhancas com os Folhetins ¢ com os Fanzines. Em
contextualizagdo histérica, constatamos que o género analisado ao longo desta pesquisa
possui raizes que resultaram em produgdes com caracteristicas definidas e solidas. E
interessante pontuar que as trés formas literarias abordadas, sendo uma origindria de um
periodo anterior aos meios de comunicagdo digitais e duas derivadas justamente da
popularizagdo de produtos midiaticos modernos, tém em comum, sobretudo, o parecer
daqueles que usufruem dos trabalhos. Assim, os criadores podem sempre buscar a melhoria
de seus trabalhos, mantendo-se em constante evolugao.

Em referéncia ao conceito abordado por Anderson (2006), onde o autor pontua que
os meios digitais possibilitam que conteudos de autores amadores e profissionais disputam em
condi¢des de igualdade pela atencdo do usuario, partimos para a discussdo de que as
fanfictions tém potencial para ultrapassar as barreiras das comunidades ao qual estdo
inseridas. Ao passo em que esses produtos, especificos de um nicho, adquiriram publico cada
vez mais interessado, os autores de fanfictions viram os nimeros como prova visual de que
suas produgdes tinham potencial para ingressarem no mercado editorial.

Por terem como caracteristica a apropriagao de aspectos de produtos veiculados na
midia, as fanfictions entram em embate com a atual legisla¢do brasileira dos direitos autorais.
Contudo, tendo como base os artigos 47 ¢ 48 da L9610, discutidos no item 3.3, as fanfictions
podem ser '"area cinzenta" dos direitos autorais. A disponibiliza¢do gratuita dessas obras,

dessa forma, nao implica em consequéncias para os autores.
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A flexibilizagao nao se aplica quando essas narrativas passam a ter carater comercial.
Assim, apontamos que algumas adaptacdes devem ser feitas para que ocorra a veiculagdo
dessas obras no mercado editorial: a alteracdo de nomes, lugares e caracteristicas fisicas, por
exemplo.

A andlise que seguiu teve como base a comparagao de uma obra em sua versao
online e a adaptagdo para o mercado editorial. Além disso, também utilizamos o exemplo de
trés editoras com a linha editorial voltada para a publicagdo exclusiva de fanfics. Dentre o
vasto acervo literario de fanfictions, escolhemos a obra Castelo de Vidro, da autora brasileira
R.M. Shiniz; e as editoras DNA, Moonchild e Blue Side, para baseamos nossa analise. Ao
identificar pontos concordantes para entre os casos, estabelecemos as etapas bdsicas, no
contexto brasileiro, para a publicacdo de livros derivados de fanfics.

A medida que o comportamento das comunidades de fas se adaptou as mudancas dos
meios de comunicagdo, pode-se inferir que, ao participar ativamente durante o processo de
consumo da industria mididtica, os fas cada vez mais ressignificam os produtos culturais e
modificam a logica tradicional da midia. Dessa forma, entendemos que, com as constantes
transformagdes do meio digital, os procedimentos evidenciados nesta pesquisa possam vir a
sofrer modificacoes.

Tendo em vista a breve abordagem no capitulo 4.0. onde apresentamos o grupo BTS,
observamos como potencial o aprofundamento nas publicagdes envolvendo personalidades
que integram o chamado “fendmeno Hallyu”. O termo, que pode ser traduzido como “onda
coreana”, refere-se a popularizagdo e & influéncia da cultura sul-coreana dentro e fora da Asia.
Assim, consideramos pertinente, em trabalhos futuros, a analise da crescente de publicagdes
(de forma online e/ou posteriormente, publicadas como livros fisicos) de obras originadas
como fanfics dedicadas a produtos da Hallyu.

E relevante, portanto, que cada vez mais desdobramentos sobre as produgdes
literarias oriundas das comunidades virtuais sejam realizadas. Nao somente para avaliarmos o
potencial criativo dos fas, mas para observarmos possiveis metamorfoses nas formas de fazer

literatura em uma era digital.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM A AUTORA RENATA MORATO (R.M.
SHINIZ), REALIZADA EM 02/04/2022

Ent: Como vocé€ comegou a escrever € como as fanfics entraram em sua vida?

Shiniz: Eu demorei para comegar a escrever. Eu comecei a ler fanfics acho que em 2008 ou
2009, que eram de outros fandoms que eu gostava. Ai eu Entrei também nesse universo do
BL?%, que eu ndo conhecia e comecei a gostar.

Teve uma vez que eu li uma historia e ela tinha muito potencial. Ela era muito, muito boa. S6
que eu ndo sei 0 que aconteceu com a autora, mas a histéria meio que desandou. Nao
terminou do jeito que eu achei que seria. Ai eu falei: “Ah ndo, essa historia era tdo boa. Eu
vou fazer uma”.

Ent: Foi uma fanfic de uma fanfic?

Shiniz: Nao foi uma fanfic de uma fanfic. Mas a historia foi tdo boa, esse tema foi tdo bom,
sO que a autora ndo soube abrir mais. (Entdo eu decidi) pegar aquele tema e criar uma historia
que eu achava que seria legal. Eu fui criando uma historias para esse outro fandom e foi
dando certo.

Teve um dia que uma amiga minha pediu para eu escrever uma histoéria com vampiros. Era
bem na época que Crepusculo estava no auge. Eu até queria escrever uma historia sobre
vampiros, mas que ndo fosse s6 sobre vampiros. Eu queria magia, um universo bem
expandido . Eu queria um protagonista que as pessoas adiassem, entdo foi proposital ele ser
desse jeito [risos].

Essa historia (foi escrita) bem antes (de eu me tornar fa) do BTS. Eu escrevi essa historia e foi
legalzinha dentro do fandom que eu escrevi. Passou um tempo, larguei aquele fandom e vim
pro do BTS. Eu refiz a historia na parte deles e deu mais resultado porque o fandom também
era maior. Eu escrevi a historia em 2011/2012 e s6 agora ela foi virar livro.

Ent: Existem passos que vocé usa para transformar suas ideias em texto?

Shiniz: No inicio eu ndo tinha estratégia, o que vinha na minha cabeca eu escrevia. Na época
eu ndo trabalhava, estava terminando o ensino médio. Entdo eu tinha tempo. Eu estava
escrevendo um capitulo em um dia, e os capitulos sdo enormes. Eu passava o dia inteiro s6
pensando no capitulo e em escrever. Na época, eu nunca tinha parado para escrever (as ideias)
em topicos, porque eu achava que nao funcionava.

Agora funciona desse jeito. Eu estou planejando uma nova historia, que talvez ano que vem
ela saia, por que eu to bem enrolada com os livros. Eu to fazendo tudo em topicos para ela,
porque essa histdria vai ser ainda maior do que Castelo de Vidro. Agora sim, eu fago todo
esse planejamento antes de escrever, mas antigamente era: senti, escrevi.

% Boys Love.
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Ent: Vocé acha que a sua histéria estar inserida em um nicho grande, como o fandom do
BTS, impulsionou o seu processo de criagdo? Em relacdo a inspiragdo e, também, em
reconhecimento.

Shiniz: Nesse novo nicho do BTS, eu fiquei mais empolgada. Mas todas as historias que eu
tenho, eu escrevi antes (de me tornar fa). Eu escrevia, antigamente, para poucas pessoas, € eu
gostava de Entreter aquelas poucas pessoas. Eu escrevia um capitulo e pensava: “Nossa,
Fulano vai ler e vai pensar tal coisa”. Por que os comentarios antigamente no Spirit eram
gigantescos. As vezes eu escrevia um capitulo pensando num leitor em especifico. Mas depois
que vocé entra num fandom maior e sua histéria ganha mais dimensdo vocé fica mais
empolgado para criar mais e coisas mais diferentes. E eu quero criar uma coisa bem diferente.

Ent: Depois de vocé publicar Castelo de Vidro como fanfic, quantos anos depois a histdria se
tornou um livro fisico?

Shiniz: Eu comecei a escrever a historia em 2011/2012. No final de 2020 veio o convite da
editora e em 2021 foi o langamento. Entdo foi praticamente 10 anos

Ent: Entdo, a ideia da publicacdo do livro partiu de uma iniciativa da Editora?

Shiniz: Foi. Eu nem sabia que estava comec¢ando a existir essas editoras. Tanto ¢ que, na
época, tinha s6 a Violeta e a Euphoria. Ai eu tava comentando que eu estava querendo fazer a
histéria virar livro. Eu comentei no Twitter assim: “Ah, eu acho que ndo vai dar certo esse
ano”, por que eu ia fazer tudo por minha conta. Veio um pessoal falar comigo: “tem umas
editoras agora que lancam de livros baseados em fanfics. Por que vocé€ ndo vai atras delas?”
Falei: “Me passa os links que depois eu dou uma olhada”. E ai a pessoa marcou o perfil das
duas editoras.

No mesmo dia, as duas editoras vieram falar comigo. Eu fui pesquisar qual das eu ia ficar e
escolhi a Violeta.

Ent: Além das modificacdes pelos direitos autorais, escrever sua obra originalmente como
uma fanfic fez vocé perceber que haviam outras coisas a serem modificadas, antes de serem
publicadas?

Shiniz: Na minha historia, basicamente o que foi necessario foi apenas mudar o nome dos
personagens, porque a historia inteira era super original. Mas, ainda sim, eu optei por mudar o
nome de alguns personagens originais para ficar mais certinho com o enredo da histéria. A
localizagdo de alguns personagens, definir exatamente de onde cada um era. Porque na fanfic
eram todos coreanos. Na histdria eu tive que colocar uma nacionalidade diferente para cada
um.

Ent: Como foi o processo para a publicacdo da historia?
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Shinez: Elas (a equipe da editora) me falaram que iam publicar e eu falei: "Beleza, eu vou
editar aqui o que eu quero que mude”. Fui acertar algumas coisas do roteiro, fazer algumas
ligas que ndo davam certo anteriormente, além dos nomes. S6 que os nomes dos personagens
eu ja tinha eles originais antes do convite, por que eu ja planejava fazer o livro. Entdo eu ja
tinha procurado os nomes.

Eu mandei o original para a editora e ela reuniu trés revistas. E ai foi um processo de leitura,
uma ficava vendo o roteiro da historia, se tudo batia com tudo. A outra via questdes de datas,
locais, distancias. A outra via questdes de portugués.

A gente fazia de cada vez cinco capitulos. Elas me mandavam com todas as pontuagdes. O
arquivo chegava super pesado, Era tanta marcagdo que eu pensava: “Meu Deus, eu escrevo
muito ruim” (risos).

Eu lia, concordava com as coisas. Eu mandava pra elas, elas liam de novo. Era assim até
terminar. A gente terminou bem depois de ter comegado a pré-venda do livro.

Isso ¢ so a parte da escrita, depois tivemos que procurar os artistas. A arte da capa do livro foi
um artista daqui de Brasilia que fez. A arte interna foi uma amiga minha, que criou aqueles
mapinhas. Eu fiz alguns desenhos também. Também teve o trabalho do diagramador. Os
brindes eu também quis desenhar, porque eu sabia como era a cara do pessoal € nao quis
deixar para outro artista desenhar. Era uma coisa que estava na minha cabega. Eu falei: “Eu
acho que se eu passar para outra pessoa pode ficar muito bom, mas eu vou fazer”.

Ent: Quais foram os processos legais necessarios para a publicagao?

Shiniz: A gente tem um contrato com a editora. E um contrato legal, com o advogado delas.
Elas que fazem todo esse registro, questao financeira, por exemplo. A gente como autor nao
temos trabalho com praticamente nada, apenas de revisar a historia e ficar nesse processo de
revisao com elas.

Ent: Com o livro publicado, vocé participou de alguns eventos e encontrou alguns leitores.
Como foi essa experiéncia?

Shiniz: Foi estranho. Eu fui para Sao Paulo, porque ¢ onde fica a editora. Eu fui 14 para
autografar alguns livros. Como eu estava 14, os leitores podiam pedir a solicitacdo para me
ver, tirar foto. O que eu acho muito estranho, foi que teve muita gente que chegou 14 e falou:
“Eu ndo conhego sua fanfic, mas eu comprei seu livro porque eu gostei da sinopse”. Tinha
muita gente me olhando muito empolgada, sem saber do que se tratava aquilo. Que louco!
Teve gente que veio por indicacdo de amiga, outra falou que veio por que viu em um post e
comprou.

Teve gente que me tratou como se eu fosse famosa. Tinha uma menina que nem conseguia
falar comigo. Ela ficou toda encolhida perto da mae dela, que falava: "Vai, menina. Tira foto”.
E eu falava: “Vem, menina. Deixa de besteira!”. E estranho vocé conhecer pessoas que
gostam de vocé e vocé nunca viu elas.

Ent: Tinham pessoas que nao sabiam que Castelo de Vidro era uma fanfic?
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Shiniz: Eu acho que ndo, por causa da editora. Mas teve uma menina 14 que eu via que ela
ndo era de ler fanfic mesmo e mesmo assim ela comprou porque gostou da sinopse. E essa foi
a parte estranha, por que foram muitas pessoas assim.

Eu acho que muitos eram fas da editora ou daquele meio, porque as autoras da Violeta sdo
algumas das maiores do fandom.

Ent: Publicar seu livro trouxe maior reconhecimento para sua obra, em termos de atrair um
novo tipo publico?

Shiniz: Eu acho que sim, porque até meus parentes compraram e eles nem sabia dessa minha
vida paralela.

Ent: Vocé acrescentou muitas coisas na adaptacdo da fanfic para o livro, mas também deixou
algumas partes mais enxutas. ..

Shiniz: Entdo, todo mundo sabe que a familia vai comprar (risos). Também o pessoal sempre
me perguntava se a histéria seria para maiores de 18 anos, pois seriam os pais que iriam
comprar pra eles. Entdo eu acabei tirando muita coisa e se as pessoas sentirem falta, € so ir 1&
na fanfic que tem tudo la.

Eu também j4 queria mudar algumas coisas quando eu estava planejando o livro por minha
conta. S6 que, quando o livro foi pra editora, e eu senti que a historia poderia crescer de
alguma forma, eu pensei que poderia mudar mais coisas, dar mais atencdo para alguns
personagens.

A gente sabe que na fanfic tem fanservice, por que a maioria do pessoal quando vai ler sobre
um casal em especifico, eles QUEREM o casal. Entdo, eu quis limpar isso.

Eu também quis mudar a ordem de aparecimento de alguns personagens, algumas coisas para
fazer mais logica. Por que na fanfic alguns relacionamentos aconteceram rapido demais pro
meu gosto. Eram coisas que eu ndo gostava nem na fanfic. Para a historia eu quis deixar algo
mais sério, mais brutal. Por isso que os beijinhos demoraram a acontecer (risos)

Ent: Até agora, nés temos o volume I. Mas ja temos previsdo de quando vai sair o segundo
volume?

Shiniz: Eu nao sei se ele sai esse ano. Eu estava até conversando com a editora, por que eu
ainda ndo enviei o restante para elas. Falta um capitulo pra eu terminar e por que que ta
demorando tanto dessa vez? E por que tem muito mais coisa nesse segundo volume. Ele vai
ser um pouquinho maior, tem mais cenas. Entdo, talvez, se for sair esse ano, vai ser 14 pro
final do ano.

No primeiro volume tiveram alguns errinhos na primeira remessa, Entdo esse ano eu falei:
“Nao vamos dar data, pra gente ndo correr com nada. Quando eu der pra vocés o material, ai
sim a gente marca o langamEnto”. Entdo, se for rolar, no final do ano ou inicio do ano que
vem.
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APENDICE B - ENTREVISTA COM ANALYCE ALVES (FUNDADORA E CEO DA
EDITORA MOONCHILD), REALIZADA EM 03/05/2022

Ent: Como a editora surgiu?

Analyce: Ha muitos anos meu hobbie preferido ¢ ler e, desde 2016, ¢ ler (e escrever) fanfics.
Sempre percebi que todo mundo desvalorizava muito as fanfics por supostamente nao serem
"obras boas", mas, como leitora desse tipo de conteudo, ¢ facil notar que nao ¢ bem assim.
Escritores de fanfic sdo tao escritores quanto escritores de outras categorias, € durante muito
tempo senti necessidade de disseminar e provar isso as outras pessoas. Durante uns dois anos
vim mastigando a ideia de abrir uma editora focada na publicacdo de fanfics, pesquisando e
estudando, até que em uma madrugada me deu um estalo de "quer saber? Vou fazer isso sim.
Pelo menos, ndo custa tentar." Em uma semana criei a logo, abri o CNPJ e iniciei a criagdo do
nosso site. No geral, também, o nascimento de outras editoras de fanfics, alguns meses antes
da Moonchild, me deu a coragem que faltava.

Ent: Como ¢ o processo de escolha das obras?

Analyce: No momento, nossa equipe ¢ pequena, mas contamos com trés pessoas (contando
comigo) que fazem a andlise das obras. NOs procuramos em plataformas como ao3, Twitter,
Wattpad, Inkspired ou Spirit (mas também temos um formuldrio onde leitores ou autores
podem nos indicar obras) por histérias com potencial, sem famosas, ou ndo. Nos fazemos toda
a leitura da obra, anotando pontos positivos € negativos sobre ela, pontos que iriam precisar
de uma mudanga ou atencdo especial em caso de publicagdo, entre outros. Quando esse
relatorio € feito, ¢ passado para mim (quando ndo ¢ feito por mim, haha), que faco uma
segunda leitura da obra e do relatdrio, para dar o veredito final se a obra foi, ou ndo, aprovada.
Em caso afirmativo, entramos em contato com o autor para apresentar nosso contrato e
condi¢des (em caso de mudangas estritamente necessarias) para a publica¢do da obra.

Em caso negativo, também entramos em contato com o autor informando a nossa decisao.
Ent: Quais sdo as etapas para que um livro chegue ao mercado?

Analyce: Depois de todo aquele processo de analise, cerca de um més antes da pré-venda
comegamos 0s Outros processos.

E discutido com o autor quais sdo os brindes escolhidos, ideias para a capa, arte dos brindes ¢
diagramag¢do enquanto o arquivo do livro passa pela primeira revisdo. No total, sdo de 2 a 4
revisdes do arquivo do livro, feitas por pessoas diferentes e sempre passando por aprovacao
do autor (que acontecem geralmente durante a pré-venda).

Apoés todas as artes, montagem da capa, revisdes e diagramagdo estarem feitas, ¢ hora de

enviar os arquivos para impressdo na grafica. Atualmente trabalhamos com cerca de 3
graficas, ja que optamos por nunca pedir um segundo livro na mesma grafica enquanto outro
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jé estd em producdo (ja4 que isso atrasaria os nossos envios). Depois de impressos, sdo
enviados de volta para nds, que embalamos com os brindes e despachamos para os
compradores.

Ent: Em média, quanto ¢ investido na publicagdo de um livro?

Analyce: Entre R$3.000,00 e R$ 10.000,00, dependendo da demanda do livro e do valor do
papel no momento da venda.

Ent: A editora e os autores firmam um contrato antes de uma obra ser lancada, nao ¢? Que
questdes sdo abordadas nesse acordo? Como ¢ dividido o lucro entre autores e editora?

Analyce: Firmamos sim! S3o abordadas questdes sobre todo o direito de publicagdo que a
Moonchild tem sobre a obra e também os direitos do autor. Infelizmente isso ¢ tudo o que
posso dizer, ja que nosso contrato ¢ confidencial.

Ent: Quais sdo os cuidados em relagdo a direitos autorais que a editora e autor devem ter para
publicar um livro oriundo do género fanfiction?

Analyce: Uma questdo que ¢ estritamente importante que prestemos aten¢do sdo os nomes
dos personagens, que devem se distanciar 0 maximo possivel, e dentro da escolha do autor,
dos nomes dos idols. Suas caracteristicas fisicas também devem ser alteradas, principalmente
se houver alguma ilustracdo do personagem no miolo ou capa do livro.
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APENDICE C - ENTREVISTA COM EDUARDA OLIVEIRA PICK (CEO DA
EDITORA DNA), REALIZADA EM 03/05/2022
Ent: Como a Editora DNA surgiu?

Eduarda: Surgiu através do meu amor por livros e por fanfics. Queria dar mais
reconhecimento a autores nacionais e a obras Igbt.

Ent: Como ¢ o processo de escolha das obras?

Eduarda: As obras passam por um avaliador e, com muito cuidado, pontuamos as principais
caracteristicas e problematicas da obra. Se aceita, entramos em contato com o(a) autor(a) o
mais rapido possivel.

Ent: Quais sdo as etapas para que um livro chegue ao mercado?

Eduarda: Primeiro tem toda a questdo da escolha de capa e brindes. O livro passa nas maos
de um ilustrador escolhido pelo autor. Depois, fazemos a revisdo, diagramacdo, betagem,
leitura sensivel e ficha catalografica da obra. E, por tltimo, mandamos fazer o isbn e o cddigo
de barras antes de enviar para a grafica.

Ent: Em média, quanto € investido na publica¢do de um livro?

Eduarda:Isso depende muito de qual ilustrador o autor vai escolher mas vai em média de 300
reais com a nossa editora.

Ent: A editora ¢ os autores firmam um contrato antes de uma obra ser lagada, ndo é? Que
questdes sdo abordadas nesse acordo? Como ¢ dividido o lucro entre autores e editora?

Eduarda: Sim. O contrato ¢ lido pelo autor ¢é responsavel e assinado digitalmente. Dividimos
tanto os direitos da obra quanto o lucro em 50% para cada lado.

Ent: Quais sdo os cuidados em relagdo a direitos autorais que a editora e autor devem ter para
publicar um livro oriundo do género fanfiction?

Eduarda: Precisamos cuidar na hora das ilustragdes, ndo pode se parecer muito com o
famoso. Também precisamos fazer toda uma mudanga nos nomes
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APENDICE D - ENTREVISTA COM KARYNA PEREIRA (CEO DA EDITORA
BLUE SIDE), REALIZADA EM 05/05/2022

Ent: Como a Editora Blue Side surgiu?

Karyna: Pra eu falar como que a editora surgiu, eu tenho que contar de onde veio a ideia
louca. Tudo comegou em 2019, quando eu inventei de abrir uma floricultura. Eu era
apaixonada por flores por que, pra mim, eu via as pessoas como flores, cada um tem o seu
significado, cada um tem a sua personalidade, cada um desabrocha em seu determinado
tempo. Entdo, pra mim, as flores tinham um significado muito importante. E me veio essa
ideia, vou abrir uma floricultura e vou trabalhar com isso. S6 que, em um determinado tempo,
eu ja tinha planejado tudo, ja tinha bolado onde que eu ia abrir, onde que eu ia fazer a estufa,
os fornecedores, tinha feito a pesquisa de mercado e tudo.

Nessa mesma época, eu estava procurando uma editora para lancar o meu livro. Foi bem
nesse periodo que eu recebi varios "ndos". S6 que eu nunca recebi um feedback de por que o
"ndao", eu s6 recebia 0 "ndo". Entdo isso foi me desanimando, eu fui deixando de escrever.

Quando eu fui fazer o CNPJ da floricultura, no dia certinho, me veio um insight. Eu falei:
"poxa vida, eu ja tenho um jardim. Eu ja trabalho com sentidos, significados, emog¢des e tudo
mais. Sao os livros! Cada autor descreve uma emog¢ao, um sentimento, algo que vem dele e
ele transcreve em forma de historia. Entdo eu ja tenho um jardim cheio de significados, cheio
de cores, cheio de historias. Ao invés de eu abrir uma floricultura eu vou abrir uma editora de
livros. Foi da onde surgiu a editora. Do anda (risos)

Eu comecei a pesquisar sobre como era uma editora, como era o processo de criacao, de
producdo dela. Fiz varios cursinhos pequenininhos para eu ter um conhecimento melhor. E foi
quando eu abri a Blue Side, que até entdo ia se chamar Blue Shy. Por que combinava
antigamente com a nossa logo, que era um cacto. O significado dela era exatamente aquilo
que eu queria trazer, o sentimento: as emogdes, 0s pensamentos que o autor descreve ali. E o
significado do cacto, ele armazena dgua para sobreviver. A dgua significa a vida, a emog¢ao
dele ali. Entdo o nosso simbolo era o cacto na €poca. A paleta de cores também era super
diferente do que ¢ hoje, era super colorida. Pra ser tipo um jardim mesmo, cheio de coisas.

Eu fiz a editora em 2020, foi quando, no dia de eu abrir o CNPJ, no dia 24 de dezembro, eu ia
registrar como Blue Sky; eu tava escutando uma musica, a musica do Hoseok, que ¢ Blue
Side. Ela me deu aquele sentido a mais que eu estava procurando para colocar na editora em
si. Ela complementou tudo aquilo que eu pensava e tudo aquilo que eu sentia em relagdo as
historias. Por que eu ndo queria s6 um jardim, s6 publicar historias, ndo era isso que eu
procurava. Eu queria dar as chances a autores que 1a fora eles ndo iam conseguir ter. Outras
editoras nao iam ver eles porque eles eram pequenos. Tinham um publico pequeno. Entdo eu
queria ser uma porta para esses autores. Eu queria realizar o sonho deles e ser uma escada
para eles crescerem ainda mais. Entdo, a musica trouxe esse significado a mais que eu estava
buscando.
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Ficou Blue Side, com a logo do menininho na lua, que significa dar asas a sua imaginagio. E
o autor deixar a imaginacao dele fluir, deixar a crianga inferior dele se transbordar para fora.
Transcrever através de cada letrinha que ele coloca no papel. Ir além das nuvens, deixar a
imaginacdo dele ir aonde quer que va, para alcancar o sonho sem se preocupar com as
barreiras.

A nossa inauguragao ia ser pelo meu livro. S6 que, por eu ta na correria de organizar editora,
organizar setor, organizar tudo; € como eu trabalho sozinha nesse quesito, eu administro tudo,
eu ndo tava conseguindo finalizar o livro. Ai eu tive que deixar o meu livro em segundo plano
e entrar em contato com as autoras. Até entdo, a primeira autora que eu tinha assinado
contrato foi a de "Mensagem Recebida", s que ela ainda ndo tinha finalizado o arquivo.
Entdo eu tive que entrar em contato com a Guelbs, que ¢ a autora de "Off The Rails", que foi
0 nosso primeiro langamento, e na hora ela topou.

A gente comecou a trabalhar em divisdo, diagramacdo e o livro saiu muito maior do que a
gente estava imaginando: 490 paginas. Isso numa primeira pré-venda, em uma inauguragao de
editora, foi puxado. (Risos) Mas foi sensacional. A primeira experiéncia que eu tive de
publicagdo de livros eu ndo tenho o que reclamar. Foi a criagdo de uma expectativa e 0 nosso
resultado final ultrapassou aquela expectativa. A gente teve alguns probleminhas no caminho,
porque era o primeiro livro. A gente ainda tava se adaptando.

Ent: Como ¢ o processo de escolha das obras?

Karyna: A gente tem o formulario de indicacdo, que ¢ dos leitores, para indicar as historias.
E a gente tem um email que € para os autores indicarem as suas proprias historias. Entdo a
gente entra em contato das duas formas. Tanto nds indo atras dos autores, como os autores
vindo até nos.

Ent: Quais sdo as etapas para que um livro chegue ao mercado?

Karyna: Tem a primeira, que € a andlise critica, onde a gente vai escolher a historia. Depois,
vem a revisao de texto. Essa revisdo nao ¢ so ortografica. Por exemplo, se uma historia se
passa na Inglaterra, entdo os nossos revisores estudam os costumes de 1a da Inglaterra, para
ver se encaixa dentro da historia do livro. Para ndo ficar nada divergente. Uma revisdo de
cultura e costumes.

Depois, a gente tem a ilustragdo da capa. Nessa etapa, a gente entra em contato com o autor. A
gente pergunta a opinido de como que ele imagina a capa, os detalhes e tudo mais. Junto com
a ilustradora a gente faz trés maquetes: a que o autor quer, a de como a gente (a editora) vé a
histéria e a de como o publico imagina que seja a capa. Dessas trés, a gente vai juntar e
transformar em produto final.

Depois vem a diagramacao e as ilustragdes internas. Sao aquelas ilustragdes de pagina toda,
que a gente escolhe uma cena de cada capitulo e ilustra ela. Também tem as ilustra¢des de
titulo (detalhes pequenos que aparecem no titulo de cada capitulo.
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Depois da diagramagdo, a gente tem a revisdo do arquivo. A gente volta pra revisdo para ver
se ficou alguma coisa de ortografia que passou batido e faz a revisdo do arquivo final para
saber se ta tudo ok com ele. Depois dessa revisdo final, o arquivo ¢ enviado para a grafica.
Quando o livro vai pra grafica, ele vai no nosso arquivo, que a gente acha que ta certo.
Quando chega na grafica, que eles colocam na chapa para impressdo, sempre tem alguma
coisinha que ta errada. Entdo, a grafica manda o arquivo de volta, a gente faz os ajustes e
manda para eles. A gente faz os ajustes tanto no miolo do livros, como na capa, que as vezes
sobra alguns centimetros a mais e o corte nao bate.

Depois, a grafica manda os livros ja impressos diretamente para ca, pro escritorio. Se o autor
deseja fazer e pode vir fazer os autdgrafos, eles vém pro escritério, ficam um periodo de
tempo aqui, e fazem a dedicatoria dos livros. Até entdo, eu ndo tive nenhum que veio, porque
as meninas ndo tinham condig¢do de vir e na época a gente ndo tinha o escritdrio. A gente
abriu agora, tem duas semanas. Antes eu trabalhava em casa mesmo. Agora ja td combinado
que a autora de "Kintsugi" vim fazer os autdgrafos dos livros e ajudar a fazer os embrulhos.

Ent: Em média, quanto ¢ investido na publicacao de um livro?

Karyna: O valor total de Off the Rails, nosso maior livro, foi de R$ 23 mil. S6 da grafica,
com a producdo de 195 livros, foi R$ 8.900. O resto foi pagar revisor, pagar diagramador,
pagar embalagem, brindes, todas essas coisas.

Ent: A editora ¢ os autores firmam um contrato antes de uma obra ser lagada, ndo é? Que
questoes sao abordadas nesse acordo? Como ¢ dividido o lucro entre autores e editora?

Karyna: O contrato ¢ bem amplo, mas ele foca mais nos direitos do autor e dos direitos da
editora. Por exemplo, o autor ndo gasta nenhum centavo na producao do livro dele. Isso esta
bem esclarecido no contrato, caso alguma outra pessoa entre em contato fazendo alguma
cobranga, ndo parte de nos. Ai tem todas as especificacdes dos direitos e deveres ada editora,
o que a editora vai fazer na publica¢do do livro, o que o autor vai fazer. O contrato também
vai afirmar que, durante aquele periodo, ele ndo pode terceirizar nada em relagdo ao livro para
outras pessoas. E tudo por conta da editora. O contrato tem duragdo de dois ano, caso o autor,
depois da pré-venda, ele opte por continuar com as vendas, ele precisa se manter com a
editora por dois anos. Depois desses dois anos, se ele quiser continuar com o contrato, ele
pode. Se ndo quiser, o contrato ¢ cancelado. Caso ele opte s6 por fazer a pré-venda, assim que
a gente realiza a pré-venda, faz o extrato e o autor segue o caminho dele.

Em questdes dos direitos autorais do autor, a gente faz baseado no lucro. Por exemplo, a gente
tirou um lucro, desse lucro a gente tira a porcentagem do autor, que ¢ 20% de direitos autorais
e 80% da editora. Entdo € por lucro, nao por livro vendido, que a gente fala, na verdade, por
capa.

Ent: Quais sdo os cuidados em relagdo a direitos autorais que a editora e autor devem ter para
publicar um livro oriundo do género fanfiction?
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Karyna: Quando a gente pega um livro para fazer a revisdo, a gente faz ele totalmente
original. O que isso significa? Sem nenhum tipo de vinculo com aqueles artistas que o artista
usou para se basear na fanfic. Entdo a autora cria novos personagens. Caracteristicas, nomes,
roupas, tudo isso ¢ criado de novo do zero. Para manter a questdo de respeitar a imagem do
artista, que a gente ndo pode comercializar nem com nome, nem com sobrenome. Entdo ¢é
tudo feito do zero, por isso que demora um pouquinho, as vezes.

Todas as caracteristicas de um artista sdo modificadas para ser um personagem original. Tem
histérias que o autor se baseia numa série, em um filme. O que acontece para que a gente
transforme esse arquivo em algo original: ele (o autor)tem que refazer aquilo como ele
imagina, sem ser baseado naquele universo. Entdo em cenas que sdo iguais as que sdo
retratadas no filme, por exemplo, o autor tem que reescrever. Nao pode ser igual.
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