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RESUMO

Inspirado pelo ditado popular “uma imagem vale mais que mil palavras”, sugerindo
que os signos plasticos traduzem ideias de forma mais direta que os linguisticos,
esse trabalho propde-se a investigar qual o papel do videoclipe na significagcao de
uma musica. Como estudo de caso (LATORRE et. al, 2003), foi utilizado o clipe
“Noir”, da cantora sul-coreana Sunmi, uma artista reconhecida por sua singularidade
no fazer artistico. Através de um recorte histérico da Coreia do Sul e difusdo do
K-Pop; funcionamento dessa industria e explanagao do sistemas de idolos; definicao
de videoclipe e discussao acerca da relagdo entre tecidos sonoros e imagéticos,
guiados pelos recursos da linguagem audiovisual; foi realizada uma leitura semidtica
do videoclipe definido como objeto de estudo, amparada pelos métodos de Analise
Filmica (VANOYE; GOLIOT-LETE, 1992) e Anadlise de Imagem (JOLY, 1996),
contemplando nao sé aspectos de ordem técnica, mas também socioculturais.
Desse modo, a concluiu-se que o videoclipe, como camada visual, € capaz de
ampliar as dimensbes de significado de uma musica, fornecendo interpretagbes que

seriam invisiveis sem o apoio imagético.

Palavras-Chave: K-Pop; Videoclipe; Linguagem Audiovisual; Analise Semidtica;

Noir.



ABSTRACT

Inspired by the popular saying “a picture is worth a thousand words”, suggesting that
plastic signs translate ideas more directly than linguistic ones, this paper aims to
investigate the role of the music video in the meaning of a song. As a case study
(LATORRE et. al, 2003), we used the clip “Noir”, by the South Korean singer Sunmi,
an artist recognized for her uniqueness. Through a historical contextualization of
South Korea and K-Pop diffusion; this industry and explanation of the idols' systems;
definition of a music video and discussion about the relationship between sound and
image, guided by the audiovisual techniques; it was made a semiotic reading of the
video clip defined as the object of study, supported by the methods of Film Analysis
(VANOYE; GOLIOT-LETE, 1992) and Image Analysis (JOLY, 1996), contemplating
not only technical, but also sociocultural aspects. In this way, it's concluded that the
music video, as a visual layer, expands the song’s dimensions of meaning, providing

possibilities that would be invisible without imagery support.

Keywords: K-Pop; Music Video; Audiovisual Language; Semiotic Analysis; Noir.
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INTRODUGAO

A presente pesquisa propde-se a investigar como o videoclipe afeta a
significacdo de uma musica, tendo como objeto de estudo o clipe “Noir”, da cantora
sul-coreana Sunmi. Nesse trabalho, seguiremos o conceito de performance proposto
por Soares (2013), valorizando os aspectos sonoros e especificos dos artistas
intérpretes da cangdo, em consondncia com as légicas mercadologicas e de
producdo. Isto é, quais cenarios, movimentos, gestos e sensagdes sao evocados a
partir da forma que a voz se apresenta; de quem € essa voz que canta; para qual
publico se direciona; como musica e imagem dialogam na produgdo de um conjunto
significante e ainda, como as questbes de ordem sociocultural influem na
interpretacdo dessa mensagem.

Nos localizando contextualmente, vivemos em um mundo que, embora
globalizado, € predominantemente dominado pela cultura norte-americana, seja no
idioma, na literatura, na industria audiovisual ou fonografica. Diante dessa
conjuntura, a crescente ascensdo da musica popular coreana - mais conhecida
como Korean Pop ou simplesmente K-Pop — € um feito notavel. Afinal, como pode
um produto cujo idioma ndo somente se distingue bastante do inglés como o proprio
alfabeto possui uma grafia bem particular, romper a hegemonia ocidental?

De acordo com o poeta Henry Longfellow (1835), “a musica € a linguagem
universal da humanidade”. Adicione entdo melodia chiclete, coreografia marcante e
clipes sofisticados embalados em roupagem pop, familiar ao mercado; eis uma
promissora receita para transpassar barreiras culturais, geograficas e linguisticas
(CUNHA, 2013) — ou ao menos, 0s primeiros passos para explicar a expansao desse
efervescente género.

A difusdo do K-Pop faz parte de um fendmeno conhecido como Hallyu, e nao
se deu por acaso, mas sim fruto de diligentes investimentos durante mais de duas
décadas. O termo designa a invas&o da cultura coreana desde o leste da Asia até
alcancar os Estados Unidos, América Latina, Oriente Médio e Europa, com foco nas
séries de televisdo e musica pop (RAVINA, 2009). Com um longo histérico de atritos

com seus vizinhos e vista por muito tempo como uma regido com costumes
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excéntricos e sem grandes atrativos, o fomento do setor cultural rendeu a Coreia do
Sul ndo sé ganhos monetarios, mas também diplomaticos (SHIM, 2006).

Entre os anos 2000 e 2018, o PIB (Produto Interno Bruto) do pais passou de
US$ 500 bilhdes para US$ 1,5 trilhdo'. Nos ultimos 15 anos, o turismo triplicou e 1 a
cada 13 turistas citam especificamente o BTS — um dos boygroups de K-pop mais
bem-sucedidos até o momento — como motivo para a viagem, declara o Instituto
Hyundai®. A despeito de ser uma lingua tdo especifica, a procura por aulas de
coreano também cresceu. No Rio de Janeiro, trés escolas estaduais incluiram o
curso no curriculo por demanda dos préprios alunos®. Bolsas de estudo se tornaram
mais atrativas e as universidades coreanas aumentaram em 20% a quantidade de
estudantes estrangeiros. A audiéncia dos K-Dramas também alastrou-se, sendo
amplamente ofertados em servigos de streaming como a Netflix que inclusive, conta
ainda com produgdo exclusiva — em 2021, a série “Squid Game” (langada no Brasil
com o nome de “Round 6”) tornou-se 0 maior langamento de todos os tempos da
plataforma, alcangando o primeiro lugar em mais de 90 paises*.

Por fim, ha ainda os rendimentos associados, impulsionados pelo consumo
da cultura coreana. Em 2018° a exportagdo de roupas, cosméticos e alimentos
somaram mais de 1 bilhdo de ddélares. Segundo uma pesquisa feita pela KOCCA
(Korea Creative Content Agency) em 2019, o mercado de conteudo cultural coreano
vale cerca de US$ 37 bilhoes.

Na aposta feita pela Coreia do Sul no setor cultural desde 1998, ha diversos
fatores envolvidos em colocar o K-Pop no patamar onde esta hoje. Um dos
apontados como responsaveis desse destaque no mercado musical sao os
videoclipes, bem-produzidos mesmo quando provenientes de gravadoras pequenas

e sem tantos recursos. Apresentando uma linha narrativa intercalada com cenarios

" Kpop ¢é poder: Como a Coreia do Sul investiu em cultura e colhe lucro e prestigio de idolos como
BTS. G1, 2019. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/05/23/k-pop-e-poder-como-coreia-do-sul-investiu-
em-cultura-e-colhe-lucro-e-prestigio-de-idolos-como-bts.ghtml/>. Acesso em: 25 de Maio de 2021.

2 ldem.

3 Fendmeno k-pop impulsiona ensino de coreano em escolas publicas do Rio. G1, 2019. Disponivel
em:
<https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2019/11/13/fenomeno-k-pop-impulsiona-ensino-de-corea
no-em-escolas-publicas-do-rio.ghtml/>. Acesso em: 25 de Maio de 2021.

4 Round 6 ¢ “o maior langamento de todos os tempos da Netflix’. CNN Brasil, 2021. Disponivel em:
<https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/round-6-e-o-maior-lancamento-de-todos-os-tempos-da-

netflix/>. Acesso em 25 de Janeiro de 2021.
® Grupo de K-pop gera US$ 3,6 bllhoes por ano para a Coreia do Sul. O Globo, 2018. Dlsponlvel em:
://loglobo. / d

13910/>. Acesso em: .25 de Maio de 2021.


https://oglobo.globo.com/economia/grupo-de-pop-gera-us-36-bilhoes-por-ano-para-coreia-do-sul-23313910/
https://oglobo.globo.com/economia/grupo-de-pop-gera-us-36-bilhoes-por-ano-para-coreia-do-sul-23313910/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/round-6-e-o-maior-lancamento-de-todos-os-tempos-da-netflix/
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/round-6-e-o-maior-lancamento-de-todos-os-tempos-da-netflix/
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2019/11/13/fenomeno-k-pop-impulsiona-ensino-de-coreano-em-escolas-publicas-do-rio.ghtml/
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2019/11/13/fenomeno-k-pop-impulsiona-ensino-de-coreano-em-escolas-publicas-do-rio.ghtml/
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/05/23/k-pop-e-poder-como-coreia-do-sul-investiu-em-cultura-e-colhe-lucro-e-prestigio-de-idolos-como-bts.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/noticia/2019/05/23/k-pop-e-poder-como-coreia-do-sul-investiu-em-cultura-e-colhe-lucro-e-prestigio-de-idolos-como-bts.ghtml
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deslumbrantes, coreografias complexas e figurinos inusitados, sdo eficazes em
exercer fascinio visual e prender a atencédo do publico. Afinal, sendo um formato de
midia, o videoclipe carrega consigo o poder da imagem: no modelo capitalista, € um
dos recursos responsaveis por estabelecer a realizagao de valor, incitar o consumo e
assim, fazer a mercadoria circular (BUCCI, 2005).

Conforme o pesquisador Goodwin (1992) o videoclipe configura um produto
da industria fonografica mediado pela relagao entre som e imagem, legitimado pela
musica pop — género no qual a visualidade e performance sao tao importantes
quanto a musica. Com influéncias sobretudo do cinema e da publicidade, traca um
vinculo entre os tecidos sonoros (musica, cangao, sonoridade) e imagéticos
(imagem, edigao, roteirizacado, diregcao de arte, fotografia) de modo a gerar sentido,
com o proposito de divulgar uma musica especifica (SOARES, 2013). Entrementes,
nao deve-se presumir o videoclipe como a mera adicdo de uma camada visual a
musica, sem valor semantico préprio; tampouco representa uma tradugao
sinestésica literal da cangao. Destarte, podemos dizer que o videoclipe opera como
uma camada performatica da musica, traduzindo corporalidades nos dispositivos

audiovisuais.

O esforgo mental em fundir imagem e som produz uma dimensionalidade
que faz a mente projetar o som “por tras” da imagem, como se ele
emanasse da imagem em si. O resultado é que nés vemos algo que existe
somente na nossa mente. Ou seja, nés ndo vemos e depois ouvimos um
audiovisual, n6s ouvimos/vemos. (CHION, 1994, p.21)

A correlagao entre imagem e som torna o videoclipe um recurso de marketing
valioso ao apresentar e promover tanto a musica como a identidade do intérprete —
seu semblante midiatico: “a “aparéncia” de um artista ou entidade que se formata a
partir de um conjunto de produtos da industria do entretenimento que orbitam sobre
este artista, apontando para légicas especificas e obedecendo a um projeto
expressivo concreto” (SOARES, 2007, p.1). Desse modo, o artista € capaz de
sensibilizar o espectador e gerar uma conexao profunda, agindo como influenciador

na construcao da identidade e comportamentos sociais do individuo.

[...] a cultura veiculada pela midia transformou-se em uma forga dominante
de socializagdo: suas imagens e celebridades substituem a familia, a escola
e a igreja como arbitros de gosto, valor e pensamento, produzindo novos
modelos de identidade e imagens vibrantes de estilo, moda e
comportamento. Com o advento da cultura da midia, os individuos s&o
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submetidos a um fluxo, sem precedentes, de imagens e sons dentro de sua
prépria casa, € um novo mundo virtual de entretenimento, informagao, sexo
e politica esta reordenando percepgdes de espago e tempo, anulando
distingbes entre realidade e imagem, enquanto produz novos modos de
experiéncia e subjetividade. (KELLNER, 2001, p.20)

Esse impacto reside na ampla circulacdo em midias diversas. Dentre outros
produtos de entretenimento, tanto musica como videoclipe possuem presenga
marcante no cotidiano através da televisédo, da radio e claro, dos ambientes virtuais.
Com um alcance ainda maior que os demais meios de divulgagdo, Soares (2013)
disserta sobre como a internet turvou as fronteiras geograficas e trouxe visibilidade
para grupos e artistas fora do eixo tradicional da cultura pop. Em 2012, o hit global
“Gangnam Style” foi o primeiro video a atingir 1 bilhdo de visualizagbes e apenas em
2017 perdeu o titulo de video mais visto do Youtube®. Embora um fendmeno dessa
proporgao seja excegdo, até hoje o K-Pop segue acumulando novos recordes,
provando que veio para ficar.

Desse modo, a histéria da Coreia do Sul nos revela a dimenséo da cultura
enquanto poténcia econbmica e social. Tragcando um paralelo com o Brasil, nos
deparamos com uma situacdo completamente diferente: a despeito da riqueza
cultural, enfrentamos investimentos minimos, com frequentes cortes e
desarticulacbes dos mecanismos de apoio a producgao artistica. Ainda assim, temos
a competéncia de entregar excelentes obras, fazendo-nos questionar onde
estariamos se houvesse menos descasos no setor. Ressaltar a relevancia do
fortalecimento de pautas culturais € uma forma de se posicionar contra a visao
depreciativa da arte normalizada no pais, em especial no governo vigente.

Ademais, identificando-me como parte do publico consumidor da musica pop
sul-coreana e graduanda em Sistemas e Midias Digitais, considero que a discussao
acerca do poder de influéncia dos produtos multimidias faz-se fundamental. A
analise de uma obra, compreendendo como operam suas ferramentas constituentes
ampliam a visdo, aprimorando o olhar critico diante das mercadorias que
consumimos. Para quem intenciona nao sO consumir, mas também produzir
conteudo, esse conhecimento torna-se ainda mais relevante pois “o autor da obra é

portador da visdo artistica e do ato criador e ocupa uma posigao significativa e

& K-pop: um case de sucesso mundo afora e que ja tem uma legido de fas no Brasil ditando moda e
comportamento HeI0|sa Tolipan, 2020. Dlspomvel em:

ao-de- fas -no-brasil- d|tando moda-e-comportamento/>. Acesso em: 7 de Junho de 2021.



https://heloisatolipan.com.br/musica/k-pop-um-case-de-sucesso-mundo-afora-e-que-ja-tem-uma-legiao-de-fas-no-brasil-ditando-moda-e-comportamento/
https://heloisatolipan.com.br/musica/k-pop-um-case-de-sucesso-mundo-afora-e-que-ja-tem-uma-legiao-de-fas-no-brasil-ditando-moda-e-comportamento/
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responsavel” (LEDUR, 2005, p.75). Isto é, estar nesse lugar designa assumir um
compromisso com a cultura e a sociedade.

Assim, além da pertinéncia social e cultural deste debate, experiéncias
pessoais e académicas me mobilizaram a escolher esta tematica. Ao longo da
graduagédo, ao buscar uma forma de atrelar minha trajetéria com a danga a formagéao
profissional, fui me aproximando da trilha audiovisual. O K-Pop funcionou como um
elemento agregador desses dois campos pois, ao elaborar materiais inspirados nos
videoclipes originais, passei a sentir a necessidade de manifestar meu ponto de vista
pessoal. Estudar as possibilidades oferecidas pelos recursos linguisticos
audiovisuais e de que forma agem, fornece as ferramentas necessarias para tal.

Dentro do competitivo cenario do mercado musical sul-coreano, identifico-me
sobretudo com Sunmi, uma artista que vem se destacando por sua identidade
singular. Ao longo de 15 anos de carreira, conquistou reconhecimento da industria e
do publico, além de autonomia no que concerne aos aspectos de concepgao — fato
um tanto incomum no K-Pop. Suas obras, marcadas pelo uso de metéaforas e
simbolos de duplo sentido, abordam temas da juventude moderna e as ironias da
sociedade com um certo cinismo.

No decorrer do processo criativo na criacdo de videos, ao relacionar letras de
musicas de K-Pop com os seus respectivos clipes, comecei a ponderar sobre como
as possibilidades interpretativas sdo ampliadas com a adicdo de uma camada
imagética. Correlacionar aspectos textuais com visuais permite vislumbrar
significados antes ocultos quando s6 se tem acesso a um desses elementos.
Partindo dessa reflexdo, surgiu a seguinte pergunta: como a performance do
videoclipe é capaz de influenciar a construcao de significado da musica?

Buscando responder essa questéo, o objetivo geral deste estudo consiste em
investigar qual o papel do videoclipe na significagdo de uma musica, a partir do
videoclipe “Noir”, da cantora sul-coreana Sunmi. Estabelece-se no percurso desse
estudo os seguintes objetivos especificos: 1. Compreender quais caracteristicas
constituem o género musical K-Pop e o funcionamento dessa industria; 2. Discorrer
sobre as fung¢des da linguagem audiovisual no videoclipe e no que consiste sua
performance; 3. Analisar o videoclipe “Noir’, de Sunmi, conectando os recursos
audiovisuais a letra da musica a partir de uma perspectiva semidtica.

A realizacdo desse ensaio ampara-se nas abordagens de Analise Filmica
(VANOYE; GOLIOT-LETE, 1992), Analise de Imagem (JOLY, 1996) e conceitos da
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Linguagem Semiottica (SANTAELLA, 1983). Essas linhas de pesquisa defendem que
a percepgao da imagem sofre influéncias conforme o contexto histérico, social e
cultural pelo qual é atravessada. Desse modo, o exame do produto audiovisual deve
considerar elementos de ordem tanto técnica como abstratos, isto €, relacionar
signos visuais, figurativos e textuais. Considerando o videoclipe como um produto
midiatico hibrido ao incorporar matrizes sonora, verbal e visual, a analise semidtica
mostra-se apropriada por estudar qualquer tipo de linguagem, seja verbal ou nao —
abarcando assim, os signos da obra fonografica, tais como plano, cor, luz, vestuario,
sons, letra da cancéo e suas metaforas.

Na primeira etapa, foi empreendida uma pesquisa bibliografica a fim de
selecionar textos que assistam o dominio da tematica, conferindo embasamento a
tese . De acordo com Lima e Mioto (2007), as pesquisas bibliograficas constituem a
fundamentagdo de um objeto de estudo, a partir de materiais ja existentes como
artigos, livros e jornais de origens diversas, sejam impressos ou digitais. Para Gil
(2002), esse método é vantajoso por conceder ao investigador acesso a informacoes
e dados de modo muito mais amplo do que seriam se fossem colhidos diretamente,
principalmente em relacdo a dados muito dispersos no tempo-espaco.

Os dados coletados serdo examinados segundo o instrumento metodolégico
do Estudo de Caso. Esse modelo opera baseado na sucessao das etapas de
recolhimento, analise e interpretacdo dos elementos qualitativos com a finalidade de
investigar intensivamente um ou poucos casos (Latorre et. al, 2003). A escolha
dessa abordagem justifica-se pela aplicabilidade em temas humanos e pelo carater
subjetivo do estudo, ndao contemplado por um processo meramente objetivo e
descritivo. Em complemento, o estudo sera realizado sob a ética da abordagem
qualitativa, indicado para analise de tematicas subjetivas, perpassadas por
fendmenos sociais (GOLDENBERG, 1997).

Neste interim, este trabalho se divide em quatro se¢des. No primeiro capitulo,
sera delineado um panorama geral da Coreia do Sul, descrevendo seu percurso
historico-social e como a partir do potencial cultural, foi capaz de ascender
economicamente a partir dos registros de autores como Nahm (1996) e Shim (2006).
Isso posto, no segundo capitulo mergulharemos na industria do K-Pop, elencando os
atributos especificos que caracterizam esse género e o distingue de outras
producdes musicais, sem deixar de mencionar o impacto provocado por esse

sistema para os artistas e o publico consumidor. Dentre outros, nessa etapa,
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contaremos com o embasamento de Choi (2017), Hany (2020), Kellner (2001) e
Debord (1997). Em seguida, ao longo do terceiro capitulo, discorreremos acerca do
que é o videoclipe, quais sdo os componentes envolvidos na sua estrutura e no que
consiste sua performance, onde som e imagem se encontram, com base nas teorias,
principalmente, de Janotti (2008), Soares (2013) e Goodwin (1992). Finalmente, no
quarto capitulo, faremos a analise do objeto de estudo, conduzida pelos métodos de
Analise Filmica (VANOYE; GOLIOT-LETE, 1992), Analise de Imagem (JOLY, 1996) e
conceitos da Linguagem Semidtica (SANTAELLA, 1983), relacionando os elementos
audiovisuais a letra da musica, extraindo entdo um sentido perpassado por todo o

conteudo previamente discutido na pesquisa.
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1. 2tH35IM 27, COREIA DO SUL!

Para falarmos sobre K-pop e entendermos o que ha por tras da difusdo desse
género, faz-se necessario passear pela histéria do seu lugar de origem, pois certos
acontecimentos repercutirdo na forma como essa industria funciona. Nesse capitulo,
iremos primeiramente expor um quadro geral do contexto histérico da Coreia do Sul,
discutindo quais fatores fizeram com que o pais fosse de arrasado economicamente
a 11° economia do mundo no intervalo de 1961 a 19968. A seguir, falaremos sobre o
fendbmeno conhecido como Hallyu, responsavel pela propagagao da cultura coreana
em escala global (SHIM, 2006).

1.1. Agitagoes no Reino da Serenidade Matutina

A peninsula coreana se localiza na Asia Oriental e sua extensao territorial
abrange cerca de 221 km? Cercada pelo Mar Amarelo, Mar do Japdo e Mar da
China Oriental, sua unica margem com terra firme faz fronteira com a China. Tal
posicao fez com que o pais fosse cenario de constantes conflitos, visto que
configura uma area estratégica para disputas territoriais. Nahm (1996, p. 11) afirma
que por séculos, a Coreia “desempenhou o papel de um intermediario de transfusao
cultural entre o Japao e a China, enquanto ela mesma se viu transformada de
diversas maneiras por influéncias chinesas”.

A proximidade fisica, bem como a disparidade territorial e populacional,
fizeram com que a China exercesse grande poder sobre a Coreia. Podemos ver
evidéncias dessa influéncia na filosofia — trazidos pelos chineses, os ideais budistas
e confucionistas de eterno aperfeicoamento pessoal, disciplina e persisténcia foram
incorporados de tal modo que até hoje, norteiam a bussola moral da sociedade
coreana (HWANG, 2010). Mas por hora, voltemos um pouco no tempo.

De acordo com os registros mais antigos, o primeiro reino coreano, conhecido
como Periodo Gojoseon, foi fundado em 2333 a.C, pelo lider politico e religioso
Dangun Wanggeom, conforme Nahm (1996). Em vigor entre os séculos XIV a.C. a lll

a.C., o governo consistia numa monarquia hereditaria, apoiado por militares e

" Modo formal de apresentagdo ou saudagao na lingua sul-coreana.

8 S. Korea Is a Role Model for Africa: Obama. The KoreaTimes, 2009. Disponivel em:
<http://www.koreatimes.co.kr/www/nation/2021/04/113_48292.htmI?WA/>. Acesso em: 05 de Julho de
2021.
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funcionarios publicos. Apesar da localizagédo entre os rios Liao e Taedong, com uma
parcela que se estendia pela regidao nordeste da China, o reino prosperou e
desenvolveu cultura propria livre da influéncia do vizinho — que também dava os
primeiros passos no processo civilizatério, complementa Park (2010).

Foi no final do século Il a.C que Gojoseon comegou a sofrer seu declinio®. A
substituicdo da Dinastia Qin (221 a.C. — 206 a.C.) pela Dinastia Han (206 a.C. — 220
d.C.) na China gerou agitagao social, provocando fluxos imigratérios chineses em
diregao ao reino coreano. Em 194 a.C, Wiman, um refugiado chinés, usurpou o trono
do entdo rei Jun. Como novo rei, consolidou a agricultura e o artesanato, além de
fortalecer o poder militar com a adogdo de uma nova tecnologia: o ferro. Tais a¢des
tornaram Gojoseon uma ameacga para a Dinastia Han, pois o reino ndo s6 estava
expandindo suas terras cada vez mais em direcao a China como ainda, comecava a
monopolizar o comércio na regido. Essa situagado culminou no ataque do Imperador
Wu as tropas de Wiman.

Apds um ano de resisténcia terrestre e naval, o Reino Gojoseon finalmente
sucumbe em 108 a.C e em seu lugar, sado instauradas quatro colénias chinesas; ja
no restante do territorio, sdo formados estados menores e independentes. A partir
dai, os séculos seguintes foram marcados por sucessivas disputas de poder entre as
duas nagbes - ora a Coreia retomando sua autonomia, ora sendo subjugada
novamente. Independente do resultado, a troca cultural manteve-se uma constante
nessa relacio.

Esse vinculo tornou-se ainda mais estreito no periodo conhecido como ‘Era
Joseon’ (1392-1905), a mais longa dinastia da historia coreana'. O general e lider
Joseon declarou abertamente apoio a Dinastia Ming (1368-1644),
recém-estabelecida na China. Ambas as nag¢des trocavam enviados reais
anualmente, promovendo intercambio cultural e econbémico. Isso levou a uma
retomada do confucionismo — em alta na China — em detrimento do budismo, a
religido dominante nos ultimos séculos. Essa alteragcao de crencas gerou profundas

mudancgas nas relagdes diplomaticas.

® O comego da historia da Coreia: Periodo Gojoseon. Koreapost, 2020. Disponivel em:

<https://www.koreapost.com.br/conheca-a-coreia/historia/o-comeco-da-historia-da-coreia-periodo-gojo
seon-especial-aula-de-historia/>. Acesso em: 28 de Junho de 2021.

10 A Dinastia Joseon [Historial. Koreapost, 2017. Disponivel em:
<https://lwww.koreapost.com.br/conheca-a-coreia/historia/dinastia-joseon-historia/>. Acesso em 28 de
Junho de 2021.
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Nessa época observamos a adogao de uma politica isolacionista da Coreia
com relagdo ao mundo exterior, com exceg¢do da China e menor grau, o
Japdo. Esse menor grau de relagdo ao Japao ocorreu devido a ideia
coreana (da época) dos japoneses serem inferiores culturalmente. Isso,
ligado a visdo confucionista de “servir ao superior”, fez com que a relagao
entre o Japao e a Coreia durante essa dinastia fosse limitada. (MONTEIRO,
Carol. A Dinastia Joseon [Histdria). In: KoreaPost. 12 jul 2017).

Ainda na ‘Era Joseon’, foi no reinado de Sejong, o Grande (1418-1450) que a
Coreia sofreu uma das suas transformagdes culturais de maior impacto. Até entéao,
nao existia um alfabeto préprio para o idioma coreano — para escrever era
necessario fazer uso do hanja, os caracteres chineses. Isso tornava a associagéao
entre fala e escrita bastante complexa, uma vez que n&o havia nenhuma
semelhanga fonética entre as partes. Desse modo, ler e escrever era um luxo
disponivel somente para uma pequena parcela da populagdo mais abastada. Quanto
aos demais, comunicavam-se apenas oralmente e portanto, encontravam-se inaptos
a elaborar reinvidicagbes oficiais as autoridades, contestar documentos legais e
tampouco, registrar ou simplesmente ter acesso a certos conhecimentos.

Diante de tais questdes, o rei Seojong julgou pertinente a criagdo de um
sistema de escrita proprio, acessivel a todos e que pudesse expressar a verdadeira
esséncia coreana. Concluido em 1443, o tal alfabeto foi batizado de ‘Hangul’. Apesar
da iconografia parecer estranha aos olhos ocidentais, € considerado por linguistas
como uma das escritas mais logicas do mundo e, com as técnicas adequadas, é
possivel aprendé-la no espaco de duas horas'. Isso se deve ao fato do alfabeto ter
sido elaborado por uma equipe de especialistas, feito sob medida para os coreanos,
diferente de como ocorreu com outras linguas construidas de modo mais
espontaneo.

A fim de repassar esse conhecimento ao povo, o rei Seojong publicou o
Hunminjeongeum (traduzido, “Os Sons Corretos para a Instrucdo do Povo”), um
documento que descrevia de maneira simples o funcionamento do Hangul e ainda,
estabeleceu centros de educacdo que o ensinassem. Por seu empenho na
democratizagdo da escrita, “a UNESCO instituiu, em 1989, o Prémio Rei Sejong em
prol da erradicagdo do analfabetismo no mundo” (BRAZILKOREA, 2013). A criagao
de um alfabeto proprio significou uma verdadeira revolugao cultural para a sociedade

coreana e devido a sua historia, € comemorado no dia 9 de outubro o “Dia do

" 9 de Outubro, Dia do Hangul! — Celebre o Alfabeto Coreano! BrazilKorea, 2013. Disponivel em:
<https://www.brazilkorea.com.br/9-de-outubro-dia-do-hanqul/> Acesso em: 30 de Junho de 2021.
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Hangul” como feriado nacional — mas esse reconhecimento ndo ficou limitado ao
pais. Em 1997, foi tombado pela UNESCO como Patriménio Mundial.

Apds um longo periodo de estabilidade e desenvolvimento, € no final do
século XVI que o reino Joseon €& atacado por tropas japonesas, incidente que ficou
conhecido como a Guerra Imijin (1592-1598) — ou simplesmente, Guerra dos Sete
Anos. A alianga com a China foi crucial para que o reino nao caisse sob a investida
japonesa; juntos, os dois paises conseguiram livrar-se da ameaca nipdnica, mas nao
sem grandes custos.

Afora as perdas humanas — estimadas em 1.000.000 de mortes entre civis e
militares das nag¢des envolvidas —, a Coreia sofreu um forte golpe econémico e
cultural. A terra cultivavel foi reduzida em torno de 66%, importantes arquivos
histéricos e artefatos foram perdidos e ainda, cerca de 50.000 a 60.000 cidadaos
coreanos foram levados ao Japdo durante a guerra'. Dentre esses, boa parte eram
artesdes, prejudicando o avancgo cientifico posteriormente (TURNBULL, 2002). A
China também viu impactos no seu poderio militar, 0 que provocou o declinio da
dinastia Ming em contrapartida a ascensao da dinastia Qing algumas décadas mais
tarde. Em 1905, o Jap&o ataca novamente apds derrotar a dinastia vigente e enfim,
o reino Joseon sucumbe, marcando o fim das eras dinasticas coreanas.

A vitéria japonesa foi decisiva para a prosperidade do pais nos anos
seguintes. Diante dos inumeros conflitos territoriais consequentes do imperialismo
ocorridos no inicio do século XX, o dominio da peninsula coreana, passagem que
ligava o continente asiatico ao arquipélago, era vital, explana Hany (2020).
Enfraquecida devido aos ultimos confrontos, sem mais o apoio da antiga aliada
China e nao tendo desenvolvido o setor industrial durante a Era Joseon, a Coreia
nao estava em posicao de se opor a um império em ascensao. Assim, em 1910 é
oficialmente anexada ao Japao (HANAKI et al., 2007, p. 284).

O dominio japonés foi repleto de truculéncia e repressdo. Obrigados a
assimilarem as crencas do seu soberano, os coreanos tiveram que adotar nomes e
sobrenomes japoneses, o ensino do hangul foi proibido e a propria cultura foi
criminalizada (YANG, 2007, p. 182; JANG; PAIK, 2007, p. 199). Trabalhos forgados
eram comuns e durante a Guerra Pacifico-Asiatica (1941-1945) esse aspecto

tornou-se ainda pior: centenas de milhares de coreanos foram levados para outras

2 JONES, Geo H. “The Japanese Invasion of Korea - 1592", The China Review, or notes & queries on
the Far East, 1899 (Volume 23, Numeros 4-5: p. 215-219, pp. 239-254), China Mail Office.
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colénias como escravos. No caso das mulheres, eram chamadas de “mulheres de
conforto”, o que na verdade significava que eram coagidas a serem escravas
sexuais do exército japonés e aliados (HANAKI et al., 2007, p. 284). Esse € um tema
sensivel e topico de tensdo entre o Japao e a Coreia até hoje, pois nunca houve um
reconhecimento desses crimes e tampouco um pedido de desculpas oficial.

Nesses 35 anos de subjugacéo, “a Coreia ndo so foi impedida de praticar sua
cultura como de se desenvolver economicamente, permanecendo por décadas como
um pais subdesenvolvido e desmilitarizado, com uma sociedade sem instru¢do nem
autoestima”, assinala Hany (2020). Mas isso ndo significa que nao houve
resisténcia: todas essas violéncias trouxeram a tona um sentimento de patriotismo
no povo coreano, findando na primeira manifestagao nacional pela independéncia da
peninsula em 1919. Embora o protesto tenha sido asperamente coibido pelas
autoridades japonesas, esse episodio fez com que o movimento ganhasse forga e

despertasse a demanda de uma “identidade nacional coreana”.

1.2. Divisao da Peninsula

O fim da Segunda Guerra Mundial (1939-1945) com a derrota do Eixo
(Alemanha, ltalia e Japao) fez surgir a auspiciosa perspectiva de um novo cenario
para a Coreia, sem mais dominio estrangeiro. No entanto, havia uma adversidade no
caminho: a Guerra Fria. Em termos de poderio militar e potencial monetario, duas
poténcias determinavam a chamada nova ordem mundial — Estados Unidos e URSS
(Unido das Republicas Socialistas Soviéticas). Representando lados opostos no que
diz respeito a sistema politico e econémico, disputavam a hegemonia sem embate
direto, mas com muita tensao.

Novamente, a localizagao estratégica da peninsula coreana colocou o pais no
centro do confronto. A saida dos japoneses serviu apenas para dar lugar as tropas
estadunidenses e soviéticas, que concordaram em ocupar o territorio em conjunto
ap6s a rendicdo do Japao. “Capitalistas no sul, comunistas no norte: no final da
década de 1940, a Terra da Serenidade Matutina se viu cindida em duas nacdes ao
longo do Paralelo 38 N, uma fronteira imaginaria localizada a 38 graus ao norte da
Linha do Equador” (HANY, 2020, p. 25).
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Inicialmente, essa divisdo deveria ser apenas provisoria. Contudo, as
desavencgas entre as duas grandes poténcias, mais as diferengas presentes entre
Norte e Sul, ndo permitiam que as negociacbes em prol de um governo coreano
unico avancassem. Em 1947, a ONU decidiu intervir e uma Assembleia Geral foi
convocada para designar eleicbes gerais na Coreia. A Unido Soviética porém,
recusou-se a ceder e cooperar, tornando a porcdo Norte consideravelmente mais
inacessivel que sua vizinha. Por fim, em 1948 ficou estabelecido um regime
capitalista no Sul e comunista no Norte, cada qual reivindicando a propria lideranga
como a legitima para todo o territorio.

Em 1950, toda essa disputa e o desejo de unificagdo culminaram na invasao
norte-coreana na area sulista, dando inicio a Guerra da Coreia e o primeiro embate
direto da Guerra Fria. Agora além da Unido Soviética, o Norte contava ainda com o
apoio da China, enquanto o Sul tinha o auxilio dos Estados Unidos. Eventualmente,
a ONU viu-se obrigada a interceder em favor do Sul, pois havia o temor de que o
conflito desencadeasse uma Terceira Guerra Mundial. Embora nenhum dos lados
tenha utilizado plenamente seu potencial militar, esse incidente marcou a maior
catastrofe nacional da Coreia, na qual cerca de 2,5 milhdes de pessoas entre norte e
sul, soldados e civis, perderam a vida (SANDLER, 2009).

Finalmente, apds trés anos de luta, o Armisticio de Panjunmon foi assinado
em 27 de julho de 1953. Além do cessar-fogo, o acordo estabeleceu a Zona
Desmilitarizada da Coreia, liberando a troca de prisioneiros. No entanto, é valido
ressaltar que nunca nenhum tratado de paz formal foi firmado, de modo que
tecnicamente, a guerra continua até hoje.

Apesar da trégua, as duas Coreias continuaram vivendo sob um constante
estado de tensdo diante da fragil relacdo diplomatica. Além disso, a porgao do Sul
precisava ainda lidar com um territério completamente devastado econdmica,
politica e fisicamente (JANG; PAIK, 2007). O sentimento de patriotismo,
anteriormente despertados pela ocupagdo japonesa, se tornou ainda mais
proeminente em virtude dos acontecimentos da guerra civil. O intenso contato com
chineses, japoneses, estadunidenses e europeus ao longo dos ultimos anos
inflamou no povo coreano a ansia pelo resgate das tradigbes e construgdo de uma
identidade nacional, sendo essa a base do fenbmeno que mais tarde seria batizado

de Hallyu.
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1.3. O Milagre do Rio Han

Apos tantos conflitos militares, a Coreia do Sul precisava basicamente se
reconstruir do zero. Essa necessidade, aliada a justificativa de protegcdo diante da
paz instavel, levou a implementacdo de um regime autoritario em 1960. Sob a
liderangca de Park Chung-hee, iniciou-se uma ditadura implacavel, na qual qualquer
opinido politica contraria era considerada como uma ameacga direta a seguranga
nacional (MONTEIRO, 2014).

Com a pretensao de tornar a economia sul-coreana autbnoma, mas sem
querer abrir mao das boas relagdes com os Estados Unidos, Park propde um acordo
de mutuo beneficio. Comprometendo-se a tratar a luta anticomunista e reunificagcéo
da peninsula nos moldes capitalistas como prioridades do seu governo, garante o
apoio financeiro advindo dos estadunidenses.

Enquanto permaneceu no poder (1960-1979), deu inicio a uma série de
planos quinquenais com investimentos voltados para industrializagdo, educagéo em
todos os niveis e fortalecimento do mercado de exportagcdo. A melhora do sistema
educacional gerou uma forca de trabalho capacitada, no entanto, devido as
condic¢des sociais e precaria regulamentagao trabalhista, continuava sendo uma mao
de obra barata. Disponivel em abundéancia, ficou a mercé dos investimentos
estrangeiros que estimulariam a economia com capital externo, em especial do ja
citado Estados Unidos e também do Japao, cujas relagbes comerciais foram
reatadas na década de 60 (HANY, 2020). Também é pertinente destacar a atuagao
das multinacionais conhecidas como Chaebols, conglomerados empresarias
subordinados a uma empresa-mae e normalmente comandados por uma unica
familia, tais como Samsung, LG e Hyundai. Com empréstimos bancarios a juros
baixos e incentivos fiscais, fortaleceram o mercado nacional e de exportagao.

As medidas tomadas por Park renderam a Coreia do Sul o status de “Tigre
Asiatico”, termo relativo aos paises do sudeste asiatico que conquistaram rapida
industrializacao e altas taxas de crescimento econdmico entre as décadas de 1960 a
1990. Contudo, descontentes com o governo autoritario, protestantes assassinam
Park em 1979. A presidéncia € assumida pelo primeiro-ministro Choi Kyu-hah, mas
apenas uma semana depois, ele sofre um golpe militar e o cargo passa para o Major
Chun Doohwan. Mostrando-se ainda mais tirano que seu antecessor, Chun passa a

perseguir qualquer um que se oponha. Apesar da agitagdo politica, a economia
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sul-coreana continuava crescendo, agora com investimentos voltados para area de
alta tecnologia e eletrénicos.

Diante de uma série de manifestagbes tanto nacionais como internacionais
demandando sua retirada, o Major Chun vé-se obrigado a renunciar em 1987. Com
a proclamacéao da republica, Roh Tae-woo é quem assume a liderancga. Pressionado
pelos Estados Unidos, o governo rompe a restrigdo sobre a importagao de produtos
culturais estrangeiros e em seguida, de viagens internacionais, expandindo o contato
do pais com o restante do mundo (SHIM, 2006). Tae-woo se mantém no poder até
1993, quando é condenado por corrupgcdo. Apos tantos anos de conturbacio
politica, a Coreia do Sul enfim alcancga equilibrio politico, social e econémico com a
posse do primeiro presidente civil, Kim Young-sam.

De nacado devastada a 112 economia do mundo, o elevado crescimento
econdmico, urbano e educacional resultaram em altos indices de IDH e renda per
capita’. Essa drastica transformacgéo no paradigma da Coreia do Sul ocorrida entre
os anos de 1961 a 1996 foi batizada de “Milagre do Rio Han”, em referéncia ao rio
que corta a capital Seul e ao “Milagre do Reno”, acontecimento que descreve a
restauracdo econdmica da Alemanha Ocidental apos a Segunda Guerra Mundial.
Agora projetada no mapa, em 1988, Seul sedia os Jogos Olimpicos de Verdo e
passa a estreitar relagcbes com os demais paises, tornando o momento oportuno

para vender uma imagem renovada no exterior.

1.4. Crise EconOmica de 1997

Enquanto tentava entender o que compunha a propria identidade nacional e
qual seria a melhor estratégia para difundi-la mundo afora, a Coreia do Sul foi
surpreendida pela Crise Asiatica de 1997. Freedman (2006) descreve como
ironicamente, o plano pilar responsavel por todo o desenvolvimento alcangado nos
ultimos anos foi justamente o que causou sua ruina mais tarde. O anseio de
construir conglomerados empresariais com forga suficiente para competir no
mercado global levou a investimentos estrangeiros cada vez maiores, entretanto, os

lucros rendidos ndo acompanharam esse ritmo. Como uma bola de neve, o colapso

3 S. Korea Is a Role Model for Africa: Obama. The Korea Times, 2009. Disponivel em:
<http://www.koreatimes.co.kr/www/nation/2021/04/113_48292.htmI?WA/>. Acesso em: 05 de
Julho de 2021.
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dos chaebols afastou o capital externo e elevou as taxas de juro, terminando por
impactar a economia como um todo.

Com a economia em declinio, o PIB do pais caiu 38% no espaco de dois
anos, grandes empresas foram obrigadas a fecharem as portas e o indice de
suicidios atingia numeros assustadores. O governo ndo teve escolha a ndo ser
solicitar um dos maiores empréstimos da histéria do FMI (Fundo Monetério
Internacional), no valor de aproximadamente US$ 60 bilhées™. O pais, que ha pouco
tempo era respeitado mundialmente em virtude do milagre econémico e por ter sido
a primeira sede asiatica dos Jogos Olimpicos, agora encontrava-se atolado em
dividas e com o orgulho nacional ferido (YANG, 2007).

A urgéncia por uma mudanga resultou na vitéria de Kim Dae Joong nas
eleicdes ocorridas no final de 1997, um candidato da oposi¢do. Tendo como
prioridade a recuperagdo econOmica, o novo presidente regulamentou os
investimentos estatais nos chaebols e os pressionou a se focarem em apenas uma
area, se fortalecendo no mercado interno. Todavia, sua maior aposta para uma saida
da crise foi em outro tipo de setor: o cultural (SHIM, 2006). Embora essa escolha
possa parecer inusitada a principio, na realidade mostrou-se bastante perspicaz. A
liberacdo midiatica de produtos estrangeiros em 1988 fez com que o governo
percebesse o potencial lucrativo do entretenimento. Considerando valores da época,
a exibicdo de um blockbuster como Jurassic Park arrecadava o equivalente a venda
de 1,5 milhdées de carros da Hyundai, segundo um relatério do Conselho
Presidencial de Ciéncia e Tecnologia (DOOBO, 2017).

Ademais, ¢é valido relembrar que sendo um pequeno pais com pouco mais de
100.000 km?, os setores industriais ndo tinham demanda muito expressiva no
mercado doméstico perante o baixo contingente populacional. Portanto, a ampliagao
do publico consumidor para além das fronteiras nacionais ndo sé era bem-vinda
como também vital. A Coreia do Sul enxergou no entretenimento um ramo com forte
potencial lucrativo e também, um eficiente canal para propagacao do estilo de vida
coreano, tornando o pais mais atraente aos olhos estrangeiros.

A primeira amostra de éxito nessa area foi a exibigdo das novelas coreanas,

conhecidas popularmente como doramas ou k-dramas. Essa expressao € derivada

“ KIM, Kihwan. The 1997-98 Korean financial crisis: Causes, policy response, and lessons.
International Monetary Fund. Washington, 2006. Documento eletronico. Disponivel em:
<https://www.kdevelopedia.org/Resources/view/05201505060138018.do/>. Acesso em: 10 Jul. 2021.
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do inglés ‘drama’ e é usada para designar produgdes televisivas asiaticas similares
as novelas ocidentais, embora normalmente mais curtas (HANY, 2020). O pais de
origem é indicado através da letra precedente: K para obras advindas da Coreia'®, J
para Japdo, C para China e assim sucessivamente. Essa mesma logica € aplicada
na nomenclatura da musica pop.

Os doramas reconquistaram o publico nacional que encontrava-se fascinado
com o catalogo estrangeiro recém-admitido no pais e ainda, atrairam a atenc¢ao dos
chineses, um publico promissor em termos de quantidade. ‘What is Love?’, langado
em 1997, foi o primeiro k-drama transmitido em todo o territorio chinés e alcangou
uma audiéncia de 150 milhdes de telespectadores apenas na regiao (SHIM, 2006) —
namero correspondente ao triplo da populagao inteira da Coreia do Sul —. O sucesso
foi tdo grande que chegou a ser reprisado no ano seguinte, dessa vez em horario
nobre.

Considerando esses resultados, o autoproclamado “Presidente da Cultura”
Kim Dae Jung, tomou uma série de medidas em favor do crescimento cultural. Em
1999, promulgou a Lei Basica para Promog¢ao da Industria Cultural, a qual
dispensava o orgcamento de U$ 148.5 milhdes de dolares para o setor (TANAKA,
SAMARA, 2013). Além disso, foram concedidos muitos incentivos fiscais para
empresas que desenvolvessem produtos culturais, o que tornou possivel a
consolidacdo das agéncias de entretenimento mais tarde. Em 2002, penultimo ano
do seu mandato, passou a destinar por ano 1.15% do PIB para investimento cultural,
valor que antes girava em torno de 0.6% (SHIM, 2006). Em 2004, a exportagéo de
programas televisivos rendeu um valor acima dos 80 milhdes de ddlares, um grande
avanco frente ao lucro de 10 milhdes de dodlares em 1998 (TANAKA; SAMARA,
2013). Aos poucos a Coreia do Sul voltava a entrar nos trilhos - o investimento no
setor da cultura mostrou-se uma aposta acertada que culminaria no fenémeno

cultural chamado Hallyu, assunto abordado a seguir.

1.5. Hallyu: Primeira Onda

A partir da ideia que cultura popular estrangeira ou transnacional na Asia
tem sido associada com os Estados Unidos, Jap&do, ou Hong Kong, a
repentina ascensao da cultura popular sul-coreana pegou de surpresa

'® No inglés, “Korea”.
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muitos asiaticos. [...] ninguém parece estar mais intrigado ou menos
preparado para a ascensdo da cultura popular sul-coreana na Asia do que
0s proprios coreanos. Isso é porque os sul-coreanos sempre se
preocuparam com o influxo de culturas estrangeiras e nunca esperaram que
sua propria cultura fosse ser admirada fora da Coreia. (JOO, 2011, p. 494)

O aperfeicoamento das tecnologias de comunicacéao e transporte em meados
da década de 1980 impulsionou o processo de globalizagéo, tornando a distancia
fisica um empecilho cada vez menor para as trocas culturais ao redor do mundo.
Para Hall (2006), essas redefinicbes de espaco-tempo sdo justamente um dos
aspectos mais importantes da globalizagado devido as repercussdes nas identidades
culturais. Esse fendbmeno, aliado ao fato da Coreia ter sido palco de numerosas
disputas territoriais no decorrer dos anos, deixou o pais com influéncias de locais
diversos - em especial, China, Japao e Estados Unidos.

Tais contatos, longe de diluir as tradigcbes coreanas, afloraram na populacao
um desejo de resgate das préprias raizes e construgdo de uma esséncia unica. De
acordo com Shim (2006), essa consequéncia € natural da globalizagéo;
paradoxalmente, a invasdo cultural pode gerar nos paises receptores o sentimento
de nacionalismo e consequentemente, busca pela valorizacdo nacional. Esse
cenario resulta no que Ryoo (2009) chama de Hibridismo Cultural, quando o
encontro de elementos locais e estrangeiros se convertem em uma identidade
hibrida e ressignificada. Esse contexto da margem para a difusdo da cultural
sul-coreana a partir da década de 1990.

Ao movimento de intenso fluxo e popularidade de produtos -culturais
sul-coreanos foi dado o nome de “Hallyu” (em tradu¢cdo, Onda Coreana). Essa
alcunha foi empregada por jornalistas de Pequim impressionados com a subita e
avassaladora popularidade das novelas coreanas no pais. Concentrada
primeiramente na Asia, a invasdo coreana avanca pelo ocidente no inicio dos anos
2000, tornando-se um fendémeno global. Inicialmente fomentada através das
producgdes televisivas, esse fenbmeno posteriormente abrange elementos do préprio
estilo de vida sul coreano como moda, culinaria, cosméticos e claro, seu maior
expoente cultural: a musica pop (HANY, 2020).

Como citado anteriormente, a partir do sucesso do k-drama ‘What is Love’, a
China converteu-se no primeiro publico consumidor da Onda Coreana (JOO, 2011).
Devido a politica chinesa de restricdo a produtos americanos e europeus, tratava-se

de um mercado prospero e avido para consumir uma maior diversidade de
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entretenimento. A proxima indicacdo de forca da invasao coreana foi a
surpreendente conquista da audiéncia japonesa com a exibicdo do dorama “Winter
Sonata”, em 2003. Afora o Japao ser na época a maior referéncia em exportacao de
entretenimento na Asia, os dois paises ndo tinham uma relagdo amigavel em
decorréncia dos conflitos anteriores, tampouco demonstravam perspectivas de
mudanga desse cenario. Inclusive, a importacdo de produtos japoneses foi vetada
por décadas na Coreia do Sul e o Japao por sua vez, ainda que nao tivesse feito o
mesmo, via o vizinho como inferior racial e economicamente (JOO, 2011).

O publico foi conquistado pela retratacdo de uma histéria de amor pura e
representatividade das tradi¢gdes asiaticas, elementos em falta nas produgdes de
Hollywood e nas préprias obras nipdnicas da época. Estima-se que ao final de 2004,
cerca de 70% dos japoneses haviam assistido no minimo um episddio do k-drama
(KOCIS, 2011). Esse sucesso sem precedentes fez com que o Japao desenvolvesse
um grande interesse pela Coreia do Sul. Além da procura por produtos relacionados
ou vistos na série, buscaram aprender a lingua e a histéria coreana, mudando a
imagem que tinham do pais (HANAKI et al, 2007). A Ilha de Nami, onde a historia se
passava, recebeu mais de um milhdo de turistas na década de 2000 e as emissoras
japonesas adicionaram na programagao novas producdes sul-coreanas. A
espantosa repercussao de “Winter Sonata” marcou um ponto de virada no
relacionamento entre os dois paises e abriu espaco para o avancgo da Hallyu no

restante da Asia.

[...] este tipo de dinamismo regional e de intercAmbios culturais
transfronteiricos, com base em memodrias histérias, sociais, e também
coletivas, compartilhadas pelo povo asiatico (ou seja, experiéncias coloniais
e pos-coloniais experiéncias, neste caso), pode gerar o pano de fundo para
a progressiva comunidade regional através de uma cultura mediada e
popular. Parece bastante claro que, se a qualidade dos conteudos
midiaticos € considerada igual, o publico iria preferir produtos locais
(localizados) que carregam algum tipo de afinidade cultural e significado
compartilhado [...] (Woongjae Ryoo, 2009, p. 146-147).

O éxito da invasdo coreana primeiramente de forma regional pode ser
explicado pelas similaridades identitarias entre os paises envolvidos, o que facilitou
0 apreco e a aceitagao. Straubharr (1991) usa o conceito “proximidade cultural” para
explicar a tendéncia do consumidor desejar desfrutar de mercadorias que
compartilhem valores familiares a propria cultura. A chegada dos produtos

sul-coreanos surge entdo como uma alternativa ao imperialismo cultural trazido pela
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globalizagdo (YANG, 2007). Diante do exposto, pode-se dizer que a consolidagao da
Hallyu na Asia renovou a imagem da Coreia do Sul e a colocou no epicentro de

producgao cultural no continente (JOO, 2011).

1.6. Hallyu: Segunda Onda

A expanséao da Hallyu além das fronteiras asiaticas marca o inicio da segunda
onda coreana (HANY, 2020). Embora os doramas continuem desempenhando um
papel importante, ndo mais representam o protagonismo dessa fase. Dessa vez,
esse cargo fica com o K-Pop - o ‘pop’ no nome demarca o alicerce do género, mas
manifesta uma variada combinagao de ritmos. Podemos ver uma amostra disso na
musica “/ Got a Boy” (2013) do grupo feminino Girls Generation, a qual exibe pelo
menos nove momentos de mudancga ritmica, reunindo todos os estilos musicais
relevantes da época: hip-hop, pop, eletrénica, R&B e rock'®. Para os iniciantes,
essas mudancas drasticas podem soar muito abruptas; no entanto, superado o

estranhamento inicial, temos como resultado uma sonoridade Unica e contagiante.

Quem nao conhece o K-Pop ou a Cultura Coreana pode ver muita coisa
como copia da Cultura Ocidental, principalmente a americana, quem
conhece depois o pop coreano identifica as diferengas e sabe que aquilo se
trata da Coreia por mais que possa se parecer com outra coisa. Eles [os
coreanos] transformam e dao o toque oriental para que esta identidade
cultural ndo mude por completo, apenas complete o que estava faltando.
(PAK, 2013, apud Cunha, 2013, p.26)

Acompanhando a melodia, os videoclipes adicionam um forte apelo visual. Na
grande maioria das vezes, mesmo gravadoras pequenas apresentardao videos mais
bem produzidos que a maioria dos clipes americanos'’. Via de regra, os clipes de
K-Pop contam com uma histéria de plano de fundo, intermediada por de cenarios
deslumbrantes, figurinos extravagantes e cenas de danga. Por vezes, pode
apresentar ligagcdo com obras anteriores do grupo em questao, estabelecendo uma
sequéncia narrativa ou ainda, fazer referéncias a fatos especiais conhecidos pelos

fas (os chamados “easter eggs”), aumentando a relacdo de engajamento. Esse

6 Documentario, EXPLICANDO: K-pop (Temporada 1, episédio 17). Diregdo: Randi M. Cohen.
Produgcédo: Estelle Caswell. EUA: Netflix Studios, Vox, 2018. Disponivel em:
<https://www.netflix.com/watch/80216753?trackld=200257859>. Acesso em: 16 de Julho de 2021.

7 Idem.
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produto exerce uma fungao vital na viralizagdo do K-Pop durante a segunda parte da

Hallyu.

(...) O K-Pop é melhor descrito como uma cultura popular integrada sui
generis — um entretenimento do seu préprio tipo. E um mosaico que mescla
storytelling, musica, danga em grupo, performance corporal e show de
moda. Em termos musicais e performaticos, baseia-se no hip-hop, euro
techno, grunge, pop e rap, tudo enquanto também incorpora coreografias
contemporaneas, acrobacias e atos de passarela. (Choi; Maliangkay, 2015,

p. 5)

No final da década de 90, o K-Pop ainda estava engatinhando e portanto,
ainda ndo estava completamente consolidado na Coréia. Porém, encorajada pelo
sucesso do dorama ‘Winter Sonata’ no Japao, a S.M. Entertainment - uma das mais
importantes empresas do ramo - decide expandir seus horizontes (HANY, 2020).
Assim, em 2002 a cantora BoA (acrénimo para Best of Asia) langa um album em
japonés, tornando-se a primeira artista coreana a estrear em solo nipbnico. Em
2005, é a vez do grupo masculino TVXQ. Ambas as apostas foram bem sucedidas:
BoA e TVXQ foram aclamados pelos japoneses, ganhando participacdo em muitas
musicas temas de animes’® e abriram espaco para o K-Pop tanto no Japao como no
resto da Asia Oriental. A partir dai, o género musical foi ganhando cada vez mais
forca pelo continente e os grupos de K-Pop passaram a integrar membros de outras
nacionalidades como chineses, japoneses e tailandeses de forma a facilitar a
aceitacado nas outras nacdes e estreitar lacos.

Em contrapartida, cair nas gragas do Ocidente demandou maiores esforgos. A
“proximidade cultural” citada anteriormente favoreceu a assimilagdo dos produtos
coreanos nos paises do leste asiatico; ja no lado ocidental, além das divergéncias
culturais, deve-se levar em consideracédo ainda o forte dominio norte-americano na
industria fonografica — e de entretenimento como um todo. Para driblar esse
obstaculo, o K-Pop valeu-se do “hibridismo cultural’, quando a apropriacédo de
convengdes globais e valores locais trabalham juntos para gerar um novo tipo de
consumo e proporcionar uma aproximag¢ao com o exterior (SHIM, 2006). Essa é uma
caracteristica presente em toda a Hallyu, mas tornou-se mais proeminente na
musica. Um exemplo disso é a incorporagao da lingua inglesa, que varia de frases —

sobretudo no refrdo — a cangoes inteiras.

'8 Desenhos animados japoneses.
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Essa caracteristica do K-pop de mesclar referéncias diversas — seja no ritmo
ou na lingua - faz parte de uma estratégia definida por Ortiz (1994) como “artifices
mundiais de cultura”, quando usa-se elementos estrangeiros comuns no cenario
global afim de conquistar uma recepgdao mais disposta por diferentes sociedades.
Desse modo, € compreensivel que note-se semelhangas entre o K-Pop e o Pop
Americano, embora tratem-se de géneros distintos; buscando aceitacdo, o pop
coreano espelhou-se na referéncia de maior sucesso no mercado musical,
resultando em um produto com embalagem familiar ao mercado. Nao obstante, &
importante destacar que essa variedade do K-pop n&o ofusca a cultura local; em vez
disso, ha uma reinterpretacdo dos valores importados de modo a fortalecer o
potencial comercial do produto final.

A invasao do género nos Estados Unidos ficou oficializada em 2009, quando
o grupo Wonder Girls fez histéria ao tornar a versdo em inglés da musica “Nobody” a
estréia do K-Pop no Hot 100 da Billboard, o mais importante chart musical do pais
(SUPERINTERESSANTE, 2019). A seguir, outros grupos como Girls Generation,
EXO, Super Junior, BIGBANG e 2NE1 também foram ganhando popularidade no
Ocidente. Porém, ainda que ja tendo conquistado uma base relevante, o apice dessa
difusdo foi somente em 2012, com a viralizagdo da musica “Gangnam Style”, do
rapper PSY. Em pouco tempo, o clipe tornou-se o video mais assistido do YouTube e
manteve esse titulo por 5 anos, obrigando a plataforma a aumentar a contabilizagao
de acessos para a casa dos bilhdes. Embora um acontecimento dessa proporcao
nao se repita facilmente, expde outro fator fundamental dessa mundializacdo do
K-Pop: a internet.

O K-pop € um género com forte apelo visual e encontrou nas redes,
sobretudo no YouTube, um ambiente prolifero para conquistar novas audiéncias
independente da distancia, possibilitando o primeiro contato com a cultura coreana
para a maioria dos fas da Hallyu (CUNHA, 2013). As coreografias também
configuram um importante aspecto de venda: na maioria delas, busca-se ter um
“‘movimento-chave” que permita reconhecer a musica de imediato e quiga, viralizar
internet afora. Muitos fas tentam reproduzir os passos e uma parcela chega a fazer
videos covers, publicados também no YouTube ou outras redes sociais como

Instagram e Tik Tok. Essa atividade fomentou o surgimento de diversos concursos,
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com relevancias variadas. O mais importante deles é o Kpop World Festival (KWF)',
uma iniciativa do Ministério de Relacdes Internacionais da Coreia do Sul, realizado
anualmente em cerca de 69 paises. A etapa final do concurso leva os selecionados
para disputar o prémio na propria Coreia, ao lado de idolos renomados.

A combinacdo de elementos coreanos e ocidentais, videoclipes altamente
produzidos, coreografias sincronizadas, melodias viciantes e hibridizagéo de ritmos
com base pop foram importantes artificios para superagcdo da barreira cultural e
linguistica. O K-pop ndo somente resgatou o orgulho nacional do povo coreano
como também mudou a imagem que o pais tinha perante o mundo. Nas palavras de
um diplomata coreano, “dramas e musicas coreanas fizeram em menos de um ano o
que diplomatas n&o conseguiram, apesar de décadas de esforgcos” (KOCIS, 2011,
p.22). Esse tipo de poder pautado no apelo cultural, por meio do qual é possivel
transmitir conceitos, habitos e valores, é chamado de soft power. O termo foi
apresentado pelo cientista politico Joseph Nye para se referir a dominagdo de
territérios através da atragcdo em vez da coergao — o entretenimento pode ser mais
eficaz que o poder bélico e pressao politica.

Uma prova disso foi quando, em 2018, o presidente sul-coreano Moon Jae-in
levou idolos de K-Pop na comitiva para reunido com a Coréia do Norte?® — onde o
género é proibido devido ao regime militar. A apresentagao do grupo feminino Red
Velvet e da cantora Seohyun para oficiais do governo em Pyongyang foi um evento
histérico e marco diplomatico entre as duas nagdes. Ao final do show, o ditador
norte-coreano Kim Jong-Un aplaudiu entusiasmado, cumprimentou as artistas
pessoalmente nos bastidores e tirou fotos.

Atualmente, o K-Pop configura a mais poderosa ferramenta de soft power da
Coreia do Sul (MONTEIRO, 2014) e sua influéncia € especialmente impressionante
quando consideramos que o0 pais n&o registra nenhum tipo de dominancia cultural

em sua historia prévia — muito pelo contrario.

® Museu do Oriente recebe pré-eliminatoria do K-pop World Festival 2017. e-Cultura.pt, 2017.
Disponivel em: < https://www.e-cultura.pt/evento/6105/>. Acesso em 18 de Agosto de 2021.

2 Por que a ida de Kim Jong-un a show de K-pop é surpreendente. BBC News, 2018. Disponivel em:
<https://www.bbc.com/portuguese/internacional-43618902/>. Acesso em: 25 de Maio de 2021.
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2. QUEM VE iDOLO NAO VE EXPLORAGAO: INDUSTRIA DO K-POP

Agora que nos situamos em relagdo ao contexto histérico da Coreia do Sul e
de que modo o K-Pop impulsionou o pais economicamente, o inserindo na cena
mundial da cultura pop, nesse capitulo nos aprofundaremos um pouco mais no
cerne da questdo: as origens da musica pop coreana, no que consiste o sistema de

idolos e quais consequéncias isso gera tanto para os artistas como para os fas.

2.1. Primeiros Passos, o pré K-Pop

A presenca de tropas estadunidenses desde o inicio da Guerra Fria trouxe
muitas influéncias para a musica sul-coreana (KOREAIN, 2016). Na década de
1960, o movimento hippie com letras de paz e amor ao som do folk rock conquista
os jovens sul-coreanos, fazendo com que aderissem aos cabelos longos, roupas
despojadas e até abragassem causas como a oposicdo a Guerra do Vietna.
Contudo, o governo autoritario de Park Chung-hee (1963-1979) ndo considerava
esses ideais bem-vindos e com o controle das midias, impés uma série de
repressdes as letras muito “liberais”. A ditadura militar de Chun Doohwan
(1980-1987) que veio a seguir, tornou esse cenario ainda mais restrito ao inibir a
presenga de produtos estrangeiros no pais. Um dos maiores sucessos musicais
desse periodo chamava-se “Ah! Republic of Korea” (Oh! Republica da Coreia) e
consistia em uma ode patriética com ritmo pop. Considerada uma “musica sadia”,
apenas composi¢des de exaltacdo nacional ou inocentes baladas roméanticas eram
aprovadas pelo governo?'. Mesmo apds a abertura de mercado, ndo houveram
grandes transformagdes na industria musical — até a chegada do trio Seo Taiji &
Boys, em 1992.

Considerados como precursores do K-pop, o Seo Taiji & Boys fez sua primeira
aparicdo em um show de talentos transmitido em rede nacional, no dia 11 de abril de
1992. A cancado autoral Nan Arayo (em traducdo, “Eu Sei”) carregava tragos de

géneros diversos como hip hop, rock, rap, metal e claro, a caracteristica que se

2! Documentario, EXPLICANDO: K-pop (Temporada 1, episoédio 17). Diregdo: Randi M. Cohen.
Produgao: Estelle  Caswell. EUA: Netflix  Studios, Vox, 2018. Disponivel em:
<https://www.netflix.com/watch/80216753?trackld=200257859>. Acesso em: 16 de Julho de 2021.
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tornaria mais marcante: o pop. Para um publico acostumado com musicas tao
conservadoras, essa mistura ja era inovadora o suficiente, mas eles foram mais
longe; usando roupas largas bem ao estilo hip hop americano, exibiram ainda uma
sequéncia coreografica, incluindo movimentos do break dance®. A sonoridade
hibrida, aliada ao ritmo empolgante e passos de danga, deixaram os jurados
horrorizados, mas conquistaram o publico. “Nan Arayo” ocupou o topo das paradas
musicais por 17 semanas consecutivas, um recorde que soO seria superado 16 anos
depois, pelo grupo masculino BIGBANG (HANY, 2020). Intencionalmente ou néo, o
Seo Taiji & Boys acabava de apresentar a revolugdo que a Coreia do Sul precisava -
e ansiava - para progredir na industria cultural.

A aclamacao veio acompanhada de reprimendas, nao sendo incomum o trio
estar envolvido em controvérsias. O visual inspirado na moda urbana ocidental
refletia bastante personalidade através das pecgas largas, jeans rasgados e brincos,
nao demorando a virar tendéncia. Porém, tais vestimentas foram motivo de veto
para aparigcdes em diversos canais de TV. As letras autorais com criticas ao rigido
sistema de ensino, governo e sociedade em geral também causavam desagrado,
culminando na proibigdo da musica “Sidae Yugam” (Vergonha dos Tempos), em
1995. Os fas ficaram profundamente indignados com esse episédio e seus protestos
veementes acabaram contribuindo fortemente para que parte do sistema
“pré-censura” fosse abolido no ano seguinte (KOREAIN, 2016). Ainda que vistos
com reprovagao pela parcela mais tradicional, o grupo tornara-se altamente popular
entre a geragdo mais nova gragas ao estilo inovador e cangdes que davam vazéao as
angustias comuns da juventude sul-coreana.

Subitamente em 1996, quando estava no auge da fama, o Seo Taiji & Boys
decidiu que era hora de encerrar as atividades. Apesar da breve carreira de quatro
anos, ficaram marcados na histéria da nacdo como lendas da musica ao
representarem uma transformagdo que n&o limitou-se a industria cultural, mas
repercutiu na Coreia do Sul como um todo (SHIM, 2006). Acumulando recordes em
paradas musicais e prémios, até hoje o grupo marca presenga em listas de musicas
de K-pop mais influentes. O trio € responsavel ainda por agregar elementos que
mais tarde se tornariam alguns dos pilares do K-pop, como o hibridismo musical,

danga coreografada e visual marcante. Todavia, € um pouco inusitado que

22 Estilo de danga de rua parte da cultura hip hop criada por afro-americanos e latinos na década de
1970, em Nova lorque.
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justamente o carater irreverente que os levou tao longe, seja hoje inibido por uma

industria que evita ao maximo o envolvimento com polémicas de qualquer natureza.

2.2. Eureka! A Formula do K-Pop

Ap6s morar nos Estados Unidos entre os anos de 1979 a 1985, o empresario
e produtor musical Lee Soo-Man se viu inspirado pelos videoclipes de artistas como
Madonna e Michael Jackson. Ao voltar para sua terra natal, tentou aplicar o que
tinha visto investindo em um jovem chamado Hyun Jin-Young, cantor e dancarino
profissional, fazendo sua estreia em 1990. Contudo, ao colocar o rapaz usando um
terno branco e passos de danca morosos, faltou ousadia para romper com o
conservadorismo coreano, gerando resultados pouco animadores. Ao testemunhar o
sucesso do Seo Taiji & Boys dois anos depois, Lee Soo-Man finalmente entendeu o
que publico desejava e renovou a imagem de Jin-Young. Agora também com roupas
largas, rap e coreografia empolgante, a recepg¢do foi bem mais entusiasmada
(SUPERINTERESSANTE, 2019).

No entanto, um incidente inesperado encerrou a carreira do cantor
prematuramente: acusado de porte e consumo de maconha, foi preso. A legislagéao
coreana antidrogas € extremamente rigida e a populagcédo em geral € bem indisposta
a perdoar deslizes dessa natureza - heranga dos valores confucionistas trazidos pela
China. Esse episdédio fez com que Lee Soo-Man concluisse que para garantir o
sucesso, nao bastava ter habilidade e aparéncia cuidadosamente trabalhadas; o
comportamento e até a prépria personalidade do artista deveriam ser controlados.
Ou melhor dizendo, fabricados (SUPERINTERESSANTE, 2019). Enquanto o
deslanche do Seo Taiji & Boys fora espontdneo, como um homem de negdcios, o
empresario racionalizou o quadro para chegar na “formula do sucesso”.

A partir dai, em 1995 Lee Soo-Man funda a SM Entertainment, colocando em
pratica um protocolo que se tornaria uma das caracteristicas mais particulares do
K-pop, o tal “sistema de idolos”. Esse método se baseia na producdo e
administragcdo dos aspirantes a idolos, envolvendo todo os aspectos necessarios
para atingir a maior taxa de sucesso e venda possivel (SHIM, 2006). Antes de se
lancarem no mercado, devem primeiramente serem aceitos como frainees em

alguma empresa de entretenimento, como uma espécie de estagiario. Nesse
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periodo, deverdo praticar ndo sé habilidades artisticas de canto, danca e atuagao
como ainda, estudar idiomas estrangeiros e aprenderem a se portar em publico e
entrevistas. Afinal, ja constatamos que além da competéncia técnica, a preservacgao
da imagem ¢é fundamental. O grupo H.O.T., langado em 1996, foi o primeiro

resultado desse modelo e um grande éxito.

Desde 2000, a industria tem se sustentado pelas exportacbes e acdes
comerciais dos musicos. A SM Entertainment foi lider nesse aspecto e
desempenhou papel importante com campanhas de publicidade para
aumentar a renda. A diversidade de gostos aumentou e a Internet deu aos
coreanos de todas as idades mais acesso. A musica online criou uma nova
fonte de receita que ninguém poderia ter previsto. (RUSSELL, 2013, p.164)

Em 1996, o ex-Seo Taiji & Boys Yang Hyun-Suk funda a propria agéncia, a
YG Entertainment. A seguir, nasce a JYP Entertainment sob a diregdo de Park
Jin-Young, em 1997. Essas duas empresas aperfeicoaram a “formula do K-Pop”
criada por Lee Soo-man e juntamente com a SM, tiveram um importante papel na
segunda onda da Hallyu (SHIM, 2006). Quando o governo coreano decidiu destinar
subsidios para o desenvolvimento cultural durante a crise de 1997, foram essas as
empresas que mais investiram no setor. Além de consolidarem o K-Pop nos moldes
qgue conhecemos hoje, produziram grupos de muito sucesso, liderando a difusdo do
género pelo mundo. Por esse legado, as trés agéncias receberam o titulo de “Big
Three” e mesmo que hoje ndo mais monopolizem o topo de vendas, continuam

sendo uma referéncia na industria de entretenimento coreana.

2.3. Fabrica de idolos: parego, logo sou

Kellner (2001) discorre sobre como a midia desempenha um papel vital na
construgcao dos modos de ser e viver na sociedade. Através da televisao, do cinema,
do radio e a partir das ultimas décadas, da internet, sdao fornecidas as
representacdes do que significa ser homem ou mulher — dentre outros géneros fora
desse binarismo; bem-sucedido ou fracassado; importante ou irrelevante. Trata-se
de uma cultura da imagem que atua de acordo com uma légica industrial e
mercadoldgica: juntas, agem no intuito de gerar valores e anseios para que

posteriormente, possa vendé-los, incutindo no consumidor uma fugaz gratificagao.
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Ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e espetaculos
ajudam a urgir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
modelando opinides politicas e comportamentos sociais, e fornecendo o
material com que as pessoas forjam sua identidade. (KELLNER, 2001, p.9).

Sobre o conceito de espetaculo, Debord (1997, p.14) infere que “o espetaculo
nao é um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre pessoas, mediada por
imagens”. O sistema capitalista e a sociedade de consumo trouxeram uma alienagéo
decorrente da supervalorizacdo da propriedade privada, a exaltagdo do “ter” em
detrimento do “ser”. O conceito de espetaculo trazido a tona pela cultura das midias,
ao permear condutas e individualidades, promoveu um novo paradigma no
capitalismo atual: o do “ter” para o “parecer’. A imagem, antepondo-se ao bem

material, torna-se mercadoria e € quem detém a realizagao de valor (BUCCI, 2004).

O espetaculo € o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social. Nao apenas a relacdo com a mercadoria é visivel, mas nao se
consegue ver nada além dela: o mundo que se vé é o seu mundo.
(DEBORD, 1997, p.30).

Nesse molde, a industria do entretenimento viu a oportunidade de adotar
celebridades como simbolos, responsaveis por personificarem um ideal de sucesso
e estimularem no publico anseios de consumo necessarios para o mercado. Kehl
(2004, p.241) chama esses icones de idolos de massa, profissionais cujas imagens
“sdo mercadorias dotadas do maximo valor de fetiche”. A fungdo desses idolos
fundamenta-se em viver - ou melhor, vender - “o simulacro de uma vida plena que
nos € continuamente roubada, como se nao fossem, eles também, alienados nela”
(KEHL, 2004, p.242).

A caracteristica “estética” da mercadoria cultural introduz um aspecto
imagético adicional que tem repercussdes no plano representacional, com a
ideologia tendendo a deixar de ser um discurso para se incrustar nas
préprias coisas (ou, antes, na imagem delas). (DUARTE, 2005, p. 109)

Nao é a toa que no K-Pop, os artistas sdo denominados de idolos - no sentido
mais estrito da palavra. Nesse segmento, além de retratarem uma vida perfeita,
devem ser dignos de serem cultuados; como o incidente de Jin-Young expds, no
ponto de vista sul-coreano, mais do que um artista, um idolo deve representar um
modelo a ser seguido, alguém com qualidades excepcionais e nenhuma falha a

vista. Para alcangar esse status, os interessados devem passar por um rigoroso
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treinamento - sem nenhuma garantia de serem recompensados. Esse processo é
um principio fundamental que distingue o pop coreano e o define como ndo sé um
género musical, mas também um modus operandi.

Como citado anteriormente, a filosofia confucionista esta bastante enraizada
na sociedade sul-coreana. Uma das bases dessa corrente é a premissa de que bons
resultados sdo sempre frutos do trabalho arduo. Com os idolos, ndo é diferente.
Russell (2013) explica que do ponto de vista coreano, o sistema de idolos assegura
a qualidade técnica dos artistas, prevenindo que atinjam a fama por mera “sorte”,
isto €, sem o devido mérito. Para terem uma chance de ganhar reconhecimento, os
frainees seguem uma rotina tdo implacavel que mais se assemelha a um
treinamento militar, descreve uma matéria da Superinteressante (2017) intitulada
como “Os Campos de Concentragao do K-Pop”.

Primeiro, os trainees se mudam para os alojamentos da agéncia, onde
passarao a viver. Isso facilita o cumprimento da agenda lotada e permite que sejam
melhor monitorados, visto que devem seguir uma série de limitagdes. O uso de
celular e redes sociais € altamente restrito ou dependendo da empresa, sequer
permitido; toda saida deve ser comunicada e previamente aprovada; as refeicoes
também sao rigorosamente controladas - RM, integrante do grupo BTS, relatou ja ter
mentido dizendo que precisava ir ao banheiro, mas na verdade correu para um
restaurante e comeu um prato de 800 calorias em apenas duas garfadas®.

Quanto ao treinamento, entre aulas de canto, danca, atuagao, linguas e
imagem publica, praticam de oito a doze horas diarias e sdo avaliados
periodicamente para averiguarem seus progressos em cada area. Na falta de
resultados satisfatorios, recebem uma adverténcia e podem até mesmo ter o
contrato rescindido?®. Esse periodo de treino ndo tem duragdo especifica, podendo
ser de somente alguns meses até mais de 10 anos — considerando que poucos
idolos permanecem em atividade apdés os 30 anos (HANY, 2020), o preferivel é
comegar a praticar o mais cedo possivel. Treinamentos mais longos geram
habilidades mais refinadas, contudo, ndo s&o todas as agéncias que conseguem

arcar com as despesas de aulas, alimentagéo e alojamento por tanto tempo. Mesmo

3 7 Comidas que sio proibidas para trainees de K-Pop. Coreanas de Taubaté, 2020. Disponivel em:

<https://coreanasdetaubate.com/2020/09/26/as-7-comidas-gue-sao-proibidas-para-os-trainees-do-k-p

op/>. Acesso em 28 de Setembro de 2021.

% K- pop Rapper faz exposed polémico sobre contrato de tramees POPIline, 2021. Dlspomvel em:
li .b

Acesso em 28 de Setembro de 2021.
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quando ndo estdo “fazendo nada”, um trainee custa aproximadamente US$ 27 mil
ddlares por més®. Em uma grande empresa como a SM Entertainment, o valor
investido pode chegar até US$ 100 mil dolares mensais.

Ainda que todo esse intenso cronograma seja cumprido e as expectativas
correspondidas, nada garante o tdo sonhado debut®®. Mesmo minimizando custos ao
maximo, o langcamento de um grupo regular, incluindo gastos com a fase de
treinamento, requer uma aplicacdo de pelo menos US$ 1.3 milhdes de dolares.
Embora as empresas evitem ao maximo desperdigar o capital aplicado, caso
determinado frainee seja considerado aquém do esperado ou ndo esteja mais
alinhado com seus planos, ele pode ser descartado. Nessa circunstancia, todo o
esforgo feito até entdo tornar-se-ia simplesmente um desperdicio de tempo; assim, a
maioria dos frainees optam por continuarem tentando a sorte em outras agéncias.
Porém, dependendo da idade em que se encontram, desistir pode ser na realidade a
unica opgao possivel. Henry Prince Mak, ex-integrante do grupo JJCC, compartilha

em seu canal no YouTube as vivéncias que passou como idolo de K-Pop:

Eu costumava acordar as 6h, corria por duas horas, ia para a aula de danga
e, se eu tivesse alguma apresentagdo, deveria ir para la. Caso terminasse
cedo (23h), eu deveria voltar para a aula de danga, onde ficavamos [0
grupo] até as 1h. Ao concluir, iamos para o dormitério para tomar banho e
dormir. Eu estava extremamente cansado dessa rotina diaria. Imagine fazer
isso por dez anos, lucrando até dois ddlares por dia — se voceé tiver sorte.
Em média, os idolos [masculinos] debutam com 19 anos; dez anos depois,
aos 29, o contrato termina e o € hora de ir para o exército?’. Vocé cumpre os
dois anos e sai de la com aos 32 sem ter construido nada: sem faculdade,
sem dinheiro, sem namorada. (...) [Ser um idolo de k-pop] é uma
experiéncia incrivel se vocé esta certo do sacrificio que tem que fazer.
(MAK. BTS on Dark Side of KPOP | STORYTIME Scandals/Slave
Contracts and more. 9 de Dezembro de 2017. Youtube, 9 dez. 2017.
2min10seg-3min18seg).

Considerando o montante de tempo e dinheiro despendidos na producao de
um grupo idolo, a industria do K-Pop pode ser considerada como um
empreendimento de alto risco. Anualmente, uma média de 300 grupos se prepara

para estrear. Desses, somente cerca de 50 chegam de fato a debutar e apenas uma

% How Much does it Cost to Debut a K-Pop Group? Soompi, 2016. Disponivel em:
<https://www.soompi.com/article/883639wpp/much-cost-debut-k-pop-group/>. Acesso em 29 de
Setembro de 2021.

% Termo utilizado no K-Pop para se referir a estreia de um grupo ou artista.

27 Na Coreia do Sul, o alistamento militar masculino & obrigatorio. Todos os homens devem servir por
pelo menos dois anos.
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fragdo de 1 ou 2 grupos alcangam reconhecimento no primeiro ano?®. Apesar da
aposta arriscada, se o lancamento for bem sucedido o lucro obtido compensa com
folga o valor investido, conta Jung-Bong Choi (2015), professor da Universidade de
Nova lorque e organizador do livro “K-Pop, The Internacional Rise of the Korean
Music Industry”. A empresa fica com uma porcentagem entre 80% a 90% do lucro
gerado, enquanto o valor restante € dividido entre os integrantes. Porém, isso s6
vale para a Big Three: no caso de agéncias menores, essa fatia de 10% a 20% é
destinada a pagar a “divida” dos trainees, isto é, todo o custo do periodo de
treinamento. Assim, levara um bom tempo até que os recém-idolos finalmente
recebam um salario propriamente. O grupo feminino Mamamoo, cuja estreia ocorreu
em 2014, conseguiu quitar sua divida relativamente rapido: 1 ano e 8 meses. Ja o
AOA, apesar de ter se tornado um dos mais populares grupos femininos da Coreia,
precisou de quase 4 anos para comecar a usufruir do préprio trabalho®.

Contratos abusivos sdo corriqueiros no mundo dos idolos e ja renderam
muitas polémicas e processos. O TVXQ, um dos lideres da Hallyu, foi um dos que
buscou justica nos tribunais®®. Desde o inicio da carreira em 2003 até 2009, o grupo
vendeu mais de 14 milhdes de copias somente na Coreia do Sul e no Japao, o que
lhes rendeu o titulo de “Reis da Asia”. No entanto, trés membros do quinteto
(posteriormente conhecidos por JYJ) ndo estavam satisfeitos com as condi¢des de
trabalho e abriram um processo contra a SM, que os agenciava. Eles alegavam que
13 anos era longo demais para um contrato e clamavam pela anulagdo em virtude
das condi¢des abusivas analogas a escravidao, além da remuneragéo injusta — uma
clausula dava a empresa direito sobre 100% do faturamento. Por sua vez, a SM
alegava que o trio estava sendo movido pela “ganancia” e iniciar esse processo seria
quebra de contrato por “manchar a imagem do grupo”.

A briga se estendeu até 2012, quando ambas as partes concordaram em
retirar seus processos e encerrar quaisquer relagdes, sem interferir no trabalho um

dos outros. A SM, porém, nao cumpriu a promessa: fazendo uso de sua influéncia,

2 How Much does it Cost to Debut a K-Pop Group? Soompi, 2016. Disponivel em:
<https://www.soompi.com/article/883639wpp/much-cost-debut-k-pop-group/>. Acesso em 29 de
Setembro de 2021.

2 MAK, Prince Henry. BTS on How Much Money a Kpop Idol Makes (Truth from an actual kpop idol).
YouTube, 27 jan. 2018. 1:21-6:48. Disponivel em: <https://youtu.be/ddzZxAWUViw/>. Acesso em 29
de Setembro de 2021.

% Os Campos de Concentragcdo do K-Pop. Superinteressante, 2017. Disponivel em:

<https://super.abril.com.br/cultura/o-campo-de-concentracao-de-popstars/>. Acesso em 25 de
Setembro de 2021
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boicotou a aparigdo dos antigos membros na televisdo durante 10 anos. O JYJ ndo
teve um final muito feliz nessa histéria, mas gracas a esse escandalo o governo
determinou que os contratos ndo podem passar de 7 anos e foi feita uma lei para
tentar prevenir o boicote nas emissoras de televisdo — embora na pratica, n&o seja
muito efetiva. Quanto ao salario dos idolos, ainda ndo ha uma regulamentagao
especifica.

O carater exploratério desse sistema é inegavel, contudo, é importante
ressaltar que essa caracteristica perpassa além do K-Pop. Em seu processo de
reerguimento ecénomico, a Coreia do Sul ja trazia em seu historico a precarizagéo
do trabalho; investir na educagao gerou uma mao-de-obra capacitada, entretanto, a
realidade social obrigava essa classe a se submeter a péssimas condi¢cdes de
trabalho e baixa remuneragao para sobreviver. Além disso, mais uma vez os valores
inspirados na filosofia confucionista mostram sua forga, resultando em uma cultura
que prega o sacrificio pessoal e a glorificagdo do trabalho duro em prol do sucesso.
Pressionados a se tornarem bem sucedidos no futuro, desde pequenos os
sul-coreanos passam cerca de dez horas por dia nas escolas, fora as aulas de
reforco pela noite®'. Para os adultos, até pouco tempo atrds ndo era incomum
enfrentar 68 horas de trabalho semanais - em 2018, foi determinado que a jornada
deveria ser de “apenas” 52 horas; quanto as férias, ndo excedem 15 dias no ano
inteiro®. Esse ritmo extenuante tem consequéncias desastrosas: uma média de 500
suicidios por ano. O cenario € sem duvidas tragico, mas nem tudo esta perdido.
Ultimamente tem havido avancos em prol dos direitos trabalhistas, tanto para idolos
como para outras ocupacdes em geral. Especialmente entre as geragdes mais

jovens, ha um grande desejo de obterem mais tempo para lazer e vida pessoal.

2.4. Amor Condicional: idolo x Fa

Quando a publicidade se apropria das representagdes do inconsciente e as
devolve a sociedade na forma de enunciados objetivos, imagens sedutoras,
propostas convidativas que parecem esclarecer o enigma do “desejo do
Outro”, o inconsciente deixa de dizer respeito aos individuos, um a um. A
subjetividade subordina-se ao espetaculo de maneira radical. (KEHL, 2005,
p.245)

3 |dem.

2 Go Home, South Korea Tells Workers. The New York Times, 2018. Disponivel em:
<https://www.nytimes.com/2018/07/28/world/asia/south-korea-overwork-workweek.html/>. Acesso em
30 de Setembro de 2021.
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O K-Pop néo teria chegado onde chegou sem ter conquistado uma legido de
fas, afinal de contas “o que literalmente sustenta a carreira dos idolos sdo sua
popularidade e engajamento de seu publico” (HANY, 2020, p.64). Aliada a industria
cultural, a cultura da midia subjuga uma grande audiéncia, sendo um dos setores
mais lucrativos da atualidade. Pode-se dizer que atingiu o status de “cultura
dominante”, ao ditar as formas de produgcdo e consumo de cultura (KELLNER,
2001).

O espetaculo na sociedade corresponde a uma fabricagdo concreta da
alienagdo. A expansdo econbmica €&, sobretudo, a expansao dessa
producéo industrial especifica. (DEBORD, 1997, p.24).

Diante do exposto, Debord (1997, p.34) dizia ainda que “o consumidor real
torna-se consumidor de ilusbes. A mercadoria € essa ilusdo efetivamente real, e o
espetaculo € sua manifestagéo geral’. No mundo do K-Pop, esse papel € cumprido
pelo idolo - assim como a definigdo da palavra prevé, deve ser alguém dotado de
habilidades extraordinarias e livre de imperfeicbes; somente assim sera merecedor
de ser venerado. Considerando que tal cargo remete a um nivel de perfeigao
impossivel de ser atingido, o idolo sé pode representar uma ilusdo, uma posigcéo
extremamente desumanizadora. Na tentativa de éxito, os aspirantes se submetem a
exaustivas horas de treinamento, limitagdes alimentares, cirurgias plasticas e até
mesmo abdicacao da propria vida pessoal devido a proibigdo de nhamoros. Um passo
em falso e tudo que foi conquistado a tdo duras penas pode ser posto a perder.

Em prol de manter esse status quo, pode-se dizer que as agéncias e 0s
consumidores firmam um acordo tacito: as empresas se certificam de manter a
imagem dos idolos imaculada, evitando ao maximo desilusdes; quanto aos fas, se
comprometem a dar apoio incondicional. Essa estrutura legitima cobrangas absurdas
oriundas da agéncia empregadora, da midia e do publico em geral sobre os idolos,
incluindo o que concerne a vida privada. Para grande parte dos fas sul-coreanos,
imersos nessa cultura, tais demandas sdo naturais e “as rigidas regras sao
necessarias para manter o idolo como um objeto digno de adoragéao, caso contrario,
na ocasido de um escandalo e comportamento fora do esperado, os fas podem se
voltar contra seus favoritos e exigir que saiam do mundo do entretenimento”, explica
Hany (2020, p.56).
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Colocar tais expectativas em qualquer pessoa, sobretudo tdo jovens, é um
fardo muito pesado e alimenta uma estrutura nociva para ambas as partes dessa
relacdo. Sob a ameaca de terem a carreira enterrada, os idolos sao pressionados a,
aléem de uma aparéncia perfeita e habilidades excepcionais, terem ainda uma
conduta exemplar. Ja os fas, aficionados por essa suposta perfeicao, sao levados a
pensar que como simples mortais, jamais poderao atingir o mesmo patamar que
seus idolos, cuja unica funcdo deve ser entreté-los; uma linha de raciocinio que é
incentivada pela industria do K-Pop. A midia manipula a imagem dos idolos a seu
bel-prazer, moldando-os da forma mais vantajosa e lucrativa possivel; enquanto
isso, o publico usufrui dessa imagem com paixao, mas ao mesmo tempo, com certa
volatilidade. “(...) as pessoas sao reduzidas a meras coisas que aqueles que delas
dispdem podem coloca-las por um instante no céu para logo em seguida joga-las no
lixo” (ADORNO, 2002, p. 44).

Abreviagao de “fanatico”, derivado do latim fanaticus, Martino (2005) classifica
o fa como alguém que despende uma parte significativa do seu tempo, dinheiro e
energia para expressar seu fascinio por determinada pessoa, grupo, atividade, ideia
ou até mesmo um objeto. Ja um conjunto de fas é chamado de “fandom”, forma
reduzida da expressao em inglés “fan kingdom”, o que significa literalmente “reino de
fas”. Integrar um fandom significa tomar uma parte mais ativa em relagao a forma de
expressar sua devogao, pois sao eles quem se dedicam a enaltecer e promover seu
alvo de afeto.

O nivel de envolvimento dos fas de K-Pop marca um dos diferenciais do
género e um dos motivos para sua bem-sucedida consolidagdo. Ao nos
identificamos com o trabalho de alguém, é natural acabar desenvolvendo um vinculo
com a celebridade em questdo; no entanto, mesmo quando se estabelece uma
afeicdo genuina pelo artista em si, a tendéncia é que sua obra seja priorizada em
relacdo a sua reputagdo. No mercado musical sul-coreano, o fa deseja nao apenas
consumir o trabalho do seu artista favorito, como também tudo o que o envolve.
Esse anseio ndo surge por caso, mas sim como resultado de uma industria focada
em fidelizar sua audiéncia, discorre Oliveira (2020).

No Ocidente, os fandoms surgem de maneira espontanea, a partir da
iniciativa dos proprios consumidores que desejam manifestar maior fervor. No nicho
do K-Pop, compdéem uma entidade organizada, criadas de forma metddica, onde as

agéncias de entretenimento detém a autonomia (HANY, 2020). Quando um grupo é
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langcado, as empresas buscam anunciar o nome oficial do fandom o mais rapido
possivel, criando desde ja um senso de coletividade. A denominagédo escolhida
carrega um conceito especial relacionado ao grupo em questdo e coloca o fa em
uma posigao especial de carinho*®. O TWICE por exemplo, chama os fas de ‘Onces’,
fazendo um trocadilho com o nome do grupo: em inglés, ‘twice’ significa “duas
vezes” e ‘once’, “uma vez”; isso quer dizer que se os fas as amarem somente uma
vez, elas retribuirdo com o dobro de carinho. Ja o fandom do ATEEZ é conhecido
como ‘Atinys’: uma jungao de ‘Ateez’ com ‘destiny’ (destino, em inglés), denotando
que o grupo e os fas estavam destinados a se encontrarem. Esses significados
fazem os fas se sentirem valorizados por seus idolos, aprofundando os sentimentos
de afeto.

Complementando a identidade dos fandoms, ha ainda a determinagédo de
uma paleta de cores, bem como o langamento dos cobigados lightsticks - uma
espécie de bastdo de luz personalizado para uso em shows, uma versao mais
refinada das lanternas de celular. Também é possivel ser literalmente um “fa de
carteirinha”: mediante uma taxa anual, é possivel filiar-se oficialmente no fandom.
Como recompensa, o fa recebe um kit contendo produtos exclusivos como fotos,
chaveiros, pésteres e ganha acesso a alguns beneficios. Compra antecipada de
ingressos, possibilidade de participagao na plateia em transmissdes de televisao,
direito a eventos proprios e até possibilidade de interagdo com o idolo em um chat
especial sdo alguns exemplos (OLIVEIRA, 2020). Entretanto, é valido ressaltar que
mesmo os fas nao-filiados néo ficam prejudicados, pois os idolos marcam forte
presenga na internet. Por meio de redes sociais como Instagram, Twitter, VLive e
Weverse*, interagem através de lives, compartilhamento de fotos e postagens sobre
sua rotina.

A industria alimenta a obsesséo do fa, incutindo nele a necessidade de trazer
seus idolos para cada vez mais perto. Isso € possivel através do consumo de
variados itens que veiculam as imagens de celebridades, tais como CDs, revistas,

roupas, sapatos, perfumes etc. Adquirir esses produtos faz com que o fa projete o

¥ Conhega o significado do nome dos maiores fandoms de kpop. Letras, 2021. Disponivel em:
<https://www.letras.mus.br/blog/significado-do-nome-dos-fandoms-de-k-pop/>. Acesso em 25 de
Outubro de 2021.

% “\/Live” e “Weverse” sdo plataformas que permitem interagdes entre artistas de K-Pop e os fas. O
usuario se inscreve nos perfis que tem interesse e pode deixar mensagens para o idolo, além de
acessar fotos exclusivas e acompanhar lives.
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idolo em si mesmo. Nesses termos, o fa é um “iconofago”, pronto para consumir
qualquer mercadoria que materialize seus icones (BAITELLO, 2005).

Essas estratégias mobilizadas pela industria do K-Pop geram nos fas uma
sensacgao de proximidade com os idolos, “tornando o mero interesse ou o “gostar”
em algo mais envolvente e pessoal para o fa, que termina se tornando um agente
ativo de consumo e promog¢ao, muitas vezes fazendo promoc¢ao direta relacionadas
a seus idolos” (OLIVEIRA, 2020, p.45). Desse modo, os fas se empenham em
retribuir o carinho que recebem. Quando uma nova musica é langada, os fandoms
se articulam para obter uma meta de visualizagbes, preferencialmente quebrando
algum recorde anterior do artista; em datas especiais tais como aniversario de um
dos membros ou debut do grupo, financiam mensagens positivas em painéis de led
espalhados pelas cidades ou até fora do pais; muitos também arrecadam dinheiro
para promover agdes beneficentes em nome dos idolos, uma forma de divulgar seu
trabalho e ainda ligar sua imagem a uma boa causa: em 2019, o fandom brasileiro
do BTS iniciou uma campanha a #ARMYHelpThePlanet a favor da preservagao do
Pantanal e conseguiu angariar mais de R$ 52 mil reais®*. Os idolos por sua vez,
estdo constantemente agradecendo os fas e ressaltando sua importancia, fazendo
com que estes sintam que toda sua dedicacao valeu a pena.

‘O entretenimento e a ficgdo articulam conflitos, temores, esperangas e
sonhos de individuos e grupos que enfrentam um mundo turbulento e incerto”
(KELLNER, 2001, p.32). O universo do K-Pop e o sistema de idolos vendem uma
imagem de perfeigdo que para muitos jovens sul-coreanos, funciona exatamente
como um lugar de escape do fatigante ritmo de trabalho e estudo que seu ambiente
exige, explica Choi (2015). Essa questao, aliada a atmosfera de intimidade criada
pelas estratégias de fidelizagdo, fazem com que uma parcela significativa dos fas
desenvolvam sentimentos de posse em relacdo a seus idolos. Dai, decorre a
restricio de namoro, pois supde-se que um relacionamento faria os idolos
negligenciarem seu publico — ao qual devem limitar todo seu tempo e atencgao.
Quanto as empresas, ndo querendo frustrar seus consumidores, o0 que prejudicaria
os lucros, corroboram e até estimulam esse pensamento.

Segundo a legislagdo sul-coreana, ndo é permitido impor em contrato

interferéncias diretas na vida privada — pelo menos nao oficialmente. Para driblar a

% BTS: O Impacto das Armys no Apoio em Agdes Sociais. Tracklist, 2021. Disponivel em:
<https://tracklist.com.br/bts-armys-acoes-sociais/95091/>. Acesso em 27 de Outubro de 2021.
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lei, as empresas fazem uso de uma clausula de prevencdo de danos, o que as
confere o poder de punir ou mesmo romper o contrato em qualquer caso que haja
prejuizo da imagem do idolo ou do grupo em questao (HANY, 2020). Quando uma
noticia de namoro vai a publico, tende a gerar consequéncias desastrosas, como
boicote ao integrante e queda das a¢gdes da empresa, portanto, acaba enquadrada
nessa condi¢cdo. Mas nem tudo esta perdido — um relacionamento pode ser aceito
em algumas condicbes especificas, a depender da reputagdo dos envolvidos,
popularidade, idade e tempo de carreira. Todos esses fatores podem fazer os fas
ficarem contra ou a favor dos idolos, o que faz total diferenca no destino dos
mesmos.

Um caso emblematico foi envolvendo Hyuna e Dawn, ambos contratados da
Cube Entertainment. Hyuna trabalhava para a agéncia desde 2008 e fez parte de
varios projetos especiais bem sucedidos, integrando o grupo feminino 4Minute entre
2009 e 2016 e mantendo carreira solo desde 2011. Ja Dawn, embora tivesse
estreado como integrante do Pentagon somente em 2016, ja recebia uma boa
resposta do publico. Em 2017, junto com Hyuna e Hui, outro membro do Pentagon,
formou o trio Triple H, aumentando ainda mais sua popularidade. No ano seguinte,
apos sairem rumores na midia, Hyuna decidiu confirmar em seu instagram pessoal
que os dois estavam namorando — sem autorizagdo da agéncia. Como a cantora
tinha mais tempo de carreira e um fandom mais fiel, a maioria Ihe deu apoio. No
entanto, Dawn era ainda um novato e para piorar, 0 namoro teria comeg¢ado bem na
época do seu debut. As fas do Pentagon sentiram-se traidas e ameagaram boicotar
todo o grupo caso a Cube nao tomasse uma providéncia. Como resposta, a empresa
decidiu dispensa-los sem nem mesmo conversar com o casal, sob a alegacao de
quebra de confianga.

Inesperadamente, a situacao se reverteu: os fas, talvez esperando somente
um pedido de retratacdo e término do namoro, comegaram a achar a reagao
extrema, principalmente considerando o longo tempo de carreira que Hyuna tinha na
casa. Fas do mundo todo iniciaram uma onda de protestos nas redes sociais,
criando abaixo-assinados, hashtags e promessas de boicote aos demais artistas da
empresa. As agdes da Cube comecaram a cair vertiginosamente, fazendo os
executivos voltarem atras na sua decisdo; mas o casal ndo aceitou a oferta de
retornar a empresa. Em 2019 assinaram com a recém-criada agéncia do PSY, cantor

do viral Gangnam Style, com quem Hyuna ja tinha feito uma parceria anos atras.



47

Agora, eles tém a oportunidade de trabalhar juntos e gozam de maior liberdade
artistica, sem mais necessidade de se esconderem. Além dos fas que ja tinham, o
comprometimento dos dois com o relacionamento acabou por conquistar o publico
geral, enxergando neles um ideal de “amor verdadeiro”. Ou seja, ainda que o final
tenha sido feliz, a questdo da idealizagdo continua permeando o modo como sao
vistos.

E importante destacar que embora o K-Pop tenha tomado proporcées globais,
quando trata-se de demandas dos fas, a audiéncia doméstica sempre tem um peso
bem maior que a comunidade internacional, pois é o grupo que mais movimenta a
economia desse sistema. Os fas ao redor do mundo até podem acompanhar e
apoiar seus idolos através do meio digital, mas ficam excluidos de outras formas de
interacdo e consumo disponiveis apenas para aqueles que estao na Coreia do Sul.
Assim, reinvidicagbes de expulsdo de membros decorrente de escandalos
dependem da opinido do publico local, deixando os fas internacionais, normalmente
pouco afetados por noticias desse cunho, frustrados com sua impoténcia nessas
situagoes, explica Hany (2020).

Inferimos que a industria do K-Pop ndo s6 vende musica, mas também a
imagem dos seus idolos. Suas reputagdes funcionam como moeda de mercado e
devem ser protegidas ao maximo, assim como a relagao com os fas. Como Debord
(1997, p. 25) afirmava, “quanto mais sua vida se torna produto, tanto mais ele se
separa da vida”. Ao se apoiar em idealizacbes, o sistema de idolos desassocia a
pessoa da sua identidade, tornando a propria vida o espetaculo em detrimento da
obra (Hany, 2020).

Analisar de que modo determinados textos e tipos de cultura da midia
afetam o publico, que espécie de efeito real os produtos da cultura da midia
exercem, e que espécie de potenciais efeitos contra hegeménicos e que
possibilidades de resisténcia e luta também se encontram nas obras da
cultura da midia. (KELLNER, 2001, p 64.)

Apesar da forca da cultura da midia, é importante destacar que, ao
compreender de que forma esse dominio age sob pensamentos e comportamentos,
€ possivel estabelecer uma visdo critica. A partir da prépria interpretagdo, o
individuo pode apropriar-se da cultura de massa, utilizando esse recurso como uma
maneira de reverter o quadro de poder e desenvolver questionamentos que levem a

uma transformacgao social (KELLNER, 2001). Desse modo, é possivel ressignificar
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os produtos culturais, apoderando-se do que é positivo e rejeitando tudo aquilo que

for negativo.
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3. VIDEOCLIPE, A NARRATIVA DA MUSICA

O video, peca fundamental no cenario fonografico, consiste em uma midia de
formato heterogéneo, com o potencial de redefinir as manifestacdes artisticas das
ultimas décadas (MELLO, 2004). Nesse capitulo, discutiremos como o videoclipe
conduz o percurso da cangdo e a constroi imageticamente, proporcionando assim
uma nova compreensdo da obra, que nao seria possivel apenas com o suporte

musical.

3.1. Histéria e Conceituagao

Nos capitulos anteriores, foi mencionado que os videoclipes desempenharam
um importante papel na popularizagao do K-Pop ao redor do mundo. Mas afinal, no
que consiste o videoclipe e por que ele é tado apelativo? De acordo com Soares
(2009, p.57) “os clipes seriam um dos instrumentais de ensinamento de uma
vivéncia pop, revelando uma maneira particular de encarar a vida a partir da relagéo
deliberada entre a vida real e os produtos midiaticos”. Sendo um produto da industria
de entretenimento com ampla circulacdo através da televisdo e internet, é capaz de

atingir um vasto publico, ostentando assim grande forga econémica e cultural.

Como forma de posicionamento de um artista no mercado da mdusica,
logicamente, o videoclipe se impde como uma extensdo de um tempo de
lazer do individuo e modela, com isso, apontamentos e pontos de vista
dentro de uma vivéncia na cultura pop. O videoclipe fornece material
simbdlico para que individuos forjem identidades e modelem
comportamentos sociais extensivos aos propostos pelas instancias da
industria musical. (SOARES, 2013, p.178)

A palavra videoclipe é advinda do termo “clipping” (recorte) em referéncia a
“técnica midiatica de recortar imagens e fazer colagens em forma de narrativa em
video” (CORREA, 2008, p.2). Colocando de uma forma objetiva, trata-se de um
produto audiovisual normalmente de curta duragdo, vinculado a uma musica
especifica e caracterizado pelo “intenso hibridismo entre formatos, suportes, género
e técnicas” (ARAUJO; LEITAO; OLIVEIRA, 2016, p.2). Entretanto, o videoclipe n&o
consiste meramente na sucessao de imagens aleatorias em alta velocidade com

trilha sonora. “Nao € a simples filmagem da apresentagdo de um ou mais musicos.
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Ele é a ilustracdo, a versao filmada, de uma cang¢ado”, complementa Pontes (2003,
p.48).

Nessa logica, podemos entender o videoclipe como uma nova camada de
mediacdo sobre a canc¢do popular massiva, desta vez, estando sujeita a
sobreposigcao de uma “camada” visual. Essa nova camada de mediagéo
visual esta articulada a construgcdo de um objeto (o videoclipe) que seja o
mais proximo e fiel ao universo do objeto que sintetiza (a cancao) e,
portanto, estando articulado ao género musical e a narrativa particular do
artista que performatiza a cancdo. (JANOTTI; SOARES, 2008, p.103)

No cinema, os filmes musicais foram responsaveis pelas primeiras amostras
de uniao entre musica e video — em “Singing in the Rain” (1952), a cena de Gene
Kelly cantando e dangando na chuva é emblematica mesmo hoje. Mais tarde, os
Beatles fizeram o videoclipe ultrapassar o nicho cinematografico; cansados de
enfrentar o fervor do publico que tumultuava os estudios de televisdo, passaram a
enviar performances gravadas em substituicdo das apresentacbes ao vivo.
Gradualmente, esses videos ganharam nuances mais experimentais, adicionando
novos angulos e cortes. O clipe da musica “Strawberry Fields Forever’ (1967),
dirigido por Peter Goldmann, inovou ao exibir uma narrativa psicodélica, fazer uso de
técnicas como gravagéo reversa, animagdo em stop motion®® e cortes de dia para a
noite, além de revelar um lado dos Beatles diferente do que era visto nos shows
(SOARES, 2013).

O videoclipe mais préximo do formato que conhecemos hoje ocorre somente
em 1975, com o langamento do clipe de “Bohemian Rhapsody”, da banda Queen.
Munido de efeitos especiais, tinha a proposta de gerar sensagdes sinestésicas a
partir da correlagdo entre as imagens e batidas da musica. Contudo, o maior
diferencial reside no fato desse videoclipe ter sido realizado com o propésito de
divulgar o album atrelado a musica, “A Night At The Opera” — as produgdes
anteriores nao tinham intengcbes estritamente mercadoldgicas (HOLZBACH,
NERCOLINI, 2009).

Ao contrario de experiéncias anteriores de “tradugdes visuais” de cangoes,
como “Penny Lane” e “Strawberry Fields Forever”, dos Beatles, que geraram
videos musicais mais “psicodélicos” e menos “musicais”, com “Bohemian
Rhapsody” tinha-se, aparentemente, a materializagao visual de uma cancgao,
em suas imagens repetidas e caleidoscopicas como analogia ao “som

% Técnica de animagéo “quadro-a-quadro”, que consiste na disposigdo sequencial de fotografias para
simular movimento.
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erudito” e a presenca fisica do grupo se apresentando como nas suas ja
notadas performances musicais. (SOARES, 2013, p.185.)

O sucesso de experimentacdes como dos Beatles e do Queen incentivou que
outras bandas também buscassem gravar videos musicais, mas tais cria¢cdes ainda
eram escassas. A partir da insergao dos videoclipes nas grades de programagao
televisiva, alteraram-se as relagdes de produgdo e consumo da musica, fazendo
com que o produto fonografico entrasse “inequivocadamente na corrente principal da
comunicagdo de massa” (ARMES, 1999, p. 169) e se consolidasse na industria
midiatica. Nesse contexto, a MTV, criada em 1981, firma-se como o principal veiculo
da televisdo musical (ARAUJO; LEITAO; OLIVEIRA, 2016). Voltada exclusivamente
para exibicdo de videoclipes, a emissora americana fomentou as producdes do
género e fortaleceu o mercado, tornando os anos 80 a “década do videoclipe”.

Sobre a linguagem da MTV e capacidade de dialogo com o publico, Canclini
(2003), discorre:

[...] conquista a audiéncia de jovens de quase todo mundo, é gragas a sua
capacidade de combinar vérias inovagdes: mistura géneros e estilos, de
rebeldias roqueiras a melodias hedonistas e ‘pensamento liberal
normalizado’, associa-se a ‘grandes causas’ (lutas contra pobreza, o
analfabetismo, a AIDS e a polui¢cdo), propondo exercicios de cidadania
internacionalizados compativeis com um sentido moderno e sensual da vida
cotidiana (CANCLINI, 2003, p. 150).

Com filiais em varios paises, a MTV expandiu seu alcance e tornou-se uma
referéncia para a juventude. A Vvisibilidade proporcionada pela exibicdo dos
videoclipes deu ensejo a eclosao de novas bandas e estilos musicais, tornando este
um elemento fundamental para a divulgagdo, bem como definicdo da identidade
artistica. “Mais do que propaganda da musica, o videoclipe passou a ser encarado
como parte importante na criacdo da imagem dos grupos” (ARAUJO; LEITAO;
OLIVEIRA, 2016, p.10).

Andrew Goodwin (1992) denomina como “semblante midiatico” a imagem
projetada sob o artista a partir das suas obras e demais produtos a ele vinculados. O
videoclipe tem a capacidade de materializar o artista de um modo que apenas com a
musica, sem o recurso visual, ndo causaria tanto impacto; afinal, € a imagem que
provoca a ilusdo, objeto fundamental na sociedade do espetaculo defendida por

Debord (1997). O semblante defendido por Goodwin (1992) compreende que o0s
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discursos carregados pelos produtos midiaticos geram uma nogao de personalidade.

Desde que convenca a audiéncia, ndo importa se ela é real ou nao.

Tudo comegou com uma revolugdo no modo de ouvir musica. Ou melhor, de
sentir a musica que deixou de ser apenas um apelo sonoro para estimular
todos os sentidos a partir da visdo. O videoclipe passou a ser obrigatério em
qualquer langamento de CD. A forma de fazer clipes, os cortes rapidos, o
dinamismo e a criatividade tomaram a publicidade, o cinema e a televisao
em geral (...). Isso criou um impacto na estética da musica, da publicidade e
do cinema. (SERVA, Le&o. Prefacio, 2006).

O lancamento de “Thriller” em 1983, de Michael Jackson, marca mais uma
revolugdo para a historia do videoclipe. Com quase 14 minutos de duragcdo e um
orcamento de aproximadamente US$ 600 mil ddlares - um valor inconcebivel para a
época, “Thriller’ utiliza-se de elementos cinematograficos para evocar ares dos
classicos filmes de terror adolescentes (SOARES, 2013). No video, um casal de
namorados passeia pelas ruas apds sairem do cinema, enquanto Michael canta e
danca parte da cancdo; ao passarem por um cemitério, zumbis comecam a se
levantar de suas covas e 0s seguem, cercando-os. Subitamente, o proprio Michael é
também um zumbi; comega entdo uma elaborada e sincronizada sequéncia
coreografica. Assustada, a namorada foge para uma casa abandonada e quando
esta prestes a ser pega, acorda e descobre que tudo ndo passou de um sonho. O
clipe se encerra entdo de modo enigmatico: Michael vira o rosto para a camera e
seus olhos estdo amarelos, enquanto ouve-se uma risada sombria ao fundo. Esse
modelo de videoclipe, apresentando uma narrativa como plano de fundo, intercalada
por cenas de danca, representa basicamente a premissa de todos os clipes de
K-Pop.

Sobre as imagens delineadas pelo diretor de cinema John Landis nessa
producao, Bryan (2011, p.70) define que, “(...) amedrontam e emocionam, em fungao
de perfeitos movimentos de camera, escolha dos figurinos, iluminagdo, ruidos e
coreografia”. Essa transportacédo da linguagem cinematografica para o videoclipe,
bem como a incorporagao de uma narrativa promoveram o amadurecimento desse
formato, elevando-o enquanto obra audiovisual “na medida em que estratégias de
lancamentos de produtos (clipes) passaram a operar e serem “atravessadas” por
profissionais, suportes e linguagens oriundos do cinema (SOARES, 2013, p. 198).

O video é um sistema hibrido; ele opera com cédigos significantes distintos,
parte importados do cinema, parte importados do teatro, da literatura, do
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radio e, mais modernamente, da computagao grafica, aos quais acrescenta
alguns recursos expressivos especificos, alguns modos de formar idéias ou
sensacgdes que lhe sao exclusivos. (MACHADO, 1997, p.190)

A televisdo sedimentou e desenvolveu o videoclipe enquanto produto na
industria cultural e ainda hoje, continua sendo um forte canal de divulgagéo.
Entretanto, divide agora espago com outro veiculo: a internet. O ambiente virtual
favoreceu a promocgao de grupos e artistas que dificilmente conseguiriam alcancar
visibilidade nos meios tradicionais de comunicagcdo. Além de romper a hegemonia
geografica da musica centralizada nos Estados Unidos — como aconteceu com o
K-Pop —, a internet propiciou a insergcéo de interagdes tipicas dessa midia. Agora, o
publico ndo mais compde simplesmente uma audiéncia passiva, ele também pode
comentar e até produzir suas proprias criagdes a partir das obras que consome
(ARAUJO; LEITAO; OLIVEIRA, 2016).

Videoclipes, assim como cangbes, cada vez mais, habitam os espacgos
virtuais. Sites, blogs e plataformas sdo ambientes em que é possivel assistir,
comentar, recriar e criticar videoclipes, num tipo de atividade que parece
soar como um sistema de resposta social a produtos midiaticos. (BRAGA,
2006, p. 26)

3.2. Recursos da Linguagem Audiovisual

No que concerne a forma estrutural, o processo de criacdo do videoclipe
perpassa as etapas de roteiro, producédo e pds-producdo, assim como seria feito no
desenvolvimento de um filme. No entanto, apresenta uma proposta menos limitada,
uma vez que nao ha obrigatoriedade de seguir uma narrativa linear - “tem-se um
carater descontinuo da imagem” (IUVA, 2010, p. 170). Os simbolos imagéticos sao
gerados a partir do encontro entre elementos visuais e sonoros, considerando quais
formas a imagem pode assumir, de modo a evocar 0 que a cangao provoca. Isso
nao significa, embora, que o videoclipe esteja completamente subordinado a musica
que representa. “No videoclipe, nem sempre o que € dito na cancédo € visto na
imagem; o produto audiovisual ndo tem a obrigacdo de ser uma traducéo fiel da
musica” (ARAUJO; LEITAO; OLIVEIRA, 2016, p.4).

Machado (2009, p.41), aponta a correlagado entre imagem e formas de tecer a
narrativa a fim de gerar o resultado desejado: “O visual nunca esta separado do

discursivo, a forga registrada no discurso e a plasticidade s6 atingem o espectador
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pelo conjunto”. Escolhas como evidenciar o artista ou o ambiente a partir da
iluminagao; destacar um objeto especifico através de um enquadramento fechado ou
utilizar um plano mais aberto situando o espectador no cenario; gravar uma
sequéncia continua ou segmentar em varias tomadas; cortes associados ao ritmo da
musica ou nao; transi¢des secas ou paulatinas; figurinos e ambientagdo aludindo
determinado conceito. Todas essas possibilidades compdem a gama de recursos

técnicos que auxiliam na concepgao da mensagem almejada pelo videoclipe.

Os videoclipes tornaram-se um novo referencial para a apreciagéo estética
da musica associada a uma forma de oferecer um produto ao consumo.
Inegavelmente, pela industria fonografica, videos musicais sdo formas de
exposicao de um produto que esta a venda, um apelo ao consumo.
(BRANDINI, 2006, p.4)

Essas estruturas s&o orientadas pela diregao de arte, area responsavel por
definir a configuragao visual de um projeto, além de conduzir sua execugcdo de modo
que desenvolva-se uma unidade estética correspondente a narrativa pretendida.
Com o conceito definido, o diretor determina luz, personagens, cores,
enquadramentos, agdes e demais elementos presentes na obra audiovisual
(VARGAS, 2014). O modo como esses recursos serao organizados definirdo o tom
da historia contada, portanto, é fundamental que estejam dispostos em harmonia.
Feita a distribuicdo dos elementos, temos 0 enquadramento como a préxima etapa:
nela, atribui-se limites na cena a partir do direcionamento do ponto de vista na
imagem, isto é, determina-se uma relagao de hierarquia a partir do que é colocado
em evidéncia ou ndo. Alinhada aos movimentos de camera e tipos de planos, a acao
do enquadramento permite controlar o olhar do espectador e provocar sentimentos
diversos, complementa Martin (2009).

O plano, um trecho de video ininterrupto, € um dos elementos que compdem
o enquadramento, pois € ele quem estipula a distancia entre a cadmera e o objeto
filmado, estabelecendo entdo se a atengéo sera mais focada ou dispersada®. Ha
varios tipos de classificagdo, mas colocando de uma forma simplificada, podemos
citar trés tipos fundamentais: plano aberto - com foco na ambientagdo, a camera é
fixada distante do objeto, tornando-o discreto ante ao cenario. E usado para

contextualizar e situar o personagem na trama; p/lano médio - a camera encontra-se

% Enquadramentos: angulos e planos. Primeiro Filme, 2012. Disponivel em:

<https://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-angulos/>. Acesso em 13 de
Dezembro de 2021.


https://www.primeirofilme.com.br/site/o-livro/enquadramentos-planos-e-angulos/
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mais préxima do objeto, mas ainda mostrando consideravelmente o espaco. E um
plano que denota agao, aproximando o espectador dos sentimentos do personagem,
mas sem dispensar a importancia do ambiente na cena; plano fechado - com o
intuito de evidenciar as expressdes faciais e evocar emogdes, a camera € disposta
bem préxima do rosto. Usado principalmente em didlogos e cenas que despertam

empatia pelo personagem ou ainda, na construgdo de algum aspecto da sua psiqué.

Os planos sao fragmentos, sédo recortes com o0s quais a montagem traca
uma ordem, da-lhes um sentido. A montagem tece uma relagéo entre essas
partes corporificando um todo. Essa capacidade de governar os
eventos/imagens conferindo-lhes uma logicidade interatuante entre os
fatos/planos perfazendo uma organizagdo dos mesmos rumo a um resultado
esperado ou almejado da a montagem um carater de lei. (SANTOS, 2011,

p.12)

Nos videoclipes, as imagens tendem a ndo durar muito na tela, “sédo
efémeras, instantdneas e nascem fadadas ao fim” (FILHO, 2013). A partir da
montagem, organizam-se cenas, planos, enquadramentos, simbolos e quaisquer
elementos da linguagem cinematografica, conferindo a sequéncia de imagens um
significado. Esse resultado obtido tem o poder de sugerir, indicar e abstrair
determinada interpretacéo, de acordo com a intengcao do artista, do diretor e da

producao.

3.3. A Performance do Videoclipe

Estabelecendo o videoclipe como um produto de encontro entre os tecidos
sonoros e imageéticos vinculados a uma obra fonografica, podemos dizer que
obtém-se uma camada visual que traz inscrita a performance da cangao (VALENTE,
2003). A partir desse pressuposto, levanta-se o seguinte questionamento: quais
elementos compdem essa performatividade?

Primeiramente, é preciso salientar que designar o videoclipe como
performance da cangdo nao o limita a simplesmente uma “leitura sinestésica” da
obra congruente, complementa Soares (2013). O Vvideoclipe coordena
especificidades proprias de sua linguagem que articulam, para além das
configuragbes sonoras inscritas na musica, dindmicas que envolvem a historia

particular do artista, bem como o género musical atribuido. Discutir a performance
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da cancao é refletir sobre de quem é a voz que canta, como ela se modula, para
quem se dirige, quais cenarios inspira e até que tipo de danga reverbera nos corpos
que ouvem. Tudo isso forma um conjunto que envolve uma série de preceitos social
e midiaticamente construidos que, associado aos recursos de ordem técnica, resulta

na materializacdo da cancao.

Se ha um corpo em uma cangao ouvida por um meio auditivo, decerto ndo
podemos mais vé-lo. Mas, seu sexo, pulsagdes, sentimentos, estéo
impressos na midia sonora. Assim, na cangao gravada, existiriam tracos de
performance que guiariam o ouvinte em sua escuta. Como ouvintes,
estamos aptos a reconhecer esses tragos e “dar vida” a cangéo a partir de
nossas proprias experiéncias — seja ela cotidiana, no conhecimento das
diversas entoacles, interjeicbes ou musicais, na identificagdo dos diversos
géneros musicais e suas convengodes. (DANTAS, 2005, p. 6)

Embora tenhamos discutido anteriormente que o clipe ndo € necessariamente
dependente da musica para se construir visualmente, € inegavel que ha pelo menos
um certo grau de submissdo - afinal, um deriva o outro. O videoclipe tem,
fundamentalmente, a fungdo de vender a cancéao, portanto, s6 pode ser produzido
apos a concepgao da musica; a qual servira, via de regra, como referéncia para que

o diretor possa traduzir essa peca imageticamente, disserta John Mundy (1999).

Freqlientemente (os videoclipes) refletem a estrutura da cangdo e se
apropriam de certos artefatos musicais no dominio da melodia, ritmo e
timbre. A imagem pode até parecer imitar as batidas e fruicdes do som,
indeterminando, com isso, as fronteiras entre som e imagem. Videomakers
tém desenvolvido uma série de praticas para colocar a imagem na musica
na qual a imagem adquire um status de autonomia e abandona certos
modos de representacao mais direta da can¢éo. Em troca, a imagem ganha
em flexibilidade e desenvoltura, assim como na polivaléncia de significados.
(MUNDY, 1999, p. 21)

Para Chion (1994), a despeito dessa relagdo de subalternidade, ambas as
linguagens trabalham em conjunto para que haja construgdo de sentido. Embora a
musica agregue valor a imagem, o contrario também ocorre e essa hierarquia
dependera das particularidades de cada produto. O videoclipe tornou possivel o
estabelecimento de certos tragos estilisticos que substancializam identidades
proprias, permitindo reconhecer facilmente determinados géneros musicais. Um clipe
de rock ou heavy metal por exemplo, costuma trazer cenarios tipicos da vida noturna
e referéncias sombrias; j& em um clipe de hip hop, aparecerao mais notadamente

ambientes urbanos, com enfase nas periferias; na musica pop, género tema desse
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trabalho, o clipe costuma centrar-se na figura do artista e sua performance corporal,

explica Soares (2013).

Além dos aspectos performaticos ligados ao ritmo e a execugéo musical, a
configuragdo corporal e a vocalica também estdo ligadas as estratégias
comunicacionais que envolvem a constituigdo da imagem dos intérpretes da
musica pop que possibilita o estabelecimento de vinculos entre musico e
ouvinte, envolvendo a ténue relagéo entre intérprete, personagem e pessoa
publica. (JANOTTI; SOARES, 2008, p.103)

Ao definirmos entdo que a cangdo age como a detentora do percurso na
elaboragcdo do videoclipe, podemos tomar o refrdio como o ponto de referéncia
central nessa estrutura. Esse segmento representa essencialmente a alma da
musica, com “(...) um modelo melddico de facil assimilagdo que tem como objetivos
principais sua memorizagao por parte do ouvinte e a participagao (“cantar junto”) do
receptor no ato de audi¢cao” (JANOTTI; SOARES, 2008, p.93). Sendo o trecho
musical mais repetitivo, serve como guia para os demais elementos da cangéo tais
como estrofes, pontes e etc., definindo a relagdo de hierarquia entre ritmo, rima e
significacdo da letra. A depender da forma como esse segmento se apresentara

imageticamente, o videoclipe assumira interpretagdes distintas.

O titulo estara freqlientemente contido no refrdo, a ponte serve como um
momento de antecipagdo da ‘pegada’ do ouvinte; os versos conduzem o
ouvinte em diregdo ao refrdo e este refrdo, ou ‘gancho’, é uma espécie de
clamor pelo nome do produto e se da na perspectiva da repeticéo.
(GOODWIN, 1992, p. 82)

Soares (2013) explica que ha na estrutura musical “versos ganchos” que: em
sua maioria, estabelecem vinculo com o titulo da cang¢ao; ao vocalizar essa linha, o
cantor enfatiza a frase através da entonacgao; o arranjo musical pode se projetar ora
evidenciando o verso gancho, ora afastando, realgando a partir tanto da abundancia
como da auséncia sonora; por fim, o verso gancho é repetido varias vezes ao longo
da musica, sendo essa justamente uma de suas principais caracteristicas. Para
Carol Vernallis (2004, p.147), essas reincidéncias sdo fundamentais na obra
fonografica pois “direcionam a nossa atengao para as repeticbes na propria musica
ou na imagem”.

Seguindo essa mesma linha de raciocinio, Goodwin (1992) institui o conceito

de “gancho visual”, isto é, pontos vitais na imagem cuja fungdo € manter o publico
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assistindo o videoclipe e, tal qual o refrdo, convocam o espectador a “estar junto”.
Esses ganchos, que normalmente, mas n&o necessariamente, estdo em
consonancia com o refrao musical e titulo da cancédo, funcionam como “um
interessante indicativo para a verificagdo de escolhas estéticas e tematicas dos
videos, com o intuito de construir nogbes estratégicas que perpassem indicativos
dos artistas protagonistas dos clipes, dos diretores audiovisuais e dos diretores de
gravadoras” (SOARES, 2013, p.111).

(...) porque o ‘verso gancho’ é colocado em destaque — tanto verbalmente
quanto musicalmente — sua importancia &, de antemao, indiscutivel. O
registro visual deste gancho musical se transforma numa maneira simples
de fazer com que, ambos, cancéao e clipe, se tornem de facil memorizagao
e, por isso, marcantes. (VERNALLIS, 2004, p. 145)

Com o percurso da cangao delineado, outro elemento faz-se vital na estrutura
musical: a voz. Antes de analisar quem esta cantando, € preciso identificar a qual
ouvinte se endereca. Cada género musical ostenta timbragens, mixagens e dicgoes
proprias que conduzirdo o tipo de vocalizacdo e interpretacdo apresentados,
interferindo assim na forma como a obra sera recebida - “ao nos determos na
audicao de uma determinada voz, somos impelidos a registrar de maneira imagética
as operagoes executadas pelo intérprete” (JANOTTI; SOARES, 2008, p. 104).

Outro aspecto importante a se considerar sdo as técnicas de gravacéo da
voz, bem como a interpretacao pessoal do artista: “O microfone nos permitiu ouvir as
pessoas em modos que normalmente implicam intimidade — o sussurro, a
delicadeza, o murmurio” (FRITH, 1996, p. 187). A compreensao de que as formas de
vocalizagdo, performance e recursos técnicos impactam na expressividade emitida
por uma cangao, permite inferir que a voz consiste num componente essencial na
materializacdo da musica. Essa qualidade de materialidade imagética da voz
provoca efeitos de ordem sinestésica que se manifestardao na concepg¢ao do

videoclipe (JANOTTI; SOARES, 2008).

(...) timbres eletrénicos ou acusticos pressupdem uma cenario visualizado
no ato da audi¢ao; a saliéncia de sons graves ou agudos, (...) pressupde a
visualizagdo de aportes imagéticos que sejam mais “abertos” (agudos) ou
“fechados” (graves), podendo essa configuragdo se apresentar através de
cores, formas ou cenarios, ou de tratamentos a imagem que levem em
consideragao tais aspectos plasticos; e a sensacdo de extensdo sonora
pode se apresentar a partir de recursos presentes tanto na imagem quanto
na edicdo que é imposta a essa imagem. (JANOTTI; SOARES, 2008, p.97)
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Perante tais constatagdes, depreendemos que, as configuragdes sonoras e
visuais possuem uma sistematica de signos inseridos na musica e na propria
performatividade apresentada, marcadas também por qualidades de arranjo técnico.
O videoclipe, ao formular sentido a partir da articulagdo entre som e imagem,
representa a performance da cang¢do. Essa produgéo de significado é feita atraves
de “uma complexa rede soécio-semidtica, caracterizada tanto por elementos
expressivos das produgdes comunicacionais quanto por suas configuragcdes como
expressodes das industrias culturais” (JANOTTI; SOARES, 2008, p.106).

O magnetismo, subjetividade e estética do videoclipe devem atender tanto a
I6gica do mercado como da prépria dindmica musical que compde as cangodes, de
acordo com seu publico. Valéria Brandini (2006), assevera ainda que a abundancia
de possibilidades criativas dos videoclipes concedeu maior profundidade a musica e
permitiu retratar mais substancialmente a personalidade do artista. Com técnicas
mistas advindas do cinema e da publicidade, a industria fonografica encontrou no
video uma nova forma de oferecer seu produto ao consumo. Para Janotti e Soares
(2008, p.105), “a musica pop expressa emogdes a partir do modo como as letras e

sonoridades sao interpretadas, embaladas e consumidas”.
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4. O PAPEL DO VIDEOCLIPE NA SIGNIFICAGAO DA MUSICA

Nesse capitulo, discutiremos de que modo o videoclipe atua na construcao
narrativa de uma musica, usando como referéncia o clipe “Noir". Antes de
chegarmos no ponto principal, situaremos alguns conceitos da Linguagem
Semiodtica, importantes para analise a seguir. Além disso, reconhecendo a
importancia da identidade e trajetdéria do artista para interpretagdo da mensagem,

apresentaremos a protagonista da obra: a cantora sul-coreana Lee Sunmi.

4.1. Metodologia de Estudo

Utilizaremos duas abordagens de estudo combinadas a fim de executar a
investigacdo proposta nesse trabalho: Analise Filmica (VANOYE; GOLIOT-LETE,
1992) e Analise de Imagem (JOLY, 1996). Além dessas linhas de pesquisa, é
importante também esclarecer alguns conceitos da Linguagem Semidtica, ampliando
o campo de visao interpretativo: “O que mais perto esta da semiédtica é, sem duvida,
a comunicagao. Nao se pode haver comunicagdo sem agao de signos e vice-versa”
(SANTAELLA; NOTH, 2004, p. 77).

Segundo o trabalho de Vanoyé e Goliot-Lété (1992) e Joly (1996), a
decodificagdo da mensagem visual fundamenta-se em examinar o produto
considerando o embasamento técnico, sem, no entanto, desprezar os aspectos mais
abstratos contidos na obra e como o espectador pode ser atravessados por eles, de
acordo com o contexto histérico e cultural no qual esta inserido. Com a definigao do
objeto de estudo a ser investigado, esquadrinha-se os elementos que o compdem:
plasticos (signos visuais tais como cores, composi¢cao e forma), icénicos (signos
figurativos, isto €, quando uma coisa representa outra a partir de uma relacédo de
semelhancga) e linguisticos (referente ao conteudo textual). Apds a compreensao
desses componentes de modo isolado, pode-se estabelecer conexdes entre cada
um destes; o0 modo como associam-se entre si constituirdo o significado evocado
pela obra em sua totalidade.

Trazendo esses métodos para o contexto fonografico, € importante observar:
em qual contexto historico o clipe se insere, quais sao os aspectos de caracterizagao

(cenarios, figurinos, direcdo de arte, maquiagem) escolhidos e o que representam;
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quais sentidos o espectador é capaz de elaborar a partir do que vé e escuta; como
sdo usados os recursos da linguagem audiovisual (planos, cortes, angulos,
iluminagao, cores) para contar essa histéria; o que da vida pessoal do artista pode
ser extraido, quais s&do suas intencbes com esse trabalho e como sua performance
corrobora; as imagens representam literalmente o que esta sendo dito na musica ou
podem mostrar algo diferente? Se sim, qual a motivagdo dessas imagens? Ao
estabelecer conexdes entre esses signos e tendo a letra da musica como referéncia,
€ possivel investigar de que modo o clipe se relaciona com a narrativa proposta,
questionando se apenas refor¢a o que ja estava implicito ou se é capaz de adicionar
uma outra camada de sentido, invisivel sem o apoio imagético.

A Semidtica, também conhecida como Semiologia, estabelece-se como o
estudo dos signos e simbolos no processo de construgao de significado, sejam eles
linguisticos ou ndo, relacionando como interagem e afetam nossa percepg¢ao. Criada
no decorrer do século XX, Lemos (2012) declara que é um campo da ciéncia
incumbido de estudar todo e qualquer sistema signico, configurando assim uma area
multidisciplinar, visto que pode associar-se a variadas formas de linguagem. Sobre
sua importancia, “o dominio da semidtica € uma potencial arma para a area da
comunicacgdo, permitindo ndo sé compreender como também produzir efeitos,
poderes e influéncias” (LEMOS, 2012, p. 4).

Santaella (1983, p.58) define signo como “uma coisa que representa uma
outra coisa: seu objeto. Ele sé pode funcionar como signo se carregar esse poder de
representar, substituir uma outra coisa diferente dele”. Desse modo, podemos
concluir que a representacdo do signo advém da interpretacdo de alguém, isto €,
“alguma coisa s6 é um signo porque € interpretada como um signo de algo por
algum intérprete” (MORRIS, 1976, p.14).

Partindo desse principio, embora haja certas convengdes socioculturais de
senso comum, € légico inferir que essa interpretacédo esta sujeita a subjetividade do
interpretante. Assim, um mesmo signo pode assumir diversos significados. A essa
interac&o entre intérprete e signo capaz de gerar novas acepgdes, é dado o nome de
semiose (CARDOSO, 2017).

Pode-se perceber que o processo de semiose ocorre quando um veiculo (o
componente perceptivel do signo) veicula, representa, evoca, indica,
suscita, sugere, denota, conota “algo além” da sua propria expressao para
alguém. Esse “algo além” é o designatum. Ele esta sempre oculto,
subjacente ao veiculo, ele é representado, evocado, indicado, sugerido pelo
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veiculo. Essa € a caracteristica fundamental de um signo: ter um
componente perceptivel que tém o potencial de veicular “algo além” de si
mesmo, para um intérprete. (CARDOSO, 2017, p.93)

Esses signos podem ser tanto verbais como nao verbais, classificados em
trés tipos basicos: icone, quando ha uma semelhanga ou analogia direta com a ideia
que representa - “os icones comunicam de forma imediata porque sao
imediatamente percebidos: quadros, desenhos, estruturas, modelos, esquemas,
predicados, metaforas, comparacodes, figuras logicas e poéticas, etc” (EPSTEIN,
1997, p.49); indice®, aponta para seu referente ou estabelece uma relagéo direta,
de modo imediato e causal, denotando o vestigio de sua existéncia — a fumaga por
exemplo, indica a presencga de fogo (LEMOS, 2012); simbolo, é abstrato e constitui
uma relagdo arbitraria com o referente, estabelecida por convengcao e valores
culturais. E o caso das palavras, que ndo possuem nenhuma relacdo direta com o
que representam ou ainda, a ideia de um cachorro simbolizar lealdade (JOLY, 1996).

Peirce (2015) categoriza ainda os signos em outra concepgéao triadica,
dividindo-os em Primeiridade, Secundidade e Terceiridade. Ao considerar o préprio
pensamento também um signo, Peirce estabelece que essas categorias podem ser
aplicadas a toda experiéncia ou ideia: tudo que perpasse o pensamento estara
sujeito a essas propriedades.

Primeiridade € o nivel mais imediato da consciéncia, € tudo aquilo que passa
pela mente no instante presente, a primeira sensacdo sentida. Nao pode ser
articulada, tampouco representada, pois entdo, ja ndo sera mais a mesma; “trata-se,
pois, de uma consciéncia imediata tal qual €. Nenhuma outra coisa senao pura
qualidade de ser e de sentir. A qualidade da consciéncia imediata € uma impressao
(sentimento) in totum, indivisivel, ndo analisavel, inocente e fragil” (SANTAELLA,
1983, p.43).

Ja a Secundidade diz respeito a acao e reacao, relaciona-se ao passado no
momento em que se interpreta algo do presente a partir de vivéncias anteriores - € a
concretizagcdo material da primeiridade; “certamente, onde quer que haja um
fendbmeno, ha uma qualidade, isto €, sua primeiridade. (...) para existir, a qualidade
tem de estar encarnada numa matéria. A factualidade do existir (secundidade) esta
nessa corporificagdo material” (SANTAELLA, 1983, p.47).

% Também pode aparecer sob o nome de indicio, index ou sinal.
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Por fim, a Terceiridade é quando, a partir da relacédo entre passado e presente

o individuo é capaz de estabelecer uma norma para o futuro: com a interpretagao do
fendmeno, convenciona-se o signo, o objeto passa a representar alguma coisa.

Primeiridade é a categoria que da a experiéncia sua qualidade distintiva,

seu frescor, originalidade irrepetivel e liberdade. (...) Secundidade é aquilo

que da a experiéncia seu carater factual, de luta e confronto. (...)

Finalmente, Terceiridade, que aproxima um primeiro e um segundo numa

sintese intelectual, corresponde a camada de inteligibilidade, ou

pensamento em signos, através da qual representamos e interpretamos o

mundo. Por exemplo: o azul, simples e positivo azul, € um primeiro. O céu,

como lugar e tempo, aqui e agora, onde se encarna o azul, € um segundo. A

sintese intelectual, elaboragédo cognitiva — o azul no céu, ou o azul do céu
—, € um terceiro. (SANTAELLA, 1983, p.50)

Soares (2013, p.282) depreende que “o videoclipe seria, do ponto de vista
semiotico, um codigo secundario pois “traduz” um cédigo primario (a cangdo) em
uma escrita imagética, conforme um conjunto de regras que permite a sua
codificacdo e consequente constituicdo”. Trazendo as nogcdes de semidtica para o
campo da linguagem audiovisual, podemos dizer que o plano equivale ao signo, mas
especificamente, ao indice: sua fungao é representar um objeto, determinar de que
forma sera exibido — no entanto, ndo o substitui, pois expde apenas um fragmento
desse objeto: o que é imediato dentro do plano. Quanto ao que néo se € visto, cabe
ao intérprete descobrir.

A montagem é o processo de ordenamento e organizacdo que fornece
continuidade a sequéncia de imagens, suscitando um efeito no sentido de sugerir,
indicar algo. Devido a velocidade do fluxo visual de um videoclipe, bem como a
auséncia de narrativa linear, essa associacao entre cenas requer uma certa dose de
abstracido para que o espectador possa interpreta-las e extrair sentido. Desse modo,
tem-se que a montagem assume carater de simbolo e “vai operar dentro do
processo de semiose exatamente pelo viés da construgdo de interpretantes”
(SANTOS, 2011).

Com o amparo dos elementos que compdem a cena - ambientagao, figurinos,
luzes, objetos cénicos... -, juntamente dos planos (indices) e da montagem
(simbolo), gera-se uma imagem (icone) do todo. Embora o signo seja um mero vetor
de representagcado, incapaz de reproduzir concretamente a realidade, extrai seu
carater e funcionalidade através das associacbes de semelhanca, referéncia e

convengao. Assim, a partir dos processos de semiose e montagem dos planos, a
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mente & capaz de remontar a realidade e conjecturar uma interpretacdo compativel
com a obra.

Para a realizagcado desse estudo, primeiramente estabeleceremos o videoclipe
como um objeto comunicacional, cujo modelo de produ¢do e consumo é capaz de
articular a industria de entretenimento e os meios de comunicacdo de massa
(SOARES, 2013). Nessa perspectiva, faremos uma analise midiatica, isto é,
buscaremos identificar o comportamento do produto audiovisual como uma extensao
da cang¢do, sem deixar de considerar a quem se endereca e em qual légica de

produgcado e consumo esta inserido.

4.2. Prazer, Sunmi!

Durante esse trabalho, foi discutido como sob todo o glamour que o K-Pop
vende, escondem-se questdes condenaveis no que concerne a contratos abusivos,
restricbes excessivamente rigidas, esgotamento fisico e emocional, limitacdo
criativa, etc. Considerando a narrativa particular do artista como um dos importantes
aspectos para a analise e compreensao de sua obra (JANOTTI; SOARES, 2008),
faz-se pertinente apresentar quem performa o objeto de estudo elegido, atentando
também para o seu posicionamento nessa industria.

Lee Sunmi, nascida em 02 de maio de 1992, foi recrutada pela JYP como
frainee quando tinha 14 anos. Assim como muito jovens sul-coreanos, sua
motivagédo para se tornar um idolo era a promessa de ascensdo financeira: com o
pai hospitalizado e dois irmaos mais novos, buscava uma maneira rapida de poder
ajudar a familia. O esperado debut veio com menos de um ano, em fevereiro de

2007. No entanto, seu pai faleceu antes dessa conquista.
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Sl e 4

Figura 1 - Estreia do Wonder Girls (Sunmi em destaque a esquerda)
Fonte: Elaborada pela autora

Sem tempo para lamentagdes, logo se viu envolvida em uma atribulada
agenda. A estreia do Wonder Girls, o primeiro grupo feminino da JYP, foi um grande
éxito. Ainda no mesmo ano, a musica “Tell Me” alcangou a primeira posi¢gao em
varios programas e paradas musicais. A popularidade da musica foi tanta que
recebeu o apelido de “Tell Me Virus”, pois parecia uma verdadeira epidemia: cantada

e dancada em todo lugar.

Cinco anos antes dos covers de “Gangnam Style” se alastrarem pela
internet, a Coréia [do Sul] contraiu um severo caso de “Tell Me Virus”. Os
sintomas incluem sacudir os ombros, exclamar “Omona!” enquanto cobre a
boca com surpresa e fazer coreografia com as maos. A cura é
desconhecida, todo mundo desde pessoas comuns a celebridades, policiais
e até fas na Franga sucumbiram a histeria, upando videos de si mesmos
dangando o single do Wonder Girls no Youtube e no Portal Coreano Daum.
(POPCRUSH, 2016)

Em 2008, as conquistas continuaram. Além das vendas e monopolio dos
charts, o langamento da musica “Nobody” rendeu os prémios “Cancédo do Ano”,
“‘Melhor Video de Musica”, “Melhor Grupo Feminino” e “Artista do Ano”. No ano
seguinte, iniciaram uma turné pelo Estados Unidos, quando fizeram histéria ao
emplacar a versdao em inglés de “Nobody” em #76 na Billboard Hot 100: foi a

primeira vez que uma musica de K-Pop aparecia nas paradas americanas
(SUPERINTERESSANTE, 2019).



66

Figura 2 - ‘Nobody’ nos Estados Unidos (Wonder Girls, Sunmi a direita)
Fonte: US Magazine®

Apesar de todo esse sucesso, em 2010 o publico foi surpreendido com a
noticia de que Sunmi se afastaria do grupo por um periodo indeterminado, a fim de
retomar seus estudos. Mais tarde, ela revelou que essa decisao foi na realidade em
prol de sua saude mental, bastante abalada devido as pressdes de se tornar um
idolo tdo jovem, mais o agravante de precisar lidar com o luto pelo pai.

Eu queria ser um idolo para ajudar meu pai e meus irmaos mais novos, mas
meu pai morreu trés meses antes do meu debut. Naquela época, minha
motivagdo para ser um idolo morreu junto com ele. Mas eu nao tive tempo
de digerir sua morte pois estava ocupada com a agenda cheia. Eu nao
consegui me concentrar em mim no momento em que meu ego estava
sendo construido [adolescéncia]l. Quando eu percebi, eu ndo tinha
identidade. Minha vida se tornou miseravel no momento em que percebi
isso. (SUNMI. Nylon Korea, 2019)*

% Best Girl Groups from all time. US Magazine, 2012. Disponivel em:
<https://www.usmagazine.com/entertainment/pictures/best-girl-groups-of-all-time-2012317/24112/>.
Acesso em 26 de Janeiro de 2022.

4 SUNMI. Nylon Korea, Coreia do Sul, Julho de 2019. Disponivel em:
<https://twitter.com/leesunmibra/status/1145083934755237888/>. Acesso em 27 de Dezembro de
2021.



https://twitter.com/leesunmibra/status/1145083934755237888/
https://www.usmagazine.com/entertainment/pictures/best-girl-groups-of-all-time-2012317/24112/
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Figura 3 - Estréia solo (respectivamente, 24h e Full Moon)
Fonte: Elaborada pela autora

Sunmi volta para a industria musical trés anos depois, dessa vez como artista
solo sob o langamento do single “24 Hours” — na época, as atividades do grupo
encontravam-se suspensas. Recebida positivamente pelo publico com um ritmo que
misturava pop e tango, a musica tinha um tom altamente sensual, rompendo com a
imagem juvenil que Sunmi tinha durante a era Wonder Girls. Em 2014, o retornou
com um mini-album, cuja faixa-titulo se chamava “Full Moon”. O single concedeu sua
primeira vitéria em um programa musical como solista e o prémio de “Melhor

Performance Solo” no MAMA®#'.

O produtor Park Jin Young (JYP) me disse para ndo fazer nenhum tipo de
expressao facial no palco. Quando eu performei 24h, ele me disse para
parecer uma “garota palida”, sem usar muita maquiagem ou aderegos como
cilios posticos. (...) Depois de deixar sua gravadora, eu pude performar do
jeito que quisesse, incluindo as expressoes faciais. (SUNMI. "JYP told me to
look like a pale girl and not to wear any makeup" [Radio Star Ep 633].
Omin59seg - 1min20seg. Youtube, 6 set. 2019).

Sua carreira toma um novo rumo em 2017, quando encerra o contrato com a
JYP e assina com a Make Us Entertainment*?, uma agéncia pequena e pouco

conhecida. Considerando o poder de influéncia das empresas no ramo do K-Pop,

4 Mnet Asian Music Awards (MAMA) é uma das principais premiacdes musicais da Asia, realizada
anualmente pela Mnet, emissora sul-coreana.
42 Em 2021, foi incorporada pela Abyss Company.
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essa decisdao a principio pareceu bastante insensata. No entanto, é possivel que
tenha sido justamente esse fato que tornou essa opgao tao atrativa — tendo uma
carreira ja estabelecida, Sunmi encontrava-se em uma posicdo vantajosa para
arriscar exigir algo que sempre quis: liberdade artistica.

“Gashina”, seu primeiro retorno sob a nova gravadora, causou estranhamento
mesmo antes do langamento. Ashley, uma youtuber sul-coreana explica no seu
canal “Joy Entertainment™® que em coreano, esse termo é popularmente usado com
o significado de “garota”, porém, ndao é muito adequado: em algumas regides pode
assumir uma conotacdo ofensiva, similar ao termo “bitch” em inglés. Contudo, Sunmi

logo mostra que havia um bom motivo para essa escolha.

Figura 4 - “Gashina” (respectivamente, videoclipe e performance)
Fonte: Elaborada pela autora

Ao longo da musica, ela conta a histéria de uma garota que recebeu um fora
do namorado; explorando a sonoridade, faz com que a palavra “gashina” (Ot AlLt)

({3l
|

soe como “gada” (7tCt), o que em coreano significa “ir” e “shina” (AlL+), um sufixo
que indica pergunta. Desse modo, temos como resultado “vocé esta indo embora?”.
Além disso, “gashina” também pode significar “espinhos” e durante toda a musica,
Sunmi se compara com uma flor, 0 que é reforcado pelas imagens do clipe e
coreografia: ainda que tenha sido dispensada, ela se encontra em pleno
desabrochar, encantadora mas sem perder a periculosidade. Muitos fas especulam
que isso representa o adeus de Sunmi para a antiga agéncia, JYP. Qualquer que

seja a resposta, uma coisa é certa: com varias camadas de sentido, “Gashina”

4 The meaning of Korean lyrics & title explained JtAILI-&0| 2 &Y. Joy Entertainment, 2018.
Disponivel em: <https://youtu.be/1IsNyybWNmc/>. Acesso em 27 de Dezembro de 2021.



https://www.youtube.com/watch?v=ur0hCdne2-s
https://youtu.be/1lsNyybWNmc/
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marca o inicio de uma nova era em sua carreira, tornando-a também uma fonte de

inspiragao para os demais idolos do K-Pop.

Se vocé descrever os meus solos antigos, todos eles tém um sentimento
misterioso e sonhador. E tem a “Eu” de Gashina, uma pessoa que ri quando
quer rir e fica com raiva quando quer ficar com raiva. Se eu néo gosto de
algo, eu simplesmente digo que ndo gosto — esse tipo de imagem feminina.
Para mim é o sentimento de se tornar mais “livre”. (SUNMI. Grazia Korea,
2018)*

SHOW

MUST GO ON.

Figura 5 - “Heroine” (a esquerda) e “Siren” (a direita)
Fonte: Elaborada pela autora

Suas musicas seguintes mantém esse mesmo estilo de jogos de palavras e
letras recheadas de metaforas, ao mesmo tempo que a apresenta de modo franco e
falivel. Em “Heroine”, a vemos lutando para seguir em frente mesmo quando as
coisas nao vao bem; ao som do refrdo “o show tem que continuar”, ela tenta dar a
volta por cima mas tropeca e acaba rolando pelo chdo. Em “Siren”, o titulo da
musica faz referéncia a sirene, instrumento de alarme, e também a sereia, criatura
mitologica sedutora — e fatal. Inicialmente, a musica parece falar de um término, mas
gradualmente vai se mostrando um aviso sobre as fantasias e os perigos de ser um
idolo — Eu disse, ndo se deixe enganar / No momento em que segurar essa méao /
Vocé estara correndo perigo / Agora vocé esta sangrando, mas ainda se sente
atraido? — E assim suas obras seguem: quando se trata de Sunmi, uma coisa nunca

€ somente 0 que parece a primeira vista.

4 SUNMI. Grazia Korea, Coreia do Sul, Fevereiro de 2018. Disponivel em:
<https://twitter.com/leesunmibra/status/1175596086263762945/>. Acesso em 27 de Dezembro de
2021.


https://twitter.com/leesunmibra/status/1175596086263762945/
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Eu quero fazer um género musical chamado SUNMI. Eu ndo quero ser “a
préoxima alguém”. Eu ndo quero ser como as outras pessoas. Eu acho que
estou dando os primeiros passos para fazer um estilo de musica Unico meu.
(SUNMIL. Elle Korea, 2018)*

Em uma entrevista para o canal da Billboard Korea*® no Youtube em 2019, ela
fala como agora é capaz de se expressar livremente, mesmo que comprometa sua
imagem: “Francamente falando, eu n&o parego bonita em algumas cenas dos meus
videoclipes; mas eu tive que inclui-las porque era o que eu sentia naquele momento
da musica”. Ironicamente, ao se despir do ideal de perfeicdo que significa ser um
idolo, Sunmi conquista cada vez mais fas, provando que ha sim espaco para a
autenticidade no K-Pop.

Nessa mesma entrevista, quando perguntada sobre qual seu maior objetivo
musicalmente, respondeu que €& construir seu proprio género musical, tornado-se ela
propria uma categoria de estilo que possa inspirar os outros. No mesmo ano, o
“Sunmi-Pop™’ foi oficializado, termo que a midia coreana passou a usar para
descrever sua identidade como artista: musicas com ritmos de danca animados,
performances espontaneas e letras marcadas por significados duplos que escondem
um certo cinismo, através do qual expressa suas verdadeiras opinides sobre as

ironias da sociedade.

Quando eu escrevo uma letra, me torno um pouco cinica. Toda vez que
preciso sorrir e ndo posso dizer o que quero dizer... Bem, essa é minha vida
diaria. Eu ndo posso mostrar quem eu sou de verdade. Entdao acho que
dentro de mim tenho um tipo de espirito rebelde contra essa realidade?
(SUNMI. &d0|= L2 detel2dnt? 'detel' 12l 'Borderline' JHALS] 2(0|
[Talking Lyrics ; JtAtE ZGHCH. 1mind0seg - 3min18seg. Youtube, 3 nov.
2019).

Outro importante elemento do “Sunmi-Pop” é o equilibrio entre popularidade e
identidade: visto que seu foco € a musica popular, € necessario que seu trabalho
seja capaz de conversar com a audiéncia, enquanto preserva sua propria esséncia.

“Eu acho que tenho que olhar relativamente para o trabalho do publico e para as

trends [tendéncias]. Em vez de seguir trends que resultam na perda da minha cor

% SUNMI. Elle Korea, Coreia do Sul, Novembro de 2018. Disponivel em:
<https://twitter.com/leesunmibra/status/1177389061641818112/>. Acesso em 27 de Dezembro de
2021.

6 [QIE{F] H0I(SUNMI), "&0Ict= &20t S22 20| &I J|E". Billboard Korea, 2019. 8min7seg
- 8min24seg. Disponivel em: <https://youtu.be/2iXuJ16SMUs/>. Acesso em 27 de Dezembro de 2021.
4 6 Sunmi Concepts That Are Out of This World. Soompi, 2021. Disponivel em:

<https://www.soompi.com/article/1487143wpp/6-sunmi-concepts-that-are-out-of-this-world/>.  Acesso
em 27 de Dezembro de 2021.



https://www.soompi.com/article/1487143wpp/6-sunmi-concepts-that-are-out-of-this-world/
https://youtu.be/2jXuJ16SMUs/
https://twitter.com/leesunmibra/status/1177389061641818112/
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individual, eu preciso adicionar minha prépria cor nessa fashion trend’, declarou ela
em uma entrevista para a Dazed Korea Magazine em 2018.

Foi assim que nessa longa trajetéria de 15 anos de carreira, Sunmi vem
conquistando respeito, apresentando sempre novos conceitos, sons e estéticas, mas
mantendo-se fiel a si mesma. No cenario do K-Pop, onde os idolos sdo praticamente
fabricados para que possam vender um suposto ideal de perfeicdo, Sunmi questiona

a propria realidade, ecoando um grito de liberdade em uma industria tdo implacavel.

4.3. O Conceito de “Noir”

FICHA TECNICA
Titulo “Nair"
Intérprete sunmi
Composicdo sunmi
Producao Sunmi, El Capitxn
Direcao Choi Yongseok
Gravadora Makeus

Figura 6 - “Noir” (Ficha Técnica)

Fonte: Elaborada pela autora
Estreado no dia 4 de margo de 2019, “Noir**® configura o 6° single de Sunmi.
Diferente dos langamentos anteriores e do que seria o procedimento padrao no
K-Pop, essa faixa n&o foi promovida, isto é, ela ndo foi performada em palcos ou
programas de televisdo para fins de divulgagdo. Lancada dois dias antes da sua
primeira turné mundial, “Noir” vem ndo com o intuito de tornar-se um estrondoso
sucesso, mas sim para consolidar a sonoridade que Sunmi tem construido desde

que saiu da JYP.

8 IMV] SUNMI(&OI) _ 5 0t=(Noir). 1theK, 2019. Disponivel em: <https://youtu.be/CNeNwplE_aw/>.
Acesso em 5 de Janeiro de 2021.


https://youtu.be/CNeNwplE_aw/
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Liked by miyayeah and 2019,03,04 others

Figura 7 - Imagens Promocionais de “Noir”
Fonte: Elaborada pela autora

A interpretacao de uma musica pode ser feita a partir de dois elementos: letra
(textual) e videoclipe (visual). Para obter um panorama mais completo da
mensagem, o ideal € associarmos esses dois recursos. Dado que a proposta da
pesquisa trata-se de investigar o papel do videoclipe na significagdo da musica,
inicialmente daremos uma olhada somente na letra, identificando sentidos possiveis;
a seguir, partiremos para a analise da camada imageética, observando quais novas
perspectivas se apresentam.

A letra comecga dizendo: Por que ndés sempre estragamos tudo? / Estou
sempre um passo atras / Enquanto passa, s6 entdo olha para tras. Esses trechos
sugerem um casal cujo relacionamento ndo esta nos melhores termos; eles brigam e
se desencontram, estdo em desarmonia. Além da melodia melancdlica, essa
impressao é reforgada por trechos seguintes: Ndo preciso nem olhar para saber que
tera um final ruim / Estamos no noir / Agora nés nao existimos mais / Deixe-me ir /
Vocé esta falando demais / Bla bla bla, besteira / Parece que ndo tem ninguém aqui.
O texto indica tratar-se de uma tipica musica de amor, na qual o casal esta tendo
constantes desentendimentos. Eles ndo combinam mais, estdo desgastados um
com o outro, sentem-se indiferentes e por isso, percebem que um final ruim (no

caso, o0 término) esta proximo - € inevitavel, apenas uma questdo de tempo.
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Contudo, essa explicagédo satisfaz as possibilidades interpretativas surgidas a partir
da adi¢cao da camada visual?

Antes de comegarmos a interrogar o videoclipe propriamente, convém nos
determos primeiramente no conceito evocado pelo titulo da cangao - com base nos
trabalhos prévios de Sunmi, inferimos tratar-se de um componente que traduz o
cerne da mensagem, carregando varias camadas de sentido. De origem francesa,
“noir” € uma palavra que tradicionalmente significa “preto” ou “escuridao”, mas pode
ainda descrever uma atmosfera sinistra e ameacadora. Afora essas designagdes
mais literais, também faz alus&o, no universo cinematografico, aos “filmes noir”,
subgénero policial muito popular entre as décadas de 1940 a 1950.

Ainda hoje, ndo ha um consenso se os filmes noir constituem um género
narrativo ou meramente um estilo visual — filmado exclusivamente em preto e
branco, apresenta uma fotografia carregada de contrastes dramaticos. Apesar da
controvérsia, possui um conjunto bem especifico de caracteristicas*: com foco na
construgcao psicologica em vez da agao, tem a tematica sombria, marcada pelo
cinismo, niilismo e melancolia, personagens ambiguos, sem muita distincdo de
“‘bem” ou “mal’, onde tudo pode ser diferente do que aparenta. Situada em ambiente
urbano, a trama aborda questdes de ordem social, retratando a cidade como um
local opressor, capaz de corromper qualquer ser humano: o protagonista é
moralmente dubio, conduzido por desejos que o levam fatalmente a auto-destruicao.

A partir dessas informacdes delineia-se o possivel cenario onde a narrativa do
videoclipe se desenvolvera. Quando questionada sobre o tema do single, Sunmi

confirma as suspeitas ao responder:

Eu tive uma mini-férias. Durante esse periodo, eu assisti muitos filmes noir.
No geral, eles sdo obscuros e tratam de assuntos pesados. Entéo eu refleti
repetidamente e pensei, as redes sociais sdo como os filmes noir da nossa
geragao. Tudo nas redes sociais € alegre, glamouroso, forte ou sensual. A
palavra ‘noir’ e os recursos das redes sociais fazem um contraste. Eu
pensei que esse poderia ser um material interessante. (SUNMI. Spot
Interview(Zt 2 21ER): SUNMI(&0O]) - Noir(5=0t2). 0min25seg - 1min07seg.
Youtube, 7 mar. 2019).

Boyd e Ellison (2007) definem as redes sociais como espacos virtuais que
permitem: constru¢do de uma persona por meio de um perfil ou pagina pessoal;

interacao via comentarios e por fim, a exposi¢ao publica da rede social de cada ator.

9 O Que & um Filme Noir - Um Guia Completo. 7 Marte, 2019. Disponivel em:

<https://7Tmarte.com/2019/09/o0-que-e-filme-noir.html/>. Acesso em 07 de Janeiro de 2022.



https://7marte.com/2019/09/o-que-e-filme-noir.html/
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Recuero (2009) explica que os atores sdo todos aqueles envolvidos na rede e
através da interacdo moldam as estruturas sociais, constituindo lagos. Por se tratar
de um ambiente virtual em vez de fisico, o que representa esses atores sao 0s seus
perfis nas redes sociais, que funcionam como locais onde podem se expressar —
seja genuinamente ou nio.

Com cerca de 1,2 bilhdes de usuarios ativos, o Instagram é uma das redes
sociais mais populares no mundo® — e também a mais prejudicial a saide mental
para os jovens, conclui um estudo® realizado pela Royal Society for Public Health,
instituicdo de saude publica do Reino Unido. A pesquisa, feita com 1.479 individuos
entre 14 e 24 anos, revela que o principal motivo para tal sdo os sentimentos
negativos decorrentes da comparagcdo com as “vidas perfeitas” exibidas no
aplicativo, gerando inseguranca em relagdo a autoimagem, ansiedade, depresséao e
privagao de sono. Ao deter essencialmente a fungdo de compartilhar fotos e videos,
o Instagram representa o apice da exaltagdo do visual - e as imagens fascinam, pois
nos distraem do mundo tal qual ele é (STAROBINSKI, 1985).

(...) a ilusdo pode ser gerada por qualquer imagem, mas torna-se mais e
mais sensivel a medida que cresce a ambicdo de representacdo da
imagem: quanto mais a imagem se esforca em tornar presente o ausente,
mais ela tenta representar o irrepresentavel, tornar visivel o invisivel, mais
ela gera a ilusdo de nédo ser imagem. (WOLLF, 2005, p.37)

Retomando a discusséo de Debord (1997) e Bucci (2004) acerca da validagao
do individuo de acordo com a imagem que apresenta e considerando as
possibilidades oferecidas pelo virtual de manipular a realidade, podemos dizer que
as redes sociais (em especial, o Instagram) montam o palco perfeito para a
chamada sociedade do espetaculo. Em complemento, Bauman (2008) explana que
a sociedade de consumo mercantilizou a figura do sujeito, tornando-o mercadoria

em si mesmo e provocando essa ansia de fazer-se vendavel perante os demais.

Logo, nessa légica de mudanga, o individuo é forgado a se autopromover
em uma busca incessante de se tornar uma mercadoria desejavel e
atraente. E, para que isso ocorra, “ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria, € ninguém pode manter segura sua subjetividade

%0 Quem sdo os mais de 1 bilhdo de usuarios do Instagram? Linka, 2021. Disponivel em:
<https://www.linka.com.br/midias-sociais/quem-sao-os-mais-de-1-bilhao-de-usuarios-do-instagram/>.

Acesso em 10 de Janeiro de 2021.

" Instagram Ranked Worst for Young People’s Mental Health. RSPH, 2017. Disponivel em:
<https://www.rsph.org.uk/about-us/news/instagram-ranked-worst-for-young-people-s-mental-health.ht

ml/>. Acesso em 10 de Janeiro de 2021.



https://www.rsph.org.uk/about-us/news/instagram-ranked-worst-for-young-people-s-mental-health.html/
https://www.rsph.org.uk/about-us/news/instagram-ranked-worst-for-young-people-s-mental-health.html/
https://www.linka.com.br/midias-sociais/quem-sao-os-mais-de-1-bilhao-de-usuarios-do-instagram/
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sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades

esperadas e exigidas de uma mercadoria vendavel”. (BAUMAN, 2008, p.20)

E diante dessa conjuntura que Sunmi elabora o conceito de “Noir’. Na
entrevista para Billboard Korea®, ela diz: “Para conseguir 7ikes’ e inscritos, algumas
pessoas fazem fotos e videos em locais perigosos. Pessoas mortas por isso estdo
aumentando a cada ano. Eu acho que esse é o noir da nossa era”. Um estudo
realizado pela Fundagao iO® registrou que entre janeiro de 2008 e julho de 2021,
pelo menos 379 pessoas morreram tirando selfies em cenarios espetaculares — e
perigosos. Uma simples foto deveria ser inofensiva, mas a busca pelo clique perfeito
tem transformado o ato em causa de 6bito, alarmando epidemiologistas. Partindo
dessa premissa, Sunmi encarna no videoclipe “Noir” uma attention seeker*® nas
redes sociais. Como acontece nos filmes do género, o clipe — a primeira vista,
colorido e glamouroso - retrata uma histéria sombria, na qual a protagonista &

impelida por um desejo que culmina na degradagao de si mesma.

%2 [2IEH 7] HO0I(SUNMI), "d0lete &20F ==20t2l 20| &I D" Billboard Korea, 2019.
1min49seg - 2min12seg. Disponivel em: <https://youtu.be/2iXuJ16SMUs/>. Acesso em 10 de Janeiro
de 2022.

% Selfies. Fundacion iO, 2021. Disponivel em: <https://fundacionio.com/selfies/>. Acesso em 11 de
Janeiro de 2022.

% Termo utilizado para designar pessoas que sentem a necessidade de chamar a atengéo dos outros
a qualquer custo, de modo a obter algum tipo de repercussao — seja esta positiva ou negativa.



https://fundacionio.com/selfies/
https://youtu.be/2jXuJ16SMUs/
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4.4. Analise do Videoclipe “Noir”

2019.03.04

Figura 8 - Cena 1
Fonte: Captura propria

O videoclipe se inicia com um plano-fechado (também chamado de close-up),
fixando nosso olhar no que ha de mais importante na cena: Sunmi comendo uma
espécie de doce em formato de coracdo (Figura 8). Ela realiza essa agdo bem
lentamente, ao som de um instrumental com melodia suave e hipnotizante - como
uma propaganda que deseja nos seduzir em diregdo a algo. A paleta de cores
reforca essa ideia, visto que os tons quentes como laranja e amarelo podem
representar desejo, euforia, tentagdo, perigo e orgulho (FARINA, 2006). Tendo o
conhecimento discutido previamente, a analogia entre o doce e a curtida do
Instagram, simbolizada por um coragao, € evidente. Essa fome guiara as a¢des da

personagem durante todo o clipe, possivelmente com consequéncias desastrosas.

Figura 9 - Cena 2
Fonte: Captura propria
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A seguir, Sunmi estd comemorando seu aniversario, segundo nos indica o
bolo com velas e o chapéu de festa (Figura 9). Tradicionalmente, esse tipo de evento
€ compartilhado com pessoas queridas, mas ndo ha o menor indicio da presenca de
outro alguém no local, conforme nos revela o plano-aberto. A iluminagdo, recurso
fundamental para expressividade da imagem e criagdo de efeitos melodramaticos
(MARTIN, 2009), desempenha um papel de destaque na atmosfera dessa cena. O
ambiente escuro transmite uma sensacgao de solidao, além de traduzir o significado
mais literal da palavra que da titulo a musica, noir, a qual Sunmi comega a cantar
repetidamente, como um eco. A despeito da carga dramatica, ela mantém uma
expressao impassivel, mesmo quando as velas provocam um alto nivel de fogo —

como se estivesse anestesiada. Apos alguns momentos, sua unica reacao € pegar o

celular, em uma tentativa de fugir desse vazio.

Figura 10 - Cena 3
Fonte: Captura propria

Sunmi comega entdo a transmitir um video ao vivo no Instagram. A expressao
de seu rosto, antes completamente apatica, muda instantaneamente com a entrada
de uma pessoa na live, como se tivesse ativado uma mascara (Figura 10). A partir
desse momento, se inicia sua degeneracao: a validagao feita por um terceiro sacia
momentaneamente a ansia de ser vista como desejavel, vendavel. Aqui, temos
somente uma pessoa a acompanhando; ao longo do clipe, perceberemos esse
numero crescendo a medida em que ela toma atitudes cada vez mais extremas,
gerando um circulo vicioso entre comportamentos perigosos e aumento de

seguidores.
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Figura 11 - Cena 4
Fonte: Captura propria
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Figura 12 - Cena 5
Fonte: Captura propria

Dai em diante, para conquistar mais likes Sunmi passa a simular fotos em
locais incriveis (Figura 11 e 12). Da sala da sua casa, o angulo certo torna possivel
estar no topo do Everest ou nas llhas Maldivas, vendendo uma vida mais
interessante e atraente do que a realidade. Gradualmente, a quantidade de curtidas
aumenta, provando que a estratégia funciona — entretanto, ndo é o bastante. Para
atingir a satisfacao pessoal almejada, sera preciso ir ainda mais longe.

E também nesse momento que se inicia o refrdo da musica, um dos principais
elementos da cangao e gancho narrativo da maioria dos videoclipes: “Estamos no
noir / Agora nés nao existimos mais / Estamos no noir / Agora me deixe ir’. Diferente
dos trabalhos anteriores de Sunmi, o que torna esse refrao memoravel ndo € um
instrumental poderoso, mas sim sua prépria voz em destaque somada aos ecos que
entoam repetidamente as frases anteriores e o titulo “noir”, fornecendo um ar

sombrio a musica. Vernallis (2004, p.145) chama de “verso gancho” da musica “o
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trecho que mais evidentemente se projeta como imagem ou que cristaliza um ponto
de vista sobre a letra, que, na maioria das vezes, esta relacionada ao titulo do
cangao”.

A partir do uso da primeira pessoa do plural (“n6s”), podemos deduzir dois
possiveis destinatarios: a sociedade em geral ou a propria personagem,
conversando consigo mesma — como se tivesse duas personalidades, a das redes
sociais e a real. Quanto a mensagem, podemos interpretar no sentido de estar presa
nesse conceito de noir, a busca incessante por atencdo e validacido através das
redes sociais. Embora a ideia parecga atraente a primeira vista devido ao sentimento

de satisfagdo gerado, pode cobrar um alto custo: a perda de si mesma.

Figura 13 - Cena 6
Fonte: Captura propria

Nessa cena, Sunmi faz uma alusdo ao Homem Palido, personagem do “O
Labirinto do Fauno®” (Figura 13). No filme, é uma criatura que esta sempre com uma
fome insaciavel; na tentativa de aplaca-la, devora somente criangas — simbolos da
inocéncia. Ao tracar o paralelo com o videoclipe, as redes sociais representam esse
monstro que consome a pureza (no caso, a verdadeira identidade) daqueles que
fazem de tudo para conseguir os cobi¢cados likes. Cabe também observar que os
olhos do Homem Palido se situam nas maos, podendo indicar que ele s6 é capaz de
ver aquilo que é palpavel, tangivel. Para a personagem de Sunmi, o pedido de
inscritos e curtidas substituem os olhos, denotando que para ela, apenas o valor da
propria imagem como mercadoria € concreto; nada mais importa. Nesse momento, a

letra da musica diz: “Ndo preciso nem olhar / Para saber que tera um final ruim”.

% Filme dirigido por Guilherme del Toro, langado em 2006.
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Falar em “olhar” enquanto tampa os olhos estabelece uma clara correlagdo com a
imagem, além de atestar a dindmica tipica dos filmes noir - inevitavelmente

terminara em desastre.

Figura 14 - Cena 7
Fonte: Captura propria

Enquanto sua trajetoria progride, sua moral torna-se cada vez mais distorcida.
Fingindo estar internada no hospital (Figura 14), faz uma live para atrair simpatia e
compaixao do publico. Nao importa se esses sentimentos serao sinceros, desde que
ela receba a atencao desejada — o que de fato ocorre. Nesse ponto, temos mais de
40 pessoas na live, em contrapartida aquele tnico espectador no inicio da histéria. E
interessante destacar o contraste na iluminagdo entre as cenas que representam
ilusdo e realidade: com a camera ligada temos tons quentes, transmitindo sensacéao
de calor e proximidade; por outro lado, quando nos sao revelados os bastidores, a
paleta assume tons azulados, o que aponta uma atmosfera melancdlica e distante
(FARINA, 2006). No clipe, Sunmi s6 escapa da soliddo quando esta interpretando

um papel.
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Figura 15 - Cena 8
Fonte: Captura propria

Figura 16 - Cena 9
Fonte: Captura propria

Esse comportamento excessivo ndo provoca somente atengado, mas também
criticas — representadas no video pelos tomates (Figura 15). Historicamente, atirar
comida (em geral, podre) como forma do publico demonstrar insatisfagdo € um
costume antigo. Entretanto, a partir do século 19 consagrou-se o0 uso de tomates
para tal pratica®, tornando-o um simbolo de desaprovagao. A cena a seguir (Figura
16) mostra alguns coragbes caindo da sua boca, nos induzindo a pensar que
receber a hostilidade representada pelos tomates “cancela” parte da aprovacao
previamente obtida — ainda assim, ela escolhe consumir a fruta. Para Sunmi, o sabor
pode ser um tanto amargo se comparado as doces balinhas de coragdao, mas é
preferivel ser vista de uma forma negativa a ser invisivel. Assim, ela continuara

extrapolando seus limites, a despeito das consequéncias negativas.

% De onde vem o habito de jogar tomates no palco apos apresentagdes ruins? Superinteressante,
2020. Disponivel em:
<https://super.abril.com.br/coluna/oraculo/de-onde-vem-o-habito-de-j
sentacoes-ruins/>. Acesso em 13 de Janeiro de 2022.



https://super.abril.com.br/coluna/oraculo/de-onde-vem-o-habito-de-jogar-tomates-no-palco-apos-apresentacoes-ruins/
https://super.abril.com.br/coluna/oraculo/de-onde-vem-o-habito-de-jogar-tomates-no-palco-apos-apresentacoes-ruins/
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Figura 17 - Cena 10
Fonte: Captura propria

Seu estado mental parece ter atingido um nivel seriamente critico quando
atira na prépria cabega (Figura 17). Sua aparéncia no entanto, ndo demonstra sinais
desse desequilibrio - a roupa e a maquiagem permanecem impecaveis, além da
expressao controlada. Para manter a ilusdo que criou, seu exterior ndo pode permitir
entrever o que se passa na realidade. Durante essa cena, temos na letra da musica
0 seguinte trecho: “Sabe de uma coisa? Vocé esta falando demais / Vocé viu e entdo
/ Vocé vai vai se machucar primeiro, é cliché”. Mais uma vez, a musica parece refletir
um didlogo interno. E como se os dois lados de Sunmi estivessem em constante
conflito — a parte irracional, impulsionada por desejos e a parte racional, que detém
sua consciéncia. Nesse ponto, a adverténcia de perigo € recebida com desdém; a

personagem comeca a sobrepujar a identidade.

Figura 18 - Cena 11
Fonte: Captura propria
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Na cena seguinte, vemos o desfecho do aparente suicidio (Figura 18).
Enquadrando o vinho no chdo de modo que parega ser seu proprio sangue, Sunmi
transmite tudo ao vivo, atingindo um significativo ganho de audiéncia — agora, ja séo
mais de 2.000 pessoas. As reagdes sao variadas: alguns parecem preocupados,
questionando se ela esta bem; outros, parecem morbidamente excitados com o
acontecimento. Visto que ela nado se feriu de verdade, a adverténcia feita
anteriormente pode referir-se a um perigo mais emocional do que fisico. Afinal, o
fato da personagem realizar essa encenagao ja simboliza um pedido de socorro,
requerindo investigar o que a leva a desejar atencao tdo desesperadamente. Além
disso, ser recompensada ao adotar condutas perigosas atestara que tais atitudes

valem a pena, podendo fazer com que ela eventualmente se machuque gravemente.

Figura 19 - Cena 12
Fonte: Captura propria

Nesse momento, apresentam-se as repercussdes do que as redes sociais
fizeram com Sunmi (Figura 19). No cabelo, as fivelas onde vemos escrito
“ansiedade” e o “dislike” na testa revelam seu estado mental: constantemente aflita
com o0 que as outras pessoas pensam dela, se a aprovam ou ndo. Nesse sentido, os
dislikes séo tado importantes quanto os likes. A blusa, ostenta a palavra “unfollow”,
como se ela nao ligasse quando perde seguidores; porém, ela logo cobre o “un”,
deixando s6 o “follow”, demonstrando o contrario. Quanto ao corpo coberto de
curativos, ostenta a quantidade de feridas acumuladas devido ao comportamento
autodestrutivo. Contudo, é pertinente observar que esses curativos possuem um
design bem fofo, convidativo até, podendo representar uma glamourizagéo da dor: o

sofrimento € banal diante da recompensa que o acompanha.
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O vermelho, fortemente destacado ao ser usado tanto no plano de fundo
como no vestuario, pode ser associado a paixdo, violéncia, pecado, perigo,
barbarismo, intensidade e sensualidade (FARINA, 2006) — complementando o
significado visto na imagem. As redes sociais podem ser divertidas e sedutoras, mas
escondem um lado perigoso e violento para aqueles que caem em tentagdo. Ela
mesma ja esta ciente disso: ao final desse take, canta mais uma vez: “Eu nem

preciso olhar / Para saber que tera um final ruim”.

Figura 20 - Cena 13
Fonte: Captura propria

Sunmi finalmente alcanga um patamar de sucesso, consumindo incontaveis
likes vorazmente (Figura 14). Ironicamente, ndo parece ser capaz de sentir o
entusiasmo que essa conquista deveria proporcionar; seu rosto permanece apatico.
Visto que o videoclipe ndo segue necessariamente uma narrativa linear (IUVA,
2010), podemos relacionar essa cena com momentos anteriores. Na musica, ha um
trecho que ela diz: “Eu me sinto tdo alta / Tudo fica embagado, 1, 2, 3”. S&o as
curtidas que provocam esse efeito de éxtase, como drogas. Paradoxalmente, quanto
mais likes ela recebe, menos efeito surte; quando se torna trivial, a cobigada curtida

vai perdendo seu valor, sendo preciso cada vez mais para saciar seus desejos.
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Figura 21 - Cena 14
Fonte: Captura propria

Figura 22 - Cena 15
Fonte: Captura propria

Em uma rapida sucessao de imagens, vemos Sunmi cometer atos mais
arriscados, atingindo o apice da sua loucura. Essas cenas funcionam como os
“‘ganchos visuais” definidos por Goodwin (1992) como os pontos vitais na imagem
que mantém o publico assistindo a peca; atraidos por sua decadéncia, somos
impelidos a continuar acompanhando seu tragico percurso. Enquanto se arruma,
borra completamente a maquiagem sem notar — a imagem idealizada que criou para
se mercantilizar comecga a ruir (Figura 21). Depois, arranca o proprio dedo em uma
perigosa brincadeira com faca (Figura 22). O mais chocante é que ela sequer parece
sentir dor, apenas excitagdo pelos numeros que virdo decorrentes da tragédia.
Nesse ponto, ela ja se perdeu completamente; as curtidas e os seguidores se
tornaram sua prioridade, devastando seu senso de certo e errado — a gana por

satisfagao ja superou qualquer instinto de autopreservagao.
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Figura 23 - Cena 16
Fonte: Captura propria
No final do clipe, a partir da abertura do plano, descobrimos que Sunmi esta
em um estudio — toda a manipulacdo criada é revelada diante dos nossos olhos
(Figura 23). Também podemos comprovar seu sucesso: com o status que alcangou
agora, ndo ha mais necessidade de fazer montagens caseiras, inclusive dispbe até
mesmo de uma agente para gerenciar sua carreira. Ao encerrar as filmagens do dia,
Sunmi parece desligar a persona do Instagram e retoma o controle da sua

verdadeira personalidade.

Figura 24 - Cena 17
Fonte: Captura propria

Ao chegar no estacionamento e ligar o carro, ele comega a pegar fogo (Figura
24). Assim como aconteceu com o bolo de aniversario no comego do video, Sunmi
repete exatamente o mesmo comportamento: iniciar uma transmissdo ao vivo no
Instagram. Também podemos perceber que a iluminagcdo € bastante similar a

primeira cena, remetendo a uma espiral autoflagelada que se repete
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indefinidamente, um caminho sem volta. A sua versao attention seeker ja devorou
completamente sua esséncia, estando agora integralmente no comando. Assim
conclui-se o ciclo narrativo tipico das histérias noir: consumida por desejos, Sunmi

tem a moral e esséncia corrompidas, até findar na prépria destruigao.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Esse trabalho foi realizado com o intuito de, a partir de um objeto de estudo
especifico, compreender como o videoclipe, ao tecer o encontro das camadas
imagéticas e sonoras, € capaz de oferecer novas dimensdes de significado para a
musica. Empreender essa pesquisa, como graduanda de Sistemas e Midias Digitais
e fa de K-Pop, foi particularmente estimulante por permitir-me debrugar em um outro
olhar sobre um material tao familiar a minha rotina. Exercitar a criticidade em relagao
ao processo de producdo desses conteudos possibilita apropriar-me de ferramentas
que ressignificam modos de fazer e consumir os produtos midiaticos.

Primeiramente, este estudo fez um recorte histérico da Coreia do Sul,
buscando compreender quais fatores tornaram a difusdo do K-Pop bem-sucedida,
apesar das barreiras linguisticas e culturais. Perspicazes, os sul-coreanos
perceberam que o investimento no setor cultural poderia ndo soé render significativos
ganho financeiros, mas também promover o fortalecimento de uma identidade
nacional, revigorando as relagdes diplomaticas e portanto, abrindo novas
oportunidades para o pais. A partir do hibridismo cultural e poder da internet regados
a incentivos governamentais, o K-Pop foi capaz de transpor limites culturais e
geograficos no fendbmeno definido como “Hallyu”.

Em seguida, adentramos nos meios de producdo do K-Pop, investigando
quais logicas mercadoldgicas regem essa industria. Adotar a cultura como produto
de exportacdo, aliado aos fortes preceitos morais confucionistas da sociedade
sul-coreana levou a criagdo do sistema de idolos: um método de produgao e
administracdo daqueles que além de artistas, devem personificar um ideal de
perfeicdo, estimulando o consumo. Para isso, devem passar por um treinamento
impiedoso e ainda, abrirem mao de boa parte da propria autonomia. Os fas fazem
parte da manutengdo dessa ordem quando valorizam mais a imagem do que o
préprio idolo; aficionados por uma suposta perfeicdo, basta um deslize para que
toda a paixdo previamente dedicada se dissipe, constituindo uma relagdo nociva
para ambas as partes.

Indo de encontro a esse paradigma, temos Sunmi: apds anos de carreira, foi
capaz de conquistar maior liberdade artistica, chegando a ter suas obras descritas

como “Sunmi Pop”, devido ao seu modo bem caracteristico de se expressar. Sem
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medo de expbébr um lado mais vulneravel de si mesma, faz uso de alegorias e
mensagens ambiguas para abordar tematicas contemporaneas, com varias
camadas de sentido. Assim, Sunmi mostrou que mesmo dentro da industria do
K-Pop, que supervaloriza a imagem em detrimento do conteudo, € possivel tratar de
tematicas menos superficiais e obter admiracdo mesmo sendo “humana”.

Em “Noir”, objeto desse estudo, Sunmi traca um paralelo do género
cinematografico com a necessidade de autoafirmacao alimentada pela toxicidade
das redes sociais, orientada em um modelo onde o valor do individuo esta vinculado
ao seu potencial mercadolégico, atestado pela quantidade de curtidas que € capaz
de obter — um tema que dialoga profundamente com o seu publico-alvo, a juventude.
Para o esquadrinhamento do videoclipe, buscou-se perscrutar seus aspectos
constituintes e suas implicagbes enquanto produto audiovisual: qual seu papel na
industria fonografica e o que significa dizer que age como “a performance da
cangado”. A partir de elementos técnicos (enquadramento, iluminagdo, cor,
transicdes, etc) e aspectos de caracterizagao (cenarios, figurinos, maquiagem, etc),
aliados a modulagdo da voz e arranjos sonoros, obtém-se uma materializagdo da
musica capaz de evocar sensagdes e dai, gerar sentido.

A analise do objeto de estudo foi guiada pelos métodos de Analise Filmica
(VANOYE; GOLIOT-LETE, 1992) e Analise de Imagem (JOLY, 1996), com o aporte
dos conceitos da Linguagem Semidtica (SANTAELLA, 1983), permitindo assim uma
compreensao da obra pautada ndo somente em sua tecnicidade, mas também em
pontos subjetivos, determinantes na forma como o espectador recebe e interpreta a
mensagem. “Noir’ apresenta a tipica assinatura de Sunmi: visualmente agradavel,
colorido e divertido mas também, profundo e sombrio. Essa estética mantém-se de
acordo com o tema tratado no videoclipe: assim como nos filmes noir, onde as
coisas ndo sdo 0 que parecem a primeira vista, as redes sociais também escondem
perigos sob a superficie alegre e brilhante.

E interessante observar que o mesmo raciocinio aplica-se ao K-Pop, uma
industria que tipicamente mantém-se as custas da promocado de ilusdes
meticulosamente trabalhadas e sem falhas a vista. Sunmi parece estar ciente desse
paralelo ao se inserir nessa critica: na entrevista para o Spot, confessa que
considera a si mesma uma attention seeker visto que, como uma pessoa do ramo do
entretenimento, necessariamente precisa de atencdo. O clipe ndo oferece uma

solugdo, mas sim uma reflexdo: ao final da historia, a personagem n&o aparenta
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estar feliz; ainda assim, ja se desvirtuou tanto que ndo ha mais volta, restando
somente abracar de vez a persona que torna tudo um espetaculo. Estando em um
sistema onde a norma é explorar a imagem do idolo até o seu total esvaziamento,
faz-se ainda mais necessario estar alerta aos perigos que esse caminho oferece, de
modo a ndo acabar como a personagem do clipe: oca e sem mais o dominio de si.

Essa autoanalise, além de promover uma proximidade com o publico ao
colocar o artista em uma posicao de vulnerabilidade por se criticar abertamente,
revela a musica como um instrumento de transformagdo social. Carregada de
significancias, possibilita uma gama de interpretagdes, servindo como um dispositivo
de funcbes comerciais e sociais. Nessa equag¢ao, nao podemos deixar de considerar
também o videoclipe — enquanto suporte visual, enriquece o conteudo simbdlico da
musica, viabilizando pontos de vista que seriam pouco cogitaveis sem o aparo
imageético.

No caso do objeto de estudo aqui apontado, podemos perceber isso
claramente. Caso fosse levado em consideracdo somente a letra, a provavel
conclusao seria que a musica descreve um relacionamento que ndo vai bem, um
tema bem comum. Trechos como: “Por que n6s sempre estragamos tudo / Blah Blah
Blah / Parece que néo tem mais ninguém aqui / N&o preciso olhar para saber que
tera um final ruim” podem perfeitamente ser associados a um casal que briga
constantemente e por isso, pressente o fim chegando. No entanto, quando
relacionamos essas mesmas frases as imagens, elas assumem um significado
completamente diferente — o conflito de Sunmi ndo € com outra pessoa, mas sim
interno. Além disso, investigar as intengdes do artista, bem como sua trajetoria
(aspectos estes, também parte da performance do videoclipe), torna a experiéncia
ainda mais elucidativa.

E interessante destacar que, apesar do tom denso e sombrio de “Noir”,
munido de diversas camadas de sentido, € um produto que nao deixa de ter seu
apelo comercial. Esse constitui mais um aspecto do “Sunmi Pop”, o equilibrio entre
produzir musicas com que as pessoas se identifiquem, preservando também sua
identidade e seus anseios enquanto artista. Afinal, de nada adiantaria compor uma
obra recheada de criticidades se essa reflexdo nao for capaz de atingir seu publico.
Tragar um olhar analitico sobre uma obra e entender de que formas operam suas
construgbes de significados alicerga os conhecimentos necessarios para ndao so

compreender, mas também nos fazermos compreendidos.
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