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ARTEMIS - Calcados artesanais
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Artemis Lima, 29 anos.

Sempre fui muito criativa na esfera artistica, tendo trabalhado
com artesanato desde a infancia.

Caminhei por outras graduagoes, mas, depois de fazer minhas
primeiras roupas sendo orientada por uma amiga estilista,
encontrei o meu caminho na Moda.

Sempre soube que queria ir por um caminho que saisse do
obvio, e foi quando resolvi me aprofundar no estudo de
calcados. Comecei assistindo aulas no YouTube, comprei alguns
materiais para treinar em casa, e, posteriormente, fiz um curso
online da escola Arte do Calg¢ado.

Em 2018 fui selecionada bolsista do projeto de extensao
"Calcado Inclusivo", e pude aprender bastante, além de praticar
os conhecimentos adquiridos na pespectiva da inclusao.

O meu interesse por esse segmento do mercado colaborou para
implementar e idealizar uma marca capaz de abranger
diferentes pés, trazendo estética, ergonomia e conforto hum
mesmo produto.




NATUREZA DO PROJETO:

Criar a marca Artemis, uma marca de calcados femininos que traz o
artesanato em croché unido a sapataria feita a mao, valorizando o slow
fashion e o regionalismo das artes manuais.

A ideia surgiu quando resolvi unir uma paixao de infancia, o croché, a um
novo oficio aprendido, a sapataria artesanal. Vendo essa abertura no
mercado, decidi criar minhas primeiras pecas que receberam muitos
elogios por sua exclusividade.

A sapataria artesanal também permite que os modelos e tamanhos sejam
ajustados para cada pessoa, trazendo assim a individualidade do produto,
gue surge para solucionar lacunas ergonomicas do mercado.



BRIEFING

JUSTIFICATIVA

O setor de calcados € competitivo, assim, para
criar algo diferente e conquistar o mercado
busca-se elaborar produtos sustentaveis e com
um  diferencial artesanal, valorizando a
regionalidade e as técnicas manuais,
concebendo produtos com design unico.

RESULTADOS DESEJAVEIS

e Produtos e acdes de marketing que
transmitam o conceito da marca gue une
sustentabilidade e artesanato.

e Conquista e fidelizacao do publico alvo da
marca.

e Desenvolvimento sustentavel, pensando nos
pilares econdmico, social e ambiental.

e Valorizacao do artesanato local.

(Phillips-2007)

OBJETIVOS DO PROJETO

e Projetar a marca de calcados "Artemis" no
mercado cearense.
Desenvolver produtos para a primeira
colecao da marca "Artemis".
e Plangjar as acdes de marketing e
comunicacao da marca.

RESPONSABILIDADE DO
PROJETO

e Reinterpretar e usar o artesanato local
trazendo estética e elegancia as pecas.

e Promover a sustentabilidade, por meio da
producao slow fashion e da economia
circular.

e Valorizar o oficio de sapateiro e artesao.




ANALISE SETORIAL

PRODUTO

Calcados artesanais com
elementos em croché e
materiais reaproveitados em
forma de retalhos
descartados por industrias
téxteis.

PRECO
De R$ 100,00 a R$ 250,00

PRACA

Site, redes sociais, feiras
autorais, lojas colaborativas e
CeART.

PROMOCGCAO

Midias digitais e parcerias
com designers locais

CONCORRENTES

DIRETOS:

e Ensolarad

e Terra da Luz

e Borandares
INDIRETOS:

e Manolita

e Design Floresta




ESTUDO DE
TENDENCIAS

Deve ser realizado um estudo
de modelos, cores, materiais,

formas e tecnologias em
feiras de calcados como a
INSPIRAMALIS, FIMEC e
FRANCAL, qgue acontecem
anualmente, para atingir as
expectativas estéticas e
funcionais dos clientes.

TECNOLOGIA

Produzido artesanalmente,
desde a modelagem do
calcado ao croché que

compoe o cabedal.

Maquinario de costura reta,

ferramentas para modelagem

e montagem dos calcados.

ESTRATEGIAS DA
EMPRESA

Produto diferenciado
(utilizacao do croché,
montagem manual, design
ergondmico e confortavel),
competitivo (preco justo) e
sustentavel (producao slow
fashion, reutilizacao de
materiais e confeccao sem o
uso de maquinario poluente).




PUBLICO ALVO

GENERO

Feminino

FAIXA ETARIA
A partir de 16 anos

NIVEL DE RENDA

Classes C e B

HABITOS DE CONSUMO

Compram pecas a cada 6 meses;
priorizam marcas de pequenos
empreendedores |locais; praticas de
consumo consciente, prezando por
processos sustentaveis.

PORTIFOLIO DA EMPRESA

IMAGEM CORPORATIVA

Branding com apelo emocional
através das midias sociais,
embalagens diferenciadas e
materiais complementares como
mensagens escritas a mao as
compradoras.

SEGMENTACAO DO
MERCADO

Mulher que valorize as técnicas
artesanais e queira conforto e beleza
em sapatos discretos e elegantes.




CONCEITO DA MARCA

Artemis é uma marca de calcados femininos, que traz o
regionalismo do croché unido ao oficio da sapataria artesanal.

As pecas unem modelagens aconchegantes a delicadeza do croché
em produtos feitos a mao em todos os seus processos, com o
proposito de abranger diferentes pés, trazendo estética,
ergonomia e conforto num mesmo produto.

A marca objetiva ressaltar as técnicas manuais e utilizacao dos
principios do slow fashion, primando pelo consumo consciente, a
economia circular e a sustentabilidade para oferecer a seus
clientes pecas Unicas.



MISSAO

Proporcionar experiéncias
estéticas e ergonomicas,

unindo artesanato e design,

na confeccao de calcados
artesanais confortaveis,
duraveis e sustentaveis.

VISAO

Ser reconhecida como
uma marca de calcados
artesanais que valoriza os
trabalhos manuais e o
COoNsSUMo consciente;
Conquistar o mercado
cearense em 2 anose o
mercado nacional em 5
anos.

VALORES

Criatividade
Resiliéncia
Qualidade

Conforto
Sustentabilidade
Inclusao




COMPETITIVIDADE

e Relacao direta designer -
cliente por meio das redes
sociais e Whatsapp.
0 Possibilidade de
personalizacao do modelo
junto ao designer, por
meio de mudanca de
elementos, cores e formas
de um modelo especifico.

DIFERENCIACAO

Possibilidade de produtos
feitos seguindo as
medidas das
circunferéncias dos pés do
cliente.

Crade de numeracao
completa, do 34 ao 43

SUSTENTABILIDADE

e Sem uso de maquinarios
poluentes
o Retalhos e materiais
reaproveitados




PILARES DA SUSTENTABILIDADE

SOCIAL

Acoes sociais e oficinas sobre
croché e sapataria para o
publico, a fim de estimular a
aquisicao de conhecimento, a
busca por autonomia e
geracao de renda;
Profissionalizacao de artesaos
para trabalhar junto a marca.

AMBIENTAL

Reaproveitamento de
materiais, como a utilizacao
de retalhos téxteis na
confeccao dos cabeais;
Producao em pequena escala
reduzindo os rejeitos e
gerando o minimo de lixo;
Acoes futuras de reciclagem,
criando modelos com
materiais inusitados que
seriam descartados.

ECONOMICO

Calculo de custos e
precificacao aberto aos
clientes, a fim de haver uma
maior valorizacao do trabalho
artesanal e do tempo gasto
em cada peca. Transparéncia
no controle de gastos.




ANALISE SWOT/FOFA

FORCAS

e Diferencial bem definido nho mercado:
e Relacionamento direto com o cliente:
e Personalizacao dos modelos a escolha

do cliente:

FRAQUEZAS

e Dificuldade na compra de materia-prima;
e Longo tempo de fabricacdo/ poucos produtos
por Mes.

OPORTUNIDADES

e Pouca concorréncia direta no mercado;

e Apoio e incentivo ao micro empreendedor;

e Parcerias com marcas artesanais;

e Possibilidade de fabricacao de calcados
adaptados.

AMEACAS

e Concorrentes mais experientes no mercado;
e Crise econétmica/ inflacdo;
e Poucos fornecedores locais.




PESQUISA DE PUBLICO ALVO

Foi realizada pesquisa de cunho quantitativo e qualitativo, aplicado em forma de
guestionario pela ferramenta Google Forms do periodo 18/05/2022 a 01/06/2022.
Foi disponibilizado na plataforma Facebook, Instagram e Whatsapp. Ao total
foram obtidas 85 respostas.

O que é mais importante na
sua decisao de compra de
um calcado?

Qual sua faixa etaria? Qual sua renda?

@ 16 a 20 anos @ Até 1 salario minimo @ Conforto e Praticidade
@ 21a25anos @ Até 2 salarios minimos @ Estética e Design

P 26 a 30 anos @ Ateé 3 salarios minimos ® Cores e Estampas

@ 21a35ancs _ / @ De 3 a 6 salarios minimos @ WMaterial e Texturas

@ 36 340 anos : : A @ De 6 a 8 salarios minimos — @ Cualidade

: _ @® 412a50anos @ De & a 10 salarios minimos @ Precos
y @ + 50 anos @ Mais de 10 saldrios minime @ Copilado de conforto, estética e prego
£ i v @ Estética e qualidade. Um tem que vir
AT 3,8% acompanhado do outro, sendo ndo co.
L @ Estética/preco




QUAIS AS DIFICULDADES EM -~ ~
ENCONTRAR CALCADOS O QUE VOCE NAO

ADEQUADOS AO SEU PE? GOSTA EM UM
CALCADO?

-"Calco 39 e nao costuma ser uma
~ ~ Salto
numeracao com opcoes de escolha ou Estampss

Fivela
Velcro —31 (36,5%)

variedade de modelos para mulheres.” pmarai 37 3%

Lacos -30 (35,3%)
Couro -11 (12.9%)

- "Falta conforto e originalidade, juntos gt =

Cores vibrantes —24 (28,2%)
Nao tem nada em especifico. .. [l—1(1,2%

-"Porque meu pe é gordinho e achatado, ko e R

M3o tenho limitactes em rel . 1 (1.2%
Salto medio

as sandalias que estao disponiveis Pestormanpus s 't
poucas cabem nele e guando entram

apertam demais.”

- "Os que fazem meu estilo tem pouco

no mercado, gosto do simples, aquele

tipo de modelo gque posso usar pra

tudo.”

0




PAINEL DE COMPORTAMENTO
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HABITOS DE CONSUMO

Consumidora com faixa etaria a partir de 16 anos, gue realiza compras tanto
em lojas fisicas quanto em virtuais.

GCosta de viajar e conhecer os locais a pé, valorizando caminhadas ao ar livre.
Costa de ir a shoppings, bares, praias, pargues, e se conectar a natureza.
Frequenta exposicoes e feiras colaborativas.

Possui preocupacao politica, econdmica, social e ambiental. Faz questao de
estar sempre informada e gosta de analisar os processos de tudo o gue
consome.

Costa de se vestir com simplicidade, de preferéncia em tons neutros.
Sempre prioriza o conforto e gosta de pecas coringa que se adaptem a
qualguer ambiente.



PAINEL DA PERSONA
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PERSONA

Alice, mora na cidade Fortaleza, tem de 32
anos e é advogada. Costuma viajar muito para
prestar concursos publicos, e sempre visita as
feiras artesanais dos locais que conhece.
Frequentemente vai a praia e gosta de lugares
calmos, onde possa ler e tomar um bom vinho.
Gosta de estar confortavel e sempre pronta
pra sair do trabalho e ir a um happy hour com
as amigas.

E discreta, opta por roupas com cores neutras
e soObrias, modelagens simples, e tem
preferéncia por sapatos baixos e confortaveis.
Alice é vegetariana, defensora dos animais e
da preservacdo ambiental. E uma consumidora
consciente, que valoriza os trabalhos manuais
e regionais e compra diretamente de quem
produz.




PAINEL DE MERCADO DE CONCORRENTES

e A TERRA DA LUZ
ENSOLARA . BORANDARES

Marca cearense
Sapatos artesanais

e Calcados e acessérios em Vendas clmkl)lne e em |ojas
macrameé _ colaborativas . Feito sob encomenda
° Desde 2015 Envio para todo o Brasil Marca cearense
@ensolara.ce @terradaluz__ @borandares

5.878 seguidores 2.891 seguidores 1.823 seguidores

Marca Cearense e Sapatos veganos feitos a

mao

Fonte: Instagram Concorrentes Diretos
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MANOLITA DESIGN FLORESTA

Desde 2012; ° Desde 2018
Calcados artesanais, fabricados e Calcados em linho, artesanais e
sem uso de maquinario por mais sustentaveis
de 30 pessoas; 31,8 mil seguidores
159 mil seguidores @designfloresta
@manolita_

Fonte: Instagram Concorrentes Indiretos




Fonte: Instagram @terradaluz

TERRA DA LUZ PARA OLE RENDEIRAS E

CATARINA MINA NA PASSARELA DO DRAGAO
FASHION BRASIL 2022.
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artesanato - palh

; FAC

a - croché . litoral - dunas - redes de pesca

PAINEL DE VQCAQAQ REGIONAL Como influéencias temos o artesanato local, a

praia, cores e formas do litoral cearense.




PLANO DE COMUNICACAO

Ve

O marketing de relacionamento & o pilar da marca, que |
priorizara a relacao com o cliente. BiSESiSIS =
Através das redes sociais sera feito um marketing emocional G i st

Publicages  Seguidores Seguindo

Artemis Lima

visando criar um vinculo de confianga e estima.

Croché e artesanias
Encomende via DM

Editar perfil

O primeiro passo sera investir no marketing de conteudo pelo
Instagram, a plataforma vitrine dos produtos. Com
publicidade paga e ferramentas para o engajamento.

Sob o usuario @artemisautoral, havera constantes postagens
sobre os produtos, os processos de confeccao e conteudos
informativos relativos a sustentabilidade, croché, sapataria e
artesanato.




e AO iniciar como uma marca pegquena, Artemis guer manter seus
clientes e admiradores mais proximos. Assim, o acompanhamento dos
comentarios nas redes sociais, resposta e atendimento rapido serao
pontos cruciais para criar uma relacao mais proxima com o cliente.

e O atendimento direto com o cliente sera realizado pelo Whatsapp, onde

sera possivel fazer encomendas personalizadas so
e Também planeja-se mostrar o processo de fa

0 medida.

oricacao, compras de

materiais € montagem do produto por meio de videos nos stories e reels

do Instagram.

e A participacao dos clientes em enquetes e pesquisas realizadas por
meio do Instagram também serao importantes para as futuras criacoes.
e Criacao de conteudo informativo aumentara o engajamento e a relacao

de troca com o cliente/seguidor. Buscar-se-3

abordar temas como

artesanato, croché, sapataria e CONsSUuMmo consciente.



Parcerias com influenciadores locais que se
identifiguem com a identidade da marca e
colabs com artistas de outras marcas e
segmentos ajudarao na divulgacao e
consolidacao da marca.

Press Kits serao enviados para as
iInfluenciadoras contendo uma ecobag com
a logo da marca, uma sandalia feita sob
medida e uma carta feita a mao exclusiva ao
recebedor do presente.

Fonte: Acervo pessoal
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Soprador
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Fonte: Google Imagens

PAINEL TECNOLOGICO



Ferramentas para Criacao e Edicao

Notebook

Tripé

Celular

Fonte: Google Imagens

PAINEL TECNOLOGICO



Linha
Poliamida

Lona de Algodao

Linha de Croché
rabo de rato

Linha de Croché

- polipropileno
576 tex

| Camurca
Laminado PU sintética

Forro
acharrel

PAINEL DE MATERIAIS TEXTEIS

Fonte: Google Imagens



- —

Solado PVC Solado

Birken
Solado ==
borracha = e
Palmilha de gc'a de Cola de
Montagem ontato Couraga

Fonte: Google Imagens

SOLADOS, PALMILHAS E COLAS
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Passador
Corrente
® A " &
Fivela Rebite Argola

Fonte: Google Imagens

PAINEL DE AVIAMENTOS



INVESTIMENTO INICIAL

MESA DE CORTE R$ 300,00
FORMAS DE PES R$ 320,00
MARTELO R$ 30,00
MAQUINA DE COSTURA R$ 1.500,00
TENALHA R$ 80,00
SOPRADOR TERMICO R$ 250,00
TESOURA R$ 120,00
ESTILETE R$ 30,00
VAZADOR R$ 50,00

TOTAL R$ 2.680,00




CUSTOS FIXOS

A
V
»

_LUGUEL
TRINE (LOJA COLABORATIVA)

RO-LABORE

AGUA/ENERGIA/INTERNET
TELEFONE

MPOSTO (MEI)
DROPAGANDA E PUBLICIDADE
DOMINIO SITE (R$ 60/ANO)

R$ 600,00
R$ 300,00
R$ 2.000,00
R$ 350,00
R$ 60,00

R$ 60,00

R$ 180,00
R$ 5,00

TOTAL R$ 3.555,00
CUSTO FIXO POR PECA (CFP): R$ 3,555,000 : 90 = R$ 39,50




MODELO 0OO]1

30 PECAS

PALMILHA E SOLADO 5,00
CABEDAL 15,00
MONTAGEM 15,00
EMBALAGEM 5,00

TOTAL 58,00
CUSTO FIXO POR PECA 59,50

(TOTAL X MARK UP 2.0 + CUSTO FIXO) +
30% COMISSAO LOJA COLABORATIVA =
38,00 X 2.0 + 39,50 + 30% =

PRECO DE VENDA = R$ 150,15




MODELO 002

30 PECAS

PALMILHA E SOLADO 2,50
CABEDAL 17,00
MONTAGEM 15,00
EMBALAGEM 5,00

TOTAL 40,10

CUSTO FIXO POR PECA 59,50
TOTAL X MARK UP 2.0 + CUSTO FIXO +

30% COMISSAO LOJA COLABORATIVA =
40,10 X 2.0 + 39,50 + 30% =
PRECO DE VENDA = R$ 155,61




MODELO 003

30 PECAS

PALMILHA E SOLADO 2,50
CABEDAL 9,00
MONTAGEM 15,00
EMBALAGEM 5,00

TOTAL 51,50
CUSTO FIXO POR PECA 59,50

TOTAL X MARK UP 2.0 + CUSTO FIXO +
30% COMISSAO LOJA COLABORATIVA =
31.50 X 2.0 + 39,50 + 30% =

PRECO DE VENDA = R$ 133,25




IDENTIDADE VISUAL/ESTUDOS

ARTEMIS (EM GREGO: APTEMIZ.
ROMANIZ.: ARTEMIS [NT1]) E A
DEUSA GREGA LIGADA A VIDA
SELVAGEM E A CACA; MAIS
TARDE, TAMBEM SE TORNOU
ASSOCIADA A LUA E A MAGIA.

r\\\\\““%\b\lﬂ\l\!\!\l\lvvvv ¥
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https://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_grega
https://pt.wikipedia.org/wiki/Romaniza%C3%A7%C3%A3o_(lingu%C3%ADstica)
https://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%81rtemis#cite_note-2
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mitologia_grega
https://pt.wikipedia.org/wiki/Vida_selvagem
https://pt.wikipedia.org/wiki/Ca%C3%A7a
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lua
https://pt.wikipedia.org/wiki/Magia

TIPOGRAFIA

Montserrat:
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MANUAL DE APLICAGCAO

C:0
M: O
Y:0
K: T00%
Versao positivo e negativo reducao maxima
material impresso material digital

20 mm 50 px




Etigueta em gota
para palmilha

Saq_uinho em
retalhos de
algodaozinho

Sacola Reciclada

Fonte: Google Imagens

ETIQUETA E EMBALAGENS



METODOLOGIA PROJETUAL

DEFINICAO DO COMPONENTES a COLETA DE

PROBLEMA DO PROBLEMA DADOS

|

ANALISE DOS
MATERIAISE «—m8 CRIATIVIDADE —

TECNOLOGIA DADOS
EXPERIMENTACAO —— MODELO —_— VERIFICACAO

MUNARI, 1998.




METODOLOGIA PROJETUAL

DEFINICAO DO COMPONENTES DO COLETA DE DADOS

PROBLEMA PROBLEMA
Aplicacao de pesquisa de
Criagdo de marca Nome da marca, logo, publico, pesquisas na internet,
conceito, publico, design relatérios de tendéncias.

MUNARI, 1998.




ANALISE DOS
DADOS

Ha espaco para o mercado de
calcados artesanais em
croché? e pecas sob medida?

CRIATIVIDADE

Ressignificar o croché para
conferir aspecto elegante e
delicado.

MATERIAIS E
TECNOLOGIA

Escolha de linhas acetinadas,
padronagens elegantes e cores
sObrias;

MUNARI, 1998.



EXPERIMENTACAO MODELO VERIFICACAO

ApOos as pesquisas desenvolver Desenvolver algumas pecas da Verificar a receptibilidade das

a primeira colecao capsula. colecao. pecas com o publico, colocar a
venda.

MUNARI, 1998.




PROBLEMA

Criacao de marca

SOLUCAO

Marca criada com seus
elementos identitarios
baseado em pesquisas e
pronta para ser verificada
pelo publico

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. Sao Paulo: Martins Fontes, 1998.




ARTEMIS

ARTEMIS - Calcados artesanais




