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Apresentacao



A designer

Ola, meu nome é Vanessa de Oliveira,
tenho 31 anos, e sou apaixonada pelas
artes manuais desde crianca.

O contato com o artesanato comecou
aos 11 anos de idade com aulas de
pintura e croché. Mais tarde conheci o
couro, que me levou a participar do
curso Artefatos em Couro, da Escola
de Artes e Oficios Thomaz Pompeu
Sobrinho. Vi na graduagao em Design-
Moda a oportunidade de agregar os
conhecimentos necessarios a criacao
da minha marca autoral - a Nega lUna.




O projeto

O presente projeto se propoe a apresentar a marca de
acessorios de moda Nega IUna por meio dos conceitos de
sua identidade, dos produtos que ela pretende oferecer ao
seu publico e dos seus aspectos enquanto marca autoral.
Ela foi idealizada a partir da identificacao de uma
necessidade - inicialmente pessoal - e sua principal
proposta é trazer pecas Unicas e atemporais para pessoas
que buscam se expressar, através de seus acessorios e que
consomem de forma consciente.

O contato constante com o publico-alvo permite a
(re)criacao e o aperfeicoamento das pecas, sempre
buscando um design que se diferencie dos acessorios ja
ofertados no mercado.



Briefing de
Phillips

Natureza
do projeto

Justificativa

O projeto destaca a importancia do resgate e da
valorizacao do fazer manual, do design autoral e da
conduta slow fashion, associados as tendéncias de
comportamento de consumo, através da oferta de
produtos com propdsito.

Objetivo

Apresentar a marca Nega [Una como marca autoral,
expondo seus processos de criacao e producao artesanal,
bem como seus resultados no mercado de moda.

Resultados
desejaveis

Conquista e fidelizacdo do publico-alvo da marca através
da disseminacao da sua identidade, evidenciando seu
diferencial de mercado, de forma que o trabalho artesanal
seja reconhecido e valorizado.

Responsabilidade

Contribuir para a ampliacao da percepcao criativa, do
movimento de valorizacdo das técnicas manuais e da
importancia da moda slow.




Briefing de
Phillips

Analise
setorial

Marca Nega IUna
Acessorios de couro e tecido - Brincos, patuas, carteiras, bolsas e
Produto
pochetes.
Preco de RS 15,00 a RS 500,00
Praca Redes sociais e participacao em feiras locais.
Promocao Redes sociais - Instagram e Facebook.
Estudo de Estudo qualitativo do publico-alvo através de entrevistas, uso da
tendéncias cartela de cor da Pantone.
Concorrentes | Maria, Laguil e Matuldo.
Tecnologia Maquinario eoferramentas para trabalho com couro, maquina de
costura reta, instrumentos para modelagem, computador e celular.
Expor, para do publico-alvo, o diferencial da marca e dos seus
Estratégias produtos, presente no processo de confeccao manual das pecas de
da marca couro. Uso de marketing de conteddo para aumento do valor

percebido da marca e dos produtos.




Briefing de
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Publico-alvo

Geénero

Todos 0s géneros.

Faixa etaria

Todas as idades.

Nivel de renda

Todos os niveis.

Habitos de Pessoas que se identificam e preferem consumir moda
CONSUMO autoral e que buscam, a partir dos seus acessorios,
expressar sua identidade, usando de tendéncias e aspectos
de suas tradicoes.
Imagem Marca autpral que une c;lesign e tecnicas mar\uais em pecgas
. atemporais, que incentiva o consumo consciente e preza
, corporativa . N .
Portfolio pela satisfacao do cliente.
da marca
Nicho de Pessoas que valorizam acessorios de moda com design
mercado atemporal e técnicas manuais.




Briefing de
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Ser reconhecida no mercado de moda por meio de
produtos que somam elementos de design atemporal e

Resultados . .
: tecnicas manuais.
visados L . P .
Fidelizar o publico-alvo, buscando sua satisfacao por meio
Objetivos e da qualidade das pecas e do atendimento ao cliente.
estratégias ,
de design Pesquisa constante por referéncias de diversas areas,
Atividades refletida no design diferenciado das pecas.
de design Transformar o feedback dos clientes em aspectos de
design para agregar as pecas.
Através de pesquisas de mercado e relacdo direta com o consumidor, as
Informacdes novas oportunidades dentro do segmento serao acompanhadas e agregadas

de pesquisas

ao design da marca.

A atualizacdo das tecnologias sera feita pensando na melhor forma de suprir
as demandas do publico consumidor.




da marca
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Trajet

A parceria foi finalizada.
Surge a Nega IUna, de forma muito organica.

Pesquisas com o publico-alvo e
experimentacao do design das pecas.

2022

O primeiro projeto aconteceu em parceria com a
artesa Ana Luiza Melo, formando a Nega Nalu.

sioqd 2016

U

Visualizacao de potencial de mercado e
busca por capacitacao.

Definicao da identidade da marca e
posicionamento de mercado.



Conceito da marca

A Nega lUna nasceu do desejo de oferecer ao seu publico-
alvo pecas marcantes, duraveis e que pudessem
acompanha-los nos mais diversos momentos e
contribuindo para a melhor expressao de suas
personalidades.
Pecas carregadas de poder, simbologia e identidade.

A paixao pelas técnicas manuais serviu de inspiracao para a
criacdo de um design Unico e atemporal, mantendo o
resgate da tradicao do fazer manual associado aos
elementos contemporaneos.
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Missao

Desenvolver
acessorios com
design autoral,

unindo a tradicao do
fazer manual aos
elementos
contemporaneos,
oferecendo pecas
Unicas e atemporais.

Visao

Ser reconhecida no
mercado de moda por
meio de produtos que
somam elementos de

design atemporal e

técnicas manuais,
oferecendo produtos

diferenciados e de
forma comprometida

com a qualidade e a
satisfacao do cliente.

Valores

Artesanato
Criatividade
Originalidade
Qualidade
Honestidade
Conforto
Ftica
Consumo consciente




Pesquisas e
Painéis imageticos



Publico-alvo

Pessoas de todas as idades que estao
sempre em busca de aprender algo
NOVO e Viver novas experiéncias.
Atentam-se as necessidades do seu
estilo de vida e procuram a melhor
forma de atendeé-las, praticando o
consumo consciente. Buscam
conhecer e valorizar a moda com
proposito, dando preferéncia por
consumir de marcas autorais,
expressando sua identidade por meio
de pecas que trazem consigo uma
narrativa propria, somada a qualidade,

a estética e a durabilidade.



Pesquisa

de consumidor

Periodo de aplicacao

De 15 de janeiro de 2022
a 30 de janeiro de 2022

Questionario

13 questoes

7 relativas ao perfil socioeconomico
6 sobre comportamento de consumo
43 respostas foram recebidas

Entrevista

Semiestruturada com 5 questoes
As entrevistas foram realizadas de forma
presencial com 3 pessoas

Ouvir e
conhecer o
publico-
alvo,

sempre
buscando

Suprir suas
demandas.




Pesquisa

de consumidor

Perfil socioeconomico mais expressivo

Mulher cisgénero (74,4%),
com idade entre 18 e 24 anos (39,5%),
cursando ensino superior (51,2%), e com

renda per capita de 1 a 2 salarios minimos (34,9%).

Local de compra

Onde vocé costuma comprar produtos de vestuario? (marque até 4 alternativas)
43 respostas

Lojas do bairo 11 (25,6%)

Lojas do centro da cidade 19 (44,2%)
Lojas de departamenta (C&A, ... 34 (79,1%)
Shopping centers

Lojas anline

siras e eventos de produlores, ..

Atelids de costura

O
consumo
acontece a
partir dos

diversos

aspectos
que fazem

parte do
individuo.




Pesquisa

de consumidor

Preco das compras

Em meédia, quanto vocé gasta nas compras?
43 respostas

@ Até RS 100,00

@ De RS 100,00 a RS 200,00
@ De RS 200,00 a R$ 400,00
@ D= RS 400,00 a R$ 600,00
@ De RS 600,00 a RS 800,00

Consumo de moda autoral

Com que frequéncia vocé compra produtos de vestuario de moda autoral?
43 respostas

@ Com alguma frequéncia {mensalmente)
@ Com pouca frequéncia (timestralmente)
@ Raramente (semesiralmente ou menos)

Coletar
informacoes
que
contribuem

Nno pProcesso
de decisoes
dentro da
marca.




de consumidor

Pesquisa

Consumo de moda autoral

Sobre moda autoral, os entrevistados afirmam que: Na mOda

e Carrega muito do pensamento de seu aut()['al
:u.tor/deS'gner’. . existe uma

e Existe um conceito de um produto que vai alem
do vestir; llgagao malS

e Aidentificacao com a marca acontece a partir pI‘Olea
das sensacoes que ela gera;

e O posicionamento da marca é um aspecto de entre o
srande importancia; produto e

e Adurabilidade das pecas permite a
participacdao das mesmas na trajetéria de seus
donos.

seu criador.




Isis tem 30 anos e € designer da prépria marca.

E uma mulher criativa, independente e de personalidade
intensa. Curte varios estilos musicais que somam momentos
de descontracao e de reflexao. Vive as situacoes da vida com
uma energia calorosa.

Suas atividades de lazer favoritas sao viajar, encontrar 0s
amigos, ir a praia e se permitir experimentar coisas novas,
desde comidas até pecas de vestuario.

Ela encontra na moda uma forma de expressar sua identidade
e fortalecer sua autoestima, a partir de pecas que lhe tragam
0 sentimento de sentir-se Unica, confiante e confortavel, além
de exaltar sua beleza.

Nos seus habitos de consumo, Isis valoriza e prefere comprar
de marcas autorais, que oferecem uma moda com propésito,
incentivando o consumo consciente e comprometidas com a
qualidade e a satisfacao dos seus clientes.



Concorrentes

@euvoudemaria

Design das pecas
Combinacao das cores
Posicionamento da marca

@apenallaguil
@estudiomatulao

Design das pecas
Marketing de conteldo Design minimalista
Interacdo com o publico Alto alcance no mercado

Combinacao dos materiais



A identidade da
marca é a soma de
diversos aspectos,

tangiveis e
intangiveis, que se
agregam em
diferentes
proporcoes e
formam o seu
universo.
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a0 regiona

Vocac

Presente nos
desenhos, na

mistura de cores,
na arquitetura
colonial, nos
trabalhos
manuais e na arte
do Mestre
Espedito Seleiro.




Tecnologia

Maquina de costura Maquina de costura
reta industrial

Ferramentas para
modelagem

para couro

Balancim

Tesouras

Ferramentas para
trabalho com couro
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Cartela de mater

Atanado Camurca

Linha
encerada

19 i A M“

vl
(™) A@,uhﬁ

Fivela de
liberacao lateral

Cordao
encerado

Botao
de 1ma

Pelica Belize

Linha 120

Vies

Nylon Ziper
dublado metal

Tinta para
couro

N novax

REVEST

/iper

poliéster

Base para
brinco



Projeto de Marca



C.D.S -

Contexto

Aplicar os 4 principios basicos da competitividade:

e Capital humano - investir na capacitacao da equipe e
deixar claro o propdsito da marca, elevando,
consequentemente, o nivel de qualidade dos produtos;

* |novacao - oferecer solucoes inovadoras que
satisfacam as novas exigéncias e necessidades do
pUblico consumidor;

e Relacionamento - entender quais sao as demandas dos
consumidores, o que eles esperam da marca e
proporcionar-lhes uma experiéncia de exceléncia;

e Organizagao - estruturar processos chave a fim de
otimizar o fluxo de trabalho, a eficiéncia e a
comunicacao, aumentando assim a produtividade.

Tornar-se
relevante

diante das
marcas
concorrentes.



https://www.zendesk.com.br/blog/produtividade-no-trabalho/

1acao

C.D.S -
Diferenc

Elementos presentes no produto e na marca de forma geral:
e |dentidade da marca - Proposta de valor bem definida,

destacando a marca das demais presentes no mercado; Distingui[‘ 0

produto da

e Design do produto - Design autoral, somando
elementos de estilo contemporaneo e técnicas

manuais; Produ¢ao em baixa escala, proporcionando marca d()S
certa exclusividade;
produtos

e Caracteristicas do produto - singularidade, qualidade,

durabilidade, ergonomia, custo-beneficio; concorrentes.

e Atendimento ao cliente - contato humanizado e atento
ao feedback dos consumidores.




C.D.S -

Sustentabilidade

Social Empenha-se em construir e manter um relacionamento baseado
no respeito, tanto com os colaboradores como com os clientes.
Apoia outras marcas autorais e artesaos, podendo fazer parcerias
coOm as mesmas.

Ambiental  Atualmente: Aproveita sua matéria-prima da melhor forma,
reduzindo a geracao de residuos.
Incentiva o consumo consciente.
Utiliza embalagens reciclaveis para os produtos.
A longo prazo: Uso de matérias-primas naturais e couro vegetal.

Economico Compra sua matéria-prima de negdcios locais.
Incentiva o consumo consciente.



Forcas Fraquezas

Know-how em costura e técnicas manuais; Tempo elevado de producao das pecas;
~ormacao em Design-Moda; NUmero reduzido da equipe;

Design autoral, producao prépria; Inexperiéncia de mercado;

Controle sobre o processo produtivo; Capital limitado;

Equipamentos e ferramentas de trabalho. Baixa interacao nas redes sociais.

Oportunidades Ameacas

Valorizacdo das técnicas manuais; Habitos de consumo engessados;
Expansao da economia criativa; -alta de controle sobre copias;
Pouca diferenciacao no mercado; Precos competitivos;

Maior visibilidade das marcas autorais; Crise economica;

Surgimento de novos nichos de mercado. Marcas consolidadas no mercado.
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Desempenho e
performance

O potencial da marca esta presente nos aspectos
gue formam a sua identidade e que sao,
igualmente, seus aspectos de diferenciacao das
demais marcas de acessorios de moda presentes no
mercado - Ser uma marca com proposito e valores
bem definidos; Somar o design autoral as técnicas
manuais trazendo pecas singulares e de qualidade.
Essas carcteristicas geram o indicio de que a marca
sera rentavel. A avaliacdo de desempenho,
performance e rentabilidade sera realizada a partir
de indices pré-estabelecidos e que serdo aplicados
no prazo de um ano do lancamento da marca.

Cumprir as
atividades a
que se

propoe e
analisar
como foram
cumpridas.




1M1C1alS

Custos

Maquinarios e Ferramentas

Maquina de costura reta industrial
Maquina de costura para couro
Ferramentas para modelagem
Ferramentas para trabalho com couro
Mesa de corte para tecido

Tesouras

Equipamentos eletronicos

Maquina para cartao
Notebook
Impressora

RS 2.500,00
RS 4.500,00
RS 500,00
RS 1.600,00
RS 2.100,00

RS 200,00

RS 400,00
RS 2.900,00

RS 1.100,00
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Custos

Mobiliario

Mesa de escritorio
Cadeiras

Araras
Expositores
Estantes

Outros materiais

Material de escritorio
Carimbos

Investimentos legais

Registro de marca
Site

RS 1.000,00
RS 1.000,00
RS 900,00
RS 300,00
RS 2.100,00

RS 700,00
RS 500,00

RS 1.000,00
RS 2.400,00

Despesa total

RS 25.700,00
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Prec

Custos Fixos (CF) Custos Variaveis (CV)

Manutencao Modelagem

Aluguel Matéria-prima

Taxa do MEI Pilotagem

Energia + Agua

Internet + Celular Custos Fixos/peca (CF/peca)
Pro-labore

Tag + Adesivo RS 1,00
Sacola de kraft RS 2,00

Taxa do Cartao 5% Entrega RS 5,00

>40% sobre (CV + CF/peca)

Markup 2%

Formula de calculo

{[(CV + CF/peca) + CF 40%] + TC 5%} . MARKUP 2.2% = Preco de Venda
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Prec

Considerando a grande variacao entre os
precos dos produtos, concluiu-se que seria
incoerente definir uma taxa Unica por peca

referente aos custos fixos, pois em alguns

casos essa taxa ultrapassaria o preco da
propria peca.

A solucao encontrada foi estabelecer uma
porcentagem onde cada produto contribui
de forma proporcional para o pagamento dos
custos fixos.

A marca inicia no formato do MEI -
Microempreendedor Individual - na categoria
Comércio/Servico, em que a taxa de
contribuicao mensal é RS 66,60 no ano atual.



ldentificacao de uma necessidade - inicialmente pessoal.

Pesquisa de mercado - segmento de acessorios.

Pesquisa de materiais disponiveis no mercado.

Pesquisa de consumidor - identificacdo do publico-alvo.

Pesquisa - comportamento de consumo do publico-alvo.

Definicdo da identidade visual e do propdsito da marca.

Experimentacao dos materiais e do design das pecas.

Metodologia projetual

Elaboracao do projeto da marca.
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Identidade Visual



Estudo da logo

A logo € o resultado da soma de alguns
aspectos que fazem parte da identidade
da designer da marca.

O contorno de uma mulher preta -
caracterizada pelo cabelo - e a palavra
ilna - que remete ao toque de capoeira,
uma expressao cultural brasileira criada
pelo povo escravizado da etnia Banto.




1cacao

Manual de apl

Para fundos claros, deve-se usar
prioritariamente a versao original da
logo. Para fundos escuros, a versao em
branco deve ser usada para ser obtido
um maior indice de legibilidade.

D0 BL K-

20%

40%

60%

BO%

100%



Cores

C25 M100 Y100 K27
R147 G26 B29
#931A1D

A marca Nega luna possui como cor um
vermelho terroso que, embora marcante
e forte, ainda consegue trazer
maturidade e calma quando visualizada.
Pode ser reproduzida por tinta de
carimbos.



Tipografia

Clear Sans Bold

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 "#$%&/()=2?*
Fonte utilizada no cartao de visita. Pode ser utilizada em titulos de materiais
de comunicacao e titulos de postagens, mas nao para corpo de texto.

Arialle

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 "#$%&/()="7*
Pode ser utilizada em corpo de texto de materiais de comunicacao,
relatorios e documentos.



Papelaria

O cartao de visita deve ser
impresso, de preferéncia, em
papel Kraft 80Kg. Indica-se
carimbar de forma centralizada
no cartao.

A embalagem deve ser idealmente de papel Kraft. O
carimbo deve ser aplicado na parte inferior direita
da sacola. Esse posicionameto é de fundamental
importancia, pois ela é reservada para o descanco
cognitivo da visao. Essa sensacao de prazer e
conforto deve ser sentida quando a marca Nega luna
for visualizada.



Carimbo

E aconselhado utilizar dois tamanhos de
carimbos: um carimbo com,
aproximadamente, 3x4 cm para o cartao
de visitas e um carimbo com,
aproximadamente, 5x7 cm para a
embalagem. Cada carimbo respeita a
escala do produto ao qual sera aplicado,
permitindo uma maior coeréncia visual.




Projeto de
Comunicacao



Elucidar o conceito de moda autoral e sua importancia para o publico
geral, convertendo-os em possiveis consumidores da marca.

Criar playlists e painéis imagéticos que fortalecam a identidade
da marca no inconsciente do consumidor.

Investir na criacdo de marketing de conteldo, criando
cardapio de contelidos que se relacionem com a marca.

Realizar parcerias com marcas de outros segmentos, gerando

g marketing a partir da uma associacao entre marcas.
o | )

=) § Aplicar técnicas de engajamento nas redes sociais -
‘B constancia nas postagens, promocoes e parcerias.

E Fidelizar clientes mediante estratégias de marketing direto e
) interativo, mantendo um canal claro e ético.

v A

FI] Realizar coleta de feedback dos consumidores com frequéncia,

refletindo nas decisoes dentro da marca.




negaiung  Edtarperfii ()

30 publicacdes 1,625 seguidores 2,833 seguindo

Nega Itina

Produto/servi¢o

Design de acessdrios em couro e tecido.
Whatsapp: (85) 988521177

B PUBLICACOES & MARCADOS

Instagram

Prototipos

A comunicacao da Nega IUna
sera feita, principalmente, por
meio das ferramentas digitais.
A marca estara presente de
maneira expressiva no
Instagram, além de manter o
site sempre atualizado. Ambos
funcionarao como fortes
ferramentas de comunicacao
com o publico e principais
portfolios da marca. Boas
estratégias de SEO (otimizacao
para mecanismos de busca)
serao parte essencial no plano
de marketing para alcancar os
clientes certos.



Domingo Segunda Terca Quarta

Conversa aleatoria Proposta de look Dicas e informacoes § Em pauta-temas
sobre um assunto com pecas proprias relacionadas a diversos como
gue tenha sido ou a partir de marca - cursos, feminismo e
relevante durante parcerias com fornecedores, consumo

a semana. outras marcas. eventos, etc. consciente.

Quinta Sexta SELRT

Diario de uma Proposta de look Producao da
designer - relato com pecas proprias | semana - apresentar
de experiéncias e ou a partir de O processo de

vivéncias. parcerias com producao de uma
outras marcas. peca.
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Midia Kit

Une design e
técnicas manuais,
trazendo pecas
atemporais,
carregadas de
singularidade. E uma
marca comprometida

com a qualidade,
com a satisfacao do
cliente e que
Incentiva 0 consumo
consciente.

UMA MARCA COM
PROPOSITO E PECAS QUE
VAO ALEM DO VESTIR.

@negaiuna
www.negaiuna.com




nais

1

Consideracoes f

A Nega lUna surgiu em 2016, de forma muito organica e
sem se preocupar com a definicao da sua identidade, do
seu publico-alvo e do seu posicionamento de mercado.
No decorrer da sua trajetodria ela foi se definindo enquanto
marca e entendendo seu propdsito, ao mesmo tempo que
constrdi uma relacdo com seu publico-alvo.
O aperfeicoamento é constante em todos os aspectos que
fazem parte do universo e do cotidiano da marca.



Obrigada!



