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T a

Lya, 22 anos, travesti preta. Sempre
estive conectada com um  dos
alicerces da moda: a modelagem e

a

costura. Desde peguena ja via a

movimentacao das maguinas de
costura em casa com minha mae e

a

oartir de entao comecei desde

cedo a trabalhar nas mesmas. Me

a

11

Daixonei por costura guando tinha
anos, aprendi a costurar

O

pservando a danca dos tecidos

entre os dedos das costureiras e
desde enta0o, nunca mais parei.

esigner

Depois da transicao de género, percebi
O quanto poderia melhorar a gualidade
de vida de outras travestis e mulheres
trans com tudo o que fui aprendendo
a0 longo da minha vida académica e
social. Foi assim que decidi criar uma
marca de lingerie que abracasse esses
COrpos € 0s tornassem pertencentes
tambem ao mercado de moda de
alguma maneira. Poder proporcionar a
esses corpos uma melhor qualidade de
vida atraves de algo tao singelo como
uma lingerie, Nnao tem preco.



5}@@

Este tralbalho consiste na
apresentacao do Portfdlio e criacao
da marca Aguenda. A  marca
Aquenda foi criada a partr da
necessidade de um mercado ainda
OOUCO explorado e que desconhece
a necessidade gue mulheres trans e
travestis sentem de ter Ilngeries
ergonomicas que acolham seus
COorpos diversos.

—rojeto %U?@

A marca pretende criar pecas com
designs diferenciados €  materiais
texteis apropriados gue promova O
corforto e fortaleca a autoestima e
qualidade de vida de suas clientes.




gfx@ Aguenda: origem do nomeiﬁ@

O nome € baseado em uma giria
Muito conhecida entre o publico
LGBTOIA+ e principalmente
entre mulheres trans e travestis,
que € 0 meu publico alvo. A giria
aguendar tem alguns
significados COMO orestar
atencao, esconder, ocultar,
distarcar, entao a escoha do
nome fol baseado nesses
significados pois NOSSOS Produtos
tem exatamente essa funcao.

O nome Aguenda surge dessa giria,
entretanto, como essa sonoridade so
faz sentido para guem conhece e € do
meio, buscamos outro significado que
tenha significado atemporal, caso ©
termo saia de contexto com o passar
do tempo, entao separando as silabas
temos: A-QUEN-DA, fazendo alusio a
marca € Seus pPropostos que sao
conforto, praticidade, funcionalidade,
qualidade e estetica para nossas
clientes.



Justificativa

Objetivos do
Projeto

Ha uma demanda muito grande no mercado de lingerie

oara O publico trans feminino, € por ser um mercado
OOUCO explorado, a marca busca fazer um produto
diferente dos ja existentes, centrado na ergonomia € No
conforto oara atender bem as necessidades e
demandas desse publico.

- Lancar a marca Aguenda e fazer com que ela se
impulsione N0 mercado cearense, tendo, Como
orincipal objetivo, sanar uma insatisfacao do publico
trans feminino.

- Desenvolver produtos Que sejam  visualmente
agradaveis e fisicamente ergondMIcos e confortaveis.
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- Conaguistar o publico alvo e por intermedio do produto
fidelizar as clientes.

- Manter uma boa conexao entre a Aguenda e as clientes,
Resul.t,adqs atraves de uma boa comunicacao, passando assim o
Desejavels conceito da marca.

- Ter um produto de qualidade gue faca com que O Proprio
cliente trabalhe na divulgacao da marca.

Flaborar pecas para o publico trans feminino o gual
necessita de uma especificidade ergonomica elevada,
criando um produto que atenda bem a demanda desse
Ccorpo e o vista de forma confortavel.

Responsabili
dade do




5% Sriefing s

Aguenda
Lingerie para mulheres trans
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Estudo de

Tendéncias

Concorrentes
Inspiracionais

g% Sriefing Je

A marca busca atraves do estudo de tendéncias,
oroporcionar a essas mulheres a possibiidade de vestir-se
com dignidade com modelos desenvolvidos conforme a
moda. O foco na criacdo das lingeries da marca Aguenda

sera a versatiidade e a praticidade, as tendéncias de moda
Ntima. podem ter ciclo curto, mas questdes estéticas, de
ergonomia e conforto serao sempre consideradas na
criacao das pecas.

Atelie Danni Bell, Sandy Mel Calcinhas, Olian Moda Trans.




g% Srieting g%

Concorrentes Tereza Capana, Carmen Liu Lingerie, TRUCCS,

Diretos

Maguina de costura Reta, Overlogue, Galoneira BT, Zigue Zague,
Trés Pontinhos, Travete, Pespontadeira, Aparelho para Vies Elastico,
Aparelnos para vies Taguara.

Tecnologia .
Ferramentas para modelagem, notebook, celdar, internet e

softwares (llustrator e Photoshop), alem de tecidos, rendas e
aviamentos em geral.



Estratégias da

Empresa

Tendo como proprietaria da empresa uma mulher trans, a
marca vai buscar atraves de marketing de conteudo
aproximar ao maximo o seu publico, com tematicas alem do
universo  da moda, como assuntos sobre saude da
oopulacao T, informacoes sobre direitos dessas pessoas,
buscando assim criar um elo maior entre a marca € as
clientes.




i% Sriefing ﬁ%
Género Mulheres trans, travestis e N3o Binaries

Faixa Etarial A partir de 18 anos

Renda Classes C,DeE

Apaixonadas por moda, utlizam das midias sociais para
acompanhar as tendéncias, buscam por um produto de
Habitos de | qualidade que atendam as suas necessidades, desejos, e
Consumo | demandas ergondmicas e de conforto. Prezam pela
valorizacao do empreendedorismo trans feminino € levam em
consideracao a comodidade na hora de efetuar a compra




Branding acolhedor, sincero e convidativo com apelo

emocional expressado atraves das midias sociais e o

Imagen) atendimento personalizado, embalagens e mimos, na busca
Corporatlva de estreitar 0s lacos entre consumidor € marca visando
uma relacao duradoura e envolvente.

Mulheres trans a partir dos 18 anos que possuem renda
Segmento oropria e gue almejam novos designs para suas lingeries,
de Mercado | gostem de conforto e busquem pegas mais ergonomicas e
anatomicas conforme necessidade do corpo .




g%GomceitQ da Marca i%

A marca tem Ccomo  inspiracac  a
representatividade, o poder e a imponéncia
dessas grandes mulheres ancestrais perante a
sociedade. A forma como e€las lutaram por
seus direitos e conseguiram atraves do proprio
sangue, resgatar a esséncia do ser forte e ao
mesmo tempo sensivel, tendo gue aprender a
idar com suas emocoes e situacoes da vida de
forma dura, mas que la dentro nunca deixou de
ser meiga e doce.

A esséncia da marca e baseada e
transita sobre como 0SS  NOSSoS
COorpos aprendem desde cedo a se
moldar S acompanhar essa
metamorfose. Aguenda traz para
estas Deusas essa essencia
romantica, sensual, moderna e
versatil atraves das lingeries.




5% A Narca iﬁ%

Ser quem voce e, ter orguho de si mesma sao coisas
negociaveis. A marca Aguenda chega querendo se
mostrar para mulheres trans e travestis, e por gue nao
para a sociedade” A marca considera gue 0S Corpos
destas pessoas importam muito, € merecem um Produto
de qualidade, conforto e ergonomia, feita com materiais
téxteis adequados, e que, tambem faca essas mulheres
se sentirem representadas, ja gue a marca e feita
tambem por uma designer de moda que € travesti. A
dela comecou a ganhar forma ainda em 2019, em
orojetos de desenvolvimento de produto, e agora ganha
vida.




Valores

« Chegar cada vez mais no
, o _ oublico ao qual a marca se
Planejar e produzir lingeries oropde  alcancar, visando nos Conforto
que contemplem OS orimeiros 6 meses chegar a
corpos de mulheres trans mais de 1000 seguidores. |
| | Pertencimento
e travestis, entregando Em um ano, tornar-se oonheolija OV
Nn&0 sO ergonomia mas S eliEzisze EE et . |
, . metropolitana. Responsabilidade social
tambem bem autoestima Em 2 anos, se tornar referéncia
para essas mulheres na regido nordeste.
No periodo de 5 anos, expandir-
se nacionalmente.

Ergonomia

B €38 Q¢ V"4 A-¢ A1 €4 Q"¢ U~¢ A-¢ "1 €4 Q"¢ V"6 A~ A1 €9 Q"¢ V"¢ A-¢ 4A"1 €8 Q"¢ V"8 A"-w
a8 g w Qv a s a v a8 g W Qv a8 a v a8 g w Qv a8 a v a8 g W Qv as a v a8 g e Qv a s a
s @ v » P ) @ « 1 @ » » @ s @ v » P ) @ « 1 @ » » @ s @ v » P ) @ « 1 @ » » @ s @ v » P ) @ « 1 @ » » 9 o @ v » P ) @ « 1 @ » » @
EAR(C(rPUERINNAE(I120CQLaRRRAR(PERINNE(I120CQL BRI RAR(PETLRINNTE(E120CQ1 2R RAR(PETLINNE(ErSGQ 2RI AR(ERINRE(IRSQA?D




Competitividade

« Mao de obra especializada

« Atendimento diferenciado

« Modelagens que vestem
COrpos diversos

BN

;

Diferenciacao

Varketing com proposito
dentidade visual atraente
Produc8o de conteudos sociais
(inClusive para a pupulacao T)

MORAIS, Dijon De (2010)




A Aguenda tem como um dos pilares
sociais a doacao de parte do seu
ucro em vendas para a casa
transformar, e outras instituicoes de
acohimento de pessoas trans gue
fomentem tambem a capacitacao
orofissional  dessas  pessoas e

iNnsercao No mercado de tralbalho.

%g% Pilares da
Sustentapilidad

Social

Junto a isso, a contratacao de mao-
de-obra de mulheres trans e a
valorizacao dessas  mocas com
remuneracao justa. Levar tambéem
oor intermedio de seu perfi NO
iNnstagram, a conscientizacao acerca
da transgeneridade por meio de
conteudo humanizado.




i% Dlares da iﬁ.@
Sustentapilidade

Ambiental
Jso de embalagens Como & uma marca slow fashion, os
biodegradaveis, material mpactos ambientais  serao uma
reciclado e evitar Ao oreocupacao da Aguenda, desde a
Maximo O Uso de plastico. fabricacao ate seu uso. Buscar a

dminuicao do desperdicio de tecido
buscando outras alternativas para sua
utilizacao.




f\j% Dlares da iﬁ,@
Sustentapilidade

Econdmico

Contratar Mao-de-obra local,

movimentando assim a economia da
regiao, fazer colaboragcac com
outras marcas feitas por outras
mulheres trans, proporcionando o
crescimento  das mesmas no
mercado.

Cativar cada vez mais clientes para
geracao de capital e crescimento da
marca, possibiitando a contratacao
de mais mulheres pela marca e gerar
mais empregos.




5% Analise SVW.O. T g;@

Forca
Marca feita por uma mulher trans/travesti com formacgao em Design-Moda.
Grande demanda de clientes para o segmento agui no Ceara.

Proximidade das clientes.

Diferenciacao dos outros produtos ja existentes no segmento.
Conhecimento preciso do corpo trans feminino.

Expertise em modelagem e costura.

Oportunidades

-acilidade de empreendmentos via internet.

PUplico carente desse tipo de produto.

Por estar inserida Nno meio trans, a faciidade na divulgacao do produto seria maior.
nteracao em grupo de Mulheres Trans regional e nacional com um alto nimero de
participantes..




5% Andlise SWOT 5%

Fraquezas

Dificuldade na agquisicao de magquinario necessario € iNnsumos.
PouUco capital para investimento na marca.

\Vaquinario mais apropriado para a producao em larga escala.
Comprar tecidos em grandes guantidades, para gerar abatimento no preco.

Ameacas
Ameacas economicas por causa da inflacao no pais.

Marcas concorrentes que ja estejam bem estruturadas no mercado.
Copias por parte do mercado popular.




\@ iﬁ@ Pesguisa de Pulblico ANVO 5%

A pesquisa, de cunho gualitativo, foi feita via ferramenta Google Forms,
teve periodo de divulgacao entre O8 de maio a 28 de maio de 2022. Foi
divulgada em grupos de pessoas trans e travestis no WhatsApp e de
maneira individual, algumas pessoas foram encaminhando para outras
com o perfil necessario para participar da pesquisa. Foram obtidas 59
respostas de mulheres trans, travestis e nao-binaries com idade entre 16
e 37 anos. Com base nesta pesquisa identificou-se gue:

« Observacgo: O numero de pessoas entrevistadas abaixo do exigido se deu por ser um
nicho de mercado bastante especifico onde, apesar do contato com as entrevistadas ter

sido feito de maneira minuciosa e freguente, NnAo foi possivel conseguir as 100 respostas
necessarias.




5% Dados da )esquisa?f% ‘

76,3% ganham ate 1
salario minimo

55,9% das

55,99 tém ensino

entrevistadas tem .
mMedio completo

entre 21 e 25 anos

20,3% possuem idade 136% ganham ate 2 30,5% das entrevistadas
entre 26 e 30 anos e salarios minimos e 8,5% Ossuem ensino superior
186% entre 16 e 20 ganham até 3 salarios incompleto e 10,2%

oOssuem supenrion
completo.

anos. MINIMOS..




/4,6% das entrevistadas
tém alguma questao ou

desconforto
relacionado ao seu
COrpo.

Fm 2° lugar, 25,4%
se sentem bem com
O Proprio corpo.
Em 3° lugar 1,7% diz
que depende do dia.

Dados da

6/.8% gostam de
realizar suas compras
em lojas fisicas e por
Meio das redes sociais
como instagram, por
exemplo.

59,3% das
entrevistadas gostam
de calcinhas na
modelagem fio dental

40,/% compram via
redes sociais e 399%
em sites.

42.2% preferem
calcinha toda em
renda e 39% as de
mModelo tanga.



i% Dados da )esquisag% ‘

50% preferem sutia Para 81496, conforto e
oraticidade sao as

86,4% preferem

@)
todo em renda e 50% ingeries na cor preta

: coisas mais importantes
Sem aro e sem Pojo na deciséo de compra

Ainda 41,4% preferem bb,9% optam por 82,7% gostam das
sutiae com aro e bojo qualidade e prego e DEecas em cores
e 39,7% preferem liso 49,2% prezam por fortes/viorantes e
e sem renda estetica e versatiidade A0 7% em tons nudes




/1,29 gostam de

tecidos sem estampa
para essas pecas

62,/% gostam de tecidos
sem estampa mas com
aplicacoes em renda e

45,8% preferem a lingerie

toda em renda.

Dados da

50,8% das meninas
gastariam ate

R$60,00 em lingeries

49,2% estariam
dispostas a gastar entre
R$60,00 e R$100,00 e
10,2% gastariam mais de
R$100

Desowisai% ‘

28,8% compram
ingeries uma vez a
cada seis meses e

28,8% uma vez a0 ano

40,7% afirmam qgue
tém o habito de
comprar lingeries

39% disseram gue as
vezes e 20,3% nao
tém esse habito

20,3% compram
essas pecas uma vez
a0 mes e 13,69 uma
vez a cada trimestre






Sandy Mel

De Itajai, Santa Catarina, a
Sandy Mel trabalha com a
oroducéo de calcinhas e biquinis
apenas para O varegjo. Atua no
E-Commerce.,

Pontos fortes: marca
consolidada no e-commerce
Pontos fracos: Comunicacao
visual fraca

Painel de NMercado

(coNncorrentes)

Trucss

De S840 Paulo, a Trucss € uma marca
que trabalha com moda intima e lbeach
wear. Sua fundadora, Sivana, trabalha
para gue calcinhas de sua marca sgjam
distribuidas a mulheres trans pelo SUS.
Pontos fortes: Compromisso com o
social, muitos seguidores

Pontos fracos: Marketing ainda fragil

Transgerie

A Transgerie esta localizada no
Espirito Santo e trabalha com via
Instagram e WhatsApp. Envia
para todo o Brasil

Pontos fortes: Ja tem um
oublico fidelizado

Pontos fracos: Identidade visual
fraca e pouca variabiidade de
orodutos.




Tereza Cabana

No mercado desde a decada
de 1990, a marca tem um
oublico diversificado.

Pontos fortes: marca
consolidada ha decadas.

Pontos fracos: Comunicacao
visual fraca.

Painel de Mercado
(coNncorrentes)

Dani Bel

De Santa Catarina, a marca
trabalha com modelos de lingerie
mais sensuais.

Pontos fortes: Muitos seguidores.
Pontos fracos: Comunicacio
baguncada.

Carmen Liu

Concorrente  indireta, a
marca e de Londres.

Pontos fortes: Producédo
fotografica de gualidade.
Pontos fracos: Pouco
engajamento.




LS

Maria Jdlia, 25, € graduada
em design-moda pela USP, e
esta fazendo mestrado em
corpo e danca pela UFC.

Maria vem de uma familia
simples do interior do Ceara,
e com muita luta conseguiu
entrar em uma das maiores
e melhores universidades do
oals.

—ersona 5%

Costa de sair com amigas
para  arzinhos,  shoppings,
DASSEIoS culturais, val
pastante a praia e faz
academia. Tem como hobbie
comprar lingeries. Alem disso,
Maria participa de uma ONG
de um grupo de danca na
qual se apresenta vez ou
outra.




O fato de fazer academia, ir
bastante a praia e estar envolvida
com danca faz com qgue Maria
Julia necessite de lingeries qgue
deem nao sO seguranca na hora
de aguendar, mas tambem
oroporcione conforto e mobilidade

—ersona iﬁ@

Palavras chaves para esta persona:

conforto, movimento,
autoestima, pertencimento

iberdade,




. Renda

« Valorizacao da cultura local

e [UNSMO

. Life style que preza pela

natureza e ao mesmo tempo
albraca a correria da vida

Jribana




\@@ 5% Painel de Inmagens ii@
AssocCciativas




Comunicacao

O marketing de
relacionamento € um  dos
fundamentos da comunicacao
da marca Aqguenda. Tornar a
marca cada vez mais proxima
das suas clientes atraves das
redes sociais sera um dos
oontos fortes.

Srojeto de

Levando em oonaderac;ao que
cada vez mais & necessario

que consumidores sintam
oertencimento em suas
marcas oreferidas, serao
feitas acgoes de marketing

emocional e sensorial em todas
as plataformas da marca,
sempre colocando em voga as
necessidades do publico.




\\

) Painel ade comunicacao 5%
da marca

INnvestir no marketing de conteudo pelo Instagram, onde € a principal plataforma vitrine dos produtos.
Uso do marketing sensorial e emocional nas plataformas da marca como Spotify, Site e Instagram com
conteudos diarios voltados para a audiéncia, entretenimento e informacao das nossas clientes.

E nas compras acima de 200 reais feitas nas nossas plataformas de compra, como Instagram, Site e
WhatsApp, as clientes levam uma ecolbag personalizada por artistas trans locais.
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Playlist no Spotify
e

Criacao de uma playlist no Spotfy
marca

levando em consideracao o publico

da



https://open.spotify.com/playlist/4RI8Sna3vIImtsWnKQibHE?si=dR2fu2HsRHaDhNavobp8bQ

K
roOmMocao da mar“cagg@

Parcerias com influencers

Fazer parcerias Ccom
iNnfluenciadoras  trans e
travestis no lancamento da

Marca. Press Kits que serao enviados

ocara  as  influenciadoras
contendo:  ecobag < com
lustracoes feitas por artistas
trans locais, um cartao um
conjunto de lingerie Aguenda
e perfume produzido pela
marca exclusivamente para
clientes.




aa maroaﬁf% ‘

Algumas possibiidades de influenciadoras

NPOMOCEO
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locals para parcerias com a marca:

@lominhadefortal

@cattylares

@eulaymundial
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§ 5% Painel Tecnologico %7@

Maquinario

Maaquina Reta Overlogue Trés Pontinhos Galoneira BT

Travete Pespontadeira Maquina de corte Mesa de corte




= 5;@ Painel Tecnologico

Madquinario
Papel kraft para Reguas para Aparelho para Aparelho  para
modelagem modelagem vies elastico vies taquara
Aros de Plastico Vies taquara Vies elastico Alca para sutia

com regulador




& Painel Tecnologico

Tecidos
Renda Cetinete Power Meia Malha fio 30
90% poliamida 10% elastano 88% poliamida 12% elastano 100% algodao

Rendas diversificadas, com Tecido  especialmente leesrgdadge 5a ?leilzgg%%
alta qualidade e dificeis de desenvolvido  para O e combresio  darfo
rasgar.  Utlizada  para segmento de Lingerie de Maion firmgza A hora de
agregar valor as pecas e alta compressao com o A S
trazer uma beleza refinada. opjetivo de modelar e <

dar Sustenta@éo necessario para as pecas.




v Painel Tecnoldaico

A Ps W

Computador para Celdlar para Adobe llustrator para  Photoshop para Wordprass para
gerenciamento da gerenciamento movel  trabalhar a identidade  tratamento de manutencao do
marca e utilizacao de da marca, Totos de visual. fotos de ensaios. site.

orogramas. shootings.




S\ iﬂ% recificacao ig%

INnvestimentos iNniciais — Magunario )



S 5% Precificacao ;j%

INvestimentos iNniciais )

Maquina de cortar tecido RS 500,00

Ferramentas para modelagem R$ 300,00
Papel para modelagem R$ 150,00

Maaquina de cartéo R$ 110,00



D%thioacgé\é@ (CUSTOS TIXOS mem%is)

Aluguel R$ 700,00

R$ 450,00
R$ 2,000,00
R$ 1,500,00
R$ 150,00
R$ 300,00
R$ 4,50

~d 150,00
~d 224,00

Agua, Energia, Telefone e Internet
Pro-labore
Salario Analista de marketing
Material de impeza/manutencao

Imagens de moda

Tarifas da maguina de cartao

SEervicos de envio
Plano Adobe Creative Cloud

Imposto (ME)
* Custo fixo por pecga (CFP) - R$ 5,534,50 : 400 = R$ 13,83 *




= 5% Srecificacao sﬁ@

(Custo de producao — Custos Medio por

Calcinha Lya - 200 Unidades= R$ 7,122,00%*
Tecido R$ 550

tule, renda, forro de algoddo

6 060
R$ 150
(prego%issc%do %2 a und) R$ 1’20
150
TOTAL R$ 10,30

Custo fixo por peca RSP 13,83
. Lucratvidades50% |




= §% Srecificacao

(Custo de producao — Custos Medio por

Top Luiza - 100 Unidades= R$ 5,046,00*

lecigo R$ 10,50
Aviamentos R$ 1,00
oreco dissolvido para a und

R$ 1.50
Modelagem
(prego dissolvido gra a und) R$ 1320

Costura RS 4.00

g
R$ 19,20

TOTAL
Custo fixo por peca RSP 13,83

| ucratividade 50%
Preco de Venda

RISCO e corte

C
D)
(OX

RS 5046



=
;:§§? %éikecﬁoagéoi%

(Custo de producao — Custos Medo por

Top Isabela - 100 Unidades= R$ 5,886,00%

Jgcido R$ 15,50
Aviamentos R$E 1.80

R$ 1.50
RE 2.00
R$ 5,00

R$ 2580
R$ 13,83

RISCO e corte

(;oreco dissolvido para a und)

Vodelagem

(oreco dissolvido para a und)

Go(st)ur*a

und

TOTAL

Custo Tixo por peca

| ucratividade 50%
Preco de Venda

| Modeegem | R$200
_ Lluoratividade50%  {
ecocevem | meEEES

RSP 53.86



g%\olentiolaole Visual gf@ @7




?f%\dentidade \/isua@j%

Parabéns pela sua
compra! Vocé esta
adquirindo um
produto feito por
mulheres trans , para
mulheres trans,
travestis e nao-
binaries. Sinta-se
representada e vista




g% Tioograftia 5%

Trtulo: Agrandir Grand Thin

alocdetrgnikirmnoporstuvvwixyz
ABCDEFGHJIKLMNORPORS TUVVVXY Z

"~ (D))
@H#DW F—+=/\[?_ 1234567390

Texto: Agrandir Thin

albcdefghiklmnopgrstuvwixyz
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXY/Z

i ||,.;:N /\([D}}
@#3% &*-—+=/\[?_ 1234567890




ﬁ% dentidade Visual
oranding z

Cores PANTONE

Co2 oo G180 o0s Cra5 o 1oy C:84 o S

M &2 M: 44 M: 77 M: 83 M: O

v 84 B 66 V- 84 B: 161 V- 100 B: 82 V73 B: O V-0 B: 255
= 49 ' G109 ' G 27 ' G O ' G 255

K2r K: O K15 K80 KO




Outras
oossiiidades

FPostivo

. ldentidade Visual

NManual de aplicacoes

Negativo

Margem para
mMarca

GE

Reducao
ag=Yiaa=h

2cmx 1.7 cm

NMaterial impresso — 20 mm
NVaterial digtal — 50px




p
*Estudo de Logos% % ﬁ/




" Logo Final ”
(tioogratia)

A Logo foi desenvolvida com
a propria letra cursiva da
criadora da marca, dando
assm um toque pessoal
juntando com  elementos
como as flores  para
comunicar tambem leveza e
elegancia.

Logo: Feita a mao, digitalizada
e melhorada no llustrator.




~elease gy@

A marca AQUENDA ¢ feita por uma
mulher trans para outras mulheres
trans, com o intuito de dar visibilidade a
essas  muheres e atender as
demandas que 0O mercado
convencional de lingerie nao observa. O
surgimento da marca ocorreu atraves
da necessidade de um  produto
especifico para O corpo trans, visto
que O mercado nos exclui. Queremaos
levar a marca a nivel nacional e pautar
NOSSO tralbalho na representatividade.




* —luxograma *
Metodologa oroetual)

O desegjo de fazer a Aguenda veio a principio por necessidade
oropria enguanto travesti, ao sentir a caréncia desse tipo de
oroduto. Pensando nisso, e com a possibilidade de colocar tudo gue
aprendi durante a graduacao em Design-Moda, a vontade de criar
uma marca gque acolhesse esses corpos (inclusive o meu), e que
oossibilitasse a insercao de outras pessoas trans e travestis No
mercado de trabalho futuramente. Sendo assim, € pensando na
construcao da marca, embasada pela metodologia de Dion de
Moraes (2010) , entao Toi onde a marca Comecou a nascer.




' —luxograma P
(Metodologa proetual

necessidade pessoal desse tipo de
K‘ oroduto

[deia de criacao de uma marca
oara mulheres trans e travestis

\

concepcao do projeto

organizar as ideias e demandas &
K imaginar e construir a identidade visual
pesguisa com o publico alvo K

Lancamento da marca nas redes sociais




Olha so, doutor, saca que genial:

sabe a minha identidade? Nada a

ver com genitall

Linn da Quebrada







