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Sem duvida, este tema [0
artesanato] merece um maior apuro
por parte de pesquisas, no sentido de
criar um campo de atuacao teorico
capaz de permitir o entendimento
sobre praticas, ao mesmo tempo,
antigas e inovadoras; rudes e
delicadas; simples e complexas e
que, portanto, apresentam carga
semantica e simbolica que congrega
varias possibilidades discursivas.

OLIVEIRA, Madson Luis Gomes de. 2006.
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FIGURA 11. porta-copos
elaborado artesanalmente ex-
postos no Mercado Central de
Fortaleza

FONTE acervo da autora

O que levou a escolha, no presente
trabalho, da producao de um projeto
arquitetonico de um Centro de
Referéncia e Incentivo ao Artesao
fol a percepcao da necessidade de
estimulo ao artesanato como forma
de manifestacao cultural capaz de
impulsionar o turismo. de ampliar
as possibilidades de renda e de
melhorar a vida de quem depende
dessa atividade, de forma a aliar
a originalidade e a criatividade
popular aos conceitos de design e
de empreendedorismo.
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1.1. INTRODUCAO

O artesanato cearense, tao diverso, tao rico e tao presente em nossa
cultura, vem ganhando forca em discussoes a respeito de sua condicao
como Importante elemento de identificacao cultural, de responsabilidade
social e ambiental, capaz de proporcionar crescimento, trabalho e renda
as comunidades produtoras, aléem de possibilitar a movimentacao de
forma significativa da economia do Estado - seja direta ou indiretamente
- por seu potencial turistico.

Como forma de consolidar e apoiar as politicas publicas ja introduzidas
no ambito nacional, estadual e municipal. a implantacao de centros de
capacitacao de artesanato reafirma a importancia do oficio artesanal,
estimula a sua ocorréncia, busca aperfeicoar técnicas tradicionals e
alia-las a conceitos inovadores de design. com o Intuito de proporcionar
um crescimento gualitativo em sua producao e possibilitar solugoes de
compatibilizacao entre a criatividade do povo cearense e a racionalizacao
produtiva, com o intercambio de informacoes entre artesaos e designers
para uma producao menos empirica e mais especializada, extraindo as
potencialidades de ambos 0s profissionais.

Dessa forma, o design, juntamente com 0 artesanato. passa por um
processo de desmistificacao no qual se busca desassocia-los as
erroneas Iideias de ‘apenas uma peca na engrenagem do estimulo ao
consumo™ e ‘algo sem valor, diante dos valores absolutos da Arte com
A mailsculo? respectivamente.

1.2. TEMA

O produto artesanal, assim como o produto arquiteténico, é resultado
de processos simbolicos, esteticos, funcionals e técnicos que refletem a
cultura e o tempo de sua sociedade.

Imbuida de valores e significados, a producao artesanal passou a ter
relevancia nos primordios da civilizagao, em tempos em que a posse de
produtos artesanals estava Intrinsicamente conectada as nocCes de
poderio e esplendor.

Com o advento da Industrializacdo, no entanto, esse quadro se
reverteu. O gue antes era considerado primoroso e valioso, passou
a ser objeto contrario ao conceito de ‘desenvolvimento adotado na
época: em que ser desenvolvido significava producao industrial e em
larga escala, baseados - principalmente em paises da América Latina -
na reproducao dos moldes europeus. ignorando guase por completo a
realidade local e estimulando o sentimento de menosprezo a produgao
local caracteristica.

1 Termo utilizado por Gui Bonsiepe para explicitar a critica globalizante que designers industriais sofreram ao
transformarem-se protagonistas da sociedade industrializada.

2 Critica de Adélia Borges ao preconceito sofrido pelo artesanato quando comparado as obras de arte.
12 |
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Esse sentimento. até os dias atuals. e refletido no pensamento de nossa
sociedade.

0 gue se nota é gue. por vezes, 0 preconceito é estimulado pela propria
sociedade gue o sofre, devido a falta de valorizacao e de identificacao
com a sua cultura e uma conseqguente depreciacao de sua producao. E e
nesse ponto que centros de valorizacao do artesanato devem contribuir:
para demonstrar que, apesar de todas as caréncias, 0 nosso potencial
esta em Nossos materiais e em nNossa capacidade de transforma-los.
comprovando que um capital individual e coletivo pode ser transformado
em capital social (BORGES. Adélia. 2012)

Uma intencdo que perpassa essas dimensoes de
meu percurso profissional é a de evidenciar como 0
pensamento criativo e a inteligéncia projetual ndo sao
privilegio das pessoas com educacao formal mas se
encontram disseminadas nas populacdes dos paises em
desenvolvimento. Esse desejo ndo é movido por gualguer
espécie de nostalgia regressiva, e sim pela conviccao
de que esse saber constitui um valioso patrimonio,
que pode funcionar como uma forca propulsora de um
desenvolvimento mais justo e equanime para esses paises

(BORGES. Adelia. 2012. p. 14),

E com essa mentalidade que aqui se deposita a esperanca do estimulo
a revitalizacao do objeto artesanal como forma de impulsionar o
desenvolvimento cultural, econémico ou individual que, aos poucos, vem
ocorrendo em nosso pais. O CRIAr, alem de seus aspectos pedagogicos.
produtivos e comerciais, servira como Importante ferramenta social,
como uma forma de colaborar com a melhoria de vida dos produtores
e dos usuarios do equipamento.

1.3. OBJETIVO GERAL:

Elaborar o Centro de Referéncia e Incentivo ao Artesao (CRIAr}):

um equipamento de apolo ao artesanato que contribua para a otimizacao
das tarefas proprias do oficio e para o aprimoramento de tradicionais
técnicas artesanalis cearenses.

0 equipamento devera incentivar a aproximacao entre artesanato
e design, desde sua etapa conceitual as suas etapas produtivas e
comerciais, e contribuir de forma significativa na geracao de empregos
e renda.

113
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1.4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Criar um equipamento que abrigue diferentes tipologias artesanais -
escolhidas de acordo com a sua influéncia no artesanato local e de
acordo com a sua capacidade de adaptacao na producao de diversos
objetos - e que estimule a troca de conhecimentos e informacoes tanto
por parte dos usuarios de tipologias distintas, quanto por parte de
usuarios de mesma tipologia, com conhecimentos diferentes. sejam eles
eruditos ou empiricos.

Por se tratar de um espaco voltado a criatividade e tambem ao ensino
pratico, devera contar com uma arquitetura fluida, que promova uma
estreita relacao entre: usuarios/produtos e areas de convivéncia/areas
educativo-expositivas. A organizacao dos espacos devera permitir
permeabilidade visual e atividades simultaneas. de modo a tornar o
CRIAr dinamico e estimulante.

Tratar a arquitetura de forma respeitosa ao sitio e ao programa adotado,
comprovando que auséncia de sensibilidade estetica e rusticidade
nao sao elementos necessariamente Intrinsecos ao artesanato e aos
elementos arquiteténicos relacionados a ele.

Valorizar a areado centro da cidade de Fortaleza com a sua infraestrutura
e promover o interesse a utilizacao dos espacos publicos ali presentes,
por se tratar de um equipamento gerador de fluxos, voltado a cultura e
ao estimulo do sentimento de pertencimento ao local.

(il
Il
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2.1. PANORAMA GERAL

O objeto artesanal e tradicionalmente caracterizado como aquele
produzido por meios manuals - seja inteiramente a mao ou auxiliado
por determinados instrumentos — comumente numa producao familiar
e caseira, na qual o artesao possul suas proprias ferramentas. O
artesao, em conjunto com um ajudante ou aprendiz — quando Nao.
sozinho - detém a responsabilidade total da producao. desde o preparo
da matéria-prima, até o seu acabamento e comercializacdo. Portanto,
as caracteristicas finais dos produtos dependem. em grande parte, da
habilidade do produtor,

Definicao de artesao adotada pelo Programa do Artesanato Brasileiro:

E o trabalhador que de forma individual exerce um
oficio manual, transformando a matéria-prima bruta ou
manufaturada em produto acabado. Tem o dominio técnico
sobre materiais, ferramentas e processos de producao
artesanal na sua especialidade, criando ou produzindo
trabalhos gue tenham dimensao cultural, utilizando técnica
predominantemente manual, podendo contar com o auxilio
de eqguipamentos, desde gue nao sejam automaticos ou

duplicadores de peca (PAB. 2012, p. 11)

A historia do artesanato se funde com a historia do proprio homem. Tal
atividade é praticada desde 0s primordios, com Inicio ainda no periodo
Neolitico, guando houve a necessidade do polimento de pedras para o
desenvolvimento de armas e objetos de caca e pesca; da manipulacao da
ceramica na fabricacao de vasos para o armazenamento de alimentos;
e da transformacao de tantas outras matérias-primas para a producao
de pecas de utilidades e de uso rotineiro, com valores esteéticos e, ate
Mesmo, Misticos.

O artesanato seria visto. a partir desse periodo, como uma forma de
expressao unica de uma civilizacao, em que a sua producao indicava
riqgueza e desenvolvimento, levando-se em consideracao o volume
disponivel de matéria-prima e a criatividade, habilidade e capacidade
para transforma-la.

Com a Revolucao Industrial, gue teve inicio na Inglaterra, o artesanato foi
fortemente desvalorizado. A mentalidade e os meios produtivos passaram
por severas transformacoes. Nesse periodo capitalista, a divisao de
tarefas passou a ser algo comum e necessario a industrializacao e,
em consequéncia, ao desenvolvimento dos paises. Dessa forma, oficios
gue se baseavam na producao manual perderam 0S Seus espacos
no mercado devido a desleal vantagem de producao rapida, barata e
em serie que as industrias obtinham. O artesdao nao mais conseguia
obter retornos financeiros suficientes para a sua subsisténcia e a de
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sua familia, fato que o obrigava a se distanciar cada vez mais de suas
atividades e a direcionar-se a outros afazeres.

Com o desenvolvimento da industria e com o fortalecimento da
mentalidade de producOes velozes, em larga escala, e de grandes
lucros como nog¢Oes de progresso, a producao industrial. principalmente
em paises emergentes. passou a perder o vinculo com o seu local de
origem. em prol de uma fabricacao mundial mais homogénea, visando
exportacoOes significativas.

Devido a sua industrializacao tardia, paises como o Brasil, e tantos outros
da Ameérica Latina, passaram a adotar posturas similares aos paises ja
desenvolvidos industrialmente. Assim, 0 que ali se adaptava a cultura
e possuia justificativa, agqui, muitas vezes, se encarava como modelo
absoluto, ou seja. nao como uma referéncia, mas, sim, como um objeto de
copia. Isso trouxe como consequéncia uma producao globalizada, a qual
se baseava na busca do agrado a todos 0s gostos, de padroes que Nao
refletiam as riquezas e as peculiaridades de nosso pais. posicionando-o
sempre em um espaco de dependéncia e de inferioridade.

Se o principio da transferéncia tecnologica for
aplicado segundo as acdes da nova ordem econdmica
internacional. o resultado sera catastrofico para o0s
paises do Terceiro Mundo. Isso porque o problema nao
se resume a informactes tecnoldgicas. mas. sobretudo,
ao desenvolvimento da capacidade propria para realizar
pesquisas tecnologicas. Sem isso, nao sera possivel criar
uma capacitacao autoctone, mesmo que tecnologias de
ponta sejam eventualmente transferidas aos paises do
Terceiro Mundo. E mais importante criar essa estrutura
capacitada a realizar inovacao tecnologica dentro de cada
sociedade do Terceiro Mundo do que adquirir tecnologias
sofisticadas de Ultima hora, pois somente a inovacao
¢ capaz de promover a dinamica social e econdmica

(BONSIEPE. Gui. 2012 p. 41)

Fol a partir da percepcao da necessidade de capacitacao autoctone
para desenvolvimento econdmico que um olhar mais cauteloso e menos
preconceituoso com a nassa propria cultura impulsionou o surgimento
de diversas politicas de incentivo as atividades artesanais - e, Inclusive,
as atividades industriais - com a finalidade de estimula-las e de extrair
0 que ha de melhor em nossa producao e em Nossas riquezas naturais.

Ao longo dos ultimos anos, a atividade artesanal tem apresentado
um ritmo de expansao notavel, constituindo-se como uma atividade
econdmica com grande potencial de crescimento. A politica de incentivo
ao artesanato brasileiro assumiu natureza normativa quando o Governo
Federal. por meio do Decreto n° 80098, de 8 de agosto de 197/, instituiu
0o Programa Nacional de Desenvolvimento do Artesanato (PNDA),

119
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sob a responsabilidade do Ministério do Trabalho e quase dois anos
depois. regulou a classificacao de produtos artesanais e identificacao
profissional do artesao, atraves da edicao do Decreto n° 83290

Em 21 de marco de 1991, por meio de um Decreto sem numero, publicado
no Diario Oficial, foram revogados os Decretos anteriores e instituido o
Programa do Artesanato Brasileiro (PAB). o qual também posteriormente
seria revogado, atraves do Decreto n° 1508, de 31 de maio de 1995:

Art.1° 0 programa do Artesanato Brasileiro. instituido com a
finalidade de coordenar e desenvolver atividades que visem
valarizar o artesao brasileiro, elevando o seu nivel cultural,
profissional. social e econdmico. bem assim desenvolver e
promover 0 artesanato e a empresa artesanal. passa a
subordinar-se ao Ministério da Industria, do Comeércio e
do Turismo.

Art. 2° Os recursos orcamentarios e 0 acervo técnico do
Programa do Artesanato Brasileiro, remanescentes do
extinto Ministério do Bem-Estar, serao transferidos para o
Ministério da Industria, do Comércio e do Turismo.

Art. 3° O Programa do Artesanato Brasileiro contara com
recursos provenientes do orcamento do Ministério da
Industria, do Comercio e do Turismo e de outras fontes
alternativas.

Art.4° O Ministério da Industria, do Comércio e do Turismo
expedird as instrucoes necessarias a execucao do disposto
neste Decreto.

Art. 5° Este Decreto entra em vigor na data de sua
publicacao.

Art. 6° Revoga-se o Decreto de 21 de marco de 1991, que
institui o Programa do Artesanato Brasileiro.

A partir de entao, Iniciativas de revitalizacao do artesanato ganharam
grande Impulso com a entrada em cena de algumas Instituicoes.
Uma iniciativa de largo alcance foi o Programa Sebrae de Artesanato.
implantado em 1998 0 Programa Sebrae de Artesanato. que atende
a grupos formais e informais no ambito nacional, possibilita 0 acesso
a tecnologias diferenciadas; fortalece o grupo de artesaos atraves da
organizacao coletiva e associativa; utiliza de inovacao como elemento
diferencial e fundamental para a evolucao do produto; promove a
educacao empreendedora atraves de capacitacoes nas areas de gestao,
Inovacao tecnologica e mercado; tudo em prol do aumento guantitativo
e qualitativo da producao. acreditando na conquista de novos mercados
e nas acoes de valorizacao da identidade cultural das comunidades e
da geracao de emprego e renda, contribuindo para oferecer o bem-
estar social e econémico dos artesaos (SEBRAE. 2010)

De acordo com o levantamento realizado pelo Ministério do
Desenvolvimento da Industria e do Comeércio Exterior (MDIC), o artesanato
j& movimentava, em 2004, RS 28 bilhoes. 0 que representava cerca de
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2.8% do Produto Interno Bruto (PIB) e gerava emprego e renda a 85
milhdes de pessoas em todo o pais.

Embora ainda dificil a obtencao de estatisticas atuais voltadas
unicamente ao artesanato. devido ao impasse de medicao real de sua
Influéncia no PIB - por se tratar de um oficio ainda predominantemente
iInformal - pode-se utilizar como base a renda do Setor Cultural
Brasileiro. a qual possul, entre outras atividades. o artesanato. De acordo
com levantamentos realizados pelo Plano Nacional de Cultura. em 2010,
2011 e 2013, o Setor Cultural participava com RS 929 bilhdes, RS 110
bilhdes e RS 126 bilhdes, respectivamente. Através disso, supde-se que
0 artesanato, apesar de ainda participar de forma timida na renda
nacional, vem respondendo aos estimulos oferecidos, revelando que é
capaz de se expandir em nossa sociedade. Portanto, mostra-se util - e,
até mesmo, necessaria — a atuacao dessas Instituicbes no desafio de
Inserir o produto artesanal no mercado de forma competitiva.

Outro ponto interessante de destaque na atuacao dessas Instituicoes
€ a de valorizacao do artesanato, agora nao mais aos olhos de seus
compradores, mas, sim, aos olhos de seus produtores. Isso se deve ao
fato que, grande parte dos artesaos, atualmente, nao consegue acreditar
no oficio como um negocio lucrativo, no qual haja a possibilidade de
dedicacao exclusiva e retorno financeiro suficiente.

Isso se deu, pravavelmente, por sua experiéncia com a atividade e com
a dificuldade de inserir-se no mercado de forma competitiva e lucrativa.

O artesanato, para muitos, passou a ser encarado como uma fonte de
renda extra, porem indispensavel Portanto, com a divisao do tempo com
outras atividades, por vezes acontece 0 nao cumprimento de prazos de
entrega de encomendas. ja que a capacidade de producao fica limitada.
0 que redunda em um desperdicio da oportunidade da ampliacao de
suas vendas e da insercao no mercado de forma mais profissional.
Assim, observa-se um ciclo: quanto mais desvalorizado passa a ser
0 artesanato, mais dificil sera a obtencao de recursos necessarios ao
Seu sustento e aos de seus artesaos, menor sera o tempo dedicado a
funcao. pior sera a producao e malor sera a desvalorizacao do oficio.

E neste ponto que se baseia o real objetivo das instituicdes e dos
programas de incentivo: transformar a realidade artesanal brasileira, a
Aim de proporcionar a possibilidade de vida digna aos que vivem dessa
profissao, tendo como consequéncia a credibilidade e a vontade dos
artesaos em dedicarem-se por completo ao oficio e, por inducao. uma
producao mais desenvolvida e coerente com as nossas capacidades e
riguezas naturais. Dessa forma. o artesanato como ferramenta social
estimularia um crescimento significativo na qualidade de vida de uma
comunidade especifica e, até mesmo. em termos regionais e nacionais.
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Uma vez qualificado, o artesao passara a ter uma melhor producao
e mals procurado sera o seu produto, que passa a ter maior valor
agregado. Se pensarmos de forma coletiva, a capacitacao de
associacoes e comunidades inteiras de artesaos seria capaz de uma
grande movimentacao na economia, pois desencadearia uma sequéncia
de lucros gue nao se restringiriam somente a venda dos produtos, mas
sim a, tambem. diversas atividades ligadas ao setor turistico, jJa que o
artesanato ja se mostrou como forte polo atrativo.

Borges (2012) ao analisar definicbes corrigueiramente disponiveis em
diversos dicionarios da lingua portuguesa e de linguas estrangeiras, por
acreditar gue a lingua seja elemento fundamental ao entendimento da
cultura de seu povo. constatou que definicoes brasileiras se mostram
mais superficiais e desvalorizam o oficio artesanal, o caracterizando,
muitas vezes, como rustico, sem metodo de producao e sem sofisticacao.
Em contrapartida, em dicionarios estrangeiros classifica-se como um
oficio gque exige habilidade e que reqguer treinamento profissional e
especifico.

Portanto, com essa constatacao se reafirma a necessidade da
continuidade das acOes de revitalizacao do objeto artesanal brasileiro
na transformacao, por certa parte da sociedade brasileira, do olhar
critico e preconceltuoso em um olhar acolhedor e justo com as riquezas
que somos capazes de produzir.

=

FONTE catalogo CEART 2014
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CONCEITOS BASICOS' DO ARTESANATO BRASILEIRO SEGUNDO PAB:

ARTESANATO: Compreende toda a producao resultante da transformagao de matérias-
primas. com predominancia manual, por individuo que detenha o dominio integral de uma
ou mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e valor cultural (possui valor simbolico
e identidade cultural), podendo no processo de sua atividade ocorrer o auxilio limitado de
maquinas. ferramentas. artefatos e utensilios.

Nao é ARTESANATO: - Trabalho realizado a partir de simples montagem. com pecas
industrializadas e/ou produzidas por outras pess 0as;

- Lapidacao de pedras preciosas;

- Fabricacao de sabonetes, perfumarias e sais de banho. com excecao daqueles produzidos
com esséncias extraidas de folhas, flores, raizes. frutos e flora nacional.

- Habilidades aprendidas atraves de revistas. livros, programas de TV. dentre outros, sem
identidade cultural

ARTE POPULAR: Conjunto de atividades poéticas, musicais, plasticas. dentre outras
expressivas que configuram o modo de ser e viver do povo de um lugar. A arte popular
diferencia-se do artesanato a partir do proposito de ambas atividades. Enguanto o artista
popular tem profundo compromisso com a originalidade, para o artesao essa € uma
situacao meramente eventual. O artista necessita dominar a matéria-prima como o faz
0 artesao, mas esta livre da acao repetitiva frente a um modelo ou prototipo escolhido,
partindo sempre para fazer algo que seja de sua propria criacao. Ja o artesao quando
encontra e elege um modelo gque o satisfaz quanto a solugao e forma, inicia um processo
de reproducao a partir da matriz original, obedecendo a um padrao de trabalho que é a
afirmacao de sua capacidade de expressao. A obra de arte € peca unica que pode, em
algumas situacOes. ser tomada como referéncia e ser reproduzida como artesanato.

TRABALHOS MANUAIS: Apesar de exigir destreza e habilidade, a matéria-prima nao
passa por transformacao. Em geral sao utilizados moldes pré-definidos e materiais
industrializados. As técnicas sao aprendidas em cursos rapidos oferecidos por entidades
assistenciais ou fabricantes de linhas, tintas e insumos.

Normalmente é uma ocupacao secundaria. realizada no intervalo das tarefas domeésticas
oOu como passatempo. Em alguns casos, configura-se como producao terceirizada de
grandes comerciantes de pecas acabadas que utilizam aplicactes de rendas e bordados
como elemento de diferenciacao comercial. Sao produtos sem identidade cultural e de
baixo valor agregado.

PRODUTO ARTESANAL: O produto artesanal e o objeto resultante da atividade artesa-
nal ou de trabalhos manuais, respeitando o conceito de Artesanato.

1 trechos extraidos do manual PAB - Base Conceitual do Artesanato Brasileiro. 2012, p. 11-15
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2.2. POLITICAS PUBLICAS NO ARTESANATO NORDESTINO E
CEARENSE

A Regiao Nordeste se destaca como area de forte producao artesanal no Brasil. Isso se deu
pela sua historia e experiéncia com a atividade como fonte de renda. capaz de minimizar 0s
Impactos sofridos em momentos de crises de producao e emprego.

Na decada de 1950, o Nordeste havia sido assolado pelo periodo de grande seca. que afetou
a economia nordestina como um todo. atingindo. principalmente. os estados do Ceara, Rio
Grande do Norte, Paraiba e Piaui A renda real per capita da regiao foi reduzida em cerca de
20%, sendo ainda maior no estado do Ceara, em cerca de 40% (CEART, 2015)

Fol nesse cenario de necessidade que as primeiras politicas publicas no setor artesanal
nordestino comecaram a surgir. A mensagem n° 361 de 23/10/1951. que encaminhou o
Projeto de Lei ao Congresso autorizando a criacao do Banco do Nordeste (BNB), destacava
a Importancia das atividades artesanais no Nordeste enquanto recurso econémico para
ampliar as oportunidades de emprego (SUDENE, 1966).

Atraves da Lel 1649, de julho de 1952 reconheceu-se legalmente a importancia do artesanato
da regiao, por meio da criacao do Banco do Nordeste, gque teria, como uma de suas
atribuicOes. a prestacao de assisténcia a varios empreendimentos, entre eles artesanais,
gue estimulassem a ocupacao produtiva da populagao.

Prestar assisténcia. mediante emprestimo. a empreendimentos de carater
reprodutivo, na area do Poligono das Secas, especialmente para: () desenvolvimento
e criacao de industrias, inclusive artesanais e domesticas, que aproveitem materias-
primas locais. que ocupem com malor produtividade as populagdes ou que sejam

essenciais a elevagdo dos seus niveis de consumo essencial (SUDENE. 1966, p.10)

A partir da tomada de consciéncia do papel do Estado como promotor do desenvolvimento
nacional e como responsavel na reducao das desigualdades sociais entre as regioes,
Instituiu-se, em dezembro de 1959, a Superintendéncia do Besenvolvimento do Nordeste
(SUDENE] que tinha como diretriz uma politica de desenvolvimento regional e como funcao
a centralizacao dos planejamentos dos Investimentos nacionais na regiao. A primeira
iniciativa de definicao das diretrizes de acao do Governo Federal foi o | Plano Diretor
de Desenvolvimento Econdmico e Social do Nordeste 1961-1963. 'O Capitulo V tracava
as diretrizes para a Politica de Industrializacao e tinha como um dos seus topicos a
Reestruturacéo das Atividades Artesanais. (SUDENE. 1966, p. 190-192)

Portanto, as politicas publicas a favor do artesanato iniciaram-se, no Nordeste, de forma
mals abrangente para. posteriormente, atuar de forma mais pontual e concentrada. Depols
da instituicao do BNB e da SUBENE. houve a implantacao. no Estado do Ceara. do Programa
Integrado do Desenvolvimento Artesanal, por meio do qual foram executadas atividades de
treinamento, promocao e comercializacao do artesanato.

Em 1981 de acordo com Lemos (2011) foi requlamentada a criacao do Fundo Especial de
Desenvolvimento da Producao e da Comercializacdo do Artesanato Cearense (FUNDART)
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e criada a Central do Artesanato do Ceara (CEART) com objetivo de centralizar, difundir
e comercializar os produtos artesanais, priorizando, sobretudo, o mercado turistico. (apud
CEART 2015, p18)

ESTADOS TOTAL DE MUNICiPIOS QUA;';(')%?J%E-\O ADR$ES Ahndxrlrf:np:sosi;\nocw %
LEVANTAMENTO 2000

ALAGOAS 101 58 574
BAHIA 415 127 306
CEARA 184 140 761
MARANHAQ 217 19 88
PARAIBA 223 62 278
PERNAMBUCO 185 72 389
PIAUI 221 36 163

RI0 GRANDE DO NORTE 166 35 211
SERGIPE 75 65 867
TOTAL 1787 614 344

FIGURA 2.3. levantamento de municipios brasileiros com producao artesanal
FONTE elaborado pela autora (dados: BNB, 2000/CEART. 2015)

Como observado a partir do levantamento elaborado pelo BNB em 2000, o Ceara encontrava-
se com /6]1% de seus municipios contando com producao artesanal. 0 que o posicionou
em segundo lugar no ranking. perdendo apenas para Sergipe em numeros relativos, mas
ganhando em numeros absolutos.

Conforme diagnosticaos realizados pelo BNB, em 2000:

No Ceard, quase todos 0s principais centros produtores de artesanato sao
considerados também polos de artesanato. Estado mais bem organizado e com
maior numero de municipios com ocorréncia de atividade artesanal. o Ceard se
beneficia com o alto volume de producao e com a experiéncia de varias instituicoes
e empresas privadas que ja exportaram e/ou continuam a exportar.

0 Zoneamento do Estado em regides produtivas, a implementacao de projetos
e programas continuados, o incentivo governamental. dentre outros fatores,
contribuem para tornar o Ceara o maior produtor e comercializador de artesanato

do Nordeste.

Essa constatacao reafirma o alto potencial de crescimento do artesanato no Estado. devido
a grande concentracao de artesaos. producao diversificada e aceitacao no mercado.

Como expde Santos (2007). desde 2004, a Secretaria do Trabalho e Desenvolvimento Social
(STDS) juntamente com a Coordenadoria de Desenvolvimento do Artesanato - localizada
na Praca Luiza Tavora, em Fortaleza — tem implantado projetos e desenvolvido agoes do
Programa de Desenvolvimento do Artesanato no Estado do Ceara, visando melhoria da
qualidade da producao artesanal, preservando o0s aspectos culturais tradicionals, alem de
Incentivar mudancas no manejo da producao, adotando estratéegias de apoio que garantam
a permanéncia das atividades artesanais no contexto da economia globalizada, assegurando
a melhoria de vida dos artesaos. (apud CEART, 2015)
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ESTRUTURA ORGANIZACIONAL CDA/CEART

COORDENACAO
|
ASSESSORIA
FUNDART T TECNICA
[ ) \
CELULA APOIO CELULA APOIO ADACME@USLTARAT
ORGANIZAGAQ COMERCIAL SRR
PRODUCAO
, NUCLEO NUCLEO
NUCLEO LOGISTICA/ _ SERVICOS
CADASTRO CONTROLE GERAIS
QUALIDADE
NUCLEO . ~ NUCLEO
CAPACITACAQ NUCLEO MONITORAM

EVENTOS

FIGURA 2.4. fluxograma organizacional CDA/CEART
FONTE elaborado pela autora (dados: CEART. 2015)

2.3. PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO DO ARTESANATO
NO ESTADO DO CEARA (PDA)

O Programa de Desenvolvimento do Artesanato do Ceara — principal politica publica voltada
ao artesanato e, como mostrado anteriormente, vinculado as diretrizes da Secretaria do
Trabalho e Desenvolvimento Social (STDS) - assim como outras politicas, busca a valorizacao
do artesanato preservando a cultura, o talento, a tradicao e a arte popular. Para isso. o PDA
conta com programas de gualificacao dos artesaos e de apoio a comercializacao, com a
gestao da CEART e gerenciamento do Fundo Especial de Desenvolvimento e Comercializacao
do Artesanato (FUNDART).

O PDA atende artesaos, grupos de producao e entidades artesanais em 179 municipios
do Ceara e conta, de acordo com o Sistema de Informacoes do PDA. em 2015, com 44130
artesdos cadastrados. dos quais 80% sao mulheres. (CEART 2015)

A seqguir, graficos mostram o perfil dos artesaos cadastrados no PDA. de acordo, tambéem,
com o Sistema de Informacoes do PDA. em 2015, levando-se em consideracao o grau de
escolaridade. a faixa etaria e o estado civil
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FIGURA 2.5, 2.6 E 2.7 levantamento do perfil dos artesaos brasileiros

FONTE elaborado pela autora (dados CEART. 2015)
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CREDENCIAMENTO
DE ENTIDADES
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« Isencao de ICMS
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das entidades a
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FIGURA 2.9. fluxograma de cadastramen-

to de entidades artesanais no PDA
FONTE elaborado pela autora (dados:

CEART. 2015)
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FIGURA 2.10. fluxograma de cura-

doria de produtos artesanais
FONTE elaborado pela autora
(dados: CEART. 2015)
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CAPACITACAO PARA APERFEICOAMENTO DA PRODUCAO ARTESANAL COM EMISSAO
DE CERTIFICADO:

- Realizacao de diagnosticos por avaliacao (de demanda. de contetdo iconografico, de
concepcao. entre outros)

- Desenvolvimento de modulos de capacitacao (incluindo a participacao de designers no
processo de desenvolvimento de novas colecOes e prototipos que serao avaliados pela
Curadoria)

ASSESSORAMENTO TECNICO A0S ARTESAOS, ENTIDADES ARTESANAIS E GRUPOS
PRODUTIVOS:

- Apoio ao aperfeicoamento e incremento das capacidades produtivas (abordando
aspectos: organizacional, administrativo. gestao de negacio, precificagao, qualidade do
produto, identificacao de potenciais canais de comercializacao)

ENCAMINHA

RECEBE A . . EMITE E

EeESE REGISTRA PARA O ATENDE FINALIZA e

”N*.LM > ATENDIMENTO ’ SETOR DEMANDA ATENDIMENTO ASSINA

DEMANDA o PARECER
ESPECIFICO

FIGURA 2.12. fluxograma de assessoramento tecnico
FONTE elaborado pela autora (dados: CEART. 2015)

CREDENCIAMENTO PUBLICO DE FORNECEDORES:

« Publicacao de Editais de Credenciamento Publico para formacao de cadastros de
artesdos e entidades (ja cadastrados no PDA) para servicos de producao e fornecimentos
de produtos ao FUNDART.

>UBLICA EDITAL DE ANALISE DA

A h ; ANALISE DA )
CREDENCIAMENTO PUBLICACAO DO wujr\w[w o DIVULGACAQ DOS
DE FORNECEDORES EDITAL PELA COM ‘QEA RESULTADOS
PARA A LOJA CEART A COMISSAO

A \
/ ATUALIZACAQ DE
INFORMACOES NO

ELABORAGAQ SISTEMA CEART,

INSTITUI COMISSAO DE RECEBIMENTO DOS DE ATA COM TORNANDO 0S
ARTESAOS E ENTIDADES

AVALIACAO ATRAVES ENVELOPES COM RESULTADOS
DE PORTARIA A DOCUMENTACAO INDICANDO CREDENCIADOS APTOS A
PUBLICADA NO DIARIO DOS INTERESSADOS CREDENCIAMENTO COMERCIALIZAREM NAS
OFICIAL 0U NAO LOJAS CEART

FIGURA 2.13. fluxograma de credenciamento de fornecedores
FONTE elaborado pela autora (dados: CEART. 2015)

APOIO A COMERCIALIZACAO:

- Comercializagcao em feiras e eventos - locals, estaduals. regionais e nacionais — e
nas lojas CEART - na capital e no interior — dos produtos de artesaos e entidades
cadastradas nos Editais de Credenciamento Publico.

CONTROLE

TAGEM . DISPOE
REALIZA RECEBE DE ETIQUETAGEM DISTRIBUI COMERCIALIZA
- 4’ I 4> ] H V L L
PEDIDO PRODUTOS QUALIDADE E bos PRODUTOS PRODUTOS >RODUTOS
UALIDA - NAS LOJAS RODUTOS
VISTORIA PRODUTOS S LOJ

FIGURA 2.14. fluxograma de apoio a comercializacao
FONTE elaborado pela autora (dados: CEART. 2015)
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2.4. CERTIFICACAO DO ARTESANATO - SELO CEART

Com a implantacao do Selo CEART pretende-se garantir a efetividade
da acao governamental em congruéncia com as demandas do setor
artesanal, identificadas e analisadas pela administracao publica, visando
criar ambiente favoravel para que 0S artesaocs cearenses possam
manter e preservar 0S processos tradicionais de producao e de sua
identidade cultural, ao mesmo tempo em que possam desenvolver
iniciativas inovadoras e, consequentemente, ampliem a comercializacao
dos produtos. garantindo o retorno econdmico e financeiro resultante de
seu trabalho. (SANTANA. Onélia Maria Leite de, 2015)

0O Selo CEART de Certificacao da Autenticidade dos Produtos Artesanais e do
Reconhecimento de Obras de Arte Popular Cearenses - lancado pelo Governo do
Estado em 18/09/2015 - foi implantado apos a elaboracao embasada na experiéncia
da Curadoria, jJuntamente com a analise criteriosa de outros sistemas de certificacao
ja existentes.

O Selo tem como objetivo estabelecer paréametros de qualidade — com fins educativos
e pedagogicos — a serem seguidos pelos artesaos e artistas populares cearenses na
concepgao e producao de seus objetos. visando a otimizacao de tempo e esfor¢os
dedicados. melhoria da qualidade e autenticidade. Dessa forma, o artesao/artista
popular que atinge os parametros e adquire o Selo e capaz de se posicionar no
mercado de forma mais competitiva e é estimulado a manter a autenticidade e
qualidade dos produtos, ja que seus produtos passarao a ter maior valor agregado.

Este modelo de certificacao de produtas artesanais e de obras de arte
popular considerou a necessidade de garantir um atendimento com
a maior abrangéncia possivel e guantidade de beneficiarios, alem de
valarizar a autenticidade dos produtos cearenses e constituir ferramenta
comercial de diferenciacdo e protecao (CEART, 2015, p. 37).

Os processos de certificacao serao integrados aos demais servicos disponibilizados
pelo PDA. ja expostos anteriormente (ver item 2.3) e possuirao critérios diferenciados
para 0s objetos artesanais e 0s objetos de arte popular. De acordo com o Manual
de Procedimentos - Selo CEART (2015}

OBJETIVOS DO SELO:

- Certificar a autenticidade dos produtos artesanais cearenses:;

- Estimular a melhoria dos processos produtivos, a elevacao do padrao de qualidade
e a busca pela exceléncia dos produtos;

- Criar referéncia para o mercado e para 0s consumidores nas decisoes de compra;
« Reconhecer as obras de arte popular pela sua importancia na caracterizacao da
identidade cultural cearense.

BENEFiCIOS DO SELO:

- Garantir a autenticidade da producao artesanal e o reconhecimento das obras de
arte popular;

- Consolidar canais de comercializacao e ampliar mercados;

- Promover e divulgar o Selo CEART a fim se assegurar a sua visibilidade;

« Aumentar a competitividade;

- Diferenciar os produtos artesanais dos produtos elaborados industrialmente;
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« Proteger o artesanato cearense da falsificacao;

« Informar e promover a confian¢a do consumidor pela certificacao.

CRITERIOS DE AVALIACAO DOS PRODUTOS ARTESANAIS:

- |dentidade cultural — peso 4:

« Exceléncia na qualidade - peso 4;

« Inovacao com equilibrio — peso 3;

+ Adequacao econbémica - peso 2

+ Adequacao ergondmica — peso 3;

« Eficiéncia logistica - peso T:

- Identidade visual - peso 2;

+ Respeito ao meio ambiente - peso 1
+ Responsabilidade social - peso 1

A avaliagao dos produtos artesanais sera feita por meio de uma media ponderada,
em uma escala de pontuacao de um a nove, que classificara os produtos em

diferentes niveis.

SIM

AVALIA SE EMITE ,
APRESENTA INSCREVE ESTA ACORDO COMPROVANTE EFETUA PRE-
IDENTIDADE  ——»  E ENTREGA —» COM 0S DE CADASTRO DO
ARTESANAL PRODUTO CRITERIOS RECEBIMENTO PRODUTO

NAQ
i E OBRA DE ARTE
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EMITE PRODUTO
.
PARECER SEGUNDO
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NAQ ¢ SIM
l PRODUTO i
CERTIFICADO QU OBRA
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FIGURA 2.15. fluxograma do processo de
certificagao

FONTE elaborado pela autora (dados:
CEART. 2015)
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FIGURA 3.1. pecas elaboradas
artesanalmente expostas no
Mercado Central de Fortaleza
FONTE acervo da autora

Nao ha um procedimento-padrao
OU receituario para as acgOes de
revitalizaggdo do artesanato - e
nem poderia ser de outra forma,
Ja que diferentes situagtes exigem
diferentes respostas. Se nao ha
uma resposta Unica, ha alguns
pressupostos. A constatacao e
a analise do que preexiste em
determinado lugar sao condigoes
indispensaveis para tracar uma
estratégia de trabalho, caso a caso.
Esse diagnostico nao pode ser feito
em reunides no conforto do ar-
condicionado de gabinetes distantes,
sob pena de estar previamente
fadado pelo fracasso: ele exige
sempre, ‘comer poeira um contato
direto com o lugar, com as pessoas,
nas oficinas de desenvolvimento de
produto. (BORGES, Adélia. 2012, p. 59)
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3.1.CONCEITOS GERAIS DE DESIGN APLICADOS
AO ARTESANATO

Projetar a forma significa coordenar, integrar e articular
todos aqueles fatores que, de uma maneira ou de outra,
participam no processo constitutivo da forma do produto
() Isto se refere tanto a fatores relativos ao uso, fruicéo e
consumo individual ou sacial do produto (fatores funcionais.
simbolicos ou culturais) quanto aos que se referem a
sua producdo (fatores técnico-econdmicos. técnico-
construtivos, técnico-sistematicos, técnico-produtivos e
técnico-distributivos) (ICSID, 1958)

O design. ou desenho industrial - comumente relacionado aos conceitos
da producao industrial e em série — aparentemente contrario aos
conceitos fundamentais da producao artesanal — possul estratégias
cabivels a adaptacOes para o setor artesanal em busca de uma
producao mais consciente, qualificada e otimizada em seu processo de
reproducao. Isso porque 0 conceito de artesanato difere do conceito
de arte. pois esta é desobrigada de repeticOes, enguanto 0s objetos
artesanais se reproduzem a partir de moldes e padroes predefinidos
(embora nao tao rigidos quanto os industriais)

Design é uma atividade criativa cujo proposito e estabelecer as qualidades
multifacetadas de objetas, processos, servicos e seus sistemas de ciclos
de vida. Assim, design e o fator central da humanizacao inovadora
das tecnologias e o fator crucial das trocas econdmicas e culturais. (.)
Design trata de produtos, servicos e sistemas concebidos atraves de
ferramentas, organizacoes e da logica introduzidas pela industrializacao
- nao somente quando sao produzidos em seérie. (ICSID, 2000)

Dentre as estratégias cabivels a adaptacOes para o setor artesanal,
aqui destacam-se:

« Estudos mercadologicos: 0 que 0s usuarios buscam e quanto estao
dispostos a pagar por determinado produto;

 Precificacao: busca de valores justos levando-se em consideracao
complexidade, matéria-prima e tempo de trabalho:;

+ Melhoria da qualidade dos objetos;
« Interlocucao sobre desenhos e cores;
+ Adaptacao de funcoes;

« Deslocamento de objetos de um segmento para outro mais valorizado
pelo mercado;



SOBRE A APROXIMACAO

« Intermediacao entre comunidades e 0 mercado;
« Explicitagao da historia por tras dos objetos artesanais;
« Avaliacao de aspectos ergondmicos e funcionais;

« Auxilio na busca de tecnologias e sistemas produtivos compativeis com
as realidades locais. que evitem retrabalho e desperdicios;

« Proposicao de novas funcoes e com aplicacao de novos materiais
em produtos artesanais: buscando Inovar e valorizar, mas sem
descaracterizar a esséncia;

« Preocupacao com aspectos estéticos e visuals como resultado de um
bom trabalho desenvolvido.

No Brasil, essa tendéncia de aliar design e artesanato é bastante recente
e teve impulso com algumas politicas publicas lancadas a favor dessa
causa, como ja mostrado anteriormente. Diferente de alguns paises que
desenvolveram o design a partir das tradicoes artesanais — como ltalia,
Japao e paises escandinavos — no Brasil. as duas atividades passaram
por periodos de grande distancia, sendo consideradas opostas. Isso se
deu pela forma que se institucionalizou o design nacional: uma ruptura
com a cultura brasileira da época (fortemente marcada pelos Nossos
colonizadores portugueses) em busca do desenvolvimento a base de
outros moldes internacionals.

O desejo deliberado de abolir o objeto feito @ mao em
prol do feito @ maquina obedeceu a visao de que a
tradicao da manualidade era parte do passado de atraso.
subdesenvalvimento e pobreza, que o futuro promissor
proporcionado pelas maguinas nos faria superar. Em
nome do progresso e da desejada insercao do Brasil no
concerto das nacdes desenvolvidas. melhor seria sepultar
essas praticas empiricas e substitui-las pelo Novo, com
N maiusculo, redencac que seria trazida por um futuro
pautado pelos principios puramente racionais — a Ciéncia.

a Técnica. a Metodologia. (BORGES, Adélia. 2012 p. 31)

No final da década de 1950 e inicio da de 1960. houve o Iimpulso
para o reconhecimento do design no Brasil. atraves da fundacao da
Escola Superior de Desenho Industrial (Esdi). que se deu no contexto
do Plano de Metas do presidente Juscelino Kubitschek. que pregava
um desenvolvimento de ‘cinguenta anos em CINCO’, com investimentos
pesados no setor industrial.

A Esdi possuia seu programa de ensino, e até mesmo alguns professores,
provindos da Escola Superior de Design de Ulm. na Alemanha, que tinha
como objetivo uma producao despida de apelos ao consumo. voltada
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somente a uma analise objetiva e racionalista, pregando conceitos de
‘boa forma’, 'bom design” e forma segue a funcdo’. Negava-se a ideia
de um estilo proprio, como se cada objeto tivesse a sua melhor forma
predefinida pela sua funcao, ignorando quase por completo materiais,
melos de producao e cultura proveniente do local de origem. Portanto,
0 que deveria ser ‘auséncia de estilo’ passou a ser, na verdade, ‘estilo
internacional’, que poderia ser reproduzido sem grandes problemas em
quaisquer localidades.

A experiéncia da Bauhaus acabou contribuindo para
a consolidacao de uma atitude de antagonismo dos
designers com relacao a arte e ao artesanato. Apesar
de ser uma escola cheia de artistas e artesaos - ou
talvez por causa disso — acabaram prevalecendo aquelas
opinides que buscavam legitimar o design ao afasta-lo
da criatividade individual e aproxima-lo de uma pretensa
objetividade técnica e cientifica. (DENIS, Rafael Cardoso.
2000)

Os conceltos de arte e design - por estarem ligados ao conceito de
estética - acabam possuindo Interpretacoes confusas. Isso porque
muitos tém dificuldade em desassocia-los e encara-los como conceitos
independentes. O que muito se prega e que o mundo do design esta
ligado ao da estetica. mas nao necessariamente ao da arte. Isso porgue
a arte, supostamente Intuitiva, nao possul obrigacao de producao
com vies utilitario. enquanto o design se fundamenta dele. Em outras
palavras. a arte tem fundamento no que é belo. no que é capaz de
transmitir mensagens a sociedade, mesmo que de forma abstrata e
sem conexao com a realidade. O design. por sua vez tem a beleza
como o resultado da mescla de outros fatores, 0s quais devem estar
ligados a funcionalidade. a sociedade e a realidade. O artesanato pode
ser considerado um melo termo entre a arte e o design, que conte com
estratégias de aproximacao entre o intuitivo e o funcional.

3.2. ESTRATEGIAS DE APROXIMACAO

Nao convence a afirmacao de que a estética rudimentar
desses produtos seja uma expressao dos codigos
vernaculos locais. como se a feiura estética e o
primitivismo tecnolégico fossem um selo de autenticidade.
E mais facil admitir que muitos casos revelam certa falta
de capacidade projetual. ou seja. que se trata de projetos
francamente ruins. Os codigos visuais da pobreza nao
devem ser necessariamente pobres. (BONSIEPE. Gui. 2012,
p. 46)

MELHORIA DAS CONDICOES TECNICAS:

Desenvolver critérios de qualidade de producao e acabamento. Varios
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problemas de mau acabamento nao podem ser atribuidos a um eventual
desleixo do artesdo, e sim a auséncia de informacoes e a perda de
referéncias que faziam parte do repertorio local, mas foram esquecidas
ao longo dos anos.

Adaptacao da producao para um mercado mais amplo. ISso pressupoe
a definicao precisa das linhas de produtos, com medidas padronizadas
que, uma vez adotadas, devem ser seguidas a risca pelos artesaos.
por serem Iimprescindiveis para as encomendas a distancia e por
possibilitarem o calculo da quantidade de matéria-prima e o tempo na
elaboracao de cada peca.

Melhoria das condicoes de transporte dos objetos e dos meios de
trabalho.

POTENCIALIDADES DOS MATERIAIS LOCAIS:

Para uma producao mais coerente com cada realidade local Situacao
que, na maioria dos casos, 0s designers tem muito a aprender com 0s
artesaos.

Percepcao do potencial dos materiais reciclados.
IDENTIDADE E DIVERSIDADE:

Elaboracao de uma linguagem de produtos com a clara identidade dos
lugares em que sao feitos.

CONSTRUCAO DAS MARCAS:

Marcas. etiquetas. embalagens bem feitas. catalogos. displays para
pontos de venda e sites.

Na comparacao com um similar industrial. quase nunca
um objeto artesanal ganha no quesito preco. E preciso,
entao. informar o consumidor sobre a historia por tras
daquele objeto, de onde ele veio, quem o fez. qual a tradicao

embutida naquela peca. (BORGES. Adélia)

ARTESAOS COMO FORNECEDORES:

(Quando os designers nao atuam pessoalmente em uma qualificacao.
mas utilizam objetos artesanais de comunidades para producao de
objetos de design. Ha, portanto. productes independentes, mas que se
complementam.
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3.3. ESTUDOS DE CASO
3.3.1. STUDIO GLIMPT

Trabalhamos em diferentes paises. diferentes culturas.
Encontramos pessoas reais que trabalham com coisas
reais, que lutam com a vida real. Eles trabalham com suas
maos. transmitindo 0s seus conhecimentos e experiéncias
atraves de seus oficios. Nos aprendemos com eles e eles

aprendem Conosco.

Studio Glimpt é formado pela dupla de designers suecos Mattias Rask
e Tor Palm que tem como objetivo o trabalho em conjunto com artesaos
por todo o mundo. Possuem trabalhos em paises como Africa do Sul
Vietna e Peru O estudo aprofundado sobre a cultura e artesanato
de cada regiao e o trabalho em conjunto com comunidades nativas
possibilitam a criacao de pecas com uma profunda insercao cultural,
extraindo as potencialidades dos materiais e mao-de-obra disponiveis
para a concepcao e producao de pecas de conteudo historico e estético.

AFRICA DO SUL

Antes da ida & Africa do Sul. os designers se aprofundaram sobre a
riqgueza do artesanato da regiao e estabeleceram contato com um
estudio de ceramica chamado Potters Workshop, com o gual participou,
juntamente com uma comunidade de artesaos. na producao de novas
pecas. O produto elaborado nessa experiéncia permanece com a
esséncia do trabalho artesanal caracteristico da regiao, mas ganha
NOVO USO: pecas de ceramica pintadas, tradicionamente utilizadas como
jarros, ganham a funcao de luminarias pendentes.

[

FIGURA 3.2. desenvolvimento e resultado final de produto em ceramica. elaborado em parceria entre
Studio Glimpt e artesaos na Africa do Sul

FONTE http//wwwglimpt.se
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VIETNA

Os designers. ao chegarem ao Vietna, ainda sem ideias de qual seria
0 produto final, dedicaram-se a conhecer mais profundamente o
local. a cultura e o artesanato ali presentes. ao caminhar por suas
ruas e conversar com sua gente. Perceberam que havia a tendéncia
de artesaos vietnamitas produzirem peqguenas tigelas de fios de papel
fixadas em rolos de fibra natural. Perceberam, tambem, a variedade de
redes elaboradas manualmente com fios coloridos. A partir dessa ideia
Inicial, entraram em contato com teceldes e concluiram que poderiam
ampliar as dimensaes dos rolos e revesti-los com fios coloridos. O padrao
utilizado for elaborado por um ilustrador sueco Malin Koort. Dessa
forma. aliaram técnicas e materiais distintos na producao de pecas
como puffs, poltronas e mesas de centro entituladas como colecao The
Superheroes, gque vem sendo vendida pela Cappellini.

FIGURA 3.3. desenvolvimento e resultado final de produto em fibras naturais e fios coloridos, elaborado
em parceria entre Studio Glimpt e artesaos no Vietna
FONTE http.//wwwglimptse

PERU

No Peru. o trabalho aconteceu em conjunto com uma Corporacao
chamada Artesanos Don Bosco [ADB) que é parte de uma grande
organizacao voluntaria italiana chamada Operazione Mato Grosso. Esta
organizacao fol fundada com a intencao de ajudar os agricultores mais
necessitados nos Andes com iniciativas gratuitas, educando e treinando
as pessoas nas aldeias remotas nos Andes. e, em seguida. criando
oportunidades de emprego para eles na regiao. A ideia e incentivar as
pessoas a permanecerem e trabalharem nestas areas isoladas. em vez
de buscarem oportunidades em outros locais.

A ADB oferece treinamento de artesanato e. depois de €inco anas. a
maioria dos artesaos acaba trabalhando com a organizacao. 0s cursos
dados sao bastante voltados pro trabalho com madeira. incluindo, entre
outros, fabricacao de moveis. entalhamento da madeira e construcao
de habitacoes.
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Também oferece cursos onde ensina como fazer vidro, diferentes
maneiras de trabalhar com tecidos e, até mesmo, com metais.

Os designers. juntamente com artesaos experientes no trabalho com
madeira, desenvolveram pecas de novo design. mais moderno, em mesas
de centro entituladas como Prehistoric Aliens, se utilizando de mateéria-
prima e técnicas que a comunidade ja estava habituada a trabalhar

S fiva -
FIGURA 3.4. desenvolvimento e resultado final de produto em madeira e vidro. elaborado em parceria
entre Studio Glimpt e artesaos na Chile
FONTE http//wwwglimptse

3.3.2. COLECAO CANGACO

A colecao Cangaco é fruto do trabalho de parceria entre o artesao
cearense Espedito Seleiro — reconhecido pelo seu elaborado trabalho
com couro, principalmente em selas e acessorios como sandalias, bolsas
e chapeus - e 0s designers e irmaos Humberto e Fernando Campana,
ambos com diversos produtos reconhecidas e cadastrados em A CASA
Museu do Objeto Brasileiro.

Nosso primeiro contato com a producao do seu Espedito
fol por meio da ArteSol. Figuei encantado com o universo
de cores, texturas e materiais e pensel que seria 6timo
se pudéssemos criar um trabalho em conjunto. no qual
fizéssemos um suporte para a obra dele e ele pudesse
se expressar através dos nossos objetos (CAMPANA,

Humberto, 2015)

A colecao e composta. inicialmente, por cadeira, poltrona, sofa e espelho.
A estrutura das pecas e sempre revestida com o couro colorido.

Cada um de nos tem um estilo, mas se a gente misturar
uma coisa com a outra, nao vai ficar so o estilo do Seleiro
nem do Humberto ou do Fernando, vai ficar uma mistura.
Numa peca so. a gente mostra trés producoes. Isso que é

legall (SELEIRO. Espedito, 2015)
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FIGURA 3.5. Espedito Seleiro com seu caracteristico trabalho em couro costurado

FIGURA 3.6. Humberto e Fernando Campana com Espedito Seleiro na preparacao de pe¢as para Cole¢ao
Cangaco

FIGURA 3.7. peca em couro para Colecao Cangaco

FONTE http://casavogueglobo.com/design

FIGURA 3.8. pecas resultantes do trabalho em conjunto entre Irm&os Campana e Espedito Seleiro para a
Coleca@o Cangaco
FONTE http://wwwcampanas.com.br
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3.3.3. TAPET

A criacao taPET, de Claudia Araujo em parceria com artesas - de Caldas,
no sul de Minas Gerais - baseia-se na fabricacao de tapetes que se
utilizem de garrafas PET como matéria-prima (100% polipropileno)
dessa forma. explora as potencialidades de material barato. de facll
acesso e agente poluidor, quando nao reciclado.

A re-contextualizacdo dos mais diversos materiais,
incluindo fibras até entao vistas como residuo e
desconsideradas como opcao de design. sempre
direcionaram o desenvolvimento dos seus produtos.
Claudia Araujo Tecelagem Manual recontextualiza e recicla
subprodutos e materiais descartados pela industria.
Surgem produtos contemporaneos e exclusivos, coma
0 taPET 100% confeccionado com fio de garrafas PET
(ARAUJO. Cléudia)

PSSR SRR t:? b
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FIGURA 3.9. padronagens de taPET - tapete 100% produzido de garrafa PET
FONTE http//wwwclaudiaaraujo.combr

3.3.4. CASO DE INHAMUNS - ALMOFADAS DE CHEIRO

0 caso de Inhamuns. no sudoeste do Ceara. quase divisa com o Piaui
e voltado para a linguagem dos produtos, que passaram por uma
Intervencao em busca de mais identidade na produgao.

0O que ocorre com 0s artesdos é parecido com 0 gque
acontece na vida da gente: fazemos 0s mesmo caminho
de casa para o trabalho todos os dias e pode ser que a
gente nunca repare nele. (MENDES, Renata. Disponivel em
http//wwwclaudiaaraujo.combr)

A producao de Inhamuns. assim como em outras localidades. por
vezes reproduzia imagens em seus trabalhos de realidades que nao
correspondiam as suas. Artesaos foram convidados a participar de uma
passeio para observar a cidade mais atentamente, para poderem ver 0
lugar onde vivem como se fosse a primeira vez e, assim, serem capazes
de enxergar a rigueza que esta ao seu redor: esta € uma das etapas
da metodologia desenvolvida pelo Laboratorio Piracema de Design. E
assim surgiu a colecao de almofadas de cheiro, com cores, padroes e
desenhos conectados as suas raizes.
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FIGURA 3.10. almofadas de cheiro produzidas por artesas no interior do Ceara
FONTE http://wwwclaudiaaraujo.combr
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FIGURA 4.1. pecas elaboradas
artesanalmente expostas no
Mercado Central de Fortaleza
FONTE acervo da autora
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4.1. REFERENCIA DE PROGRAMA - CRAB
(CENTRO SEBRAE DE REFERENCIA DO
ARTESANATO BRASILEIRO)

& - =
A ! LS ) 1

¥ FIGURA 4.2. fachada principal CRAB
r _ FONTE http//wwwlompretanolte.com

CRAB Centro de Referéncia do Artesanato Brasileiro
2011/2016, Edificio cultural, Rio de Janeiro, Brasil

Escritorio: Lompreta Nolte Arguitetos

Area do Projeto: 4800m?

Parceria: Grupo do Rio

O Centro Sebrae de Referéncia do Artesanato Brasileiro (CRAB) -
Inaugurado no dia 10 de marco de 2016 e aberto ao publico a partir
do dia 22 de marco de 2016 — do escritorio Lompreta Nolte Arquitetos,
fol criado com a finalidade de atuar no reposicionamento e na
qualificacao do artesanato nacional O Centro tem a missao de ampliar
a comercializacao das pecas produzidas pelos artesaos brasileiros.
Alem de promover a capacitagao empresarial dos artesaos e colaborar
para 0 aprimoramento da cadeia produtiva e qualificacao da atividade.

Situado em trés edificios historicos que passaram por um processo de
restauracao no centro do Rio de Janeiro, localizados na Praca Tiradentes,

LLILE =i

T [ et =T
e "l:if L} 5|

FONTE http//wwwlompretanolte.com
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FIGURA 4.4. esquema de usos do CRAB
FONTE http//wwwlompretanolte.com

CRAB - atua em trés eixos simultaneos e que servirao de referéncia de
programa para este trabalho:

REFLEXAO <> EXPOSICAO <—>  COMERCIO

énfase em pesquisas. énfase na diversidade énfase catalogos virtuais,
Seminarios, cursos e regional e de tipologias contatos entre empresas,
debates. do artesanato. artesdos e clientes.

Como lugar de conexao entre multiplas atividades. ele
promove 0 dialogo do artesanato com outros segmentos
da economia criativa, e gera um ambiente de motivacao
ao conhecimento e a pesquisa. Um catalisador e propulsor
de producao. O tema das conexdes € um orientador no
projeto arguitetdnico, onde tanto a conexao do centro
de referéncia com a praca, quanto as conexoes internas

organizam o espaco!

O Centro propoe representar brasilidade, sustentabilidade, modernidade
e tradicoes culturais.

Oportunidades oferecidas pel CRAB:
ADMIRAR OBRAS de mestres reconhecidos;

ADQUIRIR ARTESANATO contemporaneo com alto valor agregado na
loja conceito;

PESQUISAR NA MIDIATECA e TER ACESSO A MEMORIA REGIONAL.
com criacoes etnicas e tradicionals que resgatam técnicas e historias
da nossa cultura;

PARTICIPAR DE OFICINAS DE CAPACITACAO e outras atividades nos
espacos multiuso.

1 Descricao do projeto dada pelo escritdrio de arquitetura responsavel pelo projeto. Informacao extraida de:
http://wwwlompretanolte.com
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FIGURA 4.5. imagens do projeto - CRAB
FONTE http//wwwlompretanolte.com
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TERREO 1° PAVIMENTO

RUA DO MERCADO 195m2
HALL 80m?2
s EXPOSICAQ ACESSO 130m2 HALL 47m2
B EXPOSICAO 433m2 e EXPOSICAO TEMPORARIA 414m2
M \|ERCADO 150m? PATIO 58m2
W CAFETERIA 42m? s MIDIATECA 148m2
I GESTAQ 1 28m? m— GESTAO 2 49m?2
AREA SANITARIA 13m? AREA TECNICA 18m?
AREA TECNICA 17m2

2° PAVIMENTO TERRACO

e

B
% _-.[

FOYER 184m2
W CINE TEATRO 225m? GERMINAL 194m2
—C AMARINS 30m? [ SANITARIOS 15m2

CONVIVIO 82m? AREA TECNICA 10m?2
W COZINHA 26m? PRACA SUPERIOR 551m?

CIRCULACAQ 26m?
I GESTAO 136m?

GERMINAL 128m?

AREA TECNICA 32m?2

FIGURA 4.6. plantas baixas setorizadas - CRAB
FONTE http://wwwlompretanolte.com

| 51



CRIAR: CENTRO DE REFERENCIA E INCENTIVO AO ARTESAQ

52|

4.2. REFERENCIA DE ESPACO E MATERIAIS -
EDIFiCIO CORUJAS

B0 " e~ FIGURA 47. fachada principal Edificio 0(]@'
s FONTE http//wwwaupinic bi

Edificio Corujas

2009/2013, Edificio comercial. Sdo Paulo. Brasil

Escritorio: FGMF - Forte, Gimenes e Marcondes Ferraz Arquitetos
Area do Terreno: 3.470m?

Espacos corporativos se distribuem em um empreendi-
mento horizontal, cada um com seu proprio terraco

e areas de encontro para todos - assim. arquitetos e em-
preendedor oferecem ao mercado uma nova maneira de
trabalhar [.] As salas sdo francas e se estendem por ter-
racos. deqgues e jardins. Nao ha corredores fechados. mas
passarelas e escadas abertas gue se relacionam com
uma grande praca central. A sensacao de fazer parte

de uma comunidade especial ¢ nitida. (SHIEH. Leonardo.
‘Opcdo & rotina”. 2015. Disponivel em: Pini AU, edicdo 238,
pg. 34)

O Edificio, situado na Vila Madalena, retine escritorios de alto padrao
com uma implantacao diferenciada. afastando-se da idéia de tradicio-
nais edificios de escritorio verticalizados e com fachadas completa-
mente envidracadas.

A utilizacao de padroes de madeira. terracos ajardinados e a horizon-
talidade tornam o edificio aconchegante aos usuarios, fazendo um
contraponto com estruturas aparentes de concreto e metalica, gue dao
um ar moderno ao equipamento.

A implantacao de passarelas. a comunicacao visual entre diferentes
niveis e a alternancia entre espacos cobertos e descobertos trazem



OBRAS DE REFERENCIA

uma dindmica bastante interessante ao edificio, principalmente a nivel
do observador, que ¢ surpreendido com diferentes perspectivas.

O sistema de controle de incidéncia solar foi feito atraves de brises fix-
o0s de telha metalica perfurada. que protegem as fachadas envidraca-
das dos escritérios. proporcionando a utilizacao da iluminacao natural,
com melhores condicoes do controle térmico do edificio e reducao do
consumo de energia.

P

. terrag

u

FIGURA 4.10. patios d convivéncia expostos a luz natural
: FONTE http//wwwau pinicombr
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4.3. REFERENCIA DE FLUIDEZ - SEBRAE
BRASILIA

T T

FIGURA 4.11. fachada p‘riﬁcipal SEBRAE
FONTE http//wwwarchdailycomb

SEBRAE Brasilia
2010. Edificio institucional. Brasilia. Brasil
Arquitetos: Alvaro Puntoni, Luciano Margotto Soares, Joao Sodré. Jonathan Davies

Entre outras premissas. uma das fundamentais para a definicao da
implantacao do SEBRAE Brasilia fol a énfase na espacialidade interna,
com o objetivo de integracao tanto entre paisagem construida e natu-
ral. quanto entre 0s seus usuarios.

Integracao entre paisagem construida e natural: por estar localizado
proximo ao lago Paranoa e em um terreno com declive, optou-se por
uma implantacao que proporcionasse o prolongamento do nivel mais
alto. em que 0 usuario tem a possibilidade de percorrer por uma pas-
sarela que o leva ao mirante.

~ 7 a -
FIGURA 4.12. croqui implantacao SEBRAE
FONTE http.//wwwarchdaily.com.br
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FIGURA 4.13. corte esquematico implantacao SEBRAE
FONTE http//wwwarchdailycombr

& 77 )

FIGURA 4.14. croqui passarela SEBRAE
FONTE http//wwwarchdailycombr

-

FONTE http//wwwarchdailycombr

Integracao entre usuarios: seu interior @ marcado por um patio central,
onde se localizam as atividades coletivas. Dessa forma. proporciona
Integracao de seus usuarios, alem de permitir a aproximacao visual
entre os diferentes niveis. Ao redor do patio interno, no terreo infe-
rior encontra-se o espaco de formacao e treinamento, salas multiuso,
auditorio, biblioteca e a cafeteria, enguanto no térreo superior estao o0s
principals acessos do conjunto, com varandas abertas a cidade e ao
lago Paranoa.
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4.4. REFERENCIA DE PERMEABILIDADE -
COMPLEXO MULTIUSO SIA BRASILIA

T e ESeeer

GURA 4.17. imagem aérea Complexo Multiuso SIA Brasi
s v s . E http//wwwarchdaily: .

Complexo Multiuso SIA Brasilia

2011, Edificio comercial. Brasilia. Brasil

Arquitetos: FGMF - Forte, Gimenes e Marcondes Ferraz Arquitetos
Area do Terreno: 37.000m?

O Complexo Multiuso SIA Brasilia, que agrega trés diferentes usos

- varejo. lajes corporativas e escritorios modulares - tem como um
dos principais elementos estruturadores da proposta arquitetdnica

a énfase em espacos abertos - publicos e privados - e a valorizagao
do entorno, de forma a proporcionar a implantacao de grandes areas
livres no térreo, como uma grande praca aberta para a via local.

rigs
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FONTE http//wwwar
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Aléem da permeabilidade de fluxos. que acontece pela grande praca
central aberta a via. ha, ainda. a permeabilidade de visuais. proporcio-
nada pelos grandes paineis vazados de suas fachadas. que possi-
bilitam a aproximacao visual entre ambientes abertos e fechados ¢ a
possibilidade de seus usuarios admirarem o entorno, mesmo dentro do
edificio.

s, Y, 74

GURA 4 zéda omplexo Multiuso SIA Brasilia &
ONTE b/ /waarchcalcombr

0 uso feito de jardins e terragos em diferentes niveis. inclusive em sua
cobertura. traz a edificacao um ar agradavel ao usuario. que classifica
0 equipamento tambeém como area de convivéncia e lazer, indo muito
alem do uso comercial. Trata-se, portanto, de um equipamento dinami-
co e estimulante, com varias areas abertas ao publico em geral.

CORTEC
[

510 El

FIGURA 4.20. corte do Complexo Multiuso SIA Brasilia
FONTE http//wwwarchdailycombr
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FIGURA 5.1. peca elaborada ar-
tesanalmente
FONTE acervo da autora

T

A area escolhida para a implantacao
do CRIAr: regiao central de Fortaleza.
mais especificamente uma quadra
atualmente vazia, no bairro Moura
Brasil. gue possui divisa com 0 bairro
Centro.

A escolha se deu apds a percepcao
do CRIAr como equipamento de
grande potencial turistico e cultural.
Os objetivos. ao localiza-lo na regiao
central, foram, basicamente:

. Implantar um equipamento gerador
de fluxos como tentativa de reavivar
uma area de grande valor historico
em periodo de degradacao e
desvalorizacao;

« Aproveitar uma area bem servida
de infraestrutura urbana;

« Estimular a aproximacao - fisica
e Ideoldgica — entre o CRIAr e o
Centro de Turismo (antiga Cadeia
Publica) com o intuito de incentivar e
fortalecer a area como polo artesanal;

- Possibilitar novas oportunidades
de trabalho e capacitacao a uma
comunidade proxima.
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51. DADOS GEOGRAFICOS E SOCIO-
ECONOMICOS

Fortaleza. capital do Ceara. conta, de acordo com o censo realizado pelo
IBGE em 2015, com uma populacao estimada de 2591188 habitantes.

Sua area territorial, de 314930 kmZ e distribuida entre 119 bairros. que
por sua vez sao agrupados em / Secretarias Executivas Regionais

(SERs) SER I SER II. SER Ill, SER IV. SER V. SER VI e a SERCEFOR
(Regional do Centro).

@ i i SERCEFOR I SER I

ISERV

i ISER VI
ISER Il

ISER IV

FIGURA 5.2. bairros e regionais da cidade de Fortaleza
FONTE elaborado pela autora

O Centro. bairro unico da SERCEFOR. se localiza na porgao norte do
municipio e possul, sequndo delimitacao oficial da Prefeitura Municipal
de Fortaleza, 0s seguintes limites:

Norte. a linha férrea. o Oceano Atlantico e a Av. Monsenhor Tabosa;
Sul. a Rua Anténio Pompeu:

Leste. a Rua Joao Cordeiro:

Oeste. a Rua Padre Ibiapina e seu prolongamento pela Avenida Filomeno
Gomes.

No total. o poligono do bairro compreende uma area equivalente a 486
hectares e faz divisa com os bairros Moura Brasil e Praia de Iracema a



SOBRE A AREA

AV_MONS. TABOSA

FIGURA 5.3. limites dos bairros Centro e Moura Brasil
FONTE elaborado pela autora

Norte: Benfica, José Bonifacio e Joaquim Tavora a Sul: Aldeota e Meireles
a Leste e Jacarecanga e Farias Brito a Oeste (ver imagem a sequir)

No interior do poligono no bairro. identifica-se uma por¢ao no seu
nucleo que é caracterizada como o Centro Antigo. com 190 hectares.
correspondente aos bulevares propostos no Plano Herbster de 1875.
Essa area é delimitada pela atual Rua Monsenhor Tabosa (Norte) e
pelas avenidas Duque de Caixias (Sull Dom Manuel (Leste) e Tristao
Goncalves (Oeste) Esses limites conformam a area mais vinculada as
atividades comerciais - varejistas e atacadistas - e a infra-estrtura
de transporte publico. incluindo duas estagOes abertas de Onibus e
pontos de metrd (atualmente, com 1 linha em funcionamento e outra
em construcao) Para além desse poligono, acontece o Centro Expandido
que corresponde a 296 hectares do bairro.

Ja o bairro Moura Brasil. tambéem na porcao norte do municipio, possul
area bem inferior, correspondente a. aproximadamente, 43 hectares e
possul como limites segundo delimitacao oficial da Prefeitura Municipal
de Fortaleza:

Norte. 0 Oceano Atlantico;

Sul. a linha férrea;

Leste. a continuacao da Rua Barao do Rio Branco;

Oeste. a Avenida Filomeno Gomes.

O Moura Brasil. por estar localizado no litoral. faz divisa com apenas
dois bairros: Centro. a Sul e a Leste; e Jacarecanga a Oeste.

Diferente do Centro. que conta com a sua propria Secretaria Executiva
Regional (SERCEFOR). o Moura Brasil esta situado na SER |, juntamente
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com outros 14 bairros do municipio. Dentre
eles. sendo o de menor populagao. com
014% do total do municipio. equivalente a
apenas 3745 habitantes (SEFIN/FOR, 2015).
O Centro. por sua vez. conta com uma
populacao estimada de 28154 habitantes
(109% do total do municipio).

LIMITES BAIRROS E REGIONAIS

TERRENO CRIAR
LIMITE CENTRO ANTIGO

meeees LIMITE BAIRROS

P SER

SER Il

I SERW

SER I
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5.2. HISTORICO DA OCUPACAO

Na década de 1930. época em que secas assolavam o interior do Ceara,
Inumeras familias se viram obrigadas a Iniciar um processo migratorio
em direcao a capital cearense, em busca de espacos gue jJa contassem
com Infraestrutura urbana, a espera de alcancar uma nova vida — com
mais dignidade e com novas oportunidades - longe das dificuldades
encontradas no interior: de condi¢cOes precarias de trabalho e moradia .

Em Fortaleza. na década de 1940, a classe social mais abastada ja se
encontrava Instalada e adaptada a regiao central do municipio. Era,
portanto, no Centro que a vida fortalezense acontecia. Era onde se
encontravam 0s grandes casaroes e as terras mais valorizadas. fato
que ocasionou a falta de oportunidade aos que chegavam em busca
de uma nova vida, ocasionando na ocupacao de terras mais acessivels
na periferia do Centro ou de areas improprias. como faixas ao longo de
corregos e rios, sem acesso a habitacao digna (INTITUTO POLIS, 2009)

Os retirantes encontravam dificuldades em seu processo migratorio
antes mesmo de adentrarem na capital. Nao eram raras iniciativas
de Poder Publico que buscassem dificultar a entrada em Fortaleza.
No interior, onde havia estrada de ferro, eles eram confinados a fim
de impossibilitar a viagem para a capital. Os que conseguiam burlar
a vigilancia e chegavam a Fortaleza, eram, em sua maioria, presos e
Isolados nos ‘campos de concentracdo” existentes no municipio: dentre
eles. 0 Moura Brasil (antes chamado de Arraial Moura Brasil). que ficou
conhecido como Curral”

Nao se sabe ao certo até quando o governo manteve vigilancia ou
assisténcia sobre 0 ‘campo de concentracdo’. mas nos anos de 1940, o
bairro, ainda chamado de Curral’ era conhecido como zona perigosa e
de prostituicao - contexto que comegou a mudar a partir da inauguracao
da Av. Presidente Castelo Branco (Av. Leste Oeste) em 1975 com o
acesso facilitado pela nova avenida, o bairro, que passou a ser chamado
de Moura Brasil, fol incorporado a malha urbana de Fortaleza e recebeu
Investimentos tanto publicos quanto privados. (GARCIA, 2009),

Os novos assentamentos em terras mais acessivels, na periferia do
Centro. foram, aos poucos. sendo preenchidos por usos que extrapolavam
0 ‘habitar’ Pequenos comeércios e servicos informais se faziam cada vez
mais presentes, 0 que acabava por consolidar essas areas.

Entre as décadas de 1930 e 1950. 0 que comecava a se instalar era o
fendmeno - ainda atual nos mais diversos ambitos e nas mais diversas
localidades - da polarizacao de Fortaleza. O Centro, como area nobre,
passou a estar rodeado por areas dominadas por assentamentos
precarios. Nessas décadas, intensificou-se a formacao de favelas em
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Fortaleza, como é o caso da favela do Pirambu e favela do Moura Brasil.

FIGURA 5.5. assentamentos precarios nas proximidades do Centro
FONTE elaborado pela autora

01. ARRAIAL MOURA BRASIL 06. COMUNIDADE DA RUA LARGA 11. VILA CONDESSA

02. SANTA ELISA/PIRAMBU 07. MERCADO VELHO 12. CORACAO DE JESUS
03. COMUNIDADE DO TIROL 08. SAQ PEDRO 13. POCO DA DRAGA
04. ST° EDWIRGES 09. COMUNIDADE PADRE CICERO 14. GRAVIOLA

05. MORRO DO OURO 10. COMUNIDADE BECO DOS PINTOS ~ 15. JAPAD

A partir da decada de 1970, as classes mais abastadas passaram a
buscar novas centralidades. afastadas do Centro. Com esse processo.
Iniciou-se a saida das classes media e alta do centro antigo para 0S Novos
subcentros - como Maraponga. Parangaba. Aldeota. Montese, entre
outros - que prometiam uma vida mais calma, longe da efervescéncia
do centro da cidade (INSTITUTQ POLIS, 2009).

Esse deslocamento foi possivel devido a expansao do municipio ao longo
de seus grandes eixos viarios, impulsionada pelo desenvolvimento das
atividades comerciais, dos meios de comunicacao e dos transportes.
Como importante agente facilitador, tem-se a abertura da Avenida
Santos Dumont, que possibilitou a ligacao do Centro com a Praia do
Futuro., passando por bairros como Varjota, Papicu, Cocd e Dunas,
estabelecendo a expansao a leste da cidade.

Todos esses processos de expansao da cidade contribuiram para que
a partir da decada de 1980, o Centro perdesse 35% de sua populacao.
Segundo dados do Censo do IBGE em 1980 a regiao central tinha 38 545
habitantes. em 1991, passou a ter 30679 e. em 2000 baixou para 24775
habitantes.

A implantacé@o do Sistema Integrado de Transporte de Fortaleza (SIT),
no inicio dos anos 1990. intensificou a descentralizagdo. tornando
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acessiveis pelo transporte publico as novas centralidades: Aldeota,
Alagadico, Sao Gerardo, Antonio Bezerra, Barra do Ceara. Messejana,
Montese, Parangaba e Seis Bocas.

0 gue se confirma, portanto, é que, ao longo desses anos. o Centro da
cidade vem tendo sua participacao reduzida, e a zona leste. ampliada.

0 Centro. gue sofreu uma perda de 19.24% em sua densidade populacional
no intervalo de 1991-2000. passou por um fato curioso nos anos 2000~
2010: sua populacao passou de 24//5 para 28538 habitantes. Ao
analisar esse crescimento, jJuntamente com lancamentos imobiliarios da
época, percebe-se que a zona responsavel por essa movimentacao e a
que se localiza nas proximidades da Aldeota e do Meireles. No entanto,
apesar do pequeno crescimento de 2000-2010, o Centro volta a ter uma
reducao, ainda que minima (de 28538 para de 28154 habitantes) de 2010-
2015, sendo responsavel. portanto. por apenas 1.09%. aproximadamente,
da populacdo total do municipio (INSTITUTO POLIS, 2009)

5.3. USOS DO SOLO E DINAMICAS FUNCIONAIS
CARACTERISTICAS

0 Centro, como mostrado anteriormente, vem passando por um processo
de desvalorizacao e de degradacao. gue ocasionou em transformacoes
gquanto aos seus usos predominantes.

Na década de 40. quando a populacao mais abastada ainda se
concentrava no Centro. seu uso predominante era o residencial,
contando com alguns estabelecimentos voltados para as funcoes de
servico e comercio. Com a chegada dos retirantes nas redondezas, com
a consolidacao de novos assentamentos, com o deslocamento da elite
para areas que ofereciam mais tranquilidade e novos empreendimentos
imobiliarios (e. consequentemente, com a concentracao de atividades
comerciais e de servicos em novas centralidades). por volta da década
de 1970. o Centro passou a sofrer alteractes em seus US0S e em suas
dinamicas funcionais.

Na década de 1990, a transformacao de suas atividades comercials
fol Intensificada. quando servicos, como bancos e escritorios, se
transferiram para outros bairros. Com isso. salas comerciais do Centro
transformaram-se em residéncias precarias, imoveis foram demolidos
dando lugar a estacionamentos, muitos dos quals irregulares, e o
comercio informal cresceu, ocupando os espacos publicos. (INSTITUTO
POLIS. 2009)

Com a descentralizacao das atividades e com 0s melhoramentos
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urbanisticos realizados pelo Poder Publico em outras localidades.
Inclusive em bairros da orla maritima. consolidou-se um processo
de substituicao de usos. A area central, principalmente na porcao do

I 0 - 420827
I 420827 - 841654
I 341654 - 1262481
I 1252481 - 1683308
I 1683308 - 2104135

FIGURA 5.6. area edificada comercial na cidade de Fortaleza
FONTE SEFIN/PMF (2015)

Centro Antigo. deixou de constituir-se como local de lazer e moradia das
elites locais. especializando-se na funcao de comercio popular - formal
e informal - que se consolida a medida em gue se legitima como espaco
de inclusao. por ser um dos poucos lugares onde 0s segmentos sociais
de baixa renda podem realizar seus desejos de consumo. devido aos
precos reduzidos e ao seu facil acesso,

Devido a grande concentragao de comercios e servigos. a area central de
Fortaleza é marcada por uma grande quantidade de postos de trabalho.

E interessante observar que fendmenos distintos acontecem no Centro
Antigo e no Centro Expandido: ha uma predominancia de uso comercial
na area central (Centro Antigo). e de uso residencial nas areas leste e
oeste. que revela a influéncia dos bairros limitrofes em sua distribuicao.

De acordo com pesquisa realizada pelo SEBRAE. em 2004, para analise
do perfil do frequentador do Centro. observou-se que:

« Quem frequenta o Centro sao moradores dos bairros periféricos de
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Fortalezaedoproprio Centro.
A maioria (80%) pertence as

classes socioeconémicas C Il CLASSE A
e D I CLASSE B

B CLASSEC
« Desses frequentadores, CLASSE D
percebeu-se, quanto aos CLASSE E

me|'os' de transporte, AC|UE d FIGURA 5.7. perfil econémico frequentador Centro
maloria se utiliza de 6nibus FONTE elaborado pela autora (dados: SEBRAE (2004)

(70%) ou trem (15%) Apenas
5% dos entrevistados vao
ao Centro de carro proprio.

- Quanto & freguéncia ONIBUS
cerca de 29% dos usuarios TREM

vao ao Centro diariamente, I cARRO
23% semanalmente e 20% B ouTros

eventualmente: _
FIGURA 5.8. meio de transporte frequentador Centro

FONTE elaborado pela autora (dados: SEBRAE. 2004)

Quanto ao comercio informal. encontra-se distribuido nos locais mais
diversos e possul predominancia do tipo varejista. Espacos publicos.
como pracas e calcadas, sao tomados com frequéncia por vendedores
ambulantes. que se apropriam do espaco (inclusive, fazendo marcacoes
no piso para delimitar as suas areas de venda)

TIPO AREA CONSTRUIDA (m?)
COMERCIAL 210413240
INDUSTRIAL 1218111
RESIDENCIAL 110378789
........... YL U PR 2o PR

FIGURA 5.9. quadro de areas por setor no bairro Centro
FONTE elaborado pela autora (dados: SEFIN/PMF. 2015)

BAIRRO MOURA BRASIL

| TIPO AREA CONSTRUIDA (m?)
COMERCIAL 6141122
RESIDENCIAL 4888810
SERVICOS 93417

FIGURA 5.10. quadro de areas por setor no bairro Moura Brasil
FONTE elaborado pela autora (dados: SEFIN/PMF. 2015)

Apesar da proximidade com o Centro - que se trata de um bairro bem
servido - observou-se a caréncia de servicos no Moura Brasil. que, por
vezes, 0 Centro nao consegue suprir. Com boa parte de sua extensao
ocupada por uma Zona Especial de Interesse Social (ZEIS) classificada

1 Zona de favela com populacao de baixa renda inserida em um contexto de assentamentos precarios.
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como Tipo 1" - de acordo com o Plano Local de Habitacao de Interesse
Social de Fortaleza (PLHISFOR) realizado em 2012 - pouco investimento
é feito em equipamentos coletivos culturais e, contraditoriamente, muito
se faz necessario.

Ha discussOes recentes quanto ao impacto causado na comunidade
do Moura Brasil apés a implantacao do equipamento Centro de Arte e
Cultura Dragao do Mar, pois este beneficou a comunidade do Poco da
Draga e, de forma indireta, evidenciou - por meio dos beneficios causados
a comunidade mais proxima - a necessidade de novos equipamentos
culturais nas proximidades do Moura Brasil.
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5.4. EDIFICACOES
RELEVANTES

O Centro do Fortaleza destaca-se por
seus pontos simbolicos e turisticos.
compaostos por uma rede de marcos e
monumentos que refletem a historici-
dade e Importancia de sua ocupacao
para a cidade.

01. PASSEIO PUBLICO

02. ASSEMBLEIA PROVINCIAL (MUSEU DO CEARA)

03. SOLAR CARVALHO MOTA (ANTIGA SEDE DO DNOCS)
04. THEATRO JOSE DE ALENCAR

05. FORTALEZA DE NOSSA SENHORA DE ASSUNCAQ
06. SOBRADO DR. JOSE LOURENCO

07. ANTIGA ESCOLA NORMAL (ATUAL SEDE DQ IPHAN)
08. BANCQ FROTA GENTIL (ATUAL AGENCIA UNIBANCO)
09. ANTIGA CADEIA PUBLICA (ATUAL CENTRO DE TURISMO)
10. CINE SAO LUIZ

1. CONJUNTO DA ESTACAQ FERROVIARIA DR. JOAQ FELIPE
12. HOTEL DO NORTE (ATUAL MUSEU DA INDUSTRIA)
13. IGREJA NOSSA SENHORA DO ROSARIO

14. PALACETE CEARA

15. PALACIO LA LUZ (ACADEMIA CEARENSE DE LETRAS)
16. PRACA GENERAL TIBURCIO (PRACA DO LEGES)

17. SECRETARIA DA FAZENDA

18. SOLAR FERNANDES VIEIRA (ARQUIVO PUBLICO)

19. CAPELA SANTA TEREZINHA

20. TEATRO SAO JOSE

21. PARQUE DA LIBERDADE (CIDADE DA CRIANCA)

22. PALACIO JOAO BRIGIDO (PACO MUNICIPAL)

23. ESCOLA JESUS, MARIA E JOSE

24. CASA DO BARAO DE CAMOCIM

25. MERCADO DOS PINHOES

26. CASA FREI TITO DE ALENCAR*

27. ESCOLA DE MUSICA LUIS ASSUNCAO*

28. LORD HOTEL*

29. SANTA CASA DE MISERICORDIA

30. FARMACIA OSWALDO CRUZ

31. CATEDRAL METROPOLITANA DE FORTALEZA

32. MERCADO CENTRAL DE FORTALEZA

33. MARINA PARK HOTEL

34. PRACA DO FERREIRA

35. IGREJA DE SANTA EDWIGES

36. SANTUARIO SAGRADO CORACAOQ DE JESUS

PONTOS RELEVANTES

’ PROTECAD NACIONAL
. PROTECAQ ESTADUAL
’ PROTECAO MUNICIPAL

RELEVANTE SEM PROTECAO
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/ Bt o i /e v ‘1-. i fSdig -y
FIGURA 5.11. mapa de pontos relevantes na area central de Fortalezay
(dados: SECULTFOR. 2016
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5.5. SISTEMA VIARIO,
MOBILIDADE E
ACESSIBILIDADE

TERMINAIS ABERTOS DE ONIBUS;
Praca Coracao de Jesus e Praca da Estacao

ESTACOES DO BICICLETAR;
Praca do Ferreira, BNB Cultural Catedral, Passeio
Publico. Dragao do Mar.

TRECHO DA LINHA SUL DO METROFOR (EM FUN-
CIONAMENTO);

Estac&o Chico da Silva (Central). Estac&o José de
Alencar e Estacao Sao Benedito.

TRECHO DA LINHA LESTE DO METROFOR (EM
FASE DE CONSTRUCAO);

Estac&o Chico da Silva (Central). Catedral e Colégio
Militar

Assim, percebe-se uma grande facilidade quanto a
macroacessibilidade no Centro e no Moura Bra-

sil (que, por sua proximidade ao Centro e por sua
dimensao reduzida, é atendido pela mesma Infraes-
trutura).

MOBILIDADE

LINHA DE ONIBUS
m = m | |NHA METRO
. ESTACAQ BICICLETAR
@ PONTO DE ONIBUS
. PARADA DO METRO
72|
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FIGURA 6.1. peca elaborada ar- |

tesanalmente expostas no Mer-
cado Central de Fortaleza
FONTE acervo da autora |

Vsl

A area escolhida para a implantacao
do CRIAr: regiao central de Fortaleza,
mais especificamente uma quadra,
atualmente vazia. no bairro Moura
Brasil. que possui divisa com 0
bairro Centro.

A escolha se deu apos a percepgao
do CRIAr como equipamento de
grande potencial turistico e cultural
Os objetivos. ao localiza-lo na regiao
central, foram. basicamente:

Jl/mplantar um equipamento gerador
de fluxos como tentativa de reavivar
uma area de grande valor historico
em periodo de degradacdao e
desvalorizacao;

<Aproveitar uma area bem servida
de infraestrutura urbana;

Estimular a aproximacao - fisica
e ideologica - entre o CRIAr e o
Centro de Turismo (antiga Cadeia
Publica) com o intuito de incentivar
e fortalecer a area como polo
artesanal;

-Possibilitar novas oportunidades
de trabalho e capacitacao a uma
comunidade proxima.
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6.1. CONCEITO

O CRIAr - Centro de Referéncia e Incentivo ao Artesao - foi criado com
0 proposito de aprimorar 0 objeto artesanal cearense atraves da troca
de conhecimentos entre 0s seus usuarios e de estimular o desempenho
da atividade como forma de cultura e identidade cearense.

Trata-se, portanto, de um espaco colaborativo, voltado pra educacao e
produtividade. onde artesaos e designers encontram a possibilidade de
aliar seus conhecimentos através da perspectiva do ‘aprender fazendo’
e de um veiculo para a sociedade cearense aprender um pouco mais so-
bre o processo artesanal, estimulando, dessa forma, o reconhecimento
da atividade como uma profissao e salientando o seu valor.

Assim. 0 CRIAr conta com 3 frentes principais de atuacao:

EDUCACAO PRODUCAO EXPOSICAO

Educacao: cursos. palestras e workshops gue tratem sobre atualizacao
de técnicas de producao, aproveitamento de materiais, otimizacao do
tempo. precificacao. adaptacao de antigas técnicas a novos Usos.

Producao: oficinas para a elaboracao de prototipos e produtos finais -
estes gquando nao sao em larga escala - em conjunto entre artesaos
e designers para aplicacao dos conhecimentos obtidos com no setor
educativo.

Exposicdo: feiras temporarias e permanentes para tornar publico os
resultados dos processos - educativos e produtivos - e gerar interesse
da sociedade. aproximando o publico cearense de sua cultura e promo-
vendo o artesanato cearense ao publico do turismo.

O publico alvo do CRIAr vai desde artesaos e designers - experientes
Ou Iniclantes na atividade, interessados em aprimoramento, Inovacao
e especializacao profissional - passando por profissionais de outras
areas e leigos em geral gue se Iinteressem pelo assunto, até turistas
empenhados em conhecer um pouco mais sobre a cultura cearense.

Tem-se 0 bem-estar dos seus usuarios como objetivo, e nao somente
um espaco que agregue diversas atividades com funcionalidade. Por-
tanto, sdo aliados aspectos ‘sensiveis” aos aspectos funcionais, estimu-
lando. assim, um bom convivio em cooperacao e, por vezes, aumentando
a capacidade produtiva e criativa de quem os utiliza.

Entende-se, aqui, por aspectos ‘sensiveis  aqueles que tragam. entre



outras. a sensacao de pertencimento ao local. de forma a estimular a
identidade do artesanato e do artesao ao local de origem, fazendo uso
de grandes espacos livres — como praca e patios — arejados, arboriza-
dos, com a utilizacao de iluminacao e ventilacao naturais, alternados

SOBRE O CRIAR

com espacos cobertos, mas visualmente interligados.

O CRIAr disponibiliza espacos que perpassem por todo o desenvolvi-

mento do produto artesanal

ACOLHIMENTO

artesaos e designers provenientes do interior do Ceara terao
a possibilidade de hospedagem no proprio CRIAr, para a par-
ticipacao em cursos, workshops e palestras

CADASTRAMENTO

como mostrado anteriormente, trata-se de um Sservico ja
disponibilizado pelo PDA. e que ocorrera (além dos pontos
existentes) no setor administrativo do CRIAr

EDUCACAO

processo de troca de conhecimentos que acontece desde as
salas de aula as areas comuns, como patios. auditério e bi-
blioteca, gue estimulem o aprimoramento da atividade, a con-
Vivéncia e a criatividade dos usuarios

PRODUCAO

elabaracao, nas oficinas, de prototipos em parceria entre de-
signer e artesaos para futura avaliacao da Curadoria

AVALIACAO

EXPOSICAO

analise, pela Curadoria (que terd seu espaco no setor admi-
nistrativo do CRIAr). dos novos produtos para verificar se es-
tao de acordo com os critérios de certificagao dos produtos
artesanais (ver fluxograma do processo de certificacdo no
capitulo 2)

espacos livres para acontecimento de feiras que promovam 0
artesanato cearense

COMERCIO

acorrera nas proprias feiras, onde cada artesao sera
responsavel pela sua venda. Nao contara com lojas fisicas em
respeito ao comercio de artesanato existente na EMCETUR

|77
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6.2. PROGRAMA DE NECESSIDADES

EDUCACAO/PRODUCAO
AMBIENTE AREA (m?) QUANTIDADE
oficina marcenaria 206,44 1 206,44
oficina argila 178.87 1 178.87
oficina tecido 182,25 1 182,25
oficina couro/fibras 181,15 1 181,15
sala de aula prética geral 4166 1 41,66
sala de aula pratica tipo 01 - oficina 2196 4 87.84
sala de aula pratica tipo 02 - oficina 2114 4 84,56
sala de aula tedrica multiuso 22,76 3 68,28
biblioteca 186,04 1 186,04
auditorio + wc + recepcao 81.2 1 812
1298,29
SERVICO
AMBIENTE AREA (m?) QUANTIDADE
portaria/recepcao 3422 1 34,22
vestidrio masculino 18,06 1 18,06
vestiario masculino PNE 4,87 1 4,87
vestiario feminino 18,06 1 18,06
vestiario feminino PNE 487 1 4,87
refeitorio/copa 18.43 1 18.43
dep6sito material de limpeza 4,46 1 4,46
lavanderia albergue 15,23 1 15,23
rouparia albergue 7.48 1 748
doca 5515 1 5515
deposito de alimentos 12,52 1 12,52
deposito oficina 21,34 3 64,02
depdsito/sala de corte oficina 387 1 387
almoxarifado/espera 25,71 1 2571
hall servico 26,13 1 26,13
deposito apoio nivel superior 2276 1 2276
lixo 7.29 1 729
377.96
ACOLHIMENTO
AMBIENTE AREA (m?) QUANTIDADE
recepcdo/financeiro albergue 23,24 1 2324
restaurante 45,55 1 45,55
suite tipo 01 22,08 2 4416
suite tipo 02 22,08 8 176,64
289,59



AMBIENTE
controle/seguranca
recepcao
diretoria + wc
eventos/finangas/rh
cadastramento/curadoria

AMBIENTE
praca/mirante
vestiario masculino
vestiario masculino PNE
vestiario feminino
vestiario feminino PNE
café + cozinha
estar

acesso nivel leste oeste

area de convivéncia/espago multiuso
exposicoes/patio descoberto
memorial do artesanato cearense

patio café/praca multiuso

AMBIENTE
circulacao central
rampa
elevadores sociais
elevador servico
escada servico
escada memorial

AMBIENTE
jardim circular central
jardim retangular central
jardim oficinas

jardim entrada leste oeste 01

jardim estacionamento
jardim espaco multiuso
jardim muro de arrimo

ADMINISTRACAOQ
AREA (m2) QUANTIDADE
20,94 3
17.51 1
2713 1
29.4 1
46,4 1

AREA COMUM
AREA (m2?) QUANTIDADE
2.008 1
2087 3
53 3
26.26 5
53 3
4231 1
19,22 1
110 1
562,07 1
8238 1
2397 1
329,66 1

CIRCULACOES

AREA (m? QUANTIDADE

367.1 3

116,09 3
17,28 3
8.4 3
1173 3
18,98 1

AREAS VERDES
AREA (m2) QUANTIDADE
139,66 1
65.49
183,89
20,85
497
67.13
162,67

SOBRE O CRIAR

62,82
17,51
27.13
29.4
464

183,26

20083
62,61
159
7878
159
42,31
19,22
110
562,07
8238
2397
329,66
4308.25

101,33
348,27
51,84
252
3519

18,98
1580.81

139,66
6549
183,89
20.85
497
67.13
162,67
689.39
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EDUCACAO/PRODUCAO (15%)
" SERVICO (4%)
[ ACOLHIMENTO (3%)
ADMINISTRACAO (2%)
I AREA COMUM (50%)
I CIRCULACOES (18%)
" AREAS VERDES (8%)

FIGURA 6.2. porcentagem programa de necessidades CRIAr
FONTE elaborado pela autora

6.3. TERRENO

A area selecionada para a implantacao do equipamento, como |a
mostrado no capitulo 4. fol o bairro Moura Brasil. que possui divisa com
0 bairro Centro.

A guadra, atualmente vazia, pertence ao Governo do Estado do Ceara.

Trata-se de uma quadra com declive acentuado. em frente ao Centro
de Turismo do Ceara (EMCETUR - antiga Cadeia Publica). utilizada. por
diversas vezes, como estacionamento.

Apresenta formato retangular e possul uma area aproximada de
5300m? com comprimento maximo aproximado de 121 metros e profun-
didade maxima aproximada de 46 metros.

O poligono ¢ formado pelas vias: Av. Presidente Castelo Branco (ou
Av. Leste Qeste). a Norte; Rua Senador Jaguaribe. a Sul; Rua Senador




SOBRE O CRIAR

®eecccccccccced

do terreno CRIArC
0 3 alitora

Pompeu. a Leste; e Rua General Sampaio. a Oeste. Seu limite a Oeste, no
entanto. pelo fato de o terreno apresentar declive acentuado de 9 me-
tros no sentido Rua Senador Jaguaribe-Av. Presidente Castelo Branco.
parte dele fica por debaixo do viaduto da Rua General Sampaio. trecho
que faz limite com uma escadaria que liga a avenida a rua.

A escolha do terreno se deu pela proximidade - fisica e ideologica — do
equipamento com o Centro de Turismo (antiga Cadeia Publica), alem da
proximidade a uma comunidade que podera se beneficiar com novas
oportunidades de trabalho. sejam elas diretas ou indiretas, atraves da
capacitacao de artesaos. Pela importancia cultural e historica do Cen-
tro de Turismo. e de outros equipamentos ali presentes, o declive acen-
tuado proporciona um modelo de implantacao capaz de nao impedir a
visual deles a quem passa no nivel da Av. Leste Oeste.

FIGURA 6.6. terreno CRIAr f===
FONTE Google Earth

A

e it A
FIGURA 6.7. terreno CRIAT =
FONTE acervo autora
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FIGURA 6.9. localizacao terreno CRIAr
FONTE elaborado pela autora
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6.4. LEGISLACAO

O CRIAr, por se tratar de um equipamento que abriga diversas ati-
vidades - como hospedagem. educacao, venda, servicos de oficinas e
servicos de alimentacao - nao foi possivel caracteriza-lo em nenhum
dos usos presentes na atual legislacao de Uso e Ocupacao do Solo de
Fortaleza (LUOS), sendo, entao, considerado como um Projeto Especial.

Agui, no entanto, para efeitos urbanisticos, sera classificado no grupo
Institucional e subgrupo Equipamento para atividades Cultural e Lazer
(ECL).

MACROZONA:
ZU (Zona Urbanizada)

MICROZONA:
ZU1 (Zona Urbanizada Centro)

ZONA ESPECIAL:

Z0P1 (Zona de Ocupacao Preferencial 1)

/EPH (Zona Especial de Preservacao do Patrimonio Paisagistico,
Historico, Cultural e Arqueologico) do Centro

Taxa de permeabilidade: 30%

Taxa de ocupacao: 60%

. Taxa de ocupacao subsolo: 60%

indice de aproveitamento basico: 3.00

indice de aproveitamento maximo: 3.00
indice de aproveitamento minimo: 0.25
Altura maxima da edificacao: 72 m

iNDICES ZOP1

* Area minima de lote: 125m2
. Testada minima de lote: 5m;

. Profundidade minima do lote: 25m.

R8T N AlL SO TN
FIGURA 6.10. limite area de urbanizacao prioritaria ZU1 - Centro
FONTE elaborado pela autora (dados: LUQS)
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CLASSIFICACAO VIARIA:

Av. Pres. Castelo Branco - Arterial |
R Senador Jaguaribe - Local

R Senador Pompeu - Local

R General Sampaio - Local

RECUOS: /m frontal. 3m lateral 3m fundo

De acordo com o Artigo 148 da LUQGS, que trata da area de urbani-
zacao prioritaria ZU1 (ver figura anterior})

Art 148 A ocupacao da area de que trata este Capitulo
podera utilizar-se dos seguintes incentivos:

| - em terreno de esquina. a dispensa dos recuos de
fundo, até o quarto pavimento;

Il - a dispensa dos recuos laterais até o quarto pavi-
mento;

Il - 0 avango em balanco. até o alinhamento. dos trés
primeiros pavimentos acima do térreo. desde gque o nivel
do piso pronto do quarto pavimento nao ultrapasse a
cota dos 1200m (doze metros) contados do nivel médio
do passeio por onde existe acesso:

Art 149 Acima do quarto pavimento. exceto para o Grupo
de Uso Residencial. Sub-grupo Residencial. 0s recuos
sdo: frente - 6,00m(seis metros) para as vias de sentido
norte/sul e avenidas de sentido norte/sul e leste/oeste;
3.00m (trés metros) para as demais vias; lateral - 3.00m
(trés metros) e fundos - 3.00m (trés metros)

Paragrafo Unico - A &rea ocupada prevista neste artigo

nao sera computada para o calculo do indice de aprovei-
tamento (A}

6.5. CRITERIOS DE IMPLANTACAO

Ny

FIGURA 6.11. CRIAr inserido no contexto
FONTE elaborado pela autora
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FIGURA 6.12. esquema acessos CRIAr
FONTE elaborado pela autora

1. Perfil natural do terreno:

2. Corte de terra para implantacao do CRIAr:

3. Edificacao com praga como prolongamento da calgada:

4. Implantacao de 3 pavimentos permitindo diferentes acessos:

5. Rampa como elemento central. unindo os pavimentos;

6. Afastamento do muro de arrimo e da fachada para entrada de ventilacao e iluminagdo naturais jardins inferiores.
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Devido a proximidade
ao Centro de Turismo,
bem tombado. de
suma importancia e
que pOSSUI CONEXao
com as atividades
desempenhadas no
CRIAr, optou-se por
uma implantacao
gue oferecesse uma
praca/mirante ao
nivel da Rua Sen
Jaguaribe, como uma
grande extensdo da

calcada da EMCETUR,

Devido ao declive
acentuado do ter-
reno (9m), foi possivel
fazer corte de terra
de modo a implantar
3 pavimentos abaixo
do nivel da Rua Sen.

Jaguaribe.

Com 3 pavimentos
inferiores ao nivel da
Rua Sen Jaguaribe,
chega-se ao nivel da
Avenida Leste Oeste.
onde acontece outra
entrada principal.
aléem da praca/mi-

rante superior.

FIGURA 6.13. esquema im-
plantacao CRIAr

FONTE elaborado pela au-
tora

| 87



CRIAR: CENTRO DE REFERENCIA E INCENTIVO AD ARTESAO

6.6. ZONEAMENTO FUNCIONAL DE ATIVIDADES

ACESSO PRINCIPAL PRACA/MIRANTE SUPERIOR

N|\/E|_ 03 0©0000000000000000000000000000000000000 000

ACESSO PRINCIPAL MEMORIAL

N|\/El_ 02 000000000000 00000000000000000000000000000°%°000000000000000000000

4 ACESSO PR'NCH:)AL........I:):AJ—JQQQOE.[.:Q.NO\/J\./.EI\‘.C.b.A........ RECEPQAO 00000000 0C0OCOOES O

NIVEL 01 SOCIAL

ACESSO 0000000000000 00000000000 00 RECEPQAO go0ooe \/EST|AR|O .
a FUNCIONARIOS . SERVICO FUNCIONARIOS

_) ACESSO ESTACIONAMENTO
VEICULOS

DOCA 00 0000000000000 0000000000000000000000000000000000000000000000000900¢
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EXPOSICOES E
VENDAS

QUARTOS CAFE

VESTIARIO
ALUNOS

RECEPCAQ

ALBERGUE

OFICINAS

SALAS DE AULA
TEORICAS

CONTROLE/
SEGURANCA
REFEITORIO DEPOSITO DEPOSITO
FUNCIONARIOS ALIMENTOS OFICINAS BIBLIOTECA

AUDITORIO

ALMOXARIFADO ADMINISTRACAO

SALAS DE AULA
PRATICAS
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Por se tratar de um espaco com foco na criacao, na educacao e na
producao. se estabeleceu como premissa fundamental uma boa organi-
zacao dos espacos voltados para essas atividades, de forma a tornar
visivel todo o processo.

As oficinas - que totalizam 4. com diferentes tipologias - contam com
mezaninos, onde acontecem as suas respectivas aulas praticas.

Para aliar esse modelo de implantacao das oficinas com a idéia de pro-
longamento da calcada da R. Sen. Jaguaribe, optou-se pela implantacao
do setor de servico e de areas comuns como auditorio e biblioteca no
pavimento inferior, criando, dessa forma, um desencontro entre os niveis
das oficinas e uma implantacao mais dinamica.

QEICINA \ SAI.A.BBAII.EA_I\
AREAS COMUNS/SERVICO ﬂ QFICINA

90 |

FIGURA 6.14. esquema
implantacao oficinas
salas praticas. areas
comuns e servico do
CRIAr

FONTE elaborado pela
autora
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||

SALA DE AULA PRATICA
OFICINA

AUDITORIO

JARDIM

FIGURA 6.15. setores educativos do CRIAr em corte com perspectiva
FONTE elaborado pela autora

FIGURA 6.16. imagem interna oficina tecido
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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NiVEL +9,00
esc 1/750

NiVEL +6,00
esc 1/750

o

NiVEL +3,00
esc 1/750

c NiVEL 0,00
esc 1/750

i

CIRCULACAO VERTICAL SALA DE AULA TEORICA BIBLIOTECA
CONTROLE/SEGURANCA SALA DE AULA PRATICA AUDITORIO

CAFE SERVICO ADMINISTRACAQ/CURADORIA
MEMORIAL DO ARTESANATO CEARENSE VESTIARIOS OFICINA

FIGURA 6.17. E 6.18. esquemas setorizacao CRIAr
FONTE elaborado pela autora
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pergolado com plantas
trepadeiras como fe-
chamento para rampa
e caixa dagua

sheds como coberta do
memorial. para permitir
saida de ar gquente

elemento 3 em 1 para
entrada de ventilacao
nos pavimentos inferi-
ores

praca aberta como uma
grande extensao da
calcada da EMCETUR

estrutura metdlica com
modulacdo 6mxém, com
adaptacoes pontuais

memorial do artesanato
cearense. acesso de
nivel intermediario, onde
serdao fixados biom-
bos com informacoes
historicas e novidades
sobre o artesanato cea-
rense

estrutura metalica com
modulacao 6mx6m, com

adaptacoes pontuais ‘ /\ﬂ?- :
. I \
e e T — A
patio livre para aconte- A N 7 =
N .~ — >
cimento de exposicoes, VA Ay B
(== a»—

) . 5
vendas e feiras regio-
nais organizadas pela
coordenaria CEART

estrutura metalica com
modulacao omxom.,
com adaptacdes pon-
tuais - lateral esquerda’
apoiada em muro de
arrimo

patio de convivéncia in-
terno' anterior a porta
de entrada do CRIAr
pelo nivel da Av Leste
Oeste

corte de terra em terre-
no com declive acentu-’
ado para a implantacao
de 3 pavimentos + teto
verde

1"P4tio de convivéncia interno” devido ao fato de estar separado do meio externo somente por uma l&mina de

ACM perfurado - fixado na propria estrutura do edificio.
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PLANTA BAIXA NIVEL +9,00 (R. SEN. JAGUARIBE)
ESCALA INDICADA

01. CAIXA DAGUA SUSPENSA 100.000L (100m3) | 3962 m?
02. AREA DE CONVIVENCIA/PERGOLADO 103,55 m2
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PLANTA BAIXA NIVEL +6,00
ESCALA INDICADA

01. MEMORIAL DO ARTESANATO CEARENSE | 23970 m?
02. CONTROLE DE ENTRADA/SEGURANCA 12094 m?
03. COZINHA/BAR CAFE | 2137 m?

04. SALAQ CAFE 14722 m?

05. PATIO MULTIUSO | 329,66 m?

06. SALA PRATICA GERAL | 4166 m?

07. VESTIARIO ALUNOS FEMININO 1 2626 m?

08. WC ALUNOS PNE FEMININO | 05,30 m2

09. VESTIARIO ALUNOS MASCULINO | 20.87 m?

10. WC ALUNOS PNE MASCULINO 1 05.30 m?

11. SALA TEORICA MULTIUSO 0112276 m?

12. SALA PRATICA OFICINA COURO/FIBRAS 011 23.88 m?
13. SALA PRATICA OFICINA COURO/FIBRAS 02 | 2255 m?
14. SALA PRATICA OFICINA TECIDO 0112255 m?

15. SALA PRATICA OFICINA TECIDO 02 1 23.88 m?

16. DEPOSITO | 2276 m?

17. HALL SERVICO I 17.14 m2

18. RECEPCAO/FINANCEIRO ALBERGUE | 2324 m?

19. RESTAURANTE ALBERGUE I 4555 m?

20. SUITE ALBERGUE TIPO 0112208 m?

21. SUITE ALBERGUE TIPO 0212208 m?

96 |



SOBRE O CRIAR

N~

_______________________________________ 0 L
R _ .o =

[ololo]l vy vavva vl

300
- @ 0 010 0| %Q o¢ E
- 20 | 20 Egim Egim Egim Egim
=0 8| o o | o | O 0
B O [ o] o] 1N 1N 1
EL I Hesle
EMCETUR
0 5 10
e

FIGUR nivel +6.00
FONTE ra



CRIAR: CENTRO DE REFERENCIA E INCENTIVO AQ ARTESAQ

98 |

PLANTA BAIXA NIVEL +3,00
ESCALA INDICADA

o1
02.
03.
04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.

1.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

CONTROLE DE ENTRADA/SEGURANCA 12094 m?
SALA TEORICA MULTIUSO 02 12276 m?

SALA PRATICA OFICINA MARCENARIA 0112288 m?
SALA PRATICA OFICINA MARCENARIA 02 1 2250 m?
SALA PRATICA OFICINA ARGILA 0112114 m?

SALA PRATICA OFICINA ARGILA 0212196 m?
VESTIARIO ALUNOS FEMININO | 2626 m?

WC ALUNOS PNE FEMININO | 0530 m?

VESTIARIO ALUNOS MASCULINO 1 20.87 m?

WC ALUNOS PNE MASCULINO | 0530 m?

SALA TEORICA MULTIUSO 03 12276 m?

OFICINA COURO/FIBRAS | 18115 m2

OFICINA TECIDO | 18225 m?

ESTAR | 2364 m?

HALL SERVICO | 20.25 m?

AREA LIVRE PARA EXPOSICOES/FEIRAS | 38587 m?
PATIO | 18010 m?

PATIO COBERTO | 257.83 m2
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PLANTA BAIXA NIVEL 0,00 (AV. LESTE OESTE)
ESCALA INDICADA

o1
02.
03.
04.
05.
06.
07.
08.
09.
10.

1.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,

ACESSO NIVEL LESTE OESTE | 110,00 m?
ESPACO MULTIUSO 56207 m?
CONTROLE DE ENTRADA/SEGURANCA | 2094 m?
OFICINA MARCENARIA | 206,44 m?

ESTAR 11922 m?

JARDIM | 18102 m2

OFICINA ARGILA | 178.87 m2

WC ALUNOS FEMININO | 26.26 m?
VESTIARIO ALUNOS PNE FEMININO | 0530 m?
VESTIARIO ALUNOS MASCULINO | 20,87 m?
WC ALUNGS PNE MASCULINO | 0530 m2
PESQUISA ACERVO | 09,57 m2
ATENDIMENTO BIBLIOTECA 1 0930 m?
DEPOSITO BIBLIOTECA | 0915 m?

APOIQ BIBLIOTECA | 08,50 m?

ACERVO | 7304 m?

ESTUDO INDIVIDUAL [ 17.83 m?

ESTUDO EM GRUPO | 5865 m?

RECEPCAO AUDITORIO | 2076 m?
AUDITORIO (39 LUGARES) | 5102 m?

WC PNE 10376 m2

CABINE DE SOM | 0566 m?

WC DIRETORIA | 0332 m2

RECEPCAO ADMINISTRACAQ [ 17.51 m2

25.
26.
27.
28.
29.
30.
31
32
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
1.
42.
43.
44.
45.
46.
47.

DIRETORIA | 2381 m2

SETOR EVENTOS/FINANCAS/RH 12940 m?
CADASTRAMENTO/CURADORIA | 4640 m?
HALL SERVICO | 26,13 m2

LAVANDERIA ALBERGUE I 1523 m?
ROUPARIA ALBERGUE | 07.48 m?
REFEITORIO/COPA SERVICO | 1943 m?2
DEPOSITO MATERIAL DE LIMPEZA | 0446 m?
VESTIARIO SERVICO PNE FEMININO | 04,87 m?
VESTIARIO SERVICO FEMININO | 1806 m?
VESTIARIO SERVICO MASCULINO 11806 m?
VESTIARIO SERVICO PNE MASCULINO | 04,87 m?2
PORTARIA/RECEPCAO SERVICO | 3422 m?
ESPERA ALMOXARIFADO 1 1126 m?
ALMOXARIFADO | 1445 m?

DEPOSITO ALIMENTOS | 1252 m?2

DEPOSITO OFICINA ARGILA | 2134 m?2
DEPOSITO OFICINA TECIDO | 2134 m?2
DEPOSITO OFICINA COURO/FIBRAS | 2134 m?
SALA DE CORTE MARCENARIA | 2116 m?2
DEPOSITO OFICINA MARCENARIA | 3870 m?2
DOCA | 5515 m2

LIXO | 07.29 m2
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O abastecimento de matéria-prima para as oficinas se da pela Av Leste
Oeste (ver planta nivel 0,00) Isso se deu pela necessidade de locacao do
setor de servico na area inferior, de forma a facilitar o acesso de veicu-
los de medio porte para abastecimento, contando com area interna de
circulacao. anterior a entrada na doca.

Dessa forma., o veiculo de abastecimento tem acesso a doca. onde
havera um responsavel pelo recebimento da mercadoria, que a levara
para os depdsitos das respectivas oficinas

Como a intencao do CRIAr é possibilitar aos usuarios a participacao
de todo o processo produtivo e, concomitantemente, zelar e controlar
as mercadorias recebidas. optou-se por um esquema de implantacao
que sugira gue somente um ou dois funcionarios tenham acesso. Ini-
clalmente, a esses produtos. gue serao mantidos nos depositos. Esses
mesmos fuNCIONArios, serao as responsavels pelo repasse de mercado-
rias ao restante dos usuarios, no almoxarifado - onde havera, inclusive,
uma area de espera para 0 usuario enquanto o almoxarife recolhe o
material - de forma a obter um controle preciso de entrada e saida.

Devido ao fato de duas - das quatro - oficinas necessitarem de materia-
prima mais pesada e de dificil deslocamento (oficina de argila e oficina
de marcenaria). definiu-se que elas seriam as duas que Se encontrariam
no mesmo nivel do servico, enquanto as outras duas, por necessitarem
de materiais mais leves e maleavels, se encontriam no nivel superior,
que pode ser acessado pelo elevador de servico.

Para evitar o deslocamento de materiais grandes, como folhas de MDF,
Inteiras, que possuem dimensao media de 2/5m x 1/5m. optou-se pela
locacao da sala de corte, que exige tratamento acustico, conjugada com
0 deposito de marcenaria, onde havera pallets metalicos.

OFICINA ARGILA OFICINA MARCENARIA

-

B %?ﬁmé

|

|

ESPERA/ RECEBIMENTO
ALMOXARIFADO DE MATERIAIS

FIGURA 6.23. fluxo de abastecimento do CRIAr
FONTE elaborado pela autora

A seguir, marcacao da estrutura metalica, gue segue uma modulacao de
vaos com 6 metros, com flexibilidade quando necessario:
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FIGURA 6.24. marcacao estrutura metalica ESC 1/750
FONTE elaborado pela autora
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CORTES
ESCALA INDICADA

FIGURA 6.25. corte 01 CRIAr
FIGURA 6.26. corte 02 CRIAr
FIGURA 6.27. corte 03 CRIAr
FIGURA 6.28. corte 04 CRIAr
FIGURA 6.29. corte 05 CRIAr
FONTE elaborado pela autora
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6.7. SISTEMAS DE CONDICIONAMENTO

AMBIENTAL

ELEMENTO 3 EM 1: pergolado - com inclinacao para seguranca do pedestre - para entrada
de ventilacao e iluminacao naturais nos pavimentos inferiores; aléem de banco e bicicletario

para praca.

FACHADA VAZADA EM PLACAS DE ACM: permite livre entrada de iluminacao e ventilacao
naturais. alem de permeabilidade visual.

SHEDS: induzem a circulacao do ar, permitindo a saida de ar quente.

BRISE-SOLEIL HUNTERDOUGLAS: com sistema manual para regulagem da entrada de
ventilacao e iluminacao naturais.
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FIGURA 6.30. corte em per-
spectiva CRIAr

FIGURA 6.31. vista superior.
frontal. lateral e perspectiva do
elemento 3 em 1

FIGURA 6.32. vista frontal e
perspectivas de placas de ACM
FIGURA 6.33. corte lateral e
corte em perspectiva sheds
FIGURA 6.34. vista frontal e
perspectiva Metalbrise Hunter-
Douglas

FONTE elaborado pela autora
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6.8. VOLUMETRIA, MATERIAIS E FACHADAS

MATERIAIS

FACHADA

Placas vazadas em ACM: o ACM se trata de uma placa composta por
duas laminas de aluminio, ligadas por um nucleo de polietileno. Portanto.
e um material formado por um nucleo termoplastico, de alta qualidade. o
que o torna uma placa duravel e leve. Fol proposto em padrao persona-
lizado, na cor branca, remetendo aos trabalhos artesanals em renda.

—————————————» ACM

-y SILICONE NEUTRO
o
i

-1—

» DELIMITADOR DE PROFUNDIDADE

ESTRUTURA

» PERFIL DE ALUMINIO

FONTE http://arcoweb.combr - editado pela autora

Brise-soleil externo: o0 brise utilizado na fachada. visto por quem passa
pelo nivel 0.00 - da Av. Leste Qeste - foi 0 brise horizontal Metalbrise,
da HunterDouglas, que é composto por um conjunto de laminas me-
talicas. em forma de asa de aviao - com 7.05cm de largura e 200cm de
comprimento - protegidas por tampas em polimero especial e fixadas
em uma estrutura metalica com sistema mecanico, que permite 0 movi-
mento manual de giro sincronizado, que permite o controle da entrada
de ventilacao e iluminacao naturais. A cor escolhida para a fachada fol
a Dorado Opaco, ref 7245,

PERFIL FIGURA 6.36. perspectiva explodida
PERFURAGAO ééfs'g'g'? Metalbrise
PERFILD 1190 “ SEPARADOR FONTE http://hunterdouglas.com.br

PARTIDO 13

BRI
METALBRISE

@INT. 3.2

PARAFUSO

BARRA
ACIONAMENTO
PERFIL “L"

BUCHA
10x10x1,3 BLAE oA
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INTERNO

Piso padrao madeira: apesar do alto investimento inicial. o material es-
colhido para o piso dos ambientes mais nobres do CRIAr foi o porcela-
nato gue simula o padrao de madeira, devido a sua resisténcia, dura-
bilidade e facil manutencao. sendo um bom material quando avaliado
a longo prazo. Foi aplicado nos acessos principais - com excecao da
entrada pelo nivel +9.00, da praca - area de convivéncia/multiuso e cir-
culacoes proximas aos jardins no nivel 0.00.

Piso padrao cimento queimado: nas areas que exigem um maior deslo-
camento de materiais e mobiliario pesado. optou-se pela aplicacao de
um pIso resistente, mais barato e que nao sofra grandes iImpactos visu-
ais quando arranhado. Fol aplicado nas oficinas, salas de aula, area de
exposicoes - gue contara com mobiliario movel para adaptar-se aos
eventos - circulacoes superiores, entre outros.

Piso cimenticio: aplicado nas areas de patio e praca pela sua resisténcia
e durabilidade. contando. na praca superior, com 3 tonalidades diferen-
tes. alternadas entre canteiros.

Brise-soleil Albergue e Servigo: utilizou-se, também. o Metalbrise, da
HunterDouglas. para as fachadas do Albergue e do Servico. por estarem
situados préximo ao recorte que possibilita a entrada de iluminacao e
ventilacao naturais em todos os nivels. até chegar ao jardim inferior, no
nivel 0.00. No entanto. a cor utilizada foi o Algodon. ref: 7252

Arte urbana: para reforcar e estimular a arte. o artesanato e a cultura
cearense sugeriu-se a aplicacao de uma arte sobre a fachada cega -
lateral do albergue - que tera a possibilidade de ser alterada de tempos
em tempos. Trata-se de uma arte, atualmente existente em Fortaleza.
- na Av. Domingos Olimpio - elaborada pelo grupo cearense Acidum,
entitulada como Eva.

FIGURA 6.37. EVA - Arte urbana do grupo cearense Acidum
FONTE https//wwwfacebook com/acidumproject
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FIGURA 6.38. fachada principal do CRIAr no nivel 0.00 - Nivel Av. Leste Qeste
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.39. entrada principal do CRIAr no nivel 0.00 - Nivel Av. Leste Oeste

FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.40. entrada principal e area de convivéncia na praca. nivel +3,00 - Nivel R. Sen. Jaguaribe
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.41. entrada principal na praca. nivel +3.00 - Nivel R. Sen. Jaguaribe
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.42. entrada pelo memorial. com vista para fachada do albergue, nivel +6.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.43. patio livre para exposicdes e feiras, nivel +3,00 (com vista para o memorial com sheds. nivel +6,00)
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.44. passarelas no nivel +3,00. superiores a area multiuso/convivéncia
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.45. escada que liga as exposicOes ao memorial - vista pelo nivel das exposicoes, nivel +3.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.46. area multiuso/convivéncia posterior a entrada. nivel 0,00 - Nivel Leste Oeste
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.47. jardins e circulacoes, nivel 0.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.48. jardins e circulacdes. vistas pelo nivel +3.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.49. biblioteca do CRIAr. acervo e area de estudo em grupo, nivel 0.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.50. biblioteca do CRIAr, area de estudo em grupo. nivel 0.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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FIGURA 6.51. biblioteca do CRIAr, area de estudo individual. nivel 0.00
FONTE producao e pos-producao elaboradas pela autora
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# FIGURA 7.1. pecas elaboradas
artesanalmente
FONTE arquivo pessoal

E com imenso prazer que chego até aqui com a con-
firmacao. reforcada em todo o percurso deste trabalho.
da urgéncia de um olhar mais atento as riguezas - ma-
teriais e imaterias - do nosso Ceara.

O tema. que por sua beleza inata ja se fez tentador,
se mostrou ainda mais envolvente e fundamental no
decorrer deste trabalho, levando-me a refletir sobre as
diferentes realidades do nosso povo e sobre o respeito
a diversidade.

Como mostrado anteriormente, 0 artesanato vem ga-
nhando for¢a como elemento significativo de cultura e
representatividade do Estado do Ceara.

Com o total. em 2015 de 179 municipios cearenses
ativos em acoes artesanals - representando 97.28% do
total do Estado - e com a percepcao de que grande
parte de seus agentes, ainda hoje, enfrentam grandes
dificuldades para a realizacao de tal atividade, o Ceara
se mostrou como cenario ideal para a implantacao de
um centro de referéncia. incentivo e valorizacao ao ar-
tesao. de forma a representar quem nos representa tao
bem Estado afora.

Este trabalho. de um projeto arquiteténico de um Cen-
tro de Referéncia e Incentivo ao Artesao, teve, desde o
inicio. a Intencao de rebater a realidade artesanal a re-
alidade arquitetdnica, de modo a substituir o simplorio
pelo simples; de extinguir o rétulo de atéecnico, mal feito
e sem esmero aos trabalhos populares e aos seus es-
pacos, de forma a exacerbar a idéia de como o simples
também pode ser belo.

Portanto, mais do que a esperanca da reproducao de
sua tipologia pelo Ceara, aqui se deposita a esperanca
da reproducao de sua esséncia, de modo que a ar-
guitetura sempre seja um meio de aproximacao entre
0 povo e o seu local, refletindo as suas necessidades e
anseios.
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TEMA: FLUXOGRAMA CRIAR:

0 que levou a escolha, no presente trabalho, da producao de um projeto arquiteténico de um
Centro de Referéncia e Incentivo ao Artesao fol a percepcao da necessidade de estimulo ao
artesanato como forma de manifestacao cultural capaz de impulsionar o turismo. de ampliar
as possibilidades de renda e de melhorar a vida de quem depende dessa atividade atraves da
geracao de empregos e renda.

CRIAR

Centro de Referéncia e Incentivo ao Artesao

Como forma de consolidar e apoliar as politicas publicas ja introduzidas no ambito nacional,
estadual e municipal. a implantacao de centros de capacitacao de artesanato reafirma a
importancia do oficio artesanal, estimula a sua ocorréncia, busca aperfeicoar técnicas

tradicionais e alia-las a conceitos inovadores de design. com o intuito de proporcionar um EXPOSICOES E

crescimento qualitativo em sua producao e possibilitar solugoes de compatibilizacao entre a VENDAS
criatividade 90 povo cearense e a racionalizacao erodutlva, com o Ilntercamblp de mform_agoes ACESSO PRINCIPAL PRACA/MIRANTE SUPERIOR
entre artesaos e designers para uma producao menos empirica e mais especializada, NIVEL 03 5 :
extraindo as potencialidades de ambos os profissionais. QUARTOS CAFE
5 . : : VESTIARIO
MEMORIAL . MEMORIAL RECEPCAQ ALUNOS
L4 ACESSO PRINCIPALlII........-...II.......ll....l...-...lll'll.l.l.l.l.l.l.l.I.................-.-.-.-.-.-...I.I.I.I.I.I.Il g :
CONCEITO DO CRIAR: = 4 NIVEL 02 : . ALBERGUE :
Trata-se de um espaco colaborativo. voltado pra educacao e produtividade, onde artesaos OFICINAS
e designers encontram a possibilidade de aliar seus conhecimentos atraves da perspectiva 2 : :
do “aprender fazendo” e de um veiculo para a sociedade cearense aprender um pouco mais 0
sobre o processo artesanal, estimulando, dessa forma, o reconhecimento da atividade como ' e t * ‘ :
~ _ PATIO DE CONVIVENCIA PATIO PRINCIPAL . SALAS DE AULA
Uma proﬁssaoesallentandooseu Va|or 4 ACESSQ PRlNClPALll...I..-.....l..:I........l...l..l RECEPgAO 000000000000 0000000000000 0 000 CONTROLE/ ll...I....I......l...l....I......ll:ll.... TEOR'CAS
NIVEL O1 : SOCIAL SEGURANCA :
Assim. o CRIAr conta com 3 frentes principais de atuacao:
E Sooo00d SALAS/DE AULA
) ) _ : : PRATICAS
EDUCACAO PRODUCAO EXPOSICAO . 3 .
’ ACESSO teeevveesssssssssstesessss RECEPCAO ..., VESTIARIO ,.....eee... REFEITORIO ,,,,, DEPOSITO ,,,,, DEPOSITO :
FUNCIONARIOS . SERVICO FUNCIONARIOS FUNCIONARIOS ALIMENTOS OFICINAS Seccocce BIBLIOTECA
Educacao: cursos, palestras e workshops que tratem sobre atualizacao de técnicas de
producao. aproveitamento de materiais, otimizacao do tempo, precificacao. adaptacao de S
antigas técnicas a novos usos. 5 : . ,
= llll.............l: :...... AUD'TORlO
Producdo: oficinas para a elaboracdo de prototipos e produtos finais - estes quando n&o ’ ACESSO . .uuueess EOTACIONAMENTO
sao em larga escala - em conjunto entre artesaos e designers para aplicacao dos conhe- VEICULOS *

cimentos obtidos com no setor educativo. ALMOXARIFADQ seeeestesssss ADMINISTRACAOQ
Exposicao: feiras temporarias e permanentes para tornar publico os resultados dos pro-
cessos - educativos e produtivos - e gerar interesse da sociedade, aproximando o publico
cearense de sua cultura e promo-vendo 0 artesanato cearense ao publico do turismo.

DOCA 0000000000000 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

O CRIAr disponibiliza espacos gue perpassem por todo o desenvolvimento do produto arte-

nivel da Rua Sen
Jaguaribe, como uma
grande extensao da

calcada da EMCETUR,

sanal:
o
-
&  artesdos e designers provenientes do interior do Ceara terdo a possibilidade B 0CEAND ATLANTICO
% de hospedagem no proprio CRIAr, para a participacao em cursos. workshops e SR &
3 palestras 0
) L1l
RUA SEN
= JAGUARIBE
(=
&
< (rata-se de um servico ja disponibilizado pelo PDA. e que ocorrera (além dos o AV.SE?E
£ pontos existentes) no setor administrativo do CRIAr
b RUA SEN
a JAGUARIBE e
S ......................
o e S R R S I e R e g e el el | T AV . LESTE
' processo de troca de conhecimentos que acontece desde as salas de aula as o S
§ areas cOmuNs, como patios. auditorio e biblioteca, que estimulem o aprimora-
2  mento da atividade. a convivéncia e a criatividade dos usuarios RUA SEN.  corcesrsrscssesssssssssssssssssssssssssesssssssesscssssscsscsscsscssssosssosososios
JAGUARIBE
o
< _ , . 4 : - AV LESTE
S elaboracgao, nas oficinas. de protétipos em parceria entre designer e artesaos OESTE
a o ~ .
S para futura avaliacao da Curadoria 0
o
RUASEN. e >
JABUARIBE 1. Perfil natural do
terreno;
o .
Q . : , . .
.‘&M analise, pela Curadoria (que ;era Seu espaco no setor adm|n|stratl|yo do CRIAr], a Leste 2. Corte de terra
= dos novos produtas para verificar se estao de acordo com os criterios de certi- —— OESTE DaerirvlmD\aﬂtagao do
% ficacao dos produtos artesanais e 3 E'd_ﬁ )
. INcacaoc com
raca como prolon-
RUGA SEN S T Bar%ento da caplgada;
JAGUARIBE :
: 4. Implantacdo de
z% g 3 _p?jvimené_ors per-
O : . . _ : mitindo Iferentes
& espacos livres para acontecimento de feiras que promovam 0 artesanato cea > AV LESTE  Dlossos
2 rense _ BT~ 0000000000000000000000000000000 T TR NN ) OESTE
3 5. Rampa como ele-
w e mento central. unindo
0S pavimentos:
o ) o ) 5 ) ) RUA SEN 6. Afastamento do
O ocorrera nas proprias feiras, onde cada artesao sera responsavel pela sua venda. JAGUARIBE . muro de arrimo e da
[+ fachada para entrada
e Nao contara com lojas fisicas em respeito ao comercio de artesanato existente — de ventilacdo e lumi-
S naEMCETUR ——— AV _LESTE  nacdo naturais jar-
= OESTE  dins inferiores. x
<C
(@)
P
L
Devido a proximidade Devido ao declive Com 3 pavimentos in- (_r) —
ao Centro de Turismo. acentuado do ter- feriores ao nivel da Rua L1 <
bem tombado. de reno (9m). foi possivel Sen. Jaguaribe, chega- —
suma importancia e fazer corte de terra se ao nivel da Avenida I (a
que possul conexao de modo a implantar Leste Oeste, onde ac- — <
com as atividades 3 pavimentos abaixo ontece :) %
desempenhadas no do nivel da Rua Sen. outra entrada principal, < —
CRIAr optou-se - por Jaguaribe. além da praca/mirante wn
uma implantacao superior. D
que oferecesse uma — <>E
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pergolado com plantas
trepadeiras como fe-
chamento para rampa
e caixa dagua

sheds como coberta do
memorial, para permitir’
saida de ar quente
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elemento 3 em 1 para
entrada de ventilacao
nos pavimentos inferi-
ores

praca aberta como uma
grande extensao da
calcada da EMCETUR

estrutura metdlica com
modulagdo 6mxém, com
adaptacOes pontuais

memorial do artesanato
cearense. acesso de
nivel intermediario. onde
serao fixados biom-
bos com informacdes
historicas e novidades
sobre o artesanato cea-
rense

estrutura metdlica com
modulacdo 6mx6m, com’
adaptacoes pontuais _!__
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cimento de exposigﬁes,. L ~ ‘,,,——; ;\
vendas e feiras regio- Z
nais organizadas pela
coordenaria CEART.

estrutura metdlica com
modulacao emx6m,
com adaptactes pon-
tuais - lateral esquerda’
apoiada em muro de
arrimo

patio de convivéncia in-
terno' anterior a porta
de entrada do CRIAr
pelo nivel da Av Leste
Qeste

corte de terra em terre-
no com declive acentu-’
ado para a implantacao
de 3 pavimentos + teto
verde
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Por se tratar de um espaco com foco na criagao, na educacao e na producao. se
estabeleceu como premissa fundamental uma boa organizacao dos espacos vol-
tados para essas atividades. de forma a tornar visivel todo o processo.

As oficinas - que totalizam 4. com diferentes tipologias - contam com mezani-
nos. onde acontecem as suas respectivas aulas praticas.
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Para aliar esse modelo de implantacao das oficinas com a idéia de prolonga-
mento da calcada da R. Sen. Jaguaribe. optou-se pela implantacao do setor de
servico e de areas comuns como auditorio e biblioteca no pavimento inferior,
criando. dessa forma, um desencontro entre 0s nivels das oficinas e uma implan-
tacao mais dinamica.
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SISTEMAS DE CONDICIONAMENTO

CIRCULACAO COM VISTA PARA BIBLIO
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AMBIENTAL OFICINA E SALA PRATICA NiVEL < ‘D
ELEMENTO 3 EM 1: pergolado - com inclinacao para seguranca do pedestre g o <
- para entrada de ventilagcao e iluminacao naturais nos pavimentos inferiores; Q) <
além de banco e bicicletario para praca. o
FACHADA VAZADA EM PLACAS DE ACM: permite livre entrada de iluminagao ©

e ventilacao naturais. alem de permeabilidade visual.
SHEDS: induzem a circulacao do ar, permitindo a saida de ar quente. g
BRISE-SOLEIL HUNTERDOUGLAS: com sistema manual para regulagem da S
entrada de ventilacao e iluminacao naturais. [
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