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Deves, da natureza na contemplacao,

A isto em cada trago dar tua atencéao:

Nada existe de externo e nada interno,

Pois dentro ela esta fora e fora dentro.
Assim has de captar, sem tempo demorado,
Claro como o dia, o mistério sagrado.
Johan Wolfgang von Goethe, Epirrema

Em virtude de sermos organismos, todas as nossas a¢
desenvolvem-se de maneira organica, € N0SS0S
sentimentos, bem como nossos atos fisicos, possuoem
padrdo essencialmente metabdlico. Sistole, diastder,
desfazergrescendpdiminuendo

Susanne K. Langer, Sentimento e Forma

Essa vida de sentimento é um fluxo de tens6esuedes.
Provavelmente toda emocéo, toda tonalidade emdgciona
estado de animo ou mesmo “senso de vida” pessoal ou
“senso de identidade” é uma interacdo especializada
intricada, mas definida, de tensbes — tensdes,reais
nervosas e musculares, que ocorrem em um organismo
humano.

Susanne K. Langer, Sentimento e Forma



RESUMO

Interpreta a campanha televisiva Lula Presidenwiculada no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) em 2002, delimitan@maise sobre os momentos fortemente
marcados pela presenca de emocbes. Descreve gbgagsamas inteiros, assim como
fragmentos de outros, buscando apreender os meumiide expressdo de sentimentos.
Confronta ocorpus com o contexto histérico, relacionando as emogdeEsentes nos
programas a estratégias eleitorais. Define doisosm@stratégicos basicos, que abrangem o
material apreciado. Utiliza fundamentos tedricoadetdgicos da Antropologia da

Performance, assim como noc¢des de Semidtica.

Palavras-chave: Horéario Gratuito de Propagandadeiti Linguagem televisiva. Expresséo

de emocdes. Estratégias eleitorais. AntropologiBetéormance. Semidtica. Jogos.



ABSTRACT

This study interprets the broadcast campaign “lfolaPresident”, as shown on the Free
Timetable for Electoral Propaganda in the year 20@#miting the analysis on the moments
strongly marked by the presence of emotional castdh describes some full programs as
well some fragments of others, intending to selze mechanisms of the expression of
variable feelings. It compares tleerpus with the historical context, relating the emotions
inside the programs and electoral strategies. fine®e two basic modes in strategy that
comprehend the collected material. Utilizes theand methodological resources of the

Anthropology of Performances as well Semiotic nagio

Palavras-chave: Free Timetable for Electoral Prapdg. Language of Television.
Expression of Emotions. Electoral Strategies. Ampbiogy of Performances. Semiotics.

Games.
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1 INTRODUCAO

No ambito das eleicbes recentes no Brasil, sobwesudartir de 1989, podemos
perceber que, nas propagandas politicas veicuteéslevisdo, estdo sempre presentes, e de
maneira marcante, 0s elementos espetaculares, tdrasn& afetivos que nos fazem
experimentar emocdes e apreciar sentimentalmergegas as quais assistimos. Sao dramas,
performances e expressfes de sentimentos comusigamovarios meios. Componentes
afetivos estdo presentes em pequenas narrativdspcdlipes, depoimentos, reportagens,
encenacodes de situacdes reais (ou verossimeigjuasspersonagens vivem dramas que séo
reconhecidos (e também vivenciados) socialmenseudios emocionados/emocionantes por
parte dos candidatos, aliados, apresentadores meesat@leitores que manifestam
apaixonadamente o seu apoio; vinhetas e incitagOparticipacdo ativa na campanha, a
realizacdo de doacdes; assim como discursos quetermndiretamente a emocgdes, como a

esperanca e o medo.

Esses elementos estdo presentes em uma campaehte redistorica (devido a
eleicdo do primeiro Presidente da Republica, ncsiBrariundo do movimento sindical e
fundador de um partido politico com forte base pleia@anos movimentos sociais), intitulada

“Lula Presidente”, que ocorreu em 2002.

Diante deste panorama, € intencdo deste estudoreenger a presenca marcante
do componente emotivo em diversas pecas de progagawlitica do candidato do PT as
eleicdes presidenciais de 2002, veiculadas no ko@ratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE), abordando o fenbmeno de duas formas: pomprocurando entender como 0s
sentimentos sdo comunicados, postos em discursggendo, qual a sua importancia no
contexto em que o programa foi veiculado. Tratalseuma abordagem do objeto que se

pretende diferenciada, visto que nao se limita sear superficialmente as emocdes na
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campanha e a fazer interpretacdes vagas ou demamate gerais, mas objetiva perscrutar
cada ponto forte de pecas de propaganda televisistando os significados construidos e
apresentados; observando, o maximo possivel, casaento de perto, mergulhando nas

emocodes em vez de olha-las de longe.

Antes de mais nada, temos que lembrar ao leitog, ajorientacdo geral do
trabalho, o caminho metodologico basico, apesaradeestar explicitamente posto em cada
topico, forma um fio condutor sem o qual o presémtiealho simplesmente néo se realizaria.

Tracaremos breves consideracdes a respeito.

1 A antropologia da performance como orientacaalger

A orientacdo metodoldgica geral do nosso trabalaala antropologia dos rituais
e das performances, no geral — ou normalmentelizadt para estudos de fenébmenos tais
como cerimOnias, espetaculos (filmes, novelas, egatrais), ritos religiosos, de iniciacao,
carnavais, paradas militares, procissfes — enfojgt@s varios, ja que € sempre possivel a
descoberta de um fenbmeno novo que siga a seqi@ocessual dos rituais: separacao da

vida cotidiana, fase liminar reflexiva e retorneida ordinaria.

Enumeraremos, aqui, algumas caracteristicas d@ssiitPara comecgar, vejamos o

gue dizem estas passagens de um dos textos badidaamtropologia dos rituais:

Para se compreender as razbes de ser das sequépcdamniais, deve-se
estabelecer a classificacdo dos mecanismos. Ritgassagem: decompdem-se em
ritos de separacdo (mais desenvolvidos nas ceram@anerais), ritos de margem
(gravidez, noivado, iniciacdo etc.) e ritos de ggp@io (casamento). O esquema
completo dos ritos de passagem admite em teona pteliminares (separacao),
liminares (margem) e pds-liminares (agregacao)n(@p, 1977, p. 30-1)

Ritos preliminares: sao os de separacdo do muniwiam ritos liminares sdo os
executados durante o estagio de margem; ritosipisares: os de agregacdo ao
novo mundo. (Gennep, 1977, p. 37)
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Portanto, uma caracteristica marcante dos ritagadsagem, no que diz respeito
a sua sequéncia, € o fato de ter uma forma praesdpartite: separacdo, margem e
agregacdo. Dependendo do tipo de ritual, cadapgiade crescer a ponto de tornar-se quase
independente: é 0 que temos, por exemplo, no realace no noivado, quando a fase de

margem é relativamente autbnoma (Gennep, 197B59. 1

Segundo Roberto da Matta, ha dois tipos de aconéedtdos que suspendem o

cotidiano:

[...] as “festas”, os “cerimoniais” (ou cerimdniag)s “solenidades”, os “bailes”,

“congressos”, “reunides”, “encontros”, “conferérgi@tc., onde se chama a atencéo

para seu carater aglutinador de pessoas, grupategocias sociais, sendo por isso
mesmo acontecimentos que escapam da rotina na di@téa. Tais eventos

distinguem-se dos “milagres”, “golpes de sortefageédias”, “dramas”, “desastres”,
“acidentes” e “catastrofes” por sergarevistos Neste sentido eles se constituem no
que pode ser chamado dgtraordinario construido pela e para a sociedade
oposicao aos acontecimentos que igualmente sugpesdetina do quotidiano, mas
séo marcados pela imprevisibilidade, ou seja, sotacimentos n&o-controlados
pela sociedade. (Matta, 1990, p. 39 — grifo doruto

Podemos perceber que estes dois tipos de ruptumaoca@urso normal dos
acontecimentos estdo presentes também na telels@bremos que o tempo na televisédo é
precioso, caro; o que vale é o marcador no crorom&s divisdes desse tempo sao rigidas,
previamente decididas — cada dia da semana tera sesjiléncia esperada e alternada entre
programas e as interrup¢fes causadas neles pdicigade. SO ha ruptura (a primeira vista)
em duas ocasifes: quando ocorre algo extraordieamesperado que precisa ser noticiado
com urgéncia (fatos inesperados, como catastrafemtes de pessoas “importantes”,
atentados terroristas etc.) e quando a cisdo éamagla/prevista com relativa antecedéncia,
como no caso do HGPE, da Propaganda Partidarialitara dos pronunciamentos oficiais

(de Ministros, do Presidente etc.).
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O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral rompgraale de programacéo das
emissoras de TV, sendo um bloco estranho encravadeqtiéncia normal (nas eleicbes de
2002, o HGPE interrompia o fluxo normal da televisfias vezes por dia, durante algumas
semanas). Ele tem hora exata para comecar e paniade seu tempo é eminentemente linear
e limitado rigidamente pelo relogio. Durante a saasmissao, ocupam a tela os programas
eleitorais produzidos pelos partidos. A divisdo témpo estd associada a ocupacédo de
cadeiras no Congresso Nacional. Quanto mais pantanes o partido tiver, mais tempo de
televisdo lhe sera concedido. Ha uma disputa, alinignte, para se ter o maior tempo
disponivel. Os partidos fazem coligacbdes, 0 que@mona um aumento de segundos, as
vezes minutos, que podem ser bastante valiosoda D@sna, o tempo total do HGPE é
dividido entre as coligacdes: para cada uma detas, quantidade de minutos e/ou segundos,
dependendo do caso, e que devem ser obedeciddanmignte sob o risco de haver algum

corte no programa.

A ruptura da programacao € marcada pela tela deuadbelo HGPE, constituida
pelo brasdo da Republica e um texto (Horario Giatde Propaganda Eleitoral, Lei n°
9504/97) que informa o seu inicio. Alguns segungespassam até aparecer o primeiro
programa. Nao ha nenhum anuncio, por parte dacdusteitoral, por exemplo, do nome do
candidato, de seu vice e dos partidos integrantesatigacdo. Ao término do primeiro
programa, sucede-se logo o segundo, e assim paotediaté que o tempo tenha sido
totalmente preenchido de acordo com a divisdo @strgrupos disputantes. Entdo, a mesma
tela da Justica Eleitoral marca o fim do periodtraexdinario e o retorno a programacao

normal da TV.

O HGPE é, assim, uma suspensdo, na grade de pangiandurante a qual

candidatos disputam a atencdo, a confianca e,iporof voto dos eleitores. A contenda é
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indireta, visto que eles ndo debatem diretamertte sh— quando ha referéncias ao discurso
do outro, busca-se fazé-las de uma maneira quénfréga as leis eleitorais, caso contrario
parte do tempo disponivel ao penalizado é ocupatio grlversario na forma de “direito de

resposta’.

Como a Justica Eleitoral delimita as fronteirageent programas dos candidatos
apenas em termos de minutos e segundos, limites&@ueao tdo claros para o espectador, ja
que este ndo assiste a televisdo com um cronématnodo, € comum que haja vinhetas de
abertura e de encerramento para cada candidaiode a identificar mais facilmente quem

ocupa determinado espaco/tempo.

As vinhetas sdo marcas que, estando presentesioanti®@s programas, dividem
o tempo linear do cronémetro. Elas se repetem (®odig respeito a sua funcéo global) em
cada programa — ou pelo menos na maioria delesma- mesmo dia, assim como sao
retomadas pelos programas de um mesmo candidatfuéntange a sua funcao particular de
identificagdo) em dias diferentes. Desta forma, smentos do tempo ciclico em uma
situacdo extraordinaria caracterizada por ser aigghte cronometrada, portanto linear,

irreversivel.

Outra caracteristica geral importante dos rituaisféo de que eles estao ligados
de forma indissoluvel ao tempo, seja ele percelidmo repeticdo/ciclo ou como um
processo irreversivel (Leach, 1974, p. 192-3). @opdlogo britdnico Edmund Leach nos

mostra que os rituais sdo responsaveis pela mdditEmpo:

O intervalo entre dois festivais sucessivos do medipo é um “periodo”,
geralmente um periodo que tem nome, por exemplméana”, “ano”. Sem 0s
festivais, tais periodos nao existiriam, e todadem sairia da vida social. Falamos
na medida do tempo, como se o0 tempo fosse uma coisareta a espera de ser
medida; mas de fato n@siamos o tempatravés da criacdo de intervalos na vida

social. (Leach, 1974, p. 207)
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Nesse sentido, o periodo do “mandato” é criado aziaso pela retomada
periodica do HGPE: sdo os intervalos promovidos: pigputa eleitoral que possibilitam o
cotidiano da politica hum sistema democratico — asnelei¢cdes, portanto sem o HGPE, a

ordem democratica ndo existiria: teriamos uma disadu uma monarquia.

Os rituais e as performanéesio eventos que tém “[...] um tempo decididamente
limitado para ocorrer, ou pelo menos um inicio e fiimm, um programa organizado de
atividades, um conjunto geerformers um lugar e uma ocasiao de performance (Singed apu
Turner, 1988, p. 23, tradugdo nossa). O suico Rawhthor nos apresenta outros
componentes, que podem completar essa lista: “égadupla: emissao e recepcéo), a
performance pde em presenca atores (emissor, oecépico ou Varios) e, em jogo, meios

(voz, gesto, mediagdo)” (Zumthor, 1997, p. 157).

Neste sentido, a performance pode ser caracteriza@ao um processo
comunicativo com tempo de duracao limitado no gueformersrealizam um conjunto de
atividades, nas quais se servem de meios como @ eagesto, diante de espectadores. Como

tal, ela

[...] implica competéncia. Mas 0 que é aqui a cdémea? A primeira vista,
aparece com@avoir-faire Na performance, eu diria que ela é o saber-sermE
saber que implica e comanda uma presenga e umatepndnDaseincomportando
coordenadas, espaco-temporais e fisiopsiquicasretasc uma ordem de valores
encarnada em um corpo vivo. (Zumthor, 2000, p. Bp-6

Paul Zumthor (1997, p. 157), no seu livndroducdo a poesia oraltiliza-se de
outras palavras para conceituar a competéncia: Spber-fazer, saber-dizer e saber ser no

tempo e no espaco”. Essa preparaca@eatbormerrelaciona-se, de certa forma, com a do

! Em nosso texto, os termos ritual e performanceesfiivalentes, a exemplo de obras de antrop6loges q
fazem a analogia entre ritual e drama, entre ®iesor Turner (1988,1995), para o qual as idéiaceiea, de
atores eerformersé central.
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orador. Naactio retérica, a apresentacao do orador é planejada eodo ator. Desta forma,

ele deve adquirir um saber que diga respeito a@®soomo deve se apresentar e a utilizacéo
do seu corpo como meio expressivo em uma atuagém eéapacial como temporal. Se, como
diz Zumthor (2000, p. 34), “[...] a performance @npre constitutiva da forma”, esta é
dependente do saber-ser gderformer da sua preparacdo e, consequentemente, da sua
estratégia. No que diz respeito ao politico, poderabrmar que a sua performance é

condicionada por sua competéncia retorica.

Voltemos a forma processual dos rituais. Para smdsabalho, a fase mais

importante € a de margem/liminaridade. Em raz&o difeter-nos-emos um pouco nela.

O holandés Johan Huizinga, que concebe ritual @ gogho semelhantes, observa
gue este “possui uma realidade autbnoma” (Huizih§86, p. 6), classificando-o como “uma
qualidade de acdo bem determinada e distinta da‘eaimum™ (ibidem). Nesse sentido, o
jogo apresenta-se a nds “como umervalo em nossa vida cotidiana” (Huizinga, 1996, p. 12

— grifo do autor). O lugar e o contexto em que Brtambém sdo especiais:

Tal como ndo héa diferenca formal entre o jogo @lcdo mesmo modo o “lugar
sagrado” ndo pode ser formalmente distinguido dene de jogo. A arena, a mesa
de jogo, o circulo magico, o templo, o palco, a,telcampo de ténis, o tribunal etc.,
tém todos a forma e a fungdo de terrenos de jegmgi lugares proibidos, isolados,
fechados, sagrados, em cujo interior se respeitermdinadas regras. Todos eles
sdo mundos temporarios dentro do mundo habituaicados a pratica de uma
atividade especial. (Huizinga, 1996, p. 13).

A performance se situa num contexto ao mesmo temaftoral e situacional: nesse
contexto, ela aparece como uma “emergéncia”’, uniemo que sai desse contexto
ao mesmo tempo em que nele encontra lugar. Algaise, atingiu a plenitude e,
por ai mesmo, ultrapassa o curso comum dos acomrtns (Zumthor, 2000, p. 36)

Victor Turner, que, em varios dos seus textos, WEbse sobre a fase ritual da
liminaridade, trata-a como “[...] estando, domimaménte, no ‘modo subjuntivo’ da cultura, o

modo do talvez, pode-ser, como-se, hipotese, fantamjectura, desejo, dependendo de qual
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elemento da trindade cognicdo, afeto e conacaos#@pegnto, sentimento e intencédo) é

situacionalmente dominante” (Turner, 1995, p. 1ird&jucéo nossa).

Esse “modo subjuntivo” da cultura esta ligado dimetnte a consciéncia que 0s
participantes do ritual ttm com relacdo ao mundwida ordinaria; porém, essa consciéncia
nao € total, visto que “[...] o ritual destacartos aspectos da realidad&m de seus
elementos basicos €é tornar certos aspectos do maouwia mais presentes do que outros”
(Matta, 1990, p. 63, grifo nosso). Assim, no HGRIBstra-se 0 que interessa aos objetivos da

campanha e se omite o que os pode atrapalhar.

O ritual é signd da “realidade” social: representa-a em algum dspem
particular, nunca em sua totalidade. Portanto, pedearacterizada, nas palavras de Clifford
Geertz, como um “[...] comentario metassocial £oin funcao interpretativa” (Geertz, 1989,
p. 316) no qual “[...] as coisas sédo ditas com masméncia, com maior coeréncia e com
maior consciéncia” (Matta, 1990, p. 69) — quer diz&o mais trabalhadas: os rituais sao
estratégicos, retoricos. Classificando o mundoida diaria, os rituais estabelecem o que é
importante e o que € secundario (Terrin, 20049.ihduzem “[...Ja pensar de determinado
modq e como a acéo [rituflljamais é ambivalente, arredia, equivoca, incee@ljzar a acéo
ritual significa conter o pensamento dentro dashasbla acao clara e significativa” (Terrin,
2004, p. 12, grifo do autor), tendo em vista a coicagdo de um ponto de vista sobre o
mundo social (funcdo simbdlica) a pessoas (fungagrpéatica, ligada, entre outras coisas, a
um fazer crej. Trata-se de um momento de argumentacdo (mesmmdueta, velada) e de

seducéo (conquista).

2 Utilizamos, aqui, a concepgdo de Charles SandsirsePsobre o signo — a nosso ver, a mais comieia o
filosofo americano, “um signo, aepresentamené algo que, sob certo aspecto ou de algum megoesenta
alguma coisa para alguém” (Peirce, 1975, p. 94).

® para Terrin (2004, p. 30), “[...] o rito é uma agfiie se realiza com objetos e com gestos, enficelapessoas
e a situagdes deste mundo e que, nesse sentigobdliso tem também a contrapartida do pragmatizoque
pretende ser ‘pragmatico’)”.
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O poder de influéncia, portanto, € outra caradteaisdas performances, dos
rituais. Em seu estudo sobre processos religiasne es Ndembu, no Zambia, Victor Turner

nos lembra que as

atividades do ritual, também, parecem ser propiestamesmo se elas ndo parecem
estar dirigidas a realizacdo de qualquer resulfadtico, elas ndo obstante tém

efeitos, sobre os participantes, que influenciam cemportamento subsequente

(Turner, 1968, p. 6, traduc&o nossa)

[as] performances da cultura ndo sdo simples ieglexs expressdes da cultura, ou
de modo semelhante, de culturas em mudanca, mapaiem ser meios ativos de
mudanca, representando o olho pelo qual a culteraés(Turner, 1988, p. 24,
traducéo nossa)

O pensamento de Victor Turner, aqui, esta proximdeaPaul Zumthor (2000, p.
37), para quem “a performance e o conhecimentoildaque se transmite estdo ligados,
naquilo que a natureza da performance afeta o qualéecido. A performance, de qualquer
jeito, modifica o conhecimento. Ela ndo € simplas®meum meio de comunicacao:
comunicando, ela o marca”. Nas palavras de Roloertdatta (1990, p. 33), “é o rito, entéo,
o veiculo da permanéncia e da mudancga”. A perfoceaportanto, pode mudar o que se
sabe, manipuland® que é conhecido com o objetivo de influenciaesmectadores. O teatro
de Bertolt Brecht € um claro exemplo disso. A dioage um politico em uma campanha
eleitoral, dessa maneira, pode ser lida como urtratégia retérica que age, entre outras
coisas, sobre a sua propria imagem publica, agseptacdes sociais e 0s espectadores — 0

objetivo ultimo é fazer com que os eleitores a wvotele.

Um ponto que gostariamos de destacar, no que sfieite as performances, é o
fato de que elas, de acordo com Victor Turner, s@oente se originam no drama social
cotidiano, como continuam a extrair significado doesmas da vida (Turner, 1988, p. 24), séo

um comentario “[...] explicito ou implicito, esaribu ndo-escrito, sobre os principais dramas

* Este verbo ndo é utilizado, no ambito deste thahaim sua significacdo negativa. Pense-se nolliada um
artesdo, ndo no de um estelionatério.
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sociais do contexto social (guerras, revolucOesaretalos, mudancas institucionais)”

(Turner, 1995, p. 15, traducéo nossa).

As concepcles aqui apresentadas sdo, nitidamemtgratdide importancia para
uma apreensao satisfatoria do nosso objeto decgsfadjue se enfatizam expressdes e
processos sociais, fornecendo um instrumental rokEtgdo que nos permite sistematizar o

fendmeno estudado e isolar momentos significatens perder a referéncia do processo.

2 Sobre os capitulos

Dividimos os textos interpretativos (nos quais debrucamos sobre momentos
especificos da campanha) em dois capitulos, nos @stdo os dois modos estratégicos
fundamentaSpara qualquer candidato que queira obter a vittageleicoés as estratégias
de conjuncéo (buscar a adeséo dos eleitores) espmgiio (quando se tenta diminuir os
indices de intencédo de votos de um determinadoidaiodpor meio de ataques diretos ou
indiretos). Lembremos que a busca da disjuncace eziitores e um adversario € uma
consequéncia da primeira estratégia: de fato, nquletse fazer migrar votos de um

concorrente, tomando-os para si.

Em nossa sequéncia textual, porém, invertemos estam de importancia:
interpretamos primeiro os momentos disjuntivos pergreferimos destacar, levando para o

final da Dissertacdo, a estratégia que, de fatonéis presente e mais marcante na campanha

® Observados, neste estudo, somente do ponto deevigitivo, ou seja, de como sentimentos postosisaurdo

sdo utilizados para que se alcance algum deste®dgitivos.

® sabemos que candidatos de partidos pequenos @loo ponhecidos se candidatam n&o para vencengja q
tém consciéncia de que remotas sdo as suas chanasspara aproveitar o espago gratuito nos meios de
comunicacao para mostrar suas posturas ideolégieas,projetos etc.
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de Lula. Determinante, também, foi o fato de imicaexto pelo o conflito, para que o fluir

do texto se dé da tensdo ao relaxanfeetando o contrario.

Iniciamos, portanto, com alisjuncdqQ mostrando trés momentos fortes da
campanha no que diz respeito a este aspecto:sgata- observacdo de um programa sobre
desemprego que foi veiculado varias vezes, estpnekente tanto no primeiro quanto no
segundo turno; de um enfrentamento direto ao ahedversario por meio de uma parddia,
que funciona como um revide ao discurso do medizadb por Serra contra Lula; e de um
programa, exibido no ultimo dia do HGPE, no priméurno, que aborda a fome em uma das

regides mais miseraveis do pais.

Dividimos o capitulo seguinte, sobre a conjuncém @ois momentos: de
identificacdo e de idealizacdo. No primeiro, intetamos fragmentos que visam a promover
a identificacdo do espectador com o candidato on soas posturas diante de problemas
nacionais. No segundo, voltamo-nos um programaltimal do primeiro turno, em que é
veiculada uma imagem de Lula como sendo o Presiddaal para o pais, mostrando a sua

“evolugcdo” como politico.

No terceiro capitulo, contextualizamos os dois nsodstratégicos basicos,
colocando-0s em um contexto caracteristico da cahgpaleitoral, notadamente do HGPE: o
fator ludico. De fato, percebemos que o Horariot@i@ de Propaganda Eleitoral € composto
dos quatro tipos de jogosgdn competicdo;alea sorte; mimicry, simulacao; eilnix,

vertigem) classificados por Roger Caillois €% jogos e os homéhs

" Estes termos sdo de fundamental importancia pampraensdo desejada dmrpus permeando as
interpretacdes.
8 Ver cap. 4 adiante.
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O presente estudo € fruto de um trabalho arduo,eqwelveu uma pesquisa
bibliografica exaustiva e uma producéo intelechedeada, fundamentalmente, na dialética
erro/acerto e na complementaridade entre matexigico e empirico. A sistematizacdo do
material audiovisual, no que diz respeito a suardgm, foi uma das etapas mais arduas desta
jornada: a forma buscada a principio era a de uesrrigdo exaustiva de todos os
componentes de todas as cenas. A forma final ficd@lpor meio de diversas adaptacdes no
modo de descrever. Este foi, talvez, o0 momento mhidisl do delineamento da forma do
texto desta Dissertacéo, ja que a compreensaoldeacao de sentimentos em discurso era
um ponto de partida e um momento-chave para unmaemta satisfatorio da pesquisa. Como
0 objetivo de descrever exaustivamente as cenassfhitir ao leitor os detalhes dos
momentos que interpretamos) continuou, chegamosnalusdo de que seria mais eficaz
anexar um DVD contendo aprpus ja que o material audiovisual se tornaria acessimo

ele é ao leitor, ndo passando por uma traducadeeraescrito.

Apesar de todo o esfor¢o tanto de pesquisa quant@uasformacao dela em texto
final, a presenca de eventuais falhas € assumidatdendo, ja que reconhecemos que podem
estar presentes em qualquer obra cientifica. Podéstacamos que, neste volume, temos

buscado o maximo de coeréncia possivel.
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2 ESTRATEGIAS DE DISJUNCAO

Neste capitulo, interpretamos dois programas wgegr um fragmento nos quais
percebemos nitidamente a intencéo, por parte dodufores das pecas, de promover uma
qgueda nos indices de intencdo de voto em José (BSEB), principal adversario de Lula na

campanha eleitoral de 2002.

2.1 Desemprego na industria naval brasileira

O programa em foco foi veiculado repetidas vezaestao primeiro quanto no
segundo turno e toma como tema o desemprego eadahadores de um estaleiro de Angra
dos Reis causado por uma decisdo do Governo Federainte o mandato de Fernando

Henrique Cardoso (encerrado no ano de 2002).

Partimos de uma descricdo do programa para mostrageguida, seus aspectos

conjuntivos e disjuntivos.

2.1.1 Breve descricdo do programa: observando tetal

Subdividiremos o programa em foco levando em cema@fio a qualidade
singular que podemos identificar em determinadosnemtos: os blocos sdo tomados e
separados uns dos outros de acordo com o seu géoenaelacdo a linguagem televisiva),
portanto, como um agregado de elementos que se,uc@mpondo uma caracteristica

singular. Por outro lado, eles sao vistos como rdefgendentes, formando um todo
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argumentativo. O género preponderante € o docunentdas ha também uma reportagem,

entrevistas, um videoclipe e vinhetas de abertai@@ncerramento.

2.1.1.1 Vinheta de abertura e Lula em um escritério

Com duracao de oito segundos, a vinheta de aberturaa animacao grafica na
qual vemos rapidamente uma bandeira do Brasil, emague da lugar ao logotipo da
campanha atual de Lutobre um fundo de quadrados em tons diferentezude@urante o
movimento das imagens, uma musica percussiva atabiena voz masculina, grave, que
pronuncia: “Atencéo, Brasil, comeca agora o progrduma Presidente”. A imagem formada
escurece-se rapidamente, dando lugar a um enquah@ream que Lula estd em pé entre
Marta Suplicy (a esquerda) e Paulo Paim (a diref@arenario € o de um escritério, com
pessoas trabalhando. A esquerda e ao fundo h& alutas pessoas. Marta aparece sorridente.
Todas as pessoas estdo vestidas formalmente. S aplicy, que veste uma roupa
vermelha, e o homem a esquerda, de camisa azélp estando cores “nao-neutras”:
contrastam com a sobriedade dos outros. Lula fal@oco comandante da equipe: seu tom é
sério e solene, diferente do discurso marcadogiakcao sindicalista e veiculado nas outras
campanhas perdidas. Lula usa terno preto, camisadnr gravata vermelha. Ele estd em pé.
As demaispessoas, sentadas. Estd desta forma porque éedgiat, é-lhes superior, esta
lhes coordenando os trabalhos; esta relagdo, parémparece ser autoritéria, no sentido
pesado da palavra, mas de companheirismo, 0 qugpareece nas maos de Lula, que estéao
postas sobre os ombros de Marta Suplicy e Paulo:Redta-se de um abrago. Lula est4 de
cabelos grisalhos, mais para brancos do que pataspisua barba, na mesma tonalidade da
dos cabelos, estd como eles: curta. Lembra-nosragménto de um livro de Graciliano

Ramos, que tomamos a liberdade de citar aqui:
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Comego declarando que me chamo Paulo Hondrio, piésota e nove quilos e
completei cinqiienta anos pelo S&o Pedro. A idageso e as sobrancelhas cerradas
e grisalhas, este rosto vermelho e cabeludo témemeéido muita consideracao.
Quando me faltavam estas qualidades, a consideesgdmenor. (Ramos, 1996, p.
10)

Lula fala, em tom sério: “O tema do nosso prograteahoje [pausa breve] e

geracao de emprego”.

Nota-se o cuidado com a aparéncia de Lula, quafeenkciou da sua imagem
agressiva de campanhas anteriores tanto devidaa {tharba e cabelos grisalhos) quanto aos
cuidados dos produtores (no que diz respeito péhtiente ao vestuario e a cor da pele de
seu rosto — possivel uso de maquiagem). Lembramessga imagem, aqui, é trabalhada
tendo como referéncia os cddigos socialmente padils, que sdo impregnados por valores
(0 que é bom ou mau, bonito ou feio, confiavel tammrizante). A grande barba negra de
Lula na campanha de 1989 a presidéncia fez conelguamspirasse temor (tanto por suas
idéias comunistas e suas atitudes como pela suéngfm mesma, que era vista como um
tanto quanto descuidada) o que, consequentemdmiie espaco para a utilizacdo estratégica
do discurso do medo por parte dos seus adversdeiodireita. A aparéncia de Lula na
campanha de 1989 remete a tracos de carater emtelatle bem diferentes dos comunicados
pela sua nova imagem publica, na campanha elegaekstamos estudando: aqui, Lula tem

a sua imagem alterada, podemos afirmar, suavizada.

Mas Lula parece conquistar a tal “consideracaojue falava Graciliano Ramos,
ndo soé pela barba e pelos cabelos, mas tambémzém da seu vestuario formal e “neutro”
de burgués, a sua insercdo em um ambiente queepsge® de um escritorio (ndo importa
saber se, na “realidade” era um escritorio de wiraa um cendrio montado; o que importa é
que comunica um tipo de local e um tipo de acdo spieostuma praticar la: trabalho,

administragao), junto com outras pessoas.



24

Usando o terno, Lula entra em uma “[...] determénedtegoria comportamental”

(Dorfles, 1996, p. 94): ele ndo €, aqui, o lidedgial em uma manifestacdo publica em
situacdo de greve, mas um homem que se mostrau@use mostrar) como uma pessoa
pacifica, responsavel, digna de toda credibilidade ser eleito. O fato de Lula usar terno faz
com que os “significados” deste tipo de vestimdptrificidade, constancia, credibilidade)
sejam colados a sua imagem publica e contribui patanstrucdo de sua noparsona a
auto-proclamada.ulinha Paz-e-Amdr H4, portanto, uma suavizacdo de sua aparéncéa e d
suaperformance de sua postura agressiva (em campanhas antgriguesguardava relacéao
com o anseio de mudancas bruscas e talvez dolplogaspassa a mostrar-se uma pessoa
pacifica, digna de confianca e que trabalha pefo da maioria; alguém que ja ndo causa

tanto temor.

De fato, vemos uma semelhanca entre o uso sistamdbt terno e a sua
afirmativa, na época, de respeitar todos os castrassinados pelo governo FHC: ambos
comunicam a mesma visdo de mundo — estdo maisoreda@os com a permanéncia do que
era ou, de qualquer forma, uma mudanca gradualirodeto ja aceito (e ndo uma
transformacdo radical do regime de capitalista pswaialista), ao contrario do que

transparecia em seu comportamento e em seus dis@esalguns anos antes.

2.1.1.2 Documentéario no estaleiro

Podemos chamar o segundo bloco de documentarmay tgilizado para designar

um

° Nesta campanha eleitoral, diferentemente dasiargsy Lula evita criticas relativas a luta de stsse aos
grandes empresarios, deixando de lado a faceta tinselacdo entre patrGes e empregados para puopor
pacto nacional envolvendo governo, empresarioalmlinadores. Tal postura, contrastada com a deacdrap
anteriores fez com que ele fosse alcunhado “LulPéz-e-Amor”, o que ele aceitou de bom grado e aa@ue
se identificou.
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Filme baseado em situagfes veridicas, aspectosal@ena e da vida humana,
realizado com objetivos principalmente cientificomylturais, informativos e
didaticos. O documentario € 0 mais antigo génemersatografico e ndo se limita
simplesmente ao registro dos fatos, ambientestoacéies que Ihe servem de tema;
pode também comentar, opinar, propor interpretagesldgicas, psicoldgicas,
politicas etc. (Rabaca; Barbosa, 1998, p. 216)

O documentario, que dura quarenta e trés segundisita um estaleiro, local de
trabalho, com pouco movimento: falta o que fazes.n@vimentos de camera sao lentos, a
paisagem inerte. A locucdo, num tom sério e comtanpe de decepcdo, avalia um fato
passado (a decisdo da Petrobras de encomendarstucédn de plataformas maritimas a
empresas estrangeiras — a primeira delas ja enmamia — em um contexto de necessidade
de circulacdo de doélares no Brasil para que a es@norescesse, de acordo com o discurso
do programa) e aconselha sobre o futuro (se nadiifo, as outras duas também terdo o
mesmo destino). Os olhares dos trabalhadores pargm¥didos, como se estivessem
buscando um horizonte ou uma solucdo que eles,mpond@o teriam o poder de, se
encontrada, coloca-la em pratica. Os movimentodagem com a boca, como se estivessem
falando, mas sem que o0 espectador os ouca, sugateagdo em que, de acordo com a
argumentacdo, os trabalhadores de la e (por meawmnon indexacdo, se utilizarmos a
terminologia de Peirce), todos os trabalhadore8idsil se encontrariam: esquecidos pelo

poder publico.

Os titulos de matérias jornalisticas postos noov{dee abordavam, na época, 0
assunto), junto com os movimentos laterais de @atles trabalhadores, sugerindicepcap
os labios que se movem, mas nao produzem som $keuia o porta-voz delas?), os bracos
cruzados, os movimentos de camera lentos (ou an@aséeles) e a locucao (texto e
entonacgdes) formam um discurso que diz algo codsp trabalhadores brasileiros, que tanto

precisamos de emprego, estamos decepcionados €alta de consideracdo com a situagao
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pela qual estamos passando e com a nossa impaatgpaia o pais. NOS temos este

problema, mas o governo nao se importa

Interessante notar que: se enquanto os traballsadst@&@ enslose(momento em
gue eles movimentam a cabeca lateralmente e asldbmo se falassem), eles ndo olham o
espectador (estdo com o olhar perdido), em um slegonomento, ocasido na qual eles estéo
inertes, ndo apresentando movimentos corporais @rsia postura assumida por todos (ficam
de bracos cruzados), eles olham o espectador: ameng&empo em que aqueles encenam
(comunicam) a decepcao para estes. Estdo comosgeeaado uma decisdo do espectador
diante do que esta sendo representado (como &ssksse ai, vocé vai fazer alguma coisa
ou vai deixar tudo como est@apenas ele, como eleitor, pode mudar a situagiirada no
programa — e € convidado, apenas pela posturaraloslitadores, a agir nesse sentido. A
implicacdo do eleitor na situacdo apresentada ngmsta de forma explicita: é uma
solicitacdo sugerida em pontos fugazes. E um madpeatsuadir o espectador: fazé-lo a
chegar a uma conclusdo de um modo que ele imagmdeg isso sozinho: neste caso, a de

que ele pode — e deve — mudar a situacao dos theadmes” no Brasil.

2.1.1.3 Lula no estaleiro

No terceiro bloco, Lula traja uma camisa azul abem pescoco, 0 que, se
considerarmos que ha diferentes graus na utilizdgdobotbes (desde fechado no pescoco,
que conota formalidade, até o aberto no peito, auda, que significa informalidade, mas
também calor, suor e trabalho “pesado”), agregaaimagem certo ar de simplicidade.
Veste-se de maneira semelhante a alguns trabaéisgadistos no bloco anterior: faz parte do

codigo de conduta do politico a regra de utilizeseetipo de roupa em ocasides de visitas a
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lugares onde a maioria das pessoas € simples —goepara diminuir a distancia entre ele,
uma pessoa importante, de projecdo nacional, eeaso@s ditas “comuns”. através da
identidade de vestuario, fazer ver que o politise®elhante a elas. No caso de Lula, vai-se
mais além, visto que se retoma simbolicamente smsaoo de operario e sindicalista,
quando, na maioria das ocasifes que vivenciavapm@isava usar terno e gravata — mais um
aspecto que favorece a projecdo da sua imagengdal ‘aos trabalhadores”. Mas, por outro
lado, em razaala situagcdo em que esta colocado, como um candéd&esidéncia bem
cotado nas pesquisas e com historico de lutas petsoas desfavorecidas, ele aparece como
melhor que eles. Esse duplo aspecto, visivel emvestuario simples, de “igual aos
trabalhadores” e de “melhor que eles” possibiliémto do ponto de vista dos trabalhadores
retratados no programa quanto dos espectadoresrafmganda, a identificacdo e a

idealizacao.

Ele esta no estaleiro sobre o qual se falou nordentario do bloco anterior. Olha
e fala com o espectador, comentando a situacadepmabzada no documentario: ele aponta a
solucdo como quem fala algo simples, que “ta na’aalironiza, simpaticamente, o fato de
repetir o que muitas pessoas estavam falando rsidocdaquelas elei¢cdes. Ele critica a
decisdo tomada pela direcdo da Petrobras, trazendeamente a discussao (repeticdo de um
elemento anterior: redundéancia, mas, principalmeeterco, énfase). Fala que, se a decisdo
tomada fosse a “correta”, a situacdo do estalete seus trabalhadores melhoraria. Ironiza,
afirmando ser essa “histéria” “tdo absurda”. Faawisita ao estaleiro para conversar com 0s
trabalhadores sobre o acontecimento. Lembramosumuee visita € uma das formas de se
tentar estabelecer ou manter um vinculo. Lula “taia%a insensatez da decisdo da Petrobras.

Serve-se, portanto, do bloco anterior, 0 documengara montar sua argumentacao.
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Percebemos, neste bloco, como a argumentacdo éamartambém, de gesths
que podem servir, diante do que é falado, comcanompanhamental) redundantecom
relacdo ao que é dito, como, por exemplo, os gedtosecolhelt — como se as mé&os
trouxessem algo para o peito — quando Lula faldtdeer mais dolares pra cd” ou de
espalhar — como se tirasse algo do peito, jogangiar-® fora do corpo —, na ocasido, em que
fala que se deve “levar menos dolares pra Ia€mdtivg quando o sujeito mostra como se
sente com relacéo ao que é dito, como, por exemgpéndo Lula sorri ao falar dos estaleiros
brasileiros e da sua capacidade de produzir plataf® semelhantes as que o pais estava
precisando: o sorriso conota a confianca que Lngste programa, sente com relacdo aos
estaleiros e, por contigiidade, as empresas lirasilevide o gesto de talhar e o sorriso na
ocasido em que diz: “se essas plataformas fossestraas no Brasil, gerariam cerca de
vinte e cinco mil novos empregos por um periodtr@&eanos”): ao considerar a possibilidade
da geracdo de milhares de empregos, Lula sorricando essa passagem da argumentacao

como o cerne do seu desejo com relacdo ao casmbathadores do estaleiro.

Ha também gestos que independem da fala, mas gudean acompanhar: é o
caso da sua expressdo corporal no momento em qumdeseu pronunciamento, ao dizer
“resolveu fazé-las fora”: Lula, conclui o seu pensato, no qual trata a decisdo da Petrobras
como o fruto de uma irresponsabilidade por partadiainistracdo superior — uma critica um
tanto quanto pesada acompanhada de movimentosra@rgpe ndo reiteram a mensagem

verbal: movimentos suaves com a cabeca e a conaliasstase acompanhada de um sorriso.

19 A tipologia dos gestos apresentada neste paragrafiginaria de Maria Helena Pires Martins (2003259 a
261) (os gestos redundante® emotivos- que acompanham a fala e os que independem deds A&0 lhe sdo
incompativeis, como offiticog e de Patrice Pavis (2003, p. 63 e 73) (os gestsadores que ajudam a
estruturar o fluxo verbal).

1 As concepcdes de gestos de recolher, de espdéhtihar, sdo tomadas da obra de Rudolf Labargj197
dominio do movimento
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O que temos, aqui, é ugesto fatich” utilizado para encerrar o pensamento de uma naaneir

simpatica tendo em vista conquistar/manter a atedga&spectador e o vinculo com ele.

2.1.1.4 Reportagem no estaleiro com depoimentosraioalhadores

O quarto bloco € uma reportagem sobre o estaldirondsica e escassos
movimentos, tanto da paisagem quanto da camerdizesn com 0 sentimento de tristeza. A
diminuicdo no numero de empregados e a possibdidgtb-concretizada de aumentar o
namero de empregos sao elementos recorrentes ouebuem para a intensificacdo da
sensacao de decepcdo com o governo FHC no deadeste programa. O medo do
desemprego € reafirmado por pessoas de Angra diss [ieocupacdo e sentimento de
injustica, oriundos da fala de pessoas simplesuémprcebemos no seu vestuario e no seu
modo de falar), ddo veracidade a versdo do acometd apresentada pelo programa e
credibilidade a argumentacdo de que o governo toatiudes erradas com relacdo aos
trabalhadores e a industria naval brasileira e, petonimia, a todos os trabalhadores do
Brasil. A utilizacdo dalose que enfatiza as expressdes, tornando as pessdmpndximas,

mais reais, transmite um tom de cumplicidade.

Nos depoimentos que se seguem, algumas pessoas@rpseus sentimentos de
tristeza com o que estava acontecendo. Em seguiéagrter, dando etbao que Lula disse
no bloco anterior, diz 0 que aconteceria se asfplahas fossem feitas em Angra dos Reis

(decisédo que, de acordo com o programa, seriaa):.carcidade teria mais vida, 0s postos de

12 Uma das funcBes da linguagem, estendida, aqujesiss, é a fatica, centrada cuntatoentre “emissor” e
“receptor”: serve para “[...] prolongar ou internp@n a comunicacéo, para verificar se o canal furacfa.], para
atrair a atencdo do interlocutor ou confirmar geagio continuada [...]" (Jakobson,1995 p. 126).

¥ Redundancia.
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trabalho aumentariam e a economia se fortalecengirido que se identifica com as das

pessoas que deram seus depoimentos pouco antes.

2.1.1.5 Lula no estaleiro

No quinto bloco, Lula, ainda no estaleiro, comeataatitude tomada pelo
Presidente, desaprovando-a. Seus movimentos ensueedo indicam sua postura frente ao
ocorrido (gravidade, preocupacdo). Este comengxpressa, por outro lado, uma suposta
competéncia para tomar decisbes que afetem a e@neno emprego. Assume um
compromisso com o espectador: ndo tomar, casm.eleita decisdo semelhante, que traga
efeitos negativos. Ao fazer a critica, a voz eesap sao firmes e cortantes (lembramos que o
gesto ddalhar, relacionado com o soco — é firme, pesado, sUfgifodo e direto —, relaciona-
se com uma atitude de luta, mas também de firmeezamumente utilizado nos momentos
mais importantes ou em que se quer ser mais emfatic uma argumentacao). Interessante
notar 0 movimento que os trabalhadores realizas ate Lula: movimentos suaves como 0s
de 4guas tranquilas. Sugere tanto o movimento dasops em direcdo ao candidato que
mostrou se importar com os problemas delas e quagte se empenhar na solugéo deles (j&
que € este tipo dpersonaque Lula vive neste programa); quanto coesao,adeidforca e
constancia (no que diz respeito tanto ao partidantgu & relacdo entre Lula e os

trabalhadores).
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2.1.1.6 Videoclipe

O sexto bloco € um videoclipe com musica cantadaupoa dupla sertaneja
popular (que ja vendeu grandes quantidades desdésqoe realiza, todos os anos, shows em
varias cidades do pais, chegando a reunir, em algtasides, grande niumero de pessoas),
Zezé di Camargo e Luciano, e cuja letra € marcexlplicitamente, pela decepcédo: “esta
faltando consciéncia/ esta sobrando paciéncia/ fak#ndo alguém gritar// feito um trem
desgovernado/ quem trabalha ta ferrado/ nas mageede s6 engana// feito mal que ndo tem
cura/ estdo levando a loucura/ o Brasil que a gemi@’. S8o0 retomadas imagens veiculadas
anteriormente neste mesmo programa: quase todas eelfatizam a decepcédo (bracos
cruzados, cabeca baixa), com excecdo do momeniguenhula aparece, em um palanque,
acenando para os trabalhadores do estaleiro, aueraddirecédo a eles, e sendo retribuido. A
maioria das palavras que aparecem na parte de @aiteda possui sentido negativo, servindo
para qualificar a situacdo do trabalho no paiseeessidade de sensatez (“consciéncia’”;
cantada:esta faltando consciéngiaa referéncia a uma ma-gestdo (“desgovernadcs; na
vozes:feito um trem desgovernada deploravel situacdo dos trabalhadores (“fertaeim
quem trabalha ta ferrado o carater de quem esta no poder (“engana”; recarinas maos
de quem sO engah& a falta de consideracdo com o sofrimento daonaadas pessoas
(“loucura”; nos versosestao levando a loucura o Brasil que a gente JarRar outro lado,
aparece de maneira positiva na ocasido em quedpaeece em um palanque (“gritar”; na
cancao:esta faltando alguém gritsiraponta a pessoa que pode bradar contra esséigaju
(estd em um lugar mais alto; € legitimado, peleuw®so desta peca de propaganda, no seu
papel de porta-voz das pessoas que se identifioamas retratadas no programa), que teria o
poder de mudar a situacdo de crise, de desemprdgodescaso por parte do governo. Ao
final, ha uma demonstracdo explicita de nacionaligna musica, er Brasil que a gente

ama e nas imagens: trabalhador sorrindo, em uma go$i@is alta do que a do espectador —
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é filmado de baixo para cima, em wunntre-plongé¥ —; além da bandeira do Brasil),

sentimento que move a argumentacao e a tessityreogmama.

2.1.1.7 Vinheta de encerramento

O sétimo bloco €, ao mesmo tempo, uma fronteirardgrama, uma tentativa de
estabelecer um contato com o telespectador, deuwrnainculo, de, ao convida-lo a entrar no
website incitar a curiosidade e o interesse, além de opaatunidade de saber a respeito da
satisfacdo, ou ndo, das pessoas com relacdo ammadum material que pode ser obtido
rapidamente e que serve para estudo das recepgdgsedfoi veiculado). O fato de o
endereco dgite ser cantado torna este bloco mais “vivo”, com ‘a@lna relacédo entre ritmo e
melodia da pequena cancéo da “balanco” a algo gsteiroa ser linear (a leitura normal de

um endereco eletrénico).

2.1.2 O duplo aspecto do programa

2.1.2.1 O aspecto disjuntivo do programa

Ao trazer a foco o sentimento de tristeza, gragasxamplundos trabalhadores
do estaleiro e da maior parte da populacdo contuacsio dos trabalhadores no pais
programa de Lula reacende a decepcao, sentimeateurelacdo necessariamente com algo

que se esperava acontecer (as mudancas sociai®reagiéncia da estabilizacdo e do

4 O contre-plongéeé um termo técnico das producgdes audiovisuaisqueia as imagens feitas de baixo para
cima.

> Em 2007, um Deputado Estadual cearense, integdanteesmo partido do ex-Presidente Fernando Henriqu
Cardoso, declarou, em plenario, com transmissadvaopela TV Assembléia, que reconhecia que no rsggu
mandato de FHC houve um “descaso”, mas sem dizdiceéamente com relacdo a que (no tom do discurso,
porém, via-se que ele falava das pessoas maisg)obre
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crescimento da economia, ligados diretamente amoPReal, principal ponto de apoio de
FHC): decepciona-se, portanto com o Governo Fedgual, no caso relatado pelo programa
do PT, decidiu enviar dinheiro e expectativacdacdo de empregos para outro pais, mesmo
em situacdo de crise e em detrimento da economeaildira e dos trabalhadores

desempregados no Brasil.

Para dissertar a respeito da utilizacdo da decepgd® tristeza com intencdes
disjuntivas, precisamos nos voltar para o ano @ Hfiando o entdo Ministro da Fazenda,
Fernando Henrique Cardoso, durante o governo deaftd&ranco, criou um novo plano
econdmico que fez com que a taxa de inflacdo caissticamente e que encontrou amplo
apoio popular (Miguel, 2000, p. 115). Com o suceaswa incipiente do Plano Real,
Fernando Henrique fez com que o otimismo estivesssente de forma marcante em sua
campanha a Presidéncia, assim como a esperancaneBrasil que era apresentado como
“[...] ‘'um grande pais’, com ‘todas as condi¢cOesapdar certo™ (Miguel, 2000, p. 192).
Como bem aponta Luiz Felipe Miguel, a campanhaotiga;do PSDB-PFL-PTB “[...] usou a
razdo como apelo emocional” (Miguel, 2000, p. 2@Yyrante a campanha, a satisfacdo da
maioria da populacdo com o plano econémico e cqgonofeto politico de FHC tornou-se
esperanca em dias melhores personalizada na filguex-ministro, que venceu no primeiro
turno. Encerrado o primeiro mandato, Fernando lgeeriainda tinha a confianca da maior

parte dos eleitores: é eleito novamente em um psoceleitoral morno.

Nos ultimos dias da gestédo de Fernando HenriquéoSay porém, uma forte crise
econbmica, que ocasionou a disparada do Délardadeeal, decisdes impopulares (como as
polémicas privatizagcbes e o destino do dinheirainoid delas), seguidas dendncias néo-
apuradas de corrupgao, poucos reajustes salareisnento no nimero de desempregados,

entre outros fatores, minam, pouco a pouco, a @ogd anteriormente conquistada e a
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satisfacdo com o seu projeto, que se transformaspectivamente, em decepcdo e
insatisfacdo. Note-se que, como bem percebe B&O@R, p. 64-5), os sentimentos seguem
um percurso: da incerteza (vinculada a inflacdaysp-se a esperanca (na competéncia de

Fernando Henrique e no seu projeto) e, posteridanardecepcao, como demonstrado.

E nesse contexto historico que se situa a campdmhaila. Especificamente no
programa sobre os trabalhadores desempregadostaleire em Angra dos Reis, veiculado
trés vezes no primeiro turno (uma vez em agostmas dm setembro) e duas no segundo (em
outubro), esses sentimentos de decepcéo e desfagdt sdo reafirmados, insistindo-se na
avaliacdo das intencbes do entdo Presidente, ja&muesao feitas criticas com relacédo a sua
competéncia e ao seu preparo. Interessante queassteristica do programa corresponde
aos dados colhidos por uma pesquisa do Hapelizada entre os dias 17 e 19 de setembro
daquele ano: perguntados sobre atributos de Fewnidedrique, os dois mil entrevistados
responderam da seguinte forfhgpara 71% deles, ele tinha “Habilidade politica” 102);
para 81%, ele tinha “Inteligéncia” (p. 106); pa@¥® “Preparo” (p. 110); e, para 70%,
“Respeito internacional” (p. 114). E bom lembraegde acordo com a mesma pesquisa, 0S
referidos indices séo todos maiores que os atoBuigspectivamente, a José Serra e a Lula,
que sao decrescentes nesta ordem. Por outro keglondo os dados fornecidos pela mesma
pesquisa, 58% dos entrevistados desaprovavam o deddministrar de FHC (p. 82); 34%
afirmaram que a sua vontade de votar em um camddiatinuiria se ele fosse apoiado pelo
Presidente (p. 70); e, o dado mais forte: 61% aks@m nao confiarem em Fernando

Henrique (p. 86).

'8 Disponivel no site:
http://www2.ibope.com.br/CalandraKBX/filesmng.nd&Eoes/2002/Downloads/eleicoes_2002_pres_opp357_0
0.pdf/$File/eleicoes_2002_pres_opp357_00.pdf Aress22/04/2007.

7 Como os atributos ndo sdo mutuamente excludeasegerguntas sobre cada um deles foram realizadas
separadamente, de acordo com o seguinte formagosédndo no Presidente Fernando Henrique, gostzia q

(a) sr(a) me dissesse para cada atributo se el@tendio tem cada um deles”. As respostas possvais:
“Tem”, “Nao tem”, e “Nao sabe/N&o opinou”.
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Como entdo um politico que € bem avaliado em séilsutws, como FHC,
melhor até que os candidatos que disputavam awwmessHo, chega a ter altos indices de
desaprovacdo e de desconfianca? O que ocorre @ gopulacdo acreditava que ele era
competente, preparado e inteligente, mas tinha&dadlvidas quanto ao seu carater, suas
vontades, seus interesses e suas intencfes. EBsesxatamente 0s aspectos que séo
ressaltados no citado programa de Lula: ndo papaidade ou falta de conhecimento, mas
por umato de vontadeFernando Henrique determina que a livre-concoraéesteja acima
de empresas e de trabalhadores brasileiros, quéaram, como no caso mostrado no

programa, preteridos pelo governo que os deveani@sentar.

No més de agosto de 2002, quando teve inicio o H@GBE teve sua primeira
veiculagdo no dia 20), os indices de intencdesate'®vem José Serra subiram de 8% no
comeco do més para 17% em seu fim. O ponto maximesdalada foi as vésperas do
primeiro turno: 20%. Visto sob este novo dado, @gpama de Lula surge estrategicamente,
objetivando impedir tal crescimento por meio daiaai ao Presidente (companheiro de
partido de Serra), do reforco do sentimento depigmecom o Governo (do qual José Serra
fez parte, tanto como Ministro do Planejamento tmatomo Ministro da Saude). Fica
evidente que a intencéo dos estrategistas do Pih@star que o candidato do PSDB néo era
confiavel, assim como o Governo do qual fez pa&stratégia de logica metonimica (Dubois
et alii, 1974): se Serra era do Governo e estepaéecia ser bem-intencionado, entdo este
candidato também n&o o seria (um tipo de contar@magnbdlica que esta nas entrelinhas,

no nao-dito do programa).

'8 Segundo pesquisa realizada pelo Ibope — dispoeiiel
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/Calafidirect?temp=6&proj=PortalBOPE&pub=T&db=cald
b&comp=pesquisa_leitura&docid=1F38140108B5881C88Z8H064C0BB Acesso em 22/04/2007.
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De fato, (e para isto também contribuiram as astieitas ao Governo, no HGPE,
pelos outros dois principais candidatos, Garotiat@iro, que se diziam de oposicao), apesar
da escalada nas pesquisas, o “indice de rejeiciddnal™® de José Serra, também medido
pelo IBOPE, subiu consideravelmente: se, entre 1@ @e junho, ele era de 31%, entre 17 e
19 de setembro, atingiu na marca de 40%. A tendé&wecSerra foi inversamente proporcional
a de Lula: o seu indice de rejeicao caiu de 34%pémtndo entre 12 e 16 de junho) para 28%

nos dias entre 17 e 19 de setembro.

Devido a sua subida nas pesquisas, e pelo fataeles@ 0 representante dos
altimos dois mandatos na campanha, Serra devarieosebatido, mas ndo diretamente, ja
que a orientacdo de Duda Mendoncga, o principal nedeifo da campanha de Lula, era a de
nao entrar em confronto: ““N&o vamos atacar ningueenisso ocorrer no programa € porque
nao tenho forca dentro da campanha’, afirma o nesego Duda Mendonca. Traducéo: Lula
nao quer incomodar, na esperanca de ndo ser inealm@lchegar de terno bem alinhado ao
segundo turno” (Sanches; Evelin; Traumann, 20023Q). Entretanto, se notarmos que a
campanha eleitoral € uma forma de competié@on(Caillois, 1990), € impossivel ndo haver
embate, confronto. Desta forma, percebemos que Dadastava evitando os embates, mas
simplesmente colocando-o em niveis mais sutis, gpaeaos espectadores pensassem que 0S

programas de Lula so falavam de suas propostapmbdiemas nacionais.

1 Segundo pesquisa realizada pelo Ibope — dispoeiel
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/Calafidirect?temp=6&proj=PortalBOPE&pub=T&db=cald
b&comp=pesquisa_leitura&docid=FBB07C1AA1B0C455832B60065EE22 Acesso em 22/04/2007.



37

2.1.2.2 O aspecto conjuntivo do programa

Por outro lado, devemos notar que, como disser@ntoopologo brasileiro

Roberto da Matta, “[...] € pela dramatizacdo qugrapo individualiza algum fenémeno,
podendo assim, transforma-lo em instrumento capaadividualizar a coletividade como um
todo, dando-lhe identidade e singularidade” (Mat@90, p. 31). O ritual, portanto, € um
acontecimento coletivizante, idéia bastante proxidea do pesquisador francés Emile
Durkheim na ocasido em que este afirma que “os s maneiras de agir que sé surgem no
interior de grupos coordenados e se destinam atasmanter ou refazer alguns estados
mentais desses grupos” (Durkheim, 1996, p. XVI)m@doi visto na descricdo, o programa
em foco da campanha Lula Presidente traz a tonecepdao e a tristeza. A tarefa deste
programa parece ser a de impedir que esses setdsne®@ apaguem das memorias das
pessoas: trata-se de reacendé-los ou de os magterparece que chegamos a um paradoxo:
de fato, como Lula iria deixar as pessoas tristes gue ele queria era a adesao delas? Além
do fato, j& mostrado, de Lula aparecer, no progr&mao uma pessoa que tem competéncia
para reverter o quadro (que deve, portanto, seantl@slo primeiro), cabe enfatizar, aqui, o
que Durkheim afirma: “tanto uma infelicidade comguanto um acontecimento feliz avivam
0S sentimentos coletivos. Isso leva as pessoap@sarar e se aproximar” (Durkheim, 1996,
p. 437). Isso poderia proporcionar (0 que podeg@imente acontecido) a ocorréncia de uma
communita® entre alguns dos espectadores, que, mesmo espeauial separados, podem
estar (ou sentir-se) ligados uns aos outros atraeds sentimentos. Outra passagem de

Durkheim retrata bem a relacdo entre coletividadeemtimento — transcrevo-a aqui: “0s

% O conceito decommunitas que tomamos de empréstimo de Victor Turner, dipeito ao estado que se
contrapde a estrutura social — hierarquias, regegmracdo entre os homens através das no¢desdeunde
menos — (Turner, 1974, p. 119). No estadocdenmunitas as pessoas se relacionam de uma maneira
indiferenciada, voltadas umas para as outras: si@o éem cima” e “em baixo” (como na estrutura afcimas
lado a lado, umas com as outras (Buber apud Tut8e@4, p. 154).
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sentimentos humanos se intensificam quando seafirooletivamente. Cada um € arrastado

por todos” (Durkheim, 1996, p. 438).

Se, por um lado, dramatiza-se a decepcao e az&jstabe lembrar que “é o rito
[...] que abre as portas da esperanca e, muitassyv&z o instrumento dessa esperanca
abrangendo, nas suas formas solenes e complicadesdade de um grupo ou momento

historico” (Matta, 1990, p. 31). Durkheim parecersais claro neste momento:

Ainda que as cerimdnias religiosas tenham por pdatpartida um fato inquietante
ou doloroso, elas conservam, sobre o estado afdtivgrupo e dos individuos, seu
poder estimulante. Pelo simples fato de seremicafetelas elevam a energia vital.
Quando as pessoas sentem em si a vida, elas néim cr@ morte, portanto, se
tranquilizam, voltam a ter coragem e, subjetivamettdo acontece como se o rito
tivesse realmente afastado o perigo que se tebuakijeim, 1996, p. 447-8)

Durkheim se refere ao luto; se nds, aqui, fizerraosubstituicdo dele pela
decepcéo, a concluséo parece ser semelhante. raespe& possivel devido a postura de Lula
frente ao assunto abordado: ele seria a pessoa dadalar com problemas desse tipo. Isso
acenderia a liminaridade: se, como afirma Turretiminaridade dos fortes € a fraqueza, e a
dos fracos é a for¢a [...]" (Turner, 1974, p. 240tlla mostra-se como o porta-voz destes. A
forca coletiva emergente dessas situacoes, commaaurkheim, “[...] suscita impressoes de
seguranca e de respeito” (Durkheim, 1996, p. 42B)e-se, portanto, a possibilidade de
mudanca, marcante em varios tipos de rituais, consomostra a vasta literatura etnografica

sobre o tema.

No programa, Lula mostra-se preocupado com os gmud dos mais pobres,
identificando-se com eles, dando a ver o seu caltsca, portanto, a confianca deles, visto
que “[...] sejam gquais forem seus argumentos I&jietes [os oradores] nada obtém sem essa

confianca” (Reboul, 1998, p. 48). Como nos lembriatételes,
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Para inspirar confianga, importa sobremaneira, cpaimente nas assembléias
deliberantes, e também nos processos, que aqueldatp mostre-se sob certo
aspecto, faca crer que se encontra em determirdidpsesices a respeito dos
ouvintes, e, além disso, encontre estes nas medispssicdes a seu respeito.
(Aristételes, s/d, p. 97)

O problema dos trabalhadores do estaleiro tornargép, uma oportunidade que
deve ser aproveitada, ja que Lula identifica-se cotipo de situacdo abordada e o enfoque
que ele parecia merecer. Aqui, entramos em outnoeito retorico, do d&airos (yaipol),
ou senso de oportunidade: o discurso deve seraftaptcada situacdo e a cada platéia a ser
convencida (Plebe, 1978). Como nos mostra ArmandbeP(op. cit.), deve-se aproveitar
momentos e ocasides para tratar de um tema esgpecifgumentando com um tipo de viés

adaptado a focalizacdo que a questao esta tendo.

O kairés liga-se ao aproveitamento de enfoques dados,q@mnm@o, pelos meios
de comunicacdo de massa, tanto a problemas quacdéoaeteristicas do Brasil, como as
reportagens, discussdes e debates sobre o desempeegonseqiientemente, a necessidade
de criar vagas no mercado de trabalho —, a crisedetica, a estagnacdo da economia, a
interligacdo de todos os problemas em torno dagdakiade social e da concentracédo de
renda, o trafico de drogas, o crime organizado,ewotismo. Na propaganda, estas
focalizagdes mostram um Lula atual, conhecedorg#enda publica e das necessidades do
momento, proporcionando a oportunidade de falavis@ de mundo do candidato, suas

propostas e seu modo de fazer politica.

No programa em foco, € visivel o recurso ao semtiinde decepcéo que grande
parte dos brasileiros guarda com relacdo ao gové&mmando Henriqgue Cardoso, o
aproveitamento de uma oportunidade fornecida pelotexto historico, que teve suas

caracteristicas articuladas com a figura de Lula Partido dos Trabalhadores na composicéo
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de uma argumentacdo, uma peca de propaganda euiwalg, entre outras metas, alcancar a

adeséao dos espectadores-eleitores, conquistarc@siianca, despertar a sua esperanca.

Desta forma, a colocacdo de Lula diante de um wenanportancia nacional, o
desemprego (ou o desejo do emprego), € um modazedie dar a ver aos telespectadores a
sua postura diante dos problemas a serem enfren¢adalecisdo que possivelmente tomaria,
caso fosse o Presidente. Um termo da dramaturgile gestus(pensado inicialmente por

Brecht) retrata adequadamente o que observamos:

Toda acédo cénica pressupfe uma certa atitude dtagpnistas entre si e dentro do
universo social: € gestus socialO gestus fundamentala peca € o tipo de relagcéo
fundamental que rege os comportamentos sociaigil{se, igualdade, violéncia,
astlcia etc.). @estusse situa entre a a¢éo e o carater (oposigaotatistode todo
teatro): enquanto acdo, ele mostra a personageajagiagem uma praxis social;
enquanto carater, representa o conjunto de tragpsips a um individuo. @estus

€ sensivel, ao mesmo tempo, no comportamento @rpgorator e em seu discurso:
um texto, uma mdusica podem, na verdade, ser gesseaapresentam untmo
apropriado ao sentido do que ele esta falando(Payis, 2005, p. 187)

Se observarmos o programa em foco como uma cemasveue Lula (e também
0 programa inteiro, se o entendermos como expretsdontade de Luiz Inacio) demonstra
claramente a sua atitude diante do que é retratackndidato mostra-se como um ativista em

defesa dos trabalhadores, sofrendo com o sofrinukiés.

A decepcgao com o governo FHC (que de “mocinho” H@oconseguido alcancar
a “espetacular” queda da inflacdo, a valorizacaondada e o aumento do poder de compra
do salario minimo — passou a “vildo”, em razdo daececonbmica e de atitudes que
prejudicam os brasileiros, como o caso da congiruigd plataformas em outro pais), e a
tristeza com a situacdo dos desempregados formampanorama tenso no qual o futuro é

visto com temdT’, mas que é rompido simbolicamente pgéstusde Lula, que, defendendo

2L Acontece, aqui, o que o filésofo Jean-Paul Sg2606, p. 82) descreve na seguinte passagem: “Assim
através da emocdo, uma qualidade esmagadora déidafola coisa nos aparece. E é isto o que ultsgpas
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0s interesses brasileiros (de seus empreséari@balliadores), aponta uma solucédo viavel: a
escolha, por parte dos eleitores, de uma pessoaliqunée de um problema como este, saberia
tomar a decisdo que seria favoravel ao Brasil, ggraria empregos para brasileiros e que

injetaria dinheiro na economia nacional.

Portanto, osentimentos tensgsesentes no programa (decepcéo, tristeza e temor,
relativos, respectivamente, a passado, presentetueof sdo contrapostos a esperanca,
sentimento relaxado e relaxanfeersonificada em Lula, especificamente na sudagpde luta
por emprego e no seu carater de homem que sergat&iamente (em sintonia com, ou junto

com) os sofrimentos dos desempregados.

Ou seja, para fazer de Lula, discursivamente, wsparanca nacional, retoma-se a
oportunidade Kairds) da crise e da decepcdo, mostrando que os vallafendidos pelo
candidato sdo 0s mesmos necessarios para vengse @@nomica, criar empregos e mudar

0S prognasticos negativos quanto ao futuro.

O programa, portanto, objetiva fazer de Lula um &monno qual se devem
depositar esperancas, pois suas atitudes e seterctam dele um merecedor. E desta
maneira que, através do programa em foco, busabte®, para Lula, a confianca do

espectador, assim como a sua adesao a candidatura.

mantém nossa emocao. O horrivel ndo é apenasdpesizal da coisa, € ameaca quanto ao futuro,destan
por todo o porvir e 0 obscurece, é revelagdo solwentido do mundo. Assim, em cada emogédo, uma déri
pretensdes afetivas dirige-se ao futuro para daféti sob um aspecto emocional. Vivemos emotivdmema

qualidade que nos penetra, que sofremos e nopassa de parte a parte”.
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2.2 Mascarados

2.2.1 Breve descricdo do fragmento: observandolldesa

2.2.1.1 Texto de jornal

O fragmento sobre o qual refletimos neste momeritiarse com a imagem de
um texto do jornal Folha de Séo Paulo do dia 18atembro de 2002 no qual se noticia a
estratégia utilizada pela coordenacdo da campantwamdidato José Serra, do PSDB, para
evitar que Lula venca no primeiro turno: reavivamire as pessoas, 0 sentimento de temor
com relacdo ao PT e ao seu candidato. Estratégi@sjave sempre presente nas campanhas

eleitorais desde a de 1989 até a de 2002.

O tom da locucéo é sério: as principais parteegimtsédo lidas em tom grave, de
denuncia. Imagem e voz destacam a palavra “tepogsente no texto jornalistico. A imagem
desce em espiral, aproximando-se do texto e fazendo que ele ndo fique estatico no

enguadramento.

Este primeiro momento do programa é a retomadandéexto jornalistico, que,
por sua vez, é escrito com base tanto na estraégianida quanto em discursos agonisticos
(de enfrentamento a Lula) veiculados em algunsrprogs de José Serra, que também
retomam antigos medos provocados na populagéo pantdiscursos do préprio PT quanto
por pronunciamentos de seus adversarios, sentimemqie tinham por base discursos,
repetidos & exaustdo ha alguns anos, de presidentagras liderancas que se diziam
preocupados com a “praga” comunista que poderialasrar pelo mundo, espalhando o
ateismo, quebrando direitos de propriedade, sernedisddrdia e mortes violentas, textos

que também retomavam outros anteriores... Se c@sEemMos a puxar esse longo fio,
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provavelmente, desceriamos a tempos tdo distantesngs surpreenderiamos com uma

complexa teia, longamente tecida com fios que #oeden acrescidos em épocas distintas.

Caracteristica marcante da cultura, que pode ssia vtomo um grande
emaranhado textual que se movimenta incessanter(i@akétin, 1997b; Geertz, 1989), a
intertextualidade permeia ndo s6 este momentoalgrgma, no qual aparece o texto da Folha

de Séo Paulo, mas, também a performance seguithbs, mascarados.

O conceito de intertextualidade, talhado na meptrfda do russo Mikhail

Bakhtin, se volta para a producgéo social dos dsssurPara o semioticista,

A linguagem s6 vive na comunicacdo dialdgica dagpietiue a usam. E
precisamente essa comunicacédo dialdgica que agrstiterdadeiro campo dada
da linguagem. Toda a vida da linguagem, seja quab fseu campo de emprego (a
linguagem cotidiana, a pratica, a cientifica, dstica, etc.), esta impregnada de
relacdes dialégicas. (Bakhtin, 1997b, p. 183 -ogiid autor)

O termo dialégico se refere a dialogo. Portantoa [Bakhtin, se a linguagem € utilizada por
pessoas que vivem com outras em um determinadextorg, neste sentido, cada fala, cada
texto e cada pronunciamento sdo datados, abordandatemminado tema, dirigem-se a

alguém, cada discurso € social e produzido comdrasdiscursos anteriores. Assim,

Um membro de um grupo falante nunca encontra Eeaste a palavra como uma
palavra neutra da lingua isenta das aspiracdeal@gies de outros ou despovoada
das vozes dos outros. Absolutamente. A palavraaalecebe da voz de outro e
repleta de voz de outro. No contexto dele, a palaleriva de outro contexto, &
impregnada de elucida¢des de outros. (Bakhtin, 1,.99.7203)

Neste sentido, o discurso do medo aparece fortenmeatcado pela voz de Serra
e de seus correligionarios, assim como de empossati até mesmo, do “mercado”, que,
durante a campanha de 2002, surge em certos marantm uma divindade que paira sobre

os individuos, pronta para 0s castigar caso elewno a decisdo errada, ou seja, se
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escolherem o candidato do PT pode haver fuga destiores, agravamento da crise

econdmica, desemprego e ruina.

2.2.1.2 A performance dos mascarados

Na cena seguinte, trés pessoas, que utilizam naégsdar monstros, comumente
usadas por criancgas, realizam performances oraigeexdas, visivelmente teatrais (em seu
sentido pejorativo). Eles pronunciam frases detefeontra o Partido dos Trabalhadores e,
imperativamente, ordenam que o0 espectador naoneoRT. Em seguida, os dois mascarados
que estavam nas extremidades se retiram, restangioe cestava no meio. Este retira a
méascara: é uma mulher. Ela fala em tom sério, dstraordo, por meio do raciocinio 16gféo
que os adversarios de Lula, personificados na danda de Serra, tentam fazer com que a
populacdo tema Lula e o PT. Ela reverte a situaigdmedo: se Serra e seus partidarios e
aliados tentam amedrontar a populacéo para quendalavenca, € porque, de acordo com sua
argumentacédo, na verdade, sdo eles que temenria ditOPT. Eles temeriam perder o poder
(j& que “s6 brigam por eles” mesmos, “s6 brigam pader e dinheiro”). Nesse sentido, 0s
partidarios de Serra viveriam enganando a populagda que continuassem no comando,
desfrutando possibilidades sempre abertas de g@ouptentando mostrar que Lula e o PT s6
estariam interessados na desordem, quando, nadeerdstes sO lutariam para melhorar a

vida das pessoas.

O percurso da performance é decrescente: a ingglesidh tensdo diminui com o
passar do tempo. Da tensédo dada pela ironia inj@ialemonstracapatéticg, passa-se a

argumentacdo légica, pautada ainda pelo enfrentamermpela comparacdo. O fragmento

22 Neste texto, sempre que utilizarmos os termoscato ou argumento l6gico, estamos nos referinolo a
conceito retdrico didgos Para o conceito degos ver p. 124-5, assim como a nota de n° 30, n&.p. 6
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inicia-se tenso, tendo, inclusive, uma musica aelducom melodia grave, “pesada’, retraida,
e vai se tornando mais relaxado, mais calmo, com omlodia desta vez mais aguda,
expansiva, tendo em vista neutralizar a estratigiaedo utilizada pelo principal adversario,

mostrando para o espectador o motivo dos ataguels@ ao seu partido.

2.2.2 O aspecto disjuntivo da performance

Com a possibilidade de vencer ainda no primeirodfdir Lula é alvo de ataques
da campanha de José Serra. O candidato do PSDBregeeu nas pesquisas de intencdo de
votos gracas as ofensivas direcionadas a Ciro GaoeBPS, que era o segundo colocado,
tenta agora evitar a vitoria de Lula. Faltando 1&s dde HGPE, 20 para as elei¢des, €
veiculado, na campanha de Serra, o primeiro atiotesa Lula, que parecia ter sido deixado

de lado pelos adversarios:

Primeiro, o deputado José Dirceu, presidente diodBados Trabalhadores e nimero
um da legenda, foi exibido numa assembléia de gsofes durante uma greve, em
2000, estimulando os presentes a fazer o govecandude Mério Covas apanhar
“nas ruas e nas urnas”. Em seguida, foram mostiategens captadas uma semana
depois, quando o préprio Covas foi apedrejado pur punhado de grevistas,
professores como aqueles presentes na assembléiguenDirceu fizera seu
discurso. (Friedlander; Traumann; Camarotti, 2@032)

Na mesma semana, a propaganda do PSDB apontadigidsanas propostas de Lula e a
promessa, depois rejeitada pelo petista, de gemmnmilhdes de empregos. Foi apresentada,
ainda, uma comparacdo entre os dois, destacandpasiades de Serra e os aspectos
negativos de Lula (Friedlander; Traumann; Camard@2, p. 33). Em seu tempo de HGPE,

o PSDB ainda

8 De acordo com a revista Epoca do dia 16/09, "matieamente, s6 precisa crescer 5 pontos para deptaito
no primeiro turno" (Greenhalgh, 2002, p. 19)
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[...] havia mostrado Lula copiando uma propostesgmtada por Paulo Maluf na
eleicdo de 1998. O programa tucano sublinhava @lkanca de idéias e até de
palavras entre Maluf e Lula. Para o publico, fiaouna mensagem estranha, que
procurava mostrar que Lula e Maluf achavam coisaggidas sobre um mesmo
assunto. (Traumann; Montenegro, 2002, p. 45)

A provocacéo é dupla: tenta mostrar que Lula, pogtura de combate ao roubo do dinheiro
publico era notoria, e Maluf, que sofre varias aces de corrupcdo, pensam de maneira
semelhante; e que, por Lula usar palavras semethastde Maluf, a sua nova postura, dita
“soft” ou “light”, € apenas obra de Duda Mendongag foi marqueteiro de Maluf. Cabe
lembrar que Nizan Guanaes (marqueteiro de Seillbajda Mendonca (marqueteiro de Lula)
haviam sido socios e, portanto, cada um conheeroo®s de o outro trabalhar. A afronta €
pessoal e sentida como tal. Duda quer dar uma stespmas é vetado, de inicio, pela
coordenacdo da campanha e pelo proprio candidats.atesposta vem em dois programas
na mesma semana: o primeiro deles inicia-se camagam de um quadro referente a ultima
pesquisa divulgada, diante da qual a apresentatibrque “apds a divulgacdo das ultimas
pesquisas que mostraram Lula 25 pontos acima ddidsin do governo, José Serra,
aconteceu o0 que toda a imprensa ja noticiava’rinefe-se aos ataques do programa do
PSDB. A apresentadora discursa, respondendo aacdasse questdes que Serra levantou
contra Lula, entre elas, o fato de o petista n&odiploma universitario. Encerra seu

pronunciamento com a critica mais dura:

A discussédo relevante é que pra Lula provar seouando conseguir gerar 0s

milhdes de empregos que o Brasil precisa, é netespie ele ganhe as elei¢cdes e
tenha a oportunidade de governar. Enquanto o catoddibsé Serra, que promete na
TV todos os dias criar 8 milhdes de novos empregoseve a sua oportunidade

como Ministro do Planejamento no primeiro mandad-drnando Henrique, e néo

foi capaz de gerar um s6 emprego. Ao contrario:sems dois anos a frente do

Ministério do Planejamento a taxa de desempregBrasil dobrou, segundo dados

oficiais do IBGE.

Em seguida, o apresentador descreve as qualidadpsesidente ideal e diz, que “[...] este

homem, na opinido da maioria esmagadora do posildira, se chama Luiz Inacio Lula da
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Silva”. Na sequéncia, Lula, em estudio, apresenta autra face das administracdes petistas:

obras das mais diversas propor¢cdes em difererdasdsi do pais.

O programa seguinte traz Lula na fabrica da Volkmma em S&o Bernardo do
Campo, e tem uma estrutura semelhante ao queardraituacdo dos trabalhadores no
estaleiro Felcetal: fabrica parada em plena seita;fférias coletivas para os trabalhadores e

funcionamento apenas quatro dias por semana. halli@brica, avalia a situacao:

[...] s@&o 15 mil carros prontos no patio a esperaampradores. Isso é o retrato da
crise econdmica brasileira. A queda do poder aiuosia inseguranca causada pelo
desemprego séo as principais responsaveis pelea@dias vendas. Afinal, do jeito
gue as coisas vao, o empregado de hoje pode ssemgregado de amanha.

Trata-se de uma critica direta ao Governo Federpbeanto, indiretamente, ao candidato
Serra. Mas o principal momento deste programacdeda com o que pretendemos estudar,
sdo as cenas iniciais. Um minuto e doze segundesdu diferentes do resto do programa.
Por isso séo interpretados separadamente aquia-§eatdos momentos aos quais nos

referimos em 2.2.1.1 e 2.2.1.2 acima.

Enquanto no programa anterior a apresentadoradestaontar os argumentos de
Serra de uma maneira logica, a performance dosamsabxs o faz através da ironia. Trata-se
de uma parodia, conceito que “[...] significa captralelo (depara = ao lado de @de =
canto), incorporando a idéia de uma cancéo carsadado de outra, como uma espécie de

contracanto” (Favero, 1994, p. 49).

Fendmeno intertextual, dialégico, polifénico, aguia é a ocasido na qual “[...] 0
discurso se converte em palco da luta entre duass\o..]” (Hayman apud Favero, 1994, p.
53), “[...] uma escrita transgressora que engoteamesforma o texto primitivo: articula-se

sobre ele, reestrutura-o, mas, ao mesmo tempa@a’ (@osef apud Favero, 1994, p. 53), uma
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composicao que retoma “[...] um texto para depeigeli-lo, recriando-o num modelo

proprio” (Lauriti apud Favero, 1994, p. 60). Nasapeas do mestre russo:

[...] aqui [na parddia] a palavra tem duplo sentidatado para o objeto do discurso
enquanto palavra comum e para aatro discurse para odiscurso de um outro
(Bakhtin, 1997b, p. 185 — grifo do autor)

Na estilizacdo e na parddia [...] o autor empregaaavras propriamente ditas do
outro para expressar suas proprias idéias. (BakiBirb, p. 195)

A performance dos mascarados, nesse sentido, éagamacontra a voz dos partidarios de
Serra, a retomada do discurso veiculado pelo PSD8& gonstruir um outro discurso que |Ihe
€ contrario e que o enfrenta. E com uma partialdde especial: o conceito de parodia esta

intimamente ligado ao de carnavalizacédo, como apBakhtin:

A parddia é organicamente estranha aos géneros fepopéia, tragédia), sendo, ao
contrario, organicamente propria dos géneros calizados. Na antiglidade, a
parédia estava idiossincraticamente ligada a com@io\carnavalesca. O parodiar é
a criacdo do duplo destronante, do mesmo “mundveéssas”. Por isso a parddia é
ambivalente. (Bakhtin, 1997b, p. 127)

O carnaval é marcado pelo destronamento, peld permutacdo do superior e do inferior
hierarquicos” (Bakhtin, 1993, p. 70), pela zombapi@ tomava como alvo os reis, o clero e a
corte, e que ainda hoje ironiza os que detém orpdlidem). Isso acontece na performance
dos mascarados: aqui, os que miram o discurso dio mentra Lula e que temem ter de
deixar o poder séao ridicularizados, surgem comocaragos (que escondem a “verdadeira”
face), monstruosos, exagerados e teatrais. E aioddiscurso seguinte, a postura expressa na

campanha de Serra é colocada as avessas: saoel@sagecem como objeto de temor.

Se, para Aristoteles, o temor € um

[...] certo desgosto ou preocupacdo resultantessigasicdo de um mal iminente, ou
danoso ou penoso, pois ndo se temem todos os mdlesas sim aqueles males
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gue podem provocar grandes desgostos ou danosp ejisndo ndo se mostram
distantes, mas proximos e iminentes. (Aristote1663, p. 31)

cada campanha tenta mostrar que a vitoria de seus#dio é algo que pode trazer, em pouco
tempo, grandes danos. Essa € a estratégia inic@mpanha de Serra no embate contra Lula,
assim como a da campanha de Lula contra os atdguesrra. A diferenca é que, no discurso

do PT, a referéncia ao medo € posta de uma manegranclui a ironia e o riso.

Assim, apesar de o discurso do medo ser marcadovpeldos que se colocam a
direita no cenario politico nacional e internacipe&e nao lhes pertence. O discurso do medo
€ posto no fluxo social da comunicacdo por meivaiadeles, mas a sua propriedade |lhes é
negada. Isto porque, como aponta Michel Schneld3Q, p. 338-9), “0 que caracteriza um
sistema simbalico é justamente o fato de excluitotaa propriedade quanto o roubo”. Isto
tornou possivel a utilizac&o, por parte da campalehlaula, de um discurso também marcado
pelo medo (desta vez, porém, ridicularizando o Edv® concomitantemente) para se

contrapor ao utilizado por José Serra.

Estigma das campanhas anteriores de Lula, o mestwarado frontalmente na
performance dos mascarados, uma parddia. Importmdrar que, se a parddia €

intimamente ligada ao carnaval,

O carnaval é uma grandiosa cosmovisiiversalmente populados milénios
passados. Essa cosmovisao, que liberta do medlapn o seu contentamento com
as mudancas e sua alegre relatividade, opde-sensmrae seriedade universal
unilateral e sombria, gerada pelo medo, dogmatizstjl aos processos de formacédo
e a mudanca, tendente a absolutizar um dado ed@dexisténcia e do sistema
social. Era precisamente dessa seriedade que awissim carnavalesca libertava.
(Bakhtin, 1997b, p. 161 — grifo do autor)

Saida interessante e certamente eficaz — ja quedmes de rejeicdo a Serra aumentaram de

32% para 40% (Friedlander; Traumann; Camarotti22f033) — para um discurso de afronta
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notadamente tenso, “dogmatico”, avesso a mudaftigm@ente a absolutizar um dado estado
da existéncia e do sistema social”, a performaonsenthscarados utiliza a ironia e a zombaria
para tentar desatar um né negativo que se tent@mvaadcandidatura de Lula, bebendo em

uma fonte popular cuja origem remonta a tempos ioniams.

2.3 A Fome no Vale do Jequitinhonha

O programa que interpretaremos neste tépico faweido apenas uma vez, no

altimo dia de Horario Gratuito de Propaganda Etaltano dia 3 de outubro.

2.3.1 Breve descricdo do programa: observando tdetal

2.3.1.1 Vinheta de abertura

O programa inicia-se com uma vinheta de abert@agethante a que tivemos a
oportunidade de descrever no texto sobre o desgmpra industria naval brasileira. As
particularidades deste programa, no que diz respeitesta parte, sdo o0 tempo mais
prolongado e a elocugéo de Lula, que, desta vemtapm sentimento especial dele com
relacdo ao tema do programa: ele pronuncia a eldfeme” de uma maneira quase

sussurrada, de forma que ela assume uma atmostadg) destacada das outras palavras.

2.3.1.2 Documentario



51

O bloco se inicia com imagens de uma paisagem cuogs arvores. Movimento
lento da camera para a esquerda, enquanto se maenelodia em andamento fraco tocada
em um violdo. A voz de Lula destaca a lembranci fgue tem do lugar, cujo nome aparece
no canto inferior esquerdo da tela: Vale do Jegiuithha, no norte de Minas Gerais. Uma
senhora, ja idosa, carrega pequenos e finos galhdando sobre o solo seco, aparentemente
estéril. Ao fundo, a casa para onde ela se dirige @obre quanto a vegetacéo, que se reduz a
uma arvore sem folhas. Dois meninos descamisadoss@dos em um pedaco de parede,
olham algo distante. Uma mulher negra € vista d@téximo que quase se tem a sensacao de
toca-la. Estd em um lugar com muito lixo e fumddia. que ela e seus filhos sofrem com a
fome. A velhinha, ao lado de um dos meninos, mqresia em frente a uma casa de barro; o
outro menino a porta. Todos, iméveis, olham paredmera. Ela estd com o semblante
sofrido. Agora, a mesma senhora junta alguns galbashdo. Aparece-nos, agora, dentro de
casa, a mao direita apoiada na cintura. Ouve-sgaloncantar. Ela fala, para um interlocutor
que ndo aparece, do sofrimento das criangas came ¢ o seu, além de tudo, com o choro
delas quando ndo ha o que comer. Seu corpo se maaenquanto fala, dando énfase ao
contetdo do seu relato. Um dos meninos, paradtefiampedaco de parede, olha a camera.
Em um lugar com muito lixo e pequenos focos de amtdim, uma menina e uma mulher
remexem os dejetos, procurando algo. Ainda ouve-gez da velhinha. Est4 diante de nos
novamente, seu corpo, assim como sua voz, falamnisleza que ela sente. Destaca que,
mesmo com todo o sofrimento, com fé em Deus, edeimuam vivendo. Antes da ultima
frase, a imagem para, compondo uma fotografia ahague se mostra € um triste retrato do
Brasil. Agora 0 que vemos é uma casa de tijolos, md® menos miseravel, com criangas em
frente e roupas estendidas em um varal baixo eowigado. O solo é arido. Ha um
movimento lento para a esquerda, onde esta umteep@ue, em sua fala, descreve um

sentimento que seria partilhado por pessoas potwe® as que foram mostradas no
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documentéario: a cada eleicdo presidencial que ssapa, a esperanca de que algum
Presidente “se lembrasse” delas, de sua situagiseud sofrimento, tornar-se-ia cada vez

menor.

O documentéario é inteiramente tenso. No que dipeigs a0 seu percurso
expressivo, ndo ha ascensdo ou queda, portant@exisie climax: o tempo arrasta-se, ndo se
acelerando ou se retardando, o que acentua a 8ermda@gonia, de um sofrimento que néo
passa, como a que sentimos em alguns pesadelos @mumles em que, apesar de temos a
necessidade de correr para fugir de algum perigondm conseguimos nos mover, ou o

fazemos apenas lentamente).

O bloco inteiro é permeado por um sentimento deetrza, de abandono, de um
esquecimento, por parte do Governo, que parece dnos. O discurso do repdrter enfatiza
isso, em uma redundancia estratégica, ja que estari@cipal mensagem do documentario.
Haveria, de acordo com ele, uma forte decepcapeksoas pobres com 0s governantes, além

um olhar desesperangoso com relagéo ao futuro.

A tensédo liga-se: as dificuldades de se viver emlugar que nao oferece
condic¢des dignas de vida, onde falta comida, maradprovavelmente, saneamento basico e
agua encanada; a situacdo das criancas, que viveomeambiente desfavoravel, algumas
catando lixo, convivendo diariamente com a fomematheres, que sofrem por elas e pelas
criangcas menores, que nao tém consciéncia dasgb@sdéxtremas em que vivem; a falta de
importancia que as pessoas pobres tém para osngowes, visto que, com a auséncia de
politicas publicas eficazes, essas pessoas comtinbandonadas a propria sorte enquanto 0s
presidentes e governadores que se sucedem est@ugados com outras coisas ditas mais

importantes.
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Como obra artistica audiovisual (a nosso ver, @ datter sido encomendada para
fins politicos ndo diminui seu carater artistico)documentario assume a forma de um
“quadro”, uma composicao na qual tudo remete a aimbgade-vista e cujas partes contribuem
para uma mesma meta (Dideeqtud Barthes, 1990, p. 87). Refletindo sobre as corimgpc
artisticas de Diderot, Barthes aponta caractesstiie condizem perfeitamente com o que

vemos no bloco em estudo:

Toda a estética de Diderot repousa, como se sabeg & identificacdo da cena
teatral e do quadro pictdrico: a peca perfeita & sotesséo de quadros, isto €, uma
galeria, uma exposicéo: a cena oferece ao espectadtos quadros reais quantos
momentos ha, na agédo, favoraveis ao pintor”. O mpugmictorico, teatral, literario) é
um recorte puro, de limites precisos, irreversiwaprruptivel, que remete ao nada
tudo que o rodeia, inominado, e promove a esséadig, a vista, tudo o que entra
em seu campo; esta discriminacdo demilrgica implita reflexdo profunda: o
guadro é intelectual, quer dizer algo (de moralsatgal), mas diz também que sabe
como € necessario dizé-lo; é simultaneamente gigtifo e propedéutico,
impressivo e reflexivo, emocionante e consciente cdaminhos da emocéo [...].
(Barthes, 1990, p. 86)

Assim, o documentério parece mesmo apagar, ponglmomentos (por causa da forca da
realidade mostrada), a prépria disputa politicasme que seja para, na sequéncia,
hipertrofia-la, polarizando a contenda. A reflexdiminseca ao documentéario, com relacdo ao
que é retratado, € que ainda ndo teria existidoptesidente que se importasse com 0
sofrimento de pessoas, como as que o video masyranto de fazer algo para que a sua
longa agonia e o seu sofrimento diario fossem agomeliviados. A obra mostra que “sabe
como é necessario dizé-lo” e que, além de emociaghdconsciente dos caminhos das
emocdes” pelo fato de que seus produtores tivereomgeténcia necessaria para lidar com a
linguagem da televisao (lembramos, porém, quecéoispie se espera deles: essapetence
essesaber-fazey, determinando o formato, os enquadramentos,n@fibs movimentos, a
trilha sonora de fundo, além da opc¢éo, fundamgrata o impacto das cenas, de acordo com
0 nosso entendimento, de ndo apenas se falar aadatos pobres, mas de os mostrar, de dar

a algumas mulheres miseraveis a oportunidade de dah pouco de seu padecimento. Essa
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caracteristica € extremamente importante: mostrezér-ver e fazer-sentir. Como avalia

Patrick Charaudeau,

Ouvir é sempre valorizado, particularmente nas sociedadesque a palavra

”oou ” o u

prolifera. “Escutar”, “saber ouvir”, “estar atenteéio expressées que denotam uma
atitude de consideracdo para com 0s outros, seldepras, seu sofrimento, mas
também para com suas necessidades. Essa atitude tgtade de mostrar que se
respeita esse outro pelo que ele é, sem ter anpéetale julga-lo, mas conferindo-
lhe sua legitimidade de ser. Assim pode-se dizex: dauvir é fazer existir”.
(Charaudeau, 2006, p. 165 — Grifo do autor)

Assim, ao dar a palavra para essas pobres senbamaspossibilitar ao espectador ver o

sofrimento de pessoas miseraveis, percebemos asisd@b retratadas pelo programa de uma
maneira proxima, afetiva, simpatica ao ponto-déavidelas. Aqui, usando as palavras de
Peter Burke (2004, p. 149), “o que vemos é umaidpiipintada’, uma ‘visdo de sociedade’

num sentido ideoldgico, mas também visual”. a de gessoas como as apresentadas
merecem ser lembradas e socorridas pelo podercpupbrque o seu sofrimento é real e nao-
merecido e que, por outro lado, mesmo que indirendée deve-se fazer uma avaliacdo moral

dos que tiveram o poder de fazer algo, mas seglianit a inércia e ao esquecimento.

O documentario assemelha-se a um evento, realizgglo Partido dos
trabalhadores, durante alguns meses do ano de**1@@iguel, 2000, p.122), durante a
Caravana da Cidadania (uma série de viagens palsilBnas quais Lula visitava cidades
distantes, em busca do conhecimento dos probleasapabsoas mais pobres), o que rendeu
dois videosViagem ao coracdo do Brasd Caravana da CidadaniaA intencdo era usar
parte do material no HGPE, mas a legislacdo prahitilizacdo de cenas externas (Miguel,

2000, p. 122). De acordo com a pesquisadora IriyseBa,

A Caravana da Cidadania apresentou a producdo edgemm de identificacéo,
versdes que construiram a qualificacédo de “povaexsdo” e toda uma simbologia
gue se efetivava em discursos, caminhadas e owiess de comunicagédo.

4 Existe a possibilidade de este documentario der isializado naquele ano.
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Estabeleceu, através de elementos culturais, uflitosimbdlico, tendo como eixo
fundamental a temética da redescoberta do BrBsitréira, 1998, p. 55)

Se, na Caravana, a visita de Lula “[..] a cidadssadas econOmica e
politicamente significava um ato de valorizacagitedizada na campanha como sendo a
recuperacdo de ‘zonas esquecidas’™ (Barreira, 1$9856), 0 mesmo acontece com O
documentario, que, mesmo sem a presenca de Luléedimaquelas pessoas, como vimos
acima, coloca-as como dignas de respeito e coas@lerpor parte de qualquer governante
que tenha compromisso com sua populacdo e que temisderacdo/compaixao pelas

pessoas carentes.

2.3.1.3 Lula em estudio, videoclipe, infografico,T \kom apresentador e vinheta de

encerramento

Lula aparece no escritdrio-cenario. Neste momdnita, faz uma avaliacdo da
situacao, chegando a concluséo de que néo é congda falta, mas dinheiro para as pessoas
comprarem sua alimentacédo — emprego, enfim. Ldiziinfaz uma avaliacdo das autoridades,
dizendo que elas ignoram a miséria, principalmeni®residente da Republica: para Lula, o
homem que exerce esta funcédo deve enfrentar edikepra, fazendo com que os mais pobres
possam ter pelo menos o que comer. Ele fala enséoio, de denuncia. A critica rispida que
faz as autoridades e ao Presidente é movida paemtimento de indignacdo. O que ocorre
aqui € um julgamento, ndo em termos isentos congueeas vezes conseguir nos tribunais,
mas com envolvimento (neste momento, Lula atua qoon@a-voz das pessoas que vivem em
situacdo semelhante a mostrada no documentario), interesse. Pode-se dizer que o

discurso de Lula € movido pela paixéo, pelo desejo:
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Ha paixdes que julgam e avaliam pela afirmacac petusa, pelo acatamento e
pela divida (dependendo de elas se fixarem nasdessepistemologicas da certeza,
da exclusao, da probabilidade ou da incertezak jHem-paixdogqueavalia e atuaé

ao mesmo tempo fundamentalmente erotético: eladésejo em seu querer, seu
saber, seu ser-capaz e seu dever. Se a paixaoutemrazdes — e as razdes para
avaliacdes sao valores — é porque o desejo, essestar a vontade'uheasiness

de que fala Locke, € 0 que ha de mais razoavelni@iso dopathos pensava
Locke, contra os cartesianos, é atravessado prdrgelo desejo, e é isso que torna
o pathosfundamentalmenteazoavel (Parret, 1997, p. 123-4)

Como avaliagdo de uma postura do Presidente euttas autoridades (que é posta como
sendo errada) e como chamamento a acdo (voto) quagaa injustica seja desfeita, o

pronunciamento do candidato nasce de uma atitudeddeaceitacdo das desigualdades
sociais, do sofrimento das pessoas que estdo cemailg rigueza e do progresso. Neste
sentido, ele aparece como uma pessoa capaz deefalantome de uma coletividade de
miseraveis — 0 que aparece como sendo “[...] sanadimente seu privilégio e seu dever, a
sua funcdo propria, numa palavra, a sua compet&mcasentido juridico do termo)”

(Bourdieu, 1998c, p. 114).

Em seguida, um videoclipe com fragmentos de umacalsmntada pela dupla
Zezé di Camargo e Luciano, e imagens de pessoagieangado de miséria, reforca a sensacao
de abandono e de esquecimento no que diz respeifagio dos governantes com pessoas

pobres como aquelas.

Em seu retorno a tela, Lula descreve o triste daongue percorreriam muitos dos
jovens que realizam o éxodo, buscando uma vida anelas grandes cidades, mas que
encontrariam 14 somente o contraponto triste dgrpsso: as drogas, a violéncia e a falta de
moradia, de emprego e de alimento. De acordo caandidato, eles se juntariam, entdo, a
um grupo de pessoas sofridas, que, das coisagjheasma cidade grande pode oferecer, sO
teriam praticamente a necessidade, restando aoelksstigma, a falta de esperanca e o

esquecimento de um poder publico que, quando “pée”pnao quer ajudar. Fariam parte de
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um grupo de rejeitados que, na visao de Lula, safrecom o que “talvez” seja “a fome mais
injusta e mais cruel”, porque sofrida ndo em lugadestantes e aridos (como o sertdo

nordestino), mas, contraditoriamente, proximo aogpesso” e a “riqueza”.

No infografico que apresenta as propostas de Lala gombater a fome, a
miséria, a violéncia e “os principais problemas mvo”, € destacada a necessidade de
“emprego digno e salario justo”. Algumas das prég@surgem como tentativas de dar as
pessoas pobres a oportunidade de “caminhar comégsigs pernas”; outras se mostram
como respostas emergenciais a situacoes urgesrgando combater a miséria através do que
alguns chamariam de “esmola”, mas que, em um prnmabmento, poderia ser eficaz até
que o0s outros programas de geracdo de empregoda mumdessem alcancar os mais

necessitados.

Lula retorna ao video para mostrar claramente sgtu@ no que diz respeito a
miséria, que, ele volta a enfatizar, € a de nadoomismo, realgcando a sua intencao,
sintetizada na palavra “esperanca”, de proporcifexdura e oportunidade para todos caso
seja eleito. Sua expressao facial chega a mudandgufala que ndo se conforma com a
pobreza, seu rosto esta contraido, expressanddaaded miséria com uma conotacdo de algo
nojento; quando fala de “esperanca”, sorri confiar@nte enquanto fala — ha inclusive um
esboco de movimento de piscadela, quando ele anelm pouco sua cabeca, buscando

empatia com o espectador, no final de sua fala.

O apresentador surge, diante de uma imagem de asaapobre, falando quase
por sussurros. Ele destaca a dupla orientagao mueventual governo de Lula teria: para o
desenvolvimento da nagdo e para o solucionamergopoiblemas dos mais pobres, que
como enfatiza, sdo muitos. No momento em que das“nméo esquece também de olhar pra

baixo, pros pequenos, pros famintos”, refere-seplicitamente, aos governantes,
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principalmente presidentes; assim como afirma quk lteria as qualidades ideais para

governar o pais.

A vinheta de encerramento € um videoclipe cojmgle da campanhaigora é
Lula. A origem doslogan“Agora € Lula” tem algo interessante a dizer sabneelacdo de
Lula com os que ocuparam a Presidéncia nos ultimasdatos. Em seu livro, Duda
Mendonca relembra uma experiéncia do inicio decsueeira, a composi¢cao de um slogan

para uma amiga,

[...] candidata a prefeita da cidade de Araci, nterior da Bahia. Ele [sic] é
conhecida na cidadezinha como Nenca. O sloganonsintples, dizia: “Agora é
Nenca”. E que ela havia disputado o pleito anteffardo apontava para a sua
vitoria. Mas ela perdeu. Na reta final, seu advesa&om um razoavel poder
financeiro, acabou conquistando certos segmenta#ldde, e levou a melhor. Mas
ndo foi um bom prefeito. Quase chegou a ser deppstacorrupgdo. Entdo, quando
veio a nova elei¢do, Nenca voltou a se candidiliavamente contra ele, que queria
se reeleger. E as pessoas da cidade, insatisteitas. administragdo que acabava,
diziam para ela: ‘Agora é a sua vez, Nenca'. O fquéoi transformar a frase num
slogan. Aproveitei aquela coisa espontanea. Naei malda de ‘criativo’. E Nenca
venceu. (Mendonga, 2001, p. 87)

A historia guarda semelhanga com as eleicfes d@, IRfndo, dizem os petistas, Lula foi
derrotado “por um golpe sujo”. Em seguida, envavem denuncias de corrupc¢ao, Collor
teve de renunciar para ndo ser deposto. Pesquisasss/as realizadas em 1992 apontaram
que Lula teria sido eleito se as elei¢cfes tivessielm realizadas naquele momento (Parana,
2002, p. 30). As duas derrotas seguintes para r@ondenrique Cardoso, que no fim de seu
altimo mandato tinha péssimos indices de populdedaldo forca maior aslogan que
reforca a idéia de que a populagéo se cansou "delpse, desta vez, € Lula quem merece ser
eleito. Analisando os dados obtidos em pesquisastafivas realizadas no ano de 2001,
tendo em vista conseguir material para fazer cahgsmmpara o PT e para Lula, Duda
Mendonga destaca que “a frase ‘0 PT merece umacehama oportunidade’ era cada vez

mais ouvida” (Mendongca, 2001, p. 262), o que caadizom um sentimento de
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desapontamento partilhado pela populacéo. Assslggande Lula tem um duplo aspecto, ja
que é a0 mesmo tempo conjuntivo e disjuntivo, déaue de enfrentamento. Nimgle, o

slogané posto de uma maneira euforica, convidando eleiaderir a candidatura de Lula.

2.3.2 O duplo aspecto do programa
2.3.2.1 O contexto em que esta colocado

O programa em foco é o penultimo do primeiro turmeiculado no primeiro
horario (das 13:00 as 13:25) do dia 3 de outubaoa Bntender a importancia do momento,
vejamos o desenvolvimento dos indices de intenedmtif> dos quatro principais candidatos

a Presidente da Repubfféaalém da parcela de indecisos:

_ 17 e 24 e 30/8 e 07 e l4 e 17e 2le 28 e
Candidato 19/8 (%) | 26/8 (%)| 01/9 (%) | 09/9 (%) | 16/9 (%) | 19/9 (%) | 24/9 (%)| 30/9 (%)
Lula 35 35 35 39 41 39 41 43
Ciro 26 21 17 15 12 14 12 11
Serra 11 17 17 19 19 19 18 19
Garotinho 10 11 11 12 13 14 15 16
(Indecisos) 12 10 14 10 10 9 10 7

No periodo do HGPE, Lula e Serra cresceram 8%, €Giro 15% e Garotinho

subiu 6%. O namero de eleitores que se diziam isde@ consideravel: sdo eles que tém o

% pesquisa divulgada no dia 1° de outubro de 20Bhdnivel on-line no seguinte endereco:
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/Calafidirect?temp=6&proj=PortalBOPE&pub=T&db=cald
b&comp=pesquisa_leitura&docid=91B7BEE3CC6AD6CC83FAE00647ECF

%6 As porcentagens atribuidas a cada candidato foo#inidas, respectivamente, em pesquisas realizades os
seguintes dias: 17 e 19/08, 24 e 26/08, 30/08@9007 e 09/09, 14 e 16/09, 17 e 19/09, 21 e 2428 30/09.
Os dados estéo presentes na mesma pesquisa r@aledadbope a que nos referimos na nota anterior.
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poder de escolher se havera segundo turno ou nd®.ekta a poucos pontos da vitéria no
primeiro turno. Contra ele, Serra e Garotinho, empuimeiro momento, estdo juntos, pois
tém o mesmo objetivo (evitar que Luiz Inacio vergrayvocando uma ida ao segundo turno),
mas, por outro lado, disputam duramente o segunglar I(0 candidato do PSDB estava 3

pontos a frente, mas eles estavam, na verdadenpiaie técnico).

Mas, se observarmos a pesquisa que estima quasttesswalidos cada candidato
teria, vemos nesses ultimos dias da campanharales#tob um ponto de vista diferente, um
pouco mais dramatico: Lula conquistaria 48% dogoetss, enquanto os numeros de Serra,
Garotinho e Ciro seriam, respectivamente, 21%, &8P2%. Desta maneira, vemos 0 quanto

Lula estgpréximo da vitoria na primeira votacao do dia Gdeubro.

2.3.2.2 O aspecto preponderante do programa: @itentle disjuncao

Entretanto, devemos apontar que, se a porcentagentethcdo de votos em Lula
subiu, 0 mesmo aconteceu com Serra e Garotinhandidato do PSDB alcancou uma certa
estabilidade na casa dos 19, enquanto que Garptilelsde o inicio de setembro, subiu um
ponto percentual a cada pesquisa. A campanha dedewie, portanto, impedir a subida dos
dois principais concorrentes neste momento, prahcipnte a de José Serra. Neste sentido, o
programa sobre a fome investe contra o Presidesrigafdo Henrique Cardoso, ja que sua
“popularidade” estava em baixa, tendo em vista mlimios votos do ex-ministro da saude de
FHC (sua vinculacdo com o Presidente e seu pafdid@rovavelmente, o seu maior ponto
fraco). Porém, o programa o faz sem citar nomesanelo fazer com que o espectador ndo
veja este material televisivo como mera estratdgssperada de vitoria utilizada nos ultimos

instantes da campanha.
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No inicio do HGPE, o Ibope realizou uma pesdiisea qual, em uma das
questbes, se pedia para o entrevistado classdi@ministracdo de FHC. Os indices mais
significativos foram: para 20%, boa; para 43%, lagypara 11%, ruim, para 21% péessima.
Em outra pesquisa, divulgada no dia 24 de setéfhbas mesmas respostas obtiveram,
respectivamente, 0os seguintes nameros: 18%, 41%,e124%. Em uma outra, divulgada no
dia primeiro de outubfd, os resultados sdo os seguintes: 18%, 40%, 1284te Rercebe-se,
claramente, que as respostas que indicavam avedigndsitivas feitas pelos eleitores com
relacdo a gestdo de FHC tinham indices muito mengue as que apontavam concepcdes

negativas. A queda no indice “boa” correspondeaaeah “ruim” e “péssima”.

Em uma outra questdo, pergunta-se se 0 entrevistpdiva ou desaprova a
maneira com que o Presidente vem administrandaso fpan 20 de agosto, 39% aprovavam e
53% desaprovavam; ja em 24 de setembro, 33% apam@iprimeira resposta, enquanto que
57% indicaram a segunda; em primeiro de outubr@oasentagens foram, respectivamente,
de 34% e 57%. Os dados referentes a esta questiameo carater das escolhas da resposta
“regular’ na questao sobre a qual falamos no paféagrcima: na primeira pesquisa do més de
outubro, 51% dos que avaliaram a administracdoHieé éomo “regular” desaprovavam seu

modo de administrar, enquanto que somente 36% aymav.

O programa, visto sob o angulo do enfrentamentameéreforco a tendéncia
contraria a Fernando Henrique, que aparece (mesmmdp explicitamente), no programa,
como uma pessoa omissa no que diz respeito a famaiséria. Estaria faltando consciéncia

aos governantes, entre eles, principalmente FHE tepe oportunidade de ter sido escolhido

" pesquisa divulgada no dia 20 de agosto de 208pobivel on-line:
http://www.ibope.com.br/opp/pesquisa/politica/eteis/download/eleicoes_2002_pres_opp249_00.pdf

8 Endereco eletrénico:
http://www2.ibope.com.br/CalandraKBX/filesmng.nd&Eoes/2002/Downloads/eleicoes_2002_pres_opp385_0
0.pdf/$File/eleicoes_2002_pres_opp385_00.pdf

9 Disponivel on-line em:
http://www2.ibope.com.br/CalandraKBX/filesmng.nd&Eoes/2002/Downloads/eleicoes_2002_pres_opp450_0
0.pdf/$File/eleicoes_2002_pres_opp450_00.pdf
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pela maioria da populacédo duas vezes, mas queant@tomado medidas eficazes contra o

problema.

Assim, o programa tem como funcéo reforcar umaaidémelhante a esta: o que
eles estavam fazendo se, depois de oito anos derggvmilhdes de pessoas ainda passam

fome no Brasil?

Lembremos ainda que o programa foi veiculado ngadeira e que as elei¢cdes
estdo marcadas para o domingo. Assim, ele apaoece em alerta, diante da subida de Serra
nos indices de intencéo de voto: é como se diséesseandidato de um Governo que ignora
a existéncia da miséria e da fome que vocé quer¥dulpando-os, mesmo que nao pela
origem do mal, mas pela continuacdo dele em grameporcdes, 0 programa,
estrategicamente, desqualifica (Charaudeau, 20@2)m principal adversario nas pesquisas,

objetivando a diminuicdo do niamero de eleitoreswpiariam nele.

2.3.2.3 O aspecto subjacente/complementar: a iteanti conjuncao

Se, durante grande parte do programa, mostra-sgrange problema nacional,
gue atinge milhdées de brasileiros, relacionandodmaadversario que pode tirar a vitoria de
Lula no primeiro turno; nos momentos finais, apnés@-se medidas para solucionar o
problema. Luiz Inacio atua em defesa dos miseraeeimo seu porta-voz. E, como afirma

Patrick Charaudeau,

De repente, o defensor dessas medidas apareced, @érsuasivo e tenderd a

construir para si uma imagem mais ou menos fortsatl@ador da patria, dado que o
objetivo é fazer o publico encontrar o libertadersgus males e voltar-se totalmente
para ele. (Charaudeau, 2006, p. 91)



63

A elaboracéo de imagens € uma das caracteristcagndunicacao interpessoal: “[...] a partir
do momento em que falamos, aparece (transpare@j)nagem daquilo que somos por meio
daquilo que dizemos” (Charaudeau, 2006, p. 86).Uke critica 0os governantes, dizendo que
sd0 omissos no que diz respeito & fome e & misémanam dele dois tipos @thos°
diferentes, mas, neste caso, bastante proximos:carhter forte, que se caracteriza “[...] por
uma atitude de reivindicacao da acao efetiva [(Cliaraudeau, 2006, p. 144) e que envolve,
também um “falar forte”, que “[...] evoca um ima@iio de ‘poténcia’™ (Id. lbid, p. 171) e
mostra o lider politico como poderoso e combatido Ipid. p. 172); e o de “humanidade”,
quando ele demonstra ser capaz de sentir “[...pad@io com aqueles que sofrem [...]" (Id.
Ibid. p. 148) e ser “[...] consciente das respbilisitades que cabem a ele proprio e a seu

governo [...]" (Id, Ibid. p. 164) no que diz resjpeno problema da fome e da miséria.

O ethostransparece da relacédo entre o comportamento dapa o conteudo de
suas propostas (Charaudeau, 2006, p. 118), sermmgtpolitica, as idéias “[...] ndo valem
sendo pelo sujeito que as divulga, as exprime eamEa” (Ibidem). Desta forma,
concordamos com Pierre Bourdieu (1998a, p. 97) duafirma que o discurso ndo possui
uma forca ilocucionaria em si mesmo, mas o recebe, entre outras fontesardeteristicas

como o estilo do locutor, “[...] a sua retéricabdd a sua pessoa socialmente marcada [...]".

Neste sentido, Lula parece ser a pessoa legitima,spa biografia — os
sofrimentos e necessidades pelos quais passom essio sua atividade sindical e politica,
nas quais ele demonstrou que tinha por objetivinonat a vida das pessoas pobres — para
assumir o tipo de discurso veiculado em seu prografyssim, seria muito dificil, por

exemplo, que, se utilizado em um programa de Jesé& $a mesma campanha, 0 mesmo

%00 termoethosremonta & retérica antiga, sistematizada por dtes. Compde, junto comlegose opatos
as provas fornecidas pelo discurso: a primeiraatipeito ao “carater moral do orador” (Aristoteldd, p. 33); a
segunda, ao que “o discurso demonstra ou parecerdnar’ (ibidem); e a Ultima, as paixdes que cra
ouvinte.

31 capacidade de um discurso de criar ou executaagei ver Austin, 1990.
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discurso fosse eficaz. Se, como afirma Landowski92] p. 154), ha dois niveis de
funcionamento do “crer”, no que € dito e em que dizjue parece mais importante neste
momento € 0 segundo: ndo € so o discurso de rasagdEb que € capaz de tocar o espectador,

mas, sobretudo, o fato de ele ser dito por Lukeuepsograma.

Assim, pode-se dizer que Lula, por meio de sthos é capaz de conseguir 0
objetivo de persuadir a parcela dos eleitores ddagja que parece alcancar o estagio em que
“[...] deixa a impresséo de ser digno de confian@aistételes, s/d, p. 33). E se, de acordo
com Charaudeau (2006, p. 118), “[...] para adersuas idéias € preciso aderir a sua pessoa”,
vemos que as imagens projetadas por ele em sawrstis@ssim como no programa inteiro,
tém a possibilidade de se tornar “[...] suportad#mtificacdo via valores comuns desejados
[...] (Id. Ibid. p. 87) por parte de alguns espdotas, que tendem, desta maneira, a participar

“[...] por procuracao da realizacao de um projetlitico” (1d. Ibid. p. 94).

Podemos afirmar que o programa inteiro € orientpdta seguinte logica:
construir uma imagem positiva de Lula e uma negati® Serra, a0 mesmo tempo em que

tocar o sentimento dos espectadores (Charaudedé., 20167).
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3 ESTRATEGIAS DE CONJUNCAO

No presente capitulo, voltamos nossos olhares @ganaomentos nos quais as
pecas de propaganda sédo construidas com o obgsivonquistar a adesdo do espectador,
buscando alcancar esta meta por meio de estratdgiatentificacdo (do espectador com o
candidato e/ou seus pontos de vista e proposts)dealizacdo (veiculacdo de uma imagem

idealizada de Lula).

3.1 Identificacéo

3.1.1 Lulaem Caetés

3.1.1.1 Breve descricdo dos fragmentos: observaetahes

3.1.1.1.1 Apresentador

O trecho sobre o qual passamos a refletir inicieese um pronunciamento de um
apresentador, na verdade, um ator que assume pal. p@lhando diretamente para o
espectador, ele argumenta que o conhecimento @esblbre a salde publica no Brasil tem
origem diferente da dos demais candidatos: a expma direta, assim como inameras

pessoas que formam um grupo do qual Lula farigpart

O apresentador prepara o espectador, introduzindena seguinte. Trata-se,
portanto, de um momento de passagem, de tran®gfe, as argumentacdes logicas sobre

saude publica e o relato de Lula que é veiculadarédma cena.
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3.1.1.1.2 Lula em Caetés

Nesta cena, Lula aparece no municipio de Caettesjonde Pernambuco, sua
cidade natal (na época de seu nascimento, apenakstrito da cidade de Garanhuns). No
inicio, ele fala da emocéo que sente ao visitadade, relembrando, de passagem, a vida de
sua mae e de seus irmaos. Nesse momento, temrspressdo que Lula ira falar de sua
trajetdria repleta de momentos dificeis: da hiat@w® pai violento que os abandonou para
buscar uma vida melhor em S&o Paulo, das dificekldd infancia, da dura viagem a Santos
e de outras dificuldades que teve de enfrentar.Masorte na cena da outro rumo ao que se
assiste: ele conta momentos marcantes de seu rencant Maria de Lurdes, irma de seu
melhor amigo, Jacinto. De uma narrativa que podsgiasisuda, mas também herdica, se o
tema tratado fosse a sua trajetéria de mobilidambals parte-se para a histéria de um
romance. Lula expfe a vergonha que sentiu quanveovtntade de falar com Lurdes em um
baile. Neste momento, Lula aparece com um sormsbaigico, deixando transparecer seu
lado docil, amavel. Nao é dificil o espectador iseafeicdo por Lula neste momento, por
colocar-se em seu lugar aentir-comele (quem nunca se sentiu tenso e envergonhado,
mesmo que tenha sido uma vez na vida, quando gstestes a dizer a alguém que gostava
desta pessoa, que tinha interesse nela?). Lub,aelembra a sua conversa com a garota e a

resposta feliz que recebeu.

Dai em diante, a histéria do romance, concentradaanracdo de um momento-
chave, é contada com saltos no tempo, enfatizaadoamentos mais importantes por meio
de verbos que os resumiam: namorar, casar, dadan(em uma casa propria). Momentos
felizes que também sdo mostrados nas fotos do easarmde Lula e da casa adquirida pelos

recém-casados.
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Mas um destes momentos € lembrado logo em segiedeaneira direta, sem
rodeios, Lula contrasta, em sua fala, a feliciddegsa histéria com a morte prematura de sua
esposa e do filho do casal, que estava prestescaméaula relembra os dias do acontecido:
foi para casa orientado para que, no dia seguetasse para o hospital as roupas que a
mulher havia comprado para o bebé, mas quando gHagela havia morrido junto com a
crianca. A lembranca dessa tragédia na sua famdiama dor pessoal, o faz baixar a cabeca,
em um choro. A imagem, que poderia ser trabalha@landdo a n&do estar envolvida
emocionalmente com a cena (caso, neste momentmapecesse captando as imagens de
Luiz Inacio), acompanha o sentimento de pesar sgpreor Lula: ela escureckade in,
como se estivesse baixando a cabeca e fechandihass em sintonia com ele, sendo-lhe

simpatica, como se sentisse junto.

Em seguida, o candidato lembra que o falecimentsudeesposa nao foi apenas
um fato isolado, mas um caso lamentavel semelhantantos outros que continuam
ocorrendo, mesmo com o0 passar do tempo e algunteori@ehas condi¢cdes de atendimento,
em hospitais publicos brasileiros por falta de udsta hospitalar, atendimento precario,
diagndstico incerto, erro médico e/ou numero iseriite de médicos e de unidades de terapia

intensiva.

Lula demonstra ter consciéncia de que a vida deespasa foi ceifada por um
acontecimento que vitima, comumente, pessoas pajuesnao tém condi¢des de pagar por
atendimento em hospital privado ou plano de salgieee por isso, sdo obrigados a utilizar
servicos de saude publica que ndo sdo capazeseddeata content@ demanda e as

necessidades da populagao.

Um ponto mais nos chama a atencéo: Lula, em satoy@do olha para a camera.

Fala, gesticula, sorri, chora sem parecer levacensideracdo o fato de que imagem e voz
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estavam sendo registradas. No que diz respeitseaf@®, € bom lembrar as significacdes que
0 semioticista italiano Umberto Eco (1984) atrijui] a oposicdo entrguem fala olhando

para a camara e quem fala sem olhar para a carhétao, 1984, p. 186). Para Eco,

[...] os que ndo olham para a telecAmara estdodazalgo que se considera (ou se
finge considerar) que aconteceria mesmo que aisélewao existisse, enquanto, no
caso contrario, quem olha para a telecAmara estaslamhando o fato de que a tevé
existe e que seu discurso “acontece” justamentgqupoa televisdo existe. (Eco,

1984, p. 186)

[...] também o diretor que filma um aconteciment gual deseja mostrar a

naturalidade se preocupa com que 0s protagonistasvento ndo percebam ou

finjam néo perceber a presenca das telecAmaras/ezas, os convida a néo olhar (a
ndo fazer sinal nenhum) na direcdo da telecAmaesfidhd-se nesses casos um
fendmeno curioso: aparentemente a televisdo queapdeecer como sujeito do ato
de enunciacdo, mas sem com isso enganar o pramicg, o qual sabe muito bem

gue a televisao esta presente e esta inclusiveieots do fato de que aquilo que vé
(real ou ficticio) acontece bastante longe e éveisjustamente gracas ao canal
televisivo. Mas a televisdo marca sua presencgssiamente enquanto canal. (Eco,
1984, p. 187)

O diretor da cena, portanto, apresenta o relatd.ude como algo que teria acontecido
independentemente da campanha, pondo o espectadmwndicdo de testemunha de uma
confidéncia que envolve um fato tragico e que asmnnho formato de uma conversa intima
na qual o interlocutor € oculto. A opcao de ndoastnar olhando para o espectador da mais
naturalidade a cena. Se Lula falasse olhando diegtte para o espectador, pareceria for¢ado,
visto que nao se fala publicamente de acontecimdntonos, que costumam ser guardados
em vez de expostos em publico. Imagine-se: Lulauemestudio dizendo: “Eu conheco
melhor os problemas da saude publica no Brasilygorginha primeira mulher morreu em
um hospital publico”. Poderia até tocar o espectad@as a cena, certamente, seria menos

emotiva e “natural”.

No formato em que esta, o espectador € projetadtadiente no acontecimento,
0 que faz com que ele tenha a sensacao de eside Mer e ouvir Lula de perto, o que

aumenta a probabilidade de que haja uma aproximafgiva entre o candidato e quem



69

assiste, ja que, dando a conhecer a intimidade uiz lbacio por meio deste pequeno
fragmento de um documentario, o diretor do progriama&om que, neste momento, o diadlogo
se dé com cada telespectador em particular (mesma geiculacdo seja vista por milhdes de

pessoas em todo o pais).

3.1.1.1.3 Apresentador

O apresentador retorna por pouco tempo para emfadizpresenca desse fato
lamentavel na memoaria de Lula e, implicita e cotieatemente, do seu compromisso com a

situacao da saude publica no Brasil.

3.1.1.2 O aspecto conjuntivo da cena

Os momentos sobre os quais nos debrucamos sacs mteum programa
veiculado no inicio do HGPE, na ultima semana desiag cujo tema € a saude publica. Ele
inicia-se com uma vinheta de abertura com apres@ntdo tema, em seguida, um infogréfico

com foto e curriculo de integrantes da equipe ddesde Lula. O candidato, em estudio, fala:

[em tom grave] O sofrimento, a humilhacdo e murezes o risco de quem vai a um
hospital pablico € muito grande. Eu ja senti isagale. Poucos séo os estados e as
cidades onde isso ndo acontece. Por isso mesmo tamho prioridade absoluta
[énfase nesta palavra] [pausa] melhorar a quali@adeapidez do atendimento em
todos os postos médicos e hospitais publicos do Paimeiro, [a partir deste ponto,
fala sorrindo] vamos fazer funcionar, e muito bes,hospitais e postos de salde
gue ja existem. Depois entdo vamos construir odajtean. E mais: vou concentrar
esforcos também na prevencao, investindo em saméainésico, em vacinacdo em
massa e no combate a desnutri¢cdo infantil, mellkdorarmerenda escolar em todo o
pais. Crianca bem alimentada [pausa] nao fica dp&oté que é mae [pausa] sabe
disso.
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Na sequéncia, infografico com as prioridades dealpédra a area da saude, entre elas
“melhorar a qualidade e a rapidez do atendiment@hplantar a Farmacia Popular”. Depois,

Lula, em estudio, fala sobre a necessidade de darmuatendimento aos pacientes:

Mas vejam bem: além de tudo isso, tem uma cois&quaito importante também:
criar uma nova mentalidade naqueles que traballhospitais publicos e postos
de saude: [fala simpaticamente, em vez de dar uorecé sisuda] o povo tem que
ser mais bem tratado, mais bem atendido, afindgst@ue ali trabalham séo pagos
pra isso. Tenho uma 6tima relagdo com os médicdsiraeiras e agentes de salde,
e sei que o Brasil pode contar com eles para versser grande desafio.

E entfio que so veiculados os trés momentos sslpeais nos debrugamos neste tdpico: um
fragmento de um documentario sobre a vida de Luogcib, precedido e seguido de
pronunciamentos de um apresentador sobre o tipeodéecimento que Lula tem dos
problemas de saude publica no Brasil. Nao ha vintietencerramento ou jingle para fechar o
programa: o fim dele € conforme/consonante com losias momentos, marcado pelo

sentimento de pesar.

Os momentos iniciais de uma campanha eleitorakesgrwa maioria das vezes,
principalmente, para criar ou reforcar a imagemlipabdo candidato, além de discutir
problemas e apresentar propostas. A campanharalat® 2002 foi, para Lula, um momento
fundamental na reconstrugcédo de pgasona um candidato mais suave, menos de luta e de

briga e mais de acordo e de conversa.

As cenas de Lula em Caetés, por sua vez, mostraseuinumano, uma pessoa
capaz de se envergonhar, de sofrer, de sorricbaar. Trata-se de, através de uma “partilha
do sensivel” (Sodré, 2006, p. 69), aproximar afstignte o espectador de Lula, abrindo
espaco para que a relacdo candidato-espectada pespermeada por um sentimento de

intimidade, de simpatia.
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Lula revela um segredo pessoal, uma tragéedia fangjlie aconteceu no passado,
abrindo espaco para um sentimento de compaixasmerador com relacédo ao petista. Para

Aristoteles,

[...] entre as coisas penosas e dolorosas, todadestsutivas séo dignas de
compaixdo; e quantas sdo aniquiladoras; igualmwtes os males graves causados
pela ma sorte. Sdo males dolorosos e destrutivanoates [...]; entre os males
causados pela ma sorte, estdo [...] a ocorrénaimdmal resultante do que devia ser
um bem. (Aristételes, 2003, p. 55)

A morte da esposa e do primeiro filho em uma s#aajue, conforme se espera, deve ser de
grande felicidade (o nascimento do primogénitoenta as proporgdes do sentimento tenso
de pesar que emana de um homem que sofreu esgaEganeis perdas. Mesmo que mais de
trinta anos separem o0 acontecimento da sua remea&wm®m uma revelacdo publica, a
emocao permanece forte: Lula, em sua expressividagmral (que envolve, no inicio, a
gesticulagdo expansiva e, no final — momento emaquagédia € revelada — 0 embargamento
da voz, o retraimento dos bracos, que se tornameisdcomo que desamparados, o abaixar
da cabeca e, por fim, o choro que impossibilitaoatinuidade da fala, cortando-lhe a
fluéncia), nos mostra que a onipoténcia da razade pger rompida pelos afetos, pela

expressividade de um corpo comandado por sentiméBtmlre, 2006, p. 24).

E se, como pensa Mikhail Bakhtin, “[...] a expreskade externa abre-me o
acesso ao interior do outro, permite-me fundir @enpor dentro” (Bakhtin, 1997a, p. 46),
esta aberta a possibilidade de identificacdo pde mk espectador com relacdo ao candidato,
0 que seria a recepcéo ideal da peca, pensandmntio gie vista dos produtores da campanha.

Desta forma,

O primeiro momento de minha atividade estética istiem identificar-me com o
outro: devo experimentar — ver e conhecer — o dmestd experimentando, devo
colocar-me em seu lugar, coincidir com ele (conm,qde forma é possivel essa
identificacdo? Vamos deixar esse problema psicotogie lado, limitemo-nos a
admitir como incontestavel o fato de que, até cedato, essa identificacdo é
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possivel). Devo assumir o horizonte concreto desgeo, tal como ele o vive;
faltar4, nesse horizonte, toda uma série de fatessg sdo acessiveis a partir do
lugar onde estou; assim, aquele que sofre sédersya expressividade externa, uma
percepcao parcial que ele, por sinal, s6 conhezgevés da linguagem de suas
sensacdes internas: ele ndo vé a dolorosa tensSeudenusculos, o finito plastico
de seu corpo, a expressao dolorosa de seu rasém, ¥ o céu azul contra o qual se
desenha para mim sua imagem externa marcada d@dkhtin, 1997a, p. 45)

Para alguns autores, classificados como “pessisiiista “apocalipticos”, o envolvimento

emocional e a identificacdo que ligam politicosapyacdo ndo tém um desdobramento
l6gico possivel: de acordo com eles, este € o ponglamental, a partir do qual os politicos
dominam os “[...] espectadores, que podem ficap@tade em sua passividade” (Sennett,
1998, p. 251). De acordo com este tipo de pensaméd inveés de julga-lo, seus ouvintes

querem ser emocionados por ele, experimenta-lofin&e 1998, p. 273). O autor chega a
afirmar claramente que “as qualidades estéticasiigas do encontro entre as artes e a
politica desapareceram; o que restou foi apendgim @bscurantista, paralisante, de uma
politica da personalidade” (Sennett, 1998, p. 283)jamos construido, com o passar dos
séculos, uma época em que o discurso politico @zeslo, convertido em discurso

psicolégico (Barreira, 2004, p. 82). Porém, acantpoe

[...] apés nos termos identificado com o outro, edegs voltar a n6s mesmos,
recuperar nosso proprio lugar fora daquele queessiEndo somente entdo que o
material recolhido com a identificacdo poderd senspdo nos planos ético,
cognitivo e estético. Se ndo houver essa volta mesmo, fica-se diante de um
fendmeno patoldgico que consiste em viver a dagialbomo a prépria dor, de um
fendmeno de contaminacéo pela dor alheia, e naia (Bakhtin, 1997a, p. 46)

Os seres humanos, portanto, ndo podem ser corddder@®MO uma massa facilmente

manipulavel por ser passiva e a propaganda poli#apode ser interpretada como uma
“bala magica” que, acertando o alvo, provocarigfe#tos esperados, ou como uma agulha
hipodérmica, que penetrando o publico, inoculane substancia (aqui, a informacao) que
atingiria indistintamente todo o corpo social (Ee&, 2001, p. 107). Os que pensam assim

talvez ndo imaginam que, quando discursos de dieseoliticos se alternam, como no caso
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do HGPE brasileiro, o espectador ndo pode simplemser conquistado por todos os
candidatos, ser manobrado por todos ao mesmo téfngaro que, na sua escolha, o eleitor é
ativo. Ele tem sérias restricdes, coercdes vadagye nao quer dizer que ele ndo possa

escolher entre as op¢des que disputam a sua sampati

Os candidatos, no contexto da disputa eleitoraltate, de varias formas,
conquistar o maximo possivel de espectadores. @heraorriem, brigam, acusam, fazem
avaliacdes do passado e prognosticos para o fug@mtodos discursos possiveis. Nao cabe,
também, ao pesquisador, legitimar a estratégiandeleles e negar a de outro: ndo se pode
dizer, pensando no trecho que estamos interpretguoeoo que se vé “sdo lagrimas de quem
tem motivos para chorar” (Barreira, 2004, p. 74¢. @npliarmos a analise, certamente
concluiremos que todos tém motivos para choralusine José Serra, o principal adversario
de Lula em 2002: lider da UNE perseguido pelostands, teve que se exilar durante um
periodo no Chile, durante o qual também houve ulpegmilitar nesse pais. Serra chegou a
ficar preso no estadio de Santiago, onde morreaamog prisioneiros politicos: até mesmo o
oficial que, ndo se sabe com que motivacoes, pcapwu-lhe a liberdade. Ele estava longe
de sua familia, podendo, a qualquer momento sdadiazpelo exército chileno. Seus pais
sentiam saudade dele e ndo sabiam se voltariaml@ véotivos bastante plausiveis e
suficientes para abrir os seus canais lacrimaissdficar as lagrimas de Lula como
autenticidade e o discurso do medo utilizado pelmpanha de Serra como apelacéo
(Barreira, 2004) € uma empreitada perigosa, psisata para a formulacéo de juizos de valor:
avaliar positivamente Lula e negativamente Seradbe®o0s que, no contexto em que Lula
surgiu, no movimento sindical durante o regime tanjiconquistou a simpatia e a torcida ou
até mesmo o0 engajamento, posteriormente, em sédgate pessoas ligadas as artes e as

ciéncias humanas e sociais, entre elas, professgresquisadores. Mas consideramos que se



74

deve, em respeito a ciéncia, tentar fazer inteapdets isentas, mesmo que amemos uns e

odiemos outros.

Mas voltemos ao objeto. O trecho em que Lula fas stionfidéncias € parte de
um programa e compde um todo com ele: trata-sardbloco argumentativo fechado. Lula
fala de problemas da saude publica brasileira,pdexas acdes que devera tomar caso seja
eleito. Os ultimos momentos do programa em focaoagfistinados a argumentacéo (portanto,
estrategicamente), para mostrar que Lula conheperde os problemas de saude publica no
Brasil, por ter sofrido uma tragédia em sua famd@mo esse acontecimento ficou marcado
em sua vida, transformando-se em algo inesquedaveégtista olharia com especial atencéo
para hospitais publicos e postos de saude, desemea e pondo em prética projetos para
melhorar o atendimento, diminuindo, assim, as wsinde condicbes técnicas e humanas

precarias.

Assim, a tragédia na sua familia, uma espécie tigmes pessoal (marca da
pobreza), é transformada em atributo positivo, recwmlo “[...] uma converséo da fragilidade
em forca, reescrevendo assim a expressdo de setdsnprivados no espaco publico”
(Barreira, 2004, p. 73), transformando a marca tnag@m meio de identificacao (Barreira,

1998, p. 26).

O discurso, portanto, além de tentar aproximar pe@&sdor do candidato,
buscando a sua simpatia, aponta que Lula ndo se@g@ dos mais carentes, dos que sofrem
hoje com a saude publica brasileira como ele spftisto que ele também ja foi pobre. Trata-
se, desta forma, de uma espéciegdstus o0 motivo de sua candidatura seria a vontade de

melhorar a vida dos mais humildes, dos mais ndedss.
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3.1.2 Representacdes: Maria e Joana, Pedro e Paulo

Neste topico, voltaremos nossas atencfes para mudasepresentacdes que
foram veiculadas em programas separados. Unimatps, entretanto, em razdo de

caracteristicas comuns: a encenacao e a teatéaizac

3.1.2.1 Breve descricdo dos fragmentos: observaetahes

3.1.2.1.1 Maria e Joana

A primeira encenacdo que estudaremos € uma emgyrarh duas personagens
femininas chamadas Maria e Joana. Sdo duas mulipeeetem algo em comum: ambas séo
separadas, moram sozinhas e tém uma filha peghMama tem um bom emprego, o que lhe
da boas condic¢des financeiras para cuidar da filbana trabalha em uma lanchonete: o
pouco dinheiro que recebe, porém, ndo chega a congper o seu otimismo diante da vida.
Até entdo, a diferenga entre as duas € finanddiaa, quando elas sdo colocadas diante de
uma mesma situacdo, o adoecimento da filha no fimamés, é que, de acordo com a
representacdo, a diferenca entre as duas assunag umais dramatico: é que Maria pode
comprar um remédio para a filha, enquanto que Jgasem dinheiro, ndo tem condicbes de

adquirir um medicamento caro.

O momento em que as duas VAo & farmacia é o mais. t& noite e chove, o que
contribui para que a cena fique nitidamente marpadaima atmosfera pesada que conota, na

referéncia a Joana, a personagem pobre, solid@oténcia, desamparo e tristeza.

A caracteristica marcante desta representacdo €alsmo da cena, a sua

verossimilhanca, termo este que figurava entredams principais do teatro aristotélico.
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Segundo o pesquisador francés Patrice Pavis,

Para a dramaturgia classica, a verossimilhancaiiéoague, nas acdes, personagens,
representacdeparece verdadeirgpara o publico, tanto no plano das a¢des como na
maneira de representa-las no palco. A verossingh&rum conceito que esta ligado
a recepcdo do espectador, mas que imp8e ao drgmatwentar uma fabula e
motivacbes que produzirdo o efeito e a ilusdo ddade. (Pavis, 2005, p. 428 —
grifo do autor)

A representacdo é encenada como sendo passivebdieer ou de ter j4 acontecido na
“vida real”. Lula, em outro momento do mesmo progsalogo apés a teatralizacéo, diz que
“essa € uma histéria muito triste. E quanta geatse pais ja ndo deve ter passado por ela?”
Marcada por uma situacdo colhida do cotidiano, eemscdo €, apesar da sua estrutura
esquematica e da atuacao praticamente sem vondjdap escassos e fugazes os momentos
em gue se pode ouvi-las) de seus personagensadmsiomo sendo real, visto que “[...] 0
espectador tem a sensacdo de estar assistindo cambe@mento representado, de ser

transportado para a realidade simbolizada [.. V(& 2005, p. 120).

7

A caracterizagdo dos personagens é uma das pisapatribuicbes para a
criacdo da ilusédo de real. Em primeiro lugar, gségde Maria e Joana sdo caracterizados

socialmente, visto que se mostra, em cena,

[...] como se coloca o personagem em relacdo angssowomens, de que forma ele
se insere no seu grupo; [...] sua situacao nadadeca que pertence [...]; profisséo,
situacao na familia, ligagdes no grupo [...]. (@tthi, 1989, p. 65)

O locutor destaca o estado civil e as profissosdassim como o fato de que cada uma cria
sua filha sem a presenca do pai. A construcao Ipgica (Pallottini, 1989, p. 65) € destacada
somente no papel de Joana: mulher forte, otimistjue ndo reclama da vida, mas que
também é capaz de sentir-se fraca e lamentartsiag@&d em um momento em que o querer e

o dever séo frustrados pelo ndo-poder (a ausémci@alrsos financeiros para comprar o
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remédio caro).

As duas personagens sao caracterizadas por segwlharas também por
contraste (Pallottini, 1989, p. 74), enfatizandtifculdade sofrida por quem pode menos em
termos financeiros: é Joana quem carrega sobreesm da situacdo social, € ela quem sofre
por ndo poder cuidar de sua filha quando a crigmeaisa, devido tanto ao alto preco do

remédio quanto ao baixo salario — o dinheiro téicco que ndo dura o més inteiro.

O fim da teatralizagédo é a presenca de um homaprésentador dos programas
da campanhd) que comenta a situacdo ao dizer, olhando paspeceador (0s outros atores
nao olham para a camera), que ha momentos em qumuieo de dinheiro faz uma grande
diferenca. Trata-se, também, de um recurso oriuda® artes cénicas: é a figura do

raisonneur

Personagem que representa a moral ou o racioaeiguado, encarregada de fazer
com que se conheca, através de seu comentarioyigéta “objetiva” ou “autoral”
da situacdo. Ele nunca € um dos protagonistas ¢l pgs uma figura marginal e
neutra, que da sua opinido abalizada, tentandosimtese ou uma reconciliacdo dos
pontos de vista. [...] Por vezes,raisonneur apresenta apenas um comentario
superficial da acdo, e o ponto de vista globaluwtoraou da peca deve ser procurado
em outro lugar, na dialética dos discursos de padsonagem. (Pavis, 2005, p. 323)

O pronunciamento do ator pode parecer deslocadtm gile o preco do remédio que Joana
gueria comprar, de acordo com a balconista, érdgienta e um reais, valor que nao pode ser
considerado baixo por uma pessoa que ganha poolTm, parece ser o caso da personagem
pobre. Mas pode acontecer que uma pessoa preciga deedicamento e que ndo o compre
porque ndo tem todo o dinheiro. Enfim, de acordm ao raciocinio doraisonneur um
pouquinho de dinheiro pode fazer a diferenca emtteenca e a cura, entre a necessidade e a

satisfacao dela.

32 Um ator que, anos depois, viria a atuar em umastasovelas da Rede Globo
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3.1.2.1.2 Pedro e Paulo

A segunda encenacdo € a do encontro de dois jaleemeesma faixa etaria:
Pedro, de 16 anos, que ndo tem mée e ndo estaha gaialha; e Paulo, filho de um grande
empresario e de uma advogada. Esta é a caractarjza@is uma vez por contraste, destes
dois jovens. Sobre o mais pobre, Pedro, ainda @agey um aspecto psicoldgico: ele “sabe
que nao tem futuro”. A frase tem duplo sentidorimpiro equivale a dizer que o rapaz sabe
que esta em uma situacdo de marginalidade, queagassoa violenta, e que (pode) faz(er)
mal aos outros; o segundo significa néo ter petsasc oportunidade de estudar, trabalhar,

“vencer na vida”, “ser alguém”.

O jovem Pedro surge em cena tomando uma dose digabelicodlica,
provocando, logo em seguida, pessoas que estavéar nogando sinuca: sente-se poderoso
por estar armado (exibe o revoélver ao ser ameacaAthodca o pai, que também estéd no bar,
jogando baralho. O pobre velho estd ha anos desgagw. O filho fala: “ndo esquenta
comigo nao!”. O velho o observa com um olhar dekml&m seguida, “mais uma vez, Pedro

vai a Luta”, buscando seus sonhos de arma em punho.

Enquanto isso, Paulo, o jovem gque tem uma famidies tmem estruturada (tem pai
e mae, que sao bem-sucedidos profissionalmente)esta completando dezoito anos, recebe
as chaves do carro que ganhou de presente de seD paEpaz sai para passear no carro,

acompanhado de uma moca. Ela, possivelmente, suarada.

Em um cruzamento, ao parar em um sinal vermelhagretiza-se o destino que
vinha se desenhando: Pedro tenta assaltar Padpnhgquoso, ndo consegue fazer o que o
criminoso Ihe ordena: baixar o vidro. Pedro atimaRaulo, assassinando-o, e foge. A policia

0 mata. A situacdo com a qual os pais de ambo€em ¢onfrontados os torna iguais, ndo
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financeiramente, mas em dor e em revolta pela prdzus filhos.

Nesta encenacdo, a sensacao de real € tdo fortehgga a hipertrofiar o
verossimil. A cena € inspirada ndo em um simplalisreo, que tenta, apesar de todas as
barreiras, mostrar a vida como ela é, mas em uaraiamo, no qual o homem surge como
produto do meio social, de acordo com a intencééties de Emile Zof¥, assim como de
André Antoiné®, entre outros. Aqui, a patologia humana apareceocam problema de
carater, mas também do meio no qual a personagesm €@hega-se, por vezes, na escola
naturalista, a um mero determinismo social. Lemlogementretanto, que o0s termos
“naturalismo” e “determinismo social”, neste texteferem-se a escola literaria conhecida
como Naturalismo (que floresceu em uma época Hasamdxima ao Realismo), ndo a

tendéncias e métodos cientificos: relacionam-seaamnte, ndo com a ciéncia.

O gesto de Pedro, ao apontar a arma para Paulscérade o movimento corporal
para se tornar um instante pleno, gestusno qual “[...] se pode ler toda uma situacao $bcia
(Barthes, 1990, p. 88): a de Pedro, que vive ‘gnffe o crime onipotente e a virtude dificil
[...]" (Priolli, 2002, p. 59), e a de Paulo, mais yjovem assassinado por um criminoso que
ndo o conhecia e que sO queria dele um objeto mapara conseguir algum dinheiro; a
desigualdade entre quem dificilmente ter4 possegigaser que roube ou que faca grandes

esfor¢cos) e quem pode ter facilmente o que quer.

Como podemos notar claramente, ao contrario daeseptacdo que vimos no

topico anterior, esta € marcada pela acdo: agpessoas

% Ver: ZOLA, Emile. O naturalismo no teatro. In: BER Monique; ROUGEMONT, Martine de; SCHERER;
Jacques (Org.Estética teatral: textos de Platdo a Brecht. Lisboa: Fundag¢édo CeddBslbenkian, 2004. cap.
50, p. 351-5.

% Ver: ANTOINE, André. Conversa sobre a encenaclpBORIE, Monique; ROUGEMONT, Martine de;
SCHERER,; Jacques (OrgBstética teatral: textos de Platdo a Brecht. Lisboa: Fundacdo C@dsslbenkian,
2004. cap. 54, p. 366-370.
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[...] sGo puramente agentes — quer consciente mpgarmente, fazedores do futuro.
Esse futuro, que é feito perante nossos olhosngértancia aos préprios inicios dos
atos dramaticos, isto é, aos motivos dos quaiabras atos, e as situacdes em que
eles se desenvolvem [...]. [...] O modo [...] dréiotdé o modo do Destino. (Langer,
2003, p. 320-1)

Na nossa vida cotidiana, praticamente todos 0s ¥##sos na televisdo e nos jornais casos de
latrocinios e de assassinatos. Chegamos, por v@zestemunha-los ou sofrer a dor de um
acontecimento como este vitimar um parente ou pess®rida. Mas, na representacéo
dramética, uma histéria como esta surge com algmia, visto que, “[...] no palco, vemos

atos em sua inteireza [...]. No teatro eles ocoreemforma simplificada e acabada, com

visiveis motivos, direcdes e fins” (Langer, 20033p3). Na historia de Pedro e Paulo, que se
configura como um drama, “[...] 0 ato que constit@irro ou culpa tragico do protagonista é o

momento culminante de sua vida e, dai por diantear& baixa” (Langer, 2003, p. 375).

Os atos de Pedro fazem com que ele apareca naagéoesob um duplo aspecto:
como o0s bons herdis tragicos, que nao sdo “[...In ndemasiado culpados, nem
completamente inocentes” (Pavis, 2005, p. 418)o\jse o jovem pobre desta representacéo
€ impelido a realizar seu destino tragico por urterdenismo social (portanto ele ndo é
“completamente” culpado) e o aceita sem hesitagdo e pode dizer, também, que ele é

inocente, como atesta a passagem em que o locutguel ele “sabe que nédo tem futuro”).

O tragico presente na representacdo é um acontgoimee “[...] € produzido por
um conflito inevitavel e insoluvel [...] por causde uma fatalidade que persegue
encarnicadamente a existéncia humana” (Pavis, 2000%517): aqui, a desigualdade social,
que, unida a outro fatores, como o consumo de dragasa a violéncia urbana. O tragico,
por sua vez, esta intimamente relacionado ao pajé&li provocacdo de sentimentos como
piedade e terror nos espectadores através de ggéesesultam em morte ou em grandes

sofrimentos em cena (Aristoteles, s/d, p. 255; 82005, p. 280): assistir & encenacgdo da
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historia de Pedro e Paulo € ser tocado, é ser jpospor uma peca que “[...] rompe nosso
estado de animo” (Langer, 2003, p. 361). Desta dorm espectador é convidado a se
compadecer com o destino desses jovens, mesmo rguéendam a odiar 0 criminoso,
aprovando a sua morte como um mal necessariofer ®oim a morte do mocinho (ou vice-

versa).

3.1.2.2 O aspecto conjuntivo

A dramatizacdo de Maria e Joana foi veiculada quedzes: trés no primeiro
turno (uma em agosto e duas em setembro) e umagundo (no terceiro programa, na
terceira semana de outubro). Os programas sobt® @raco dos remédios veiculados no
primeiro turno tém todos praticamente a mesma seii€o que os diferencia € unicamente
o momento final, que mostra Lula em S&o Paulo, Mam®aRecife, respectivamente): Vinheta
de abertura; Lula em estudio (ele fala: “entre ashas maiores preocupacdes estao
exatamente a ma qualidade dos servi¢os publicogleo @reco dos remédios”); Cenas de
Maria e Joana; Lula em estudio (diz que ird aumemtdistribuicdo gratuita de remédios e
gue um projeto ja existente em Pernambuco entroaeenprograma de governo: a Farmacia
Popular); Pronunciamento do deputado Eduardo Jérgedor do projeto da Farmacia
Popular); Repérter — mulher —, em Recife, visitbtAFEPE™ (ela leva uma lista de cinco
medicamentos a farmacia popular e a uma farmaoeei@ial — total em cada uma: R$ 4,70
na farmécia do governo e R$ 34,16 na comercidipghafico com a comparagdo dos pregos
de cada remédio (locucdo aff); Reporter, ainda em Recife (diz que “os remédasdidos
pela LAFEPE s&o mais baratos porque néo tém impasém visam o [sic] lucro, ndo gastam

com publicidade e as embalagens sdo bem mais sithplefografico com Programa de

% Nome da farméacia-modelo criada pelo Governadd?eteambuco, Miguel Arraes.
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Governo (“A farmacia popular sera uma rede de farmsaespalhadas pelas grandes e
pequenas cidades brasileiras, proximas as area&smarhm as pessoas de baixa renda. Os
remédios serdo fornecidos pelo governo federal mrasacias instaladas e mantidas pelas
prefeituras”); Lula em estudio (diz: “agora penseegonomia que tanta gente nesse pais vai
poder fazer no dia em que a farmacia popular eshiveeionando. Pode ficar certo de uma
coisa: se eu for eleito seu presidente, vou estimato projeto que represente economia para
0 povo brasileiro”); Imagens de campanha em capltaasileiras. No segundo turno, como o
tempo de programa praticamente duplicou (de cincwtos e dezenove segundos para dez
minutos), a representacdo Maria e Joana ndo mare@u no inicio do programa, mas no
meio (pouco depois dos seis minutos), seguida pammentos iguais aos veiculados no
primeiro turno (somente o pronunciamento final déalé diferente e o encerramento € um

videoclipe com gingle Agora € Lula).

A historia tragica de Pedro e Paulo, por sua vereve presente em dois
programas no primeiro turno (em setembro, distamies semana um do outro). Ela também
aparece em programas que sao iguais (séo diferapeess 0s encerramentos: no primeiro,
vinheta de encerramento; no segundo, convite &ipar da campanha), cuja seqiéncia é a
seguinte: Vinheta de abertura; Infografico com nofoi® e curriculo de cada componente da
equipe de Lula para a area de Combate a VioléGanas de Pedro e Paulo; Lula em estudio
(diz que “a violéncia € causada por um conjuntéates, como o aumento do consumo das
drogas, do alcool, o crescimento da miséria, derdpsego, da falta de oportunidade, e é
agravadas [sic] pela impunidade, pelo despreparela corrupcao policial. E, 0 mais triste:
pelo descaso das grandes autoridades desse phaig’§liz que deve haver “trés frentes” para
combater a violéncia (primeiro: “a primeira coisafazer é botar pra fora da policia todos os
maus policiais, de todas as patentes. O policial pdde ser amigo do bandido”; segundo:

“temos que ter uma policia bem preparada, bem adaip bem remunerada. Uma policia que
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combata, de forma dura e eficiente, aqueles quesfao na criminalidade”; terceiro: “é
fundamental, também, criar projetos de primeiro reg@ e investir em educacao, lazer,
esporte e cultura, para ocupar e dar novos camiahjasentude, sobretudo a mais pobre,
evitando que ela se torne presa facil para osc#miies”); Infografico com Programa de
Governo (Criacao da ANSP — Agéncia Nacional de &ega Publica); Lula em estadio (diz:
“é importante, entretanto, dizer que nenhum proj@do melhor que seja, sera eficiente sem o
empenho e o apoio politico do Presidente da Remiltidos os dias, e ndo apenas nos
momentos onde alguém importante € morto ou segillesér a sociedade, emocionada, clama
por justica. Os milhares de andénimos que morreneniamente todos os dias em todo o

Brasil também merecem, por parte das autoridadsis;q e protecao”).

As duas representacdes sédo construidas com bagaradinaria. Os objetos das
encenacdes ndo sdo acontecimentos extraordindrassfatos lamentaveis do cotidiano. Se a
realidade que captamos através dos sentidos edragda e, por vezes, até mesmo absurda,
as historias de Maria e Joana e de Pedro e Pawgems como “[...] um elemento de
estruturacéo e organizacdo do mundo [...]. E o munek, no rito, faz-se e se torna um todo

organizado para a consciéncia” (Terrin, 2004, 2)19

Se o trabalho dos atores é de representar, is&r &jgno, ficar no lugar de outro
(Eco, 1989, p. 39), eles atuam assumindo papéisrgidades que ndo sao as suas, colocando-
se em um mundo ficticio, no qual eles atummo s€ossem outros. Sabemos que essa idéia
é fundamental no teatro: para o ator e diretoror@@mstantin Stanislavski (2006, p. 87xe
€ uma técnica utilizada para conduzir o ator da \ddtidiana ao plano da imaginacao.
Comportamento diferente do ordinario, a atuacdo agécada pela reflexividade: o ator
profissional esta consciente de que esta atuanclee¢Bner, 1995, p. 30) — ele exibe seu

corpo, “[...] recortando-o dos eventos reais [.(Eto, 1989, p. 39), compondo uma vida
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virtual, uma ilusdo (Langer, 2003).

Mas as teatralizacdes em foco sdo realizadas elo esdlista, 0 que se quer é
mostrar o “real”, sistematizando-o. Ha, aqui, aspgem, préopria do ritual, “[...] do
conjuntivo ao indicativo [...] do ‘como se’ ao ‘asse’, aqui e agora” (Terrin, 2004, p. 184).
Trata-se de uma organizacédo da vida, de uma sistagi@ do mundo social. Assim, a

teatralizacao € uma interpretacdo, como nos m@stoages Balandier, sendo que:

A constatacdo da proximidade entre as palavrasidtee “teatro” completa a licdo
trazendo o mesmo ensinamento. Ela sugere que ai@imaneira de teorizar € de
carater dramatico. A vida social, as transposigiesiadas pelos actores do drama,
a teoria, estéo ligadas; juntas comp8em e expdemmesma ordem da realidade.
(Balandier, 1999, p. 19)

A reflexdo sobre a realidade social com base nmateacdo ndo se constitui como uma
teorizacdo comum, mas como “[...] uma sociologia géo depende da enuncia¢cdo, mas da
demonstracdo pelo drama” (Balandier, 1999, p. Mys devemos notar o fato de essa
interpretacdo através da “[...] apresentacdo esyatada vida social ndo se separar duma
representacdo do mundo, duma cosmologia tradumidabeas e praticas” (Balandier, 1999,

p. 30). A interpretacdo é dramatica, é realistluséria, mas é fortemente retorica.

Neste sentido, a realidade social, no caso em paatéonte na qual os produtores
da campanha buscam elementos para elaborar cada fivamatica, que, por sua vez, “[...]
aclara e influi no conhecimento dessa realidadaVi@? 2005, p. 323). Essa reflexividade,
essa colocacdo em pauta de situacfes do cotidmacespaco ndo somente a representacao,
mas, por meio dela, “[...] a ‘transformacdo’ dalidzale representada [...]" (Terrin, 2004, p.
353): note-se que sao apresentadas, durante axtigep programas, solucdes para os dois

dramas apresentados.

Trata-se, em ambos 0s programas (sobre saude eaisgg)y de mostrar que o
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candidato se importa com os problemas mostradokist#sias de Maria e Joana e de Pedro e
Paulo e, ao mesmo tempo, de sensibilizar o especttazendo com que ele sinta: 1) a
necessidade e a importancia do projeto de Lulangiantacdo da Farmacia Popular; e 2) a
necessidade urgente das trés propostas de Lulacpanbater a violéncia. Busca-se a
identificacdo do espectador através do sentimentmchpaixdo: quem ja viveu (ou conheceu
alguém que passou por) situacdes semelhantes onomesapaz de se sensibilizar com as
cenas € levado, pelas sequéncias dos dois progrparasproximo de Lula, como em uma

comunhdo de opinides, um consenso.

Lula, no programa sobre saude, mostra-se preocupachoquem tem poucas
condic@es financeiras, sentindo dificuldade paraprar medicamentos quando precisa: “tem
duas coisas que ndo pode [sic] faltar nunca: uo@réda, a outra € remédio”. A solucéo, de
acordo com ele, € a implantacéo do projeto da Faamopular. Mostra-se como 0S pre¢os
podem diminuir, tornando os remédios mais acessiasi pessoas de baixa renda. Lula
mostra-se confiante, abrindo um sorriso no seuyrciamento final. O trajeto, portanto, é
decrescente: se o drama de Joana inspira no edpeds sentimentos de tristeza e de
compaixao, a apresentagcao da proposta e a argu@eraaeu favor revertem o quadro para a

esperanca e a confianca.

No programa sobre seguranca, Lula ndo se coloca pantidario de nenhum dos
dois personagens: mostra que os dois (ricos e pobde vitimas e que o sofrimento € igual,
independente de posses ou de classe social. Litdaocediscurso facil do determinismo social
puro, colocando-o entre as causas da violéncia,nm@asomo a Unica. Defende o ponto de
vista, que por sinal é o mais aceito, de que éssé@ce investir tanto na policia quanto em
educacao e em projetos que fortalecam os jovenegobara que eles ndo se tornem “presa

facil para os traficantes”, as drogas e o crimdrafyédia dos dois jovens esta no programa
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como ilustracdo, como preparacdo para a argumentdcdia-se de tentar colocar o

espectador em estado de animo favoravel as prepdsteandidato.

De acordo com o seu pronunciamento, Lula fala dzessdade do empenho
pessoal do Presidente no combate a violéncia, gwe der realizado “ndo apenas nos
momentos onde alguém importante € morto ou segilleser a sociedade, emocionada, clama
por justica. Os milhares de andénimos que morreneniamente todos os dias em todo o
Brasil também merecem, por parte das autoridadetcgq e protecdo”. Desta forma, Lula
mostra que se importa com a vida de qualquer palsgivma, ndo somente com as que tém

algumstatussocial, riqueza ou fama.

E, se o tema, a cada dia, vem preocupando mai®©gsessn todo o pais,
independente de classe social, idade ou sexo, dpraveita a oportunidadégirds) para
conquistar adeptos ao mostrar que também se pr@amp o0 problema e que tem projeto

para o enfrentar.

3.1.3 Performances

3.1.3.1 Breve descri¢édo dos fragmentos: observaletmhes

Neste topico, voltaremos nossos olhares para peidsrmancesvisando a uma
analise comparativa entre ambas: a desempenhadanpaapaz que se chama Jodo e a

realizada por uma mulher cujo nome nao se sabe.

Na primeira atuacdo a ser tomada como objefgertormer que se chama Joao,
inicia a sua atuacdo de uma maneira um tanto quanida, falando sobre uma conquista

importante que acabou de realizar (passou no \éast)be de dificuldades de sua vida.
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Mostra que é possivel, apesar de todas as adwsidauperar limites e vencer desafios.
Recebe um solitario grito de incentivo. Mostra-smnfiante, mas lamenta a falta de
oportunidade para jovens iguais a (ou melhores eleg)que, muitas vezes, véem no crime a
Unica possibilidade para suas vidas. Para elepgeebse oportunidade, os jovens da favela
também conseguiriam o0 que ele conseguiu. Diz egetém desejos e sonhos, como todas as
pessoas. Por fim, pronuncia frases com conteludionaista, visivel em “esse € o pais de
todos”, afirmando, euforicamente, icones nacio(@& Paulo, Cristo Redentor, Amazonia),

incluindo nesta categoria, e como ultimo termo ma@a@ompleto de Lula.

O inicio de seu desempenho é carregado de tensda@pesar de falar de sua
conquista, destaca as dificuldades que teve, deéraads confianca. A sensacédo de tensdo
aumenta quando ele se refere a falta de oportumidach jovens que vivem em condicdes

semelhantes a sua e que, muitas vezes, se perdenmeo

De um ponto-de-vista generalizante (a constatagdgud a falta de oportunidade
faz com que os jovens se envolvam com o que sO getdgiora-los), ele passa para uma
visdo mais préxima da sua realidade, simpaticapemdemas da juventude, na qual prevalece
a identificacdo: sao afirmados desejos de consumodeeito de sonhar com um futuro

melhor. A tensdo, nesse momento, sobe ainda mais.

Em seguida, no momento no qual o nacionalismo éeegp, a tensdo emocional
chega ao climax, transformando-se em euforia. Déstama, 0 percurso passional é

ascendente: o patamar de tensédo eleva-se comay dagempo.

Na outra atuacéao, realizada, desta vez, por umhemu inicio dgerformances
tenso, compondo uma critica aos “politicos”, quecteram sua propaganda de mulheres”

para tentar conquista-las. Em seguida, diz, consamiso aberto, que elas mudaram o mundo
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(diz, expressamente, “n6s”) e que “os velhos tragaedo funcionam mais”, relativizando o
poder dos politicos que s6 pensam na vitoria. Depalta a expressar uma irritacdo, uma
insatisfacdo com o preconceito, com as desiguatdedléurais entre homens e mulheres: ela
exige ser tratada como igual. Apesar disso, apdetajaneira terna, exce¢des, momentos em
que ela ndo deseja ser considerada como igual eeens: quando sua “fragilidade”
desejada, sua feminilidade e sensualidade vémaa tembra seu desejo de constituir familia
e de “ser uma mae maravilhosa”, o que ela aponteo @ razdo de ser de seu nascimento.
Mostra-se esperancosa com relacdo a este sonhia &@e mostrar irritada, ao reclamar
emprego, o que Ihe daria a oportunidade de congmisas para ela e para seu filho: ela
expressa seu desagrado, amargura com relacdo elonpaifas vezes relegado a mulher — o
de ficar em casa, cuidando do lar e dos filhos,uentp o homem, do qual depende
financeiramente, trabalha fora. A seguir, ela nemte, em um momento em que expressa
confianca em sua capacidade e esperanca de tearssio realizado, um desejo de
independéncia, de “ter luz prépria”. Diz, tambéme quuer ter paz, “sofrer menos” e “viver
mais”. Ainda com ternura no semblante, ela diz gages desejos fizeram com que ela
avaliasse bem a situacdo e, em consonancia conmdentificacdo com um novo tipo de
mulher, “fazer diferente” ao expressar, com segraaatimismo e confianca, a sua escolha: o

candidato petista.

Na performancede Jodo, a tensdo esta ligada a diversos fatarddiculdade,
ainda maior que a de um estudante de escola particie um estudante de escola publica
conseguir passar no vestibular; as dificuldadesenrtddas no seio da familia; ao
desejo/impeto de vencer na vida, de realizar osasode sua mae; ao sofrimento que marca
sua trajetéria de vida, de sua familia e de taots que vivem condi¢cdes semelhantes; ao
ressentimento com uma sociedade que ndo da omtatienpara os jovens mais carentes; a

triste condic&o dos jovens pobres que ndo podetrasa@om um futuro melhor.
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Na apresentacao feita pela mulher, por outro ladignsao esta ligada a outros
elementos: a atitude dos politicos, que, de aceaino o discurso, usam a presenca das
mulheres em suas propagandas visando, unicamemi®ria nas urnas; as desigualdades,
oriundas do machismo, entre homens e mulheres;béarmpa de mais oportunidades, a

necessidade de emprego, de salario.

O jovem estudante demonstra um sentimento forjgedenca: identifica-se com
o jovem da favela, que “também quer ter um ténionama camisa nova e o direito de
sonhar como todo mundo”. Diante de seus semelhaugge, entretanto, como um modelo,
visto que ele mostra, com a sua importante vitaige, assim como ele venceu grandes
dificuldades e conseguiu dar um passo importamt® ra um futuro melhor, os outros jovens
também podem conseguir conquistas importantes em wWda. Assim, em seu
pronunciamento, valoriza a persisténcia, a peraegar assim como destaca a importancia da

educacao no crescimento pessoal e social de cadagpe

Apesar de haver uma “mensagem positiva” no discundo® ha sentimentos
relaxado¥® na performancede Jodo. Eles estdo presentes, contudo, no deseonmk
mulher: no orgulho pela atuagdo das mulheres (fmédamos o mundo”), na satisfacdo com
sua reconhecida fragilidade, feminilidade e semsadé¢, o que, por outro lado, reproduz
atributos culturalmente construidos como naturatenproprios as mulheres; no sonho de nao
depender de marido, assim como de paz, esperanganefuturo menos sofrido e em uma

vida longa; e na esperanca, personificada em Helam pais melhor para as mulheres.

Dos dois extremos, na escala passional, tensddaxamgento, apenas um, o

primeiro, esta presente parformancede Jodo; ambos, porém, sdo visiveis no desempenho

% Adotamos uma dicotomia no que diz respeito aokrsentos expressos nperformanceem foco de acordo
com sua posi¢do imaginaria em uma escala de tebsfta forma, os sentimentos marcados por uma forte
tensdo sdo chamadostdasosenquanto que os desprovidos dessa caracted@tcaomeadazlaxados
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da mulher. Percurso ascendente na atuacédo datenando em um climax, e oscilatorio na
dela: alternam-se protesto e esperanca, descamemia e confianga, insatisfacdo e

otimismo.

Estes dois momentos sdo compostos por ritmos dieseque contribuem para a
expressdo de emocbes. Como bem percebe o atdgrdiraramaturgo russo Constantin
Stanislavski (2004, p. 268), “toda paixdo humaodotestado de animo, toda experiéncia tém
0S seus tempos-ritmos. Toda imagem caracteristitaxjor ou exterior, tem 0 seu proprio
tempo-ritmo”. Este conceito, como aponta Pavis @0 135), foi criado para caracterizar
algo que, sendo “[...] invisivel e interior, detéma a lentiddo ou a rapidez da encenacao,
encurta ou prolonga a acao, acelera ou desaceldiec@o”. Nas duaperformancesque
observamos aqui, a tensédo esta ligada a um tenmpo-répido, quase frenético, enquanto

que, no estado de relaxamento, o tempo-ritmo sanebgy aumentando a duracao.

Na de Jodo, percebemos como, de um momento inieidzimidez — no qual o
performeresta com o corpo contraido, fala e faz movimentoporais lentos —, a tensao,
assim como a velocidade, crescem gradativameatesfarmando a voz e o corpo do rapaz:
sua diccao se acelera, seus corpo se movimentaintensa e energicamente, seus labios se
abrem mais, j& que a intensidade de sua voz sa,&®ancando a condi¢do de gritos (que,

porém, ndo soam distorcidos ou ofensivos aos ogyido

Na da mulher, h4 uma oscilagédo entre tenséo earelento, ndo havendo espaco
para a dominancia de nenhum deles. Talvez o relewxi@mnaqui, seja um pouco mais
importante que a tenséo, visto queeaformancenicia-se com esta e termina com aquele. A
voz daperformer nos momentos em que expressa desejos, esperangaaye, um tanto
guanto aguda; e, qguando fala mais duramente, &nan pouco grave e rispida. A pronuncia

das frases também se altera: quando a tensédo @atumio ritmo é mais rapido; quando o
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relaxamento predomina, a elocucdo é mais lenta&ntkvmais tempo para a respiracao e para

o destaque de palavras-chave.

Se o corpo de Jodo se movimenta mais energicanted#@erformerquase nao €
notado (fica poucos segundos no enquadramentodgpejs, “fecha” a imagem somente no
rosto, aparecendo, ainda, um pouco dos ombros)mAssrosto dela € mais importante e
expressivo que o dele: se, em ambos, a elocucdopdnto-chave dperformanceha outros
destaques individuais — nele, o corpo; e, nelastor em mais uma alternancia — desta vez,

entre sorriso e “cara fechada”.

Para a atuacéo dela, o close é fundamental. CoordaaRoubine (2002, p. 10),
em razdo de o cinema e a televisdo terem introdu4id] na relagdo do ator com o
espectador uma dimensao de proximidade e de Jat&d®, do plano geral ao close, que
enfatizam o poder expressivo do detalhe [...]"tar passa a representar “[...] cada vez mais
com 0 seu rosto e, tudo indica, cada vez maisnserile” (Roubine, 2002, p. 35). Assim,
nestes meios audiovisuais, 0 rosto, sendo “[...h uirea absolutamente demarcada pela

cultura™’

(Campelo, 1996, p. 69), tem papel importantissim@ue diz respeito a expressao
das emocdes: as alteracdes de seus tracos irtamsifi voz, 0s gestos e 0 proprio corpo
(Roubine, 2002, p. 62). Este componente das lirumginematografica e televisiva torna
possivel que o rosto seja visto de tdo perto qespectador quase tem a sensagdo de o
tocar™ “o intérprete, ngerformance exibindo seu corpo e seu cenario, ndo esta ajmelan

somente a visualidade. Ele se oferece a um coriato.ouco, vejo-o, virtualmente eu o toco

[...]” (Zumthor, 1997, p. 204).

3" Compreendemos, com Geertz (1989), que, se a @utdiormada por signos, ela é a condi¢do fundaienta
para a comunicacao.

% Os closes televisivos remetem & distingéo, reddigzelo historiador de arte alemao Heinrich Wglféntre
modo tatil e visual de uma imagem. O modo visuatjéele no qual os elementos da imagem sdo mostaados
partir de uma viséo longinqua e subjetiva, enquguo&o tatil caracteriza-se pela sensacado de etoslgstarem
préximos a visdo (apud Aumont, 1993. p. 138).
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A atuacao doperformers envolvendo a apresentacdo do texto com baseza vo
no corpo e no rosto, € marcada pelo que, no jatregtoal, € conhecido como presenca —

abordada da seguinte maneira por Jean-Jacquesneaipor Patrice Pavis:

Realmente, a “projecdo” da voz, o seu alcanceriadede de suas inflexdes... sdo
fatores determinantes no famoso fendmeno de “pgasdetdio importante no teatro.
E esse fenbmeno acontece, em parte, porque o adpeacha-se como atravessado
pelas vibragBes dessa voz... (Roubine, 2002, @) 21-

[...] o ator ou o dangarino emana, por sua presesga movimento, seu fraseado,
uma energia que atinge de chofre o espectadorin®sntlaramente que é essa
qualidade que faz toda a diferenca e participaxparéncia estética como um todo
tanto quanto da elaboracédo do sentido. (Pavis,,Z0@D)

Nas duasperformances portanto, tudo é dito em termos corporais: voast@s e rosto
compdem a presenca de cagarformer aqui, como em fendmenos estudados pelo

pesquisador suico Paul Zumthor (1997, p. 209), geque “[...] 0 corpo encena o discurso”.

3.1.3.2 O aspecto conjuntivo

Ambas agerformancesestiveram presentes apenas em programas veiculados
HGPE durante o primeiro turno. A atuacao de Jotavepresente em trés, dois deles no més
de setembro, um na primeira semana, outro na tarceium no dia primeiro de outubro
(penultimo programa). O desempenho da mulher, par &z, foi veiculado em dois

programas seguidos, na terceira semana de setembro.

A performancede Joao faz parte do programa que tem como teedacacao. Os
trés programas sado iguais, contando com esta sagii@imheta de abertura; Infografico com

a equipe de Lula para a area de Educacao; Lulasemie”®; Infografico com o Programa de

% Ele diz: “A educacdo €, antes de tudo, um instndm&undamental para o desenvolvimento de qualoae#io
do mundo. E verdade que hoje em dia existem maisilbiros na escola e o PT contribuiu muito como.iss
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Governo de Lula para a educatfd/arta Suplicy, mostrada com criancas ao seu rddiar
sobre o Programa Vai e Volta (posto em praticaithade de Sdo Paulo por ela e inserido no
programa de governo de Lula); A proxima cena é déa Lnovamente em estldftp

Performancale Jodo; Vinheta de encerramento.

Voltemos gerformanceda mulher. Ela, por sua vez, é veiculada no irdeialois
programas iguais, ndo compondo um todo com o Iestdo programa: depois do
desempenho dela é que surge a vinheta de abestgr@da dos demais blocos. O programa,
que fala sobre a importancia do cooperativismograese com uma estilizacdo do Hino
Nacional Brasileiro, que conta com os tamboresrdpabaiano 1€ Ayé — o que percebemos

como uma tentativa de tornar o hino mais “brasifeir

No programa sobre educacao, Lula destaca a dedagigatie condi¢bes entre “os
filhos dos que podem mais” e “os filhos dos quegmodnenos”, abordando o tema do lado
dos mais pobres: performancede Jodo, portanto, € uma tentativa de falar divetde com

esse publico, buscando a sua adesdo. Nas palaviasdd Mendonca:

Apenas da primeira a oitava série, temos maisid& te cinco milhdes criancas matriculadas, o edente a
populagdo da Argentina. Isto ndo significa que @bf@ma do ensino foi resolvido: uma coisa é a ¢eHama
escola, outra inteiramente diferente, é a escdiar ggeparada para dar a esta crianga uma educhgao
qualidade. No ensino médio, o problema é aindaarmidis grave. E no ensino superior, menos de 8% dos
jovens brasileiros entre 18 e 22 anos cursam fadeldE os jovens mais pobres praticamente néodéssaa
educacao superior publica. Essa diferenca entdtueagdo dos filhos dos que podem mais e a educhigio
filhos dos que podem menos é um dos mais séricg®injustos problemas brasileiros”.

% |ocutor fala: “O projeto de Lula para a educagin tomo prioridade absoluta melhorar, e muito, alidade
do ensino publico. Para isso, pretende aumentatird® para sete por cento do PIB a verba destidada
educacdo, um aumento de trinta e trés bilhdesale nes préximos quatro anos. Isso vai permititresautras
coisas: valorizar e capacitar melhor os professdrigdicar o Crédito Educativo; garantir trintampeento das
vagas nas Universidades Federais e Estaduaisra ddfitaxa de inscricdo no Vestibular para estudaa¢e
escolas publicas; levar para todo o Brasil o Poopti e Volta, da Prefeitura de S&o Paulo, queeften
transporte, uniforme e material escolar gratis”.

“l Seu pronunciamento: “Pois &, precisamos mudaranmgitsa neste pais. E vamos comecar dando as nossas
criangas e aos nossos jovens uma educacdo de rprioelidade. Afinal, sdo todos irmdos brasileieos
representam o futuro dessa nacdo. Garanto a voeésgmo Presidente, esse sera um ponto de honreedo
governo. Afinal, ndo quero que um dia alguém vé&mdao seu filho que ele ndo pode ser Presidentpiparao
tem um diploma, se esquecendo muitas vezes queuderide um grande politico é a sua seriedade;as@iter,
seu compromisso com seu povo e sobretudo a sueidage de liderar e de comandar uma grande equipe”.
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Se, em determinado momento, vocé quer se comwooaum publico especifico, a
idade do ator conta. Se é para falar para um mifpbdieem, use um jovem. Fale
coisas que digam respeito a juventude — aos ssegodeas suas ansiedades, ao seu
gosto, as suas atitudes diante da vida. E na lgegnalela. (Mendonca, 2001, p. 49-
50)

O mesmo pode ser dito com relacgmeéformanceda mulher, apesar de estar inserida em um
programa que nao fala das mulheres, suas lutagsecenquistas: busca-se a adesao dos dois
publicos (de jovens que estdo passando por exams#bwlares, assim como 0s que
conseguiram, ou sonham em, ingressar em uma Fdeyldailheres jovens que ndo aceitam
o antigo papel das mulheres na sociedade e quergmeftrabalhar para ganhar o préoprio
dinheiro e nado ter quer depender de ninguém, assimo desejam constituir familia e ter
filhos) através da oferta, para eles, de uma espdéeiespelho, no qual eles podem ver
algumas de suas angustias, seus anseios, suaagjudExuma forma, pretende-se, que seja

percebida por eles como falando sua proépria linguapo se fosse uma pessoa proxima.

O close também contribui para esse sentimentopasilplitar uma proximidade
psiquica entre o que é mostrado e os espectadorese pode levar a uma aproximagado do
espectador e, conseqlentemente, a uma sensagémnigaide (Aumont, 1993, p. 141); assim
como o0s préprios corpos dperformers destacados no topico anterior, que se configuram
como “[...] um fator determinante do envolvimenio espectador [...]” (Roubine, 2002, p.
52). Em termos de linguagem de encenacédo, ha seinglhanca interessante — apesar da
presenca do microfone (o que faz com que vejama®r@as de cadaerformercomo uma
espécie de pronunciamento diante de uma assembléi@) relacdo entre espectadores e
performersnéo ser presencial, mas mediada pela camerasaglite, pela televisdo —, com a
arte teatral: aperformancesassemelham-se ao monélogo, que, na visao de 2&4as, p.
248), “[...] dirige-se em definitivo diretamente aspectador, interpela como cumplice e

voyeur [...]".
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Os discursos, portanto, mostram claramente a iatede persuadir, apontando,
inclusive, os Leitores-Modelo (Eco, 1986, p. 46);pablico-alvo” de cadgperformance

Trata-se de atuar sobre outros, como bem notanoiRedtrinta:

Comunicar é atuar sobre a sensibilidade de alguéuscando mobiliza-lo,
convencé-lo ou persuadi-lo. Nosso corpo € um ingtnio de causa eficiente
sempre que, em presen¢a de alguém, tencionamosadangmocoes, transmitir
ordens, partilhar idéias etc. E esta a comunicdgamrpo. (Rector; Trinta, 1995, p.
7

Mas, para além da busca da adesédo de um tipo speld publico, gperformancede Joao
ainda diz algo para quem conhece melhor a biogdafieandidato: € que Jodo aparece como
um signo do proprio Lula, aponta para e conect@paeele (Santaella, 2005, p. 13), como um
indice (Peirce, 1995). Se Joao, que estudou enags@blica, foi criado pela mae, nunca teve
nem pai nem “nada”, lembramos que Lula, apesaeidarn pai casado com sua mae, viveu
pouco tempo com ele: pouco antes de Luiz Inacioaraseu pai viajou para Sao Paulo com o
filho mais velho (Lula € o cagula entre os homeAsps depois, a mée de Lula subiu em um
pau-de-arara com seus filhos, em busca do marids, ppuco depois de chegar la, ndo
suportou os momentos de violéncia protagonizadlusgeel companheiro e mudou-se com as
criangas, abandonando o esposo (Parana, 2002,6%)48 méae de Joao é analfabeta, assim

como a de Lula, que a relembra nos seguintes termos

Eu fico dando gracas a Deus a coragem da minhaSaée.o que eu fico pensando?
Como é que uma mulher analfabeta daquela — minleanid@ sabia fazer o ‘0’ com
0 copo — bota sete filhos embaixo da saia e vem $do Paulo, numa perspectiva
de encontrar um marido que ela ndo sabe o qudagstddo da vida?... E consegue
se separar desse marido. E consegue criar setenboRmrque, se é verdade que a
marginalidade estd ligada a pobreza, minha maeoposto disso. Minha mae
conseguiu, num momento de miséria muito grandar arinco filhos que se
transformaram em homens pobres, mas honradoss entteres que néo tiveram
que se prostituir. Acho que isso é uma coisa motre. Nesse aspecto eu tenho um
respeito pela minha mae incomensuravel [Lula chéParana, 2002, p. 60)
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Se Jodo € um rapaz pobre e provavelmente (porgqueds diz claramente, mas, pelos
indicios, sim) mora na favela, Lula, com sua m&eus irmaos, também passou por muitas
dificuldades, como fica evidente nas passagensirgeguem que Luiz Inéacio cita alguns

desses momentos:

Na Vila Carioca era um periodo de muita misérias Niravamos numa casa com
muita gente. Morava minha mée, os meus irmaosgogrgue pagavam pensao para
morar la em casa. Ela tinha que lavar roupa pafa toundo. Na Vila Carioca eu
morei na rua Albino de Morais. Era uma rua de mgitate pobre, ficava num bairro
gue ndo tinha asfalto, ndo tinha guia, ndo tinnatsa era uma lama preta. E a gente
morava nos fundos de um bar que era uma coisa oddilzan O bar era do meu tio.
(Parana, 2002, p. 71)

Naquele tempo o chiclete de bola estava na modgeme chamava de “chiclete
americano”. As vezes a gente tinha vontade de chupachiclete e ndo podia, as
vezes um moleque ia jogar o chiclete fora, a geetla. (Parana, 2002, p. 72)

Pode-se objetar que a perfeicdo na correspondéntriaa Lula e Jodo é quebrada porque, se,
por um lado, este diz, no inicio de quexrformance que acabou de entrar na Faculdade, o
candidato petista jamais esteve matriculado em uredCSuperior. Mas, aqui, a semelhanca &
entre qualidades, portanto, iconica (Santaella52p017): a “entrada” de Jo&do na Faculdade
corresponde a aprovacao de Lula no exame de salec@enai — ambos os fatos mudaram as
vidas de cada um deles, despertando a esperansaasmespectivas maes. A este respeito,

vejamos o depoimento de Lula, extraido de sua aiegr

Quando eu fui fazer um primeiro teste para entmaiSanai, jA em S&o Paulo, s6
tinha vaga para fundidor. Eu ndo quis fazer. Affielum outro teste no mesmo
periodo para torneiro-mecanico. Eu passei e congeestudar no Senai. Esse foi o
periodo em que minha vida melhorou. Eu lembro meiro salario que eu recebi.
Na época era um salario equivalente a 2.500 cageaim negdcio assim. Equivalia
a meio salario minimo. [...].

Eu lembro de uma coisa muito marcante. Quando egugh em casa para entregar
meu primeiro salario para a minha mée, eu cheguei em orgulho! Era como se
eu fosse ‘o dono da cocada preta’. Eu me senténo do mundo.

[.]

Esse periodo do Senai foi o melhor da minha inén&igente tinha alimentacéo,
jogava bola-ao-cesto, jogava futebol de saldoafaarso profissional. Além disso,
tinha as aulas normais, de humanas e exatas. A participava de shows. Para um
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menino pobre como eu, o Senai era tudo o que éwasama vida. Aprender uma
profissdo!... Eu lembro do orgulho da minha mé&e. Mimhde, quando surgiu a
possibilidade de fazer um teste no Senai e apramuer profissdo, minha mée ia
comigo. la da Vila Carioca até o Senai do Ipirargee era bastante longe. A gente
ia a pé, fazia o teste e voltava. Eu muitas veaes pé e voltava, eu nao tinha
dinheiro para a conducéo.

Eu acho que o orgulho da minha mée é o mesmo arguié eu vou ter quando um
filho meu entrar na faculdade. Vai ser o mesmo lbgsim. Minha mae ficava toda
orgulhosa, fui o primeiro filho da minha mae auena profissdo. Passei a ganhar
um pouco mais que um salario minimo. Entdo eu engolho da familia. Eu era o
cientista. O pessoal sentia orgulho de quem ergito-rmecénico. (Parana, 2002, p.
74-5)

Outra semelhanca entre os dois é a seguinte: j@deca no VT como o porta-voz de seus
semelhantes, falando de seus sonhos, de suas iaaréde suas condi¢bes sociais e
econbmicas, assim como Lula, ao se tornar dirigeinigical e lider reconhecido nacional e
internacionalmente. A figura de Joao surge como teedicao de Lula, ou melhor, a sua

histéria € a atualizacdo, para 0s nossos tempate Haiz Inacio.

3.2 ldealizacéo

3.2.1 Viagem a 1989

Neste topico, observaremos um programa inteirdtimai do primeiro turno.

3.2.1.1 Breve descrigédo dos fragmentos: observaetahes

3.2.1.1.1 Vinheta de abertura

O programa abre com imagem translicida da logondaaandidatura de Lula —

em um movimento de expansao, ela some, deixandagem do escritério montado para
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servir de cenario para os programas. Vé-se pegsapastantes do partido. O locutor anuncia,

em tom solene, o inicio do programa.

3.2.1.1.2 Trajetoria de Lula

A segunda cena é composta, inicialmente, por inmganapresentadora, tendo
como fundo uma estilizacdo da bandeira nacional.vEékte uma blusa branca. H4 também
um broche: uma estrela vermelha, marca do PT.nitleisua fala de modo sorridente. Volta-

se diretamente para o espectador, anunciandodqevidando a ver) o que esta por vir.

Em seguida, imagens da campanha de 1989 junto dorgle cantado na época,
o “Lula-14”. O locutor (mesma voz que inicia o praga) descreve 0 que acontecia nas ruas:
mobilizacdes, demonstracbes de apoio (vistas neoyid Lula, por parte de multiddes.
Destaca o0 sentimento de esperanca. A frase “atasdesna garganta do povo brasileiro”
ganha um novo sentido ao ser colocada junto corascée Lula e de Collor em um debate

questionado por ter favorecido o adversario de lnézio.

A sensacdo de unido é marcante na cena: atoreat@esafamosos cantam,
sorridentes e esperan¢osos, o jingle; multiddes e principais cidades do pais, agitavam

bandeiras de Lula e do PT.

A seguir, o apresentador diz que, desde as eled®el989, apesar de nao ter
conseguido a vitéria nas eleicbes seguintes paesideénte, o PT cresceu e adquiriu
experiéncia politica e administrativa. Destaca ‘tuda também n&o parou mais”, preparando

0 espectador para 0 momento seguinte.
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Agora, Lula aparece, em videos e em fotografias,la@m de autoridades
internacionais, em visita a varios paises impoetamo cenario global. O locutor destaca o
fato de que a participacédo do candidato petistdemates e conferéncias fora do pais fizeram
com que ele adquirisse experiéncia e “notavel cantento”. O fechamento da cena é a
utilizacdo de momentos de um video no qual se V& dliscursar em um evento na Franca,

sendo aplaudido de pé por todos ali presente® elgs, uma autoridade politica francesa.

Na sequéncia, o apresentador descreve a importé@iacieandidato e de seu
partido no cenario politico nacional ao destacaraturidade e a experiéncia do partido (ele

cita o numero de Prefeituras e Governos Estaddaimsstrados pelo PT).

3.2.1.1.3 Lula em estudio

O candidato do PT aparece no escritorio, com psssodundo. Ele usa camisa
branca e gravata vermelha (sem terno). O enquadtan® o0 cenario acompanham a
tendéncia dos telejornais internacionais (¢ como apresentador ou ancora apresentasse o

programa dentro da propria redacéo, e ndo em urdieseparado).

Lula fala, com um sorriso no rosto, que faltam mpsudias para as elei¢oes.
Destaca o fato de s6 ter falado de projetos paai Ele se apresenta (aqui, se trata do plano
da sugestdo, ndo da referéncia direta) como diferdos seus trés principais adversarios,
Serra, Ciro e Garotinho, que se engalfinharam atate ascensao nos indices de pesquisas

de intencdo de votos.

Lula pede licenca para o espectador para, nesgggona, nao falar de projetos —

como se fosse obrigado a isso. De qualquer forraga-$e de uma maneira educada de
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apresentar seu discurso, voltado, desta vez, maraeitores que estdo em duvida e que
consideram a possibilidade de votar nele. Ele ifieass “tipos de eleitores”, entre eles, o

segmento ao qual ele se volta.

Ele, entdo, destaca a necessidade de mudanca, d@owenno que, a0 mesmo
tempo, fomente o desenvolvimento e combata a raiser® que condiz com a sua nova
imagem publica projetada nos programas do printeinoo. Lula destaca que merece esta

oportunidade e lembra de seus esforcos, de suarpgg intelectual para assumir o cargo.

Em seguida, Lula argumenta em favor de sua candaatbuscando a
cumplicidade do espectador. Lembra que tem um grapoio para governar (ao contrario
das campanhas anteriores): empresarios, sindaslistonomistas, de dois ex-Presidentes
(Itamar e Sarney), politicos de outros partidosinagomo liderancas das forcas armadas séo
citados. Lula lembra, entretanto, que “sé faltao goto”. Faz uma pequena brincadeira, em

tom de intimidade, e pede para que Deus iluminecegséo do espectador.

3.2.1.1.4 Videoclipe

Neste momento do programa, é veiculado um vide®dgm a musica “Bolero”,
de Ravel. MUsica como marcha, repetitiva, fortedundante. Imagens de um campo. H& um
relevo no horizonte. No alto uma arvore com asa®kém um tom de verde. Mulheres surgem
da parte ndo-visivel da colina e come¢cam a andadiesgdo a camera, que se aproxima
delas, fechando o enquadramento. Sao gravidas epeem do alto do relevo vestidas de
branco ao som de Ravel. Cada uma delas acaricie dariga, ndo coberta pela roupa.
Vérias estdo sorrindo. Algumas carregam criancas bmacos. Elas marcham sorridentes,

confiantes pelo terreno acidentado, amarelado.
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Nos momentos finais da cena, ouve-se a voz de (Buewque, que diz que o
espectador ndo pode escolher as caracteristidégjibas de seu filho, mas pode decidir que
tipo de pais quer para ele. A seguir, o artistgesmo video para falar da necessidade de o
espectador mudar para que o Brasil mude. A cerac®ra com as gravidas, agora vistas de

costas, continuando seu percurso.

3.2.1.2 O aspecto conjuntivo do programa
3.2.1.2.1 O contexto em que esta colocado

Os momentos finais da campanha eleitoral no prorteimo sao particularmente
tensos: se, por um lado, de acordo com pesquisagdoa pelo lbope no dia 24 de
setembrd’, Lula s6 precisava crescer dois pontos percenpaaisvencer no primeiro turfip
por outro, Serra e Garotinho se véem ao mesmo tecopoo aliados (por conta da
necessidade, para eles, de evitar a decisdo neigritarno) e como adversarios (disputavam
um segundo lugar, uma eventual vaga na disputaegongo turno) (Evelin; Montenegro,

2002, p. 33).

O indice de indecisos, de acordo com matéria \aieuha revista Epoca, chegava
a 5%, assim como 29% diziam que poderiam mudart@ a® o dia 6 de outubro (Evelin;

Montenegro, 2002, p. 32). A campanha do PT deveadanto, tentar assegurar o indice que

“2 Disponivel on-line no seguinte endereco:
http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/Calafidirect?temp=6&proj=PortalBOPE&pub=T&db=cald
b&comp=pesquisa_leitura&docid=2C79A7A0900A3A52832B8 00640AD5

3 De acordo com o instituto de pesquisa, Lula ti4®% dos votos nominais, que excluem brancos e ismec
Lembramos que, na apuragdo dos votos, sdo deszamadbrancos e nulos. O tipo de dado apresentado é
portanto, uma pesquisa de “votos validos”, que emed mostrar quais seriam as porcentagens de votos
alcancados por cada candidato se as eleicdes foeaéimadas nos dias em que a pesquisa foi feita.



102

ja tinha, ou seja, ndo perder eleitores, e commurte dos indecisos ou dos que poderiam

mudar o voto no Ultimo momento.

Lula, na reta final, sobe consideravelmente naguyiess: de 39% das intencdes
de voto entre os dias dezessete e dezenove debsetpana 43% entre vinte e oito e trinta do

mesmo més.

Mas os numeros de Lula, vistos em profundidadessamtam um problema: os
seus trés principais concorrentes tinham percenigamnelhantes entre homens e mulheres, ao
passo que a diferenca no que diz respeito a Laavisivel e preocupante. Em pesquisa
espontanea, na qual se pergunta diretamente encaodidato o entrevistado votara, 40%
dos homens apontaram Lula, ao passo que apenasi@&¥ulheres deram igual resposta;

assim como 19% dos homens e 34% das mulheres nieram ou ndo opinardf

Quando a lista de candidatos era apresentada pamtrevistados, o resultado foi
0 seguinte: 44% dos homens e 34% das mulhereshesawi o candidato do PT e 6% dos

homens e 12% das mulheres n&o souberam ou nasapina

Quando interrogados sobre quem ganharia as eleigiikpendente do voto do
entrevistado, a diferenca entre géneros tambéntida:npara 59% dos homens e 46% das
mulheres, o vencedor seria Lula, ao passo que ¥thdmens e 20% das mulheres néo

souberam ou nao opinaran

Outros numeros insistiam na dificuldade de Lulageistar o publico feminino:

em uma questao, o entrevistado poderia escolhemdengaatro frases que retrataria melhor a

“ pesquisa divulgada em 22 de setembro de 2002. Ver:
http://www2.ibope.com.br/CalandraKBX/filesmng.nd&Eoes/2002/Downloads/eleicoes_2002_pres_opp357_0
0.pdf/$File/eleicoes_2002_pres_opp357_00.pdf, p. 13

“S1d Ibid, p. 16.

“°|d Ibid, p. 27.
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opinido dele sobre Lula. Delas, trés séo signifieat 45% dos homens e 32% das mulheres
assinalaram “Com certeza votaria nele para Presidds Republica”; 21% dos homens e
24% das mulheres escolheram “Poderia votar nele Peesidente da Republica”; 26% dos

homens e 31% das mulheres apontaram a respostaviiana nele de jeito nenhum para

Presidente da Republic

Havia ainda mais duas perguntas interessantestimaif@ (quem é o candidato
mais preparado para governar), Lula obteve 37%hamsens e 27% das mulhefésna

segunda, 54% dos homens e 47% das mulheres disgeeabula tem prepafd

Desta forma, o desafio da campanha de Lula, aassa, jA4 € bem nitido. Seus
lideres, ao mergulhar nas pesquisas de intenc&otds, tracaram um perfil mais especifico

do alvo, de quem poderia dar a vitéria ao PT namgiro turno:

Descobriu-se que é mulher, naturalmente. Pobrdadaec C, com mais de 45 anos,
das regi6es metropolitanas do Sul e do Sudest&.cAssada do governo FHC, mas
quer “mudanca com seguranca” — ndo por acaso o gaotampanha de Serra. De
olho nessa eleitora, 0 marqueteiro Duda Mendongaatenentado o tom comovente
do programa de TV do partido. (Montenegro; Camai2®02, p. 60)

E este o contexto no qual deve ser visto o programafoco, o Ultimo da campanha,
veiculado no dia trés de outubro, no segundo hwrardas 20:30 as 20:55 —, portanto em
momento considerado nobre na televisdo, visto guéndices de audiéncia costumam ser

grandes. Deste quadro € que partimos para intargrgtrograma.

“71d Ibid, p. 31.
“81d Ibid, p. 59.
“91d Ibid, p. 123.
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3.2.1.2.2 O sentido de cada bloco diante do comtext

O programa se inicia com a vinheta de aberturacandos programas do PT a
presidéncia, que, como vimos, tem o sentido dealinabem grupo, em equipe — tudo

coordenado e chefiado por Lula.

a) Simultaneamente, um rito comemorativo e umaagky

O momento seguinte é a retomada da trajetoriaigeoliie Lula desde a primeira
eleicdo para Presidente da Republica depois ddudéanilitar, a de 1989, até a que esta em
curso (2002). Lembremos, antes de mais, que est® libi veiculado em trés programas
anteriores (no final da ultima semana de setembm$. deles iguais, nos quais 0s momentos
descritos acima sucedem a abordagem do tema sabtieap e, no seguinte, faziam o final
do programa sobre educacdo — no final deste, tantbérdeoclipe com a musica Sonho
Impossivel, interpretada por Maria Bethania, nd gaalestaca a for¢ca das mulheres, algumas
de suas conquistas, pondo imagens delas exercamdsas atividades profissionais e
esportivas (entre elas, a de uma mulher que tswanha, o pneu do carro; e a de duas
mulheres que estdo em uma mesa de bar, bebendwersando) e com a seguinte locucéo
(na voz do proprio Duda Mendoncga): “Vocé que mudsuregras do jogo, que venceu 0S
preconceitos, que conquistou o seu espaco. Vocéegumisas que ninguém acreditava que
vocé seria capaz de fazer agora tem nas maos @moidade de mudar também os destinos do

seu pais. Se vocé nao muda, o Brasil também naa’mud

A rememoracao de parte da trajetoria politica de lgwarda semelhancas com
um fendmeno destacado pelo socidlogo e antropdi@gmés Emile Durkheim, o dos ritos

comemorativos: trata-se de cerimbnias nas quai$ r§presenta-se o passado com o Unico
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objetivo de representa-lo, de grava-lo mais prodmehte nos espiritos [...]” (Durkheim,
1996, p. 410). Assim, tomando como ponto de parideampanha eleitoral de 1989, o
material de propaganda em foco objetiva reforcarespectadores a importancia de Lula no
cenario politico-partidario do pais ao relembraua presenca marcante (e quase vitoriosa)
nas primeiras elei¢cdes presidenciais pés-ditaduliimAs imagens mostram grande nimero
de pessoas unidas em torno de um ideal, persaiofica candidato, de um novo Brasil.
Estrelas da midia, como atores e cantores famasms,mostradas entre os fascinados,
cantando o jingle sorrindo e abracados. No momsatuinte, Lula € destacado no plano
internacional: as imagens de seus encontros coarigdades politicas e com o Papa Joao
Paulo Il (Lula, de cabeca baixa e de olhos fechaalesrta as duas maos do pontifice) sao
momentos em que se figuram, neste ambito, “[...prascipais acontecimentos de sua vida

fabulosa” (Durkheim, 1996, p. 411).

Entretanto, devemos lembrar que o0 que nos é apaelkendo € uma reportagem
imparcial, “[...] um ‘olhar inocente’ no sentido den olhar que fosse totalmente objetivo,
livre de expectativas ou preconceitos de qualqiee” t(Burke, 2004, p. 24), mas uma
elaboracdo simbdlica baseada em um ponto de vlstier). Peter Burke, ao estudar a
fabricacdo da imagem de Luis XIV, aponta que ‘prddutores de imagens sao intérpretes do
passado” (Burke, 1994, p. 196). Desta forma, “[ag representacfes de Luis eram
encomendadas para aumentar sua gloria” (Burke,, J0¥b6): “[...] a finalidade era celebrar
Luis, glorifica-lo, em outras palavras, persuadipextadores, ouvintes e leitores de sua

grandeza” (Burke, 1994, p. 31).

Desta maneira, vemos que tanto o rei francés quaontmdidato brasileiro foram
retratados pelas imagens de uma maneira granditisaamente ligada a idealizacdo (Burke,

1994, p. 36). As imagens apresentadas, tanto faftagrcomo fragmentos de video, se as
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percebermos em sua relacdo com o espectador, amanm fazer-ver cujo objetivo final é
fazer-crer, isto €, ao convidar o espectador pandra da cena, fazer dele uma testemunha e,

consequentemente, um aliado:

O poder do filme é que ele proporciona ao espertata sensacdo de testemunha
de eventos. [...] E o diretor esta preocupado miineste com 0 que aconteceu
realmente, mas também em contar uma histéria qba terma artistica e que possa
mobilizar os sentidos de muitos espectadores. U894, p. 200)

[...] uma das formas de fornecer argumentos aopteceé chama-lo como
testemunha virtual e defensor, submetendo-lhe &apraquilo que vé. (Weber,
1996, p. 19)

A forma com que a narrativa € apresentada tambénitoa para a elevacdo do candidato:
aqui, Lula é mostrado em um processo evolutivo umal gle teria adquirido experiéncia e
“notavel conhecimento”. Ele é alcado simbolicameatdenivel de politicos e personalidades
internacionais, como Nelson Mandela e Jodo Paulofigurando, entretanto, como
personalidade independente, capaz de conversaandoensarios (norte-americanos, russos e
cubanos), de entrar em acordo em eles. Atuandoagden estrangeiras, Lula atravessa a
soleira que separa o Brasil de outros paises,pmad® ndo somente fronteiras geograficas,
mas, sobretudo, simbdlicas: de origem humilde (fa& ndo é destacado no bloco, mas que é
subentendido, j& que a maioria da populacdo bir@asdenhece um pouco de sua histéria), o
candidato encontra-se com dirigentes de nac¢Oesrgsae discursa para eles, trava
conhecimento com eles. Adentra, enfim, regifesessiveis as pessoas ditas comuns, 0 que
faz com que ele se coloque “[...] em comunhao alieetlefinitiva [...]” (Gennep, 1977, p. 86)
com este mundo a parte. A aventura além dos limitesa vida e a sociedade |he impuseram
(a primeira diz respeito a sorte — de ser “bemidase- ou ao azar — de nascer pobre —; a
segunda, as dificuldades de sobrevivéncia e den@dgeia social) faz com que ele tenha
acesso as fontes das quais emana o poder (Do, p. 18), tornando-o diferente do que

era: “o passado [...] [€é] separado dele por umriate que ndo podera jamais tornar a
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atravessar” (Gennep, 1977, p. 76). A personaliddde Lula, suapersona adquire,
literalmente, uma pele nova (Gennep, 1977, p. 1&&8)antes das eleicbes de 1989 ele era um
simples torneiro mecéanico que se tornou dirigemtauich importante sindicato, Luiz Inacio
aparece, no bloco, despido de sua vida anteriareapndo como um homem importante, um

politico reconhecido e destacado no cenario polititesrnacional.

Se, fisicamente, Lula mora em uma cidade grandeyvieinhos que sdo pessoas
normais, meros “andnimos”, e vive como tantos @Jtmbolicamente ele habita outro
mundo, no qual, apesar de estar sujeito aos atabpupsssoas e/ou grupos com opinidoes e
interesses antagonicos, os que dele fazem parteatéaticidade e o infortunio de, se
conseguirem conquistar o poder, ter legitimidad®a plecidir parte do destino de milhdes de
pessoas, de favorecer uns e arruinar outros, aheower a justica ou de espalhar o terror, de
encontrar o caminho da prosperidade para beneficimdos ou a uma pequena parte, de
defender os humildes ou de violenta-los, de poderau separar os cidadaos. Integra, ainda,
outro universo especial, este, praticamente, osgmte: no Olimpo da midia, como o
caracteriza Morin (1975, p. 91), Lula partilha espdita visibilidade com os mitos do
imaginario, os de funcdes sagradas e os de trabakmicos, fazendo parte de um seleto
grupo de pessoas que sdo, a0 mesmo tempo, ideaigaueis e modelos imitaveis, sobre-

humanos em seus papéis e humanos em suas vidadgsriiMorin, 1975, p. 92).

Ha, ainda, uma semelhanga marcante entre poetgesgmmo Pindaro e o
locutor da narrativa do bloco audiovisual em foGopoeta, na Grécia antiga, vivia em um
mundo superior ao dos homens comuns: ele falavegno, de cima para baixo, elevando os
vencedores até o seu nivel, estabelecendo uma&dcfulo louvor (Veyne, 1984, p. 21-30).

A voz do locutor enoff, “[...] pelo seu proprio carater de voz descoffizata, dotada de uma

% Fazer com palavras. Para um estudo mais detide sobonceito de ilocucéo, consultar, de John Liamgs
Austin, Quando Dizer é Fazer, Porto Alegre, ArtME8190.
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identidade neutra [...]" (Albuquerque, 1996, p.,68(sume o lugar de um personagem
onisciente, de uma consciéncia que paira no aissé goz que, junto com o alternar das
imagens, constroi o sentido simbdlico da evolug@awa: seu percurso mitico é descrito por

uma voz que, dentro do contexto do bloco, surgeoc@noz da razéo.

Da forma como € mostrada, a trajetdria de Lulaigpéo, € apresentada como
mito, de acordo com a nocao que o semiblogo fraRodsnd Barthes da ao termo: retira-se
do relato toda a complexidade dos atos humano$gromio-lhe a simplicidade caracteristica
das esséncias, compondo um mundo sem contradie@ids, em vista facilitar a compreensao
do espectador (Barthes, 1972 p. 147-164). Assirtarapanha eleitoral de 1989, que, no
bloco, assume um sentido de perfeicdo ao mostrixr ¢@mo um candidato que seria a
encarnacao da esperanca, que arrastava multiddéantes e felizes, exclui o0 medo que
inspirava em parcela consideravel da populacaongo de seus discursos, sua aparéncia
ameacadora aos olhos das familias tradicionaiss peanunciamentos repletos de erros
gramaticais e suas gafes, como aquela cometidauarfak final no debate da Rede Globo,
em que ele diz que em vez de cacador de marajdkr @Gwa cacador de maracujas
(Mendonca, 2001, p. 62). S&o excluidas da reme@ord€ seus passos acusacoes de que, se
fosse eleito, 0 seu governo seria 0 da baguncantdeerancia, das praticas nazistas, da

baderna e do caos (Chaia, 2004, p. 32).

Mas existe outra dimensdo, que esté presente namememoracao da campanha
da 1989 quanto de seu processo de aquisicdo, anoextle experiéncia e conhecimento: a
retérica. Um dos trés géneros retéricos é utilizadoi: o epiditicd', no qual se compde o

louvor a determinada pessoa, argumentando comnsasecdo de nobreZaReboul, 1998,

*1 Os outros dois s&o o judiciario e o deliberativo.
*2E no género epiditico que se faz, também, cerssatguém, apontando seu carater vil
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p. 46). Lembremos que se pode conceituar retocaocuma técnica para definirmos as

coisas da maneira que queremos que a vejam (HallidQ0, p. 8).

Desta forma, é veiculado um discurso em que Lulgesaomo um politico que:
1) por ser objeto de esperanca de tantos, foi @&lmanjustamente por um corrupto que nao
conseguiu ficar no cargo até o fim do mandato, tque seus direitos politicos cassados (o
que teria ficado, de acordo com o locutor, “atragds na garganta do povo brasileiro”); 2)
depois de sua derrota, passou por um processotieg@w, de aquisicdo de conhecimento, do
qual o espectador é colocado na condicdo de testemnirata-se, assim, da idealizacdo de
sua imagem, da qual emerge um Lula sem contradipdgsarado, experiente, com “notavel
conhecimento” e capaz de despertar nas pessoasaaiols de esperanca em um futuro

melhor e de confianca em seu carater, sua capacidsdas intencdes

Neste sentido, o bloco em questdo objetiva: 1)eafirmar um sentimento de
esperanca que permeava uma parcela consideraygpddacdo anos atrds e relembrar os
importantes passos de Luiz In4cio no exterior, @rasses acontecimentos na memoria de
guem assiste; 2) fazer com que o espectador sgaastemunha ocular (mesmo que virtual)
do processo de aquisicdo de experiéncia e de comr@o, enfim, de uma “evolugao” do
candidato — um convite a adesado; 3) mostrar aoccegj a grandeza de Lula, mostrando
uma imagem idealizada do petista para conquistavotss dos quais ele precisava para

vencer no primeiro turno.

* poder-se-ia objetar que Lula aparece no videstarrdo multiddes de pessoas esperancosas e stasiden
somente no passado, ndo no presente — no qual figun pose de chefe de estado. Lembrariamos, pquén,
por um lado, apesar da referéncia ao momento higtéos sentimentos citados séo colocados no video
devem ser lidos — no contexto da campanha atuadlos@ortanto, reafirmados, e, por outro, que optena
imagem € o tempo de sua exibicdo, que é, sem@gom: presente ou participio do presente (Ran®®g, Jp.
274-5).
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b) Minha amiga quase-Lula

Neste bloco, a estratégia muda: ao contrario deecaeomum em suas aparicoes
em estudio, Lula ndo faz criticas ou apresentagstag, mas conversa diretamente com o
espectador sobre a relacdo dele com os eleitoselsé® tipos dos quais fala). Ele se mostra
uma pessoa serena, que respeita a escolha delei#ola Escolhe um tipo especifico: os que,
segundo Lula, estdo quase se decidindo a votar Aglé, o candidato petista escolhe o
publico-alvo de seu pronunciamento, falando explicente para esta parcela dos

espectadores.

O fato ndo é estranho aos pesquisadores que estdiaguagem: na verdade,
todo autor escreve seu texto para alguém. Assim, ¢[autor empirico, enquanto sujeito da
enunciacao textual, formula uma hipétese de Léitodelo [...]” (Eco, 1986, p. 46). Para o

sociblogo Alfred Schiitz,

O signo usado na comunicacdo sempre é pré-intadugtelo comunicador nos

termos da interpretacdo que ele espera da pesspsgera o dirigiu. Para ser

compreendido, o comunicador tem, antes de produgigno, de antecipar o codigo

de percepcao, de apresentacdo e de referénciadeeguqgual o intérprete o vai

categorizar. Portanto, o comunicador tem que desehgy, por assim dizer, um

ensaio da interpretacdo esperada, e estabeleceraansuas cogitacfes e 0 signo
comunicativo um contexto tal que o intérprete, daigelo codigo de apresentacéo
que vai apresentar ao signo, encontre nas coggagdeelemento do cddigo de

referéncias a elas relacionado. (Schitz, 19799. 1

Porém, existe algo além da pré-interpretacdo dgpgdo: 0 autor ndo sO imagina o leitor de
seu texto, mas o constroi no interior do discuEsm( 1986, p. 40). Se no inicio de sua fala,
Lula se volta para “as mulheres e os homens dalByaes estdo quase votando em mim, mas
gue ainda nao se decidiram” (parte dos indecisus)meio de seu discurso, ele interpela
diretamente uma parte especifica deles: as mulhgiibico-eleitor que Lula ndo conquistou

tdo eficazmente quanto os homens. Neste momerngmgrama abre espaco para a “amiga

guase-Lula” ndo somente ser interpelada, mas pamcenhecer (Fausto Neto, 1995, p. 203)



111

Nnos anseios expressos pelo candidato petistaelesiara € imaginada como alguém que quer

o desenvolvimento do pais articulado com a dimémiga desigualdade social.

A escolha do Leitor-Modelo é parte da estratégiaatkicdo: Lula ndo so cita as
eleitoras que podem querer votar nele, mas olreqaata uma delas, (Tilburg, 1995, p. 202),
sorri para cada uma delas, aproxima-se de cadalalas. O seu marqueteiro, o baiano Duda
Mendonca, em um livro que mistura memorias, tésndm marketing politico e momentos
historicos da comunicacdo politica brasileira, fal@bre o comportamento que acha

importante o candidato ter diante das cameras:

A forma como vocé fala, o jeito como vocé olha, grodser muito mais
convincentes do que o seu discurso. Muitas veigsmas pessoas dizem: “Mas
vocé vai mesmo votar em fulano? Ele nem sequerfatdr& N&o interessa. Ele fala
com os olhos, fala com as maos, fala com a alma.

E um outro que fala bonito, lendo um texto elaboracbmplexo, é frio, ndo
consegue tocar ninguém. NUmeros, cifras, papécendentos distraem e chateiam
o telespectador. Histérias, fatos contados com é&mogo contrario, envolvem e
contagiam. (Mendonga, 2001, p. 53-4)

Aqui, vemos claramente uma das caracteristicasatio montemporaneo de se fazer politica,
apontada por Gilles Lipovetsky: de acordo com iel¢ienciada pela moda, a comunicagéo
politica exige que os politicos sejam sedutorepadietsky, 1989, p. 199), atraentes,

interessantes. Desta forma, é preponderante, hoje,

N&o mais o matracar austero da propaganda, masdudse do contato, da
simplicidade, da sinceridade [...]. A politica mudte registro, foi em grande parte
anexada pela seducao: tudo é feito para dar desassgentes uma imagem de
marca simpatica, calorosa, competente. [...] tudemfpregado para reforcar ou
corrigir uma imagem, para despertar, para alémmubsis racionais, um fenémeno
de atracdo emocional. Intimismo e proximidade. (Lipovetsky, 1989, p. 198-9)

A atuacdo de Lula neste momento é marcada pelorggrio de intimidade: na pronuncia das

palavras, nos movimentos de cabeca, nos sorriagspeguenas brincadeiras, na partilha do
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sonho de um Brasil melhor, flui simpatia do cantbidio PT. Neste momento, mais uma vez,

Lula parece alcancar o ideal buscado pelo seu ratmigo, para quem

Se o0 meu candidato usa a emog¢do como linguagermabési estd sempre atento a
forma, falando calmamente, de modo sincero, sermagegia ou ataques pessoais,
sem gestos agressivos, convidando o eleitor aciaeiocom ele, tem mais chances
gue os outros de se fazer notado e admirado. (Mgad@001, p. 55)

E com este tipo de postura que o candidato petistaa duas alternativas possiveis para a
sua “Eleitora-Modelo™: a do “quase-Lula” (quer dizgquase eleito, derrotado nas elei¢cdes),
na qual Luiz Inacio ndo pode proporcionar o quelaitog deseja; e a do Lula (eleito),
vinculada & mudanca, a um governo que consigal@naiescimento econdmico com acgdes
de combate a miséria e de auxilio aos mais pobarédicidade, a uma gestao diferente para
vencer a atual crise econémica e ao tdao sonhadoegmpDesta forma, ndo sdo duas as
alternativas apresentadas pelo candidato: na verdadue representa a eleicdo de Lula é a
Gnica, visto que é ela que carrega o valor positevoconquista do sonho. A outra é

simplesmente uma forma (disfargcada) de mostracessalade da vitéria de Lula.

Ao final, Lula fala do “grande apoio” que ele teaompondo uma espécie de
comunidade simbolica marcada pela unido propordepelos sentimentos de esperanca e de
confianca que o candidato conseguiu infundir nagpa@gs citados por ele. Essa comunidade
reforca a nova imagem de Lula: negociador, capazemtear em acordo com partes
conflitantes, de promover a unido entre patroesgregados. Apesar de dar um sentido de
forca, de coesao ao grupo formado pelos seus apemdo candidato destaca uma lacuna

importante, tentando preenché-la: o das eleitaragpqderiam votar nele.

Portanto, da seducédo pelo sentimento de intimidem® um publico pre-
determinado, da projecdo de desejos que se imagieaa “Eleitora-Modelo” tenha com

respeito ao futuro do pais, da demonstracdo (égica) da Unica alternativa que poderia
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proporcionar a mudanca que seria tdo desejadalgoda referéncia a um grande grupo de
apoiadores movidos pela “mesma vontade” de tornBrasil um pais melhor, passa-se a
demonstracdo da importancia dos indecisos, de udorgeral — mas, principalmente, das
indecisas, visto que eram em maior nUmero —, esemirentemente, ao convite explicito a
pensar “com muito carinho”, levando em conta o fpialito pelos labios e pelo corpo de

Lula, na possibilidade de decidir votar em Luizcina

¢) A marcha das gravidas

A cena do videoclipe também faz parte da seducae,arseu modo: aqui, quase
nada é dito; prevalecem as imagens. E senso comerarg dos momentos mais importantes
na vida de uma mulher é a gravidez. Para algumdsenes, este momento, junto com o
parto, chega a ser um divisor de aguas, o marcondevida nova: deixa-se de ser meramente

uma mulher para ser uma mae.

A utilizacdo da simbologia da maternidade em unga ke propaganda politica
nao € sem propodsito: um candidato que carregadelvarda mudanca, que pretende construir
um Brasil melhor e que consegue despertar em nuesoas um sentimento de esperanca no
novo assemelha-se, no plano biolégico, a mae, §@elaz uma vida nova, com muito amor e
cuidado. Portanto, Lula e as mulheres teriam algacemum: ambos trazem o novo — elas,
um novo ser humano; ele, um novo pais. Trata-sgamio, de promover uma identificacao

das mulheres com o candidato.

As mulheres estdo em um lugar em que ha fertilidadlas mesmas fazem parte
desse ambiente fértil. De acordo com o discursevedisal do videoclipe, assim como elas

sdo capazes de fazer nascer uma nova vida, unmgayrielas podem fazer surgir um novo
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Brasil. Ao acariciarem suas barrigas, elas realimammovimento que simboliza carinho pelo

bebé, mas, também, pelo pais. Elas surgem coméesaa nova patria.

A musica, uma marcha, € repetitiva: retrata, emfetraa, os ciclos femininos
mensais, assim como 0 movimento continuo da natucge estd em constante processo de
autotransformacdo. Simboliza, no plano politicdave morte de um ciclo — o Governo FHC

— e 0 possivel inicio de um outro nas maos daseresh

As gravidas marcham sem vacilar, confiantes e dantes, contentes com o seu
poder e seguras diante do caminho que percorrem. ufé modelo para as mulheres

indecisas, que ainda nédo conseguiram escolher ndidedo. Observando as imagens,

[...] podemos falar de (re)nascimento de um “muirdaginal”’, ou seja, de uma
maneira de ser e de pensar perpassadas pela imagéon,imaginario, pelo
simbélico, pelo imaterial. A imagem como “mesoco%ni&to €, como meio, vetor,
elemento primordial do vinculo social. (Maffesd998, p. 13)

O clipe é como um convite — seu fim, a marcha \pstatras, € um chamado para vir junto,
exercer seu papel, de acordo com o programa: nauigigtoria do pais. Pouco antes disso, nos
momentos finais, o cantor e compositor Chico Buarde Holanda fala sobre os anseios de
uma mae com relacdo ao filho que vai nascer: edgima o sexo, a cor, 0 sorriso talvez, se
sera alto ou baixo, qual a cor de seus olhos, gueia seguira — coisas que ela ndo pode
escolher. Relembra as espectadoras, entretantm,nalifo importante: o lugar onde eles
viverdo. E claro que todas as méaes gostariam qusefiffeos vivessem em um mundo melhor.
Ha casais que desistem de ter filhos por contaddi@sildades econdmicas e sociais que 0s
pais tém que enfrentar para cuidar deles. Todaliassconhecemos, principalmente através
dos meios de comunicacao, relatos dos perigos @uedo momento, cercam adultos e
criancas. O receio de trazer uma pessoa a um monde ela possa passar por grandes

sofrimentos faz alguns pais pensarem seriamentalse& pena ter filhos. A estrela, contudo,
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lembra a espectadora (e, também, aos homens) apo@d escolher como sera o pais onde

ele vivera.

3.2.1.2.3 Consideracfes sobre as estratégias flencan

O programa conta com um sentido global, apreenaidpercepcéo da sequéncia
dos blocos: se, no primeiro, ha um processo deagd®v de Lula, de veiculacdo de uma
imagem idealizada do candidato, no segundo, L@izitnconversa com as eleitoras, tentando
seduzi-las, e, no terceiro, ha um convite, feitd poagens e mduasica (além, claro, do
pronunciamento de Chico Buarque), a vir junto camfale mudar a historia do pais; o que o
programa inteiro tenta € conquistar o eleitoradairiemo: mostrando, primeiro, que Lula € um
politico de importancia internacionalmente recordee¢trata-se de dar um motivo para que
elas confiem nele); falando sobre a grande faleaajas fariam (e a grande importancia que
teriam) para um grupo, marcado pela diversidadgodsiveis interesses, que teria se unido a
Lula para construir um novo pais; seduzindo-as aamespetaculo audiovisual no final do

qual ha uma frase em forma de ultimato: “se vo@éméda, o Brasil também n&o muda”.
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4 O HGPE ENQUANTO JOGO: OS DOIS MODOS ESTRATEGICOSBASICOS

4.1 Disputa pelo poder

O campo politico € marcado pela dispua;[...] entendido ao mesmo tempo
como campo de forcas e como campo das lutas quenémwista transformar a relacéo de
forcas que confere a este campo a sua estrutudadm momento [...]" (Bourdieu, 1998b,
p.163-4). Os politicos movimentam-se incessantegn&rido em vista conquistar espaco,
alterar a relacdo dinamica que tém com seus cardes. Luta por meio da qual se busca,
principalmente, “[...] a conquista e a gestédo depouater [...]” (Charaudeau, 2006, p. 79), mas,
também statuse prestigio (Elias, 2001, p. 83). Pode-se dizerasucesso de um politico em
um regime democratico depende principalmente daapacidade de despertar confianca no
maior numero possivel de cidadaos, principalmeria@toees. Ele, portanto, é “[...]
especialmente vulneravel as suspeitas, as caltawasscandalo [...]” (Bourdieu, 1998b, p.

188-9).

A politica, desta forma, € um campo de luta, deattebmas também jogo
(Miguel, 2000, p. 61): esta sua dimensédo ladicapérholizada em um evento processual
destacado da realidade cotidiana, o Horario GmatletPropaganda Eleitoral (HGPE), no qual
politicos ocupam, com exclusividade, uma parcelasideravel do tempo e do espaco
televisivos disputando, de acordo com o0 senso cqogmuniitulo de mais preparado,
competente, comprometido etc. Entretanto, quardste Gltimo aspecto, veremos que nao e
bem assim. Adiante, tentaremos observar mais pidafuente o nosso objeto mergulhando na
literatura especializada nos jogos, principalmete obras do holandés Johan Huizinga e do

francés Roger Caillois, respectivamemiemo luden® Os jogos e 0os homens
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Entre as caracteristicas fundamentais de qualqueo jestd a sua
imprevisibilidade quanto ao resultado: de fato, hadum desfecho conhecidopriori, sem
possibilidade de erro ou surpresas, conduzind@mante a um resultado inelutavel [...]"
(Calillois, 1990, p. 27). Desta forma, a incerteza &caso estado intimamente ligados a uma
tensdo fundamental que somente pode ser extintadquse chega ao resultado final do jogo
(Huizinga, 1996, p. 13-4) e que tem a capacidadeomgestrar sentimentos entre 0s
envolvidos, os jogadores e o0s espectadores/toreeddssim, “[...] quanto mais estiver
presente o elemento competitivo, mais apaixonantersa o jogo” (Huizinga, 1996, p. 14).
Como bem observa o holandés, “a tensdo e a inaegeanto ao resultado aumentam
enormemente quando o elemento antitético se tdatwamente agonistico nos jogos entre
grupos. [...] Quanto mais ‘difici’ € o jogo, maiar tensdo entre 0os que a ele assistem”

(Huizinga, 1996, p. 55).

Assim, se observarmos a campanha eleitoral, o H@REisivo, como uma
disputa entre equipes (os partidos), imprevisivaino ao seu resultado, perceberemos que a
tensdo na disputa se eleva quando os candidatadigop comecam a dirigir seus discursos
contra os adversarios: em 2002, vemos o indicers&o subir a partir do momento em que
programas de José Serra (PSDB) comecam a ataaadmato do PPS, Ciro Gomes, visando
a fazer os indices de intencdo de votos destentajée que eles estavam em trajetoria
ascendente. A estratégia surtiu efeito: Ciro deadlimas pesquisas, enquanto Serra e
Garotinho, além de Lula, disputavam os pontos gesdpelo candidato do PPS. O final do
primeiro turno foi 0 momento mais tenso da campagfhaque José Serra e Anthony
Garotinho (PSB), em especial, tentavam evitar aente vitoria de Lula no primeiro turno.
Neste sentido, por um lado eram aliados, mas, pio,ceram adversarios em uma luta ativa
para conquistar o segundo lugar que levaria umdiis ao segundo turno. Atagques em

programas de Serra objetivavam alvejar Lula; pmogsa do PT respondiam a Serra.
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Garotinho se posicionava contra os dois. Em morseotomo este, o jogo da campanha
eleitoral € capaz de absorver inteira e igualmgogadores (Huizinga, 1996, p. 11) e
espectadores, como nas brigas de galos balineabsaaias por Clifford Geertz (1989). Neste
momento, 0 jogo eleitoral demonstra sua intensidada fascinacdo e sua capacidade de

excitar e cativafHuizinga, 1996, p. 5, p. 13).

Destacam-se, na apreensdo de algumas caracteridiicgogo, termos como
tensdo e equilibrio, unido e desunido (Huizing®61%. 13), no¢cbes qualitativas ndo tao
usuais em pesquisas na area de ciéncias humangs estfio marcadamente presentes em
NOssos textos interpretativos, apresentados ngscdpitulos anteriores. Estas duas idéias sao
Uteis para a compreensdo do jogo como expressdounocacdo, possibilitando ao
pesquisador fugir das interpretacdes generalistague diz respeito as emocdes em discurso,
e mergulhar no meio das formas emocionalizadasri(%d®89, p. 40). Porém, as nocdes de
tensdo e de relaxamento, neste trabalho, ndo siaspde uma forma dicotbmica na qual
ocupam posi¢cdes mutuamente opositoras, mas mamt@nralacdo dinamica. Para que esta
dinamizacao fosse efetuada, a contribuicdo da mdseicfundamental: se existe, na sonata
européia, alternancia de momentos “vivos” e “leh{gsntanille; Zilberberg, 2001, p. 111) a
dicotomia tensdo/equilibrio é posta em movimentodms percursos-chave: ascendente e
decadente ou decrescente (Fontanille; Zilberbé@l2p. 112), de acordo conmgoau que a
expressao ocupa em uma escala imaginaria cujosmedrsdo a maxima e a minima tensao

(ou relaxamento).

Retornemos as caracteristicas dos jogos: de acordoCaillois, ha quatro tipos
deles:agon alea mimicry e ilnix. Roger Caillois caracteriza o primeiro deles dgusdge

forma:

Héa todo um grupo de jogos que aparece sob a foen@ihpeticdo, ou seja, como
um combate em que a igualdade de oportunidadesdadirtificialmente para que
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os adversarios se defrontem em condi¢c8es ideaseptiveis de dar valor preciso e
incontestavel ao triunfo do vencedor. Trata-se sengg uma rivalidade que se
baseia numa Unica qualidade (rapidez, resisténigmr, memoria, habilidade,
engenho, etc.), exercendo-se em limites definicsene nenhum auxiliar exterior, de
tal forma que o vencedor apareca como sendo o melhma determinada categoria
de proezas. (Caillois, 1990, p. 33-4)

O interesse do jogo é, para cada um dos concostemtiesejo de ver reconhecida a
sua exceléncia num determinado dominio. E a rae#® qual a pratica dagén
supfe uma atencao persistente, um treino apropeaftarcos assiduos e vontade de
vencer. Implica disciplina e perseveranca. Abandorampedo aos seus préprios
recursos, incita-o a tirar deles o melhor proveitssivel, obriga-o, finalmente, a
servir-se deles com lealdade e dentro de limiteslfis que, sendo iguais para todos,
acabam, em contrapartida, por tornar indiscutiveliperioridade do vencedor. O
agbnapresenta-se como forma de mérito pessoal e parae manifestar. (Caillois,
1990, p. 35)

No que diz respeito ao HGPE, foge-se ao ideal daldgde: se “a regra de ouro
da politica consiste em assegurar a cada candidétticas possibilidades legais de
influenciar os votos dos eleitores” (Caillois, 1990132), o que vemos é uma distribuicdo de
tempo de televisdo que segue outros principios.fdd@ as diferencas de tempo sao
consideravef$, ja que o tempo total de cada coligacdo é uma sdendois tempos, o
igualitario (um minuto, vinte e trés segundos etdrie trés centésimos para cada coligacdo) e
proporcional (de acordo com a quantidade de partares de cada partido no Congresso
Nacional). Assim, PSTU e PCO, que tinham candidaturdependentes e ndo contavam com
nenhum representante em Brasilia, ficaram apenas @otempo igualitario; a Frente
Trabalhista (PDT, PTB, PPS) ficou com 4’ 17" 37;Raente Brasil Esperanca” (PGT, PTC,
PSB), com 2’ 13” 48; a coligacao “Grande Aliang&#MDB, PSDB), com 10’ 23" 15; e a
coligacao “Lula Presidente” (PT, PCB, PL, PMN, RCR), com 5’ 19” 32. Desta maneira,
fica claro que ndo ha igualdade de oportunidades @ candidatos, no que diz respeito ao

tempo de televisdo no HGPE.

** Dados coletados rsitedo TSE, no dia 9 de maio de 2007, no seguintereqde
http://lwww.tse.gov.br/eleicoes/estatisticas/20G2fitivicao/propaganda_bloco/distribuicao_de_termpo@.txt
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Como vimos acima, Caillois diz que, nos jogosadén a disputa € baseada em
apenas uma qualidade. Para a midia em geral, gaemnde maioria das pessoas, enfim, para
0 senso comum, os politicos aparecem na televisgatdndo o papel de melhor candidato,
mais preparado, mais experiente ou mais comprometich alguma causa. Esta apreensao da
campanha eleitoral € muito facil e simplistachave para uma compreensao satisfatoria do
HGPE como jogo esta no que determina a vitoriaamumia dos votos. E atentando para este
fato que percebemos que os politicos ndo dispusaenque se saiba quem exercera melhor o
mandato a ser iniciado. Vence a disputa quem obtens votos, portanto, o jogo € de
seducad: o melhor jogador é aquele que alcanca o maiorendirde adesdes. Para isso
precisa de treino apropriado, do aperfeicoamentsuds qualidades comunicativas, enfim,

nas palavras do pesquisador brasileiro Luis Fdlijggiel,

Cabe lembrar — voltando, por um momento, a discussbre a impossibilidade da

transparéncia absoluta no discurso — que o polfifam é o orador “ingénuo”, que

simplesmente diz o que pensa. Ele é um profissidaapersuasdo, que tem por
tarefa convencer os ouvintes e que ira, obrigat@ide, aprender uma certa técnica.
Antes, a técnica era a oratdria de praca publma, sua empostacgado [sic] peculiar,
sua gesticulacdo e mesmo o uso da indumentériaiad@qHoje, essa habilidade
perdeu importancia relativa, cedendo espaco a c#snapropriadas aos meios
eletrdnicos de comunicacao. (Miguel, 2000, p. 80)

Desta maneira, fica claro que o HGPE, visto na fewgata deagbn visa a
determinar, na verdade, quem € o melhor em comguistos, no espaco de tempo especifico

da disputa.

Mas nem tudo, na campanha eleitoral, depende tadatido esforco e das

qualidades pessoais do politico. Adentramos nomskgtipo de jogo, alea

Em latim, € um nome para o jogo de dados. Utilizagai para designar todos os
jogos baseados, em clara oposicaoagébn numa decisdo que ndo depende do
jogador, e na qual ele poderia ter a menor dasicimatbes, e em que,

%5 O carisma é a forma de seducéo ligada as emoRéefato, “[...] o arrebatamento emotivo que [0 Sand]
provoca [...]" (Weber, 1979, p. 13) € um dos objedi buscados pelos produtores de campanhas ekeitara
utilizarem estratégias calcadas em emocdes.
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consequentemente, se trata mais de vencer o delstigoe um adversario. Melhor
dizendo, o destino é o Unico artifice da vitoriesta, em caso de rivalidade, significa
apenas que o vencedor foi mais bafejado pela slrtque o vencido. (Caillois,
1990, p. 36-7)

O HGPE, como vimos, € uma forma de competicéo,jsjrith, deagbn mas nao
de tipo puro, ja que vimos que nao ha igualdadeoddicbes: o proprio fato de determinado
candidato contar com pouco ou muito tempo de tedevipode ser considerado como um
produto do destino, ja que a conquista de seguadomutos ndo depende da intencédo de
cada partido, mas da sua ocupacdo no Congressondh@ do sucesso em conseguir
coligacdes com outros partidos, o que, em certasentos, € muito importante. A conquista
de tempo esta ligada, portanto, a sorte em eleigd@snais anteriores e em conseguir tecer
as aliancas desejadas. Outro aspec@atedo HGPE é o momento histérico, que, ha maioria
das vezes, escapa ao controle de cada jogadoitgansanomentos, um candidato ou partido
pode ter a preferéncia de parte consideravel @i®mds, outras vezes, 0 mesmo candidato ou
partido pode ter altos indices de rejeicdo — a$epinecias ou rejeicdes com relacdo a
candidatos e partidos ndo estdo completamente @as nos produtores das campanhas
eleitorais, visto que 0s processos que levam ariaalos eleitores a uma ou a outra € produto
do tempo (dadesting se utilizarmos rigidamente o vocabulario de Ga)l Ha ainda uma
caracteristica da campanha eleitoral na quaéamostra sua forca: sabe-se que os politicos
utilizam diversas estratégias para conquistaraeest. Por vezes, o discurso de um candidato
pode ser formalmente “perfeito”; este fato, poré@o determina sua eficacia. Apesar de
todas as tentativas, € quase impossivel para s@nds uma peca de propaganda descobrir

como fazer para que uma determinada mensagem rdejadiela (de acordo com o que se

*¢ Baseadas, em sua maioria, em pesquisas de opifsém.observacéo nos faz lembrar uma passagefn de
sociedade de cortelo alem&o Norbert Elias (2001, p. 122), na ocasié que ele, falando sobre esse tipo de
sociedade, diz que “a observacéo dos outros coiastitsuporte da arte de lidar com eles [...]"ré@lo mostra-

se atual, se considerarmos que as pesquisas farnaoe politicos e produtores de campanhas elatorai
indicacdes de como conquistar determinados publicos
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pretendeu com sua veiculacdo) e aceita pelo sdicgidivo. Podera controlar a producéo da

mensagem, mas, quase nunca, a repercussao qter&steeficacia esperada.

Chegamos, assim, a uma primeira conclusdo. O HGIRE &0 de jogo no qual
estdo misturados elementos dgbn e daalea como “[...] no jogo de cartas, a vitOria
confirma uma superioridade mista, composta pelcadarartas e pela sabedoria do jogador”
(Calillois, 1990, p. 136), quer dizer, os adversarientam explorar, da melhor maneira
possivel, as condicbes ja dadas pelo destino ¢&aillL990, p. 37). A desigualdade de
condicOes iniciais deve ser aproveitada, no casofaorecidos por ela, ou revertida, nos
casos em que o candidato parte de uma condicacsad@rante o jogo, outra caracteristica
da alea como ja observamos, consiste na impossibilidadese saber, antes de sua

veiculacdo, se um discurso, mesmo que seja forrmédmiedefectivel, irA provocar os efeitos

desejados.

Dos quatro tipos de jogos classificados por Caillagdn e alea sdo os que se
colocam mais claramente no HGPE. Subsistem, entoetaaracteristicas dos outros dois.

Vejamos primeiro animicry, sobre a qual Roger Caillois disserta nos seguistenos:

Qualquer jogo supbe a aceitacdo temporaria ou de ilumdo (ainda que esta
palavra signifique apenas entrada em jagdusio), ou, pelo menos, de um universo
fechado, convencional e, sob alguns aspectos, m@agi O jogo pode constituir,

ndo na realizacdo de uma actividade ou na assung®aon destino num lugar

ficticio, mas sobretudo na encarnacao de um pegsomalusério e na adopcédo do
respectivo comportamento. (Caillois, 1990, p. 39)

Nao se pode dizer, no contexto do HGPE, que oi@mlé um ator que encarna
um personagem. Porém, sabe-se, e vimos isto dueamtessa interpretacdo de alguns
momentos dos programas de Lula, que, se ndo hé&sespacédo teatral, por parte do
candidato, existe um trabalho de construcdo de emsa@ublicas dos politicos que utiliza

amplamente artificios de comunicagédo desenvolvidtes arte dramatica: expressao corporal,
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vestuario como signo, elocucdo e expressao dersaritis. Por outro lado, a representacéo
de personagens de fato se deu em diversos progcamd&PE em 2002, ja que a legislacao
permitia, ao contrario do que aconteceu em 1994ndm “[...] apenas os candidatos a
presidente e a vice poderiam aparecer e falar’ (Mjg000, p. 121). Alguns dos momentos
nitidos demimicry na propaganda televisiva de Lula foram abordads$entrabalho. Mas
lembremos uma presenca fundamental deste tipogdenjo HGPE. Caillois (1990, p. 43) diz
que, namimicry, “a regra do jogo é uma soO: para 0 actor consistdascinar o espectador,
evitando que um erro conduza a recusa da ilusfio ¢.que estd em consonancia com o tipo
de disputa que € a campanha eleitoral, na qualevgnem conquista mais votos, ou seja,
guem é mais eficaz em fascinar, seduzir eleit@abe apontar, ainda, que, para aqueles que
nao participam de uma disputa, ela se constituiocam espetaculo (Caillois, 1990, p. 42):
seus momentos, por vezes, assemelham-se a “fad ao episédios de um drama” (Caillois,
1990, p. 95), sendo que o campedo da disputa sgatara vedete (ibidem), que é objeto de
identificacdo (Rosario, 2003). Quando se alcanta estado, as pessoas ‘[...] escolhem ser
vencedores por interposta pessoa, por delegacé@ guinica maneira de todos triunfarem ao

mesmo tempo, triunfando sem esforgo, nem riscoad@a$so” (Caillois, 1990, p. 144).

A associacao do ultimo tipo de jogo (a ilnix) colGPE € a mais complexa. De

fato, ailnix descreve o0s jogos que

[...] assentam na busca da vertigem e que consistena tentativa de destruir, por
um instante, a estabilidade da percepcéo e infligionsciéncia licida uma espécie
de voluptuoso panico. Em todos os casos, trataesatihgir uma espécie de

espasmo, de transe ou de estonteamento que deswarealidade com uma imensa
brusquiddo. (Caillois, 1990, p. 43)

Quando Caillois fala em vertigem, a primeira assgin que fazemos, com
relacdo ao HGPE, é ao espetaculo televisivo, aiswgens, ritmos, sons, enfim, a “[...] tudo

0 que atrai e prende o olhar e a atencéo [...]b{ilRu2002, p. 7). Mas ha um elemento de
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ilnix além, bem mais importante para a disputa politjpando Caillois se refere a destruicéo
da estabilidade da percepcéo e da consciénciaspism®o e do desvanecimento brusco da
realidade, percebemos que, na propaganda eleigstak caracteristicas estao todas presentes

nos momentos marcados pela emocéao. Para o pesgusasileiro Muniz Sodre,

A acgdo de afetar (no latim classico, podia corredpo acommuovergecontém o
significado deemocéo ou seja, um fendmeno afetivo que, ndo sendo teral@ara

um objetivo, nem uma acéo de dentro para forar{sag@o, vale lembrar, é de fora
para dentro) define-se por uestadode choque ou de perturbacdo na consciéncia.
(Sodré, 2006, p. 28-9)

“Emotus” significa abalado, sacudido, posto em mmrito. (Sodré, 2006, p. 29)

O filésofo francés Jean-Paul Sartre (2006, p. Z&)gvia percebido que “[...] a
emocao é sofrida. Ndo se pode sair dela & vongdalese esgota espontaneamente, mas nao
podemos interrompé-la”: desta maneira, “[...] tagpgeensdo emocional de um objeto [...] s6
pode ocorrer sobre o fundo de uma alteragcao totahuhdo” (id. ibid. p. 87). A importancia
dailnix, ou seja, da emocao no HGPE, liga-se a estratdgi@icas, ao argumento gathos

gue visa a provocar uma emog¢ao no espectador enasoadir.

4.2 Os dois modos estratégicos basicos

4.2.1 A busca da adesao

Se a campanha eleitoral € uma forma de jogo no \wgrale quem consegue 0
maior numero de eleitores, entdo a primeira egficiédasica para os jogadores € conquistar
adeptos. E visivel, portanto, “[...] uespaco de persuas&@w qual a instancia politica,

jogando com argumentos da razdo e da paixao, fema a instancia cidada aderir a sua
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acado” (Charaudeau, 2006, p. 19). Como vimos, nai@caem que falamos dos tipos de
argumentos, existem trés modos de convencimentaegido pela légica discursivép{os,
outro pela imagem de si que o orador constroi,cdeda com o0 assunto aborda@th@g, e o
altimo pelos sentimentos que desperta na plapgEith¢g. Nos interessaram, neste trabalho,

os dois ultimos, vistos que sao ferramentas nitetdenafetivas.

Relegada por alguns ao segundo plano, os sentimmeatmuanto forca
comunicativa (muito além de meros “conteudos”) mawst toda a sua importancia na
propaganda politica: mesmo quando a “razdo” padEreo tom dos programas, Como
aconteceu com Fernando Henriqgue Cardoso em 19%k g@&e os atributos racionais séo
“[...] explorados como um apelo emocional ao etéifMiguel, 2000, p. 201). Neste sentido,
0 pesquisador francés Patrick Charaudeau (2008,9p.destaca que “todos os grandes
politicos disseram, ou deram a entender, que apatteca reside em uma boa gestdo das

paixdes coletivas, isto €, em um ‘sentir com ososUt

De fato, “é preciso [...] que o politico saiba iingpconfianca, admiragéo, isto é,
que saibaaderir a imagem ideal do chefe que se encontra no imagimdletivo dos
sentimentos e das emocdes” (Charaudeau, 2006, )p.o8fue diz respeito aethos a
construcdo de sua imagem publica, ferramenta adidizpara alcancar dois objetivos: a
identificacdo (Charaudeau, 2006, p. 82) ou a idagdio. No primeiro caso, busca-se a adesao
de fatias do eleitorado tentando demonstrar quelibigp comunga certos pontos de vista
com o espectador, enfim, de que é um igual acoeleigjue, desta forma, pode representa-lo
de maneira satisfatéria. No segundo, objetiva-gaodstrar que o candidato é o melhor,

revestido da figura do Presidente Ideal, de acamn 0 momento e as necessidades da

populacao.



126

Analisamos, nesta Dissertacdo, varios momentos wnsg busca a adesao do
espectador através da tentativa de fazer com gueeeldentifique diretamente com Lula ou
com personagens postos em cena. [B#semprego na indastria naval brasileiraula se
mostra triste com o desemprego em um estaleiraldrasprovocado por uma decisao
politica do governo, o que entra em consonanciaa@santimento de decepcéao partilhado por
grande parte da populacdo, no momento da campeoimarelacdo ao Presidente Fernando
Henrique. EmLula em Caetédenta-se desfazer a imagem de Luiz Inacio comdomem
grosseiro e mostrar ao espectador um ser humana, p@ssoa capaz de se envergonhar,
sofrer, sorrir e chorar. NaRepresentacoes desigualdade social € o material usado para
compor duas cenas tristes: éfaria e Joana o espectador € levado a simpatizar com a
personagem mais pobre, sensibilizando-se com predlema, o que é utilizado como ponte
para uma desejada identificacdo com o candidatoPedro e Paulp a preocupacédo de
milhdes de brasileiros com um problema que aumantada dia, a violéncia urbana, é
aproveitadakairds) pelos produtores da campanha para que uma amuelg do eleitorado
veja que Lula também se sensibiliza com a situdedimseguranca e que tem projeto para a
combater. EnPerformancessao oferecidos, nos dois desempenhos, espellsoguais 0s
espectadores-alvo podem ver expressas algumasadeasgustias, anseios e queixas sendo

afirmadas por pessoas que se mostram como ige&s.a

Sao bastante fortes, também, os momentos em queisgda uma imagem
idealizada do candidato do PT. Emla em Caetéso motivo da candidatura de Lula aparece
como sendo fruto do interesse em melhorar a vidandais pobres. Erdesemprego na
industria naval brasileirao candidato diz que a atitude ideal, a que deueri sido tomada
pelo Presidente FHC, é a que ele teria tido em |lsgar. Em A fome no Vale do
Jequitinhonhase, como se argumenta, 0s outros presidentesntsitdo omissos no que diz

respeito a miséria e a fome, ou incompetentes eznfasntar, Lula tenta demonstrar que tem
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compromisso com 0s que sao pobres e forca de vwptad lidar com a situacao. Bfragem
a 1989 o espectador é levado a testemunhar o que sedaeuolucdo do candidato: mais
maduro e experiente, com importancia reconhecidernacionalmente, enfim, como o

Presidente ideal para o Brasil.

Desta maneira, podemos ver perfeitamente que a pmitcca se sustenta na
sensibilidade coletiva e € sua tributaria, comangépdlichel Maffesoli (1996, p. 83): “[...] o
perdurar mesmo do politico depende de sua capaciiadicar enraizado no solo sensivel”
(id. ibid. p. 87). A politica seducao (Lipovetsk@89, p. 199) tem sua importancia aumentada

pelo fato de que

[...] em todos os Estados democraticos assiste-agna desestabilizacdo do
comportamento dos eleitores, os cidaddos identifisa de maneira cada vez menos
fiel com um partido, o comportamento do eleitor dooconsumidor pragmatico e
indeciso tendem a aproximar-se. Se ha muito tem@alse que a midia dificilmente
consegue abalar os cidad&os convictos e que aftaga as opinides do que as
altera, sabe-se igualmente que tem um papel ndigemsgjavel sobre essa categoria
de eleitores que séo os hesitantes, os individowsopmotivados pela vida politica.
E nessa vaga que se exerce plenamente o processduwgio. Um certo nimero de
pesquisas revelou que no decorrer de uma campéeitaa operavam-se notaveis
modificacbes de intencdo de voto entre os indecigos havia uma guinada dos
eleitores irresolutos, aqueles mesmos que detemmimaresultado do escrutinio
final, a vitéria ou a derrota nas elei¢cdes. Nunw@estade onde a parte do eleitorado
mével tem possibilidades de aumentar, o papel déating politico esta destinado
a ganhar importancia. Longe de ser uma manifestagéférica, a seducédo politica
consegue desde ja pesar significativa e probleamagote nas orientacdes da vida
politica. (Lipovetsky, 1989, p. 200)

Assim, em campanhas eleitorais na era da midigdeled, € muito importante
que o politico seja sedutor (Lipovetsky, 1989,QD)2assim como 0s seus programas de radio
e de televisdo, ja que estes sdo 0s Unicos momemtosie o candidato e os coordenadores da
campanha podem controlar 0 que é dito: as suas islepaaticipacdes nos meios de
comunicacdo estdo nas maos de outros profissianas defendem, por vezes, outros

interesses.
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4.2.2 A dissuasao: tirar votos de adversarios

A tentativa de disjuncéo (fazer com que eleitoesgain de votar em adversérios)
€ um subproduto da conjuncédo: nasce dela e seraeapaforcar. De fato, ndo seria eficaz

tirar pontos em indices intencéo de votos de urcaoente e ndo oS captar.

O HGPE € uma competicdo na qual se busca a ades@spectadores, daqueles
gue observam a disputa, muitas vezes até ironizasdoandidatos que aparecem na tela.
Percebido como um momento agonistico, o HGPE ¢é asi@x na qual as diferencas
ideologicas se exacerbam, na qual candidatos tr@arsacdes e ataques pessoais. Como

destaca Luis Felipe Miguel,

O campo politico é feito de dissenso, de conftim,desunido; é percebido também
como feito de deslealdade. Ele exibe de forma peenta a falta de unidade dentro
da sociedade. O regime democratico é particulaeniagil a este tipo de critica,
uma vez que seu principal ritual de coesao socia eleicdo — é também o ponto
culminante do processo que expde com maior nigdéasunido, que é a campanha
eleitoral, momento em que séo destacadas com org&ds diferencas que separam
partidos e candidatos. (Miguel, 2000, p. 41)

Momento que une, mas que também separa, a camglaitbeal € a oportunidade
que partidos e candidatos tém para se diferenciaetre si e se afirmarem em seus
propoésitos, mostrando suas visdes de mundo, seatogias e seus projetos, delimitando
fronteiras, estabelecendo e reiterando limites (&lig2000, p. 58), exacerbando o fato de que

o HGPE é um conflito de interesses (id. ibid. p. 66

Na campanha de Lula, vemos estratégias de disjuse@on concebidas para

combater o candidato do governo, José Serra, enafde revide a diversos atagues dirigidos
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ao PT e ao seu candidato. No primeiro turno, coimms’’, h4 um programa inteiro no qual
sao feitas criticas a Serra tanto no que diz respesua competéncia administrativa quanto ao
seu carater, suas intencdes e seus valores. Horteenente calcado na razdogos, nao foi

incluido em nossa interpretacao.

Mas ha muito discurso emotivo voltado contra o Goweseu candidato e seus
aliados, tratados pejorativamente como “eles”. Empograma que €, certamente, um dos
mais importantes da campanha — vide o numero desvgae foi veiculado —, ao qual nos
referimos no topicdesemprego na industria naval brasilgireeacende-se a sensacao de
decepcdo com a administracdo de FHC ao mostranacdo de um estaleiro em Angra dos
Reis que se encontrava praticamente parado pa €t encomendas, enquanto uma
plataforma maritima da Petrobras era encomendada @ais estrangeiro. Na argumentacao,
“eles” sdo descritos como pessoas que nao se amporbm a situacdo de desemprego
enfrentada pelos trabalhadores, como vemos no dadano: a importancia foi dada a livre
concorréncia, ao menor preco, em detrimento dexsttw sla induUstria nacional e de seus
(possiveis) empregados. De fato, e isso esta iitqplfio programa, como votar em um
candidato que promete criar milhdes de empregosEaverno de que ele faz parte toma uma
decisdo contraria a esta proposta, demonstrandoogoembate ao desemprego néo era

prioridade?

Tristeza, decepcéo e sensacao de abandono saatioses¢éos ligados ao tema:
eles séo reforcados tendo em vista tirar votosashalidato do PSDB para os captar, ja que,
nos momentos finais do programa, o candidato dm®4dtra que a sua atitude, se estivesse no

lugar do Presidente, teria sido a de se deciduspehbalhadores.

" Ver, acima, p. 45-6.
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No penultimo programa do primeiro turno, que retratfome no Vale do
Jequitinhonha se nao se atribui ao governo FHC o surgimentonig&ria no pais, culpa-o
pela continuacdo do mal, j& que oito anos de agdtraigdo teriam sido suficientes para tomar
decisbes para diminuir o problema. Tenta demonstrassao, principalmente, por parte do
Presidente, de seus ministros e aliados. Mais wnaovataque a Serra era indireto: se grande
parte da populacdo desaprovava o modo de gest&erdando Henrique, o mais seguro,
portanto, era reforcar este sentimento de decepegfizeando seu candidato indiretamente, ja
que todos sabiam de sua ligacdo com o Governocipaimente em sua atuagcdo como
Ministro da Saude). A campanha de José Serra, dalmis indices de rejeicdo ao modo de
conduzir o pais, tentou mostrar que o candidatineigpendente, declinando da possibilidade
de um aparecimento constante do Presidente empsegsamas. Mesmo assim, ndo havia
como desmembrar Serra do governo e do PSDB: destaira, viu-se seu indice de rejeicao

subir, mesmo que ainda tenha conseguido conquistas que o levaram ao segundo turno.

Ja no segundo turno, quando a estratégia do mededda amplamente por parte
da campanha de Serra contra Lula, foi veiculadpragrama do PT, em resposta, uma peca
na qual “eles” eram mostrados como mascarados, traosss, exagerados e teatrais.
Mascaradosironizavam a atitude de Serra e de seus aliadges,cgntavam em unissono
contra o candidato do PT. Nesta ocasido, o disalwsiemor, utilizado pela propaganda de
Serra, foi revertido: de acordo comparformance na verdade, seriam 0s governistas que
temeriam a vitoria de Lula, por ndo quererem deixpoder e as facilidades que ele poderia

trazer para seus ocupantes e seus aliados.

Em um momento que ndo abordamos explicitamentdyéarmo segundo turno,
ha um depoimento de uma atriz, veiculado no progral®m Lula, em resposta a outro

depoimento, realizado por uma colega de profissay do programa de Serra. Regina Duarte
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fala, no tempo utilizado pela candidatura de Seor&lGPE, de suas ansiedades com relacdo

as eleicdes e ao proximo Presidente. Ela diz:

Estou com medo. Faz tempo que eu nédo tinha esimento. Porque eu sinto que o
Brasil, nessa eleigdo, corre o risco de perder tadestabilidade que ja foi
conquistada. Eu sei que muita coisa nao foi fei@s também tem muita coisa boa
pra ser realizada. Nao da pra ir tudo pra latabdn Nos temos dois candidatos a
Presidéncia. Um eu conheco, € o Serra. E o homengeloéricos, do combate a
AIDS. O outro eu achava que conhecia, mas hojedewcanheco mais. Tudo o que
ele dizia mudou muito: isso d4 medo na gente. Qutisa que da medo é a volta da
inflacdo desenfreada, lembra? Oitenta por centm&s? O futuro Presidente vai ter
gue enfrentar a pressdo da politica nacional enat&gonal. E vem muita presséo por
ai. E por isso que eu vou votar no Serra. Ele msedaranca. Porque dele eu sei o
gue esperar. Por isso eu voto 45, voto Serra. &sah medo.

A atriz expressa seu medo do imprevisto, ja quetrala a mudanca de Lula
(imagem e forma de discurso) como algo negativoa Regina, o candidato do PT né&o
estaria preparado para lidar com as pressdes deg@oldentro e fora do pais, visto que ela
nao consegue imaginar as atitudes que Luiz Inawilen ter em certas situacdes. Relaciona,
portanto, o candidato petista ao medo, enquantd&gua seria a escolha mais segura para o
Brasil, ja que ele é o candidato que representanantiacdo de um governo cujo modo de
administrar é conhecido e que teria tido seus o®#rifom a vitéria de Lula, tudo seria jogado
na “lata do lixo”, enquanto que a eleicdo de Sé&rsm com que 0s aspectos positivos do
governo FHC tivessem continuidade. Assim, os pessibeneficios que o modo de
administrar do PSDB poderiam ainda trazer ao padsseriam abandonados, mas buscados

por José Serra caso fosse eleito Presidente.

No sexto programa do segundo turno, a resposteceamum depoimento da atriz
Paloma Duarte (que n&o tem nenhum parentesco cgma}eque se mostra indignada com a

atitude de Serra e expde seus sentimentos a kedpkitfala:

Eu tava ontem a noite na minha casa com meu mafigicos e a gente tava
assistindo o programa eleitoral do José Serra. titortempo eu ndo me sentia tdo
revoltada. Eu me senti desrespeitada, eu me detgntada como cidada brasileira,
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como eleitora® [...] e pedi pra vir aqui fazer esse depoimentodizer o quanto eu
t6 chocada com o uso do terrorismo, com o uso ddonmma campanha pra
Presidente da Republica do meu pais. Sera que jhasiia 0 medo que o Brasil vive
no seu dia-a-dia? O medo de vocé sair na rua @ssattado. O medo de milhdes de
brasileiros desempregados que ndo sabem como tsustaas familias. O medo de
vocé morrer doente na fila de um hospital publisceleicdo vai passar, o Brasil
continua. E eu quero dizer que um candidato queigareaterrorizar a populacdo
brasileira, em vez de se calcar nas suas prépiragies pra tentar se eleger, ndo
merece 0 meu respeito, ndo merece a minha confieng® meu entender, ndo
mereceria jamais ser Presidente da Republica.

Paloma Duarte faz um ataque a Serra, tentando anagie ele é um candidato
gue, no desespero, utiliza estratégias desleadstpatar virar o jogo, em vez de apresentar
propostas (0 que, para ela, € o que um candid&esidéncia deve fazer). Ela se mostra
indignada com relagéo ao objetivo do candidato SDB ao exibir o depoimento de Regina
Duarte. Faz duras criticas ao Governo, ao falgrdelemas nacionais: a (falta de) seguranca

publica, o desemprego e o servi¢o de saude insofei

Muito além de depoimentos para expressar opiniéssgais, 0S pronunciamentos
das duas atrizes sdo encarnacdes de estratégiaslaleandidato para tentar desqualificar o
outro. O primeiro ataque, naturalmente, veio dergastava em desvantagem nas pesquisas.
O revide, de acordo com os coordenadores da campfmmecessario, tendo sido realizado.
Lembremos que, afinal, ndo basta uma estrela nadidesejar dar um depoimento, expressar
sua opinido com relacdo a um candidato, para cudeeha espaco em um programa de
propaganda eleitoral: a sua atuacdo deve conderacorientacdo da campanha e com as
estratégias vistas como necessarias pelos seustqesl Neste sentido, os dois momentos
sobre os quais nos detivemos sdo semelhantes ésogjue vimos acima: tentativas, nem
sempre bem-sucedidas, de mostrar aos eleitoremdedversario que nao vale a pena votar

neste.

8 Neste momento, h4 um problema de transmisséornaa cemprometendo a analise.
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5 CONCLUSAO

Neste estudo, buscamos compreender a importancemadedes em pecas de
propaganda politica no Horario Gratuito de Propegakleitoral (HGPE), buscando, ao
mesmo tempo, entender como sdo comunicadas e gqumtémcia tém (ou podem ter) em
uma campanha eleitoral. Delimitamos o olhar sobrarapanha do candidato Lula a eleicao
presidencial de 2002, que nos oferece farto matedaque diz respeito a colocacao de
sentimentos em discurso. A conclusao a que chegamuos, se o HGPE € um tipo de jogo, e
como todo jogo obedece a uma sequéncia ritdatiois modos estratégicos basicos utilizados
por qualquer politico tendo em vista a vitéria: primeiro lugar, buscar a adesao do maior
namero possivel de eleitores, por meio de tentwtida promover a identificacdo de
espectadores com o candidato ou com situacOes amtaEnassim como, em alguns
momentos, exibir uma imagem idealizada do polipeva que ele seja percebido como a
melhor opcdo no momento; em segundo, mas ndo mempmstante, esta a utilizacdo de
artificios para tirar pontos de um adversario e$jgecnos indices de intencédo de votos —
lembramos que este modo é uma modulacdo daquste,que um determinado candidato
tentara fazer com que o maximo de eleitores detkewotar em um adversario para votar em

Si.

Visto como um jogo ritualizado, ja que caractecédiltdicas e ritualisticas se
mesclam na campanha eleitoral, o HGPE se mostrao aom momento fora do tempo
ordinario da politica, no qual o poder é renovadeste momento, o candidato e partidos
buscam aliancas entre si e afirmam, ou reforcamalidades no que diz respeito a visdes de
mundo e a prioridades de governo. Antes mesmo dBE@s politicos se mobilizam, tendo
em vista divulgarem suas imagens publicas, masagdguo Horario Gratuito se inicia que,

pelo absoluto controle da produgcédo do material auslial por parte dos coordenadores e
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produtores de cada campanha, os candidatos ténortumidade de falar e mostrar o que
pensam e 0 que querem, expor propostas, criticaersdrios, sorrir, chorar, demonstrar
sentimentos diversos, enfim, conversar com cadecesor em particular, enquanto fala para

milhGes de pessoas em todo o pais.

Em uma época histérica em que os meios de comuéwiciE massa, notadamente
a televisdo, estdo amplamente presentes nos nvaisab lugares (desde cémodos de uma
casa a bares, restaurantes, clubes, hospitaisaeti¢éps publicas, assim como em tantos
outros locais), a propaganda politica mediada assuma importancia fundamental para os
politicos em campanha, ja que estes podem alcgEs@moas que seriam inacessiveis por
outros meios. Os produtores utilizam a estéticaiegaagem televisiva para tornarem suas
pecas politicas mais eficazes, tendo em vista cefg#ores, transformando imagem publica
em voto. Cclose uma das caracteristicas fundamentais da semaggse veiculo, possibilita
ao espectador ver as expressfes de cada candidatEmitindo muito mais que sua voz.
Muito da simpatia que um espectador pode sentirretagéo a um politico se relaciona a sua
aparéncia e a symerformancegestual e vocal, as vezes em detrimento do “cdotedo seu
discurso linglistico. Desta forma, para desgostoalipins pessimistas (as pessoas —
pesquisadores da area ou nao — que entendem agitapo discurso politico a linguagem
televisiva como um retrocesso em uma suposta essaltiva em cujo topo estaria a
argumentacdo meramente linglistica), sdo evitades pmnunciamentos amplamente
reconhecidos como “chatos” pelo senso comum, ondoueesvazia a atuacao politica, como
imaginam aqueles. Temos que atentar para o fatQudendo existe comunicacdo apenas
verbal e enfatizar que a expressdo de sentimeonttestpr mais significado e eficacia politica
do que o que comumente se pensa. O politico da aueeposicao relativa a determinado
assunto também através do corpo, das entonacfesad®oz, dos sorrisos e das “caras

fechadas” que mostra, dos sentimentos que demoNkisicas, cancdes ou trilhas sonoras de
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fundo sé@o outros elementos que dédo a oportunidageem assiste de perceber que um
candidato se sensibiliza com determinado probleprasofrimentos visiveis em depoimentos

dados por pessoas “comuns” estdo la como algoquaisnera apelacao.

Muitos sdo os candidatos que reclamam que o camteresta baixando o nivel,
fazendo “baixaria” quando o enfrenta diretamerdenalistas reforcam a mesma opinido. Mas
o fato é que, pela propria finalidade do jogo efeit (demonstrar que um determinado
politico, naquele momento, € o melhor em conquigtéws), as estratégias de disjuncdo, em
alguns momentos especificos e tomadas as devideaypdes, sdo absolutamente necessarias
e legitimas, fazendo parte da propria linguagendidauta. Assim, no HGPE, costuma-se
utilizar sentimentos estrategicamente colocadoslisoursos dirigidos contra opositores com
0 objetivo de fazer com que eleitores reconsidesendevem realmente votar no que esta

sendo alvejado.

Neste sentido, faz-se campanha eleitoral no Bfpasl& utilizacdo de um espaco
virtual fechado, sem intervalo, que quebra a roiagyrade televisiva para distribuir tempos
para as coliga¢des, compondo blocos nos quaisvessds candidatos se sucedem no video),
diferentemente de outros paises, como os Estado®dJda América (no qual os politicos
pagam o espacgo na televisdo para insergpots— pecas de 30” ou multiplos desse valor —
entre as publicidades comerciais em intervalos rdgramas), por meio da criagdo de um
campo de jogo separado de tudo o que é ordinaribvha que engendra, por sua propria
composicao, duas estratégias basicas, fundameuaeasserem utilizadas pelos jogadores.
Como um jogo de conquista, a campanha eleitoralizeela na midia principalmente por
meio do HGPE, ndo d& outra op¢éo aos candidat@ aser tentar elevar seus indices de
intencdo de votos tanto por meio de estratégiasiatgificacdo e de idealizacdo quanto de

atagues a adversarios.
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