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Oi, prazer, sou o Bruno.

Moda nem sempre foi a minha primeira opcdo, mas sempre fui impulsionado por um grande desejo de fazer e trabalhar
com criacdo, e ao longo de anos caminhei buscando e adquirindo amplo conhecimento na drea. No ano de 2011 entrei
para o curso de Licenciatura em Artes Visuais, que considero o alicerce do que sou enquanto profissional da drea de
criacdo e o recomeco de sonhos. No final do ano de 2012, entrei no meu primeiro curso livre de costura, seguido de
outros, como modelagem plana e figurino, o que me aproximou ainda mais a drea da moda me levando a participar do
concurso Ceard Moda Contempordneaem 2016, na categoria Design.

Foi a partir do concurso, e com minha entrada no curso de Design — Moda, da Univ ersidade Federal do Ceard, que decidi
me dedicar a aprender sobre 0s processos que envolvem o desenvolvimento de um produto de moda. No curso pude
aprimorar meus conhecimentos em modelagem, a refletir sobre os processos de criacdo da industria, e até os meus
processos enquanto autoral, e a pensar e repensar novas estratégias enquanto design-criador. O projeto de marca e o
desenvolvimento de colecdo da Tybe, nasce em um momento em que é preciso re-pensar a moda, respeitando o atual
momento.






BRIEFING

NATUREZA DO
PROJETO E
CONTEXTO

JUSTIFICATIVA

Geraruma marca de moda masculina que atenda a crescente busca dos homens
por produtos de qualidade, respeitando os processos de desenvolvimento dos seus
produtos, visando atender da melhorforma seus consumidores.

OBJETIVOS DO TRABALHO

Criar uma marca voltada para o Slow Fashion, no propodsito de fornecer roupas
com qualidade, no que se estende ao desenvolvimento de um produto de moda,
modelagens, matéria prima e acabamentos.

RESULTADOS DESEJADOS

Estruturar um projeto que possa ser desenvolvido.

RESPONSABILIDADE DO
PROJETO

Bruno Santos Bandeira.




BRIEFING ANALISE SETORIAL
MARCA Tybe.
PRODUTO Vestudrio Masculino.
R$ 100,00 a 700,00.
PRECO
PROMOCAO Midias Sociais (Instagram/ Facebook), Influencers.
PRACA Showroom, Loja Virtual, linstagram e Facebook.

ESTUDO DAS TENDENCIAS

Principios do Slow, Técnicas de acabamentos, Ath-Flow!.

CONCORRENTES

David Lee, D-aura.

TECNOLOGIAS

Internet, Notebook, Mdqguina Reta, Interlok, MAguina de botdes, Iphone, (celular).
Material para confeccdo das pecas: Tecidos, Aviamentos em geral.

ESTRATEGIAS DA EMPRESA

Marketing e comunicacdo nas midias sociais baseados no publico/clientes:
postagens que reforcem e aproximem os clientes do processo de criacdo das
pecas. O produto em si forna-se parte da estratégia, por se tratar de um produto
inovador/criativo.

1.Derivada das expressdes athleisure + flow, que remetem ao uso fashion de roupas apropriadas para atletas e ao fluxo das demandas da

vida atual.




BRIEFING

PUBLICO ALVO

SEXO Masculino.
FAIXA ETARIA 22 a 45 anos.
NiVEL DE RENDA Classe B e C

HABITOS DE CONSUMO

PUblico com fdcil acesso a informacdo.Consumidor consciente que busca produtos
com boa durabilidade e diferenciacdo.

PORTFOLIO DA EMPRESA

IMAGEM CORPORATIVA

A marca posiciona-se no mercado sobre a perspectiva de uma marca “ comfy
urban”(confortdavel + urbana), preza pelo processo de criagcdo, tecidos de alta

qualidade que permitam conforto e pratficidade, sem deixar de lado a estética
urbana da cidade para o homem moderno.

SEGMENTACAO DO
MERCADO

Homens entre 22 e 45 anos, que buscam por produtos diferenciados e de
qualidade.




E um marca de moda masculina, enraizada na cultura contempordnea. Atenta aos anseios de todo homem
que busca por roupas com qualidade, conforto e diferenciacdo estética.

Modelagens que preza pelo bem estar, e mobilidade didria do corpo no cotidiano. Pensando no conforto e
no clima “urban tropical” de Fortaleza, a marca busca trabalhar em suas colecdes materiais de fibra natural e

mistas.

A tybe, tfrabalha com os principios do slow fashion, nossas pecas sdo desenvolvidas sob encomenda, gerando
um menor estoque, e o acompanhamento do sistema de qualidade dos nossos produtos.



ANALISE SWOT/ FOFA

*Design Criativo;

FORCAS *Qualidade na producdo;

*Reaproveitamento de residuos;
Modelagem ergondmica.

OPORTUNIDADES *Crescimento do mercado de moda masculino;
Marketing de relacionamento com clientes;
*Novas tecnologias de servico;

*Parceria com empresas que apoiam a moda local;
Home Office.

FRAQUEZAS *Baixo Capital Inicial;
|niciante no mercado;
‘Tempo de producdo/Demanda de testes;

Pandemia (COVID-19);

AMEACAS *Crise Econdmica;
Dificuldade na compra de material;

«Concorrentes hd mais tempo no mercado.




PESQUISA PUBLICO ALVO

Qual o tamanho do seu manequim?

92 respostas

@ Padronizado. Me encaixo na oferta de
mercado (Tamanhos 36 até 46).

@ Tenho muita dificuldade de encontrar
pecas prontas que vistam bem o meu
corpo.

Quanto a percepc¢ao de valor, o que vocé busca em um produto de moda?

92 respostas

\

Foi realizada uma pesquisa quantitativa divulgada e

@ Conforto

@ Estilo

@ Marca

@ Bom caimento
@ Tendéncias

Vocé segue as tendéncias de moda?

92 respostas

=

O que define a compra do seu vestuario?

92 respostas

respostas que ajudaram no entendimento do publico masculino.

@ Sim, eu costumo acompanhar.
@ Sim, mas nem sempre as pratico.
@ N&o, mas gostaria de dicas.

@ Nio.

@® Preco

@ Qualidade ( acabamento das pecas)
) Beleza (estética)

@ Praticidade

em formato de formuldrio do google forms. Ao total foram 92



PAINEL PUBLICO ALVO
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FIQUE EM CASA QUAL VOCE ME INDICA? RESPEITE! MOVIMENTE-SE



PAINEL PERSONA
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Mauricio, 28 anos. Solteiro. Designer Grdfico.

As pessoas, lugares, palavras, cheiros, sons, as
imagens do cotidiano sdo como murro na boca do
estbmago. Ele acredita que é preciso fazer algo a
respeito disso.

Tudo que o |he cerca é inspirador. Atento aco
movimento da cidade e suas narrativas. E preciso
criar, como ato de revidar.

Criativo, socidvel, embora a expressdo sériq,
Mauricio acredita na construcdo de
relacionamentos e na froca de saberes, estd
disposto a compartiihar e aprender.

Possui um estlo moderno, e preza pelo conforto,
independente da ocasido.



“O QUE MEUS CONCORRENTES OFERECEM?”

DAVID LEE

“Lee abre espaco para os temas que moldam a masculinidade contempordnea e estabelece uma assinatura
inconfundivel, manifesta em colecdes bem equilibradas enfre a funcionalidade urbana e a inovacdo técnica e
poéfica.”



D-NURA

“D-AURA constroi-se enquanto uma marca que traz em seu DNA a forte influéncia do ambiente urbano. seu
conceifo € composto na criacdo de pecas que enconfram na exploracdo do detalhe um campo de
aprimoramento. a pesquisa desenvolvida em conjunto & modelagem e sua relagcdo com o corpo sAo
provocacoes constantes em suas criacoes.”



C.D.S

COMPETITIVIDADE

CONFORTO VERSATILIDADE QUALIDADE TECNICA



C.D.S

DIFERENCIACAO

MODELAGEM ERGONOMIA TECIDOS TECNOLOGICOS



C.D.S

POSICIONAMENTO SUSTENTAVEL

FIBRAS NATURAIS REAPROVEITAMENTO DE RESIDUOS SLOW



PAINEL TECNOLOGICO
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PAINEL MATERIAIS/ AVIAMENTOS




PAINEL DESIGN SUPERFICIE

SERIGRAFIA LASER



FORNECEDORES E TECIDOS
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IDENTIDADE VISUAL
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ETIQUETA E EMBALAGEM

@tybe_oficial




TAG E PAPELARIA

Uplalialslalslislalbslial

masculing, enroizada na cultura
de todo homem oue busca por
endogdo estético. Carego no seu

resentes na cdade.

a1, @ mobilidade diario do corpo no
Mo “urban tropical” de Fortalezo, @
{8es materios de fibra notural e

por  BRUIO BADEIRA

slouu fashion, nossas pecas séo
indo um menor estooue, € O

/ Jade dos nossos produtos.

BRUNO BANDEIRA w‘be

@tybe_oficial




COMUNICAGAO VISUAL / MIDIAS DIGITAIS
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Home

Posts

Videos

Photos Tybe Oficial Vestuario (Marca)

About
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PAINEL DE TENDENCIAS

FALL 2021 MENSWEAR

JIL SANDER HERMES
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LOUIS VUITTON DRIES VAN NOTEN OAMC DRIES VAN NOTEN
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DOBRAS E VOLUME/ CALCA WORKWEAR PONTO DE LUZ



PAINEL DE VOCACAO REGIONAL
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[ T COLECAO: CASA 117

A primeira colecdo da Tybe, em tom nostdlgico, faz um passeio por lembrancas e registros
fotograficos do seu diretor criativo. Roupas de aniversdrio, lembrancas de objetos e moveis da
casqa, cores e texturas presentes nas paredes reveladas pelo tempo e reformas. Entrelacam-se com
o atual momento de distanciamento e isolamentosocial e com a tendéncia de Ath-Flow.



PAINEL DE COLECAO
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CARTELA DE CORES

Be out but stay masked
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2. Elevador, Oleo sobre tela / Artur Bombonato.
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SONHOS



MIX DE COLECAO TOTAL

MODELO BASICO FASHION OPORTUNIDADE TOTAL
CAMISAS TECIDO PLANO 6 2 8
T-SHIRT-MALHAS 4 4
SHORT-ELASTICO 4 4
REGATAS/"REGATAO" 5 5
SHORT-PLJAMA 3 3
KIMONO 3 3
BERMUDAS 5 2 7
CALCA MOLETOM 1 1
CALCAS 3 2 5
BAG 2 2
MINI BAG 1 1
CASACO 1 1 2

31 7 7 TOTAL: 45 PECAS




REGISTROS PROCESSO DE CRIACAO




MODELAGENS E CORTE




PROCESSO DE CONSTRUCAO

CAMISA



CAMISA PATTE



CALCA WORKWEAR



TABELA DE MATERIAS

\_
675cm

12em

ACABAMENTO EM REVEL
A

MARCA: TYBE COLEGHO: CASA
Wbe REFMODELO : CT003 DATA: 2000312021

DESIGN: BRUNO BANDEIRA MODELISTA: BRUNO BANDEIRA

FRENTE COSTAS

125¢em

TECIDOS:

TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSIAO COR QUANTIDADE UNIDADE
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAQ VERDE CLARO 130M
TABELA DE AVIAMENTOS

TABELADEAVIAVENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE

LINHA soL 100% POLIESTER VERDE CLARO 1500 1

ENRETELADEMALHA | — 100% POLIESTER BRANGA [ - 100M
TABELA DE PREGOS

TRICOLINE 578

LINHA 350

ENTRETELA 1200




SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGAO MAQUINA TENPO
CORTE DAPEGA TESOURAMANUAL
COLOCAGAQ TRANSPASSE RETA
COLOCAGA BOLSO RETA

UNIR PALA COSTAS COM COSTASI PALA ENBUTIDA RETA

UNIR OMBROS FRENTE E COSTAS/ COSTURA EMBUTIDA RETA

UNIR MANGA COM FRENTE COSTAS RETA
COLOCAGAQ DEBRUM PESCOGO RETA
COLOCAGAQ DEBRUM MANGAS RETA

FECHAR LATERAIS RETA

BARRA RETA
0BSERVAGOES IMPORTANTES:

DESIGNER DR

MODELISTA DATA




MARCA: TYBE COLEGAO: CASA
Wbe REFMODELO : CT002 DATA: 2010312021
DESIGN: BRUNO BANDEIRA MODELISTA: BRUNO BANDEIRA
FRENTE COSTAS
/( PATTE / CARCELA

75¢m

07 om]

30em

Tem

TECIDOS:

TABELADE MATERIAS
TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAO PRETOFORTE = 130N

TABELA DE AVIAMENTOS
TABELADEAVIAMENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
LINHA soL 100% POLIESTER PRETO 500M f
ENTRETELADEMALHA | — 100% POLIESTER BRANCA — 10M
TABELA DE PREGOS

TRICOLINE AT
LINHA 350
ENTRETELA 200




SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGAO MAQUINA TENPO
CORTE DAPEGA TESOURA MANUAL
PATTE RETA

UNIR PALA COSTAS COM COSTAS PALA ENBUTIDA RETA

UNIR OMBROS FRENTE E COSTAS/ COSTURA ENBUTIDA RETA

UNIR LATERAISI COSTURA FRANCESA RETA
COLOCAGAO GOLA RETA

BARRA RETA
0BSERVAGOES IMPORTANTES:

DESIGNER DATA:

MODELISTA DATA:




TABELA DE MATERIAS

MARCA: TYBE COLEGHO: CASA
Wbe REFMODELO: CTO04 DATA: 2000312021
DESIGN: BRUNO BANDEIRA MODELISTA: BRUNO BANDEIRA
COSRETO FRENTE COSTAS
N 305 0m
\\-)» I4,5 om |
= [ 16 cm)
= S 5
& ” BOLSO TRASEIRO
BOLSO EMBUTIDO—= =~ BRAGUILH
5
BARRA3.0CM
N

\

—

24.0cm

255¢em

TECIDOS:

TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANTIDADE UNIDADE
DENIM VICUNHA 100% ALGODAO AZUL 1M
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAO XADREZ s
BRIV CHER VICUNHA T%ALSHPOLESTR [ PRED [ - 0cu
3% ELASTANO
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAO VERVELHO focu
TABELADE AVIAMENTOS
TABELADEAVIAVENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
LINHA PESPONTO LINHANYL 100% POLIESTER PRETO 1500 1
LINHA PESPONTO LINHANYL 100% POLIESTER BRANCA 1500 f
ZPeR COATS CORRENTE 100% POLIESTER/METAL | AZUL - f
TABELADE PREGOS
TRICOLINE 1859
TRICOLINEV 1590
LINHA PESPONTO 820
LINHA PESPONTO 820
BRIV CHER 290
DENIM B
ZPER 108




SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGAQ MAQUINA TENPO
CORTE DAPEGA TESOURA MANUAL
PREPARAGAQ BRAGUILHA RETA
COLOCAGAO DABRAGUILHA RETA
FECHAMENTO GANCHO FRENTE RETA
PREPARAGAQ BOLSOS FRENTE E COSTAS RETA
APLICAGAQ BOLSO FRENTE E COSTAS RETA
FECHAMENTO GANCHO GOSTAS RETA

FECHAR ENTRE PERNAS FRENTE E COSTAS RETA

COSTURAS LATERAIS RETA

APLICAGAQ C0S RETA

BARRA RETA
0BSERVAGOES IMPORTANTES:

DESIGNER DR

MODELISTA DATA




COLEGAQ: CASA

MARCA: TYBE

DATA: 20003/2021

REFMODELO : CTO01

MODELISTA: BRUNO BANDEIRA

DESIGN: BRUNO BANDEIRA
FRENTE COSTAS
COS DE ELASTICO
3em

N
L BRAGUILHA

Rem

3Bem

[07cm

BAINHA <=

16.0m

1

TECIDOS:

TABELA DE MATERIAS
TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSICEO COR QUANTIDADE UNIDADE
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAQ VCHXADREZ | — - 100M
TABELADE AVIAMENTOS
TABELADEAVIAVENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
LINHA soL 100% POLIESTER AZULMARINHO 1500 M
ELASTICO ZANOTTI 100% POLIESTER BRANCA B0 TocH
TABELA DE PREGOS
TRICOLINE 490
LINHA 350
ELASTICO 1200



SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGAO MAQUINA TEWPO
CORTE DAPEGA TESOURA MANUAL
PREPARAGAQ BRAGUILHA FALSA RETA
COLOCAGAO DABRAGUILHA RETA

FECHAR GANCHO FRENTE RETA

FECHAR GANCHO COSTAS RETA

FECHAR ENTRE PERNAS FRENTE E COSTAS RETA
C0LOCAGAQ C0S COMELASTICO RETA

BARRA RETA
0BSERVAGOES IMPORTANTES:

DESIGNER DATA

MODELISTA DATA




TABELA DE MATERIAS

MARCA: TYBE COLEGHO: CASA
Wbe REFMODELO : CT005 DATA: 2000312021

DESIGN: BRUNO BANDEIRA MODELISTA: BRUNO BANDEIRA

FRENTE COSTAS

465em
ALGAREFORGADA 58 0m
A\
BOLSO

3em

16,5cm

ddcm

450m

TECIDOS:

TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNIDADE
TRICOLINE CATAGUASES 100% ALGODAO PRETO LioM
BRIMCHER VICUNHA T2% AL 25% POLIESTER Um0 | - 0Cu
3% ELASTANO
TABELADE AVIAVENTOS
TABELADEAVIAVENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
LINHA PESPONTO LINHANYL 100% POLIESTER PRETO 1500 f
LINHA PESPONTO soL 100% POLIESTER AZUL 1500 1
TABELADE PREGOS
TRICOLINE 1859
LINHA 350
LINHA PESPONTO 820
BRIV CHER 890




SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGHO MAQUINA TENPO
CORTE DAPEGA TESOURAMANUAL
PREPARAGAOALGAS RETA

PREPARAGAQ BOLSOS RETA

COSTURARALGAS /BOLS0S RETA

COSTURAR FRENTE E COSTAS COM MEIO DABOLSA RETA

FECHAR O FUNDO DABOLSAEM V RETA

PREPARAR O FORRO DABOLSA RETA

APLICAGAO DE DEBRUM NA BOCA DA BOLSA RETA

0BSERVAGOES IMPORTANTES:
DESIGNER DATA:
MODELISTA DATA:




TABELA DE MATERIAS

MARCA: TYBE COLEGAO: CASA
Wbe REFMODELO : CT006 DATA: 2010312021
DESIGN: BRUNO BANDEIRA MODELISTA: BRUNO BANDEIRA
FRENTE COSTAS
Rcem
ASELHA
\
\\ 3em
17em

14cm

TECIDOS:

TABELA DE MATERIAIS FABRICANTE COMPOSICEO COR QUANTIDADE UNDADE
BRIM CHER VICUNHA T2%AL 25% POLIESTER mEO | - ACH
S ELASTANO
TABELADE AVIAVENTOS
TABELADEAVIAMENTOS | FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANTIDADE UNDADE
LINHAPESPONTO LINHANYL 100% POLIESTER PRETO 1500 f
MOSQUETAQ ALTERO NIQUEL GRAFTE |- f
TABELADE PRECOS
LINHAPESPONTO 820
BRIV CHER 290
MOSQUETAQ 1210




SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERAGHO MAQUINA TENPO
CORTE DAPEGA TESOURAMANUAL
PREPARAGAOALGAS RETA

PREPARAGAQ BOCA DA BOLSA RETA

UNR LATERAIS RETA

COSTURAR ACABAMENTOS AO REDOR DAPECA RETA

0BSERVAGOES IMPORTANTES:
DESIGNER DATA:
MODELISTA DATA:
















PRECIFICACOES3

3.Preco e venda = Total x Mark up 2.0 + pré-labore= RS X. Os valores de venda foram calculados considerando pecas exclusivas.



REF.TYBEOT




INSUMOS DIRETOS

REF.TYBEOT

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
TRICOLINE 1,30 R$19,83 R$ 25,78
ENTRETELA 50CM R$ 12,00 R$ 6,00

BOTOES U R$ 1,00 R$ 6,00
SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA u | e R$ 3,50
ETIQUETA u | e R$ 0,15
TAG u | R$ 0,80
TOTAL: R$ 46,23
MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE DIAS VALOR TOTAL

CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12

MODELAGEM R$ 80,00 1H R$ 10,00

COSTURA R$ 80,00 1 DIA R$ 80,00

TOTAL: R$ 93,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL(R$ 159,60) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 333,25

REF. TYBEO1

TOTAL GERAL= R$ 333,25




REF.TYBEOZ2




INSUMOS DIRETOS

REF.TYBEOZ2

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
TRICOLINE 1,30 R$18,59 R$ 24,17
ENTRETELA 50CM R$ 12,00 R$ 6,00

BOTOES U R$ 1,00 R$ 6,00
SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA u | e R$ 3,50
ETIQUETA u | e R$ 0,15
TAG u | e R$ 0,80
TOTAL: R$ 44,62
MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE DIAS VALOR TOTAL

CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12

MODELAGEM R$ 80,00 H R$ 10,00

COSTURA R$ 80,00 1DIA R$ 80,00

TOTAL: R$ 93,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL(R$ 157,99) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 330,03
REF. TYBEO2

TOTAL GERAL= R$ 330,03




REF.TYBEO3
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INSUMOS DIRETOS

~

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
TRICOLINE 1,00 R$24,90 R$ 24,90
ELASTICO 70CM R$ 12,00 R$ 3,36
SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA u | - R$ 3,50
ETIQUETA u | R$ 0,15
TAG S R$ 0,80

TOTAL: R$ 36,61

MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE DIAS VALOR TOTAL

CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12
MODELAGEM R$ 80,00 1H R$ 10,00
COSTURA R$ 80,00 2H R$ 20,00

REF.TYBEO3
CALCAO

TOTAL: R$ 33,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL( R$ 89,98) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 194,01

REF. TYBEO3

TOTAL GERAL= R$ 194,01




REF.TYBEO4




INSUMOS DIRETOS

REF.TYBEO4
CALCA

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
DENIM 1,30 R$25,31 R$ 25,31
TRICOLINE 1 50CM R$ 18,59 R$ 9,29
TRICOLINE 2 50CM R$ 15,90 R$ 7,95
BRIM CHER 90CM R$ 28.90 R$26,01
SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA 2U R$ 8,50 R$ 16,40
ZIPER U R$ 1.08 R$ 1,08
ETIQUETA u | R$ 0,15
TAG u | e R$ 0,80

TOTAL: R$ 90,99




INSUMOS DIRETOS

MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE VALOR TOTAL
CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12
MODELAGEM R$ 80,00 H R$ 10,00
COSTURA R$ 80,00 2 DIAS R$ 160,00

TOTAL: R$ 173,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL(R$ 284,36) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 582,77

REF. TYBEO4

TOTAL GERAL= R$ 582,77




REF.TYBEOS
BAG




REF.TYBEOS

BAG

INSUMOS DIRETOS

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
TRICOLINE 1,00 18,59 R$ 18,59
BRIM CHER 90CM R$ 28,90 R$ 26,01

SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA U R$ 8,20 R$ 8,20
LINHA U R$ 3,50 R$ 3,50
ETIQUETA v 1 - R$ 0,15
TAG v | - R$ 0,80

TOTAL: R$ 61,25

MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE DIAS VALOR TOTAL

CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12
MODELAGEM R$ 80,00 TH R$ 10,00
COSTURA R$ 80,00 2H R$ 20,00

TOTAL: R$ 33,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL(R$ 114,62) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 243,29
REF. TYBEOS5

TOTAL GERAL= R$ 243,29




REF.TYBEOG




REF.TYBEOG
MINIBAG

INSUMOS DIRETOS

MATERIA PRIMA QUANTIDADE PRECO VALOR TOTAL
BRIM CHER 40CM R$ 28,90 R$ 11,56
MOSQUETAO U R$ 12,00 R$ 12,00
SACOLA U R$ 4,00 R$ 4,00
LINHA U R$ 8,20 R$ 8,20
ETIQUETA v 1 - R$ 0,15
TAG v 1 - R$ 0,80

TOTAL: R$ 36,71

MAO DE OBRA VALOR DIARIA QUANTIDADE DIAS VALOR TOTAL
CORTE R$ 50,00 30MIN R$ 3,12
MODELAGEM R$ 80,00 H R$ 10,00
COSTURA R$ 80,00 2H R$ 20,00

TOTAL: R$ 33,12




INSUMOS INDIRETOS

FIXO VALOR/MES VALOR/HORA VALOR TOTAL HORA
TRABALHADA
ESPACO(ENERGIA E R$ 1.300 R$ 8,12 R$ 12,18
AGUA INCLUSQOS)

MKT R$ 500,00 R$ 3,12 R$ 4,68
ILUSTRATOR R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45
PHOTOSHOP R$ 90,00 R$ 2,90 R$ 1,45

MEI R$ 60,00 R$ 1,93 R$ 0,49
PROLABORE R$1.500 R$ 9,37 R$ 14,05

TOTAL: R$ 20,25

*PRECO DE VENDA= TOTAL(R$ 90,08) x MARK UP 2.0 + PROLABORE(14,05) = R$ 194,21

REF. TYBEO6

TOTAL GERAL= R$ 194,21




METODOLOGIA PROJETUAL

ORIENTACAO CONCEITO DA MARCA | ESCOLHER NOME DA | PESQUISAR TECIDOS REAPROVEITAR
MARCA TECIDOS
ESTRATEGIA PESQUISA DE PUBLICO REFORMA COLECAO FILTRAR
ALVO INFORMACOES
OPORTUNIDADES PESQUISA PERSONA TEMA COLECAO MODELAGEM REORGANIZAR
IDEIA PESQUISA DE DISTANCIAMENTO TIPOS DE COSTURA

TENDENCIAS







