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INTRODUCAO

A ideia inicial da Migs surgiu do que viria a ser o propdsito
da marca. Seu primeiro desenho se deu, de forma despreten-
siosq, através de uma encomenda para personalizar um co-

derno de um ente querido. Na busca pelos interesses do

cliente, foi percebido uma grande paixdo pelo cachorro, o
que acabou por ser escolhido como tema da ilustragdo. Se-
quido da resposta positiva com a encomendq, foi observada
o interesse e a demanda através das interagdes virtuais com

esse nicho especifico de donos de animais de estimacgdo.

Uma vez iniciado o projeto, buscou-se definir o posiciono-
mento da marca pensando sempre por um viés ecoldgico e
sustentdvel, valorizando caracteristicas como aofetividade,
alegria, juventude e amor pelos animais. A procura de causar
identificagcdo no cliente e conquistar o publico-alvo através

do estilo de vidao.



INGRID

Migs foi criada por Ingrid Barreto Batista, em seus 21 anos,-
graduanda do curso de Design-Moda. Autodidata na habili-
dade de desenhar, aprimorou seus conhecimentos e técnicas
ao longo do curso, onde teve o primeiro contato com a ilus-

tracdo digital, o que proporcionou muitas possibilidades
criativas para seu crescimento como artisto.
Desenhar por prazer sempre foi uma prioridade o que gerou
o interesse em levar essa aptiddo para além do hobbie e tor-

na-la seu trabalho.




A MARCA

‘Aqueles que mais ensinam sobre
humanidade nem sempre sGo
humanos”

-Donald L. Hicks




ATRIBUTOs DA MARCA

Migs se propde a ser uma marca
online, em que o contato com os
clientes, as encomendas e as vendas
devem ser feitas e negociadas via Ins-
tagram. Essa oportunidade se dd com
O crescimento do e-comerce e suas
possibilidades na perspectiva global,
além da redugdo de custos de manu-

tencdo para ponto fisico.

O foco da marca deve ser regional no
inicio, visando conquistar uma clien-
tela base, para entdo pensar em se
expandir, sempre respeitando sua
origem e a relagdo com outras regi-

des em que pretenda atuar.



A MARCA

MissGo

Migs € uma marca que busca disseminar amor por
meio do carinho que vocé tem pelo seu pet.

VisQo

O nosso desejo € que vocé sinta, olhando para os
NOsSsOs desenhos, aguele mesmo carinho de quando
vocé olha para o seu bichinho de estimacado.

Valores

Migs acredita que podemos alcancar um mundo
melhor e mais sustentavel através do amor e da em-
poatia, ndo apenas entre nos, mas também com os
animais.



BRIEFING

Justificativa

Em busca de se diferenciar no mercado e de
conquistar o publico-alvo desejado, é neces-
sario encontrar um nicho e oferecer um pro-
duto que supra alguma demanda para tal
publico, sempre visando um desenvolvimen-
to sustentdvel e proporcionando aos clien-
tes experiéncias agradaveis.

Objetivos do projeto

- Implementar a marca Migs no mercado.

- Desenvolver ilustracdes para o release da
marca.

- Planegjar agdes de marketing e comunico-
¢do via Instagrom.

Resultados desejdveis

- O servigo, assim como o marketing devem
refletir de forma fiel o conceito da Migs e
sua esséncia, cumprindo também o papel de
fortalecer a comunidade de mdes e pais de
pets, assim como defender a causa animal.

- Conquiista e fidelizagdo de clientes.

- Desenvolvimento sustentdvel.

Responsadvel pelo projeto
Ingrid B. Batista.




BRIEFING

Marca
Migs (My imagination getting space).

Servigo
llustra¢do, personalizada ou ndo, de animais de estima-
cdo.

Preco
R$ 50,00/Hora.

Promo¢do

Instagram, usando de produgdes fotograficas que
transmitom o conceito da marca, como também de re-
gistros dos processos de cria¢gdo e desenvolvimento das
ilustragdes.

Praca
Loja virtual, vendas on-line via Instagrom.

Estudo de tendéncias

- Respeitando a identidade da marca, serdo feitas pes-
quisas visando ampliar o mix de produto.

- Busca por inspiracdes e referéncias para as ilustro-
coes.

- Procura por influencers maes/pais de pets, com perfil
compativel com o da Migs.



Concorrentes

- My Pet Poster.

- PetStuff.

- Colorindo Doguin.
- Petposter.

Tecnologia

- Notebook.

- Software de ilustragdo.

- Scanner/Impressora.

- Mesa digitalizadora.

- Materiais bdsicos para desenho.

Estratégia da empresa

- Servigo de valor intangivel, competitivo e sustentdvel.

- Idiossincrasiq, ilustragdes com estética bem definida e de facil
associagdo o Migs.

- Oferta & pronta entrega (genéricos) e por encomenda (perso-
nalizados).

- Vendas online.

- Parceria com influencers.

- Uso coerente da identidade visual para comunicar a marca
aos clientes.

PUblico-alvo

Estilo de vida

Pessoas que tratam seus animais de estimagdo como membros da familiaq,
que gostam de estar com seus pets nos momentos de lazer, como por
exemplo um passeio em pragas e shoppings.

Estas sendo afetivas, carinhosas, modernas e sustentdveis.




SWOT

Strengths Weaknesses
(Forcas) (Fraquezas)
- Apelo emocional | - Sobrecarga de
o funcoes
- Criatividade
- Mao-de-obra
imitada
Opportunities Threats
(Oportunidades) (Ameacas)
- Baixo - Pouca
Investimento inicial | valorizacao do
mercado de

- Terceirizacao lustracéo




setor de atuacdo

Migs é uma marca brasileira, cearense; mas que
tém a pretensdo de atuar no dmbito online,
sendo uma oportunidade para cruzar frontei-
ras.

Nesse contexto, & esperado que o mercado de
ilustracdo global seja mais competitivo, por
isso Migs deseja conquistar o publico cearense
inicialmente, para entdo se expandir para
outras regides, principalmente para o Sudeste,
pois € onde se concentra 474% de animais de
estima¢do do Brasil, segundo o Instituto Pet
Brasil, em 2018.

Esse publico pode ser identificado através de
dados que venham & comprovar sua existéncia,
para que assim a Migs possa se inserir com
mais seguranga. Como, por exemplo, em 2013 o
IBGE apontou que “brasileiros tém 52 milhdes
de cdes e 22 milhdes de gatos, sendo que 44,3%
dos lares tém pelo menos um cdo e 1/,7% tém ao

menos um gato”.



setor juridico

Com a oportunidade de se formalizar como microempreende-
dor individual (MEI), Migs pode oferecer os servicos de ilustra-
¢do de forma legal, garantindo seus direitos e deveres confor-
me a lei, abrindo a possibilidade de contratar um empregado,
emitir comprovantes e certiddes, ter CNPJ. Atuando de manei-
ra formal, mesmo sendo uma marca de pequeno porte, au-

menta o perspectiva de crescimento da empresa.

R
.



CONCEITO

Migs celebra o amor através da ilustragdo, buscando criar um

contato com a comunidade de mdes e pais de pets, para envol-
ver, disseminar ideias e transmitir conceitos que favoregcam o

bem-estar social, reforcando a importdncia da marca.



COMPORTAMENTO

Apaixonado (o) - Alegre - Sonhador ()
Gosta de ler - Aproveita passeios ao ar livre
Ama reqgistrar e compartilhar momentos



ERCADO

My Pet Post

- Suécia

- Desenhos lineares
- Poster

Pet Stuff

- Brasil

- Rico em estompas

- Bolsas, estojos e lengos

Pet Stuff

- Brasil

- Desenhos simples

- Canecas, lengos e produtos variados

Petposter

- Brasil

- Estética de colagem
- Poster



DE NMIANLIDAS




CENARIOS.DE.USO

Decora¢do
Adorno

Protecdo de tela



TECNOLOGICO

Mesa digitalizadora Papel sulfite ou reciclado
Notebook Lapiseira
Impressora/Scanner Graofite

Software de ilustragéo Borracha



Tabela de Custos e
Faoturamento



Release

Migs

Servigo de ilustragado
de animais de
estimagdo

A Migs apresenta ao publico uma experiéncia imagética
repleta de significados. Celebrando o amor através da
ilustra¢cdo. Buscando criar um contato com a comunido-
de de mdes e pais de pets, para envolver, disseminar
ideias e transmitir conceitos que favoregam

N\ o0 bem-estar social, reforcando a importan-
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Utilizando de espagos ur-
banos amigaveis para
pets, promover eventos
que incluam os pets como
yoga com pet, encontros
de cachorros e seus donos
e PetNlcs (picnics com
pets), com o intuito de for-

talecer a comunidade de

maes e pais de pets, en-
quanto promove a marca.
Com a participag¢do dos
clientes, promover a¢des
beneficentes em parceria

com abrigos de animais.



Pers

Luiza é nutricionista, tem
24 anos e mora em Forto-
lezo-CE.

O amor pelo estilo de vida
sauddvel levou Lu O enca-
rar a vida de maneira mais
leve. Essa filosofia se de-
sencadeou para outros
aspectos de sua vida e
Luiza passou a se impor-
tar mais com a natureza e

0OS animais.

Lu @ mde do Teo, um Da-
chshund. Ela ama tirar
muitas fotos dele para
postar no Instagram, pois
ela entende que o Teo é a
coisa mais linda desse

mundo.



Processo Criativo

Pesquisa por imagens de
referencia

Esbocos manuais

Refinamento digital
Colorir digitalmente
Testar backgrounds

Encaixe oo layout da
imagem



Representacdo dos
servicos Propostos







Desennos Finalizados




Desennos Finalizados




BRANDING

Para construir a identidoade da marca, forom utilizados

diversos artificios para o desenvolvimento de uma

abordagem amigdvel e suave, que correspondesse com

o conceito da marca.

Consequentemente foi definido como valor essencial
da marca o amor pelos animais, com o intuito de gerar
nos clientes como beneficio emocional o conforto psi-
coldgico, através dos quadros e chaveiros que por si sé
teriaom apenas o beneficio funcional de decoragdo e
ornamentagdo, mas no contexto da relagdo do carinho
do dono com o pet e como a marca também propde
estabelecer um contato amigavel e carinhoso, os bene-
ficios se tornam mais emocionais e imateriais.

Migs deseja encantar seus clientes e proporcionar o
eles a melhor experiéncia possivel, mesmo no ambiente
virtual, quer transmitir conforto e aconchego. Demons-
trando cuidado com como os consumidores se sentem
ao interagir com a Marca e com a intengdo de criar
relacionamento com os clientes € uma das principais

prioridades da marca.




BRANDING

Utilizando de Arquétipos para dar personalidade d marca
foraom escolhidos O Criador, O Artista e o Otimista. O Criador,

Pois possui o dom da criatividade e precisa expressa-lo atro-

vés de agdes significativas para o crescimento. O Artista, pois

tem a capacidade de transformar o comum em algo extraor-
dindrio.O Otimista, pois deseja ser feliz acima de tudo e acre-

dita em um mundo melhor.

A definicdo da promessa se deu por a marca querer gerar
uma percepc¢do intangivel por parte do publico-alvo, determi-
nando como: “O trabalho da Migs é tornar visivel, através do
desenho, o amor que vocé sente pelo seu pet.

Migs tem o propdsito de inspirar e incentivar a interagcdo com
O0S animais, pois entende que “um animal pode nos ensinar
muito sobre nds mesmos, nos tornando inclusive mais humao-
nos. Todos devem abrag¢ar a causa animal, defender e prote-

ger esses seres maravilhosos.”




Construcdo da
ldentidade Visual

Nome

“Migs" foi criado como
uma siglag, significando
“My imagination getting
space”; uma frase em
inglés que é traduzida
para “Minha imaginagdo
ganhando espago’. Migs
também pode ser inter-
pretado como uma abre-
viagdo carinhosa para
‘amigo(a)”.

Tipografia

Pensando em uma marca
criativa, jovem e alegre, a
escolha da tipografia foi
determinada pela senso-
¢do de fluidez que a
marca deseja transmitir,
Com letras orgdnicas que
se encaixem entre si.




Area de protecdo

A linha circular em volto
do nome faz parte da logo
e serve como delimitador
do espago.

Redugdo mdxima

15 mm seria a redu¢éo
para aplicar em canetas,
ou outros materiais pe-
qQuenos.

Preto e branco

Ter a logo disponivel para
ser usada em P&B pode
ser muito Util para varias
aplicagdes devido a verso-
tilidade.

Cores possiveis

Qutras alternativas séo
com o fundo liso com uma
das trés cores fundamen-
tais da marca.




ldentidade Visual

PANTONE 4287 C

Color values:
69 65 66
454142
66 62 55 54

PANTONE 169 C

Color values:
255 179 171
FFB3AB
038210

PANTONE 2001 C

Color values:

PANTONE 554 C

Color values:
189 214 230
BDDé4ES




Material de

Seu pet aqui:

Desenhondo- guenm
MO G- b2l CONAGA-

©@@my.migs

Cartdo de visita interativo

(feito com papel reciclado)

e 4
e @my.migs
S Omymi

- Papel timbrado

(feito com papel reciclado)




Moterial Promocional

Acessdrio para animais
de estimacdo (lago/gravata)

Canetas




Embalagens e Tag

Embalagem de papeldo
Tag para os quadrinhos

Adesivo para presente

o

Esse guachiinho-

foi feito com

©@@my.migs







Publicidade










