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1 — O PROBLEMA

Grande parte da populacdo brasileira vive na zona rural. Um
dos principais problemas desses habitantes é como obter informacao
correta e atualizada sobre suas atividades. E, também, um dos prin-
cipais problemas para o estabelecimento de uma politica de desen-
volvimento é a definicdo das informacdes que serdo levadas para esses
habitantes e qual a melhor forma de atingi-los utilizando-se os Meios
de Comunicacdo de Massa. No Brasil, esse problema se multiplica:
extensao geografica e a rarefacdo demografica das zonas rurais, en-
quanto os meios urbanos “incham”, atingindo grandes concentra-
¢oes humanas. Além disso, o indice de analfabetismo elevado, nivel
socio-economico baixo, indices alarmantes de doencas endémicas,
notadamente no Nordeste, a subnutricio entre outros sdo aspectos
que preocupam e exigem solucbes urgentes.

Em meio a todos esses problemas, surge a pergunta “o que po-
deria ser feito efetivamente para diminuir essas estatisticas?” Em
outros paises subdesenvolvidos e em desenvolvimento, foram apli-
cadas politicas adequadas de Comunicacdo para o Desenvolvimen-
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to, cujos resultados positivos fizeram com que os governantes deci-
dissem adotar uma politica constante para atingir tais objetivos.
Mas, para que um governo adote efetivamente uma politica de de-
senvolvimento, utilizando os meios de Comunicacio de massa dis-
poniveis, toda uma infra-estrutura precisa ser criada: somente a
utilizacdo dos meios de comunicacdo nao serdo suficientes para de-
senvolver um pais.

Os meios de comunicacao promovem, efetivamente, o desenvol-
vimento, desde que sejam utilizados com objetivos defnidos e que
exista- suporte mater:al para as mudancas que e pretende introdu-
zir. O radio apresenta-se como veiculo de melhor uso, pelo menos na
etapa de iniciagdo do procesco. Demonstrar as utilidades e vanta-
gens do radio como meio de comunicacdo coletiva atuando no de-
senvolvimento de comunidades rurais, exige que se aborde, mesmo
que de forma generalizada, o uso de meios de comunicacido, seus
obstaculoc e suas perspectivas. Da mesma forma, é necessario que
se aborde de maneira sucinta o processo da comunicacido no meio
rural.

2 — USO DA COMUNICACAO PARA O DESENVOLVIMENTO

O uso de meios de comunicacdo coletiva pressupoe a definicdo
de estratégias de desenvolvimento, que, por sua vez, exigem deci-
soes implicando na escolha adequada de uma politica a ser implan-
tada. Uma politica de comunicacdo dirigida para a adocido de uma
pratica, mudanca de atitudes, acarretara, sem duvida, uma mudanca
significativa na estrutura do sistema no qual estd envolvida. Rogers
define mudanca social como o “processo no qual ocorrem alteracoes
na estrutura e na funcdo de um cistema social. A mudanca social
pode abarcar desde uma. revolucdo nacional, a fundacao de um con-
selho de desenvolvimento local de uma comunidade ou a eleicio de
um novo presidente em uma cooperativa agricola. Todos esses fa-
tores implicam em alteracoes na estrutura de um sistema social
seja uma nacao, uma comunidade ou uma organizacdo formal”. (1)

Mas, para que se possa promover uma politica de mudanca so-
cial, é preciso acionar dispositivos que gerem estas modificacoes. Os
meios coletivos podem provocar ou, pelo menos, iniciar a mudanca,
sendo necessario ainda que as pessoas sejam motivadas para os
objetivos que se deseja atingir. Um pais que pretende acionar seus
meios para obter desenvolvimento ndo pode, conforme Schramm,
“pagar o luxo de ter uma massa inerte, requerendo a ativa e bem
informada cooperacdo tanto da gente das zonas rurais como urba-
nas. Seus recursos humanos sao indispensaveis”. Os paises em de-
senvolvimento terao de acelerar o fluxo de comunicacdo, oferecer
educacdo onde nunca havia chegado antes, alfabetizar e ensinar
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amplamente oficios e técnicas, pois esta serd a unica forma em que
estes paises podem preparar um povo para escalar o climax do de-
senvolvimento econdmico. E o tnico modo que eles podem fazé-lo
no breve tempo que seus lideres politicos tém em mente é fazer uso
total e completo dos modernos meios de comunicacdo coletiva. (2)

Dirigir os meios de comunicacdao coletiva para objetivos desen-
volvimentistas, seja na zona rural ou na zona urbana, requer um
pouco mais do que apenas a simples utilizacdo destes meios. Segundo
Otto Luthe, “uma estratégia de desenvolvimento que depende em
grande parte da utilizacio dos meios de comunicacao de massas nao
pode limitar-se a estruturar e a organizar programas que tratem
de novas técnicas ou de novas idéias, sem organizar uma comunica-
cao interpessoal que tenha como meta a integracdo e o condiciona-
mento prévio da aceitacio dessas novas idéias”. (3) Nas afirmacoes
de Luthe ha uma preocupacio aparente com os efeitos que poderao
surgir devido a estratégia utilizada. Uma estratégia de comunica-
cao voltada para a adocdo de novas idéias ou técnicas tanto pode
ser positiva como intensificar a rejeicio da mesma técnica, pois a
modificacdo, qualquer que seja ela, acarretara transformacoes im-
portantes nos costumes e nos habitos de uma determinada comuni-
dade. E preciso, pois, que ao se decidir uma politica de desenvolvi-
mento, se tenha o cuidado de estudar as disposicoes, motivacoes e
valores daqueles que serdo atingidos.

2.1 — OBSTACULOS AO DESENVOLVIMENTO

O meio rural, uma comunidade urbana, um determinado grupo
sdo casos especificos, e por isso devem ser estudados de forma espe-
cifica. Obstaculos ao desenvolvimento e utilizacdo dos meios de co-
municacado coletiva se dao quando ndo se tem em mente que os pro-
cessos e relacOes sociais de cada comunidade sdao diferentes entre
si, embora se encontrem caracteristicas comuns entre estas, possibi-
litando uma generalizacio cuidadosa e consciente. Nao é facil,
porém, decidir qual a melhor politica a ser adotada. Schramm diz
que “as decisdes realmente basicas sobre as estratégias de comuni-
cacao nao sao, em absoluto, acessiveis a todos os comunicadores.
Elas sao econdomicas e politicas, se baseiam profundamente na na-
tureza da sociedade, pois até a decisio sobre o que comunicar depen-
de de comunicacoes anteriores, relativas a estratégia de mu-
danca”. (4).

O principal problema nao recai simplesmente na estratégia que
deve ser usada, pois sua escolha estd intimamente relacionada aos
aspectos soécio-psiquico-econémicos de cada regido onde se preten.
de trabalhar. Luiz Fonseca afirma que “o pouco desenvolvimento
dos meios de comunicacio nas zonas-rurais, a dispersio da -popula-
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¢ao numa area geografica extensa, o baixo nivel educacional exis-
tente, a descrenca justificada sobre a eficiéncia de muitas das ins-
tituicoes encarregadas de aumentar a produtividade e melhorar o
nivel de vida do agricultor ainda sdo um desafio e um obstaculo ao
desenvolvimento”. (5) Dube, por sua vez, relaciona trés importan-
tes fatores que impedem o desenvolvimento efetivo da comunicacao:
“O primeiro obstdculo ao desenvolvimento de uma rede efetiva de
comunica¢ao nos paises em desenvolvimento € que persiste uma
consideravel lacuna entre a pequena elite modernizadora e a vasta
massa do povo preso a tradicdo. O segundo € que as redes tradicio-
nais de comunicacio nesses paises ainda sdo poderosas e os moder-
nos meios de massa acham-se fracamente desenvolvidos. O terceiro
é que ha muito pouco conhecimento cientifico referente a situacéo
da comunicacido nos paises em desenvolvimento”. (6)

2.2 — RECOMENDACOES QUANTO AO USO DOS
MEIOS COLETIVOS:

Ao decidir qual a melhor politica de desenvolvimento — que
canal utilizar, qual o conteido da mensagem considerando o meio
social em que o homem estda engajado, seus valores e crencas, difi-
culdades e duvidas — o comunicador deve observar que uso fazer
dos meios de comunicacdao. Muitas campanhas de desenvolvimento
utilizando camnais coletivos nao obtiveram resultados positivos. O
insucesso se deveu, provavelmente, a descuidos na decisdao da poli-
tica a ser adotada, na escolha do veiculo, na adequaciao da mensa-
gem e até na distribuicdo dessas mensagens, bem como ao numerc
de canais coletivos disponiveis no pais.

Lucien Pye afirma que “os sistemas de comunicagdes modernos
consistem numa fusao de alta tecnologia e processos especiais pro-
fissionalizantes de comunicacgdes, com processos informais ba-
seados na sociedade e néo-especializados, de comunicacdo de pessoa
a pessoa. Isto nos sugere que a medida de modernizacao do sistema
de comunicacoes nao deve estar relacionada exclusivamente com o
grau em que a sociedade consegue um sistema de veiculos de massa
dotados de tecnologia avancada”. (7) Schramm nao concorda dire-
tamente com este pensamento, afirmando que a dimensao da ati-
vidade de comunicacio — o desenvolvimento dos meios de comu-
nicacao coletiva e seus auditérios, a transmissdo dos papéis de co-
municacdao individual das sociedades tradicionais para as organiza-
coes, o crescimento e a multiplicagcdo das cadeias de comunicacao
— reflete o desenvolvimento econdmico da sociedade.

Quanto ao numerc minimo de canais de comunicac@o coletiva
que um pais deve ter, a UNESCO sugere, como objetivo imediato



para um padrao de suficiéncia ou insuficiéncia de recursos de co-
municacdo de massa, todos os paises devem pretender fornecer para
cada 100 habitantes dez exemplares de jornal didrio, cinco recep-
tores de radio, duas poltronas de cinema e dois aparelhos de tele-
visdo. (8) Anadlise cuidadosa dos padrdoes minimos sugeridos pela
UNESCO demonstra que a situacdo real ndo corresponde aos ni-
veis fixados, pois os levantamentos realizados n&o consideram a
distribuicdo desses canais. Como a tendéncia maior de distribuicao
é a fixacdo dos canais nas zonas urbanas, quase sempre ja desen-
volvidas, e como a maioria, se ndo todas as emissoras e jornais sao
empresas privadas, ndo se pode afirmar com certeza que o numero
de canais seja reflexo de uma sociedade bem desenvolvida, embora
o seja efetivamente quando os canais sdo bem distribuidos. (9)

Schramm recomenda para a efetivacdo da comunicacao de massa
a observacdao e estudo de alguns itens como “dindmica planejada:
decisdo do que comunicar para conseguir mudanca; adaptacdo a
cultura, pois qualquer mudanca brusca em normas, valores e pra-
ticas fortemente arraigadas requer muito mais que uma campanha
através de meios de comunicacido de massa; disiritbuicdo da mensa-
gem, uma vez que a comunicacdo eficiente deve atingir o receptor;
a comunicacdo bidirecional, aquela que além de atingir o receptor
propicia a troca de informacdes entre emissor/receptor; repeticdo,
credibilidade e atencdo; e finalmente demonsiracdo e prdtica, pois
o novo comportamento aprendido deve ser praticado.

Outros problemas relacionados a comunicacdo coletiva ainda
nao sao bem conhecidos, principalmente nos paises subdesenvol-
vidos e em desenvolvimento. Em alguns paises chega a ser “uma
arma nao experimentada”, bem como os efeitos que surgem em
funcado de seu uso também ndo sdo conhecidos ou muito pouco se
sabe a respeito. A comunicacdo é apenas um dos fatores que o pes-
quisador pode utilizar no seu trabalho, embora ela sozinha nao seja
suficiente para realizar o desenvolvimento econdémico de um pais,
de uma regido ou mesmo de uma comunidade. A comunicacio neces-
sita, em larga escala, de suportes materiais e infra-estrutura da-
quilo que estd veiculando para que nao se torne uma pratica malo-
grada. O cidaddo rural que recebe informacdes sobre uma determi-
nada pratica precisa encontrar a sua disposicio o material a ser
usado, caso contrario o seu descrédito e desconfianca nos préprios
meios de comunicacdo poderdo aumentar a sua rejeicio em cam-
panhas futuras. Bostian e Oliveira concluiram em seu trabalho de
tese que a “comunicacao no meio rural é funcao da possibilidade que
o agricultor tem de alcancar ou ser alcancado pelos meios de co-
municacado. Concluiram também que a comunicacdo somente influi
quando o nivel de educacdo, entre outros fatores sécio-econdmicos,
é razoavel”. (10)



' 2.3 — A ADOCAO DE NOVAS PRATICAS E IDEIAS

Grande parte da populacdao brasileira vive na zona rural, dela
retira seu sustento, e contribui para o produto interno bruto da
nacao. Seria de se esperar que as condicdes de vida desses habitan-
tes fossem de nivel mais elevado. Embora ainda viva em precarias
condi¢des, o homem do campo parece nao ser mais 0 mesmo desde 2
dia em que o radinho de pilha ganhou mercado. A televisdo em al-
gumas regioes também ja é uma presenca quase constante nos lares
rurais. Nao haveria problemas se a maioria dos canais coletivos vei-
culassem mensagens uteis a essas populacdes e se os programas que
os atingem nao fossem de caracteristicas massificadoras, voltadas
para o consumo, cujos valores estao bem distantes do homem do
campo. Esse mesmo homem € alertado e dirigido para “coisas que
nao sao suas”. Cria-se nele niveis de aspiracdo que o leva a desejar
e até assumir valores urbanos, despertando o seu interesse pela
cidade.

Marques de Melo afirma que embora cerca de 60% das popula-
¢0es nos paises subdesenvolvidos e em desenvolvimento vivam no
campo, a maioria dos meios de comunicacido coletiva concentra-
-se nas areas urbanas. No Brasil, por exemplo, o maior nimero de
canais coletivos esta concentrado no eixo Sao Paulo-Rio, bem
mais desenvolvidos que outras regioes, sendo que a distribuicao geo-
grafica desses canais indica ainda uma predominancia de &areas
urbanas, e a difusdo deles limita-se a camadas que dispéem de ca-
pacidade aquisitiva média. (11)

O agricultor brasileiro sofre de desinformacao. Os canais que lhe
atingem sao de caracteristica massiva e consumeirista. Dirce Fon-
seca, pesquisando a adog¢do de uma nova pratica na Costa Rica,
observou que ela estava ligada ao nivel de conhecimento da pra-
tica, nivel de educacdao e participacdo social — provavelmente estas
cbservacoes se repetem seja qual for a comunidade em que se esteja
trabalhando. Neiva Troller, acrescenta que “a incerteza produzida
no agricultor provém da falta de conhecimentos adequados, pois a
tnica situacdo de conhecimento, com a qual conta individualmente,
é aquela em que ele proprio se encontra”. (12) Este fato, porém,
ndo significa que o agricultor nao esteja predisposto a mudar e
que a comunicacdo nao disponha de grandes possibilidades. Falta,
confudo, uma orientaciao para que as mensagens enviadas atinjam,
também, o homem do campo.

Everet Rogers discute a inovacdo como uma idéia percebida
como nova pelo individuo, e adocdo, como sendo a decisao de con-
tinuar no uso completo de uma inovacdo. Da percepcao da nova
idéia até a adocao, um longo caminho € percorrido. Marques de Melo
demonstra que “para compreender o fluxo de comunicacdo deve-ce
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ressaltar as etapas basicas fixadas em programas de desenvolvi-
mento agricola realizados em paises como os E.U.A, Japao e india.
Sao as etapas do alerta. divulgacdao da nova pratica pelos meios de
massa; interesse, agricultores tomam conhecimento e buscam maio-
res informacdes; avaliacdo, o lider de opinido adota a nova técnica
e os outros passam a observa-la; adogdo, constatando resultados po-
sitivos, os agricultores decidem pela adocao em larga escala da nova
pratica ou atitude”. (13)

No processo de adoc@o, o lider de opinido se apresenta como
um grande auxiliar dos veiculos de massa. Dependendo de sua ori-
entacao, é importante que, ao se desenvolver trabalhos na area rural,
o lider de opinido seja bem usado, pois a comunicacdo passa por
dois estagios — do comunicador ao lider de opinido e deste para os
componentes do grupo. As mensagens se submetem a uma rede de
filtros que sao representados pelo lider de opinido. Os filtros, por
sua vez, s20 os padroes de referéncia dos individuos, as influéncias
gue exercem sobre os outros, as normas sociais mantidas pelos gru-
pos. O lider, tanto pode reforcar como neutralizar e até destruir o
contetido das informacdes transmitidas. A importdncia do lider de
opinido se revela, pois, na utilizacdo dos veiculos de massa no meio
rural, por exemplo, onde os cuidados devem ser maiores.

3. — UTILIZACAO DO RADIO NO PROCESSO DE
DESENVOLVIMENTO

Quando um pais resolve adotar uma politica de desenvolvimen-
to, todos os veiculos coletivos devem ser acionados e os objetivos
bem definidos. Entre os canais coletivos que podem ser utilizados, o
radio apresenta “maiores” potencialidades, em funcido de suas carac-
teristicas. E um veiculo intimista, o que proporciona a aproximacao
com o receptor; penetra em grandes distancias, principalmente onde
ainda nao chegou a energia elétrica — depois do transistor. Sua
producado é a mais barata, o que diminui sensivelmente os custos de
um programa de desenvolvimento. E instantineo. Atende ao baixo
poder aquisitvo das populacdes rurais em geral; aciona a participa-
¢ao do ouvinte, fazendo-o usar a imaginacdo. Schramm afirma que
“o radio é tdo importante nos primeiros anos de desenvolvimento
nacional que nao deveria se adotar politica de radiodifusdo que
nao fosse usada efetivamente, como seja possivel, para fins infor-
mativos”. (14)

O radio pode transmitir informacdes relativas ao desenvolvi-
mento e aumentar a participacdo nos assuntos publicos. E util para
acionar a participacao e desencadear o desenvolvimento, levando os
primeiros conhecimentos. Entretanto, sua caracteristica circuns-



tancial e temporal exige que seja auxiliado por outros meios de co-
municacio para que se torne efetivo. A mensagem veiculada, por
ser transitoria, torna-se mais dificil de ser fixada e, a ela, o ouvinte
nao pode voltar depois de transmitida. Esse problema foi “resolvido”
com a utilizacdo de foruns de debate como se vera adiante.

O radio é importante para o meio rural, pois ja se tornou um
elemento comum a este meio. Segundo Milanesi, ele quebrou a orali-
dade cxclusiva que existia nessas areas mais atrasadas, onde a for-
ma de comunicacio foi, e ainda é, a voz, desde as pregacdoes missio-
narias, as quadrinhas recitadas, lendas, versos cantados e outras
manifestacbes folcléricas. Para. o homem rural o radio permanece
como o veiculo mais importante e mais préximo de sua pessoa, ainda
que as transmissoes visem quase sempre o lazer. Suas mensagens,
normalmente, ndo trazem informag¢oes tuteis e aproveitaveis na vida
pratica, inclusive, porque o camponés nao foi e nao esta habituado
a receber mensagens uteis. A par disto, no Brasil, a regionalizacao
do radio ja se faz sentir. O conceito de regionalizacdo foi empregado
por Zita de Andrade Lima, que assegura ser, o fenomeno, uma im-
posicao do complexo socie-cuitural do homem brasileiro. “A audién-
cia radiofonica gosta de ouvir falar de gente com quem convive, se
corresponde facilmente, gente em quem vota, com quem simpatiza
ou antipatiza. Gosta da linguagem empregada pelo comunicador que
tem seu sotaque. E € essa confianca e essa linguagem que permitem
sejam as mensagens do radio regional merecedoras de uma maior
credibilidade”. (15)

Emhora apresente tantas vantagens, alguns cuidados devem
ser tomados quando se utiliza o radio. Sua audiéncia precisa ser
explorada cuidadosamente no que se refere aos habitos apresenta-
dos, caso contrario a rejeicao e a desconfianca aumentam conside-
ravelmente. Grenfeel assinala que o segredo do radio estda em ave-
riguar as preferéncias dos ouvintes e¢ dar-lhes o que realmente ne-
cessitam. As formas de mensagens veiculadas como a novela ou
dramatizacao. requerem atencdes especiais, seu conteudo deve ser
local e conhecido. A questao que se coloca nao € se o radio deve ser
utilizado, mas como deve ser utilizado, para que sua eficacia e pene-
tracdo nao sejam perdidas.

3.1 — EXPERIENCIAS REALIZADAS COM RADIO EM
ALGUNS PAISES

Diversos paises que optaram por uma politica de desenvolvimen-
to integral, tanto para o meio rural como urbano, em programas
de saude publica, educacio, participacdo social, produtividade, obti-
veram resultados favoraveis através do riddio. Paises como as An-
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tilhas, Argélia, Australia, Bahamas, Colombia, Congo Belga, Costa
do Oro, Chile, India, Indonésia, Malasia, Paquistdo, Rodésia, Samo-
ras Ocidentais usaram o radio com bons resultados.

A experiéncia da India com o radio constitui um dos melhores
exemplos da utilizacao deste veiculo numa politica de desenvolvi-
mento nacional no momento em que o pais atravessava uma crise
violenta de desenvolvimento. A India optou pelos chamados foruns
rurais, cuja implantacao se deu no Canada em 1930 e que foi divul-
gada posteriormente pela UNESCO para outros paises em situacao
semelhante. A idéia do forum é bastante simples: um grupo de lide-
res agricultores reine-se uma vez por semana para ouvir uma pa-
lestra pelo radio, pronunciada por um técnico. Depois eles discutem
o que fazer em relacao as sugestoes dadas pelos técnicos. O lema do
forum é “ouvir, decidir, agir”. Esse processo eliminou em grande
parte os problemas de temporalidade da mensagem radiofénica, por-
que permite a discussao sobre o assunto. Motivando a participacac
e dando oportunidade de as pessoas decidirem a respeito do que fazer,
valorizam desta forma as decisoes tomadas em conjunto por cada
membro do grupo.

Schramm, ao relatar uma experiéncia observada num povoado
isolado no Oriente Médio, demonstra a forca do radio: “Observei
um aparelho de radio, o primeiro visto por qualquer aldedo, em fun-
cionamento na casa do chefe. O radio logo demonstrou que conheci-
mento é poder. Tornou-se fonte de stafus para seu possuidor que era
o primeiro a saber as noticias e controlava o acesso dos outros a estas.
Para ele e todos os outros que ouviam, o radiozinho barulhento con-
verteu-se num tapete magico que os conduzia além dos horizontes
conhecidos. A demonstracao mais impressionante daquele radio foi
guando um grupo de aldedes ouviu um porta-voz do governo supe-
rior, o qual ja conheciam, convida-los a participar do governo do
pais. A surpresa, a incredulidade, a esperanca em seus rostos cons-
tituiram quadro inesquecivel”. (16) O relato de Schramm ilustra, do
ponto de vista da comunicacdo, o poder de um simples “radiozinho”
de pilha.

Dube também observou que o radio tem sido uma fonte poderosa
de informacao para a gente do povoado, pois o uso inovador deste
meio esta comecando a mostrar resultados impressionantes. Diz
ele que algumas emissoras de radio da. ALL INDIA deram persona-
lidade a seus programas rurais, construindo-os em torno de um
personagem central que pode despertar e manter o interesse, adotan-
do o linguajar popular, interpretando os locutores enfadonhos para
as massas rurais através de interrupcdes oportunas. A radio Ama
da Jordania vai ao ar diariamente as 6.15 horas da manhi, com um
programa que € constituido, na sua maior parte, de perguntas e
respostas. Cerca de 300 perguntas de agriculteres surgem semanal-
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mente pedindo informacdes sobre seus trabalhos. O locutor, um
agente agricola especializado, seleciona as perguntas mais impor-
tantes. Determinada qual a melhor resposta, transmite-a de maneira
informal, amigavel e interessadamente ao agricultor. (17

Na India, a eficacia do forum rural chegou a tal ponto que o
governo subsidia 50% de todas as instalacoes, encorajando o avanco
dos planos de difusao de receptores radiofonicos nas comunidades
rurais. O maior nimero de foruns rurais se encontra na india, onde
funcionam cerca de doze mil. Deles participam 250 mil agricultores,
recebendo noticas sobre as inovacodes agricolas e experimentos. A
forca destes foruns consiste na combinacao de veiculos de massa
com discussoes de grupo a elas relacionadas, proporcionando uma
comunicacao de retorno regular acerca das decisdoes e perguntas de
esclarecimentos dirigidos as transmissoes.

3.2 — ALGUMAS EXPERIENCIAS DE RADIO NO BRASIL

Desde 1950 que ja se tem noticia da utilizacdo do radio dirigido
para o desenvolvimento no Brasil. O relato da experiéncia brasilei-
ra foi enviado 4 UNESCO, sendo posteriormente reunido com rela-
toérios de outros paises por Grenfeel. No relatorio brasileiro consta
que “num pais tdo extenso como o Brasil, no qual existem imensas
areas cuja densidade de populacdo chega a UM habitante por qui-
lometro quadrado, se compreende facilmente que tenham excepcio-
nal importancia o radio e o cinema como meios de educacdo popu-
lar. Dada a distancia em que se encontram os habitantes, é impossi-
vel, desde o ponto de vista econdomico, instalar escolas para todos.
Ademais, o nimero de adultos analfabetos € enorme. O servico de
radiodifusao do Ministério da Educacdo e Sanidade tem um servico
radioeducativo que estd levando a cabo um trabalho de grande valcr
educativo. O cinema e o radio nao substituem todas as escolas, po-
rém sao espléndidos auxiliares do trabalho de educacdao sistema-
tica onde as escolas ainda ndo penetraram”. (18) O relatério, infe-
lizmente, nio traz maiores detalhes sobre a implantacio e desenvol-
vimento do projeto educativo com radio no Brasil nos idos anos de
1950, bem como nao fornece informacdes acerca da localizacdao das
radios, para onde se dirigiam os programas, como eram feitos e
quais os resultados do projeto. Desta forma, ndo se tem condicdes
de saber se a experiéncia foi ou ndo bem sucedida. Além do mais,
guardadas as proporcoes, € possivel que a situacdo de densidade de-
mografica assim como numero de escolas insuficientes ainda sejam
as mesmas ou talvez piores, se considerarmos o crescimento popula-
cional nestes vinte e seis anos.

Walter Sampaio assinala que o Brasil possui atualmente 964
estacoes de radio. Em alguns locais, € o Unico veiculo de pondera-
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vel penetracdo e, portanto, o unico meio de nossa populacao interio-
rana informar-se. Afirma ser o radio um veiculo baratissimo de co-
municacdo e que o proprio governo ja criou organicmos de aprovei-
tamento para a educacdo, inclusive rural, através da portaria 408
do Mnistério da Educacado, obrigando a cinco horas semanais de
educacdo pelo radio e TV. N&o informa, porém, acerca do cumpri-
mento ou ndo da medida, bem como ndo esclarece se é extensiva a
todas as emiscoras, incluindo as das capitais.

Marques de Melo afirma que & exce¢do do radio, depois do tran-
sistor, os demais meios de comunicac¢do nao penetram as areas ru-
rais, em virtude do elevado indice de analfabetismo, baixo nivel de
distribuicado de renda, impedindo a aquisicio de outros meios, e a
deficiéncia de transportes. Melo assegura que talvez seja o radio o
unico canal de comunicacido que vem ganhando uma audiéncia rural
cada vez mais expressiva no Bracil. O fato explica-se pela existén-
cia dos obstaculos anteriormente referidos pelo autor.

A preocupacado de promover efetivamente o homem do campo
ja tomou algum impulso no pais por meio de programas de comu-
nicacdo rural, como os da Secretaria da Agricultura de Sao Paulo
e projetos de radio e televicdo educativa como Minerva e Saci. Po-
rém, uma analise acurada destes programas revela uma preocupa-
cao excessiva com os proprietarios rurais e nao “exclusivamente”
com o homem do campo. Como exemplo, basta dizer que os dados
mais importantes levados em consideracao para elaboracao do pro-
jeto ICATI foi o de que o jornal mais lido é o Estado de Sao Pauic
S. A. Dai decorre que a maior parte dos programas elaborades
pelo CATI referem-se a cuidados com o gado, vacinacao, implemen-
tos agricolas que sao itens de interesse imediato para o proprie-
tario e nao para os agricultores. A TV Cultura de Siao Paulo, por
exemplo, veicula parte desta programacao elaborada pelo CATI que
sdo exibidos as 9 e as 11 horas da noite, caracterizando, uma vez
mais, seus objetivos: “o homem urbano que é proprietario rural”. (20)

Em Porto Feliz, 118 quilometros de Sao Paulo, numa proprie-
dade rural de plantio de cana, os moradores da colonia da fazenda
pocsuiam em sua maioria aparelhos de radio, e em menor escala, de
televisdo. Nem a radio de Porto Feliz, nem as radios de Sio Paule
aue alcancam aquela regido veiculavam qualquer programa que se
dirija diretamente ao homem e nem ao agricultor, seja no aspectc
cultural, educativo ou mesmo de producdo. Os agricultores prefe-
riam ouvir pelo radio programas como o de Silvio Santos, paradas
nacionais e internacionais de musica, entre outros. Na televisdo,
demonstraram preferéncia pelas novelas, notadamente aquelas vei-
culadas pelo Sistema Globo de Televisdo. Detalhe curioso é que todos
eram analfabetos. Embora tenha sido uma observacio de campo
rapida e informal, ndo representativa de uma realidade, é suficiente
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para uma avaliacdo parcial da penetracéo desses veiculos no meio
rural. O perigo que surge provém das mensagens veiculadas: sao
urbanas e massificadoras.

Em Petrolina, interior pernambucano, a R&adio Rural de Pe-
trolina realizou uma experiéncia bem sucedida. Num de seus pro-
gramas radiofénicos dirigido ao homem rural, aproveitou um mem-
bro da cooperativa agricola local para fazer a locucdo do programa
em conjunto com o locutor profissional. A medida, de carater ex-
perimental, foi mantida devido aos resultados positivos alcancados:
o locutor da cooperativa era alguém conhecido dos usurarios, o que
dava maior credibilidade & mensagem emitida. De acordo com o
relato de um diretor da estacao, a partir dai o programa sobre a co-
operativa ganhou audiéncia e maior confianca dos agricultores.

A radio Planalto de Carpina, municipio préximo de Recife, inclui
na sua programacio semanal apenas um programa dirigido ao agti-
cultor, com material enviado pelo INCRA-CEASA, este ultimo cor-
respondendo ao ICEAGESP paulista., A programacdo da radio é a
seguinte: Violas e Violeiros, de segunda a sapado; Festival do meu
Sertdo, didrio com mausicas regionais e pedidos dos ouvintes; Rega-
Yhos do Nordeste, com repentistas; Vozes do Nordeste, com repen-
tistas; Ritmos dc Nordeste, com colicitacdes dos ouvintes; Comen-
tdrio do Agricultor, semanal e Unico; O Expresso Planalto, com musi-
cas regionais. O restante da programacao segue necta linha de
diversoes e entretenimentos sem uma preocupacido ‘“‘desenvolvi-
mentista”. Esta radio atinge cerca de dois milhGes de habitantes
cobrindo os municipios de Jaboatdao, Goiana, Nazaré da Mata, S0
Lourenco, Paulista, Barreiros, Limoeiro, Surubim, Vitéria de Santo
Antao, Cabo, Itabaiana, Tiuna, Paudalho, Joao Alfredo, Igaracu;
Itamaracd, Santa Rita, Ingd, Sapé, Cabedelo, Alianca, Vicéncia;
Macaparana, Taquaratinga, Gléria de Goita, Gravatd, Bezerros,
Toritama e mais outros. O ex-diretor da radio, Valdir Alves Coelho,
explicou durante palestra dada a ectudantes de Jornalismo do 6.°
semestre, em 1973, na Universidade Catdlica de Pernambuco, que
0 governo nao dava qualquer subsidio para empreendimento de uma
programacao rural destinada ao homem do campo. A radio Planalto,
apesar de sua penetraciao e audiéncia, continua com uma programa-
c¢ao voltada para a diversdo e o lazer.

4 — CONCLUSOES

O primeiro problema, e talvez o mais grave, que se identifica
neste estudo é a falta de bibliografia cientifica sobre a utilizacdo do
radio. A maioria dos trabalhos de pesquisa realizados volta-se para

a producao, ou seja, a implantacdo de novas técnicas, enquanio que
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o aspecto das relacdes rociais fica quase sempre esquecido. A pro-
ducao, entende-se, € um objetivo importante a ser atingido por um
pais em desenvolvimento, mas somente a produtividade ndo eleva
a condicido do homem: ele continua marginalizado. As normas, ¢S
valores, as crencas, as interacdes sociais, a organizacdo e estrutura
dessas comunidades sdo negligenciadas.

_ Apesar da falta de bibliografia em que apoiar os dados relatados,
o radio parece ser o meio mais adequado para aplicacao numa poli-
tica de desenvolvimento. No Bracil, no entanto, subsiste a falta de
incentivos para um trabalho que se utilize dos meios de comunica-
¢cdo de massas. Os canais coletivos concentram-se nas zonas urba-
nas e sua penetracido é cada vez maior no meio rural, o que de certa
forma cria e predispée no homem do campo o desejo de vir a cidade,
contribuindo para o agravamento de outra situacdo: a migracdo. O
homem do campo vem, e, quace sempre, ndo se adapta a cidade. A
sua volta para o campo é mais um estagio do ciclo vicioso que ja
se implantou.

De outro lado, algumas campanhas de desenvolvimento rural
nao obtiveram éxito porque as mensagens transmitidas foram ma-
logradas: ao se veicular uma informacdo, é necessario que esta seja
fidedigna. De nada adiantaria motivar o homem a deixar de ba-
nhar-se no rio se em sua casa ele niao dispoe de agua encanada. E
nao adiantaria, também, mandé-lo usar um chafariz se este nao é
encontrado. Os meios de comunicacdo, por si s6, nada poderdo fazer,
pois precisam de uma orientacdo adequada & regido em que atuam.
Uma pesquica nacional, ou mesmo regional que analisasse as pro-
gramacoes de emissoras radiofénicas do interior e, numa etapa
posterior, identificasse as necessidades maiores desses municipios,
poderia ajudar muito numa decisdo por parte do governo para ado-
tar uma politica deenvolvimentista sem esquecer do homem.'
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