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RESUMO

Este trabalho objetivou construir um breve panorama referente a producao cientifica
brasileira sobre o tema empreendedorismo produzida no periodo que abrange o ano
de 2002 a 2012, observando o papel que a Psicologia desempenha nestas
publicacdes. Para tanto, foram investigadas duas bases de dados eletronicas:
Scientific Electronic Library Online (SciELO) e Biblioteca Virtual em Saude (BVS).
Foram encontradas 152 publicacbes consideradas validas dentro dos critérios
estabelecidos. Estes trabalhos tiveram seus resumos analisados de acordo com as
categorias: ano de publicacdo; tipo de autoria; regidao da publicacdo; instituicao
responsavel; area do conhecimento; tipo de pesquisa; e tematica. Posteriormente,
especificaram-se estes dados em relacdo a producédo especifica da Psicologia. Os
resultados sugerem que ha falhas nos mecanismos de busca e indexacéo das bases
virtuais consultadas. Também se percebe um aumento no nimero de publicacdes a
partir do ano de 2008. A regido Sudeste mostrou-se como a mais produtiva do pais e
a area da Administracdo foi responsavel pela maior parte das publicacdes. Também
foi constatada a prevaléncia de pesquisas de cunho empirico relativas aos dados
gerais. Dentre as publicacdes da Psicologia, a prevaléncia foi de pesquisas teoricas.
Conclui-se que existem inumeras possibilidades de abordagem do tema e a

necessidade de maior aprofundamento tedrico por parte dos pesquisadores da area.

Palavras-chave: empreendedorismo, empreendedores, pesquisa-base.



ABSTRACT

This study aimed to construct a brief overview regarding the brazilian scientific
production on the subject entrepreneurship produced in the period covering the years
2002 to 2012, noting the role that psychology plays in these publications. Therefore,
two electronic databases were investigated Scientific Electronic Library Online
(SciELO) and Biblioteca Virtual em Saude (BVS). 152 publications were found and
deemed valid within the established criteria. These works had their summaries
analyzed according to the categories: year of publication; type of authorship;
publication region; institution responsible; knowledge area; type of research and
thematic. Subsequently, this data is specified in relation to the specific production of
Psychology. The results suggest that there are flaws in search engines and indexing
consulted virtual bases. Also experience an increase in the number of publications
from the year 2008. The Southeast region proved to be the most productive area of
the country and the Administration was responsible for most publications. And found
the prevalence surveys empirical studies relating to general data. Among the
publications of Psychology, the prevalence was theoretical research. It is concluded
that there are numerous possibilities to approach the subject and the need for greater
theoretical depth by researchers in the area.

Keywords: entrepreneurship, entrepreneurs, research-based.
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1 INTRODUCAO

A proposta deste trabalho é construir um breve panorama referente a
producéo cientifica brasileira sobre o tema empreendedorismo produzida no periodo
que abrange o ano de 2002 a 2012, e identificar o papel que a Psicologia
desempenha neste campo. Para tanto, foram investigadas duas bases de dados
eletrOnicas: Scientific Electronic Library Online (SciELO) e Biblioteca Virtual em
Saude (BVS).

A relevancia do tema deve-se ao seu recente interesse por parte dos
pesquisadores brasileiros. Segundo Barroso (2010), a producao cientifica brasileira
tem se expandido nas ultimas décadas, configurando o Brasil como um dos paises
gue mais produzem conhecimento no mundo. Sendo assim, avaliar a producéo
nacional torna-se ainda mais necessario. Destaca-se, também, a importancia de se
investigar a influéncia das contribuicbes da psicologia sobre o tema do
empreendedorismo, dada a convergéncia de interesses entre esta area e outras
disciplinas que, tradicionalmente, tém se voltado para o assunto, como a
Administragéo e a Sociologia.

Além disso, este tipo de estudo reduz possiveis equivocos e produz base
cientifica para orientacdo na tomada de decisfes e utilizagdo do conhecimento ja
produzido. (LANDEIRO et al., 2011; SILVA; NAKANO, 2012).

A avaliacdo da producao cientifica € uma pratica indispenséavel a ciéncia, ja
gue ela permite identificar, com maior rigor, os assuntos frequentemente
tratados, os tipos de estudos realizados, dentre outros aspectos hdo menos
relevantes. (NORONHA; FERNANDES, 2008, p.492).

De forma sucinta, Filion (1999, p.21) define o campo do
empreendedorismo como “[...] aquele que estuda os empreendedores. Em outras
palavras, examina suas atividades, caracteristicas, efeitos sociais e econémicos e 0s
meétodos de suporte usados para facilitar a expressao da atividade empreendedora”.

Apesar das definicbes realizadas por Filion (1999), o conceito
empreendedorismo pode ser considerado polissémico devido aos muitos
significados que as diversas disciplinas, que tratam do assunto, ofereceram ao longo
da construcéo historica do termo. O préximo topico discorre um pouco mais sobre
essas definicdes, além de abordar o desenvolvimento histérico acerca do tema e sua

importancia no cenario nacional.



O topico “Metodologia” trata do percurso metodolégico desenvolvido para
a producao dos resultados da pesquisa. Estes e sua discusséo estdo disponiveis no
tépico 4. O pendultimo topico apresenta os dados relativos a Psicologia. E, por fim, no

altimo, algumas consideracdes finais séo realizadas.



2 EMPREENDEDORISMO

O campo do empreendedorismo é bastante amplo e difuso. Nos ultimos
anos, tem atraido mais a atencdo dos governos, empresas e sociedade em geral,
sendo considerado como a grande mola propulsora da economia (COSTA;
BARROS; MARTINS, 2008; FERREIRA et al.,, 2012). O tema é estudado por
diversas disciplinas e a utilizacdo do termo remonta de antes do século XVIII.

Para Zen e Fracasso (2008), o percurso historico da construcdo do
conceito empreendedorismo foi fortemente influenciado por transformacdes sociais e
tecnoldgicas ocorridas durante o desenvolvimento de trés paradigmas: industrial;
fordista; e da tecnologia da informacé&o.

O paradigma industrial surgiu em decorréncia da Revolucéo Industrial que
se iniciou na Inglaterra do século XVIIl e se estendeu até o século XIX. Este
momento histérico € marcado por profundas transformacdes econdmicas e sociais
com amplitude mundial, e é neste contexto que surgem as primeiras tentativas de
compreensao do termo empreendedor (ZEN; FRACASSO, 2008).

Segundo Filion (1999), Richard Cantillon foi o primeiro a utilizar o termo
empreendedorismo de forma mais aproximada ao que conhecemos hoje. Nao se
sabe ao certo a data em que ele nasceu, mas sabe-se que Cantillon era um
banqueiro interessado em oportunidades de negocio. Ja no inicio do século XVIII,
trabalhava com a compra de matéria-prima, seu processamento e a revenda dos
novos produtos por um prego maior. Falecido em 1734, teve seu manuscrito sobre o
tema publicado postumamente e, apesar de ser comumente relacionado aos
economistas — primeiros a se interessarem pelas questdes que envolvem o
empreendedorismo —, ele é considerado um individualista, ndo estando ligado a
nenhuma corrente do pensamento em vigor na sua época.

Assim como Cantillon, Jean-Baptiste Say (1767-1832) € considerado um
pioneiro na area do empreendedorismo. Os dois autores se interessavam por
investimentos em que o capitalista se colocava em risco por dispor de seu préprio
capital para os negocios, objetivando a obtencdo de lucro (COSTA; BARROS;
MARTINS, 2008; FILION, 1999; GOMES, 2005; ZEN; FRACASSO, 2008). Say
também é considerado um economista, apesar de ndo se enquadrar nos temas e
estudos abordados pelos economistas de sua época. Ele foi o primeiro a perceber

os empreendedores como agentes de mudanca da economia, devido a
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responsabilidade destes em relacdo ao crescimento econdmico dos paises,
transferindo recursos dos setores de baixa produtividade para outros mais
produtivos (SILVEIRA et al.,, 2007). Say acreditava que o0 desenvolvimento
econdmico resultava da criagdo de novos empreendimentos (GOMES, 2005). Para
Filion (1999), por todas as suas contribuicées, Say pode ser considerado o pai do
empreendedorismo.

Nas contribuicbes de Say, ja € possivel perceber uma associacdo entre
os empreendedores e aspectos ligados a inovacdo, mas foi Joseph Schumpeter
(1883-1950) quem relacionou definitivamente os empreendedores as quebras de
paradigmas nas economias de mercado, afirmando serem eles o fator que
impulsiona o desenvolvimento econémico através da revolucdo do padrdo de
producdo. (COSTA; BARROS; MARTINS, 2008; GOMES, 2005; ZEN; FRACASSO,
2008). Schumpeter deu énfase ao tema creditando ao empreendedor a
responsabilidade pelo disparo e explicagdo do desenvolvimento da economia.
(FILION, 1999). Para ele, o desenvolvimento econémico ocorreria através de ciclos
nos quais pequenas revolugdes (ou inovacdes), acarretadas pela introducdo de
novos produtos e servigos ou a utilizacdo de novos recursos ou materiais, além da
criacdo de novas formas organizacionais, alterariam os padrbfes da ordem
econdmica existente (ZEN; FRACASSO, 2008). “E o empreendedor € o agente que
inicia essas mudancas, alterando o sistema em equilibrio pela identificacdo de novas
oportunidades” (COSTA; BARROS; MARTINS, 2008, p.999), objetivando o lucro e a
realizacdo profissional e individual (GOMES, 2005; ZEN; FRACASSO, 2008). Zen e
Fracasso (2008) associam Schumpeter ao paradigma seguinte ao industrial,
chamado pelas autoras de paradigma fordista.

Em meio ao contexto de grandes transformacdes tecnoldgicas ocorridas
no modelo produtivo dos Estados Unidos do inicio do século XX — transformagdes
que, posteriormente, se disseminaram mundialmente —, o paradigma fordista surge
tendo como foco principal a produtividade. As primeiras teorias da Administracéo
que pdem em evidéncia as rela¢gdes humanas sdo desenvolvidas, mas seu interesse
se encontra nas grandes corporagoes.

No paradigma fordista, ocorre a ligacdo definitiva entre
empreendedorismo e inovacdo, aléem da ampliagdo do termo empreendedor. Este
nao se restringe mais aos responsaveis pela criagdo de novos negdécios. Agora,

também é possivel inovar e empreender dentro das préprias organizacdes em que ja
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se trabalha, pratica denominada de intra-empreendedorismo. Esta difere do
empreendedorismo individual presente no primeiro paradigma (ZEN; FRACASSO,
2008).

David McClelland (1917-1998), durante a década de 1950, também se
interessou pelo tema e destacou o empreendedor como alguém com uma grande
necessidade de realizagdo e poder, sendo esta a responséavel pelo desenvolvimento
social e prosperidade econdmica de uma nacao (FILION, 1999). Suas teorias
receberam inUmeras criticas, sendo avaliadas como simplistas por ndo considerarem
a estrutura social inerente a criacdo de novos empreendimentos.

Posteriormente, os estudiosos do comportamento, que se interessaram
pelo tema, buscaram identificar as caracteristicas do comportamento empreendedor
afim de tracar um perfil psicolégico cientificamente confiavel, capaz de prever o
futuro sucesso de pessoas que objetivavam empreender. Devido a impossibilidade
de tal precisdo em Ciéncias Humanas, seu interesse deslocou-se para a definicéo
de métodos de aprendizagem pessoal e organizacional voltados para a melhor
adaptacado dos interessados as exigéncias da area do empreendedorismo (FILION,
1999).

No paradigma fordista se encontra a base para o desenvolvimento da
visdo moderna sobre o empreendedorismo, pertencente ao préoximo paradigma
(ZEN; FRACASSO, 2008). Esta visdo é fruto de uma nova revolucado, desta vez,
relativa a tecnologia da informacédo. Segundo Zen e Fracasso (2008), o paradigma
da tecnologia da informacéo se desenvolve a partir da segunda metade do século
XX, quando surge uma “[...] nova economia baseada no conhecimento e na
informacdo, na qual a inovacdo e a difusdo tecnoldgica se tornaram elementos
fundamentais ao desenvolvimento” (ZEN; FRACASSO, 2008, p.145).

Para Tupinamba (2012), este fendmeno chamado de globalizagéo
constituiu-se, principalmente, em relacdo a quebra dos obstaculos de distancia e
tempo, com impacto significativo nos processos de comunicacgao e transporte. Foi
também neste momento que ocorreu uma acentuacdo das desigualdades sociais,
propiciando o surgimento de 2 novos tipos de empreendedores, 0 coletivo e 0 social.
(ZEN; FRACASSO, 2008).

O empreendedorismo coletivo refere-se a formagdo de um grupo de
pessoas e a mobilizacdo conjunta de recursos — o que reduz custos e possibilita 0

compartilhamento de riscos — para a criagdo de um empreendimento que deve
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funcionar de forma democratica a fim de obter éxito. Em contrapartida, o
empreendedorismo social baseia-se na a¢do de grupos ou de apenas um individuo
capaz de mobilizar recursos. Neste caso, a inovacdo e a busca de oportunidades
também sdo importantes, mas o objetivo final da acdo € a diminuicdo das
desigualdades sociais. (ZEN; FRACASSO, 2008).

Tupinamb& (2012) considera a inovagdo como um mecanismo de
crescimento e reestruturacdo das organizacdes frente as crises. Como se pode
notar, a ligacdo estabelecida por Schumpeter entre empreendedorismo e inovacgao
estd em consonancia com as propostas mais atuais sobre o tema. (FILION, 1999).

A segunda metade da década de 1980 deu inicio a um maior
desenvolvimento da producéo literaria sobre a temética do empreendedorismo,
“talvez isto se explique pela significativa participacdo das pequenas empresas no
PIB [Produto Interno Bruto] dos paises, 0 que intensificou a pesquisa sobre o tema.”
(GOMES, 2005, s.p.). Filion (1999) também ressaltou o crescimento de novos
empreendimentos e sua maior participacao no PIB dos paises.

Devido a sua importancia econémica, o empreendedorismo virou objeto
de interesse de vérias disciplinas. Porém, segundo Déry e Toulouse (1994 apud
FILION, 1999), as areas do conhecimento interessadas em discutir o topico ainda
ndo chegaram a um consenso referente a construcao tedrica deste objeto de estudo.
Desta forma, varios aspectos podem ser considerados como constituintes da

tematica. Podemos citar:

[...] inovacdo e criatividade, criacdo, inicio, novos empreendimentos,
abertura e fechamento de empresas, crescimento de empresas, auto-
emprego e microempresas, franquias, [...] 0 desenvolvimento regional, o
empreendedorismo étnico, os sistemas de apoio ao empreendedorismo e as
politicas governamentais, 0 empreendedorismo cooperativo, a formacéo em
empreendedorismo, os empreendedores do sexo feminino e, finalmente, a
pesquisa de pequenos negocios e consequentemente suas abordagens
funcionais, incluindo finangas, marketing, gerenciamento de operacoes,
gerenciamento de recursos humanos, sistemas de informacao e estratégia.
(FILION, 1999, p.5, grifo do autor)

Filion (1999) produziu uma sintese das contribuicdes das varias teorias

gue ja abordaram o assunto.

Os economistas tendem a concordar que os empreendedores estao
associados a inovacdo e sdo vistos como forgas direcionadoras do
desenvolvimento. Os comportamentalistas atribuem aos empreendedores
as caracteristicas de criatividade, persisténcia, internalidade e lideranca.
Os engenheiros especialistas em gerenciamento de operacdes veem o0s
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empreendedores como bons distribuidores e coordenadores de recursos.
Os especialistas em financas definem os empreendedores como pessoas
capazes de calcular e medir riscos. Para o0s especialistas em
gerenciamento, os empreendedores sdo organizadores competentes e
desembaracados que desenvolvem linhas mestras ou visbes em torno das
guais organizam as suas atividades, destacando-se em organizar e fazer
uso de recursos. Os especialistas na area de marketing definem os
empreendedores como pessoas que identificam oportunidades, se
diferenciando dos outros e tém o pensamento voltado para o consumidor.
Para os individuos interessados no estudo da criacdo de novos
empreendimentos, os melhores elementos para prever o sucesso de um
empreendedor sdo o valor, a diversidade e a profundidade da experiéncia e
das qualificagBes adquiridas por ele no setor em que pretende operar.
(FILION, 1999, p.12, grifos do autor).

Filion (1999) ainda afirmou que, apesar de ndo haver consenso entre as
varias disciplinas, se forem consideradas as teorias dos autores de uma mesma
area, ocorrera uma enorme confluéncia entre as contribuicdes.

Tendo em vista a imensa gama de possibilidades de abordagem do tema,
este autor prop6s a sua propria definicdo, procurando ser o mais abrangente

possivel:

O empreendedor é uma pessoa criativa, marcada pela capacidade de
estabelecer e atingir objetivos e que mantém alto nivel de consciéncia do
ambiente em que vive, usando-a para detectar oportunidades de negocios.
Um empreendedor que continua a aprender a respeito de possiveis
oportunidades de negdcios e a tomar decisdes moderadamente arriscadas
gue objetivam a inovagdo, continuard& a desempenhar um papel
empreendedor. (FILION, 1999, p.19).

Considerando-se esta definicdo, inicia-se a contextualizagdo do
empreendedorismo no cenario brasileiro. Aqui, o tema despontou a partir da década
de 1980 e se desenvolveu com maior vigor na década de 1990, em decorréncia da
abertura econémica, apos um longo periodo de ditadura militar (NATIVIDADE, 2009;
SILVEIRA et al., 2007). Neste momento, marcado por grandes privatizagdes, a acao
empreendedora se constituiu como uma alternativa ao desemprego e surgiram as
primeiras publicacdes sobre o tema (ZEN; FRACASSO, 2008). E importante relatar
que a primeira publicacdo brasileira encontrada nesta pesquisa data de 1993 e foi
escrita por Filion que discorre sobre orientagcdo estratégica para a acgao
empreendedora.

O Brasil se localiza no hall dos paises considerados em desenvolvimento.

A dindmica e o crescimento da economia dos paises em desenvolvimento,
os chamados paises emergentes, dependem em grande parte da
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capacidade de criar empresas capazes de sobreviver para gerar trabalho e
renda para a populacdo economicamente ativa, de maneira sustentavel por
longos periodos de tempo, levando estes paises a alcancar um patamar
superior de producdo de bens e servicos e um posicionamento mais
estratégico na economia global. (FERREIRA et al., 2012, p.811).

Em 1999, foi criado um projeto ambicioso que tem por objetivo
acompanhar os processos relativos ao empreendedorismo em diversos paises. Com
foco no individuo empreendedor e compreendendo empreendedorismo como
qualquer tentativa de criagdo de um novo empreendimento, o GEM (Global
Enterpreneurship Monitor) constituiu-se numa iniciativa conjunta de pesquisadores
do Babson College, dos Estados Unidos, e da London Business School, da
Inglaterra.

Atualmente, diversos paises participam da coordenacdo da pesquisa. No
Brasil, ela vem sendo realizada em parceria com o Instituto Brasileiro da Qualidade e
Produtividade (IBQP) e com o Servigco Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae). E, desde o ano de 2011, também conta com o apoio técnico do
Centro de Empreendedorismo e Novos Negocios da Fundacdo Getulio Vargas
(GLOBAL ENTERPRENEURSHIP MONITOR, 2012).

O Relatério Executivo do Empreendedorismo no Brasil 2012 sintetiza 0s
principais topicos presentes na publicacdo GEM - Global Enterpreneurship Monitor:
Empreendedorismo no Brasil 2012. No ano citado, foram entrevistados dois mil
individuos por regido brasileira, totalizando dez mil brasileiros da faixa etaria entre
18 e 64 anos de idade, e mais 87 especialistas de segmentos diversos da
populacdo. (GLOBAL ENTERPRENEURSHIP MONITOR, 2012).

Segundo dados deste Relatério, mais de 80% dos individuos
entrevistados coloca a carreira de empreendedor em local de alto prestigio, sendo
que esta carreira ganhou grande destaque em relagcdo a possuir uma carreira em
uma empresa, tendo sido considerada como o terceiro maior sonho do brasileiro,
atrds apenas do sonho de viajar pelo Brasil (em primeiro lugar) e o de comprar a
casa propria (em segundo lugar).

Ainda de acordo com a Pesquisa GEM no Brasil, aproximadamente um
terco (30,2%) da populacdo entrevistada era de empreendedores iniciantes ou
estabelecidos (Taxa de Empreendedorismo Total), nUmero bastante significativo,
principalmente se comparado a mesma Taxa em 2000, quando era de 20,9% dos

entrevistados. Isso demonstra “a importancia econdmica e social do tema e a
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necessidade de acdes governamentais ou n&o governamentais para sua
consolidagéo.” (GLOBAL ENTERPRENEURSHIP MONITOR, 2012, p.10).

Tendo-se em vista os dados produzidos pela Pesquisa GEM, o Brasil
pode ser considerado um pais empreendedor, “sendo a populagdo brasileira
considerada um povo empreendedor” (ZEN; FRACASSO, 2008, p.137).

De acordo com o Sebrae,

0 bom desempenho da economia brasileira no periodo 2000-2011, aliado as
politicas de crédito, impulsionou o crescimento das micro e pequenas
empresas (MPE) no pais e confirmou sua expressiva participagdo na
estrutura produtiva nacional.” (SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS
MICRO E PEQUENAS EMPRESAS; DEPARTAMENTO INTERSINDICAL
DE ESTATISTICA E ESTUDOS SOCIOECONOMICOS, 2012, p.27).

E importante ressaltar que as MPEs estdo sendo tratadas como
pertencentes ao campo maior do empreendedorismo, seguindo indicagdo de Filion
(1999). Em 2011, elas representaram 99% do total de estabelecimentos brasileiros,
constituindo 20% do PIB nacional. Neste mesmo ano, as MPEs foram responsaveis
por 51,6% dos empregos no Brasil. (SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO
E PEQUENAS EMPRESAS; DEPARTAMENTO INTERSINDICAL DE ESTATISTICA
E ESTUDOS SOCIOECONOMICOS, 2012).

Apesar da grande visibilidade dada ao empreendedorismo, retratada nos
dados citados, ainda encontram-se muitas dificuldades envolvidas na criacdo e

fortalecimento de empresas no pais. Dentre elas, incluem-se

fator educacional [falta de orientacdo empreendedora nas diversas fases de
formacéo profissional], a inexisténcia de apoio financeiro, ou seja, acesso
ao crédito, auséncia de mecanismos de transferéncia de tecnologia,
excesso de burocracia e de impostos, e [certa escassez de] programas de
aperfeicoamento de empreendedorismo, entre outros. (NATIVIDADE, 2009,
p.238).

Em compensacdo, a autora também observou algumas caracteristicas
dos brasileiros que podem facilitar a acdo empreendedora no pais, como a
criatividade, a resiliéncia ao enfrentar os problemas decorrentes de um futuro
econdmico incerto e a busca por informagdes disponibilizadas em algumas
instituicdes de apoio ao empreendedor. (NATIVIDADE, 2009).

Além disso, tem crescido o investimento do governo brasileiro em
programas de incentivo ao empreendedorismo, podendo-se citar: Programa

Nacional de Microcrédito Produtivo Orientado; Programa de Qualificacdo Social e
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Profissional; Programa de Integracdo das Politicas de Emprego, Trabalho e Renda;
Brasil Empreendedor; dentre outros. Também tém sido criadas politicas de fomento
ao empreendedorismo feminino e ao jovem empreendedor.

Considerando-se o desenvolvimento histérico do empreendedorismo e
suas caracteristicas mais especificas relativas ao cenario brasileiro, e também as
diversas contribui¢cdes das disciplinas discutidas neste topico, iniciou-se a busca das

fontes e a andlise das publicacbes encontradas.
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3 METODOLOGIA

Com o objetivo de construir o panorama proposto por este artigo, foram
investigadas duas bases de dados eletronicas: Scientific Electronic Library Online
(SciELO) e Biblioteca Virtual em Saude (BVS). Estas fontes podem ser acessadas
atraves dos enderegos eletronicos: http://www.scielo.br/ e
http://www.bireme.br/php/index.php, respectivamente. Elas foram escolhidas por
serem consideradas fontes privilegiadas para acesso a producéo cientifica nacional,
segundo Barroso (2010) e Noronha e Fernandes (2008), constituindo-se como bases
de dados abertas de grande impacto em nosso pais.

As consultas foram realizadas através das palavras-chave
empreendedorismo e empreendedores em cada base de dados. Neste primeiro
momento, 0 ano de publicacdo dos dados néo foi restringido. No SciELO, a busca
pelo termo empreendedorismo resultou em 144 trabalhos e pelo termo
empreendedores resultou em 63, totalizando 207 publicac6es encontradas através
do SciELO. Na base de dados BVS, a busca pelo termo empreendedorismo resultou
em 55 trabalhos e pelo termo empreendedores resultou em 26, totalizando 81

publicacdes encontradas através da BVS.

Tabela 1 — Total de publica¢des encontradas.

BASE DE DADOS | TERMO | N %
SciELO Empreendedorismo 144 50
SciELO Empreendedores 63 21,8

BVS Empreendedorismo 55 19
BVS Empreendedores 26 9
TOTAL DE PUBLICACOES ENCONTRADAS 288 100

No total, as primeiras buscas resultaram em 288 publicacdes. Destas,
apenas 152 foram consideradas validas para a pesquisa. Dos 136 trabalhos
considerados invalidos, 51 foram descartados por terem aparecido mais de uma vez
nas buscas. Os outros 85 trabalhos foram considerados invalidos por diversos
motivos, sdo eles: ndo se enquadravam nos critérios do periodo analisado (anos de
2002 a 2012); nao tratavam da tematica analisada; ndo se constituiam como artigos,
sendo publicacdes de outra natureza como dissertacdes, indicacdes bibliograficas,

entrevistas e informacgdes sobre entidades e eventos, como feira, curso e olimpiada.


http://www.scielo.br/
http://www.bireme.br/php/index.php

18

Definidos os artigos validos, passou-se a analise dos dados. Esta foi
desenvolvida a partir da leitura dos resumos disponiveis nas bases de dados. Foram
analisados o titulo, as palavras-chave, o conteddo do resumo e a referéncia do
artigo. Quando nao foi possivel estabelecer a classificacdo a partir destes dados,
recorreu-se ao trabalho completo disponibilizado pelas fontes de busca.

Foram definidas categorias através das quais os artigos foram
classificados. As categorias sdo: ano de publicacdo; tipo de autoria; regido da
publicacdo; instituicdo responsavel; area do conhecimento; tipo de pesquisa; e
tematica. Posteriormente, buscou-se investigar especificamente as publicacdes
pertencentes a area da Psicologia, seguindo as mesmas categorias ja propostas.

E importante relatar que, dentre os 152 trabalhos validos, incluem-se 15
gue tratam de tematica internacional.

O primeiro artigo encontrado, cujo tema é empreendedorismo, consta do
ano de 1993.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO REFERENTES AOS DADOS GERAIS

Este topico apresenta os dados relativos a todas as publicacbes
consideradas validas. Posteriormente, serdo apresentados dados relativos
especificamente a Psicologia.

A primeira categoria analisada foi o ano de publicacdo dos trabalhos
considerados validos. A Tabela 2 apresenta o numero de producdes cientificas

encontradas em cada base de dados, de acordo com o ano de publicacao.

Tabela 2 — Ano de publicacéo.

PUBLICACAO SCIELO BVS N %
2002 2 0 2 1,3
2003 4 0 4 2,6
2004 2 1 3 1,9
2005 6 2 8 5,2
2006 10 0 10 6,5
2007 8 0 8 5,2
2008 20 1 21 13,8
2009 16 2 18 11,8
2010 18 3 21 13,8
2011 25 1 26 17,1
2012 27 4 31 20,3

TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

Este resultado demonstra, de forma geral, a existéncia de uma crescente
producdo sobre a teméatica no periodo pesquisado, sendo o ano de 2012 o mais
produtivo. Isto reafirma o que foi dito no inicio deste artigo quanto a relevancia do
tema na atualidade, destacando-se o0 interesse dos pesquisadores pela area.
Também foi constatado um salto na producao do ano de 2008 em relagédo aos anos
anteriores. Neste ano, a produ¢dao mais que dobrou e se manteve em alta desde
entao.

As publicacdes validas também foram analisadas em relagdo a
quantidade de autores dividindo-se em autoria Unica e autoria multipla. Foram
encontrados 32 artigos escritos por um unico autor. Por outro lado, 120 foram
escritos por 2 autores ou mais. Destes, apenas 22 apresentaram 4 autores ou mais.

O niimero méaximo encontrado foi de 6 autores.



20

Tabela 3 — Tipo de autoria.

AUTORIA N %

Unica 32 21

Multipla 120 79
TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

Isto demonstra que quase 80% da producdo de artigos € realizada por
autores em parceria. Este dado supde a existéncia de grupos de estudos sobre o
empreendedorismo, 0 que é bastante desejavel devido a maior possibilidade de
intercambio de informagdes e reflexdes mais consistentes.

As regibes de origem dos trabalhos foram definidas a partir dos estados
gue sediam as instituicbes responsaveis por cada publicacdo. Por exemplo, se a
instituicdo responsavel pela publicagao “Sociedade e Estado” for a “Universidade de
Brasilia”, a regido catalogada foi “Centro-Oeste”. A Tabela 4 apresenta os dados

encontrados.

Tabela 4 — Regido da publicacéo.

REGIAO N %
Sudeste 120 79
Centro-Oeste 17 11,2
Sul 9 5,9
Nordeste 5 3,3
Norte 1 0,6
TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

Os dados apontam uma grande disparidade entre as regifes brasileiras
em relacdo a sua producéo cientifica. Como se esperava, a maioria das publicacdes,
guase 80%, advém da regido Sudeste, 0 que pode ser explicado pela efervescéncia
cientifica desta regido e pela grande quantidade de periédicos bem avaliados pela
Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
publicados a partir do Sudeste brasileiro. Acredita-se que esta boa qualificacao
influenciaria a escolha dos pesquisadores, advindos de todas as regides do pais, em
relacdo ao periédico para publicacdo de suas produgdes. O resultado confirma os
dados encontrados por Noronha e Fernandes (2008) e Silva e Nakano (2012).

As instituicdes que apresentaram o maior numero de publicagbes estdo

listadas na Tabela 5.

Tabela 5 — Instituicdo responsavel (principais).
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INSTITUICAO N %
FGV' 36 23,6
ANPAD? 22 14,4
usp3 16 10,5
TOTAL PUBLICADO PELAS 3 INSTITUICOES 74 48,6
TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

1 Fundacédo Getulio Vargas. 2 Associacdo Nacional de P6s-Graduacdo e Pesquisa em Administracao.
3 Universidade de Séo Paulo.

Estas 3 instituicbes juntas sdo responsaveis por quase metade de todas
as publicacbes analisadas e todas estdo sediadas na regido Sudeste, mais
precisamente Sao Paulo e Rio de Janeiro. Estes dados estdo de acordo com a
discusséao estabelecida em relacdo a categoria regido da publicacao.

Em relacdo ao tipo de pesquisa, foram definidas 3 possibilidades de

classificacdo: empirica, tedrica e mista.

Tabela 6 — Tipo de pesquisa

TIPO DE PESQUISA N %
Empirica 72 47,5
Teorica 48 31,5

Mista 32 21
TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

O resultado aponta para o predominio das pesquisas do tipo “empirica”
em relacio as do tipo “tedrica”. Isso indica a necessidade de mais producao tedrica
sobre o tema, principalmente quando se considera a falta de precisdo relativa a
definicdo do empreendedorismo, discutida no tépico 2 deste trabalho.

A area do conhecimento relativa aos trabalhos pesquisados foi definida a
partir dos titulos dos peridédicos correspondentes a cada trabalho. Quando né&o foi
possivel essa identificacdo, recorreu-se as informacfes basicas contidas nas
paginas virtuais dos periddicos nas bases de dados consultadas. Seréo listadas as 5

areas mais recorrentes.

Tabela 7 — Area do conhecimento (principais).

AREA DO CONHECIMENTO \ N %
Administracao 70 46
Educacao 19 12,5
Psicologia 13 8,5
Sociologia 9 5,9
Engenharia 8 5,2
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TOTAL PUBLICADO NAS 5 AREAS 119 78,2

TOTAL DE PUBLICACOES VALIDAS 152 100

Através desta categoria percebe-se que a area do conhecimento que
detém o maior numero de publicacdes € a Administracdo, pois quase metade dos
artigos validos foi classificada como pertencendo a esta area. As outras 4 principais
areas reunidas ainda ndo conseguem alcancar o0 numero de publicacdes da
Administracdo. Isso demonstra que o empreendedorismo ainda precisa ser estudado
sob o prisma de outras disciplinas.

E importante destacar que, apesar da diferenciacdo estabelecida entre as
diversas areas do conhecimento, existe uma grande convergéncia entre algumas
delas, lembrando que os trabalhos foram classificados de acordo com os periddicos
aos quais pertencem as publicacbes. Sendo assim, é possivel que um trabalho
tenha sido classificado como pertencente & area da Administracdo ao mesmo tempo
em que discute uma tematica que poderia ser investigada em outras areas, como
por exemplo, questdes relativas ao género ou a qualificacdo profissional.

Para a classificacdo da teméatica abordada pelas publicacdes, foram
definidas subcategorias a partir da leitura dos resumos. Serédo apontadas apenas as
15 subcategorias mais recorrentes. Destaca-se que a soma dos artigos incluidos em
cada subcategoria ndo coincide com o Total de Publicacdes Validas, pois varios

artigos foram classificados como pertencentes a mais de uma tematica.

Tabela 8 — Temaética.

TEMATICA | N | %
Perfil do empreendedor 39 25,6
Qualificacao profissional 28 18,4
Criacdo de empresas 27 17,7
Inovagao 24 15,7
Estudos académicos 23 15,1
Desenvolvimento regional 22 14,4
Redes sociais 21 13,8
Empreendedorismo social 18 11,8
Politicas publicas 18 11,8
Precarizacao e informalidade 15 9,8
Cultura do trabalho 13 8,5
Género 11 7,2
Empreendedorismo tecnolégico 8 5,2
Mortalidade de empresas 7 4,6
Flexibilizacao 3 1,9
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Outros 62 40,7

TOTAL DE PUBLICAGOES VALIDAS 152 100

Este resultado confirma a grande variedade de temas discutidos pelos
pesquisadores quando se trata de discorrer sobre o empreendedorismo, o que ja
havia sido afirmado anteriormente. A subcategoria “Outros” foi destinada a
publicacbes que ndo se enquadraram nas 15 subcategorias pré-definidas. Aqui,
encontram-se textos sobre: capital espiritual; empreendedorismo cultural; processo
sucessorio; empreendedorismo institucional; educacdo de surdos; biografia de
empreendedores; analise de setores da economia; anélise de recursos financeiros;
empreendedorismo internacional; e andlise de discurso midiatico.

As tematicas mais recorrentes, apresentadas na Tabela 8, também foram
analisadas em relacdo a cada uma das areas do conhecimento destacadas na
Tabela 7. Lembrando que cada publicacdo pode ter sido classificada como

abordando mais de uma tematica.

Tabela 9 — Tematicas em relacdo as principais areas do conhecimento*.

TEMATICA | Administragdo | Educagio | Sociologia | Engenharia
Perfil do empreendedor 18 6 2 2
Qualificagao profissional 13 6 0 0
Criacdo de empresas 14 5 1 3
Inovagao 7 2 2 2
Estudos académicos 5 5 1 0
Desenvolvimento regional 11 0 4 0
Redes sociais 14 3 0 0
Empreendedorismo social 11 1 1 0
Politicas publicas 9 3 2 0
Precarizacdo e informalidade 8 2 1 0
Cultura do trabalho 4 1 3 0
Género 5 1 1 0
Empreendedorismo tecnoldgico 3 1 1 1
Mortalidade de empresas 4 0 0 2
Flexibilizacdo 2 0 1 0
Outros 28 8 2 5
TOTAL DE PUBLICACGES POR AREA 70 19 9 8

* A Psicologia sera analisada posteriormente.

Percebe-se que ha uma congruéncia entre os varios temas encontrados
nas publicacdes validas e as principais areas do conhecimento. Isso confirma o que

ja foi dito em relacéo a interface entre as diversas disciplinas que se interessam pelo
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tema do empreendedorismo. Com estes resultados, percebem-se a amplitude do
tema e as inimeras possibilidades relativas a sua abordagem pelas mais diversas

areas do conhecimento.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO REFERENTES A PSICOLOGIA

Neste topico serdo discutidos os dados referentes especificamente ao
papel que a Psicologia desempenha entre as publicacdes analisadas.

Foram encontradas 13 publicacdes referentes a Psicologia. O ano da
primeira publicagdo desta area é 2004, mais de uma década apds a divulgacéo do
primeiro trabalho encontrado, que consta de 1993. Outros resultados relativos ao

ano de publicacédo encontram-se na Tabela 10.

Tabela 10 — Ano de publicagdo referente a Psicologia.

ANO DE PUBLICACAO | N %
2004 1 7,6
2005 2 15,3
2006 0 0
2007 1 7,6
2008 0 0
2009 1 7,6
2010 2 15,3
2011 2 15,3
2012 4 30,7
TOTAL DE PUBLICACOES DA PSICOLOGIA 13 100

Percebe-se que o0 ano de 2012 foi responsavel por mais de 30% de toda
a producéo cientifica da Psicologia sobre o empreendedorismo. Isto demonstra que
o interesse dos psicologos pelo tema é muito recente e que um longo caminho ainda
precisa ser trilhado pela area.

Sobre o tipo de autoria, a maioria dos trabalhos foi publicada por apenas
um autor. Isso sugere que 0s pesquisadores da area precisam estabelecer maiores
trocas de informacgéao, constituindo maior esforgo no sentido da formagao de grupos

de estudos, o0 que s6 beneficiaria a disciplina.

Tabela 11 — Tipo de autoria referente a Psicologia.

AUTORIA | N %
Unica 7 53,8
Multipla 5 38,4
TOTAL DE PUBLICAGOES DA PSICOLOGIA 13 100
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A Tabela 12 refere-se as regides responsaveis pelas publicacbes da
Psicologia. Estes dados estdo em consonancia com os apontados na Tabela 4. O

Sudeste lidera em numero de publicacdes também nesta area.

Tabela 12 — Regido da publicacao referente a Psicologia.

REGIAO | N %
Sudeste 6 46,1
Sul 3 23
Centro-Oeste 2 15,3
Nordeste 2 15,3
Norte 0 0
TOTAL DE PUBLICACGES DA PSICOLOGIA 13 100

E importante destacar que os 2 trabalhos referentes ao Nordeste se
originaram do Ceard, que conta com a linha de pesquisa “Processos de mediagao:
trabalho, atividade e interagao social’ na pds-graduacéo da Universidade Federal do
Ceara. Dentre outros objetos de estudos, esta linha se propde a investigar o
comportamento organizacional do trabalho.

A proxima tabela apresenta os dados relativos as instituicoes
responsaveis pelas publicagdes da Psicologia.

Tabela 13 — Instituicdo responsavel referente a Psicologia.

INSTITUICAO | N %
ABOP' 3 23
UFC? 2 15,3
ABRAPSO3 1 7,6
PUC (R))* 1 7,6
PUC (PR)® 1 7,6
SBpP® 1 7,6
SBPOT’ 1 7,6
UEM?® 1 7,6
UFRJ® 1 7,6
UFPR™® 1 7,6
TOTAL DE PUBLICACOES DA PSICOLOGIA 13 100

1 Associagdo Brasileira de Orientadores Profissionais. 2 Universidade Federal do Ceara. 3 Associacao
Brasileira de Psicologia Social. * Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro. ° Pontificia
Universidade Catdlica do Parana. ® Sociedade Brasileira de Psicologia. * Sociedade Brasileira de
Psicologia Organizacional e do Trabalho. ® Universidade Estadual de Maringa. ° Universidade Federal
do Rio de Janeiro. *° Universidade Federal do Parana.

Este resultado demonstra que as pesquisa da area da Psicologia estao

sendo realizadas ndo apenas por universidades, mas também por outros tipos de
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instituicdo, como as associacfes de profissionais. Isto sugere que 0s psicologos
continuam interessados em produzir conhecimento, através de pesquisas, mesmo
apos a saida da universidade. Seria importante que houvesse um maior incentivo,
por parte das instituicbes de profissionais, objetivando um crescimento ainda maior
deste tipo de pesquisadores, além do intercambio entre pesquisadores de diversas
instituicbes, o que propiciaria maiores trocas de informacdes e enriquecimento
teodrico da area.

Em relacdo ao tipo de pesquisa referente as publicacGes classificadas
como da area da Psicologia, encontramos um resultado diferente do ja apresentado
sobre todas as publicacdes validas. Nesta disciplina, as pesquisas teoricas estdo em
maior quantidade. Acredita-se que isto se deve a recenticidade dos estudos sobre 0

tema empreendedorismo realizados por pesquisadores psicélogos.

Tabela 14 — Tipo de pesquisa referente a Psicologia.

TIPO DE PESQUISA | N | %
Tedrica 8 61,5
Empirica 4 30,7
Mista 1 7,6
TOTAL DE PUBLICAGOES DA PSICOLOGIA 13 100

A (ltima tabela aponta os dados relativos aos temas abordados nos

trabalhos pesquisados.

Tabela 15 — Tematica referente a Psicologia.

TEMATICA N %
Perfil do empreendedor 8 61,5
Cultura do trabalho 5 38,4
Género 4 30,7
Precarizacao e informalidade 2 15,3
Estudos académicos 1 7,6
Desenvolvimento regional 1 7,6
Redes sociais 1 7,6
Empreendedorismo social 1 7,6
Politicas publicas 1 7,6
Qualificacao profissional 1 7,6
Flexibilizacdo 1 7,6
Criacdo de empresas 0 0
Empreendedorismo tecnoldgico 0 0
Mortalidade de empresas 0 0
Inovacao 0 0
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Outros 7 53,8

TOTAL DE PUBLICACOES DA PSICOLOGIA 13 100

Percebe-se que a maioria das publicagbes aborda uma tematica
relacionada a area social de atuacdo da Psicologia. Embora a Psicologia
Organizacional e do Trabalho seja considerada a mais proxima do
empreendedorismo, € possivel concluir que toda a disciplina possui pontos de
aproximacao relativos aos temas que envolvem o empreendedorismo enquanto

objeto de estudo.




29

6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho se prop6s a analisar as publicacdes cientificas brasileiras,
disponiveis nas bases de dados eletrénicas SciELO e BVS, no periodo de 2002 a
2012, sobre o tema empreendedorismo e, mais especificamente, o papel que a
Psicologia desempenha em relacdo a tais publicacdes.

As buscas retornaram 152 trabalhos considerados validos para fins de
analise através de seus resumos disponiveis virtualmente. O grande numero de
publicacdes consideradas invélidas sugere falhas nos mecanismos de busca e
classificacao realizados pelas bases de dados consultadas, como apontou Barroso
(2010) e Witter (2003).

As categorias analisadas foram: ano de publicacéo; tipo de autoria; regiao
da publicacao; instituicdo responséavel; area do conhecimento; tipo de pesquisa; e
tematica.

O periodo analisado apresentou um aumento significativo no nimero de
publicacdes a partir do ano de 2008. Porém, vale destacar que os artigos foram
identificados através da internet, e que os periddicos eletrbnicos tiveram maior
destaque e visibilidade recentemente, o que pode ter estimulado as publicagdes nos
altimos anos. Assim, embora os resultados tenham mostrado um aumento das
producdes, outros aspectos precisam ser considerados ja que a fonte foi
exclusivamente virtual e a divulgacdo neste meio é recente (BARROSO, 2010;
NORONHA; FERNANDES, 2008). A Psicologia conta com 13 artigos. Seu primeiro
trabalho da area foi publicado no ano de 2004 e, apenas em 2012, as producdes
comecaram a ganhar certo destaque. Mesmo assim, considera-se uma producéo
bastante reduzida.

A andlise encontrou a regido Sudeste como a mais produtiva no pais.
Conclui-se que a producéo cientifica brasileira sobre o assunto apresenta grandes
disparidades relativas a distribuicdo das pesquisas pelo pais. Regides como Norte e
Nordeste precisam avancar muito para equiparar sua producdo a do Sudeste.
Assim, faz-se necessario o fomento da pesquisa em todas as regides brasileiras
para que seja possivel a contemplacdo das caracteristicas especificas de cada
localidade através de suas producdes cientificas. Os dados relativos a Psicologia

estdo em consonancia com os resultados em nivel nacional.
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A area do conhecimento responsavel pelo maior nimero de trabalhos foi
a Administracdo, o que era esperado ja que, historicamente, o empreendedorismo
se constituiu como um de seus objetos de interesse. A Psicologia apareceu em 3°
lugar.

As pesquisas empiricas lideraram quando em relacdo com os dados de
todas as publicacdes validas. JA em relagdo as publicacbes da Psicologia, as
pesquisas de cunho teorico predominaram, o que sugere gque a disciplina ainda esta
buscando fortalecer seu arcabouco tedrico referente ao empreendedorismo.

Os temas abordados foram os mais variados, desde temas que possuem
estrita relagdo com o empreendedorismo, como inovacédo ou criacdo de empresas,
até os aparentemente mais afastados, como religido ou educacéo de surdos. Isso
demonstra a gama de possibilidades disponiveis aos pesquisadores em se tratando
da temética em questéo.

E importante relatar a baixa quantidade de producbes internacionais,
apenas 15, o que aponta a necessidade de maior intercambio entre pesquisadores
de diversos paises. Esse incentivo pode ser realizado através de ajuda financeira,
decorrente de inciativa publica ou privada, aos pesquisadores brasileiros que
viajarem ao exterior ou aos pesquisadores estrangeiros que vierem realizar suas
pesquisas no Brasil.

Acredita-se que este trabalho cumpriu seu objetivo de tracar um
panorama da producdo cientifica nacional sobre empreendedorismo na Uultima
década, com destaque para a Psicologia. O interesse pelo tema é bastante recente
e espera-se ter contribuido para os estudos posteriores na area.
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