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(s movimentos feministas néo surgi-
ram na sociedade atual, mas & nesse
contexto que vem ganhando cada vez
mais espago, dando as mulheres
vozes e igualdade de direitos. Elas
percorreram um longo caminho até
agui e agora lutam para a auto acei-
tagdo. Em um mundo bombardeado
com informagies constantes e pa-
dries de beleza inalcangaveis, mu-
Iheres surgem em contraméo e colo-
cam seus corpos, peles e cabelos
mostrando as suas belezas naturais
B conquistando o seu espago por
quem sao.

A Bastille surge, a partir da observa-
;o da estudante de designer de
moda Larissa Ximenes, sobre o estilo
urbano e moderno, associado a
emergéncia dos movimentos de em-
poderamento feminino, onde estas
usam os Seus corpos como forma de
expressdo de suas realidades. Bas-
tille & sobre mulheres que gritam,
lutam e que questionam os padriies
estéticos hegemdnicos, usando o
empoderamento feminino como re-
sisténcia, afim de debater sobre os
padriies construidos.

SOBRE A DESIGNER
Larisa Ximenes Costa
/1 anos

Designer graduanda em Desing-
-Moda pela Universidade Federal
do Ceard. Na sua vida académica
foi bolsista por dois anos do Pro-
grama de Iniciagdo & Docéncia -
PID, atuando em disciplinas da
area de Tecnologia Textil e Con-
fecgao. Atualmente trabalha como
freelancer na drea de modelagem.
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Fonte: Adaptacao da sugestaon de briefing de Phillips (2007)

JUSTIFICATIVA

Criada para mulheres determinadas e
que buscam a conquista de seu
espaco no mundo e que usam as
roupas como sua sequnda voz. A Bas-
tille une o conforto com a expressivi-
dade e elementos da alfaiataria, feita
para mulheres que lutam por quem
Sé.

OBJETIVOS DO PROJETO

Criar roupas que tragam ergonomia
associado aos elementos da alfaiata-
ria & que sejam reflexo da identidade
feminina, aliado ao estilo urbano.

RESLLTADOS DESEJAVEIS
Ofertar pecas com modernidade e
comodidade.

RESPONSABILIDADES DO PROJETO
Cuidar do meio ambiente através do
reaproveitamento de tecidos e papeis
de modelagem, além do uso de ener-
gia renovaveis, futuramente,

MARCA
Bastille

PRODUTO

Roupas modernas e confortaveis,
trazendo alfaiataria desconstruida.

RECO
R§ 70 a R§ 300

=

Quilise Setoviad

PROMOCAD

Atuagdo nas redes sociais e em mo-
vimentos urbanos relacionado as
mulheres.

PRACA
Em todo o territdrio brasileiro, atra-
vés de sites (e-commerce) e redes
sociais

ESTUDO DE TENDENCIAS

A mudanca social esté exigindo mais
transparéncia e representatividade,
intensificando o ser diferente e ser
ouvido. Essa mudanca esté tirando as
pessoas de sua zona de conforto e
levando as ruas para gritar e lutar
pelo que desejam, progndstico apon-
tado como macrotendéncia pela

WEGSN.

CONCORRENTES

Chica Bolacha e Miaou

TECNOLOGIA

Maquinario basico de costura, mode-
lagem e estamparia.

ESTRATEGIA DA EMPRESA

Marketing trazendo em suas campa-
nhas os diferentes corpos femininos
e incentivando o respeito a essas
mulheres determinadas mostranda
que a marca pode fazer diferenga na
vida dos clientes e estimulando o
CONsuMma consciente.

14 a%&w q 5:0&

Povtfslio da Emprosa

SEXO

Feminino

FAIXA ETARIA
Entre I8 a 35 anos

NIVEL DE RENDA

Classes Ae B

HABITOS DE CONSUMD

Piblico com acesso constante as
midias sociais e que procurem pratici-
dade e pegas modernas, arrojadas e
com elementos de alfaiataria, que
tragam expressdo de identidade em
quem as utiliza,

IMAGEM CORPORATIVA

Bastille busca consolidar no mercado
um imagem moderna, descontraida,
associada ao posicionamento de em-
poderamento feminino junto com a
busca pela quebra dos padries de
beleza no mundo da moda. Buscando
inspiragiies de moda e diversidade.

SEGMENTACAD DE MERCADD
Mulheres entre 18 & 35 anos que
buscam a emancipacdo e os direitos
das mulheres e aceitagdo corporal.
(ue estdo inseridas na inddstria cria-
tiva e que buscam consumo conscien-
te. E que veem as roupas néo como
meros artefatos como forma de ex-
presséo politica.

PRINCIPAIS RESULTADOS VISA-
DOS PELO PROLJETO, ATIVIDADES
DE DESIGN, CORRESPONDENTES

AN AOCCINTANMAC VICANND
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[ designer consiste no conforto e na
modelagem diferenciada, trazendo
elementos da alfaiataria. Oferecer
roupas atemporais e com qualidade,
visto que as pegas se tornaram
parte da identidade pessoal dos
clientes.

TENDENCIAS DOS NEGOCIOS,
AVANCOS TECNOLOGICOS, LAN-
GAMENTOS DE NOVOS PRODUTOS
Serdn feitas pesquisas mercado
constantes a fim averiguar as novas
oportunidades e tecnologias, além
de pesquisas com os clientes, para
estreitar os relacionamentos e
obter um feedback acerca da sua
satisfagan, para poder prover me-
lhorias para atender as necessida-
des dos nossos clientes.




0 mundo conectado de hoje, abriu as portas para as pessoas SE EXPres-
sarem no mundo, mas também gerou espago para intoleréncia. A gera-
cdo de hoje, busca se sentir representada, querem ser ouvidos e ter os
seus direitos bésicos aceitados, lutam por respeito e tolerancia. Pen-
sando nessas pessoas que questionam os padries hegemdnicos em prol
da democratizagio dos padries de beleza, a partir de propostas estéti-
cas naturais e que respeitem os diversos biatipos.

A Bastile ¢ feita para os mais diversos tipos de mulheres e celebra a
beleza do corpo feminino, indo em contraméo com os padries de beleza
estabelecidos nos dias de hoje.




A Bastille € uma marca jovem e auténtica, que une o estilo contemporaneo ao cléssico
da alfaiataria e a expresséo individual através da roupa.

Criada para mulheres independentes e determinadas e que luram por seus direitos e
espacos, seja nas ruas ou no trabalho. A Bastille acredita no rompimento das barreira
que separam homens e mulheres e também na aceitagéo dos diversos bidtipos femini-
nos, principalmente na aceitagdo pessoal. A marca tem como propdsito mostrar que
a moda é para todos e questionar os padriies de beleza estabelecidos durante anos.
Tem como diferencial em seu produto a unido de elementos da cultura pop com o tra-
dicional da alfaiataria, trazendo desconstrugéo e inovagéo em seu design.

A Bastille surge para preencher uma lacuna do mercado, onde as mulheres néo se
sentem totalmente representada no espago da moda. Busca oferecer pegas de quali-
dade, atendendo ao maior nimero de pessoas a pregos justos. Acredita no potencial
de seus clientes e na construgdo de uma comunidade, unidos por uma marca.

A Bastille também incentiva o consumo consciente, tendo agties que promovem o rea-
proveitamento de tecidos e papeis. Através da produgéo de poucas pegas e no acom-
panhamento mais prdximo do Seu processo de criagdo e execugdo, assim obtendo
pecas de qualidade e mais durdveis.
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Oterecer ao mercado roupas com
qualidade e conforto, valorizando

os shapes dos corpos femininos,

trazendo modernidade e novas
propostas ao vertir-se.

Visao

Ser uma empresa reconhecida pela
sua qualidade e representatividade,
aliado aos pilares sustentaveis, no
mercado de moda feminina.



Mulheres indenpendentes, entre 18 a 30 anos
solteiras, estudantes ou profissionais da indistria
criativa ou artes, atuando na dera de design,
moda, publicidade, arquitetura, artes visuais,
entre outros. Mulheres que lutam por seus es-
pagos no mundo, questionam padries de beleza,
séo determinadas e gostam de aproveitar as
coisas boas da vida e da juventude. Publico com
acesso assiduo as midias sociais. Costumam fre-
quentar bares, restaurantes, casas noturnas, tem
habito de vistar museus, cinemas, teatras, gostam
de ler e ouvir misicas, ir a show. Gostam de

viajar, apreciar a natureza e usufruir de espagos
urbanos como pragas e parques da cidade.

Fonte: Questiondrio Google
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A Bastile
terceriza
servigos de
serigrafia







grrks just
wanna have fun-
damental human
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"{{;x- %, A Bastille busca a valorizagéo do

feito a méo, por isso busca nas |

raizes do seu local de origem, o

~ [eard, o bordado. Essa técnica

: taz parte sa cultura local,conta

suas histdrias e sdo essas

marcas que a Bastille quer levar
para as suas colegies.
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A estratégia de foco busca atingir em um
mercado alvo determinado. A Bastille

foca em um nicho especifico de mulheres
que buscam se expressar através daquilo

que vestem, assim estreitando o merca-

do.




DESIGN: design diterencia-

do, visando o conforto e
qualidade e tecnologia para
pecas de vida atil mais
longa.

PRODUCAD: pegas exclusi-

vas, feitas com cuidado.
Tendo o controle de quali-
dade da modelagem, costu-
ra e acabamentos.

Vifevencingie




MERCADD E VENDAS

ORCAMENTO

R§ 5.000.00

* Orgamento destinado para essa performance nas
midias sociais.

INDICADORES

- Indice crescente de compras através da loja, e-com-
merce & Instagram.

- Indice de satisfagdo do cliente com o produto e servi-
cos oferecidos.

RESPONSAVEL

Setor de marketing e vendas
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Fonte: Playlist Script

A marca & o elemento visual

REDUCAD MAXIMA

Material g ), Midia digi-
impressao W‘ tal

20cm

CARTELA DE CORES

POSITIVOD E NEGATIVD

F

que identifica a Bastille. E
composta por um logotipo
tendo a familia tipogréafica
(Playlist Script) e por daois
colchetes que oscilam em sua
espessura, e atras possui
uma pincelada em aquarela.
Por ser uma tipografia calif-
grafica, transmite moderni-
dade e expressividade e a
aquarela traz o feito a méo. o
cuidado que se tem com o Seu
cliente, representando assim
a proposta da Bastille. Por se
trartar apenas de uma pala-
vra possui somente aplicagdo
horizontal, pois a vertical
pode ocasionar separagéo si-
labica e gerar possiveéis erros
de leitura. Por ser monocro-
matica. & facilmente aplicada
em diversos backgrounds, fa-
cilitando a utilizagdo em cata-
logos e midias sociais.

o
RN

A queda da bastilha em 1789,
marca a consolidagdo da Re-
volugdo Francesa que ques-
tionava o absolutismo da
monarquia. Foi  também
nesse periodo que sequndo
historiadores aconteceram
oS primeiros movimentos de
luta dos direitos das mulhe-
res. Por ser uma marca que
acredita no movimento femi-
nista e em seus direitos, re-
cebeu o nome de Bastille,
que representa o questiona-
mento das regras sociais e
inicio de uma revolugao.




[\ ETICUETA COM A
MARCA NA PECA

|\ SACOLA DE
PAPEL RECICLAVEL

|\ EMBALAGEM PARA
ENVID ATRAVES DOS
CORREIDS

r - ’
o _é{’té’{:‘{ K e -_-'_‘_'_:.
-

|\ TAG DE [DENTIFICA-
CAD DO PRODUTO




CUSTOS INICIATS
Investimento inicial: R$ 100.000,00
Tramites legais: R§ 30.000,00
Eventuais despesas: RS: 18.623.00

CUSTOS FIXOS

Aluguel: RS 1.500,00

Agua, energia elétrica, rede telefanica, internet: R$ 600,00
Pré-labore: R$2.987.97

Funcionarios: R§ 10.620, 12

Material de limpeza/ manutengao; R 100,00

Softwares: R 150,00

Papelaria: R$ 200,00

Site: R§ 127,00

Total: R$ 16.285.09




\ ANALISE DO PROBLEMA

\ GOLETA DE

INFORMAGOES E

REFERENCIAS

|\ DESENVOLVIMENTO DA

IDENTIDADE DA MARECA

I\ INCUBAGAD PARA

GERACAD DE IDEIAS

|\ ELABORAGAD DE

PAINEIS IMAGETICOS

|\ GERAGAD DE
ALTERNATIVAS

I\ SELEGAD DE
ALTERNATIVAS

|\ PESOUISA DE
MATERIAIS E

INFRAESTRUTLRA

|\ ESBOGOS




No mundo frenético que vivemos atualmente gera impactos sig-
nificativos no meio ambiente, devido ao consumo excessivo e
uso indevido dos recursos naturais. Por isso a Bastille tem
como responsabilidade apoiar o cuidado com o planeta e com
o ser humano, através das pegas que produz, incentivando o
consumo consiente através do uso de tecidos de qualidade e
tecnologias que gerem pegas mais durdveis.

Ndo faz uso de qualquer embalagem pléstica e incentiva a redu-
cdo do disperdicio de tecido e papel de modelagem na empresa.
s restos de tecidos sdo transformado em sacolas e outros
elementos e os papéis em cartdo de visita e na produgao de
embalagens reciclavéis. Dentro da empresa incentiva o uso ra-
cional de dqua e energia elétrica.

A Bastille se precupa com o bem estar e com a sadde de seus
funciondrios, e por isso oferece um local agradédvel de traba-
lho, respeitando os seus direitos, como jornada de trabalho e
oferecendo boas condigdes salariais . E também uma empresa
que luta junto com as mulheres pelos seus direitos e sua eman-
cipagdo, por isso repidia e combate toda forma de assédio e
promove a igualdade salarial entre genéros. Estimula o respei-
to, igualdade e tolerancia, equilibrando sua equipe em genéro e
raca.
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As estratégias de comunicagdo da Hastille se baseia no estédgio mais
recente do marketing, o Marketing 4.0 de Kotler. Através da internet,
que hoje conecta tudo e todos, os limites entre o virtual e o real,
quase ndo existem, fazendo esses dois mundos se complementarem e
assim criar uma relgdo emocial entre marca e consumidar.

E buscando essa relagao que a Bastille usa press kit enviados para
influenciadores, para gerar recomendagies pessoais, criando as uma
relagdo intimista, ficando cada vez mais praximo do cliente. A marca
também desenvolve conteddo nas midias socias acerca dos movimen-
tos feminista, fala sobre a relagdo corpo e mulher e sobre consumo
consciente, Através do seu layout atrativo, apresenta as colegdes e
outras informagaoes, fomenta discussies e fideliza o cliente, para
torna-lo um defensor da marca.

0 programa de fidelidade da marca traz beneficios aos clientes ca-
drastados, com informagdes em primeira mao das colegdes, catélo-
gos, produtos especiais e liquidagdes exclusivas. E através de um efi-
ciente servigo de atendimento, afim de estreitar lagos. E dando aten-
cdo ao cliente ao sanar dividas através do chat do e-comerce, face-
book e direct do instagram, resolvendo problemas com mais agilida-
de, tratando o cliente como um amigo.

Os produtos sdo enviados em embalagens atrativas e com cartas de
agradecimento, humanizando a marca.

A Bastille também se faz presente em movimentos sobre os direitos
das mulheres e em intervengdes urbanas.



Press Kit composto
por uma camiseta,
uma ecobag, um
postér assinado pela
ilustradora e par-
ceira Bastille, Camila
Rosa e uma carta de
agradeciemento  em
embalagem especial.




Para interagir com seus sequidores no
Instagram ,a Bastille utiliza layout at-
rativo e liguagem cologuial e modis-
mos. [ambém patrocina post com o ob-
jetivo de alcangar mais clientes. Assim,
conseque atingir diretamente o piblico
de interesse da marca, recebendo um
feedback rapido, estreitando a relagéo

entre cliente e marca,




A maior parte das vendas da Bastille, &
realizada pela loja virtual. 0 site conta
com um cartilha didatica e detalhada
acerca dos tamanhos e apresenta um
manual sobre como tirar as praprias
medidas. Tem um layout simples e de

facil navegacao, facilitando a procura

do cliente e agilizando o proceso de

compra.

Web Sife







