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A REVERBERE foi concebida com o objetivo de exaltar
a beleza do diferente, do alternativo e, principalmente,
do ciclico.

Toda energia colocada no mundo volta para nos. Com
as roupas nao é diferente: estamos a todo tempo
mostrando ou escondendo, desmantelando o que é
fixo e perpetuando a mudanca.

Com a idea de ser uma empresa hibrida e aberta a
novas possibilidades, a REVERBERE tem em vista o
coletivo.

Parcerias, crossbrandings e trabalho em grupo sao a
alma deste negdcio. Buscamos transparéncia porque
existimos para partilhar.



BELCHIOR ARAUJO
@belchioraraujo_

Cresci com uma mae costureira, especialista em patchwork por ser seu passatem-
po favorito. A costura sempre esteve ao meu redor. Os desfiles de moda chamavam
minha atencao e as linhas comecaram a surgir no papel ainda na minha infancia.

Depois da escola, entrei na faculdade de Design-Moda deixando o curso de Letras
para tras. Foi na Universidade Federal do Ceard que tive a oportunidade de obter,
durante um intercambio na capital francesa, o titulo de lienciado em Criacao de
Moda, Espaco e Produtos Derivados pela Paris College of Arts.

De volta ao Brasil, sempre tendencioso a trabalhar com reaproveitamento téxtil e
estudando o funcionamento da industria da moda, tornei-me embaixador do movi-
mento Fashion Revolution na universidade.

As habilidades com desenvolvimento de produto, direcao artistica e design grafico
me favorecerm para propor a terceira colecao da REVERBERE, que leva este nome
para lembrar que precisamos reverberar nossas energias e conhecimentos.

BELCHIOR




BELCHIOR ARAUJO

PROJETO DE PRODUTO DE MODA 3
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NATUREZA
DO PROJETO
E CONTEXTO

Justificativa

Objetivos

Resultados
Desejaveis

Responsa
bilidades
do Projeto

MODELO BRIEFING PHILLIPS
FONTE: ADAPTACAO
MODELO PHILLIPS (2007)

Propor colecdes de produtos de moda com menor impacto ambiental, social e de
producao, tornando o processo transparente e acessivel para o publico, com
custos abertos a fim de propor um contexto auténtico e autossustentavel.

Tornar-se uma marca hibrida de moda, crossbrandings e consultoria suste-
ntavel-criativa, aberta a parcerias e possibilidades, sempre com o objetivo de criar
moda atravées de sistemas criativos alternativos.

Responder as expectativas do novo mercado capitalista que busca por estratégias
e solucdes sustentaveis;

Alcancar o publico que ja conhece e consome produtos feitos com mais conscién-
cia social, ambiental e econdmica;

Conquistar novos consumidores para os produtos da marca e com eles, uma aprox-
Imacao do universo da sustentabilidade.

Comprometer-se em usar pelo menos 50% dos materiais principais da producao
proveniente de reaproveitamento téxtil e outros.

Abrir todos os custos para o publico, incluindo as formas de precificacao, pesquisa
e levantamento da matéria-prima empregada nos produtos, além dos investimen-
tos na producdo, terceirizados ou nao.



ANALISE
SETORIAL

Marca

Produto

Preco
Promocao

Praca
Tendéncias

Concorrentes

Tecnologia

Estratégia
da Empresa

REVERBERE

Vestuario/Acessorios, consultoria sustentavel e
produtiva, crossbrandings, parcerias e etc..

De R$ 200,00 a R$ 500,00
Instagram, YouTube e Site
Lojas Colaborativas

"O capital sustentavel.” + "Futuristic tech connected to plants and nature.” +
MELLOW YELLOW 2020 WGSN

AHLMA, D.A.M.N. PROJECT e ELABORE COLLAB STORE

Maquinario de costura reta, overlock e interlock, ferramentas para modelagem
(mesa, esquadros, réguas, carretilha) e materiais basicos de costura: tesoura,
linha, fio, agulhas, ferro de passar e etc. + Computador e Celular com internet.

Atelier com comunicacao transparente, em busca de uma aproximacao ao publico
+ Custos abertos da producao.



Sexo

Faixa etaria

PUBLICO

ALVO Nivel de renda
Habitos de
Consumo
Imagem

PORTEOLIO Corporativa

DA EMPRESA

Segmentacao
do Mercado

BRIEFING

Indefinido: Proposta agénero.

Indefinida: Identificacao comportamental.

Classes D e C, gue tém renda familiar de R$ 1.874,01 a R$ 3.748,00 e R$
3.748,01 a R$ 9.370,00, respectivamente, segundo dados de 2016 do IBGE.

Pessoas conectadas a movimentos sociais e artisticos que buscam conforto,
atemporalidade e versatilidade. Prezam a moda local, os pequenos
produtores, o consumo consciente e a sustentabilidade.

Branding construtivista e minimalista, com blocos de cor, inspirando
dinamismo e ludicidade.

Profissionais/estudantes de areas criativas ou ndo e que jd consomem pecas
de producdo consciente e/ou guerem investit em pecas com durabilidade.




OBJETIVOS

DO NEGOCIO E
ESTRATEGIAS
DO DESIGN

INFORMACQOES
DE PESQUISAS

Principais
resultados
visados e
atividades de
design cor
respondentes

Tendéncias,
avancos
tecnoldgicos,
lancamentos

Aumentar os lacos entre marca e publico através da transparéncia de
producao e de custos;

Propor opcdes de produtos que respeitam os pilares ecoldgico, econdmico
e social da sustentabilidade;

Oferecer um design minimalista e construtivista, versatil e adaptavel, em
tecidos diversos de aproveitamento, mas com conforto, durabilidade e
funcionalidade;

Promover formacdes relacionadas a sustentabilidade.

Pesquisas mercadoldgicas sazonais com o publico a fim de averiguar as
novas necessidades do mercado e dos clientes, bem como sua satisfacao
com os produtos e acdes da marca.

BRIEFING




RERVERBERE porque ser € maior que ter, dividir e
melhor que deixar so para si. Compartilhar € mais
feliz que guardar.

Queremos unir forcas, boas energias e vontade de
trabalhar para bens comuns. Transparéncia e auten-
ticidade para melhorar o mundo e guem mora nele.

A REVERBERE tem o propdsito de fazer algo politi-
co, hibrido, plural e que ultrapasse os limites da
moda ou da criacao, abracando o diferente.

Por que reunir tudo o que € bom em um so lugar se
podemos reverberar?

REVERBERE vocé também!



SO9GNDOIALNT / 1d31ZZ1d AI4DNI

SOdND3IYLINT / 1d31ZZ1d AIdDNI

CAIO BRAZ / GVT

Sem orientacao sexual ou faixa etaria determinada,
O publico-alvo REVERBERE sao profissionais e/ou
estudantes conectados a movimentos sociais e
artisticos que buscam conforto, atemporalidade e
versatilidade dentro do universo sustentavel.

TAR
GET




Bartolomeu, 32 anos

Formado em publicidade, com especial-
1zacao em gestdao de projetos, atua
como designer grafico.

Preocupa-se com 0s rumos das industri-
as na modernidade e se informa sempre
acerca de assuntos ligados a sociedade.

Tem renda fixa com suas funcdes, mas
pretende se dedicar a tecnologia e
empreender em um peqgueno negocio.

Compra roupas de forma sazonal e
sempre busca produtores locais e
marcas que oferéncia experiéncias e
Informacdes.

PERSONA




ANALISE DE CONCORRENTES

AHLMA

Colaborativo

Compra e venda
Bazar + Brechod
Upcycling

Espaco de experiéncia
Comunicacao digital
Minimalista colorido

ELABORE

COLLAB.STORE

Reaproveitamento téxtil
Criatividade

Estratégias de marketing
Acdes promocionails
Bazares e Liquidacdes
Atencao as embalagens
Sustentabilidade
Conexao com a natureza

D.A.M.N

PROJECT

Colaborativo

Marcas Locais
Autoralidade
Empreendedorismo
Acessivel

Trés pontos de venda
Manualidades

Rede de contatos



MATERIAIS E PROCESSOS

=
LINHA, FIO, BOTOES FERRO DE MAQUINA RETA MAQUINA
E ZIPERES* PASSAR INDUSTRIAL OVERLOCK/NTERLOCK

Il

LINHO MICROFIBRA LINHO
SARJA TEXTURIZADO JEANS ALFAIATARIA LISTRADO
100% CO 100% PES 98% CO 2%EL 100% PES 100% PES

*tecidos, botdes e outros aviamentos serdo empregados conforme disponibilidade no mercado/reutilizacdo

MAQUINA MAQUINA DUAS
GALONEIRA AGULHAS

Todos os itens
serao terceirizados

TECH




Google

52 Milhdes de brasiliros/as consomem conteludo de moda
Tematicas mais pesquisadas: NEGRA GORDA TRANS
A busca pelo termo PLUS SIZE cresceu 78% no ultimo ano

A busca pelo termo FEMINISMO cresceu 208% no ultimo ano
(Dados de Setembro de 2018 fornecidos pelo treinamento em Marketing Digital - Cresca com o Google)
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DESERDADO, adj. Privade de heranga: nlia do-
tndo.

DESERDAR, v.I. Excluir da herangs ou sucesslo;
privar de bens, de dons concedidos & outros.
DESERTAR, v.i. Despovoar, forngr cdeseris: aban
donar; deixar: desistir de: fugir: abandonar,

bandear-ge.
DESERTICO, adi. Que diz respeitc o deserto.
DESERTO, adj. Desabitado; cespovosds: dride:
s.m. regillo estéril e desabitada, de grande ex-
tenslio. .
DESERTOR, s.m. TrAnsfuge, fujlc: sauele gue dei-
Xou o servigo militar sem autorizaglo
DESESPERAGAO, s.f. Desatino; falta e esperanga
deseaspero.

DESESPERADOR, adj. @ s.m. Sem nenh
poranga; insalvdvel,
DESESPERANCA, s.f. Dasdnimo:
peragiio
DESESPERANCAR,
DESESPERANTE, ac!
parativo
DESESPERAR, v.t Tir
desalentar; percer a e
causar dessspero a;
anraivecor; IaNgAr-se; izar-
DESESPERATIVO, ad]|. Dosespo
DESESPERO (&), s.m. Desesperag
10, loucura, demenlaglo.
DESESTAGNAR, v.i. Drenar; esc
DESESTIMA, s.!. Desamor, antipatia, désal
DESESTIMADOR, ad]. ¢ s.m. Cue. ou aorele gue
dasestima: maldizenta, dapreciador.
DESESTIMAR, v.. Depreciar, menosprezar.
DESEVANGELIZAR, v.t. Tirar & doulrina evangé-
lica a: Inutilizar a propaganda de (certa dou-
trina ou sistama)
DESEXCOMUNGAR, v.t. Levantar a excomunhlo a
DESEXCOMUNHAO, sf. Aglc de levantar a exce-
munhiio, .
DESFAGADO, adj. Descarado, atrevido, impudente
DESFACAMENTO, am. Desfagatez, impudéncia,
desbriamento.

DESFAGAR-SE, v.p. Tornar-se insolente - atrevido
cinice, descarado. :
DESFAGCATEZ, a.l. Descaramento: cinismo: impu-

déncia; desbriamento.
NFSFALCAR. v.t. Raduzir: diminuir: defraudar: dis-

JAMILLE QUEIROZ

d=

DESESPERADO, adj. @ s.m. Dn-bn_.:-a.f.’ﬁ.mj 2808~
ranga; enraivecido: desalentado. /.\\J

FIOS E LINHAS
entrelacamentos
artistas locais

DE: FIGERACAD, LM )

DESFAZER, v.t. Desmanchar; destrulr; desorgani-
zar; dissolvar; anular; destrocar; desbaratar, mal-
baratar, diasipar; dispersar, amesquinhar, apou-
car, depreciar. (Conjuga-se como faxer e |he
segue a mesma grafia, excelo na 3% pes. do
sing. do perf. indic.: desfer)

DESFEAR, v... Afear, desfigurar, delormar.

DESFECHAR, v.t-rel. Descarregar, vibrar, desenca-
dear.

DESFECHO, s.m. Desenlace, remate: conclusfio:
resuliado.

0mwmm_.4? s.l. Ofenss: injéria: derrota (de exér-
cito).

DESFEITADOR, s.m. Olensor, insullador.

DESFEITEAR, v.!. Desconsiderar.

DESFEITO, ad]. Do-ﬂ.ﬁun.. aniladayfdaesy
digaipado, dilulde, N !

DEFF u__m.

..._a_‘uw.w alirar,

danga Te semblants. W [

DESFIGURADO, ad]. Mudado. alla”
ou demudado de feicles

DESFIGURADOR, ad]. ®# sm. Cue
desfigura.

DESFIGURAR, v.t. Alterar a figurs ouw

de: afear; deturpar; adulterar; p. sofrer *

cBo ou modilicaclio no sspecio: allerart
DESFIGURAVEL, ad]. 2 gén. Cue se pode
figurar.

DESFILADA, s.!. Corrida em fila: corrida de
balada.

DESFILADEIRO, s.m. Garganta, passagem estreil’
entra as montanhas.

DESFILAR, v.int. Marchar em filgs; marchar su
rossivamanta: nDasearam ona aods oulros: Su-

ATOMICIDADE / ANIE BARRETO

ATOMICIDADE / ANIE BARRETO
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ECOBAG

30 X 30 CM

SILK DE 2 CORES
TERCEIRIZADA
BRINDE




PARAMETROS DA COLECAO

BOTTOMS TOPS OUTROS ACESSORIOS
Pelo menos uma unidade para
CALCA CAMISA SUETER CARTEIRA cada referéncia sera produzida
COMPRIDA IC_ONGA KIMONO MOCHILA
PANTACOURT AMISA
CURTA JAQUETA TIRA-COLO
PANTALONA SAIA
 EGGING CROPPED CINTO
MAL HA VESTID~O
SHORT CROPPED MACACAO
SHORT T-SHIRT
LONGO MALHA
T-SHIRT
TECIDO

PRETO BRANCO VIOLETA AMARELO AZUL MENTA VERMELHO ROSA VERDE
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
Black 6 C P1-1U 20-0113 TPM  12-0643 TCX 20-0147 TPM P133-11 C 19-1758 TCX 2036 C 19-5220 TCX

RGB 16 24 32 RGB 252 RGB 106 RGB 254 RGB O 69176 RGB 167 RGB 161 23 41 RGB 248 RGB 18 64 60
CMYK 100 79 250 241 26 76 231 21 CMYK 04 183 CMYK 25 99 90 214 CMYK 93 o1
44 93 CMYKOO20 CMYKS55098 CMYK 98 78 0 O CMYK 350 80 3 CMYK0O2910 5154

30 30 91890 24 4
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IKIGAI
Forca vital que nos estimula a viver.

CADEES

Inspirada nas paisagens coloridas das
montanhas-arco-iris da Venezuela e da
China, a colecao IKIGAI - terceira da
REVERBERE - trata de conexodes.

Todos os dias uma forca impetuosa nos
tira da cama para viver e experienciar o
mundo. A cultura milenar japonesa
abraca essa maxima no conceito do
Ikigai, gue tem suas raizes no complexo
de ilhas de Okinawa, ao sul do Japao.
Sindnimo de longevidade e saude.

IKIGAI fala de forca, propdsito e
auto-conhecimento para viver.

TEMA




COLECAO IKIGAI

LINE UP
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FICHA TECNICA DE CRIACAO coLecAo Ikigai MATERIAIS & AVIAMENTOS
RerF MODELO KIBCO1

REVERGERE | oocron g ioase comocRo | [FomecEon | [0
DESIGNER Belch!or Al’aUJ.O DATADE ENVIO  (01.10.18 inho listrado om 100% PES Chca B 5/m
MODELISTA Belchior Araujo REF MODELAGEM KIBCO1 veludo amarelo 0.5m 100% PES Chenn 2m
linha branca Tu 100% PES CORRENTE = 2/u
FRENTE COSTAS
ETIQUETAS

etiqueta

faixa de
veludo 4 cm

MATERIAL TIPO TAMANHO COMPOSICAO FIXACAO

algodao silk 0,08m 100% CO decote

SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERACAO TEMPO MAQUINARIO
fazer acabamento costuras 5min overlock
pregar faixas de veludo 15min reta
rebater as faixas 5min reta
costurar faixa/cinto 5min reta
costurar as laterais 5min reta
E GRADE DE TAMANHOS BENEFICIAMENTOS
faixa de
veludo 8cm
I c 38 40 42 44 TOTAL BORDADO MAQUINA
VARIACAO 1 BORDADO MANUAL
VARIACAO 2 LAVAGEM ESPECIAL
VARIACAO 3
VARIACAO 4




*a customizacao é de livre escolha do cliente

PECA: KIMONO LISTRAS PRODUGAD DE 20 PECAS/MES VALORES
FOSTIIS BERETHS CUSTOS INDIRETOS 1584,85
MATERIA-PRIMA QUANTIDADE PRECO TOTAL

Tocid 1 o T 0 VALOR SOMADO EM CADA PECA 29,24

Tecido 2 05m 15/m 15 PRODUZIDA |
Linha lu 2fu 2 GUSTOS DIRETOS 94 87
Botao - CUSTO TOTAL (SEM MARKUP) 17411
Liper - -

Ftiqueta Tu 1 1 k23 [fl:‘ﬂnuﬂﬁlriflilil:l:%}a PRECO 43521

Embalagem/Frete Compra Tu 5u 5

T 5 | PRECOFNAL |  a900* |
MAD DE OBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL *ajuste baseado em andlise
Bordado* 100 125 1h 125 de valor percebido pelo
Modelagem 150 18.75 1h 18,15 mercado
Corte 90 11,25 0.5h 5,52
Costura 100 125 1h 125
TOTAL 49,37
TOTAL CUSTOS DE PRODUGAO DA PECA | 9487(CUSTO) |
CUSTOS INDIRETOS
DESCRICAD MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 130k 150
Internet 140 0,191 4 didrias (96h) 18,33
Espaco/ Agualluz 60D 0,821 4 didrias (96h) 18,81
Marketing/Fotos/Anincios 500 0,684 4 didrias [96h) b5,66
Dominio Site 4 0,005 130h 4
Transporte/Frete 200 0273 130h 200
Taxa ME 55 0,075 130h 55
Depreciacao 100 0,136 4 didrias (96h) 13,05
Prolabore 1000 1,369 130h 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS | 158485 |




FICHA TECNICA DE CRIACAO

COLECAO

ikigai

ReF MODELOCABCAI
DESCRICAO calca branca

MATERIAIS & AVIAMENTOS

MATERIAL COR QUANT. COMPOSICAO FORNECEDOR CUSTO
R E V E R 8 E R E DESIGNER Belch?or Ara‘?’_o DATADE ENVIO  01.10.18 orim listrado 1.5m 98% CO 2% EL CASA B 25/m
MODELISTA Belchior Araljo REF MODELAGEM CABCAT tafeta amarelo 0.2m 100% PES CASA B 15/m
linha branca Tu 100% PES CORRENTE = 2/
botdo prateada 1u 100% PES CORRENTE ]/u
prer branca Tu 100% PES CORRENTE 3/U
FRENTE COSTAS
ETIQUETAS
MATERIAL TIPO TAMANHO COMPOSICAO FIXACAO
faxa algodao silk 0,08m 100% CO centro das costas
bolso traseiro
rebatido
bolso faca SEQUENCIA OPERACIONAL
Pteral 2
OPERACAO TEMPO MAQUINARIO
fixar faixa frontal 5min reta
fazer acabamento costura 5min overlock
fechar os ganchos 2min reta
fazer a braquilha 8min reta
montar os bolsos frontais 5min reta
pregar os bolsos traseiros 5min reta
unir laterais 5min reta
pregar e rebater fundilho 5min reta
pregar etiqueta 5min reta
fechar pences 5min reta
pregar cos e passantes 5min reta
fazer a barra 5min reta

GRADE DE TAMANHOS BENEFICIAMENTOS

38 40 42 44 TOTAL BORDADO MAQUINA
......................................................... VARIACAO 1 BORDADO MANUAL
\ VARIACAO 2 LAVAGEM ESPECIAL

ggr{%cm VARIACAO 3

VARIACAO 4

OBS.:



PECA: CALGA BRANCA PRODUGAD DE 20 PECAS/ MES VALORES
GUSTOS DIRETOS CUSTOS INDIRETOS 1584,85
mmmlnarmmn QUANTIDADE PRECO TOTAL VALOR SOMADO EM CADA PECA

Tecido 1 1.5m 25/m 175 PRODUZIDA 19,24
Tecido 2 0.2m 15/m 3
linha 1 oy 7 CUSTOS DIRETOS 101,87
Botdo lu 1/u 1 CUSTO TOTAL [SEM MARKLUF) 181,11
Ziper Tu 3l 3 X2.5 (MARKUP) / PRECO 5277
Etigueta Tu 1/ 1 SUGERIDD
TOTAL 525 = —
MAO DE OBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL u:i:?‘;ﬂ?ﬁﬂ:ﬁﬁfxﬂ'}"“ﬂm”:ﬁ': d‘;ﬂ
Bordado* 100 125 1h 125
Modelagem 150 1875 1h 18.75
Corte 90 1,25 05h 5,62
Costura 100 125 Th 125
TOTAL 4937
TOTAL CUSTOS DE PRODUGAD DA PEGA | 101,87 (cUsTO) |
CUSTOS INDIRETOS
DESCRICAD MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 T30h 150 —_
Internet 140 0,191 4 diarias (96h) 18,33
Espaco/ Agua/Luz 600 0821 4 diarias (96h) 18 81
Marketing/Fotos/Anincios 500 0,684 4 diarias (96h) 65,66
Dominio Site 4 0,005 730h 4
Transporte/Frete 200 0,273 130h 200
Taxa MEI 55 0,075 730h 55
Depreciacan 100 0,136 4 diarias (96h) 13,05
Pralabore 1000 1,369 730 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS [ imeags | di

*a customizacao € de livre escolha do cliente



FICHA TECNICA DE CRIACAO COLECAO iIkigai MATERIAIS & AVIAMENTOS
ReEF MODELO CAMLIST

DESCRICAO  camisa listrado MATERIAL COR QUANT. COMPOSICAO FORNECEDOR CUSTO
REVEREERE DESIGNER  Belchior AraujoPATADEENVIO  (010.18 linho listrado 1.5m 100% PES CASA B 15/m
MODELISTA  Belchior Araujo REF MODELAGEM ~ CAMLIS] linha branca 1u 100% PES CORRENTE 2/u
bot3o branca Tu 100% PES CORRENTE 'I/u
FRENTE COSTAS
ETIQUETAS
acabamento MATERIAL TIPO TAMANHO COMPOSICAO FIXACAO

em viés recortes

algodao silk 0,08m 100% CO decote
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO TEMPO MAQUINARIO
unir recortes 5min reta
pregar as mangas 5min reta
pregar etiqueta 5min reta
fazer a tapeta 5min reta
, fazer acabamento costuras 5min overlock
recortes .
fechar as laterais 5min reta
fazer as barras 5min reta
de 1,5cm
GRADE DE TAMANHOS BENEFICIAMENTOS
38 40 42 44 TOTAL BORDADO MAQUINA
VARIACAO1 BORDADO MANUAL
VARIACAO 2 LAVAGEM ESPECIAL
VARIACAO 3
VARIACAO 4

OBS.:



PECA: CAMISA LISTRAS
GUSTOS DIRETOS
MATERIA-PRIMA QUANTIDADE PRECOD TOTAL
Tecido 1 1.5m 15/m 225
Tecido 2 -
Linha Tu 2/u
Botao Tu 1/u
Liper : -
Etiqueta Tu 1/u 1
Embalagem/Frete Compra Tu Bl ]
TOTAL 315
MAD DE OBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Bordado® 100 125 1h 125
Modelagem 150 18,75 1h 18,15
Corte 90 1,25 0.5h 5,62
Costura 100 125 1h 125
TOTAL 43 31
TOTAL CUSTOS DE PRODUCAD DA PECA | 86,87 (CUSTD) |
GUSTOS INDIRETOS
DEEEHII}iI} MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 130h 150
Internet 140 0,191 4 didrias (96h) 18,33
Espaco/ Agua/luz 600 0,821 4 dizrias (96h) 18 81
Marketing/Fotos/ Anincios 500 0 684 4 didrias [96h) 65,66
Dominio Site L 0,005 130h 4
Transporte/Frete 200 0273 130h 200
Taxa MEI 59 0,075 130h 55
Depreciacao 100 0,136 4 didrias (96h) 13.05
Prolabore 1000 1,369 130h 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS | 158485 |

*a customizacao é de livre escolha do cliente

PRODUGAD DE 20 PECAS/MES VALORES
CUSTOS INDIRETOS 158485
VALOR SOMADO EM GADA PEGA 1994
PRODUZIDA '
CUSTOS DIRETDS 86,81
CUSTO TOTAL (SEM MARKUF) 166.11
X2,5 (MARKUP) / PREGO SUGERIDO 415,21

*ajuste baseado em analise
de valor percebido pelo
mercado

CUS
TOS




FICHA TECNICA DE CRIACAO coLEcAo  ikigai MATERIAIS & AVIAMENTOS
Rer MoDELO CAGRISIT

DESCRICAO calca cinza MATERIAL COR QUANT. COMPOSICAO FORNECEDOR CUSTO
REVEREERE DESIGNER  Belchior Araujo DATADEENVIO  01.10.18 linho cinza 1.5m 100% PES CASA B 15/m
MODELISTA  Belchior Araujo ReF MODELAGEM CAGRIST eladstico preto 0.4m 95% PES 5%EL CORRENTE 4/m
linha branca Tu 100% PES CORRENTE 2/u
bot3o cinza 1U 100% PES CORRENTE '|/u
Zl'per cinza Tu 100% PES CORRENTE 3/u
FRENTE COSTAS
ETIQUETAS
eldstico
lateral
MATERIAL TIPO TAMANHO COMPOSICAO FIXACAO
bolsa traseiro algodao silk 0,08m 100% CO decote

bolso faca
embutido

lateral SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERACAO TEMPO MAQUINARIO
fazer acabamento costura 5min overlock
fechar pences 5min reta
fechar os ganchos 5min reta
fazer a braquilha 5min reta
montar os bolsos frontais 5min reta
pregar os bolsos traseiros 5min reta
unir laterais 5min reta
pregar faixas laterais 5min reta
pregar e rebater fundilho 5min reta
pregar etiqueta 5min reta
pregar coOs e passantes 5min reta
fazer a barra 5min reta
GRADE DE TAMANHOS BENEFICIAMENTOS
‘‘‘‘‘ 38 40 42 44 TOTAL BORDADO MAQUINA
""""""""""" VARIACAO 1 BORDADO MANUAL
VARIACAO 2 LAVAGEM ESPECIAL
VARIACAO 3
de1,5cm VARIACAO 4

OBS.:



PECA: CALCA CINZA PRODUGAD DE 20 PEGASIMEE VALORES
CUSTOS DIRETOS CUSTOS INDIRETOS 1584 85
MATERIA-PRIMA QUANTIDADE PRECO TOTAL VALOR SOMADO EM CADA PEGA .

Tecido 1 1.5m 10/m 15 PRODUZIDA !
Hastico OAm 10/m ! CUSTOS DIRETOS 80,37
Linha v s : CUSTO TOTAL (SEM MARKUP) 159,61
Botao Tu 1/u 1
Liper lu Sh 3 X2.5 (MARKUP) / PRECO SUGERIDO 399,02
Etiqueta Tu 1/u 1
Embalagen/Frte Gonprz I i 5 | PRECOFNAL | 34900° |
TOTAL 3 *ajuste baseado em analise de valor
MAD DE OBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL pErﬂEt}idﬂ- pEll} mercado
Bordado™ 100 125 1h 125
Modelagem 150 18,15 1h 18,15
Corte a0 11,25 0.5h .62
Costura 100 125 1h 125
TOTAL 49 31
TOTAL CUSTOS DE PRODUGAD DA PECA | 80,37 (CUSTD) |
CUSTOS INDIRETDS
ﬂ[E[’:HII;iI]' MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 130h 150
Internet 140 0,191 4 didrias (96h) 18,33
Espago/ Agualluz 600 0,821 4 didrias [96h) 18 81
Marketing/Fotos/Anincios 500 0684 4 didrias [96h) 65,66
Dominio Site 4 0,005 130h 4
Transporte/Frete 200 0273 130h 200
Taxa MEI 59 0,075 130h G
Depreciacan 100 0,136 4 didrias [96h) 13.05
Prolabore 1000 1,369 130h 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS | 158485 |

*a customizacao e de livre escolha do cliente




FICHA TECNICA DE CRIACAO coLECAO ikigai

REF MODELOTSBCOT1

DESCRICAO tshirt branca

DESIGNER  Belchior Araudjo DPATADEENVIO  (QO1.10.18

MODELISTA Belchior Araljo REFMODELAGEM TSBCOT

REVERGERE

FRENTE

COSTAS

patch costurado

ziper de 15cm
V|Fs)|vefJI

acabamento
em vies

barra de 2cm

TEC
NICO

MATERIAL

linho
tafeta
linha
ziper
viés malha

MATERIAL

algodao

COR

branca
azul

branca
azul

branca

TIPO
silk

OPERACAO

fixar ciculo da frente
pregar as mangas
fechar centro costas

pregar ziper

pregar etiqueta

colocar viés mangas e decote
fazer acabamento costuras

fechar as laterais

VARIACAO 1
VARIACAO 2
VARIACAO 3
VARIACAO 4

OBS.:

fazer a barra

MATERIAIS & AVIAMENTOS

QUANT.

m
0,5m
Tu
U
0,5m

TAMANHO
0,08m

COMPOSICAO

100% PES
100% PES
100% PES
100% PES

98% CO 2% EL

ETIQUETAS

COMPOSICAO

100% CO

SEQUENCIA OPERACIONAL

GRADE DE TAMANHOS

38 40

42

TEMPO

44

5min
5min
2min
8min
5min
5min
5min
5min
5min

TOTAL

FORNECEDOR

CASA B
CASA B
CORRENTE
CORRENTE
CASA B

FIXACAO

decote

MAQUINARIO
reta
reta
reta
reta
reta
reta

overlock
reta
reta

BENEFICIAMENTOS

BORDADO MAQUINA
BORDADO MANUAL
LAVAGEM ESPECIAL

CUSTO

15/m
15/m
2/u
3/u
8/m



PECA: TSHIRT BRANCA
CUSTOS DIRETOS
MATERIA-PRIMA QUANTIDADE PRECO TOTAL
Tecido 1 1.5m 15/m 225
Tecido 2 0.5m 15/m 15
Linha Tu 2iu 2
Vies 0.5m 8/m 4
Liper Tu Ju 3
Etiqueta Tu 1/u 1
Embalagem/Frete Compra Tu hu ]
TOTAL 45
MAO DE OBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Bordado™ 100 125 Th 125
Modelagem 150 18,75 Th 18,75
Corte a0 11,25 0,5h 0,62
Costura 100 125 Th 125
TOTAL 49,47
TOTAL CUSTOS DE PRODUGAO DA PECA | 9437(CUSTO) |
CUSTOS INDIRETOS
D[EEHII}EH MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 T30h 150
Internet 140 0,191 4 diarias (96h) 18,33
Espago/ AgualLuz GO0 0,821 4 didrias (96h) 18,81
Marketing/Fotos/ Anincios 500 0684 4 diarias (96h) b5,66
Dominio Site L 0,005 130h L
Transporte/Frete 200 0273 130h 200
Taxa MEI 99 0,075 130h 99
Depreciacao 100 0,136 4 diaras (96h) 13,05
Prolabore 1000 1369 T30h 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS | 158485 |

*a customizacao é de livre escolha do cliente

PRODUCAD DE 20 PECAS/MES VALORES
CUSTOS INDIRETOS 1584,85
VALOR SOMADO EM CADA PECA 008
PRODUZIDA '
CUSTOS DIRETOS 3437
CUSTO TOTAL (SEM MARKUP) 173,61
X2.5 (MARKUP) / PRECO
[ suumﬁru G 434,02

*ajuste baseado em analise de
valor percebido pelo mercado

CUS
TOS




FICHA TECNICA DE CRIACAO coLEcAo  ikigai MATERIAIS & AVIAMENTOS
RerF MoDELO CABLUI
DESCRICAO calca azul MATERIAL COR QUANT. COMPOSICAO FORNECEDOR CUSTO

REVERJERE bESIGNER  Belchior Araujo DATADEENVIO 011018 orim istrado 1 5m 100% CO CASAB | 20/m
MODELISTA  Belchior Araljo REF MODELAGEM CABLUT tafeta azul 0.2m 100% PES CASA B 15/m

linha azul 1u 100% PES CORRENTE 2/U

botdo prateada 1U 100% PES CORRENTE ‘|/u

Z|'|oer azul 1u 100% PES CORRENTE 3/U

FRENTE COSTAS
ETIQUETAS
pregas pences - .
60150 MATERIAL TIPO TAMANHO COMPOSICAO FIXACAO
.............. re%a%dos algodao silk 0,08m 100% CO centro costas

SEQUENCIA OPERACIONAL

...... OPERACAO TEMPO MAQUINARIO
| fazer acabamento costura 5min overlock
raixa fechar os ganchos 5min reta
ateral fazer a braquilha 5min reta
montar os bolsos frontais 10min reta
unir recorte frontal centro 5min reta
pregar os bolsos traseiros 5min reta
unir laterais 5min reta
pregar faixas laterais 5min reta
pregar e rebater fundilho 5min reta
pregar etiqueta 5min reta
fechar pences 5min reta
pregar cos e passantes 5min reta
fazer a barra 5min reta
GRADE DE TAMANHOS BENEFICIAMENTOS
38 40 42 44 TOTAL BORDADO MAQUINA
............................................................................... VARIACAO 1 BORDADO MANUAL
VARIACAO 2 LAVAGEM ESPECIAL
VARIACAO 3
VARIACAO 4

barra de 1cm

OBS.:




PECA: CALGA AZUL
CUSTOS DIRETOS
MATERIA-PRIMA QUANTIDADE PRECO TOTAL
Tecido 1 1.5m 20/m 30
Tecido 2 0.4m 15/m 3
Linha Tu 2fu z
Botao Tu 1/u 1
Liper Tu 3 3
Etiqueta Tu 1/u 1
Embalagem/Frete Compra Tu afu 0
TOTAL 45
MAO DE DBRA DIARIA VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Bordado™ 100 125 1h 125
Modelagem 150 18,75 1h 18,15
Corte 90 1,25 0.5h 0,62
Costura 100 125 1h 125
TOTAL 4931
TOTAL CUSTOS DE PRODUCAO DA PECA | 9437(CUSTO) |
CUSTOS INDIRETOS
DEE[:HII;iI]' MENSALIDADE (730h) VALOR/HORA TEMPO TOTAL
Taxas softwares/cartao 150 0,205 130h 150
Internet 140 0,191 4 didrias [96h) 18,33
Espago/Agua/luz GO0 0,821 4 didrias (96h) 18,81
Marketing/Fotos/Anincios 500 0,684 4 didrias [96h) 65,66
Dominio Site 4 0,005 130h 4
Transporte/Frete 200 0213 130h 200
Taxa MEI G4 0,075 130h 4]
Depreciacao 100 0,136 4 didrias (96h) 13,05
Prolabore 1000 1,369 130h 1000
TOTAL CUSTOS FIXOS MENSAIS PROPORCIONAIS | 158485 |

PRODUCAO DE 20 PECAS/MES VALORES
CUSTOS INDIRETOS 1584,85
VALOR SOMADO EM CADA PECA 992
PRODUZIDA |
CUSTOS DIRETOS 9437
CUSTO TOTAL (SEM MARKUP) 17361
X2.5 (MARKUP) / PRECO
[ suumﬁm ' 434,02

*ajuste baseado em analise
de valor percebido pelo
mercado

CUS
TOS




INFLUENCIAS
EXTERNAS

SOCIEDADE E

MERCADO MOVIMENTOS

DO MERCADO

BRIEFING
GERAL (TEMA)

NOVAS TEMATICAS —

E PRODUTOS > PESQUISA DE
TENDENCIAS
FEEDBACK / INTERESSE
DO CLIENTE ESTUDO DE

DESCARTE
A LEVANTAMENTO,
LUCRO PESQUISA E OR- > MERCADO
CAMENTO DE
AVIAMENTOS \, REAPROVEI-
FOTOS TAMENTO \
VENDAS DIVULGACAO
MARKETING

/

PRECIFICACAO

DA COLECAO

CORTE
PRONTA MONTAGEM
ACABAMENTO
Fig\\\\\\\\\\‘ BORDADO

ENCAIXE E
=\

VIABILIDADE

DO CLIENTE
FORMAS ESTUDO

DE CORES

ESTUDO DE
CONCORRENTES
+ INOVACOES

LEVANTAMENTO,
PESQUISA E OR-
CAMENTO DE
MATERIA-PRIMA

REAPROVEI-
TAMENTO

CROQG{_\

MODIFICACOES
CORRECOES
ADAPTACOES

MERCADO

ESTUDO DE
MODELAGEM /

SOLUCOES AO LONGO

DO PROCESSO



ESCOLHA DE
LEVANTAMENTO DE TECIDOS

MATERIA-PRIMA

MODELAGEM >
\\ : a "I_F.,;w-

L

DESENHO EM FORMATO
DE FICHA TECNICA

MONTAGEM

MAPA
PRODUTIVO

PRIMEIROS
ESBOCOS




DIFERENCIACAO

PRATICO
EXCLUSIVO
MINIMALISTA
CONSTRUTIVISTA

SUSTENTABILIDADE
REAPROVEITAMENTO

DE MATERIA-PRIMA

COMPETITIVIDADE

MARKETING EMOCIONAL
COMUNICACAO ACESSIVEL
APROXIMACAO AO CLIENTE




AGORA

CURTO
PRAZO

MEDIO
PRAZO

LONGO
PRAZO

ECONOMICO

Customizacao dos produtos
Exclusividade da tiragem
Atelié de alfaiataria

Abertura de todos os custos da
producao, da matéria-prima a
mao-de-obra

Abertura de lojas fisicas e Intro-
ducao da linha luxo, com ainda
mais qualidade

Entrega nacional e internacional
sem custos para o cliente

SOCIAL
Valorizacao de artistas locais
Colaboracao e custos divididos
com estes/estas artistas

Parte do lucro revertido para co-

munidades e cooperativas de
artesas/aos

Producao em conjunto a coop-
erativas de artesas/ads

Custeio de cursos profissionali-
zantes para comunidades car-
entes, ligadas ou nao as artesas

FUTURO

PILARES DA SUSTENTABILIDADE

AMBIENTAL

Reaproveitamento de 95% da
matéria-prima usada na colecao

Compromisso da cota de
aproveitamento de mateéria-pri-
ma entre 50 e 60%

Parceria com empresas para
desenvolvimento de colecdes
mais sustentaveis

Utilizacao exclusiva de tecidos
ecoldgicos e qgue nao agridiram
a hatureza na sua fabricacao




BRINDE REVERBERE
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