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Desenvolvimento

de colegdc da

marca Wheelie,

por Mirna Calixto.
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A sﬁhiedade atual tem, cada vez
mais, voltado o olhar para questdes
ambientais e para o bem-estar, tanto
fisico quanto mental, levando a uma
populacgéo instigada pela busca de
estilos de vida mais sauddveis e

sustentaveis. A fim de atender suas

necessidades pesscais, mas tambem
necessidades do meic ambiente

moderno, essa adequagdo de estilo de

vida transformou a utilizacgéo da

bicicleta em um habito pertinente.

A Wheelie surge, entio, a partir da
observacéo da designer Mirnma Calixto
acerca do estilo de vida urbano e da
questdo da mobilidade, em que a
bicicleta aparece como um transporte
alternativo revoluciondrio, dentro
de um contexto em que as pessoas
estdo cada vez mais expostas a
situagcdes de estresse e que a
poluicdo faz parte do meio em que

vivem.

Mirna Calixto & formanda em

Design-Moda,. pela Universidade

Federal do Ceara, e atua
principalmente no mercado

publicitédrio, sendo diretora de arte

pela agéncia Slogan Propaganda.




// USTIFICATIVA
Criada para preencher uma
lLacuna no mercado, onde o
ciclista urbano néo é
contemplado, e promover o
uso da bicicleta através do

vestuario.

// OBJETIVOS DO PROJETO
Criar roupas casuais com
solugdes ergondmicas para o

uso da bicicleta.

// RESULTADOS DESEJAVEIS
Oferecer conforto e
seguranga para o ciclista

urbano.

S/ RESPONSABILIDADE DO
PROJETO
Apoiar o cuidado com o

planeta, através do uso de
transportes alternativos, e
do corpo e da mente, através

de atividades fisicas.

S/ MARCA
Hheelie.

// PRODUTOD
Roupas casuais com ergonomia

adaptada para bicicleta.

// PREGO
De R$70,00 a R$350,00.

/¢ PRACA

Todo Brasil, com foco nas

principais capitais brasileiras

(por E-commerce e feiras).
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Fonte: Adaptacdo da sugestdc de briefing de Phillips (200/7)

// PROMOGAD

Atuagdo em midias sociais,
intervengdes urbanas,
participac8o em feiras e
exposigdes coletivas.

// ESTUDO DAS TENDENCIAS

Grandes planos para grandes

cidades, em que até 2850,
aproximadamente 75% da
populacdo mundial wiverad em
éreas.urhanas, & esse espago
deve ser planejado com
inteligéncia, possibilitando

uma vida feliz e saudavel.

// CONCORRENTES

Veldé e Cadence Collection.

// TECNOLOGIA
Maguindrio bésico de

costura, serigrafia, e
tecidos com tecnologias
(como fibra bacteriostatica,
protec¢do solar, que repele

agua e de rapida secagem.)

// ESTRATEGIAS DA EMPRESA
Marketing direcionado para o

consumo consciente,
levantando uma bandeira para
a marca e mostrando como ela
pode fazer a diferenga no
universo dos clientes. Sendo
baseado na Teoria de MKT 4.0
do Kotler, que trata a marca
como um organismo vivo,
evoluindo e fazendo a
dﬁferenga no mundo, assim

cComo as pess0as.

// SEX0

Feminino & masculino.

// FAIXA ETARIA
Entre 20 e 48 anos.

// NIVEL DE RENDA
Classe A e B.

// HABITOS DE CONSUMO
Piblico com acesso e

assiduidade em midias
sociais, que procuram por
produtos de vestudrio que
atendam as necessidades do
ciclista urbano, ou seja,
produtos diferenciados que
traduzam sua subjetividade e

seu estilo de vida.

// IMAGEM CORPORATIVA

A Wheelie busca entrar no

mercado com uma imagem
moderna e descontraida, e
construir um estilo de vida
consciente, focado na
cultura da bicicleta, com
inspirag&o na moda e na
diversidade global.

// SEGMENTACAD DE MERCADO

Homens & mulheres entre 20 e

4@ anos, inseridos na
inddstria criativa, que usam
a bicicleta para locomocgéo
didria, s&o alheios as
tendéncias sazonais de moda
e buscam formas de consumo

consciente.

// PRINCIPAIS RESULTADOS
VISADOS PELO PROJETO,
ATIVIDADE DE DESIGN,
CORRESPONDENTES AODS
RESULTADOS VISADOS

A estratégia de design

consiste no conforto e
seguranca proporcionados
pelas pegas com modelagens
diferenciadas. Oferecer ao
consumidor roupas com design
atemporal, visto que o
objetivo é tornar a roupa
uma peca de carater
sentimental, e com
qualidade, a fim de evitar

o descarte ao maximo.

// TENDENCIAS DOS NEGOCIOS,
AVANCOS TECNOLOGICOS,
LANCAMENTOS DE NOVOS
PRODUTOS

Pesquisas de mercado serdo

uma constante da marca, a
fim de averiguar novas
oportunidades e tecnologias,
e com os clientes, a fim de
estreitar o relacionamento
consumidor/criador, e dessa
forma obter um feedback
sobre a marca. Com isso,
esperamos realizar ajustes e
melhorias para melhor
atender as necessidades de
nossos clientes.



CONCEIT
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A Wheelie é uma marca jovem que promove a interagdoc entre o estilo de vida

contemporéneo e a expressdc individual.

Apoia o uso da bicicleta no cotidiano porque acredita que ela materializa

YW WHEELIE

do inglés,

conceitos fundamentais como a liberdade, o bem-estar e a consciénecia ecoldgica.

Sendo assim, a Wheelie se define como uma marca de streetwear, onde o diferencial
significa "empinarc”.
competitivo do seu produte & aliar evolugles ergondmicas & solugdes estéticas, a

Manobra que consiste
fim de estimular o uso da bicicleta, tornando a pratica segura e confortavel, sem

em levantar
a perda de valores estéticos. Também tem como distingdo a garantia de medidas

a roda dianteira.
ecofriendly na producdo de seus produtos.

Veio para preencher uma escassez no mercado, onde ciclistas urbanos ndc sdo

contemplados, e busca oferecer o melhor produto possivel, dentro de sua

especialidade, para o maior numero de pessoas, com um preco acessivel. Acredita

no potencial do mercado nacional, e aposta na individualidade de cada um de seus

usudrios, tornando-os comunidade, onde estdo lLigados por uma marca.

Toda a colecdo é lLimitada a poucas unidades, permitindo que o processo de criacéo

e execucdo seja acompanhado de maneira préxima e resulte em pecas de qualidade e

com design auténtico.
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fMHomens e mulheres, entre 20 e 40 anos, solteiros, estudantes ou profissionais

dinseridos em campo da comunicagdo ou artes, atuando na area da publicidade,

ddesign, moda, artes visuals, fotografia e arquitetura, deduzindo um possivel

Wl-cnso estético apurado por maior parte deste pUblico. Usam bicicleta pelo

; F_ﬂi WMPertencem as classes A e B, comprovando que a bicicleta ndo é um meioc de
*”

— o transporte vinculado unicamente &s classes mais baixas. Publico com acesso e

,q,l’ 3551du1dade em midias sociais. Costumam frequentar bares, restaurantes e casas
«~

-1 [_-nuturnas, tém o hébito de wvisitar museus, cinemas, teatros e shows; usufruem

a

ﬂ , /de espagos urbanos como as pracas, parques e jardins espalhados pela cidade.
LR

u}!FunEe: Questionario Google.
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32 ANOS,
EMPRESARIA

e

es sociais, @

Loativista, e

otos e videos

Neachorres adotados, e adora

strar mbﬁéntos com eles.

ficiade em carsc, realizou

o sonho de abrir uma

trabalha como barista.
Had cinco anos trocou o carro
pelo uso exclusivo de
bicicleta, pois acredita que

a bicicleta, ao contrario do

2 forma,

tornar o
_p].ar\et.; um _1_.ug.-ar_ rne]h.hq;,_
Livre de polui
usa a bicicleta para fazer
trilhas e pegar estrada aos
finais de semana.
Plataformas de redes sociais

sa: Instagram

(principalmente stories),

Facebook e Strava.
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Diariamente, usa sua bicicleta,

uma magrelinha herdada de seu

pai, para ir até o trabalho,

um estidio de design que fica

cinco quildmetros distante de

. Paralelamente, pr

servicos de design para uma

grande marca de bicicletas.

Namora hé dois anos, e divide

um apartamento hd pouco mais

de um ano com sua companheira

é pedalar pela cidade e

""" fotografar paisagens e o

sociais, usa principalmente

o Instagram, onde tem mu 5

o T ‘.'ﬁ.h : . _ | : _ a;l : seguidores, para divulgar suas
i 8 i ] : : -k - fotos, trabalhos de design e

apoiar o ciclismo urbano, e o

Strava, para marcar seus rides.

"‘

| 31 ANOS,
DESIGNER GRAFICO 4
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S/ INTERNACIOMNAL -

Marca americana de roupa
com Lifestyle voltado para

o ciclismo.

Marca de roupa feminina

e masculina com solugdes

ergondmicas para ciclistas.




f//7/Ff TECIDOS
TECNOLOGICOS

Hidrorepeléancia
Secagem réapida
Termorregulador
Bacteriostatico
Protegaoc UV

Antiamarrotamento

/// " MAGUINA
DE COSTURA
RETA

behinn L1 &

) SINGER

FITA 3M™

SCOTCHLITE™

REFLETIVA
/ i
MAQUINA
BOTONEIRA

7
MAQUINA
OVERLOCK

/// MAQUINA
GALONEIRA A Wheelie
// SERIGRAFIA terceiriza

servigcos de
costura e

serigrafia.
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FONTE: FAMILIA ABRAXEOUS MODIFICADA.

REDUGAD MAXIMA

. GOROGlI@ | T 1|
impresso - . digital . .

e . R .

AREA DE PROTECAD

@ |
owh%onoo.

0 espago minimo

de arejamento da marca

& iguaL 4 altura da letra

“e” do logotipo Wheelie.

POSITIVO / NEGATIVO CARTELA DE CORES

wheelie

A marca é o elemento visual que

identifica a Wheelie. E composto

por um logotipo, onde apresenta

apenas uma familia tipogréfica

(Abraxeous - Black), fonte

escolhida pela sua modernidade e

minimalismo, representando bem a

proposta da Wheelie. Possui

somente aplica¢do horizontal,

pois sendo apenas uma palavra, a

versfdo vertical precisaria de uma

separac¢io silabica, que

provocaria um possivel erro na

leitura. Por a logo ser

monocromatica, ela & facilmente

aplicada em diversos backgrounds,

descomplicando sua utilizagdo em

catdlogos e em redes sociais.




// EMBALAGEM PARA // ETIGUETA

FEIRAS COLETIVAS COM A MARCA

NA PECA

}:

// EMBALAGEM PARA

ENVIO ATRAVES

D0OS CORREIOS

// TAG DE

IDENTIFICACAD

SN3IDY

DO PRODUTO
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MIX DE PRODUTO

% Blusa

% Camisa

% Camiseta

Y, Calga

\, Bermuda/Short

Y Saia

Y Vestido

\ Macaquinho/Macacéo
% Capa de chuva

\, Colete corta-vento

TOTAL

FASHION
5

3

' VANGUARDA
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0 Verdo ‘19 da Wheelie, intitulado Parallel Universe, foi inspirado em duas

misicas da banda americana Red Hot Chili Peppers, A primeira, Charlie,

trata-se de uma védlvula de escape, podendo ser representada por uma pessoa,

uma droga, um Ao

felicidade. A sonho/pesadelo, sobre

estar fora do seu corpo e se conectar com outra realidade. A colecéo

Parallel unqurSE da HhEELia & sobre estar dentro do caos & mesmo assim

encontrar paz. E sobre sair do carro, sair do &nibus, subir na bicicleta e °

redescobrir os lugares por onde passa todos os dias. Ver tudo com outra

percepcdo, a partir da bicicleta. Entrar num universo paralelo.
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Modelo: Calga sarja masculina bolso faca Modelo: Calga sarja masculina bolso faca
“..I'. Colegéo: Parallel Universe : ‘..I'. Colegéo: Parallel Universe
Empresa: Wheelie Data: 30.05.2018 3 Empresa: Wheelie Data: 30.85.2018
_Designer: Mirna Calixto Modelista: Andrea Bezerra Designer: Mirna Calixto _Hcdal,ista: Andrea Bezerra
Frente: Costas: - [ _ BENEFICIAMENTOS
T  DESCRIGAQ | MATERIAL TAMANHO FIXACAD
|
@ g ' SEQUENCIA OPERACIONAL
| OPERAGAD | MAQUINA  TEMPO
Cés com gi ' Costurar pences traseiras . Reta
:?:BET:::? E Preparar forros bolsos traseiros ' Reta
| Costurar bolsos traseiros na calga Reta
*J IPreparar forros bolsos dianteiros _ Reta
J Costurar bolsos dianteiros na calga Reta
Fits 'u . Preparar braguilha Reta
cofletive |' ' Pregar braguilha Reta
' Costurar gancho traseiro Interlock
TABELA DE HATERIMS Costurar gancho dianteiro Interlock
MATERIAL FABRICANTE COMPOSICAD COR | Eaehar Tatasal Interlock
Sarja acetinada Doptex 100% Algodao Chumbo Pregar fita refletiva Reta
| Costurar barra Reta
TABELA DE AVIAMENTOS ] :;. Preparar passantes Reta
MATERTAL FABRICANTE | COMPOSIGAO COR 9 FREAE (06 colt PAchalmog gk
LRRE Trsnis 100% Poliéster | Chumbo 1 g - - Finalizar pregamento de passantes Travete
Fio Tramix 100% Poliéster | Chumbo 1 i Casear cés Caseadeira
Botao de massa Brasil Botédes Chumbo Pregar botao Botoneira
Fita refletiva 3M Chumbo 5 y .Revisar | Manual,
jZiPer Corrente 100% Poliéster | Chumbo : .DBSER\FAI’;EEES IMPORTANTES
TABELA DE ETIQUETAS L | Ao pregar o cds, deixar parte sobreposta. 0 cés deve ser pregado com a sobra
IH&TERIAL FABRICANTE EDHPDSIQﬁO : ' . e ] _ho centro das costas, travetado por baixo (serd dobrado para a esquerda),
| & a parte excedente deverd ser travetada junto ao passante esquerdo.




Modelo: Camisa masculina pied de poule

“..I'. Colegéo: Parallel Universe

Empresa: Wheelie Data: 30.05.2018
:Designer: Mirna Calixto Modelista: Andrea Bezerra

Modelo: Camisa masculina pied de poule

‘..I'. Colegéo: Parallel Universe

Empresa: Wheelie Data: 30.85.2018
Designer: Mirna Calixto ;HodaLista: Andrea Bezerra

Frente: Costas: [ _ BENEFICIAMENTOS
' DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXAGAQ
_ﬂﬁﬂ_ﬁ:::lﬁ_‘ﬁ£:4mu
SEQUENCIA OPERACIONAL
~ OPERAGAD - MAQUINA | TEMPO
Entretelar gola e pé de gola - Ferro | Ferro
Virar gola e refilar - Manual | Manual
E ] | Pespontar gola - Reta Reta
_— :::zm v IFazer bainha pé de gola - Reta _ Reta
Lateral ::-_._‘___;_:I__"d__--" do et dmas Unir gola ac pé de gola - Reta Reta
:Unir e pespontar ombros - Reta Reta
' :Fazer prega frente - Reta Reta
Aplicar pala costas - Reta Reta
TABELA DE MATERIAIS _ Fazer pences - Reta Reta
MATERIAL FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UN. 'Pregar bolso chapado & pespontar - Reta Reta
' Tricoline Renaux 100% Algodao Xadrez @,70m 'Pregar gola com pé de gola na pega - Reta Reta

Aplicar mangas - Interlock Interlock

TABELA DE AVIAMENTOS _Pespontar mangas - Reta Reta

MATERTAL FABRICANTE  COMPOSIGAO COR QUANT.  UN. | FESpREAE, Santag] TRbRERIR =) Pa gk
ILinha Teani 100% Poliéster | Preta Fechar laterais - Interlock Interlock

Fio Tramix 100% Poliéster | Fazer bainhas mangas e pega - Reta Reta

' Casear vista central - Caseadeira Caseadeira

Botéo de massa Brasil Botdes

Pregar botdes - Botoneira Botoneira

.DBSEkﬁﬁcﬁES IMPORTANTES

TABELA DE ETIQUETAS
MATERIAL FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANT. UN.




Modelo: Calga sarja feminina com abertura no joelho Modelo: Calga sarja feminina com abertura no joelho
“..I'. Colegéo: Parallel Universe ‘..I'. Colegéo: Parallel Universe
Empresa: Wheelie Data: 30.05.2018 Empresa: Wheelie Data: 30.085.2018
_Designer: Mirna Calixto Modelista: Andrea Bezerra Designer: Mirna Calixto _Hcdal,ista: Andrea Bezerra
Frente: Costas: , ) BENEFICIAMENTOS
' DESCRIGAO | MATERIAL TAMANHO FIXACAO
|
i SEQUENCIA OPERACIONAL
e | OPERAGAO | MAQUINA  TEMPO
Abectuce _ gi ' Pregar pala traseira . Reta
Jonki sobrepasigao g  Preparar bolso traseiro - Ferro
R | Pregar bolsos traseiros Reta
*J IPreparar forros bolsos dianteiros _ Reta/Overl. _
J Costurar na calga bolsos dianteiros Reta
Fits 'u . Preparar ziper Reta/Overl.
cofletive |' ' Pregar ziper Reta
Costurar gancho dianteiro Interlock
TABELA DE MATERIAIS Costurar gancho traseiro Interlock
MATERIAL FABRICANTE COMPOSI(AQ ' Fazer barra abertura Joelho Reta
Sarja acetinada Doptex 100% Algodio Fechar lateral Interlock
Pregar fita refletiva Reta
TABELA DE AVIAMENTOS Costurar barra Reta
MATERTAL FABRICANTE | COMPOSIGAO EASRHCAE PARSRRS ek
Linha Tramix 100% Poliéster  Pregar cds com passantes Reta
Fio Tramix 100% Poliéster Finalizar pregamento de passantes Travete
Botdo de massa Brasil Botdes Casear cés Caseadeira
Eita refletiva M .Pregar botao Botoneira
jZiper Corrente 100% Polieéster .DBSER\FAI’;EEES IMPORTANTES
TABELA DE ETIQUETAS | Ao pregar o co6s, deixar parte sobreposta. 0 cds deve ser pregado com a sobra
IH&TERIAL FABRICANTE EDHPDSIQﬁO _ho centro das costas, travetado por baixo (serd dobrado para a esquerda),
| & a parte excedente deverd ser travetada junto ao passante esquerdo.




wheelie

Modelo: Blusa feminina com folga costas

Colegdo: Parallel Universe

Empresa: Wheelie

Data: 30.05.2018

| Designer: Mirna Calixto

Modelista: Andrea Bezerra

Modelo: Blusa feminina com folga costas

Colegdo: Parallel Universe

wheelie

Empresa: Wheelie

Data: 30.85.2018

Designer: Mirna Calixto

|Modelista: Andrea Bezerra

Frente:

Costas:

enbutida

Prega interns

no centro das

costas

Botde centro costas

IDESGRIFiU

| MATERTAL

BENEFICIAMENTOS
TAMANHO

FIXACAD

SEQUENCIA OPERACIONMAL

TABELA DE MATERIAIS

MATERIAL

FABRICANTE COMPOSICAO

COR

QUANT.

'UN.

Tricoline

Cataguases 100% Algodao

Rosé

0,60m

| OPERAGAQ - MAQUINA | TEMPO
Entretelar gola e pé de gola | Ferro
'Unir gola ao pé de gola | Reta

| Virar gola e refilar Manual
IPespnntar gola _ Reta
Fazer bainha pé de gola Reta
:Hontar gola no pé de gola Reta

' :ApLicar manga raglan Interlock

Costurar tapeta Reta
Pregar gola na pecga Reta
 Fazer prega fémea nas costas Reta

'Fechar laterais

Interlock

Fazer bainha manga

Reta

TABELA DE AVIAMENTOS

Fazer barra com vista

Reta

MATERIAL

FABRICANTE COMPOSICAQ

COR

QUANT.

UN.

' Casear vista central

Caseadeira

Linha

Tramix 100% Poliéster

Rosé

' Pregar botdes

Botoneira

_Fin

Tramix 100% Poliéster

Botéo de massa

Brasil Botdes

.DBSEkﬁﬁcﬁES IMPORTANTES

 MATERIAL

TABE
FABRICANTE

LA DE ETIQUETAS
COMPOSIGAO

COR

QUANT.

UN.




Modelo: Bermuda sarja bolso com ziper Modelo: Bermuda sarja bolso com ziper
“..I'. Colegéo: Parallel Universe : ‘..I'. Colegéo: Parallel Universe
Empresa: Wheelie Data: 30.05.2018 3 Empresa: Wheelie Data: 30.85.2018
Designer: Mirna Calixto Modelista: Andrea Bezerra Designer: Mirna Calixto _HcdaLista: Andrea Bezerra
Frente: Costas: — - [ : ! BENEFICIAMENTOS :
G - ' DESCRIGAO _| MATERIAL TAMANHO FIXACAQ
para u-lock A |
Golan n ) f 3
recorte | | eeee-ef” g ' SEQUENCIA OPERACIONAL
e | OPERAGAO | MAQUINA  TEMPO
gi' Preparar forros bolsos dianteires . Reta
E?' ' Costurar bolsos dianteiros na bermuda ' Reta _
e | Pregar ziper no bolso traseiro reto Reta/Overl.
EE IPregar pala no bolso traseiro reto _ Reta
Ei Pregar bolso no recorte traseiro direito Reta
;5- .Pregar recorte na traseira direita Reta/Overl.
E ' Fazer barra no recorte traseiro esquerdo Reta

Pregar recorte ¢/ bolso tras. esq. ¢/ lateral tras. esq. 2 agulhas

TABELA DE MATERIAIS

: Preparar ziper Reta/Overl.
MATERIAL FABRICANTE COMPOSICAD 'Pregar ziper Reta
' Sarja acetinada Doptex 100% Algodao Costurar gancho dianteiro Interlock
: | Costurar gancho traseiro Interlock
TABELA DE AVIAMENTOS ' :i v Fechar Lateral Interlock
MATERTAL FABRICANTE  COMPOSIGAO . i FEDEAE Soke mesiablYe et
Linha Tramix 100% Poliéster 1 ;j-f_. 8| | Costurar barra Reta
Fio Tramix 100% Poliéster 1 p = Finalizar pregamento de passantes Travete
Botdo de massa Brasil Botges j Casear cés Caseadeira
Eita refletiva M £ : .Pregar botao Botoneira
jZiper 15¢cm / 1@cm Corrente 100% Poliéster : i : .DBSERUAGﬁES IMPORTANTES
TABELA DE ETIQUETAS L | Ao pregar o cds, deixar parte sobreposta. 0 cés deve ser pregado com a sobra
IH&TERIAL FABRICANTE EDHPDSIQﬁO : ' . e ] _ho centro das costas, travetado por baixo (serd dobrado para a esquerda),
| & a parte excedente deverd ser travetada junto ao passante esquerdo.




wheelie

Modelo: Camisa social masculina abertura costas

Colegdo: Parallel Universe

Empresa: Wheelie

Data: 30.05.2018

| Designer: Mirna Calixto

Modelista: Andrea Bezerra

Frente:

Ferda
latesal

Tapeta
embutida

Bolso reto
Le=ve= COM pLaga
nacho

Costas:

Prega interna
no centro das
costas

Reforgo cotovelos

TABELA DE MATERIAIS

MATERIAL

FABRICANTE

COMPOSICAQ

COR QUANT.

'UN.

Fustao

Cataguases

100% Algodao

Branca @,80m

TABELA DE AVIAMENTOS

MATERIAL

FABRICANTE

COMPOSICAQ

COR QUANT.

Linha

Tramix

100% Poliéster

Branca

jFin

Tramix

100% Poliéster

Branca

Botéo de massa

Brasil Botdes

Branca

14

 MATERIAL

FABRICANTE

TABE

LA DE ETIQUETAS
COMPOSIGAO

COR QUANT.

Modelo: Camisa social masculina abertura costas

Colegdo: Parallel Universe

wheelie

Empresa: Wheelie

Data: 30.85.2018

Designer: Mirna Calixto

|Modelista: Andrea Bezerra

IDESCRI;ED MATERIAL

BENEFICIAMENTOS
TAMANHO

FIXACAD

SEQUENCIA OPERACIONMAL

| OPERAGAD

- MAQUINA | TEMPO

Entretelar gola e pé de gola e punhos | Ferro |
IFechar gola / Virar gola e refilar | RetafHanuaLl
| Pespontar gola Reta
IFazer bainha pé de gola e unir gola ac pé de gola _ Reta
Pregar reforgo cotovelo manga Reta
' Aplicar carcela Reta

' :Preparar punhos Reta
Unic e pespontar ombros Reta
Aplicar bolso reto frente esquerda Reta
Unir partes costas com travete Travete
'ApLicar manga raglan Reta
Pregar gola na pecga Reta
_Preparar fendas laterais Reta

' Fechar laterais

Interlock

Pregar punho na manga

Reta

' Fazer bainha pega

Reta

| Casear vista central

Caseadeira

Pregar botdes

.DBSEkﬁﬁcﬁES IMPORTANTES

Botoneira
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Blusa sarja masculina bolso faca - REF:WHGOLl0

Blusa feminina com folga costas - REF:WHOQQ1

Custos por produto: Custos fixos por produto: : - Custos por produto: Custos fixos por produto:
Matéria-prima: R$22,00 Marketing: R$19,50 M X Hatéria-pfima: Ri48,00 Macketing: R$28,50

Mao de obra: RE20,00 Espago fisico/operac.: R$27,00 ¥ Mao de obra: R$45,00 Espago fisico/operac.: R$35,00
Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00 : Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00

;d‘ﬁ#

Preco de venda: R$149,90 Lucro: R§46,40 - s =T Preco de venda: R$220,90 Lucro: R§49,40

e SN

e

= SHERE Y Mt:i\wmm{ ’f
Camisa social masculina abertura costas - REF:HHBEI?\;

Custos por produto: Custos fixos por produto: ¢ Custos por produto: Custos fixos por produto: ‘:.r'
Matéria-prima: R$47,00 Marketing: R$28,50 : : y Matéria-prima: R$28,00 Macketing: R$17,30 .
Mao de obra: R§45,00 Espaco fisico/operac.: R§34,00 - -f‘ ] Mao de obra: R$25,00 Espaco fisico/operac.: R§29,50
Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00 :_: ; Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00
- -
g~
| Preco de venda: R$220,90  Lucro: R$51,40 371 - Prego de venda: R$159,90  Lucro: R$45,10

SSSNEY RS e 4.0 SRt ’ff‘////."'ﬂ{‘lw)};

Camisa masculina pied de poule - REF: WHOG@9 ;

OSSO/ 1R T ARRND v

Bermuda sarja masculina com ziper - REF:WHBO18

'rﬂ1$§§2>1hh Custos por proeduto: Custos fixos por produto: Custos por produto: Custos fixos por produto:
Matéria-prima: R$26,00 Marketing: R$19,50 Matéria-prima: R$36,00 Marketing: R$23,40
1 Mao de obra: R$20,00 Espago fisico/operac.: R$26,00 Mao de obra: R$35,00 Espago fisico/operac.: R$24,30

Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00

r 3

Embalagem e tag: R$9,00 Transporte: R$6,00

Preco de venda: R$§149,90 Lucro: R§43,40 [ . _‘ - Preco de venda: R$179,90 Lucro: R§46,20
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PESQUISA — ~

/ /
/ : £ :
COLETA DE GERACAD PROTOTIPOS

INFORMAGOES
E REFERENCIAS

DE ESBOGCOS /
/ ' CORRECAD

L SELEGAO DE /
INCUBACAD ALTERNATIVAS FICHAS
/ / TECNICAS

DESENVOLVIMENTO
DA IDENTIDADE

PESQUISA /
DE MATERIAIS PRODUGAD

PLANEJAMENTO®

DA MARCA /

o FINALIZACGAD
DEFINIGAD DE COLEGCAD
DO TEMA b

/ CROQUIS
INCUBACAD PARA /

GERACAO DE IDEIAS COMPRA

v DE MATERIAL
CRIACAOD DE

PAINEIS

IMAGETICOS E

DEFINIGAD

DE FAMILIAS

-
&
T
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@S1CION

A existéncia da Wheelie vem de um propdsito ambiental, onde a

AIVIER J ¢

e

responsabilidade do projeto & apoiar o cuidade com o planeta e com o

ser humano, incentivando o uso de transportes alternativos através do
vestudrio. No processo de estampagem, nas técnicas de serigrafia, faz

um controle de medidas sustentdveis, onde a dgua da Lavagem das telas

& tratada e reutilizada e os solventes usados néo agridem o ambiente.

Mesmo n&o sendo a técnica mais ecofriendly, a qualidade desse processo,
quando aliado a um bom tecido, resulta em produtos mais duraveis,

aumentando o tempo de vida e evitando descartes. Nio faz uso de sacolas

ou qualquer tipo de embalagem pléstica. Faz campanha para que, dentro da

empresa, a energia elétrica e dgua sejam utilizadas de forma racional.

A Wheelie oferece um ambiente de trabalho agradéavel, que preza pela saude

¢ bem-estar de seus funciondrios, respeitande jornadas de trabalho,

proporcionando boas condigfes salariais, cumprindo com os direitos

trabalhistas, combatendo qualquer tipo de assédio, e tem compromisso

com a igualdade, equilibrando sua equipe em género e racga.

e

AVEL



PLANO DE

As estratégias de comunicagdc da Wheelie s3oc baseadas Ho Marketing 4.0 de Kotler,

estdgio mais recente do marketing, em um cendrioc em que a internet permeia a vida

das pessoas o tempo inteiro, e o on-line e o off-line se complementam, criando

uma relacdo emocional do consumidor com a marca.

0 desejo é que o conhecimento sobre a marca seja propagado principalmente pelo

“boca-a-boca”, uma coisa intimista, entre amigos. E reforgado através de envio
de Press Kit para influenciadores, uma vez que recomendagdes pessoais tém maior

valor, seja pelo medo de errar, ou por nos projetacmos em outras pessoas.

A Wheelie produz conteudo para midias sociais sobre ciclismo urbano, consumo

consciente, e mostra, através de um layout atrativo, colecdes e outras

informacgdes, fomentando discussdes e fidelizando cliente para torné-lo

um defensor da marca.

0Os clientes cadastrados no programa de relacionamento da marca recebem uma série

de wvantagens: catdlogos em primeira méo, produtos especiais, dicas de Looks,

newsletter mensal, e participacdo de Lliguidagdes exclusivas.

Procura dar atengdo ao cliente potencial, estreitando relacionamento com um

eficiente servico de atendimento, principalmente para sanar dividas, através

de chat no e-commerce & facebook, e direct message no Instagram, resolvendo

problemas com mais rapidez, tratando os clientes como amigos.

Os produtos s&o enviados em embalagens atrativas e com bilhetes de agradecimento,

demonstrando cuidade com os clientes e humanizando a marca.

“OQuem ndo é visto ndc & Lembrado”: A Wheelie promove festas para reunir seu

piblico e apoia as Fixolimpiadas, evento de ambito nacional com provas para

ciclistas que usam bicicleta fixa, com envio de kits para vencedores de provas.

Também faz intervencgdes urbanas com sténcil e lambe-lambe.

ACA®:
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heeli
( usewheelie i Q usewheelie

880 25 mil
waheelle

Enviar mensagem

Wheelie

Hhl IH H

B SRR e

Moda para cicli | A2 Feito no Ceard.

sl he

#Human #lnspira  #UsoWheelie ///

Enviar email

"
W
l-:"

Jja separou | No Instagram, a Wheelie usa uma linguagenm

seu Look coloquial, neologismos e modismos para

da semana® ) .. interagir com seus seguidores, através de um

Layout atrativo. Também patrocina posts com

a finalidade de obter um maior alcance de

et : _ : o
{ ﬂ\' Enviar mensagem clientes. Dessa forma, consegue atingir
At - e R

diretamente o plblico que interessa para a

e usewheelie marca e o feedback que recebe & muito
rapido, estreitando o relacionamento com o

consumidor.

///
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A maior parte das vendas & realizada

através da Loja virtual. Conta com uma

cartilha didatica e detalhada de

tamanhos, além de um manual ilustrado

mostrando ao cliente a maneira correta

THE R S U para descobrir suas medidas.
o ¥ T

. : UNTIW
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PARALLEL UNIVER:

Press Kit composto

por uma camiseta,

uma squeeze,

um pbéster assinado
pelo ilustrador

e parceiro Wheelie
Adams Carvalho,

um adesivo e uma carta

em embalagem especial.
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