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SOBRE O DESIGNER

Gilderlania Teixeira de Sousa

Graduanda em Design — Moda pela
Universidade Federal do Ceara
(UFC), cursando seu ultimo semestre.
Possui experiéncia em producdo de
moda, foi bolsista de iniciacdo
académica por dois anos. Tem curso
de Personal Stylist e Fotografia.

Rua Padre Guerra, 341, Parque Araxd, Fortaleza/CE
[85] 9 8727 5551 | @gitteixeira | /gitteixeira
gilderlania_sousa@hotmail.com



SOBRE 0 PROJETO

A comercializacdo de roupas para reuso € uma tendéncia
crescente, seja por necessidade de espaco, pela aquisicdo de
novas pecas ou mesmo por questoes financeiras, todas essas
justificativas apontam os brechés (fisicos ou virtuais), como uma
ferramenta estrutural nesse processo de compra e venda de itens
de moda. Esses espacos viabilizam oportunidades de adquirir
roupas, sapatos e acessorios, em bom estado de uso, e ainda de
impulsionar o consumo sustentavel.

Nesse sentido, temos a sustentabilidade como agente de
mudancas no panorama de uso e consumo de pecas do vestudrio,
intencional ou ndo, a compra em brechoés afirma uma tendéncia
de consumo consciente que impulsiona o mercado sustentavel
ressignificando o ato da compra e o papel do consumidor nesse
processo. (BERLIM, 2012).

Tendo esse cendrio como tendencioso a crescimento,
desenvolve-se aqui um plano de negoécio de um brechd
especializado em produtos infantis, um segmento do nicho de
brechés ainda pouco explorado, que visa atender consumidores
que veem na aquisicdo de pecas para reuso uma oportunidade de
economia na compra de itens de qualidade e consequentemente,
voluntariamente ou ndo, impulsionam o consumo consciente.



TOPICOS BASICOS

BRICFING

Quadro I — Briefing SunnySide Brech6 Kids

Natureza do projeto e contexto

Analise setorial

CONTEUDOS

Justificativa

Objetivos
do projeto

Resultados
desejdaveis

Responsabilida
des do projeto

Marca

Produto

Preco para as
roupas

Promocado
Praca
Estudo das

tendéncias

Concorrentes

Tecnologia

Estratégia da
empresa

DESCRICAO
Roupas infantis sdo itens que perdem a
usabilidade rapidamente, devido ao rapido
crescimento das criancas, gerando a

necessidade de se desfazer desses itens. O
projeto  facilitara esse  desapossamento,
enquanto oferta roupas novas e seminovas por
precos baixos.

Desenvolver um brechoé infantil, com roupas,
sapatos e acessorios, tendo a sustentabilidade
como premissa e o marketing emocional como
ferramenta.

Semear uma cultura de consumo sustentavel de
roupas de segunda mdo no segmento infantil.

Sustentabilidade, meio ambiente,

responsabilidade social.
SunnySide Brecho Kids
Roupas, calcados e acessorios infantis.

Sera calculado uma depreciacdo de 30% do
valor do item novo gerando o preco final no
breché.

Redes sociais (Instagram e Faceboook).
Loja no Instagram.

A aposta para os brechd é trabalhar em cima
das tendéncias de consumo consciente e
desenvolvimento sustentdvel.

Bebétenkité, CeA, Riachuelo, feiras populares,
Brech6 Reinvencdo Kids e Maria Chiquinha
Brecho Infantil.

Madaquina de costura, maquineta de cartdo,
lavanderia  (parcero terceirizado), celular,
notebook e camera fotografica.

Preco competitivo, produto de excelénciaq,
estética sofisticada (quando comparada aqos
brech6s ja existentes), sustentabilidade e
marketing emocional.



BRICFING

Quadro I — Briefing SunnySide Brech6 Kids

TOPICOS BASICOS

Objetivos do

negocio e Portfélio da

estratégias do
design

Informacoes de

CONTEUDOS

Sexo

Faixa etaria

Nivel de renda

Publico alvo

Habitos de consumo

Imagem corporativa

empresa

Segmentagdo do mercado

Principais resultados
visados pelo projeto,
atividades de design,
correspondentes aos
resultados desejados

Tendéncias dos negobcios,
avancgos tecnologicos,
lancamentos de novos

produtos

pesquisas

Fonte: Adaptado de Philips (2007).

*Fonte IBGE.

DESCRICAO
Feminino.

Mulheres jovens (24 a 32 anos),
mades de criancas de 0 a 4 anos
de idade.

Classe C e D (renda entre 3 e 5
saldrios minimos).*

Consumo moderado, comprando
quando vé pecas das quais
gosta.

Economia, qualidade e
sustentabilidade.

Maes contempordneas e
dindmicas que acompanham as
mudancas  globais e  sdo
consumidoras de informacoes.

Lancar no mercado um
empreendimento sustentavel,
que fortalecendo e semeando o
consumo responsavel e a
responsabilidade social.

Serdo readlizadas pesquisas de
mercado, participacdo em feiras
do segmento e pesquisa com os
consumidores.



CONCEITO DO MARCAO

Idedlizado para atender & uma demanda do
consumo consciente que trabalhe a
sustentabilidade com itens e pecas ja
existentes no mercado, o SunnySide Brecho
Kids viabiliza o reuso de roupas, sapatos e
acessorios infantis trazendo economia para os
consumidores. A  marca preza pela
sustentabilidade e responsabilidade social, se
diferenciando pela qualidade, estética e preco
dos produtos oferecidos.
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ipentipane visual

MIDIA KIT E PAPELARIA
SEMENTES

f;:g ‘ Envelope contendo sementes de plantas
fO de facil cultivo e manutengdo

\ reforcando a politica do SunnySide
/ Brech6 Kids de respeito ao meio
8cm

ambiente e manutencdo da natureza.
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ADESIVO REGUA DO
CRESCIMENTO

S
Ay Sicgy

kids

Régua adesiva personalizada com a
identidade do brech6é para colar na
parede e acompanhar o
desenvolvimento das criancas.
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MIDIA KIT E PAPELARIA
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ipentipane visual

© | Mnstagram

SS

breché
kids

REDES SOCIAIS

sunnysidebk_  eararpers Ly
0 publicactes 0 seguidores seguindo 0

SunnySide Brechd Kids Sementes do consume sustentavel | Brecho especializado no
segmento infantil | Fortaleza | CE Entregamos para todo o Brasil

I fl SunnySide Brechd Kids

Pégina Caixa de entrada Notificacdes Informagdes Ferramentas de publicacéo Configuragdes Ajuda *
breché
kids
brecho kids
SunnySide Brecho
Kids
@sunnysidebk
Pagina inicial
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) # Escreva uma publicagdo.. | B Album de fotos | B Video ao vivo
w Ver mais

Conhece amigos que podem curtir sua Pagina?

Gerenciar promogdes

@ uma publ
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PURLICO CONSUMIBOR

Mulher jovem — 24 a 32 anos

Made — primeiro filho

Graduada — ou em processo
Trabalha

ClasseCeD

Consome mais em loja fisica, mas
também compra online

Compra quando vé algo de que gosta
Preza pela qualidade e pelo preco

Informagdes compiladas da pesquisa realizada com mdes de criancas de O a 4 anos de
idade, aplicada pela plataforma online 7ypeform entre os dias 06 e 17 de maio de 2018, foram
obtidas 57 respostas, das quais 51 se mostraram relevantes para o projeto.



PERSONG |

ANTENADA
INFORMADA
ORGANIZADA

AMA OS ANIMAIS

BEM RELACIONADA
RESPEITA A NATUREZA




PERSONG I

FOFURA
ALEGRIA
DIVERSAO

BOM HUMOR
BRINCADEIRAS
ESPONTANEIDADE



MERCADO | CONCRRENTES
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Rio de Janeiro
Loja fisica e online

Feiras populares
Fortaleza

As lojas Bebétenkité,
CeA e Riachuelo, bem,
como as feiras populares
da cidade de fortalezq,
foram as mais citadas na
pesquisa realizada. Os
brechos, BRKIDS e
Maria Chiquinha atuam
no mesmo nicho de
mercado oferecendo os
mesmos produtos
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MOATERIAIS & PROCESSOS
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Maquina de
costura***

Lavanderia
(parceiro
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Cdamera
fotografica***

Notebook***

Celular***

Maquineta de ***ACERVO
cartao***
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PRECIFICACAO

Quadro II — Estoque inicial SunnySide Brecho¢ Kids

TAMANHO IDADE DA CRIANCA
PP — P Recém-nascido até 3 meses
M—-G 3a9 meses
GG 9 al12 meses
1 12 a 18 meses
2 18 meses a 2 anos

3 3 anos

o 0 b b O O

4 4 anos
TOTAL DE PECAS = 32

Fonte: Os autores.

QUANTIDADE DE PECAS

ESTOQUE INICIAL SUNNYSIDE BRECHO KIDS

O investimento para a aquisicdo das pecas do estoque inicial
do SunnySide Brechd Kids serd de aproximadamente 290 reais
serdo compradas 32 pecas que vestem desde recém-nascidos até
criancas de 4 anos de idade. Cada item terd um preco de compra
médio de 9 reais, e para cada peca serd adicionado uma
porcentagem equivalente a 80% do valor da mesma gerando assim
o preco final ao consumidor, compativel com o nicho do mercado.
Também serd investido um valor de 222 reais referente aos gastos
com higienizacdo, tag, sacola, e entrega dessas peca iniciais. O
faturamento obtido com essas vendas consistird no capital de giro
da empresa tornando o breché autossustentavel. O estoque inicial
se resumird apenas a roupas visto qué, os dados obtido com a
pesquisa apontam que o consumo dessas € mais elevado, estando
em 89% das respostas recebidas. Quando trabalhando em
consignacgdo com os fornecedores, serdo disponibilizados calcados e
acessorios aos consumidores.



PRECIFICACAO

Quadro III — Investimento inicial SunnySide Brecho Kids

QUANT INVESTIMENTO

Pecas 32 288,00
<O
E(C 5 Embalagem 32 49,60
R Tag 32 17,60
Z 2
E 2 Lavagem 32 57,60
Entrega 32 96,00

508,80 = VALOR TOTAL

Fonte: Os autores.

ZERO ESTOQUE — PECAS CONSIGNADAS

Apds a venda do estoque inicial, o breché passarda a utilizar
o sistema zero estoque, trabalhando em consignacdo com
fornecedores, o preco serd pré-estabelecido pelos consignatdrios
considerando o valor do item novo no mercado, a depreciacdo do
mesmo, e os custos fixos e varidveis com a peca.

As pecas consignadas estardo disponiveis para venda por até
30 dias, apods esse periodo, se ndo vendidas, serdo devolvidas aos
donos sem custos para ambas as partes. O cdlculo do preco final
para essas pecas serd o valor do item novo no mercado depreciado
em 30%, essa porcentagem foi definida considerando a boa
condicdo de uso, por serem pecas usadas por poucas vezes, bem
como, pesquisas realizadas no segmento de revenda de roupas
infantis, que tornam o preco praticado pelo SunnySide Brecho Kids
competitivo no mercado. Quando vendida a peca, 25% do seu preco
final serd destinado aos custos de venda da mesma, higienizacao,
tag, embalagem, e entrega. O valor restante serd divido em partes
iguais entre o fornecedor e o breché.



PRECIFI
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Quadro IV — Vendas consignadas

PRECO

PRECO CLIENTE CUSTOS VARIAVEIS

ITEM (DEPRECIA (COM MARGEM
NOVO 50 Em FIXA)
30%)
Higienizacdo 1,80
Body TAG 0.55
manga - 55 99 18,20 :
° longa 3 a Embalagem 1,55
6
§ meses Entrega 3,00
L Higienizacdo 1,80
& Body T:G 0.55
manga 59 99 21,00 :
curtada Embalagem 1,55
6 meses
Entrega 3,00
Fonte: Os autores.
PECAS CUSTOMIZADAS

LUCRO (MENOS

25% DOS CUSTOS
VARIAVEIS)
Brecho 6,82
Fornecedor 6,82
Brechd 7,87
Fornecedor 7,87

Para as pecas customizadas, tidas como potencial para
expansdo do brecho, serd depreciado os mesmos 30% do valor do
item novo no mercado como nas pecas consignadas, sobre esse

valor serdo acrescidos os custos com a customizacdo e mdo de

obra, mais uma porcentagem, a ser definida, pela valorizacdo do

produto, culminando no valor final oferecido ao cliente.

O lucro mensal obtido pelo brech6é sera calculado uma
meédia apos 6 meses de funcionamento.



METODBOLGIO PROJETUGL

Fluxograma ou grafico de fluxo de processo, € uma técnica
utilizada para se fazer o registro de um processo de maneira objetiva,
facilitando sua compreensdo, consiste na descricdo da sequencia dos
passos realizados durante a execucdo identificando cada etapa do
mesmo. (MELLO; SALGADO, 2005).

Quadro V — Fluxograma de processo SunnySide Brecho Kids

/" Contatar
. fornecedor /

\\ —

A Y
Analisar pecas —+
. , " Fechar ‘
Néio “\._ negocio? Sim Y

Necessita

Nao conserto? Sim—
Y
Consertar
Y
. Peca .
Néo “~.customizada? Sim—
Y
Fotografar e
postar no | Customizar
Instagram
[
Y
Néo - Venda ™

.;\s\gon cretizad 02/3) Sim i

/Devolver ao consignatdario (pecas . .
ndo customizadas). Lavanderia
. Estoque (pecas customizadas). -

Y

Enviar para
cliente

!

Agradecer pela preferéncia e
colher feedback.

Fonte: Os autores.
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