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RESUMO

O presente trabalho apresenta a marca Ursulina e o desenvolvimento de sua primeira colegao.
Sao descritas todas as etapas do processo de criagdo, desde pesquisas até o produto final. A
marca combina os estilos rocker, gothic, grunge, 90’s e 70’s, também mesclando referéncias
de outros movimentos de cultura underground. Em sua colecdo Filha da Lua, as raizes
ancestrais femininas sdo resgatadas em meio ao cotidiano moderno, utilizando vocagdes
regionais como o bordado manual e renda artesanal. O projeto tem como um dos objetivos
principais conectar moda e sustentabilidade, trazendo estratégias como o reuso de materiais
em seu processo de producao, criagdo desacelerada e em pequena escala. Enfatiza o consumo
consciente ¢ o ciclo de vida dos itens de vestuario, combinando suas pegas autorais com
achados vintage. Através de pesquisa de publico, foi identificada uma auséncia de marcas
com estilo alternativo que pautam sustentabilidade social, economica e ambiental. Portanto,
Ursulina pretende atingir esse publico e se consolidar no mercado de Moda autoral de
Fortaleza. Nesse portfolio sdo apresentados os percursos criativos e executivos para sua
criacdo, que contou com pesquisas de campo e bibliograficas, além de métodos de
observacdo. Como resultado, obteve-se uma colecdo de Moda coerente com o conceito e
publico da Ursulina, atendendo as demandas que foram identificadas no mercado em que ela

se insere.

Palavras-chave: Moda alternativa. Sustentabilidade. Artesanal. Colecdo de Moda.



ABSTRACT

The present work introduces the brand Ursulina and development of its first collection. All
stages of creation process, from researches till the final product, are described. The brand
combines rock, gothic, grunge, 90's and 70's styles, also mixing references from other
underground culture movements. In Daughter of the Moon collection, the ancestral roots of
woman are rescued in the middle of modern life, using regional vocations like manual
embroidery and handmade lace. The main goal of the project is to connect fashion and
sustainability, bringing strategies such as reuse of materials in production process,
decelerated creation and in small scale. Emphasizes the conscious consumption and life cycle
of clothing by combining their authorial articles with vintage pieces. Through target audience
research, it was identified an absence of brands with alternative style that guide social,
economic and environmental sustainability. Therefore, Ursulina intends to reach this public
and consolidate itself in fashion market of Fortaleza. In this portfolio are presented the
creative and executive paths for its creation, which counted on field and bibliographical
research, as well as methods of observation. As a result, was obtained a fashion collection
that is consistent with the concept and public of Ursulina, attending demands that have been

identified in market in which it is inserted.

Keywords: Alternative fashion. Sustainability. Handmade. Fashion collection.
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VRSULINA NASCEV Do DeSe)o
DE (ASAR DoI§ AMORES:
MoDA ALTERNATIVA €
(oNSUMo (oNS(IENTE.

(oMBINA PE(AS AUTORAIS
(oM A(HADOS DE BRE(HSS.

TeM Sev €STiLo PROPRIo:

MISTURA AS REFEREN(IAS

Ro(KER; 40THI(, 90'S € F0°S.

Tupo 1§50 SEM PERDER SUA
RAIZ REGIONAL .
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A (RIADORA:

(AMILLE BARBOSA
DESIGNER DE MoDA

APAIXoNADA PoR SUB(VLTURAS € MoDA ALTERNATIVA.
BUSCA TER UMA VIDA MAIS (oNS(IENTE
E MENOS (oNSUMISTA.
UNE SUA ESTETI(A MARCANTE Ao (oN(ENTo
DE SUSTENTABILIDADE.
PRO(URA SEMPRE SAIR Do LUGAR—(OMUM.

HABILIDADES:
(RIA(Ao, PRODU(A0 DE MoDA,
STYLING, MARKETING, (coLHUNTING,
ESTAMPARIA € BoRDADO MANUVAL .
INTERESSES:
FoTo4RAFIA, ILVSTA(Ao € DESIAN G4RAFI(o.

MENTE (RIATIVA € INQUIETA.

(







ARTISTAS - ALIE VASC



o PRoJETO

JUSTIFIATIVA
o PRoJETo TEM (oMo PROPOSTA Fol oBSERVADA UMA (AREN(IA DE
TRAZER UMA MAR(A DE MODA MARCAS ALTERNATIVAS
ALTERNATIVA (oONECTADA (oM © AUTORAIS EM FORTALEZA,
(oN(EITo DE SUSTENTABILIDADE, ASSIM (oMo UMA
(oM PE(AS AUTORAIS € DE BRECHSS. VRAEN(A EM SE FALAR DE
(oNSUMo (oNS(IENTE.
oBJETIVOS € RESULTADOS
(oNSTRVIR € (oNSOLIDAR A
MAR(A VRSULINA No MER(ADo ESPERA (APTAR SEV PUBLI(o ALVO
DE MoDA (EARENSE, € ATINGIR © MAIOR NUMERo DE
POSTERIORMENTE, PESSOAS (oM A IDEIA DE MAR(A
NA(IoNAL . PRoMOVER A INoVADORA, DIFUNDINDo SEv (oN(ETo
SUSTENTABILIDADE € o PARA PESSOAS QUE NAo TERIAM A(ESSo.
(oNSVMo (oNS(IENTE.

RESPONSABILIDADES Do PRoJETO

TeR RESPONSABILIDADE
AMBIENTAL € So(IAL .
(ULTIVAR AS RATZES (EARENSES .
ENALTE(ER o TRABALHo
DE MULHERES.

(€ MANTER FIEL Ao SEV
(oN(ElTo € IDEOLOGIA.
VALORIZAR A PROFISSIONAIS
DA INDUSTRIA DA MoDA.




ANALISE SETORIAL

MAR(A, PRoDUTO, PRE(o E PRA(A
VRSULINA. PRE(o MEDIO DE 50 A 200 REAIS.
Lo)A oNLINE (INSTAGRAM E §ITE),
PE(AS DE VESTUARIO, A(ESS6RIOS FUTURAMENTE (oM LoJA FISICA
€ SAPATOS, (oM Fo(o EM ROUPAS. olf PoP-UP §TORE.
PKoMo(Ao
_ PARCERIAS (oM PAGINAS €
PRoMo(Ao oNLINE, BLoGS QUE SE ENCAIXEM (oM
VIA INSTAGRAM, o (oN(EMo DA MAR(A.
FA(EBooK € 4oo4LE ADWORDS. FUTURAMENTE PUBLI(IDADE
oFFLINE, EM REVISTAS € JoRNAIS.
€STUPo DE TENDEN(IAS
NAS ULTIMAS SEMANAS ALLUMAS DELAS SAo:
DE MoDA, FOoRAM OBSERVADAS ToTAL PRETo, REFEREN(IAS Ao
ALGUMAS TENDEN(IAS QUE SE MoVIMENTe 46Ti(o, INFLVEN(IA 90'S,
ALINHAM (oM o (oN(ETo DA MAR(A. VSo DE TE(IDOS FLUIDOS € TRANSPAREN(IAS.

(oN(oRRENTES

DIRETOS: BA(K To BASI(S, BASI(o-(oM,
SR (LoTHING, SALooN 33

INDIRETOS: TULIPA, Moob, USo ASSIM,
BoUTIRUE SAo PAULO, LoJAS DE DEPARTAMENTo

ESTRATEAIAS DA EMPRESA

REAFIRMAR © VALOR IDEOL4i(o Do§ PRODUTOS.
Fo(AR €M SUSTENTABILIDADE € (oNSUMo (oNS(IENTE.
MOSTRAR © PODER DA MULHER (oMo LIDER No MER(ADO.
TER TRANSPAREN(IA No PRo(ESSo DE PRoDU(Ao.

§E MANTER ATUALIZADA EM RELA(AO Ao
§EV PUBLICo € JoVENS No 4ERAL.
§ER ATIVA NA INTERNET.
TRANSFORMAR A MARCA EM (oN(ETo.
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OUTRAS INFORMA(GES

PUBLI(o ALVo
MULHERES JoVENS (15 A 30 AN©S) NA SUA MAIORIA UNIVERSITARIAS
DE FORTALEZA, DAS (LASSES (, D. ol RECEM FORMADAS, SE
PoSSVEM €STiLo ALTERNATIVO INTERESSAM POoR MoDA E
€ SE PREO(VPAM (oM o MElo VALORIZAM UMA PE(A (oM
AMBIENTE. S Tilo.
NAo (oSTUMAM (oMPRAR NAo PoSSUEM RENDA ALTA,
NAS MARCAS AUTORAIS DA (IDADE PoR 1§50 ACABAM (oSUMINDO EM LoJAS
PoR NAo TEREM Sev €STilo, DE DEPARTAMENTO E/0V
MAS 4oSTARIAM DE (oNSUMIR FEIRAS Do (ENTRo.
NESSE TiPo DE Lo)A. (oMPREENDEM EM PARTES o
PRATI(AM — ol TENTAM PRATI(AR - IMPA(To NE4ATIVO QUE ESSA
UM (oNSUMo MAIS (oNS(IENTE. FORMA DE (oNSUMo TEM.
ESTRATELIAS Do DESIGN
(RIAR PE(AS (oM ESTiLo ALTERNATIVO TRAZER TE(NICAS ARTESANAIS
£ MoDERNo. USAR o PRETo (oMo o (Ro(HE € BoRDADO A MAo,
(oMo (oR BASE PARA ToDAS VALORiZANDo © Mobo DE
AS (RIA(OES, TENDo ASSIM PRODU(A0 SLow .
RoUPAS SEM ESTA(Ao € PRAZO TER MoDELAGENS QUE VALORIZEM
DE VALIDADE. 0§ MAIS VARIADOS TiPo§ DE (oRPoS.
INFORMA(GES DE PESQUISAS
SUSTENTABILIDADE € (oNSUMo oUTROS PONTOS IMPORTANTES:
(oNS(IENTE SAo TEMAS QUE ESTAO TRABALHOS MANVAIS, PEQUENA
GANHANDO (ADA VEZ MAIS DESTAGUE ES(ALA DE PRoDU(A0, PREO(VPA(AC
NA GRANDE MIDIA. (oM A VIDA UTIL DAS PE(AS.

(
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VRSULINA DE JESUS, SAo PAULo, 1394

A(USADA DE BRUXARIA PELO MARIDO.
(oNSIDERADA (VLPADA PELA IGRE)A.
EXE(VTADA EM PRA(A PUBLICA,
QUEIMADA VIVA.

JA €M SEV NoME, URSULINA RESAATA ToDA A FoR(A
DAS RATZES ANCESTRAIS FEMININAS.
(€ (ONE(TA (oM A NATUREZA, MAS SEM PERDER
SUA ESSENCIA URBANA.

VRSULINA € MULHER MODERNA, ATIVA, DoNA DE §|.
QUE BUS(A UMA VIDA MENOS (oMPLICADA MAS
QUE TENHA SUA (ARA.
€ Ro(KER, (ASVAL, GRUNGE, G6TI(A.

§Ao VARIAS EM UMA. (ADA UMA UNICA.
€ ToDAS (oM A MESMA REBELDIA € IRREVEREN(IA.
PORAVE N6S SoMoS NETAS DAS BRUXAS QUE NAo
(ONSEGVIRAM QUEIMAR!
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PARA A (oNSTRU(Ao DA IDENTIDADE DA MAR(A,
FoRAM VSADOS ELEMENTOS QUE LEMBRAM
o UNIVERSo DAS BRUXAS, MAS SEM
ESQUECER AS REFEREN(IAS RE4IONAIS.

A (0BRA: SEMPRE ASSO(IADA A BRUXARIA,
ELA REPRESENTA SABEDORIA € MISTERIO.
AS BRUXAS PoSSUIAM LIGA(GES FORTES
(oM ANIMAIS, QUE ERAM (oNSIDERDOS
SUAS ALMAS FoRA Dof (oRPoS.

A ALFAZEMA: A ESPECIE NA (R BRAN(A

€ NATIVA Do BRASIL. (HAMADA DE ERVA SANTA,
REMETE Ao (V/IDADo (oM A NATUREZA
€ o (oONHE(IMENTo SoBRE SVA TERRA.

XILOGRAVURA: ARTE TIPICA NORDESTINA,
USADA (oMo INSPIRA(AO PARA ©
TRA(ADO DA LoGo.

(







PRo(ESS0 (RIATIVO

No PRo(ESSo DE (RIA(Ao DA Logo,
A HARMONIA Do§ ELEMENTOS E
FIDELIDADE Ao (oN(EITo DA MAR(A
FoRAM of PoNToS MAIS IMPORTANTES.

A (oBRA SE ENROS(A SoBRE of RAMOS
DE ALFAZEMA, UNINDo ASSIM of
Dol§ ELEMENTOS PRIN(IPAIS, SEM (AUSAR
UM GRANDE (oNTRASTE ENTRE ELES.

AS LINHAS SAo IRREGULARES, REMETENDO
Ao TRABALHo MANVAL DA XILoGRAVURA.
A IDEIA € FUGIR DE RETAS PRE(ISAS
€ AUTOMATI(AS.

(
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APLICA(GES

A LoGo PoSSUI APENAS DUAS VARIA(GES
DE (oRES: PRETo € BRAN(o.

D URSULINA C

PAURSUINAYE

oUTRAS VERSSES: S{MBoLo € NoME
VSADOS SEPARADAMENTE.

g D URSULINA €




PESQUISAS




PUBLI(o ALVo

MULHERES JoVENS, QUE PoSSUEM

€STiLo ALTERNATIVo € PRO(VRAM

NoVAS MARCAS PARA (ONSUMIR EM
FORTALEZA.

EM SUA MAIORIA UNIVERSITARIAS
ol RECEM FORMADAS,
ESTANDO NAS (LASSES (, D.
4oSTAM DE SAIR A NofTE,

(€ DIVERTIR (oM AMIGAS € VIAJAR.
PoSSVEM LIGA(Ao (oM A NATUREZA €
§€ PREO(/PAM (oM SUA PRESERVA(Ao,
SE)A DE FoRMA ATIVA oV EM
PEQUENAS ATITUDES.







PERSONA

MULHER FoRTE € DE(IDIDA.
FEMINISTA.
(ONECTADA (oM Ol/TRAS MULHERES.
4oSTA DE SAIR € VIVER TUDo QUE
A VIDA PoDE PROPOR(IoNAR.

JOVEM, SE MISTURA (oM VARIAS TRIBoS,
MAS TEM APEGO A SUA ESSENCIA.
RAZES FINCADAS No Ro(K €
EM MoVIMENTOS DE (ULTURA ALTERNATIVOS.
4oSTA Do (oNTATo (oM A NATUREZA,

(€ SENTE PARTE DA TERRA €
PRESERVA SUA ANCESTRALIDADE.

SEVS HABITOS DE (oNSUMo SAo MAIS
LIGADOS A HISTORIA DAS PE(AS € MAR(AS,
MAS NAo DEIXAM DE SE PREO(/PAR (oM €STiLo.
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JGACHEVA, ( h ILANA'MACHADO, JADE MARRA, JANIS LIMA, JULI RIBEIR®, KARSL MAGHADO, DORNEEAS, MARINANAGAMULI, MELISSA FERREIRA;



(oN(oRRENTES DIRETOS

A PRIN(IPAL (oN(oRRENTE £ A MAR(A
AUTORAL DE FORTALEZA BAK To BASI(S.
AS ROUPAS SAo MINIMALISTAS, PoSSUEM

PREO(VPA(A0 AMBIENTAL € o PRETo £
BASTANTE USADo, SENDO SIMILAR A IDEIA
DA URSULINA. A DIFEREN(IA(A© FI(A PoR
(oNTA Do ESTiLo, MAIS BASI(o € (LEAN

NA BA(K To BASI(S.

A LoJA oNLINE BASI(o.(oM TAMBEM

PoSSUI (oN(EITo PARE(IDo, (oM PE(AS

BASICAS € (oM PEA4ADA SUSTENTAVEL.

ol/TROS (ON(ORRENTES DIRETOS SAo
SALooN 33, SRI (LoTHING € SUPERFLYOS,
PoR PoSSUIREM ESTILo ALTERNATIVO SIMILAR
Ao DA MAR(A.

(




BACK 10 BASICS

basico.com




(oN(oRRENTES INDIRETOS

(oMo (oN(oRRENTES INDIRETOS, TEMoS A
MooD € TULIPA, MAR(AS AUTORAIS DE
FORTALEZA.
ol/TRAS MAR(AS QUE SE4QUEM o (oN(ElTo
MINIMALISTA, AUTORAL € SUSTENTAVEL:
BoUTIQUE SAo PAULO € So ASSIM, AMBAS
(oM Lo)AS oNLINE.

AS LoJAS DE DEPARTAMENTo ENTRAM (oMo
(oN(oRRENTES INDIRETAS PoR PoSSUIREM
FAIXA DE PRE(0 SIMILAR A URSULINA
E PoR SEREM Lo(AI§ DE (oMPRA FREQUENTE
Do PUBLI(o ALVo DA MAR(A.
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MATERIAIS € PRO(ESS0S

NA PRIMEIRA (oLE(Ao, FoRAM
VSADOS of TE(IDoS: (REPE, AL4oDAo,
MALHA (ESTAMPADA E LISA), SARJA,
RENDA ARTESANAL, VELUDO, TULE,
HELANCA LIGHT € (ETIM BoRDADo.
AVIAMENTOS: LINHA € Flo, BoToEeS, ZPeR,
Flo TRAN(ADo, LINHA PARA BoRDADO E RENDA.

PARA A (oNFE((Ao DAS PE(AS, FORAM USADAS
AS MAQUINAS INDUSTRIAIS
RETA € oVERLo(K.
ALGQUNS ACABAMENTOS FoRAM FEIToS
A MAo, ALEM DoS TRABALHOS MANVAIS
DE BoRDADOS € RENDA ARTESANAL .

(




(REPE (ARJA MALHA LISA HELAN(A umrr

(RePe .BOKDADO

MAGUINA INDUSTRIAL RETA MAGUINA 0VEKL°6<1



TENDEN(IAS

FoRAM ANALISADOS DESFILES FALL 2018
DE MAR(AS (oMo DoL(E % GABBANA €
SAINT LAVRENT.

AS TENDEN(IAS QUE MAIS SE ENCAIXARAM
No €§TiLo DA MAR(A FORAM:
GoTHI( VIBES
MoDERN WIT(H €
ALL BLAK.




" =

ALL BLAK: | € 2. (ELINE FALL 2015 READY-To-WEAR, 3. VERA WANG FALL 2018 READY-To-WEAR




Vo(A(OES RE4IONAIS

A MAR(A TEM (oMo (oN(ElTo o VSo

DE PRATICAS MANVAIS € ARTESANAIS
QUE SAo PRESENTES No (EARA.

NA PRIMEIRA (oLE(Ao, FoRAM USADOS

BoRDADOS MANUVAIS € RENDA ARTESANAL .

PARA AS PROXIMAS (oLE(OES, SERAO
VSADAS ESTAMPAS FEITAS PELo
METobo DE XILoGRAVURA E
(Ro(HE.




RENDA ARTESANAL

X

KILOGRAVURA EM ESTAMPA




PROJETO
DE
PRODYTO




TAG € (ARTAo

TAGS € (ARTOES FEMoS (oM SoBRAS DE PAPEL (RAFT USADO NAS MODELAGENS.

TMS . . m

VERSo (PE(AS AUTORAIS) VERSo (PE(AS BRE(H6)

(ARTOES

)

FRENTE - VERSo




ETIQUETAS € EMBALAGENS

ETIQUETAS DA MAR(A FEITAS DE RETALHOS Do TE(IDoS VSADOS, (oM LoGo EM SILK.
oU/TRA POSSIBILIDADE € APLICAR A LoGo No AVESSo DA PROPRIA PE(A.

€TIQVETA DIRETo NA PE(A
6) ) URSULINA €
CNFJ
00.000.000/0000-00
Z Tecido
Ba% Paliamida
12% Elastano
W ABE AR
Feito no Brasil
G
ETIQUETA DE (oMPoSi(Ao
D URSULINA C TRADI(IoNAL .

MATERIAL: (ETIM

ETIRVETA (osruwAj

EMBALAGENS FEITAS (oM MATERIAIS RECI(LADOS. NAo SERA USADo PLASTI(o.

E4OBAGS FEITAS (oM
SoBRA DE TE(IDoS
DAS PE(AS

C/ SA(oLA FEITA (oM
(oBRAS DE PAPEL (RAFT




TEMA DA (oLE(Ao

) FILHA DA WA C

IMAGEM Do PoDER FEMININo, A DEVSA TRIPLICE € UMA
DAS PRINCIPAIS DIVINDADES DA RELIGIA0 WI((A.
REPRESENTADA SIMBOLICAMENTE PoR 3 LUAS
— (RES(ENTE, (HEIA € MINGUANTE -

(ADA UMA DELAS FALA UM
PoU(o SOBRE o QUE € SER MULHER.

AS LUAS NoVA € (RES(ENTE REPRESENTAM
A DONZELA, PURA € INGENVA.

LUA (HEIA, A MAE, QUE EVO(A Tobo o PODER €
PROTE(Ao FEMININA. MINGUANTE, € A AN(A, SABIA
E VIVIDA. PoR FIM, o (I(Lo SE FE(HA, TENDo
SEV INf(lo NoVAMENTE NA Do(E LUA NoVA.

EM SUA PRIMEIRA (oLE(Ao, URSULINA
TRAZ A FOR(A DA MULHER, DESDE SUAS RATZES ANCESTRAIS.
RETOMA A (oNEXAo (oM A NATUREZA € Sev €SPIRITo.
N6§ SomoS A ESSENCIA DA DEVSA TRIPLICE.
N&S SoMoS FILHAS DA LUA.
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TABELA DE PARAMETRo DA (oLE(Ao

MIX DE PRODUTOS

BASICo

FASHION

VANGUARDA

VESTIDO

)

MA(AQUINHo

-—

SHORT

SAIA

(AL(A

(RopPED

BobY

Top

TSHIRT

2
]
2
4
|
l
|

KIMoNo

ToTAL

20

0




(oMPoSI(GES EXE(VTADAS

LVA NoVA (RES(ENTE LUA (HEIA MINGUANTE



FICHAS TE(NICAS

LooK |

VESTIDo LoNGo




Modelo: Vestido godé longo

Colecao: Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

)

» WA ¢ Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Vestido godé longo

Frente:

Gola redonda

Bordado de
plantinhas

Ziper invisivel
de 40 cm

Manga
flare

Bainha
de lenco

Costura
na cintura

Forro interno
em helanca light

‘ Saia godé longa em tule‘

Bainha de lengo

Costas:




Modelo: Vestido godé longo

Colecéo:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer:Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

) Modelo: Vestido godé longo
}f/ Colegéo:Filha da Lua
;Zj Empresa: Ursulina Data: 28/05/18
- Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Preparar forro inferior Reta e Overlock 8min
Preparar forro superior Reta e Overlock 8min
Juntar frente de tule com forro Reta e Overlock 5min
Juntar costas de tule com forro Reta e Overlock 5min
Juntar laterais Reta e Overlock 13min
Pregar mangas Reta e Overlock 10min
Fechar ombros Reta e Overlock 4min
Preparar gola Reta 6min
Pregar gola Reta e Overlock 10min
Fazer barra da manga Reta 5min
Fazer bainha Reta 8min
Limpar e passar Manual 15min

Observagoes importantes:

Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.
Helanca light Casablanca 100% PES Preto 1,50 |Metro
Tule Casablanca 100% PES Preto 2 Metro
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.
Linha Coats Corrente Ltda. 100% PES Preto 1 Tubo
Fio Coats Corrente Ltda, Misto Preto 1 Tubo
Ziper invisivel de 40 cm YKK Nylon Preto 1 Un.
Linha para bordado Camila Fashion Mista Verde/Prateado 1 Tubo
Tabela de Etiquetas
Descrigédo Material Tamanho Fixacdo
Marca Algodio 1Tcmx 6 cm Centro, interna
Composicao e instrucao Poliéster 20mm X 45mm Lateral esquerda, interna

Beneficiamentos

Bordado manual de plantas

na parte superior frente

Camille de Oliveira Barbosa

28 ; 05/ 2018

Designer:

Camille de Oliveira Barbosa

28 /05 /2018

Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa

28 , 05/ 2018

PCP:




FICHAS TE(NICAS

LooK 2

VESTIDo (VRTo EVASE




[ Modelo: Vestido evasé
P Colecao: Filha da Lua
é Empresa: Ursulina Data: 28/05/18
ot Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Vestido Evasé

Costas:

Frente:

Bordado

Alga dupla de
corda metalica | —
trangada

Costura
embutida

Decote em V

. Silk+Bordado
57:
cm:

Bainha
de lenco




Modelo: Vestido evasé

Colecéao:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer:Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Modelo: Vestido evasé

Colecgéo:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Tabela de Materiais

Sequéncia Operacional

Operagéo

Maquina Tempo

Pregar forro e algas com costura embutida na frente

Reta e Overlock  |[8min

Pregar forro e algas com costura embutida nas costas

Reta e Overlock |8min

Juntar laterais

Reta e Overlock | 5min

Fazer barra

Reta 3min

Limpeza e passadoria

Manual 15min

Observagées importantes:

Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.
Algodéo fio 30 Casablanca 100% CO Preto 1 M
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.
Corda metalizada Casas Fatima CO e PES Prata 4 un
Linha Coats Corrente Ltda 100% PES Preto 1 tubo
Fio Coats Corrente Ltda Misto Preto 1 tubo
Linha para bordado Camila Fashion Mista Prata 1 tubo
Tabela de Etiquetas
Descricéo Material Tamanho Fixacdo
Marca Algodao 18mm X 70mm Centro, interna
Composicao e instrucao Poliéster 20mm X 45mm | Lateral esquerda, interna

Beneficiamentos

Estampa localizada em silk (WITCH)

Bordado manual (WITCH e estrelas)

Camille de Oliveira Barbosa

28 / 05/ 2018

Designer:

Camille de Oliveira Barbosa

28 ; 05, 2018

Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa

28 /1 05 / 2018

PCP:




FICHAS TE(NICAS

Look 3

(RoPPED E SAIA LONGA




Modelo: Cropped de alcas

Colecao:Filha da Lua

Y
= Empresa: Ursulina Data: 28/05/18
o Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Cropped de alcas
Frente:
Decote profundo
Costura embutida
: com forro interno
26
cm:
Bainha de lengo
Costas:

Alcas de 1 cm
de largura

I \ Costura embutida

- com forro interno




Modelo: Cropped de alcas

Colecéao:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

f Modelo: Cropped de alcas
e Colegdo:Filha da Lua
= Empresa: Ursulina Data: 28/05/18
o Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

Tabela de Materiais

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Pregar forro e alcas com costura embutida na frente Reta e Overlock  [8min
Pregar forro e alcas com costura embutida nas costas Reta e Overlock  |8min
Juntar laterais Reta e Overlock  |5min
Fazer barra Reta 3min
Limpeza e passadoria Manual 15min

Observagoes importantes:

Material Fabricante Composigao Cor Quant. | Un.
Malha estampa metalica Casablanca 100% PES Preto comestampa| 10 cm
Crepe Tecidos e cia 100% PES Preto 45 cm
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composigao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Corrente Ltda 100% PES Preto 1 tubo
Fio Coats Corrente Ltda Misto Preto 1 tubo
Tabela de Etiquetas
Descricéo Material Tamanho Fixacao
Marca Algodéo 11Tcm X6 cm Centro, interna
Composicado e instrucao Poliéster 20mm X 45mm | Lateral esquerda, interna

Beneficiamentos

Camille de Oliveira Barbosa

Designer:

Camille de Oliveira Barbosa

Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa

PCP:

28 /1 05 /2018

28 / 05 /2018

28 / 05 /2018
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2 URSULINA €

Modelo: Saialonga

Colecéo:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Saia longa

91
cmi

Frente:

— Bainha de lengo

ziper lateral
de 20 cm

45cm

Cos de

Costas:




Modelo: Saia longa

Colecéo:Filha da Lua

Empresa: Ursulina Data: 28/05/18

Designer:Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.

Malha estampa metdlica Casablanca 100% PES Preto comestampa] 150 cm

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composigéo Cor Quant. | Un.
Ziper 20 cm YKK Metal e nylon Preto 1 un
Linha Coats Corrente Ltda 100% PES Preto 1 tubo
Fio Coats Corrente Ltda Misto Preto 1 tubo

Tabela de Etiquetas

Descrigao Material Tamanho Fixacéo
Marca Algodao 1Tcm X6cm Centro, interna
Composicao e instrucao Poliéster 20mm X 45mm | Lateral esquerda, interna

Beneficiamentos

Modelo: Saialonga

Colegéo:Filha da Lua

Empresa: Ursulina Data: 28/05/18

Designer:Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Juntar laterais Overlock 5min
Pregar cés Overlock 6min
Pregar ziper Overlock e reta 10min
Fazer barra Reta 5min
Limpeza e acabamento Manual 15min

Observacgoes importantes:

Camille de Oliveira Barbosa 28 7 05/ 2018
Designer:

Camille de Oliveira Barbosa 28 ; 05 ; 2018
Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa 28, 05/ 2018

PCP:




FICHAS TE(NICAS

Look 4

(RoPPED E (AL(A




Modelo: Cropped gola militar

Colecao: Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

o Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
Cropped gola militar
Frente: Gola militar
——
31:
cm:
Barra de 1,5 cm
Costas:

Abertura gota

traseira de botao

Barra virada
de 2 cm




Modelo: Cropped gola militar

Colecao: Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.

Algodao fio 30 Casablanca 100% CO Preto 50 cm
Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Botdo 1,5cm Casas Fatima Acrilico Preto 1 un
Linha Coats Corrente Ltda 100% PES Preto 1 tubo
Fio Coats Corrente Ltda Misto Preto 1 tubo
Linha para bordado Camila Fashion Mista Prata 1 tubo

Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
Marca Algodéo 11cm X 6cm Centro, interna
Composicao e instrucio Poliéster 20mm X 45mm Lateral esquerda, interna

Beneficiamentos

Estampa localizada em silk

Bordados manuais

Modelo: Cropped gola militar

Colegéo: Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo

Maquina Tempo
Preparar forro inferior Reta e Overlock 8min
Preparar forro superior Reta e Overlock 8min
Juntar laterais Reta e Overlock 5min
Pregar mangas Reta e Overlock 5min
Fechar ombros Reta e Overlock 13min
Preparar gola Reta e Overlock 10min
Pregar botdo na abertura gota Reta e Overlock 4min
Fazer barra da manga Reta 6min
Fazer bainha Reta e Overlock 10min
Limpar e passar Manual 15min

Observagoes importantes:

Camille de Oliveira Barbosa

28 / 05 /2018

Designer:

Camille de Oliveira Barbosa

28 ;05 ;2018

Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa

28 / 05 /2018

PCP:




Modelo: Calca

Colecao: Filha da Lua

Ez}l Empresa: Ursulina Data: 28/05/18
-y Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
Calca
Frente: Costas:
cintura alta
_____________ Cos de 4 cm

Bolso

chapado
Bolso tradicional
faca

106
cmE

Barra virada
de 3cm




Modelo: Calca

Colecao:Filha da Lua

Empresa: Ursulina Data: 28/05/18

Designer: Camille Barbosa Modelista: Camille Barbosa

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Modelo: Calca

Colecao:Filha da Lua

Empresa: Ursulina

Data: 28/05/18

Designer:Camille Barbosa

Modelista: Camille Barbosa

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composigao Cor Quant. | Un.

Sarja Casablanca 100% CO Preto 120 cm
Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composigéao Cor Quant. | Un.
Botao brilhante Casas Fatima Acrilico Prata 1 un
Linha Coats Corrente Ltda 100% PES Preto 1 tubo
Fio Coats Corrente Ltda Misto Preto 1 tubo
Ziper 15cm Casas Fatima Nylon Preto 1 un
Linha para bordado Camila Fashion Mista Prata 1 tubo

Tabela de Etiquetas

Descricéo Material Tamanho Fixacéo
Bandeira Tafetd Plus 18mm X 70mm Lateral esquerda int.
Composicao e instrucao Poliéster 20mm X45mm Lateral esquerda int.

Beneficiamentos

Bordado manual (frente e bolsos traseiros)

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagéao Maquina Tempo
Preparar bolsos laterais Reta e Overlock 8min
Preparar bolsos traseiros Reta e Overlock 6min
Preparar cés Reta e Overlock 10min
Juntar costas Reta e Overlock 5min
Preparar braguilha com ziper Reta e Overlock 10min
Juntar frente Reta e Overlock 5min
Pregar bolsos traseiros Reta e Overlock 5min
Juntar laterais com bolsos faca Reta e Overlock 9min
Juntar entrepernas Reta e Overlock 5min
Pregar cos Reta 7min
Fazer barra Reta 6min
Limpar e passar Manual 15min

Observagoes importantes:

Camille de Oliveira Barbosa

Designer:

Camille de Oliveira Barbosa

Modelista:

Camille de Oliveira Barbosa

PCP:

28 1 05 /2018

28 1 05 ;2018

28 ; 05 ;2018




FICHA DE PRE(IFI(A(A0

PE(A: VESTIDO LoNGo GoDE (oM MANGA SINo

REFEREN(IA: V-olol

INSUMOoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
TE(bos RE21,00 | TRANSPoRTE/ENERAIA/INTERNET | R§ 3,00
AVIAMENTOS RS 4,50 DEPRECA(Ro DE MAGVINARIO' R 2,00
(oRTE RS 4,00 MARKETING Rf 3,00
MODELAGEM R¥ 10,00 ETIRVETAS € EMBALAGENS ™ R 2,00
(oSTURA R§ 2000 | PRo-LABoRE"™” R #,00
ARBAMENTo R§ 2,00
BORDADOS RS 5,00
ToTAL Rébse |t R§ 1,00

wsTo ToTAL: RE 83,50

MARGEM DE LURo: 50/ (RS 41,35)

PRE(o DE VENDA: R§ 126,00

* VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (USTo MENSAL DE (ADA [TEM DIVIDIDo PELo NUMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

x* REFERENTE Ao (USTo DE PRoDU(Ro DAS EMBALAGENS € ETIQUETAS )
%% GASTOS PESSOAIS PoR VOLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDO PELA PRODU(A0 MENSAL




FI(HA DE PRE(IFI(A(A0

PE(A: VESTIDo (VRTo EVASE (oM AL(AS

REFEREN(IA: V-olos

INSUMoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
TE(oS Rf 10,00 | TRANSPORTE/ENERAIA/INTERNET | R§ 3,00
AVIAMENTOS R2,00  |DePRECA(Ro DE MAQUINARIO® RS 2,00
(oRTE R 4,00 | MARKETING R} 3,00
MoDELA4EM Rf 5,00 | ETIGVETAS € EMBALAGENS R 2,00
(oS TURA REG00 | PRo-LABoRE R} 7,00
ACABAMENTO R 2,00
BoRDADOS R§ 2,00
ToTAL R¥ 31,00 ToTAL RS 13,00

wsTo ToTL: R§ 48,00

MARGEM DE LU(Ro: 50/ (RS 24,00)

PREfo DE VENDA: R 32,00

* VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (STo MENSAL DE (ADA [TEM DIVIDIDo PELo NUMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

#% REFERENTE Ao (USTo DE PRobU(Ao DAS EMBALAGENS E ETIRVETAS )
%% GASTOS PESSOAIS PoR VOLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDO PELA PRODU(A0 MENSAL




FI(HA DE PRE(IFI(A(A0

PE(A: (ROPPED EM (REPE (oM AL(AS

REFEREN(IA: R-oir3

INSUMoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
Te(bo RE5,00 | TRANSPORTE/ENERAIA/INTERNET * | R 3,00
AVIAMENTOS R§ 0,50 DEPRE(IA(A0 DE MAQUINARI0 * R§ 2,00
(oRTE R§ 4,00 MARKETING * R§ 3,00
MODELAGEM R§ 5,00 ETIQVETAS € EMBALAGENS ™ R§ 2,00
(oS TU/RA R§ 4,00 PRO-LABORE “** R§ 7,00
ToTAL RS 19,50 ToTAL RY 12,00

wsTo ToTAL: RS 36,50

MARGEM DE LU(Ro: 257 (RS 9,00 APROX.)

PRE(o DE VENDA: R 49,50

# VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (USTo MENSAL DE (ADA TEM DIVIDIDo PELo NUMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

#x REFERENTE Ao (VST DE PRoDU(Ao DAS EMBALAGENS E ETIRVETAS )
#5% GASTOS PESSOAIS POR VoLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDO PELA PRODU(AC MENSAL




FI(HA DE PRE(IFI(A(A0

PE(A: SAIA LONGA EM MALHA ESTAMPADA

REFEREN(IA: §-oil3

-
e
i ..‘|
X’

. [k ]

e
g o
2T o o
‘m:*' g

i %"‘, "

INSUMOoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
TE(bo RE 10,50 | TRANSPoRTE/ENERAIA/INTERNET | R 3,00
AVIAMENTOS Roj50 | PEPREGACRo DE MAGVINARIO R§ 2,00
(oRTE RE4,00 | MARKETING R§ 3,00
MODELAGEM Rf500 | ETIRVETAS € EMBALAGENS R§ 2,00
(oS TURA R§ 10,00  |PRo-LABORE RS 13,00
ACABAMENTo R§ 2,00
ToTAL RE3200  |ema R§ 13,00

wsTo Tota: R§ 49,00

MARGEM DE LURo: 507 (RS 24,50)

PREfo DE VENDA: Rf 33,50

* VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (VSTo MENSAL DE (ADA [TEM DIVIDIDo PELo NUMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

* REFERENTE Ao (USTo DE PRoDU(Ro DAS EMBALAENS € ETIRVETAS )
#%% GASTOS PESSOAIS PoR VoLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDO PELA PRODU(A0 MENSAL




FI(HA DE PRE(IFICA(AO

PE(A: (RoPPED DE MANGAS (oM BoRDADO

REFEREN(IA: (R-oli6

INSUMoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
Te(Ibos RE5,00 | TRANSPORTE/ENERAIA/INTERNET | R} 3,00
AVIAMENToS R§ 1,00 DEPRECIA(R0 DE MAQUINARIO" R 2,00
(oRTE Rf4,00 | MARKETING' R§ 3,00
MODELAGEM RS 5,00 ETIRVETAS € EMBALAGENS RS 2,00
(oSTURA Rf 4,00 PRO-LABORE " R§ 3,00
AABAMENTo R§ 1,00
BoRDADOS R§ 2,00
ToTAL R 23,00 ToTAL R 13,00

usTo ToTa: R§ 40,00

MARGEM DE LURe: 50/ (RS 20,00)

PREfo DE VENDA: R§ 60,00

* VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (USTo MENSAL DE (ADA TEM DIVIDIDo PELo NIMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

#% REFERENTE Ao (VSTo DE PRobU(Ao DAS EMBALAGENS E ETIRVETAS 3
%+ GASTOS PESSOAIS PoR VoLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDO PELA PRODU(A0 MENSAL




FI(HA DE PRE(IFI(A(A0

PE(A: (AL{A (INTURA ALTA (oM BoRDADOS

REFEREN(IA: (A-oli6

INSUMoS DIRETOS PRE(0 INSUMOoS INDIRETOS PRE(0
Te(ibos Rf 20,00 | TRANSPORTE/ENERAIA/INTERNET | R§ 3,00
AVIAMENToS R§ 4,00 | PEPRECAGRo DE MARVINARIo * R§ 2,00
(oRTE R§ 4,00 | MARKETING R§ 3,00
MODELAGEM R§G,00 | ETIRVETAS € EMBALAGENS R§ 2,00
(oS TURA RE15,00  |PRo-LABoRE R 10,00
ACABAMENTo R} 2,00
BORDADOS R§ 4,00
ToTAL RES50 | R§ 1,00

(VSTo ToTAL: RB 32,00

MARGEM DE L(Ro: 50/ (RS 36,00)

PRefo be VeNpA: R 108,00

% VALORES (AL(ULADOS (oM BASE No (USTo MENSAL DE (ADA [TEM DIVIDIDo PELo NUMER® DE PE(AS PRODUZIDAS Ao MES (200 PE(AS)

* REFERENTE Ao (USTo DE PRODU(Ro DAS EMBALAGENS € ETIAVETAS )
#%% GASTOS PESSOAIS PoR VOLTA DE 1400 REAIS Ao MES, DIVIDIDo PELA PRODU(A0 MENSAL
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PESRUISAS, RAS(UNHOS E (oLE(Ao q

UODELMEM € (oRTE




. E— r

U(OLAS , ETIQUETAS € TA4S




QUESTIONARIO

PARA IDENTIFIAR €STiLo Do PUBLI(o,
TENDENCIAS DE (oMPRAS, A(ETA(Ao
DA MAR(A No MER(ADo E DEMAIS
QUESTOES, Fol APLI(ADo UM
QUESTIoNARIO VoL TADO PARA o
PUBLI(e ALVo, QUE Fol RESPONDIDO
TAMBEM PoR o/TRAS PESSOAS QUE
(€ INTERESSARAM PELA IDEIA
INoVADORA DA MAR(A.




ALGUMAS RESPOSTAS

Qual a cor mais presente no seu armario?

@ Preto

@ Branco
Cinza

@® Vermelho

@® Rosa

@ Amarelo

® Azul

@ Estampados

@ Todas as anteriores, sou uma
pessoa bem colorida

O que vocé mais considera na hora de comprar uma roupa?

Se tem meu estilo a5 (72,9%)

Modelagem e caimento legais 33 (6B,8%)
Teckdas de qualidade 18 (37,5%)

16 (33,3%)

Bom acabamento

Se eu acho bonita 33 (6B,8%)

Conforto

Se esta dentro das tendéncias
de mada

Boa durabllidade

32 (66,7%)

2 (4,2%)

20 (41,7%)

Prego bom 37 (77,1%)
] 10 20 30 40

Quais lojas de roupas vocé costuma comprar?

Lajas de departamento (ex: C&A, Renner, Riachuela)

40 (83,3%)

Lojas onlineflojas do Instagram
10 (20,8%)

Brechd 18 (37,5%)
9 (18,8%)
Feiras alternalivas 14 (29,2%)
Centro e/ou feiras populares 11 (22,9%)
16 (33,3%)
Galeria do Rock 0 10 a0 an a0

Marcas autorais de Fortaleza (ex: Ahazando, Universo, Genuing)

Shopping




Vocé procura saber se as marcas que consome prezam pela
sustentabilidade socioambiental?

@ Sim, sou uma pessoa ligada nos
lances de sustentabilidade

@ Eita, nunca tinha parado pra pensar
nisso

() Sinceramente ndo me importo

O que mais chamou sua aten¢ao na marca?

Estilo 27 (56,3%)
Sustentabilidade 25 (52,1%)
Tudo ser em preto 27 (56,3%)

Uso de boas modelagens e

0,
tecidos de qua... 21 (43,8%)

Tudo ser feito por mulheres 28 (58,3%)
Produto diferenciado 17 (35,4%)
Conceito 20 (41,7%)
0 10 20 30

Quanto vocé pagaria em uma peca dessa marca?

@ De R$ 30,00 a R$ 50,00
@ De R$ 50,00 a R$ 100,00
@ De R$ 100,00 a R$ 200,00
@ Mais de R$ 200,00




Gostaria que existissem mais marcas que trazem o conceito de
sustentabilidade em sua produgao?

@ Sim, por favor!
@ Nzo faz diferenca para mim
@ Eundo

As marcas que vocé consome atendem todas as suas necessidades?

@ Sim!

@ Mais ou menos
» Nao, meu sonho
14,6%

Vocé gostaria de ter mais conexao com as marcas que consome?

@ Que legal, queria
@® Eunio

QUESTIoNARIo (oMPLETO No LINK: HTTPS://400.4l/FoRMS/ABLILMNNFB(KIATNZ




SUSTENTABILIDADE




EM Sev (oN(ErTo, VRSULINA RESGATA
A (oNeXAo (oM A NATUREZA,
PREO(VPA(A0 AMBIENTAL €
(oNSUMo (oNS(IENTE.
SUAS PEAS NAo PoSSUEM ESTA(Ao,
TEM MODELAGENS VERSATEIS €
SAo FETAS EM SUA MAIORIA EM UMA UNICA
(oR, © PRETO. TRAZ IDEIAS
SUSTENTAVEIS EM DIVERSAS ETAPAS
DE SEV PRo(ESSo PRODUTIVO, DESDE (RIA(A0
Ao FiM Do (I(Lo.
MoSTRA ol/TRo oLHAR SoBRE
AS Vo(A(BES RE4IONAIS,
VALoRIZANDo o TRABALHO DAS ARTESAS.
AS PE(AS SAo PRODUZIDAS DE FORMA
NAo A(ELERADA, (VIDADOSA E EM
PoU/(A QUANTIDADE.
PoSSUI PE(AS DE BRE(HES NA SUA
GRADE DE PRODUTOS, RESSIGNIFI(ANDO
ROVPAS € HISTERIAS .

(




- REVSo DE SOBRAS DE TE(IDoS EM SA(OLAS € ETIQUETAS.

- REAPROVEITAMENTo DE RESTOS Do PAPEL (RAFT,
PARA TA4S € (ARTGES.

- REILAGEM DE PAPEIS QUE NAo FoRAM REAPROVEITADOS
(PEDA(0S PEQUENOS, RIS(ADOS).

- USo DE TE(NICAS MANVAIS (oMo BoRDADo,
VALoRIZANDo o TRABALHO DAS ARTESAS.

. VALoRiZARo DA PROFISSIONAL DE (oSTURA.
. PARCERIAS (oM MULHERES ARTISTAS € PEQUENAS (OMER(ANTES.

- ESTAMPAS FEITAS USANDo A TE(NICA DE SILK,
PRO(ESSo ARTESANAL € PRoDU(A0 EM Pol/(A QUANTIDADE.

- ENALTE(ER o TRABALHO DE MULHERES,
(ENDo USADA SOMENTE MAo DE oBRA FEMININA
NA (oNSTRU(Ao DA MARCA.

- PRODU(Ao LENTA E SEM ESTORVE.
- VENDA DE PE(AS DE BRE(HS.

- FIM po (i(Lo: o DES(ARTE DAS PE(AS PoDE SER FEMo NA URSULINA,
QUE TERA UM PoNTo FiXo PARA RE(OLHER AS ROUPAS.

A ANTIGA DONA DAS PE(AS RE(EBE UM VALoR EM DES(oNTo

PARA NoVAS (oMPRAS. AS PE(AS, DEPENDENDo DE SEV ESTADO,

§Ao (oLo(ADAS A VENDA NA SESSA0 DE BRE(HS, (USTOMIZADAS

ol/ o TE(IDo REAPROVEITADO PARA (oNFE({Ao DE SA(LAS € ETIQVETAS.

(




W
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of PAPEIS MUITo PEQUENOS € RASURADOS FORAM LEVADOS Ao (ENTRo DE RE(ILAGEM




VALOoRIZA(A0 DA (oSTUREIRA, USo DE BoRDADOS, PARCERIA (oM ARTISTAS MULHERES

R

| 'n"f"" v

: ’ " i 1 ",.- - -'r!- £
PRODU(Ao SLow, ESTAMPARIA MANUAL, EQUIPE FEMININA, REVSO DAS ROVPAS




BRE(HO

(oM o oBJETIVo DE RESSIANIFI(AR PE(AS €
AUMENTAR Sev (I(Lo DE VIDA, A VRSULINA
TERA UMA SESSA0 DE BRE(HS EM SEV
§ITE € REDES So(IAIS. AS PE(AS SERAO
SINALIZADAS (oMo DE SE4UNDA MAo,
§ENDo DES(RITo o ESTADO DE (oNSERVA(A0
DA PE(A € POSSIVEIS AVARIAS.

SERA FEITA UMA (VRADORIA (VIDADOSA PARA
QUE ToDAS AS PE(AS (oMUNIRUEM o (oN(ElTo
DA MAR(A. o Fo(o SAo A(HADOS oRIGINAIS
DE £Po(A, SENDO MAIS PRESENTES ACESSéRIoS
E SAPATOS, QUE A MAR(A NAo PoSSuI NA
SUA GRADE DE PRODUTOS AUTORAIS.
PE(AS ANTIGAS DE (LIENTES DA MAR(A
TAMBEM SAo RE(EBIDAS, (USTOMIZADAS
E VENDIDAS NA SESSA0
DE BRE(H.

(




PoR LIMITA(SES FINANCEIRAS € PoU/(A QUANTIDADE
DE FORNE(EDORES (oM MEIOS SUSTENTAVEIS,
ALGUMAS PRATICAS AINDA NAo SAo PoSSIVEIS.
of TE(IDoS UTILIzADOS, PoR EXEMPLO, FORAM
(oMPRADOS EM 4RANDES EMPRESAS QUE EM
SUA MAIORIA NAo PoSSUEM PREO(VPA(A0
AMBIENTAL .
PARA A(GES FUTURAS, A MAR(A PRETENDE
VSAR TE(IDOS E(oL64I(0S
(€X: ALGobAo oRGANI(e),

FAZER PAR(ERIAS (oM GRUPOS DE ARTESAS,
PRoMoVER EVENTOS (oM ARTISTAS FEMININAS,
oFERE(ER (VRSOS DE (APA(ITA(Ao
PARA PEQUENAS EMPREENDEDORAS € ARTESAS,
FAZER A RE(I(LA4EM DE ToboS
o RESIUOS TEXTEIS € SER UMA EMPRESA
QUE PRoDUZ PRATICAMENTE z£Ro LiXo.




PROJETO
DE
(OMUNI(A(A0




MIDIA KIT

KIT (oMPo§To PoR SA(oLA, BLOQUINHo DE PAPEL
E RELEASE DA (oLE(Ao.

Dol§ MoDELoS DE BLOQUINHOS

CELLETRLLY JL il ittt

\
& D URSULINA
z /Q (APA FEITA DE
PAPEL (RAFT Te(bo (oM LoGo
i ( g

PAURSUININAYE

SA(OLA FEITA (oM ]\
§oBRA DE TE(IDoS
€ LoGo eM SILK




PLANo DE (oMUNI(A(Ao
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Edit profile

URSULINA

> Filha da lua na terra do sol ¢
Consumo Consciente ~ Bruxaria Cearense ~
Poder Feminino ~ Autoral e Artesanal ~

ursulina.com.br

52 3 W

¥ 2,242 Likes

QUE NAO CONSEGUIRAM

lojaursulina Bordado, a gente amal ~ Filha da Lua ~

INSTAGRAM

hitpa www.facebook.com.br/lojaursulina

Ursulina &

@lojaursulina

Home
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Preica . Ursulina L]
FEeS

Nova colegao ~ Filha da Lua ~ €
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QUEM SoMo§ | A RS

SITE

i) desenroladas com bre

e IATERA W eares Rl

Ursulina: Moda e consumo
consciente em pauta, com um,
estilo singular

Amarca cearense Ursulina tem feito
bastante sucesso no mercado autoral
da nossa cidade. Com atuagio forte nas
redes sociais, ganhou o coragao de
digitais influencers com suas ideias

originais e pautando sustentabilidade
Lnario vieaal: Fatsaio palos i h Tarde 3 Bairs Mar: foteer:
canaln ge Xechimico na 2 Praia di Meatsled @ Prala
Lrdase do Mazio . -
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PUBLICIDADE oFFLINE €M JoRNAIS Lo(AIS
(o PoVo, DIARIo Do NORDESTE)

| Z0@HE

| Moda ]
Ursulina

A marca cearense estd ganhando
espago no mercado

MODA

Ursulina

A marca cearense esta ganhando
espago no mercado
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Faga sua festa aquil
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AGRADE(IMENTOS




PRIMEIRO, AGRADE(0 A DEVSA € A NATUREZA
PoR ToDA A INSPIRA(Ao NECESSARIA.
AS MINHAS RATZES, MINHA MAE
€ AV6, DUAS MULHERES FORTES QUE SEMPRE
ME ENSINARAM A NAo DESISTIR. ToDA MINHA
GARRA VEM DE Vo(ES.

AGRADE(o ESPECIALMENTE A WALKIRIA, PROFESSORA DEDI(ADA
E oRIENTADORA EX(EP(IoNAL. NADA DISSo SERIA
POSSTVEL SEM SUA AJUDA.

A MINHA BANCA, JOELMA € MARTA,

MULHERES INCRIVEIS QUE ME PASSARAM SEVS
VALIoSoS ENSINAMENTOS EM MEVS ANoS DE (VRSo.
MUI(To oBRI4GADA PELo TEMPO E DISPoSi(Ao.

A DONA MANINHA, MULHER GQUERREIRA € (0STUREIRA
HABILIDOSA, TIRoV A URSULINA Do§ MEVS
SoNHoS € TRANSFoRMol EM REALIDADE
A MINHA IRMA DE ALMA NINA, QUE HA
lo ANoS ESTA Do MEV LADo E ME AMPARA QUANDo PRE(So.
A MINHA AMIGA NoEMI € SUA
MENTE (HEIA DE IDEIAS. ESSE PROJETO (ARREGA
VMA PARTE DE Vo(E € EV ME oRGULHO MUITo DISSo.
AS MINHAS IRMAS DE VIDA, ANNA JESSI(A € LETHIQA,
QUE ME APOIAM, ME ENALTE(EM € ME INSPIRAM.
£§5A TRAJETORIA NAo SERIA TAo BoNITA SEM Vo(ES.

A ToDAS AS MULHERES ARTISTAS QUE (ONTRIBVIRAM PARA
o NAS(IMENTo DESSE PROJETO.

PoR FIM, Ao MEV NAMORADO 4UILHERME,

MINHA BASE, MINHA LUZ, MEV AMoR.

MUITo oBRIGADA PoR A(REDITAR EM MIM

QUANDO NEM EV MESMA AREDITAVA.







