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RESUMO

O presente trabalho vem oferecer subsidios para entender quem é o empreendedor
individual, por que ele se formalizou, quais 0s seus obstaculos, analisar os efeitos do
perfil do microempreendedor individual no periodo de 2011 a 2013.0
Microempreendedor individual (MEI) vem se destacando como o principal caminho
para aquelas pessoas que estdo de olho nas oportunidades que o mercado oferece
as empresas legalizadas. Em todo o pais, € intenso o atendimento para 0s
microempreendedores individuais. H4A uma tendéncia crescente para servigcos de
orientacdo, consultorias, cursos de gestdo, financas, compras, vendas, e outros
direcionados para o acesso ao mercado e acesso ao crédito. O registro como
empreendedor individual impactou positivamente os negdécios em 2013. Diante da
formalizacdo houve mudancas em quatro aspectos importantes ligados ao negécio,
como o aumento do faturamento, melhores condicbes de compra, ampliagdo e
possibilidade de venda para o governo, elevacao da frequéncia de vendas para outras
empresas. O aumento das vendas, foi significativo para a maioria dos

microempreendedores, apos a formalizacao.

Palavras-chaves: Empreendedorismo. Microempreendedor Individual.
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1.INTRODUCAO

Durante muito tempo a informalidade tem sido um problema presente no
Brasil. Em seu classico Raizes do Brasil o autor Sérgio Buarque de Holanda abordou,
a aversdo do brasileiro a normas e contratos. Analisa-se que, para cada empresa
legalmente registrada no Brasil, h4 outras duas néo registradas. Com o objetivo de
trazer para a formalidade milhdes de empreendedores brasileiros que continuavam
ainda a margem da sociedade, dando-lhes atributos legais e tributarios mais justos
para sua realidade, foi instituida, em 2008, o “Empreendedor Individual’.

No ano de 2008, Governo Federal publicou a lei complementa N° 128/2008,
criando a pessoa juridica dos microempreendedores individuais, com o objetivo de
abrir oportunidade de inclusdo econémica e social de milhdes de pessoas que
trabalham por conta propria em todo o pais, os trabalhadores autdbnomos que
exerciam seus negoécios sem nenhuma protecdo ou beneficio garantido por lei
poderiam se tornar empresarios. A Lei comecou a ser divulgada na midia para que o
maior namero de trabalhadores se formalizasse e passassem a usufruir dos
beneficios, deixando ser um trabalhador informal para se tornar um empresario. A
partir de 2009, as condi¢des para a formalizacao de negécios com um limite anual de
até R$ 36mil foi facilitada pela internet, onde, o empreendedor pode obter seu CNPJ
logo apGs preencher um rapido cadastro. A lei teve um avanco quando o teto do
faturamento do microempreendedor individual passou de R$36mil para R$60mil por
ano, pela aprovagdo da Lei Complementar 139/2011. Com isso, novas atividades
foram incluidas no rol das que podem ser exercidas por este empreendedor. Essas
mudancas apoio a sustentabilidade desses pequenos negocios.

A chance de se tornar um empresario causou certa expectativa no meio dos
trabalhadores informais do Brasil, porém, muitos sem a menor no¢do do que seria 0S
beneficios de ser formalizado e relacdo obrigacdes que podem surgir apds a
formalizacdo. S&o profissionais autbnomos que oferecem os mais variados produtos
e servicos a sociedade ao qual ele mesmo esta inserido, e a maioria dos negocios ou
empresas funciona em suas proprias residéncias. Atividades que antes era pouca
aceita pela sociedade, hoje podem ter o reconhecimento do governo, € o caso do
coletor de residuos ndo perigosos, ou simplesmente o catador de lixo e atualmente
conhecidos como recicladores; essa fungédo antes tao descriminada pela sociedade,

hoje tem sua importancia reconhecida atraves da Lei Complementar 128/2008.
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Desde a ultima pesquisa, feita pelo perfil do microempreendedor individual
em 2011, ocorreu um crescimento de 84%, chegando a mais de dois milhdes de
empresas. Para identificar possiveis alteracées no perfil destas empresas e levantar
mais informacdes, realizou-se em 2012 uma nova pesquisa junto a esse publico. Entre
as novas questbes levantadas estdo a verificacdo das mudangas ocorridas apos a
formalizacdo no que diz respeito a investimentos, vendas para o0 governo e para outras
empresas, controle financeiro, fornecedores e relacionamento com 6rgaos publicos
(principalmente os de fiscalizacdo) e com o proprio SEBRAE. As informacdes obtidas
com a presente pesquisa pretendem verificar se o perfil dos MEI continua similar ao
verificado um ano atras, ou se ocorreram mudancas significativas nesse publico.
Espera-se ainda que os dados indiguem pontos a partir dos quais possam ser
consideradas adequacdes nas estratégias e abordagens a ele direcionadas.

A pesquisa do perfil do MEI de 2011 a 2013 confirmam o fato de que, por suas

caracteristicas, o microempreendedor individual demanda uma atencéo especial. Este
estudo trata dos resultados das trés edi¢cdes da pesquisa de perfil do MEI. Onde o
estudo se divide em sec¢des onde a primeira detalha a metodologia, a segunda o
levantamento das principais varidveis do universo de MEI, a terceira detalha os
resultados da pesquisa amostral do perfil dos MEI 2011 a 2013.
Encontra-se muitas descricbes para o empreendedorismo. O termo empreendedor
(entrepneuer) tem o significado que assume riscos e comega algo novo e foi utilizado
pela primeira vez pelo economista francés Jean BaptistSay, com a finalidade de
diferenciar o individuo que consegue transferir recursos econdmicos de um setor com
baixa produtividade para um setor com produtividade elevada e com maiores
rendimentos (DRUCKER, 1987).

O empreendedor possui caracteristicas que o diferenciam e esta empenhado
em aperfeicoa-las. A conex@o entre o empreendedor classicamente definido e o
microempreendedor individual se da justamente neste ponto. Para o empreendedor
classico, as acbes empreendedoras se ddo num meio organizacional onde o
profissional tem a capacidade de inovar nas rotinas ou entéo o conceito de criagao de
algo novo (DEGEN, 2009).

A visdo do microempreendedor individual, empreende ao tomar frente de
executar determinada atividade individualmente, sem ser funcionario de empresa,

cientista, inventor, apenas exercendo a esmo, até formalizar-se, uma atividade que
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lhe aufira renda més, sem trabalhar para terceiro, sendo sim dono de seu préprio
negécio (DEGEN, 2009).

Para Dornelas (2001), os empreendedores acreditam que o dinheiro é
consequéncia do sucesso nos negocios, possuem lideranca incomum, sabem
construir uma rede de relacionamentos externos a empresa, planejam cada passo do
negdécio, possuem conhecimento, assumem riscos calculados e criam valor para a
sociedade pela qual o empreendimento encontra-se inserido, em busca de solucdes
para melhorar a vida das pessoas.

Segundo o SEBRAE - Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (2004), o perfil do empreendedor é composto por caracteristicas como
criatividade, perseveranca e coragem de assumir riscos. A pesquisa Global
Entrepreneurship Monitor (GEM, 2010) classifica os empreendedores segundo dois
tipos basicos de motivagdo para empreender: (1) empreendedores por oportunidades,
motivados pela percepc¢éo de um nicho de mercado em potencial; (2) empreendedores
por necessidade, motivados pela falta de alternativa satisfatéria de ocupacéo e renda.
De acordo com os resultados levantados pelo GEM (2010) no Brasil, para cada
empreendedor por necessidade ha 2,1 empreendedores por oportunidade.

Alguns motivos apontados para que o0 individuo se lance ao
empreendedorismo sdo: a vontade de ganhar mais dinheiro, o desejo de sair da rotina
e levar suas proprias ideias adiante, o desejo de ser seu préprio patrdo, desenvolver
algo que traga beneficios ndo so para si, mas para a toda a sociedade (SOUZA, 2010).

Para muitos trabalhadores, antes de tornarem-se microempreendedores
individuais, o espirito empreendedor ja se fazia em seu dia-a-dia, porém nao havia
organizacdo em sua atividade antes da formalizacdo, ou seja, até formalizarem-se,
nenhum tipo de planejamento do negécio era feito, logo nédo havia controle dos riscos,
investimentos, despesas e lucros. Assim, a formalizacdo traz beneficios para o
microempreendedor individual tanto no ambito legal quanto pratico, quando o MEI
passa a obter orientagdes para melhorar sua atividade e planeja-la.

O MEI objetiva ir ao encontro daqueles empreendedores menores, como
autbnomos ou ambulantes - cabeleireiros, sapateiros, costureiras, pedreiros, entre
outros, sendo mais de quatrocentas atividades aprovadas pelo Comité Gestor do
Simples Nacional — CGSN através da Resolugdo CGSN n°. 58, de 27 de abril de 2009
e relaciona as atividades que podem ser exercidas pelo Microempreendedor

Individual.
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Como beneficios oferecidos ao Microempreendedor Individual, pode-se citar
dentre outros, os direitos previdenciarios, a baixa burocratizacdo, a isencéo de taxas,
a possibilidade de emissdo de nota fiscal, 0 acesso a créditos e financiamentos
bancarios, a reducéo da carga tributaria e assessoria gratuita.

Na analise feita por CIELO (2009), ele buscou identificar o perfil do pequeno
empreendedor de sucesso através de um estudo realizado com os tomadores de
Crédito do PROGER - Programa de Geracdo de Emprego e Renda, e conclui que o
empreendedor de sucesso se forma através de um aprendizado constante que precisa
de orientagcbes e permanentes alinhos de rumo, mas ndo assinala quais
caracteristicas nem um fator estratégico dominante.

Oliveira (2009), procurou descrever as atitudes tomadas que levou a atividade
empreendedora, definindo assim o perfil do empreendedor e conclui que o principal
motivo que leva as pessoas atendidas pelo SEBRAE a optarem pela criagdo do préprio
negécio relaciona-se ao mercado de trabalho, ou seja, situagbes provocadas por
desemprego e a necessidade de complementar renda, portanto ndo relacionado a
identificacdo de oportunidades, relaciona ainda quatro atribuicbes necesséarias aos
empreendedores de sucesso:

1) Experiéncia prévia no ramo de atividade;

2) Capacidade de construir redes de relacionamentos comerciais duradouras;

3) Capacidade de inovar e visualizar uma oportunidade de negécio;

4) Capacidade para lidar com as incertezas do mercado, principalmente a
concorréncia acirrada e as dificuldades de acesso ao crédito. Um fato apresentado
que chama a atencao é sobre as redes de relacionamento, mas o estudo ndo investiga

a questdo, que foi relatada por 67% das empresas bem sucedidas da pesquisa.

2. ECONOMIA INFORMAL NO BRASIL

Nos ultimos anos, trabalhar por conta propria tornou-se uma opg¢éo cada vez
mais presente no mercado de trabalho brasileiro. Como significado de trabalho
informal, utiliza-se largamente expressées como auto-emprego e outras op¢des de
sobrevivéncia adotadas por trabalhadores. Estes, tem sua renda atraveés de formas
de trabalho por conta propria, principalmente por apresentarem dificuldades de

ingressar ou retornar ao mercado de trabalho, ou até mesmo por opc¢ao.
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Cacciamali(2000), mostra que o setor informal pode ser delimitado como
sendo unidades econdmicas, frisando-se o fato de o detentor exercer ao mesmo
tempo as funcdes de patrdo e empregado e ndo existir divisdo entre as atividades de
gestao e de producéo.

Em relacdo, Feijé (2010, p. 333), afirma que “os diversos grupos que
constituem a economia informal ndo devem ser reconhecidos ou protegidos por leis
ou regulamentacdes e tanto os empregados quanto os empregadores Sao
caracterizados por um alto grau de vulnerabilidade”.

Com o intuito de amenizar a situacdo da informalidade e minimizar os
impactos da economia informal no pais, o governo brasileiro empregou medidas para
amenizar a situacao da informalidade no Brasil. Através de estudos e aperfeicoamento
da legislacdo ou programas de apoio a estes trabalhadores, surgiu a figura do
Microempreendedor Individual, oportunizando, atravées de beneficios e
desburocratizacao, a formalizacao dos trabalhadores informais, pretendendo diminuir

o trabalho informal no Brasil.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1 ASPECTOS GERAIS DO MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL

Com o intuito de incentivar a regulamentacdo dos profissionais informais, a
LC n°. 123/2006 criou o Simples Nacional, objetivando agregar a arrecadacao dos
tributos e contribuicdes nas esferas dos governos federal, estadual e municipal para
as Microempresas — ME e Empresas de Pequeno Porte — EPP. Mas, com a
complexidade e as mudancas constantes da legislacdo e a dificuldade no calculo dos
tributos, muitos trabalhadores ainda se mantiveram na informalidade, ndo atingindo a
expectativa de formalizacdes que a Lei almejava.

No Brasil, uma das grandes dificuldades era proporcionar aos trabalhadores
informais a oportunidade de tornar seu trabalho formal, com baixo custo e pouca
burocracia, sendo que o Empreendedor Individual € aquele que trabalha por conta
propria, fazendo da sua profissdo um negaocio.

Com a aprovacao de LC n° 128/2008, que regularizou o Empreendedor
Individual, estes profissionais informais tiveram e ainda tém a possibilidade de

legalizar seus negadcios, sendo que esta nova oportunidade de formalizacao traz aos
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trabalhadores por conta propria, através do recolhimento de tributos de forma mais
vidvel, a possibilidade de usufruir de beneficios que anteriormente estavam

disponiveis apenas aos trabalhadores inseridos no mercado formal.

3.2 EXIGENCIAS PARA SE TORNAR UM MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL

Conforme o Cadigo Civil — CC/2002, para ser considerado um Empresario, o
individuo deve exercer atividades econdmicas atraveés da producédo ou circulacédo de
bens ou de servigos.

A LC n° 128/2008, art. 18-A, diz gquem poderd se tornar um
Microempreendedor Individual, quando cumprir as seguintes exigéncias para
legalizacdo: receita bruta anual igual ou inferior a R$ 36.000,00; ser optante pelo
Simples Nacional; possuir estabelecimento Unico, sem filiais; ndo participar de outra
empresa como sécio ou administrador; atividade constar no Cédigo de classificacédo
Nacional de Atividade Econdmica (CNAE) e ter apenas um empregado que receba no
maximo um salario minimo federal ou piso salarial da categoria profissional.

O Microempreendedor Individual teve um aumento de receita bruta que
passou a ser de R$ 60 mil ao ano. Além disso, o MEI pode ter um empregado
contratado e deve atuar em uma das mais de 400 atividades permitidas para o
segmento.

Ao se formalizar como Microempreendedor Individual, 0 empreendimento
passa a ter um CNPJ, podendo, assim, emitir de notas fiscais. Fora os beneficios
relacionados ao empreendimento, o empresario, mediante pagamento mensal

unificado — de cerca de R$ 33,00 — ganha acesso a cobertura previdenciaria.

3.3 COMO REALIZAR A LEGALIZACAO DO MICROEMPREENDEDOR
INDIVIDUAL

A legalizacdo do MEI comecou a ser realizada a partir de 1° de julho de 2009,
conforme o art.14, inciso Ill da LC n° 128/2008, sendo realizada atraveés dos
escritorios de contabilidade optantes pelo Simples Nacional, por meio de entidades de
classe credenciadas, por 6rgaos e entidades dos entes federais como SEBRAE ou até
mesmo pelo préprio Microempreendedor. O registro do MEI devera ser realizado

atraves do portal do empreendedor (www.portaldoempreendedor.gov.br), na internet.


http://www.portaldoempreendedor.gov.br/mei-microempreendedor-individual/atividades-permitidas
http://www.portaldoempreendedor.gov.br/mei-microempreendedor-individual/atividades-permitidas
http://www.portaldoempreendedor.gov.br/modulos/entenda/quem.php
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De acordo com a LC n°. 128/2008, o MEI contou ainda com o atendimento
gratuito por escritorios de servicos contabeis optantes pelo Simples Nacional ou por
suas entidades representativas no que tange a inscricdo, opcao pelo regime e a
primeira declaracéo anual simplificada do Microempreendedor Individual.

O Microempreendedor Individual ndo tem custo com sua legalizacdo. Sendo
vedado a Unido, Estados, Distrito Federal e Municipios, assim como as demais
entidades e oOrgaos, a cobranca de valores a qualquer titulo, na inscricdo, em
quaisquer registros, no inicio de atividade, taxas, custos relativos a abertura, emissao

de alvard, licencas, arquivamento na Junta Comercial.

3.4 BENEFICIOS CONCEDIDOS AO MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL

A LC n°. 128/2008 proporciona beneficios para que os trabalhadores informais
busquem através desta legislacao legalizar seus negdécios. Dentre os beneficios
concedidos com a formalizacdo através do MEI, o Empreendedor Individual passa a
contar com alguns beneficios previdenciarios como aposentadoria por invalidez,
aposentadoria por idade, aposentadoria especial e aposentadoria por tempo de
contribuicdo; auxilio-doenga e auxilio-acidente; - salério-familia e salario-maternidade;
dependentes do MEI ter&o direito a pensdo morte e auxilio recluséo.

Outro grande beneficio é a questdo da emissédo de nota fiscal e comprovacéo
de rendas do MEI. Conforme o 8 1° art. 26 da LC n° 123/2006, o MEI esta
desobrigado da emissao de nota fiscal para consumidor final, pessoas fisicas, mas
estard obrigado a emissao quando vender para destinatarios com inscricdo no CNPJ.
Caso a venda ocorra para pessoa juridica contribuinte do ICMS, o comprador pode
emitir uma nota fiscal de entrada, desobrigando assim, o empreendedor da emissao
da nota fiscal.

Com a possibilidade de o MEI emitir suas notas fiscais, por possuir inscricao
no CNPJ, facilita ao empreendedor comprovar a origem de sua renda. Através da
comprovacdo de renda o Microempreendedor Individual tem a possibilidade de

adquirir bens, alugar imoveis e até mesmo fazer empréstimos bancarios.
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4. PERFIL DO MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL

O perfil do MEI foi analisado a partir de dados da Receita Federal no periodo
de 2011 a 2013, quanto a data de formalizacao, localidade, género, idade e seu setor
econbmico. Para complementar as andlises, quando possivel, ocorreu uma
comparacao entre o perfil do MEI com micro e pequena empresa (MPE).

A formalizacéo do MEI comecou no inicio de julho de 2009. Desde entéo, tem
havido um movimento intenso de novos microempreendedores registrados. De julho
de 2009 a agosto de 2013, foram registrados no Brasil, 3.341.407
Microempreendedores Individuais (Grafico 1). Durante o ano de 2011 se destacou
com a formalizagédo de 77.830 MEI no periodo, em 2012 esse numero s6 aumento
para mais de 1 milhdo de pessoas se formalizaram como MEI, de janeiro a agosto de
2013, esse numero foi de mais de 750 mil, com isso, a expectativa é que chegue até

dezembro de 2013 o numero de MEI, devera chegar a cerca de 3,8 milhGes

Gréafico 1 — Numero acumulado de MEI de julho de 2009 a Agosto de 2013
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.

Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:15
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Gréafico 2 — Novos registros mensais de MEI de julho de 2009 a agosto de 2013
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:16

Pode-se observar que o nimero de registros mensais (Grafico 2), teve nos
Ultimos doze meses entre (set/12 a ago/13), a média de registros mensais foi cerca
de 88.605 novos MEI, os meses que teve um maior registro foi outubro de 2010
(103.113), entre Julho de 2011 (97.273), Maio de 2012 (101.982) e Abril de 2013
(106.349).

Pela analise do grafico podemos perceber que tanto 2012 quanto 2013 a
maior concentragdo de novos registros sdo 0os meses de margo a abril. Podemos
perceber que a média mével ocorreu uma tendéncia em 2013 semelhante ao ocorrido
em 2012, ou seja, crescimento nos meses iniciais do ano e queda nos meses de final
de ano.

Observa-se na tabela 1, a distribuicdo por estado mostra uma concentracao
na regido Sudeste, mas com participacdo significativa de estados do Nordeste e do
Sul. Os estados com o0 maior nimero de microempreendedores individuais sao: Sédo
Paulo (24,6%), Rio de Janeiro (12%), Minas Gerais (10,5%) e Bahia (6,8%). Ocorreu

um crescimento médio dos MEI nos ultimos 12 meses foi de 39,5%, conforme tabela
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1 adiante. A maior parte dos Estados (19) registram taxas inferiores a média nacional
e 8 UF apresentaram taxas de crescimento superiores a média nacional (CE, PR, SC,
MG, RS, SP, GO). Ou seja, trés estados da regido Sul, dois da regido Sudeste,

Nordeste e Centro-Oeste e um da regido Norte.

Tabela 1 — Participacao estadual no total de MEI

Participacdo | Participacdo | crescimento
Posicdo | UF | Universo | em ago/l12 | em ago/13 | set/12 X
ago/13
1 SP | 822.404 | 24,1% 24,6% 37,7%
2 RJ | 399.617 12,3% 12,0% 31,6%
3 MG | 350.949 10,3% 10,5% 37,9%
4 BA | 228.338 | 7,3% 6,8% 26,3%
5 RS 1194331 |57% 5,8% 38,1%
6 PR |176.201 |5,1% 5,3% 38,6%
7 GO | 127.357 | 3,7% 3,8% 38,0%
8 SC |113.150 |3,3% 3,4% 37,8%
9 PE | 112.851 3,4% 3,4% 34,3%
10 CE |108.717 |3,1% 3,3% 42,2%
11 PA |90.176 2,7% 2,7% 32,5%
12 ES | 86.439 2,6% 2,6% 34,5%
13 MT | 66.510 2,0% 2,0% 33,2%
14 DF | 63.075 1,9% 1,9% 33,7%
15 MS | 52.273 1,6% 1,6% 29,6%
16 MA | 46.870 1,4% 1,4% 33,0%
17 RN | 46.185 1,4% 1,4% 33,1%
18 PB | 45.670 1,4% 1,4% 33,7%
19 AL | 42.589 1,3% 1,3% 28,7%
20 AM | 34.946 1,1% 1,0% 28,3%
21 Pl | 29.698 0,9% 0,9% 38,5%
22 TO | 27.408 0,8% 0,8% 32,2%
23 RO | 26.073 0,8% 0,8% 29,2%
24 SE | 22.970 0,7% 0,7% 28,9%
25 AC | 10.721 0,4% 0,3% 23,4%
26 AP | 8.755 0,3% 0,3% 16,7%
27 RR | 7.134 0,2% 0,2% 30,8%
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:17

Observa-se com a tabela anterior que ocorreu poucas mudancas na
participagéo relativa das unidades da federag&o no total de microempreendedores
individuais. Entretanto, comparando-se os dados de setembro de 2012 com agosto
de 2013, analisou-se que algumas UF apresentaram crescimento mais acelerado que
outras. Durante os doze meses, 0s trés estados que mais cresceram foram Ceara
(42,2%), Paranéa (38,6%) e Piaui (38,5%) e os que menos cresceram foram Amapa
(16,7%), Acre (23,4%) e Bahia (26,3%).

De acordo com os dados de crescimento regional no periodo de setembro de
2012 a agosto de 2013, € possivel observar um ritmo mais forte nas regifes Sul e
Sudeste, que tiveram crescimento acumulado no periodo de 38,2% e 36%,
respectivamente. Ja a regides Centro-Oeste, Nordeste e Norte, tiveram crescimento
mais moderado — 31,6%, 32,1% e 30%, respectivamente (ver gréafico 3).

Essas trés regioes — Centro-Oeste, Nordeste e Norte, — tiveram um aumento
mais fortemente no inicio da implementacdo da figura do Microempreendedor
Individual, em 2009. Ja as regibes Sul e Sudeste, que cresciam, em termos
percentuais, menos do que as restantes, nota-se, nos ultimos meses, uma aceleracao

no processo de formalizagéo do MEIL.

Grafico 3 — Crescimento acumulado (%) — set/12 a ago/13

0,
360% 382%
3 ‘ 0% 3‘ 1% 316%
Norte Nordeste Centro-Oeste Sudeste Su

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:19
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Quando se comparam a participacdo regional no total de
microempreendedores individuais no pais com a participacdo no total de micro e
pequenas empresas, veem-se claras diferencas de distribuicdo geografica, conforme
grafico 4. Enquanto que o Norte contribui com 6,3% dos microempreendedores
individuais do Brasil, é responsavel por 4,1% das MPE. J& o Nordeste responde por
20,4% dos MEI e 17,4% das MPE; o Centro-Oeste contribui com 9,3% dos MEI e 7,3%
das MPE; o Sul com 14,6% dos MEI e 21,1% das MPE. J4 o Sudeste contribui
praticamente com o mesmo percentual para os dois publicos — 49,4% dos MEI e 50%
das MPE.

Assim, aparentemente, a formalizac&o dos El ocorre proporcionalmente com

maior intensidade nas regiées onde ha uma menor presenca de empresas formais.

Grafico 4 — Participacéo regional no numero total de MEI e de MPE* (até ago/13)
49.4% 50.0%

" % MEI

% MPE
21.1%

17.4%
14.6%

7.3%

0,
i 41%

Centro-Oeste Nordeste Norte Sudeste Sul

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.

Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:18
*Optantes pelo Simples Nacional que ndo séo MEI.

Fazendo uma andlise sobre a distribui¢cdo regional dos microempreendedores
individuais no més de agosto dos anos de 2011, 2012 e 2013, percebeu-se sutis
porém importantes mudancas. O Sudeste, por exemplo, aumentou em 1,4% a sua
participagéo no total do MEI, e o Sul em 0,9%. O Centro-Oeste continuou inalterada
sua posicéo ao longo dos trés anos, enquanto o Nordeste caiu 1,8% e o Norte 0,5%.
Essas mudancas indicam um movimento gradual e sutil de distanciamento dos

percentuais de participacdo regional no total dos MEI.
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Gréfico 5 — Participacdo regional no numero total de MEI — ago/2011, ago/2012,

ago/13.

477% 492%497%

222% 210% 205%

138% 141% 14.5%

0, 0, 0,
9.5% 9.3% 9.3% 6.8% 6.4% 6.1%

Centro-Oeste Nordeste Norte Sudeste sul

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:19

4.1 DISTRIBUICAO POR SETORES E ATIVIDADES

Onde ocorreu a maior distribuicAo dos MEI por setor de atividade foi
concentrada no Comércio (39,3%) e Servicos (36,7%). Na sequéncia vém Industria,
com 14,7%, Construcao Civil, com 8,8% e Agropecuaria com 0,6%, conforme gréfico
6.

Gréfico 6 — Distribuicdo de MEI por grande setor

0,6%
8,8%

14,7%
39,3%
Comércio
m Servigos
% Inddstria
m Construgdo Civil
B Agropecudria
36,7%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:19

Fazendo uma comparacao sobre essa distribuicdo em relacdo aos anos anteriores,
poucas modificacbes sdo observadas (ver grafico 7). Comeércio e Industria tém

apresentado ligeiras reducdes na participacéo total e Construgcéo Civil e Servigos
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apresentam crescimento. Nenhum setor sofreu variagdo maior do que um ponto

percentual de um ano para o outro.

Grafico 7 — Distribuicdo de MEI por setores

40,3% 39,9% 395%

355% 358% 36,1%

= 2011
2012
159% 155% 15 4
o L24% 2013
7.7% 8,2% 8,5%
0,6% 0,6% 0,6% .
Agropecudria Comércio ConstrugaoCivil Industria Servigos

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:20

Em relacdo as distribui¢cdes setoriais dos microempreendedores individuais e
das micro e pequenas empresas, ilustradas no grafico 8, mostra diferencas entre
esses publicos. De forma geral, nota-se que o Microempreendedor Individual esta
distribuido setorialmente de forma um pouco mais homogénea do que as MPE, que
se concentram fortemente em Comeércio (49,8%).

O setor de Servicos tem importancia relativa maior entre o0s
microempreendedores individuais, com 36,7%, do que entre as MPE, com 35%. Os
setores da Industria e da Construcao Civil também tém participacdo maior entre 0s
MEI do que entre as MPE.

Gréfico 8 — Distribuicdo de MEI e de MPE* por setores
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:21

Essas diferencas na proporcdo de MPE e ME por grande setor, ja tinham sido
notadas na Pesquisa de Perfil do Microempreendedor Individual de 2011, 2012 e
condizem com a natureza das atividades permitidas para o MEI e a propria condi¢ao
desses microempreendedores. As atividades de Servi¢cos, em geral, exigem menos
investimentos iniciais do que as de Comércio, o que explica, em parte, a maior
presenca do setor de Servicos entre os MEI do que entre as MPE.

Esse mesmo fator parece explicar a maior importancia dos setores de
Industria  (principalmente fornecimento de alimentos) e Construcdo Civil
(principalmente obras de alvenaria e instalacdo e manutencao elétrica) entre os MEI,
ja que as principais atividades desses setores em termos de numeros de
microempreendedores, conforme pode ser visto na tabela 3 adiante. Essas atividades
tém em comum uma menor exigéncia de capacitacdo e investimentos iniciais, além
de um relacionamento muito préximo do consumidor final.

Analisando-se mais a fundo as atividades mais frequentes entre o0s
microempreendedores individuais, observa-se uma forte concentracdo em algumas
atividades. E preciso ressaltar que, para se tornar MEI, o0 microempreendedor pode
apenas atuar em um total de 471 atividades.

As dez atividades com a maior presenca de MEI respondem por 37,7% do
total. Assim como em 2011 e 2012, os microempreendedores individuais se
concentram em atividades que, em geral, tém baixo valor agregado. As trés atividades

com o maior numero de MEI sdo “comércio varejista de artigos do vestuario e
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acessorios”, com 10,8% do total, “cabeleireiros”, com 7,0% e “obras de alvenaria”,
com 3,4% (ver Tabela 3).

Das dez atividades com maior concentracdo de MEI, apenas trés sdo de
Comércio. Quatro atividades sdo de Servicos, duas sao de Construcao Civil e uma de
Industria.

A taxa média de crescimento de MEI nos ultimos 12 meses nessas atividades
top 10 é de 41,2%. Destaque para a atividade “outras atividades de tratamento de
beleza” com crescimento de 50% no numero de MEI. Essa atividade € uma subclasse
CNAE que faz parte da atividade de cabeleireiros e outras atividades de tratamento
de beleza.

Tabela 3 — Atividades mais frequentes entre os El —ago/13

o Comércio varejista de artigos do
Comércio . . 380.117 10,8%  40,6%
vestuario e acessorios

const.civil Obras de alvenaria 118.882 3,4% 47,4%

Outras atividades de tratamento

Servigos 2. 2,6% 50,0%
de beleza

) Bares e outros estabelecimentos
Servigos o ] ] 85.307 2,4% 35,9%
especializados em servir bebidas



25

Fornecimento de  alimentos
Industria preparados preponderantemente  75.319 2,1% 40,3%

para consumo domiciliar

const. Civil  Instalagdo e manutencao elétrica  68.305 1,9% 42,5%
Comeércio varejista de
Comeércio cosmeéticos, produtos de 65.550 1,9% 46,5%

perfumaria e de higiene pessoal

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:21

Do total de MEI registrados no Brasil, 53% sdo do sexo masculino e 47% do
sexo feminino (Grafico 9). O percentual de mulheres entre os microempreendedores
individuais teve um acréscimo de um ponto percentual por ano desde 2011, o que
demonstra que a participacdo das mulheres tem aumentado ligeiramente ano ap6s

ano.

Grafico 9 — Distribuicdo de MEI por género — 2011 - 2012 - 2013
55% 54% 53%

4
45% 6% 47%

feminino_—_masculino

2011 2012 2013
Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:22
Dentre o MEI feminino, 42% estao no comércio, 39% nos servi¢os e 18 % na industria.
J& para o publico masculino, os microempreendedores estdo preponderantemente no
COMErcio e servigos, mas em propor¢ao menor que o publico feminino. A construgéo
civil tem uma participacdo masculina bem maior que a feminina, 15% ante a 1%.
(Gréfico 10).
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Gréfico 10 — Distribuicdo de MEI por género e setor —ago/13
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Fonte: Sebrae.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:23

Ao se analisar a distribuicdo de MEI para as dez atividades com maior
frequéncia de mulheres (tabela 4), fica evidente a proporcdo maior nos setores de
comeércio, servicos e indastria, conforme evidenciado também no grafico 10. Essas 10
atividades com maior participacdo do publico feminino concentram 54% do total de
MEI mulheres e 25,2% do total geral de MEI. As atividades de cabeleireiros ou
atividades de estética representam 17,1% do MEI feminino. O comércio de artigos de

vestuario tem participagéo de 17,4% do publico MEI do sexo feminino.

Tabela 4 — Atividades mais frequentes entre os MEI — Feminino —ago/13

Comércio varejista de artigos do vestuario e 284.917 17,4% 8,1%
acessorios
Cabeleireiros 189.814 11,6% 5,4%
Atividades de estética e outros servicos de

] 89.689 5,5% 2,6%
cuidados com a beleza
Lanchonetes, casas de cha, de sucos e 57.359 3,5% 1,6%
similares
Fornecimento de alimentos preparados 56.044 3,4% 1,6%

preponderante
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Confeccao, sob medida, de pecas do vestuario,

o 46.416 2,8% 1,3%

exceto roupas intimas
Comércio varejista de cosméticos, produtos de

) o 46.162 2,8% 1,3%
perfumaria e de higiene pessoal
Comércio varejista de mercadorias em geral,
com predominancia de produtos alimenticios — 42.243 2,6% 1,2%
hipermercados
Bares e outros estabelecimentos especializados

. ) 39.073 2,4% 1,1%
em servir bebidas
Confeccdo de pecas do vestuario, exceto 33.904 2,1% 1,0%

roupas intimas

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:23

Em relacdo aos setores com maior participacdo de MEI do sexo masculino,
percebe-se mudancas tanto nos pesos da participacdo quanto de atividades. Por
exemplo as atividades de obras de alvenaria, instalacdo e manutencao elétrica, e
transporte rodoviario de cargas sdo eminentemente exercidas por pessoas do sexo
masculino. A participagao dessas 10 atividades, conforme, tabela 5, representa 32,5%

do total de microempreendedores do sexo masculino e 17,4% do total de MEI.

Tabela 5 — Atividades mais frequentes entre os MEI — Masculino —ago/13

obras de alvenaria 115.340 17,4% 8,1%
Comércio varejista de artigos do vestuario e  95.200 11,6% 5,4%
acessorios

Instalagédo e manutengéo elétrica 63.007 5,5% 2,6%
Cabeleireiros 56.359 3,5% 1,6%

reparagdo e manutencdo de computadores
) o 52.521 3,4% 1,6%
e de equipamentos periféricos

servigos de pintura de edificios em geral 49.256 2,8% 1,3%
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Comércio varejista de mercadorias em geral,
com predominancia de produtos alimenticios 47.351 2,8% 1,3%

— hipermercados

Bares e outros estabelecimentos

- : _ 46.234 2,6% 1,2%
especializados em servir bebidas
Lanchonetes, casas de cha, de sucos e 43.950 2,4% 1,1%
similares
Transporte rodoviario de carga, exceto
40.152 2,1% 1,0%

produtos perigosos e mudancgas, municipal

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:23

Analisando-se e distribuicdo MEI entre os setores, observa-se que do total de
MEI na Construcédo Civil, 94% sao do sexo masculino e 6% feminino. Os homens
também sdo maioria entre os MEI da agropecuaria e comércio. Ja as mulheres sao
maioria entre os microempreendedores individuais da Industria (53%) e metade dos
MEI de Servicos (50,8%), conforme (gréafico 11).

Grafico 11 - Distribuicdo de MEI por setor e género — ago/13
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81,5%
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504% 496% 53 4929 508%
47,0% 92% Feminino

85%
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Agropecudria Comércio ConstrugaoCivil Industria Servigo

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:24
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A faixa etaria com maior nimero de MEI é a de 30 a 39 anos, que responde
por 33,6% dos microempreendedores individuais (ver grafico 12). A segunda faixa
etaria mais expressiva € a de 40 a 49 anos, com 23,8% dos microempreendedores,
seguida pela faixa etaria de 50 a 64 anos e 25 a 29 anos, com 15,7% e 15,3%,
respectivamente. De modo geral, o MEI é relativamente jovem, com cerca de 58,8%
deles com menos de 40 anos. Comparando-se com 0s numeros de 2011 e 2012,
percebe-se por um lado, participacéo cada vez maior de MEI acima de 40 anos e por
outro lado uma ligeira reducdo na faixa mais jovens de até 24 anos. A faixa

intermediaria, entre 25 a 39 anos, praticamente nao se altero (ver gréfico 13).

Gréfico 12 — Distribuicdo de MEI por faixa etaria

65anosoumais
50a64anos
40a49anos
30a39anos 33,6%
25a29anos
18a24anos

Oa17anos

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:24

Gréfico 13 - Distribuicdo de MEI por faixa etaria — 2013x2012x2011
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:25

6. METODOLOGIA

Os dados de pesquisa que integram as ac¢des operacionais planejadas para
a realizacao da Pesquisa de Perfil do Empreendedor Individual baseiam-se em:
* Busca nacional quantitativa aplicada por telefone e com representatividade estadual.
* Analise dos dados da base de cadastro do Portal do Empreendedor, fornecida pela

Receita Federal do Brasil.

LEVANTAMENTO AO UNIVERSO DA PESQUISA QUANTITATIVA

A busca guantitativa via telefone teve como universo o conjunto de 974.905
empreendedores individuais de todo o territorio nacional optantes pelos beneficios da
Lei Complementar n° 128, de 19 de dezembro de 2008, que se formalizaram entre 1°
de julho de 2009 a 31 de marco de 2011,n0 ano seguinte teve um aumento de
1.843.502 microempreendedores até 29 de fevereiro de 2012, essa pesquisa so foi
aumentando no decorrer dos anos, ultimos dados levantados foi no periodo de 28 de
fevereiro de 2013, que teve formalizacdo de 2.889.244 Microempreendedores

Individuais.

LEVANTAMENTO AOS DADOS DO CADASTRO

Dados recolhidos do perfil (género, idade, tempo de constituicao, municipio,
setor e CNAE) foram utilizados os dados de cadastro dos microempreendedores
Individuais formalizados nos periodos seguintes: entre 2009 a 2011 foram 1.118.947
cadastros, em 2012 teve um aumento para 2.056.015 e no ano de 2013 foi de
2.889.244 cadastros de microempreendedores Individuais formalizados.

A pesquisa considerou uma amostragem aleatéria estratificada por estado que
envolveu 10.585 empreendedores individuais no ano de 2011, 11.577
microempreendedores individuais em 2012 e 12.534 microempreendedores
individuais em 2013, selecionados do Cadastro de microempreendedores individuais

da Receita Federal do Brasil. A amostra selecionou cerca de 390 EIl por unidade
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federativa no ano 2011, 430 MEI entre 2012 e 2013 abrangendo os 26 estados do
Brasil e o Distrito Federal. Apds selecionada a amostra, 0s resultados nacionais foram
ponderados de acordo com a participacdo de cada UF no universo total de El no dia
31/05/2011 e participacdo de cada UF no universo total de MEI no dia 30/04/2012. A
seguir, na Tabela 1, constam os numeros das amostras estaduais, seguidos do
universo de El por UF e sua ponderacao na pesquisa:

LEVANTAMENTO A TECNICA DE COLETA DE DADOS E PERIODO DE
REALIZACAO

A pesquisa quantitativa foi realizada por meio telefonico e foi executada por
empresa licitada no periodo compreendido entre 09/05/2011 e 17/06/2011. Utilizou-se
para isso questionario composto por 15 questdes objetivas divididas em seis secoes:
perfil socioeconémico pré-formalizacdo (questbes 1-5); perfil socioecondmico pos-
formalizacao (questdes 6-9); formalizagédo (10-11); impactos da formalizacéo (12-13);

expectativas de expansao (14); avaliagao da formalizagcao (15).

LEVANTAMENTO A MARGEM DE ERRO E INTERVALO DE CONFIANCA

A pesquisa tem 95% de intervalo de confianca, com aproximadamente 2% de
margem de erro para os resultados nacionais. Para os resultados estaduais, o
intervalo de confianca é de 95%, com margem de erro de no maximo 5%.

Para corrigir distor¢bes do tamanho da amostra em relagcéo ao universo a base
de dados foi ponderada de acordo com a participagcéo de cada estado no total de MEI

do Brasil.
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6. RESULTADOS NACIONAIS DA PESQUISA

PERGUNTA DE CONTROLE - ATIVIDADE

Os resultados da pesquisa foram obtidos através de entrevista, uma pergunta
de controle, “O(A) Sr(a). esta em atividade como microempreendedor individual?”. Os
que responderam “nao” foram direcionados a perguntas especificas. Esse dado é
interessante ndo apenas para se obter informacdes mais precisas a respeito daqueles
microempreendedores ainda em atividade, mas também para saber o nivel de
inatividade desse publico — mesmo que esses ndo tenham dado baixa na Receita
Federal.

O dado obtido mostra que 82,6% dos microempreendedores individuais
registrados na Receita Federal declararam estar em atividade, enquanto que 17,4%
disseram nédo estar (ver grafico 14). Como mostra o gréfico 15, ha pouca diferenca
nos percentuais das regifes. Sendo a Regido Sul, com 86,4%, é a que tem um maior
percentual de microempreendedores individuais em atividade, enquanto a Regido
Norte tem 80,1%.

Grafico 14 — Proporcédo de MEI em atividade — Brasil

Naoatividade;17,40%

Em atividade;

60%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:26
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Grafico 15 - Proporcéo de MEI em atividade - Regiéo

m Néo atividade
w Em atividade
Nordeste Norte Sudeste Sul

Centro-oeste

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:27

Ao analisar esses dados em nivel estadual, os estados com o maior
percentual de MEI que declararam estar em atividade foram Piaui (88,2%), Santa
Catarina (87,4%) e Ceara (86,95%). Ja o Acre (74,9%), Amazonas (75,1%) e Amapa
(75,8%) foram os estados com menor percentual (ver Tabela 5). Nas préximas
secOes, serdo utilizados apenas os dados daqueles microempreendedores que

declararam estarem atividade.

Tabela 5 — Proporcao de MEI em atividade por UF

Pl 88,2% 11,8%
N [ S = N
CE 86,9% 13,1%
[ [ T
RS 85,8% 14,2%
N [ = T
MT 84,8% 15,2%
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:28

OCUPACAO ANTES DE SE FORMALIZAR

Para assinalar com mais detalhes qual era a situacdo dos MEI antes de se
formalizarem, a novidade neste questionamento é que foram criadas quatro novas
categorias de respostas: servidor publico, dono (a) de casa, aposentado (a) e
estudante. Além desta alteracdo, as categorias de respostas “tinha meu negdcio
informal ha 2 anos ou menos”, “tinha meu negécio informal ha mais de 2 e menos de
5 anos” e “tinha meu negdcio informal ha mais de 5 anos” adotadas em 2012 foram
alteradas para a categoria “empregador informal (sem CNPJ) . Para dimensionar o
tempo, houve a criagado de uma pergunta especifica com as seguintes opgdes: “menos

de 2 anos”, “entre 2 e 4 anos e 11 meses”, “entre 5 anos e 9 anos e 11 meses” e “por



35

10 anos ou mais”. Por conta dessas mudancas, os resultados de 2012 e 2013 n&o séo
totalmente comparaveis.

No ano de 2013, 40,6% dos MEI afirmaram que, antes de se formalizarem
eram empregados (a) com carteira; 30,6% eram microempreendedores informais
(sem CNPJ); 16,3% empregado (a) sem carteira; 6,5% dono (a) de casa; 2,0%
servidor publico; 1,8% estudante; 1,1% desempregado (a), 0,8% microempreendedor
formal (com CNPJ) e 0,3% aposentado (ver gréafico 17).

Gréfico 17 — Ocupacéo antes de se formalizar — 2013

Empregado (a) com carteira I 406%
Empreendedor informal (semCNP JjilNNN 206%
Empregado(a) sem carteira NN 163%
Dona(o) de casiE 6 5%
Servidor publicagy 20%
Estudante ™ 1,8%
Desempregad W 1,1%
Empreendedorformal (com CNPJ) g 0,8%
Aposentado | 0,3%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.

Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:35

Dentre aqueles MEI que afirmaram terem sido microempreendedores informais (sem
CNPJ), 44% o foram por 10 anos ou mais, 23,6% entre 5 anos e 9 anos e 11 meses,
19,3% entre 2 e 4 anos e 11 meses e 13,0% menos de 2 anos (ver grafico 17).
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Gréafico 18 — Tempo de empreendedorismo informal (sem CNPJ) antes de
tornar-se MEI - 2013.

Pormanosoumai— 440%

Entre5anose9anose11 mese_ 236%
Entre2e4anose1 1mese_ 193%

Menosde2anos_ 130%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:35

Em 2012, o emprego com carteira era a principal ocupacéo de 38% dos MEI
antes de se formalizarem; seguido pelo emprego informal e desemprego, com 25% e
23%, respectivamente; 2% tinham negdcio informal ha pelo menos 2 anos; outros 2%
tinham negdcio informal h& pelo menos 2 anos e no maximo 5 anos; 10% possuiam

negacio informal ha mais de 5 anos; e 1% ja tinham negdcio formal (ver gréfico 18).

Grafico 19 — Ocupacéao antes de se formalizar — 2012

Empregado com carteira

Empregado sem carteira
Dezempregado
Tinha negédcio informal ha 2 anos ou menos|
Tinha negdcio informal ha mais de 2 e menos de &5 anos
Tinha negdcio informal ha mais de 5 anos

Ja tinha meu negacio e ja era formalizado

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:35

Nota-se que 68,6% dos microempreendedores individuais afirmaram nao
estar envolvidos em atividades empreendedoras antes de se registrar. Em especial,
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42,6% que afirmaram serem servidores publicos ou que possuiam um emprego
formal, o que remete a inferéncia de que sdo um grupo de microempreendedores “por
oportunidade” (e nao “por necessidade”). Isso reforga a imagem de que a maior parte
dessas pessoas saiu de um emprego formal para empreender, porque parece ter visto
no empreendedorismo uma forma mais promissora de se sustentar.

Porém, é importante ressaltar que em 2013, 30,6% dos microempreendedores
individuais declararam que tinham um negadcio informal (sem CNPJ), sendo em 2012
apenas 14%, o que mostra que, além de ser uma porta de entrada para novos
microempreendedores, a figura do MEI também é uma relevante porta de saida da
informalidade. Esta inferéncia € corroborada pelo fato de que esses MEI que tinham

um negacio informal, 87% o tinham a mais de dois anos.

IMPACTOS DA FORMALIZACAO

Com a funcdo de se averiguar o impacto da formalizacdo no negocio —
daqueles que possuiam um negécio informal -, perguntou-se a esses
microempreendedores se, ap0s a formalizacdo houve mudanca em quatro aspectos
ligados ao seu negdcio: aumento das vendas, condicbes de compra, vendas para

governo, frequéncia de vendas para outras empresas e tomada de empréstimos.

AUMENTO GERAL DAS VENDAS

O primeiro questionamento foi voltado para as vendas apds a formalizacao
como microempreendedor individual. A maioria dos microempreendedores, 68%,
afirmou que houve um aumento neste quesito. J& 32% afirmaram que n&do houve

mudanca (ver grafico 20).
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Gréfico 20 — Vendas ap6s a formalizagao

Nao: 31,7

Sim; 68,3%
Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.

Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:36

CONDICOES DE COMPRA

Quando questionados se acreditam que ter um CNPJ permitiu melhores
condicbes para comprar de seus fornecedores, 77,9% dos MEI afirmaram
positivamente em contraposi¢do a 22,1% que acreditam que a formalizagcdo né&o

contribui para melhorar suas condi¢des de compra. (ver grafico 21).

Gréfico 21 — Condi¢Oes de compra apoés a formalizagéo

Nao; 22,1%

Sim; 77,9%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:36

VENDAS PARA OUTRAS EMPRESAS

Uma importante vantagem de se formalizar € poder emitir nota fiscal.
Empresas formais tém maiores exigéncias do que pessoas fisicas quanto a compra e

venda de produtos e servi¢cos e necessitam manter um maior controle financeiro.
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Por isso, a formalizagdo como microempreendedor individual d4 mais
possibilidade de vender para outras empresas.

Porém, os numeros parecem mostrar que ainda ha muitas oportunidades a
serem aproveitadas, ja que apenas 21,7% dos microempreendedores individuais
afirmaram que, apos a formalizacdo, sempre vendem para outras empresas e 28,3%
informaram vender as vezes para outras empresas. Registra-se que 50,0% dos MEI
nunca venderam para outras empresas. (ver grafico 22).

Apesar de 50% ser um numero relativamente alto, vale ressaltar que esses
negocios, quando na informalidade, dificilmente venderiam para empresas. O fato de
21,7% afirmarem sempre vender para outras empresas mostra que muito ja se

avancou na questdo de acesso dos MEI a mercados.

Grafico 22 — Vendas para outras empresas

S——Sempre;21,7%

Nunca;50,0%

Asvezes;28,3%

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:37

ACESSO A CREDITO

Questionados sobre o0 acesso ao crédito, a maioria dos
microempreendedores individuais afirmou ndo ter buscado por empréstimos como
pessoa juridica apos a sua formalizacéo. O percentual dos que fizeram essa afirmacgéao
diminuiu em relac&o a pesquisa anterior, passando de 90% para 77,3%. Outros 22,6%
afirmaram ter buscado por empréstimo, sendo que desses, 12,5% afirmaram ter
conseguido e 10,1% afirmaram ndo ter conseguido empréstimo (ver gréafico 23).

Comparando-se com os resultados da pesquisa de 2012, é interessante notar que néo
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somente o percentual dos que buscaram empréstimos aumentou de 2012 para 2013,
mas também daqueles que buscaram e efetivamente conseguiram, passando de 5,2%
para 12,5%.

Gréfico 23 — Busca por empréstimo — 2013 x 2012

Sim, busquei e consegui - 12,5%
W 5.2%
Sim, busquei mas n&o consegui - 10,1% = 2013
N 4.8% = 2012
N&o busquei

Fonte: Sebrae a partir de dados da _ 77.3%
recets redrl. T 50,0%

Retirado do perfil do
microempreendedor individual,
SEBRAE,2013. Pag:38

Aos MEI que afirmaram ter buscado por empréstimo como empresa — tendo
eles conseguido ou ndo —, foi perguntado onde se deu essa busca. A instituicdo
financeira mais citada foi a Caixa Econbmica Federal, onde 34,5% dos
microempreendedores buscaram empréstimo. O Banco do Brasil foi procurado por
26,8% deles, o Bradesco por 8,6%, o ltau/Unibanco por 6,8%, o “Banco do Povo” —
nome fantasia para diversos programas estaduais de microcrédito — por outros 6,4%,
o Banco Santander por 5,8%, o Banco do Nordeste por 5,6%; 17,6% buscaram

empréstimos em outras fontes (ver gréafico 24).

Gréfico 24 — Instituicdes mais procuradas para obtencdo de empréstimo*

34,5%
Banco do Brasil 26,8%
8,6%
Itat/Unibanco 6,8%
6,4%
Banco Real/Santander 5,8%
5,6%
Instituicao de microcrédito 2,2%
1,4%
HSBC 1,2%
1,0%
Cooperativa de crédito 0,9%
0,9%
Amigo ou familiar 0,3%
0,1%

Qutros 2,6%
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*A soma € superior a 100% pois um individuo pode ter buscado empréstimo em mais de uma fonte.

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:39

Fazendo-se uma analise quanto a natureza da fonte de empréstimo que o
microempreendedor buscou, foi possivel dividi-las em seis categorias: instituicbes
publicas; instituicBes privadas; cooperativas de crédito; fontes particulares e outros
(abrange amigos, familiares, agiota, etc); banco do povo e organizacdes da sociedade
civil de interesse publico (OSCIP). De todos os microempreendedores individuais que
buscaram empréstimo para sua empresa, 68,8% foram as instituicdes financeiras
publicas; 22,4% para instituicdes privadas; 10% buscaram em fontes particulares e

diversas; 6,4% banco do povo; 2,30% cooperativas e 2,2% OSCIP (ver gréafico 25).

Gréafico 25 — Categorias de instituicdes mais procuradas para obtencao de

empréstimo*

AR]NYA
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1000%
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Puablica Privadas Particulares/outros BancodoPovo Cooperativas OSCI

Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:39
*A soma é superior a 100% pois um individuo pode ter buscado empréstimo em mais de uma fonte.

Foi cruzado os dados dos microempreendedores que buscaram por
empréstimos e conseguiram, que buscaram empréstimos mas nao conseguiram com
as instituicbes com as quais negociaram, no sentido de se saber quais instituicoes
tém a maior percentual de aprovacdo de empréstimos. Enquanto que em nivel geral
46,6% dos que buscaram empréstimos conseguiram, no SICOOB e Cooperativa de
Crédito este percentual sobe para 66,7% e no Banco Santander € de 65,8%, sendo

estes as trés instituicbes com maior percentual de aprovacao de empréstimos.
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Por outro lado, agiotas (0,0%), Itat/Unibanco (22,1%) e Banco da Amazénica
(33,0%), sdo aquelas instituicbes com menor percentual de sucesso nos
empréstimos.

Ja entre as trés instituicdes mais procuradas para obtencédo de empréstimos,
a Caixa Econbmica Federal, o Banco do Brasil e o Bradesco, tiveram como taxa de

sucesso, respectivamente, 47,6%, 41,1% e 54,2% (ver gréafico 26).

Gréfico 26 — Sucesso na obtencao de empréstimo

Total 46,6% - 534
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Cooperativa de crédito 66,7% . 333%
Banco Santander 65,8% _
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Bradesco 54.2% . 458%
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:40

Visando uma analise mais agregada, verificou-se o percentual de obtengéo
de empréstimo por categoria de instituicdo. Na busca por empréstimos, as instituicdes
publicas foram procuradas por 68,8% dos MEI, no entanto, sdo as que tém menor
taxa de liberacdo para esse publico — 45,0%. Sendo as cooperativas, 0 conjunto de
instituicbes com maior taxa de liberacdo (66,7%), seguida pelas OSCIP (54,7%),
banco do povo (53,4%), particulares/outros (51,5%) e privada (46,5%) - (ver grafico
27).
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Gréfico 27 — Sucesso na obtencdo de empréstimo — por categoria de instituicdo
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:41

Esses numeros mostram que os microempreendedores individuais buscam
empréstimo principalmente nas categorias de instituicdes que possuem o menor
indice de liberacéo de crédito: os bancos publicos(45%) e bancos privados(46,5%).
Apenas 4,5% dos MEI buscam empréstimos como pessoa juridica em cooperativas
de crédito ou OSCIP, onde € mais provavel que eles tenham sucesso na obtencéao,

pois suas taxas de liberacdo sao 66,7% e 54,7%, respectivamente.

PRINCIPAL MOTIVO PARA FORMALIZACAO

Questionou-se 0s motivos que os fizeram a se formalizar como
microempreendedores individuais, 78,5% dos entrevistados citaram motivos voltados
aos beneficios que a formalizacdo traz a sua empresa. Outros 21,5% afirmaram que
os beneficios do INSS foram o principal motivo para sua formalizagcdo como MEI.
Comparando-se aos resultados de 2012, vé-se que a intensidade de
microempreendedores que citaram beneficios do registro formal como o principal
motivo, aumentando 9,5 pontos percentuais — de 69% para 78,5%; os que haviam
citado os beneficios do INSS sairam de 31% para 21,5% (ver grafico 28).

O resultado destas analises esta fortemente ligado ao grande ndamero de
microempreendedores individuais que eram empregados com carteira assinada antes
de se formalizar. Alguns desses, inclusive, permanecem em Seus empregos, e,
portanto, ja estdo cobertos pelo INSS. Deve ser destacado que esse resultado reforca

0 que ja havia sido observado em 2012: a maior parte dos MEI se formalizam pois
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guerem crescer como empresa, ou seja, tem visdo empreendedora. Isso é
corroborado pelo resultado de que 84,0% querem ganhar acima de R$ 60 mil nos
préximos anos, desejando crescer como empresarios, deixando de ser MEI para ser
microempresa.

Desagregando-se os resultados, vé-se que o motivo mais citado foi “ter uma
empresa formal”, com 42,5%, seguido de “beneficios do INSS” (21,5%), “emitir nota
fiscal” (9,1%), “crescer mais como empresa” (7,7%), “facilidade de abrir a empresa”
(4,9%), “fazer compras mais baratas/melhores” (4,1%), “evitar problemas com a
fiscalizagao/prefeitura” (2,8%), conseguir “empréstimo como empresa” (2,6%),
“possibilidade de aceitar cartdo de crédito/débito” (1,9%), “custo de formalizar é muito
barato/de graga” (1,5%), “possibilidade de vender para outras empresas” (0,9%) e

“possibilidade de vender para o governo” (0,4%) - (ver gréafico 29).

Grafico 28 — Principais motivos para formalizacao
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:43

Gréfico 29 — Principais motivos para formalizacéo - Detalhado
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:44

PERSPECTIVA DE CRESCIMENTO

Foi debatido se o MEI intenta, nos préximos anos, faturar mais de 60 mil reais
por ano com sua empresa. Diante desse quesito, em 2012, 70% afirmaram
positivamente, aumentando para 84% em 2013. Por efeito, o percentual dos que
afirmaram negativamente decresceu de 30% em 2012 para 16% em 2013 — (ver
grafico 30). Analisando os dados eles iram ao encontro daqueles encontrados na
secdo 6.9, onde é registrado que 78,5% dos entrevistados tém como principais

motivos para se formalizarem os beneficios de terem uma empresa legalizada

Gréafico 30— Perspectiva de crescimento
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Fonte: Sebrae a partir de dados da Receita Federal.
Retirado do perfil do microempreendedor individual, SEBRAE,2013. Pag:48

7. CONCIDERACOES FINAIS

Queremos com este estudo facilitar o entendimento no processo de criagao
do Microempreendedor Individual e o estudo de perfil dos trabalhadores informais que
estdo aderindo ao regime do mesmo. Procurou-se identificar quais principais
beneficios que levam os trabalhadores informais a se tornarem um
Microempreendedor Individual (MEI) e realizar um levantamento sobre o perfil dos
trabalhadores informais que aderiram a formalizagdo. O empreendedorismo € um forte
aliado no desenvolvimento econémico e social do pais, uma vez que o empreendedor

€ um individuo inovador, que tem iniciativa e gosta de correr riscos calculados, logo,



46

€ pessoa admirada e respeitada pelo povo brasileiro. Em decorréncia disso, no ano
de 2008, foi criada a lei do Microempreendedor Individual, que tem como objetivo a
formalizacdo dos trabalhadores que exerciam a sua atividade profissional,
informalmente, proporcionando-lhes, assim, a inclusédo social e econémica. Na esteira
desse conhecimento, a pesquisa realizada teve a finalidade de fazer um estudo de
multiplos casos, envolvendo alguns empreendedores individuais, no tocante as suas
competéncias empreendedoras. Para isso, foi utilizada a metodologia da pesquisa
descritiva pela qual se realizou uma analise das competéncias empreendedoras
desses microempreendedores. Teve como base também a pesquisa e estudo de
multiplos casos, envolvendo uma abordagem quantitativa e qualitativa, com a
aplicacao de um questionario para empreendedores individuais. O resultado do estudo
mostrou que o0s microempreendedores individuais possuem algumas das
competéncias empreendedoras que foram abordadas. Concluiu-se que a minimizacao
burocratica e facilidades na formalizacao; os direitos previdenciarios e a possibilidade
de emisséo de nota fiscal; a comprovacao de renda, além da reducao dos impostos e
reducdo nas obrigacdes acessoérias exigidas, destacou-se entre os beneficios
oferecidos aos MEI's conforme a LC n°. 128/ 2008.0 levantamento bibliogréfico foi
possivel identificar através da LC n° 128/2008 e outros meios, as condicdes legais e
atuacdes que devem ser realizados para a formalizacdo através do MEI. Neste
sentido, pdde-se trazer os principais conceitos e informacdes para que o trabalhador
informal possa ter conhecimento basico da Lei e dos beneficios garantidos pela
legislagéo a estes trabalhadores.

A pesquisa mostra que os MEI pretendem crescer alcancando niveis
superiores de renda que os limites legais estabelecidos, ou seja, desejam tornarem-
se, por exemplo, microempresarios. A esta perspectiva de crescimento positiva junta-
se o elevado indice de satisfagdo como MEI, com a maioria absoluta recomendando
a formalizacdo a outros empresarios ainda néo legalizados. Os proveitos com a
formalizacdo para os microempreendedores sdo veridicos na pesquisa ao revelar que,
para a grande maioria dos entrevistados, propiciou aumento nas vendas e gerou
condicbes melhores de compra com fornecedores. Apesar dos resultados serem
gratificantes, alguns desafios ainda permanecem, como a ampliagdo do namero de
MEI que vendem para 0 governo ou para outras empresas. Isto pode ser considerado
como uma oportunidade de diversificagdo e crescimento de sua participagdo no

mercado. Outro desafio € a contratacdo de empregados, posto como uma deciséo
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dificil por grande parte dos MEI. Ha, também, a questéo de crédito, pois a maioria hdo
buscou ou dentre aqueles que buscaram h& uma quantidade significativa que ndo
conseguiu. Agrega-se a isto, que a principal dificuldade citada pelos MEI na gestédo
de seus negodcios ser conseguir empréstimos. Em relacdo de sua distribuicdo por
regido, € compreendido a mesma tendéncia ao longo dos anos, com a Regido
Sudeste com a mesma lideranga do quantitativo de MEI registrados, seguida pela
Regido Nordeste. Ja em relacdo aos grandes setores da economia, ha uma
ascendéncia nos setores de Comércio e Servicos. Apesar dos desafios que ainda
existem e que poderdo conduzir politicas, ndo ha duavida que a figura do
empreendedorismo individual é um importante mecanismo de inclusao produtiva e

desenvolvimento social.
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