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Cresci entre linhas e rendas na fabrica de lingerie dos meus
oais. Desde crianca, apaixonada pelo universo da moda,
sempre tive o sonho: fransformar através do vestir Aos 18 anos,
entrei na faculdade de Design - Moda na UFC e durante
minha formacdo tive a oportunidade de estudar 1 ano na
“University of Rhode Island”, nos Estados Unidos. Tive tambbém o
orevilégio de estagiar na Marchesa, onde acompanhei de
perto o processo criativo e producéo de vestidos para
princesas, celebridades e grandes eventos sociais, como o
Oscar. A marca Sarah Praciano une tradicéo familiar aos
novos conhecimentos adquiridos no meu percurso
académico.



Topicos Basicos

Natureza do
Projeto e Contexto

Conteudo

Justificativa

Objetivo do Projeto

Resultados desejaveis

Responsabilidade do projeto

Descricéo

Crescente demanda de pessoas buscando por
exclusividade, qualidade, e significado emocional,
assim como a necessidade de trabalhar de forma

sustentavel, com estoque planejado e
aproveitamento de materiais.

Criar marca focada no Slow Fashion, no
uso de materiais nobres e na
valorizacdo do trabalho manual, no
drapeado, na modelagem e no feito a
mao.

Criar pecas significativas para a histéria
e personalidade das usudrias.

Sarah Praciano



Topicos Basicos

Andlise Setorial

Conteudo

Marca

Produto

Preco

Promocdo

Praca

Estudo das tendéncias

Concorrentes

Tecnologia

Estratégia da empresa

Descricéo

Sarah Praciano Couture

Vestidos de festa e lingeries

De R$ 200 a 10.000

Midias sociais, Eventos, Digitais Influencers.

Atelié

As tendéncias apontadas foram: nova era
emocional, verdade e transparéncia, desejo
de ser diferente.

Lisblu, Miss Mano Couture, Tici Sampaio,
lvanildo Nunes, Lunee Couture.

Maquina de costura, aviamentos, bordado de
Lunéville, bojos.

Ser percebida como uma marca que visa a
concretizacdo de sonhos através do vestir.



Topicos Basicos

Publico Alvo

Portfolio da empresa

Conteudo

Sexo

Faixa etdria

Nivel de renda

Hdbitos de Consumo

Imagem corporativa

Segmentacdo do mercado

Descricéo

Feminino

Entre 22 a 427 anos

Closse Ae B

Publico com acesso a arte, educacao,
informac&o. Buscam por qualidade,
diferenciacéo e exclusividade.

Branding focado no "hand made”, na
qualidade dos materiais, na exclusividade e
personalizacdo dos produtos através das
redes sociais. do atelig, das embalagens,
etiquetas, cabides e atendimento.

Mulheres entre 22 e 45 anos que
buscam diferenciacéo para eventos
espeCiais.



Conceito de Marco

Fazer parte da concretizacdo dos sonhos das clientes ao vesti-las com pecas que visem
o conforto e exclusividade em momentos inesqueciveis € a principal motivacdo da
marca. Através da unio dos universos da lingerie e da alta costura, a marca traz
técnicas e materiais da lingerie como tecnologias em bojos, estruturacéo e aviomentos
para vestidos de festa. Valorizar o slow fashion, o artesanato local e toda a histéria por
trés das m&os que particioam do processo produtivo é a misséo da marca. Através do
UsO consciente dos materiais, ao utilizar sobra de tecidos para a criccdo de bordados,
a marca visg, através de dedicacdo e pesquisa, ter produtos diferenciados e exceléncia
em acabamento. Desta forma, se mostra como pioneira, ao unir a feminilidade da lingerie
a técnicas da alta costurg, transitando sempre entre os dois universos.



kKnow-how em lingerie.

Conhecimento em bordado Francés.

Acesso a materiais nobres.
Conhecimento sobre acabamentos,
materiais e aviamentos.

N&o possuir Atelié.
Nao ser conhecida.
Nova no mercado.
Tempo de execucéo.
Custo de fabricacao alto.

Atual tendéncia pela busca
de exclusividade e personalizacéo.
Pioneira na unido dos universos
da lingerie e vestidos de festa.
Trabalhar a diferenciagcéo através do
bordado Francés.

Concorrentes bem consolidados
no mercado.
Dificil acesso ao publico-alvo.
Crise econbmica.



Pesquisa ade Publico-Alvo

Foi realizada uma pesquisa gualitativa onde 10
mulheres que se enquadram no publico-alvo foram
entrevistada. As respostas foram importantes paro

delinear a colecdo e objetivos da marca.



Pesquisa de Publico-Alvo

Vocé prefere comprar pronto, alugar ou mandar fazer sob medida?

"Vario entre comprar pronto e mandar fazer. Gosto mais de algo gue eu possa
guardar e que figue além da recordacéo para ser usado uma outra vez. ... ] E
quanto a mandar fazer gosto muito, de escolher e experimentarl Quando vocé cria
algo com seus gostos que fica muito mais pessoal e original”

Estilo, preco, exclusividade, versatilidade, qualidade dos materiais, modelagem...
Qual a relacao ideal dessas caracteristicas?

Acredito que sdo complementares. Quando voce tem um produto que atende a
maioria dessas caracteristicas certamente o arrependimento ndo vem e voce utiliza
a peca por muitos anos. Falando a exclusividade eu acho algo luxuoso, néo vendo
de maneira negativa, mas guando voce possui um produto que ele seja unico ¢
feito para voce ¢ algo que sensibiliza ¢ garante maior afeicdo. Mas quando
relacionado ao preco e mé qualidade pode muitas vezes “destruir” sonhos. Por isso
que acredito que a integracdo desses fatores sGo importantissimos para o bom
resultado do produto.

Amanda Montezuma, 22 anos, Estudante de Arquiteta e Urbanismo.



THEFASITIONBOOK

§ CHANEL THE VOCABULARY OF STYLE 3

O publico alvo da marca é uma mulher modema, femining, elegante, que gosta de arte, moda, gastronomia, viagens e de
conhecer novas culturas.



Persono

Sofia.

Modema, cosmopolita, sofisticada, independente.
E arquiteta, tem 26 anos.

Ama moda, arte, gastronomia,
conhecer novas culturas e vigjar pelo mundo.

E criativa, sociavel, confiante, valoriza
a construcao de relacionamentos.

Gosta de sentir-se Unica e admira tralbbalhos feito & méo.
F fiel co seu estilo pessoal, por isso,
prefere roupas exclusivas, onde participa do processo criativo e
busca conhecer a narrativa que suas roupas frazem.

*Persona para a colegao inicial, mas o perfil da marca, que objetiva trabalhar com vestidos sob-
medida, pode atender a varias personas (15 anos, mée de noiva, mae jovem (batizado), madrinha).
Dessa forma, a marca criara pecas de acordo com a personalidade e estilo pessoal de cada cliente.



LiSb|U = Aluguel e venda (sob medida e prét-a-porter). Possui site, loja prépria e influéncia nas redes sociais.

|_U nee COUTUI’G = Venda (sob medida e prét-a-porter).

Trabaha com rendas e pedrarias.

M|SS MOHO = Tradicional no mercado de vestidos de festa,

estilo romantico, trabalha com venda (sob medida e prét-a-porter).

TICIQHO SQmpOiO ~ Estilo romantico, trabalha bem a modelagem de corsets.

|VOﬂi|dO NUDGS ~ Trabalha com rendas do artesanato local e pedrarias.

Principais concorrentes
direto



SUSTENTACAO

ULTRA EFICIENTE

HUG*ORIGINAL

REF: 207.605 -

« DECOTE COM AMPLA CURVATURA.

"'
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« DECOTE SENSUAL E ATRAENTE.

* SUSTENTACAO MESMO SEM USO DE ALCAS.

* SISTEMA DE SUSTENTACAO ULTRA EFICIENTE.

* CURVATURA COM ADPTACAQ AD CORPO.

« DISPONIVEL NA VERSAO BASIC E XTRA.
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Painel - lecidos

Zibeline Crepe Dior Renda Francesa

Tule Bordado Tule llusione Microfibra



Painel - Design de superficie

Botdes - Vidrilhos - pérolas - flores 3D - Canutilhos



Painel - lecnologico
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Maguina Reta Industrial Maguina Dupla Agulha Aparelho de viés

Maaguina Overlock Maaguina Galoneira Aparelho para taguara
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Mesa de corte

Tesoura

Agulha Francesa
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ldentidade Visudl

A logo foi criada a partir dos
conceitos da marca: sofisticada,
moderna, feita a mado.

Fontes:
GeoSanslight
Petit Formal Script

k
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Fluxograma - Prét-a-poter

Atendimento a ESCO|ha dos
representantes tecidos

Pesquisa

Escolha de
materiais

Inspiracdes ESCO'haoifjgzgapeS ok Definicao de tema

Escolha das

cores \

Tingimentos

Costura e
bordado Segunda prova

Cliente - prova



Fluxograma - Sob Medida

Atendimento a
representantes

Ajustes e recorte da barra e
definir véu e grinalda

quinta prova

Prova com vestido finalizado e
simulagao de make e cabelo

Dia do casamento: entrega do
vestido e de presentes especiais para
a noiva

Escolha
dos tecidos

quarta prova

Ajustes e
aplicacéo de rendas

terceira prova

Ajustes e inicio do
bordado

Pesquisa

Ficha técnica

Modelagem e peca no
algodéozinho

segunda prova

Atendimento
da cliente

|dealizac&o do
vestido

entrega de presente

Primeira prova

Ajustes na
modelagem

Forro com estruturac&o no
tecido escolhido




Sob-medida

4 vestidos de noiva:

Modemna
Casamento dia
Tradicional
Casamento civil

4 vestidos festar:

72 madrinhas
72 mAe de noiva

Prer-a-porter

Saias:

2 midi
3 longas
7 curtas

Bodice:

7 corset
7 cropped
3 bodies

Vestido:

-1 midi

Lingeries:

- 3 conjuntos

- 1 camisola
- 1 boay

Acessorios:

- 6 cintos



Painel de Macrotendéncio

IN TOUCH (WGSN)

A macrotendéncia fala
da nova era emocional
Para alcancar o
equilibrio da mente e do
corpo, o consumidor
busca o que realmente o
sensibiiza, ao consumir
orodutos e servicos que
O S focam
emocionalmente,



Tema da colecdo

RENOIR

Inspirada na obra do pintor impressionista Pierre Auguste
Renoir, a colecdo Renoir trds, através das cores brihantes,
formas organicas, e modelagens diferenciadas, o sentimento
irico e poético que o artista trazia ao refratar a beleza
feminina.



RENOIR Tema da colecdo




Dancarina Retrato Leque Cabelo Dourado Madame Jasmine
14-4307 Winter Sky TC 14-4102 Clacier Gray TC 19-5513 Dark Green TC 19-1955 Cerise TC 14-1521 Peaches n" Cream TC 13-1023 Peach Fuzz TC 15-0955 Old Cold TC 12-0712 Vanilla TC 11-060 Bright White TPX
C=38 Y=18 M=14 K=0 C=87 Y=42 M=73 K= 48 C=29 Y=100 M=54 K=20 C=29 Y=100 M=54 K=20 C=0Y=43M=27K=0 C=0Y=31M=41K=0 C=11Y=33 M=99 K=0 C=6 Y=9 M=27 K=0 C=Y=0M=0K=0

R=62 C=81 B=68 R=199 G=201 B=203 R=140GC=21B=71 R=140GC=21B=71 R=240 G=192 B=152 R=240 G=192B=152 R=220G=171B=46 R=240 G=229 B=199 R=241 G=242 B=241
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Reqgistros do Processo Criativo
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J
~
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Contato:

Evento:

Cintura:
SO roh PFOC iano Ombro a ombro: Quadril:
Covuture
Busto: Cava:
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\Ahuro Corpinho: Comprimento total;
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*Ficha técnica para atendimento no contexto de producdo centralizada na designer.
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Ficha de preciticacdo

Custo Direto Custo Indireto

Matéria-prima Valor Total Valor Total/ Valor Total por

: : Fixo h Valor/ hora tempo
Renda 6m . 69,90/m | R$419,40 e trabalhado

Tule Espaco
-----------------------E-----------------------:P ---------------------- (incluindoéguae R$1300

energia)

R$8,12 R$ 389,76

Crepe
Forro 4m : 11,90/m . R$ 47,60 o o0 ; N ; .

"""""""""""" U ey arketin 5 , 5 ,
Bojo 1U 5 10,00/u 5 R$ 10,00 J : :

.....................................................................

............................................................

Pedrarias 0 g P ----------------------
O joarall | R$3,300 | R$2061 | R$539,52

1 [l
................. e L R
1 ]

S D S JesbLlo | R$1500 | R$937 | R$ 449,76

Ziper
Linha

Embalagem - Capa

Presentes - noiva

TOTAL

Mao-de-obra

REE VNO1

Modelagem ' Preco de venda= Total (R$2.396,81) X Mark up (2.5) +
. : 2 AN Pro-labore (R$ 449,76) = R$ 6,441, 78

Corte

S . Preco de venda = R$ 6.500
Bordado : g

transporte i i N ¥ Chigsc Preco de aluguel = R$ 3.000
TOTAL ’ | " ‘

Os vestidos sob medida requerem mais tempo de modelagem e costura devido a complexidade e tamanho das modelagens, assim como
refrabalho de gjustes.



Ficha de preciticacdo

Custo Direto
Mateéria-prima
Zibeline
Vies de Cetim
Ziper
Colchete

Linha

Embalagem -
Sacola

Tag com fita de
cetim

Etiqueta
TOTAL
Mao-de-obra  Valor/ Diaria

Modelagem

Corte

Costura

transporte
TOTAL

Quant. dias

3h 30 min

Valor Total

R$ 63,12

Custo Indireto

Valor Total por
Valor/ hora tempo
trabalhado

Valor Total/
meés

Fixo

Espaco

(incluindo agua e

R$1300 R$ 28,42

energia) | R S
Marketing R$500 R$ 3,12 R$ 10,92
Jear\E | R$3,300 | R$2061 RS 39,34
MRl o= R$1500 R$ 9,37 R$ 37,48

RER SAOL

Preco de venda= Total (R$336,80) X Mark up (2.0) +
Pro-labore (R$ 37,48) = R$ 374,28

Preco de venda = R$ 374,90



Ficha de preciticacdo

Custo Direto

Matéria-prima Quant. Preco Valor Total
Renda imet/2 | 2690 | R$4035
Microfibra ‘Im -------- 2 290 -------- - 22,90
we socm | 1290m | 387 |
vies [ om | 020m | R$040 |
Botdo de péroia [ 6U | 005 | R$015
pedrarias [ 100g | 1000/100g | R$1000
Lnha [ iU 1% | R§1g9
embatagem- (N 1U . 400u | R$400 |
Tag com fitace [N 1U | 08U | R$080
ciuets [ fU | 015u | R$OI5 |
Total o . R$84,61
Mao-de-obra  Valor/ Diaria Quant. dias Valor Total
Modelagem R$ 150,00 30 min R$ 9,37
Corte NI R§70 | 20min | R$291
Snlel | RS100 . 40min_ . R$E33
RN R$1S - R$1500
transporte R$10 _ . R$10,00

......................................................................

TOTAL . 1h30min | R$45,61

Custo Indireto

Fixo

Espaco
(incluindo agua e
energia)

Marketing

TOTAL

Pro-labore

Valor Total/ Valor Total por
mas Valor/ hora tempo

trabalhado

R$1300 R$ 12,18

............................................................

............................................................

R$3,300 | R$20,61 | R$16,86

1 [
................. Lt T
1 1

R$1500 | R$937 | R$14,05

RER BDO1

Prego de venda= Total (R$147,08) X Mark up (2.0) +
Pro-labore (R$ 14,05) = R$ 308,21

Preco de venda =R$ 308,20



Ficha de preciticacdo

Custo Direto

Materia-prima Valor Total

Zibeline i : ' R$ 39,80

Viés de Cetim
Ziper

Linha

Embalagem -
Sacola

Tag com fita de
cetim

Etiqueta

TOTAL

Mao-de-obra Valor/ Diaria Quant. dias
Modelagem '
Corte

Costura
Bordado
transporte
TOTAL . R$ 39,99

Custo Indireto

Fixo

Espaco
(incluindo agua e
energia)

Marketing

TOTAL

Pro-labore

Valor Total por
Valor/ hora tempo
trabalhado

Valor Total/
meés

R$1300 R$ 16,24

............................................................

............................................................

R$3,300 | R$2061 | R$22,48

] 1
................. L A
] 1

R$1500§ R$ 9,37 R$ 18,74

REF SAOZ

Preco de venda= Total (R$112,21) X Mark up (2.5) +
Pro-labore (R$ 18,74) = R$ 243,16

Preco de venda = R$ 243,90



Ficha de preciticacdo

Custo Direto

Materia-prima ) Valor Total

Tule Bordado i . R$ 54,90

.....................................................................

Renda francesa

.....................................................................

Viés de cetim

Linha

Embalagem -
Sacola

Tag com fita de
cetim

.....................................................................

Etiqueta

.....................................................................

TOTAL

Mao-de-obra Valor/ Diaria Quant. dias

Modelagem R$ 150,00 30 min R$ 9,37
G ReO | ismn | RS218
Sl | RS100 | 20min | R$416
Bordado [N - - P -
transporte R$10 _ R$10

......................................................................

TOTAL . 65mn | R$ 25,71

Custo Indireto

Fixo

Espaco
(incluindo agua e
energia)

Marketing

TOTAL

Pro-labore

Valor Total por
Valor/ hora tempo
trabalhado

Valor Total/
meés

R$1300

............................................................

............................................................

R$1500 | R$9.37 | RS937

RER CPO1

Preco de venda= Total (R$123,15) X Mark up (2.0) +
Pro-labore (R$ 9,37) = R$ 255,67

Preco de venda =R$ 255,70



Ficha de preciticacdo

Custo Direto

Valor Total
26,90/m R$ 40,35

...................... BT T T T

12,90/m

Mateéria-prima

Renda francesa
Tule

VUGS ELS  4m ¢ 040m :  R$160
Alca
Abotoador
Abotoador 11 cm
Cotton

Linha

Embalagem -

.....................................................................
.....................................................................
.....................................................................

Tag com fita de

.....................................................................

Etiqueta

TOTAL
Mao-de-obra

.....................................................................

Valor/ Diaria Quant. dias
R$ 150,00 30 min

......................................................................

Modelagem
Corte

Costura

Bordado
transporte

......................................................................

R$ 24,04

......................................................................

TOTAL

Custo Indireto

Fixo

Espaco
(incluindo agua e
energia)

Marketing

TOTAL

Pro-labore

Valor Total por
tempo
trabalhado

Valor Total/

més Valor/ hora

R$1300

............................................................

R$500 R$ 3,12 R$ 0,62
R$3,300 | R$ 20,61 R$ 2,24
R$1500 R$ 9,37 R$ 1,87

REE LGO1

Preco de venda= Total (R$85,52) X Mark up (2.5) + Pro-
labore (R$ 1,87) = R$ 215,00

Preco de venda =R$ 215



O que a empresa faz?

Busca um ambiente ético e
de valorizacdo do feito a méo
e do artesanato local.

Remuneracdo de mdo-de-obra
pelos servicos prestados, levando em
consideracdo tempo e o projefo.

Consumo consciente:
Utiliza as sobras de tecidos
para a criacdo de bordados.

Quais os limites?

Social

N&o tem fluxo de caixa para
contratacdo de mdo de obra com

C1T.

Econdmico

Alto custo de matéria-prima.
Concorréncia.

Ambiental

N& fazer uso de tecidos
biodegraddveis. ou reciclados.
N&o conseguir fazer tingimento natural com
todas as cores.
N&o conseguir saber a origem de fodas as
matérias-primas.

Como evoluir?

Capacitacdo de pessoas.
Contribuir para a mehora da qualidade
de vida dos colaboradores.

Investir em branding.
Relacionamento préximo com as clientes para
fidelizacao.

Aumentar faturamento e melhorar a
remuneracdo dos colaboradores.

Investir em pesquisa e inovagao.

Manter relacionamento préximo com a
universidade para saber de novos estudos
sobre sustentabilidade.

Conferir com representantes origem das
matérias-primas.

Conscientizar as clientes sobre consumo
consciente co oferecer pegas versdteis que possibiitem
vérias formas de uso.
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Comunicacdo Visual

lag e etiqueta




Comunicacdo Visual

Presente - Noiva

O|o0|0 (0|0 |0

Quadro criado para presentear a noiva no momento da idealizacdo do vestido, para que a noiva possa guardar de recordacdo o processo
da construcdio do seu sonho ao registrar no quadro os dias de prova do vestidos e o dia do casamento.



Comunicacdo Visual

Presente - Noivao

Ultima prova

b0
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Presente idealizado para ser entregue & noiva no dia do casamento, todos os itens trazem significado e valor sentimental,
relacionado a marcao.



Comunicacdo Visual

Aplicacdes

Sarah Praciano

.
Covuture

Cartéo de recados onde a designer poderd escrever para as clientes, criando vinculo emocional, assim como usa-lo para registrar
dicas para as noivas durante as provas ou ser usado para release da marca ao presentear influencers.



Midias Sociais
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Promocdo




Midia Kit




Ponto de vendo

Projeto arquitetonico desenvolvido por Amanda Montezuma.



Ponto de vendo

Projeto arquitetonico desenvolvido por Amanda Montezuma.



A primeira imagem representa o cabelo escolhido para a producéo. A segunda, a pele e a boca da maguiagem. Ja @
terceira foto ilustra o referencial de olho para o shooting.



Projeto Fotografico - Painel de Afitude
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O projeto fotografico visa registrar a sutileza dos detalhes das pecas, assim como da interacdo das pecas com o
ambiente.



Projeto Fotografico - Fotos em Still
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Registro dos detalhes das pecas em arara.
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Projeto Fotografico -




Projeto Fotografico -
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Projeto Fotografico - Editorial




Projeto Fotografico - Editorial







Projeto Fotografico - Editorial
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Projeto Fotografico - diTorQ\
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Projeto Fotografico - Editorial
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Projeto Fotografico - Editorial







Projeto
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Producdo de Moda:
Sarah Praciono

Fotografia:
Rute Haradao

Beleza:
Belchior Aradjo

Assistente de Producdo:
Raissa Starepravo

Modelo:
Thais Chaves



Sarah Praciano Rocho



mailto:sarahpracianor@gmail.com

