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1. INTRODUCAO

Atualmente a sociedade busca o equilibrio entre 0 meio ambiente e o ser humano.
A busca pela inovacdo a partir do material sustentavel inclui a reducéo dos descartes e 0
uso de materiais alternativos, proporcionando a quebra de impedimentos culturais e
sociais. Para diminuir esses impactos sobre a natureza algumas empresas vém utilizando
materiais biodegradaveis e restos de materiais que foram descartados na producédo de

outros produtos para criar algo novo.

Segundo Brasil (2009), o filésofo chinés Confucio registrou em meados de 500
a.C., o que seriam lentes rudimentares onde eram associadas a efeitos medicinais e
magicos, como a de longevidade. Eles eram como amuletos para as pessoas, portanto
ainda ndo eram acessorios para correcdo e protecdo visuais. Nessa época, eram usados
exclusivamente pelos nobres, a plebe s6 poderia usar em caso de doengcas mentais ou se
estavam possuidos por maus espiritos. Antropologicamente, tinha funcdo de adorno e

divisdo de classes econdmicas.

J& no século XIl, surgiu os primeiros éculos escuros, com tons esfumados feitos
de quartzo, com intuito de amenizar a claridade solar. Além disso eles também eram
usados para esconder o rosto dos juizes na corte chinesa durante interrogatorios
(BRASIL, 2009).

Com o passar dos anos, através de novos estudos, surgiu na Italia em meados do
século XIII, as primeiras lentes de aumento, acessiveis apenas a nobreza e aos membros
do clero. Apds esse periodo houve uma quebra na popularidade dos 6culos no mundo,

diminuindo o uso como elemento de diferenciagéo social.

No século XX, grandes grifes de estilistas renomados comecgaram a incluir 6culos
de diversos formatos em suas colecOes e desfiles, o que alavancou a popularidade e o
status do produto com informagao de moda (BRASIL, 2009). Até hoje e possivel perceber
a fama do acessorio que pode ser usado tanto de dia como de noite, ndo associado apenas
a funcdo de correcdo ou de protecdo solar, mas por estilo e diferenciacdo de grupos

sociais.

Atualmente, os avangos tecnoldgicos tém incidido em uma velocidade muito

elevada, ligado a esse ponto, 0 pensamento criativo e sustentavel tem utilizado dessas



técnicas para gerar alternativas de reutilizacdo de materiais € ndo apenas consumir o
primario da natureza. A impressdo 3D, que é uma tecnologia que imprime protétipos e
pecas em trés dimensdes constituindo um objeto solido, palpavel e com volumes, tem
ganhado espaco no mercado de moda e despertado a novas ideias de mercado e de

produtos para o futuro.

A producdo aditiva, representada através de varias técnicas normalmente
conhecidas por Impressao 3D ou 3D print, tem sido cada vez mais alvo de investigacao e
desenvolvimento como uma eventual alternativa aos métodos tradicionais de fabricacéo,
sendo uma resposta @ mudanca de modelo produtivo que se tem gerado (MARTINS,
2017).

A partir dessa necessidade de novas solugdes, surge a ideia da marca TRIZ,
pensada em criar um produto que envolva tecnologia, inovacao, sustentabilidade, design,

conceito e moda.

O nome da marca veio do meu préprio nome e tudo o que ele representa. Beatriz
significa “a que traz felicidade”, "aquela que faz os outros felizes" do latim beatus, que
significa "feliz", ou no latim Beatrice, de beare, que significa “a que traz felicidade” ou
"aquela que faz os outros felizes”. Além disso, durante todo o projeto tive que ter muita
dedicacdo e fé em mim mesma para levar o projeto a diante. Quando compartilhava com
amigos, familia e colegas académicos, todos achavam a ideia incrivel, porém logo me
desmotivavam dizendo que era quase impossivel no cenario local. Mas nos meus
pensamentos, sabia que a ideia valia a pena e que iria colocar ela adiante apesar das
dificuldades e foi possivel chegar até essa marca e produto final que apresento aqui e no
portfélio criativo.

Como primeiro projeto inovador do curso Design-Moda da Universidade Federal
do Ceara a pesquisa tem como objetivo, também, servir como modelo para os futuros
alunos que irdo pesquisar um produto e ideia inovadora. Esse projeto, dividido em dois
portfélios, encontra-se o processo de desenvolvimento da marca TRIZ e seu planejamento
de comunicagéo, devendo ser lido em conjunto com o portfolio criativo (material visual),

pois eles se completam.



2. JUSTIFICATIVA DA RELEVANCIA DO PRODUTO

MARTINS (2017) afirma que:

“O Conselho Empresarial Mundial para o Desenvolvimento
Sustentavel (WBCSD) definiu Ecoeficiéncia como a producdo e
entrega de bens e servicos a precos competitivos, que satisfacam as
necessidades humanas e proporcionem qualidade de vida, enquanto
reduzem gradualmente o conflito ecolégico e a intensidade de utilizacao
de recursos durante o ciclo de vida.”

A impressdo 3D nasce como uma solugéo possivel que satisfaz a essa necessidade.
Ela proporciona uma nova importancia ao desenvolvimento de bens que teré efeitos
profundos se tratando de economia, meio ambiente e sociedade. A impressdo 3D, em um
cenario préximo, tera um impacto bastante significativo na producao industrial, no modo
como produzimos, na protecdo ambiental e no desenvolvimento de producdo mais limpa.
Segundo Martins (2017), essa tecnologia tem a capacidade de produzir bens
personalizados com tamanho de lote unitario, ou seja, produz apenas uma unidade ao
consumidor final, desta forma ndo acumula estoque de pecas e assente na racionalidade
de utilizacdo de recursos, produzindo apenas a demanda requisitada. Isso diminui o risco
para um empresa nova ir a faléncia devido a altos investimentos de risco de construir um

estoque que ela ainda ndo sabe qual serd a demanda do consumidor.

Procurou-se elaborar um tema de pesquisa e desenvolvimento que, naturalmente
fosse do ambito do Design-Moda, mas que também fosse de encontro as preocupacoes
que existem no mundo e que estdo necessariamente ligadas, a atividade do designer de

moda, mas da inddstria como um todo.

Essas preocupacdes estdo relacionadas com a sustentabilidade em todas as suas
vertentes mas numa em particular, a sustentabilidade ambiental. Partindo destes
pressupostos, Boff (2015), conceitua sustentabilidade como uma juncdo das acdes que
mantém a integridade da “Mae Terra”, bem como a preservacdo dos ecossistemas e a
atencdo as futuras geracdes. Com este conceito em mente, que se preocupa com a vida de
uma forma continua e a longo prazo, caracterizando a sustentabilidade, a marca TRIZ traz
uma proposta pensando ndo sé no material a ser utilizado, mas no seu descarte, nas boas
condicGes de trabalho dos funcionarios e um prego justo.

Diante ao aumento das preocupacdes a nivel ambiental guiado pelos fendmenos
como as alteragdes climéticas ou a diminuicdo das reservas de recursos naturais, em sua

maioria 0s ndo renovaveis, é natural que a busca por novas solucbes de producdo seja
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uma realidade, de modo a conseguir ultrapassar os desafios que a sociedade esta sujeita,
desafios esses que foram sendo agravados ao longo dos anos e que estdo relacionados
diretamente com a forma, ndo s6 como consumimos os bens mas também como os
produzimos. Nesta situacdo, a Impressdo 3D vem constituir um reves viavel de producao

relativo aos métodos tradicionais de fabricacéo.

Nesse contexto, € importante compreender que a impressao 3D, com suas técnicas
e caracteristicas é capaz de oferecer e fundamentar o potencial de, num futuro préximo,
esta tecnologia ser capaz de responder, ndo so as necessidades de consumo das pessoas,

mas também de responder algumas crescentes preocupac¢des ambientais a nivel mundial.

3. JUSTIFICATIVA DE INOVACAO

Segundo Tigre (2006) a palavra inovacdo “reside fundamentalmente em um
processo qualitativo de transformacdo da estrutura produtiva no sentido de incorporar
novos produtos e processos e agregar valor a producao por meio da intensificacdo do uso
da informacdo e do conhecimento”. Inovacdo esta relacionado a renovar, restaurar, €
aquilo que causa um impacto social e gera mudancas e alternativas no espaco e na
comunidade em que estd inserida. Pensando em termos de produto consiste em
modificagdes nos atributos do produto, com mudanca na forma como ele é percebido
pelos consumidores (TIGRE, 2006). A tecnologia 3D no Brasil tem crescido, inovando
projetos e produtos, e gerando solugdes sustentaveis para a nossa forma de producao.

A marca TRIZ tem como intuito inovar no mercado Optico brasileiro trazendo essa
tecnologia como alternativa sustentavel e um olhar inovador para os produtos e design no
Brasil. O Brasil é um pais cheio de riquezas naturais, pessoas criativas e uma educacao
de qualidade, acredito que devemos mostrar mais isso para 0 mundo e ndo deixar que 0s
brasileiros talentosos construam ideias inovadoras para gerar méritos as empresas

internacionais.

Atualmente no Brasil e no Ceara ndo ha uma marca de moda que produza 6culos
através da tecnologia de impressdao 3D. A marca TRIZ utiliza dois filamentos para
impressao que sdo o PLA e 0 ABS.
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O ABS! ¢ o filamento termopléstico mais utilizado na tecnologia FDM, Fused
Deposition Modeling (FDM) ou fusdo e deposi¢do de material método de manufatura
aditiva, que através de bico extrusor da impressora deposita camadas de termoplastico
formando objeto tridimensionais.

Devido a facilidade de extrusdo a altas temperaturas (estabilidade a diferentes
temperaturas), combinado com as boas propriedades mecanicas que confere as pecas,
como por exemplo, resisténcia ao impacto e resisténcia quimica. O resultado fisico deste
copolimero é um material termoplastico rigido e leve, com alguma flexibilidade e
resisténcia na absorcdo de impacto. Este termoplastico amorfo, apresenta baixa
temperatura de transicdo vitrea (aproximadamente 105 °C) o que facilita a sua
manipulacdo. Apresenta uma vasta gama de aplicacbes desde interiores de veiculos,
capacetes de seguranca, tacos de golfe e pecas de lego.

O PLAZ? é o outro material que constitui nosso produto, que também é muito
utilizado na tecnologia FDM, as propriedades mecanicas sao similares as do ABS, porém
0 PLA apresenta propriedades biodegradaveis por derivar do amido do milho. Esta
propriedade, aliada a biocompatibilidade e o fato de constituir um recurso inesgotavel,
faz com que o PLA tenha sofrido uma grande evolucdo por parte da inddstria. Dentro das
vantagens deste polimero, em termos do processo de impressdo, podemos destacar o fato
de poder ser impresso sob uma superficie fria, ndo agridir ao meio-ambiente, ter
velocidade de impressdo mais elevada, ter uma superficie mais suave e brilhante e
maiores detalhes. Contudo, o PLA tem baixa resisténcia térmica, e comeca a distorcer a

sua superficie em contato com temperaturas mais elevadas.

4. Briefing

Briefing da marca TRIZ de acordo com o modelo sugerido por Phillips (2007):

1 Acrilonitrilo Butadieno Estireno é um plastico resistente ao impacto. E o resultado da sinergia de trés
mondmeros, obtendo as melhores propriedades de cada um.

Fonte: Print a Lot. Disponivel em <http://www.3dprinting.com.br/wp-
content/uploads/2016/06/PrintaLot_brochure-ENE16_br.pdf> Acesso em 19 dez. 2017.

2 Acido polilactico ou PLA é um poliéster alifatico termoplastico derivado de recursos renovaveis, produtos
como o amido de milho (em os EUA), mandioca (raizes, amido ou fécula, principalmente na Asia) ou cana
de acucar (no resto do mundo). Ele é biodegradavel, sob certas condi¢des, tais como a presenca de oxigénio.
Suas propriedades fisicas sdo semelhantes ao PET (garrafas de plastico).

Fonte: Print a Lot. Disponivel em <http://www.3dprinting.com.br/wp-
content/uploads/2016/06/PrintaLot_brochure-ENE16_br.pdf> Acesso em 19 dez. 2017.
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Quadro 1 — Briefing da marca TRIZ

NATUREZA Justificativa Aliar a necessidade de inovacdo em produto de
DO PROJETO moda com identidade forte que a sustentabilidade,
E CONTEXTO ao design e inovagdo com informagéo de moda
Objetivos do | Desenvolver a marca TRIZ, que se prople a
projeto produzir 6culos com design contemporéneo e
elegante, utilizando a impressdo 3D técnica de
producdo dos produtos.
Resultados - Produzir 6culos com design e ergonomia,
desejaveis resistente e um produto competitivo no mercado
nacional de eyewear por meio do design e do valor
agregado pela gestdo da marca.
- Conquistar clientes para a marca.
- Alcancar visibilidade nacional e internacional, de
forma que a ideia da empresa seja absorvida com
clareza.
- Realizar as primeiras vendas.
Responsabilidades | Produzir 6culos de qualidade, com design
do projeto contemporaneo, com matéria prima biodegradavel
(que ndo agrida o meio-ambiente na hora da
producdo e do descarte) e ter bem definida a
identidade e esséncia da marca.
ANALISE Marca TRIZ
SETORIAL Produto Oculos
Preco De R$200,00 a R$500,00
Promogéo - Rede Social (Instagram e Facebook)
- Site da marca (institucional e e-commerce)
- Eventos sobre as areas que a empresa de insere
- Workshops realizados no interior da loja sobre
assuntos diversos de interesse do publico.
Praga Loja online (e-commerce); representantes e
showroom (loja fisica).
Estratégia da | Os o6culos da TRIZ tém design inovador e
empresa informacdo de moda. A nossa estratégia principal é

prospectar a marca e sua identidade atrelada a nossa
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forma de fabricagio em nossos materiais de
divulgagdo. Unindo todas as agdes descritas no
composto de marketing serd possivel realizar um

trabalho de prospeccéo da marca.

ANALISE DO | Género Ambos, mas foco no feminino.

PUBLICO- Idade De 20 a 50 anos

ALVO Renda Classes entre A e C
Habitos de | A persona da TRIZ é composta por uma mulher
consumo muito trabalhadora, que tem informacdo de moda e

gosta de tendéncias de moda atrelada ao seu estilo e
marca que se preocupam com a sustentabilidade
ecoldgica e social, sem muito tempo para ir em lojas
fisicas, costuma comprar via internet no conforto da
sua casa, portanto algo que ela preza na hora da
compra sdo o0s detalhamentos do produto,
envolvendo descricdo e tabela de tamanho. Elas
gostam de viajar, se encontrar com 0S amigos, se
interessam por design, moda, arte, marketing e
cinema. Uma mulher segura de si, com poder
econdmico de compra consideravel e totalmente
urbana, o que move sua vida é a intensidade da

grande metrépole.

Fonte: PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: Edgard Bliicher Ltda,
2007.

5. COMPOSTO DE MARKETING (4Ps)

Marketing “é o processo social e gerencial através do qual individuos e grupos
obtém aquilo que necessitam e desejam por meio da criagdo e troca de produtos e valores”
(KOTLER, 1998, p.2).

O composto de marketing embasado nos 4P’s, esta relacionado com o mix de
marketing formado pelos fundamentos de produto, preco, promocéo e praca. Esta é uma
estratégia utilizada para a definicdo das acdes que serdo realizadas com o objetivo de
determinar o publico-alvo a ser abordado que possamos definir uma identidade e um

conceito a marca em questdo: TRIZ.

14



Para a realizacdo dessa etapa busquei definir qual o publico-alvo a ser atingido
por meio de método qualitativo e quantitativo de pesquisa de mercado, através de
questionario online com a plataforma Google Formulario, no periodo de novembro de
2017 com 76 pessoas possiveis compradores do produto proposto, tendo assim um
direcionamento quanto as formas de promogcéo a serem realizadas pela marca. O estudo
introdutorio desse publico teve foco na relagdo dele com os Gculos em geral, para depois
entender seu conhecimento e absorcéo sobre a inovagao tecnologia e sustentabilidade do
produto. Foi preciso entender o ambiente fisico, virtual e social em que ele esta inserido,
para que assim possa por o plano de acdes de forma participativa em todos aspectos das

atividades e do estilo de vida do consumidor da marca TRIZ.
5.1. Produto

Tendo em vista o atual momento do mercado, observamos a necessidade de

diferenciacéo no que diz respeito ao produto e a forma como este chega ao cliente.

Atualmente, a producdo de bens é muito maior que a capacidade do
mercado em absorver esses bens, sobretudo em funcdo do poder
aquisitivo do consumidor. Mas basta percorrer um corredor de
supermercado para perceber que existem inGmeros fabricantes
oferecendo produtos semelhantes a precos similares (TREPTOW, 2007,
p. 55).

O produto da marca TRIZ tem as caracteristicas do design minimalista, com linhas
geométricas mescladas com arredondados, trazendo as texturas naturais geradas pelo
processo da producdo por extrusao da impressdo 3D, com informagdo de moda cléssica e
influéncia vanguardista. Sua diferenciacdo é fruto de estudos de tipos de materiais que
proporcionem o conforto fisico e consequentemente emocional, além da preocupacao
com questdes de cunho ambiental por meio da utilizacdo de fibras, que ttm em sua
composicdo, biodegradaveis.

Segundo Treptow (2007) quando a empresa opta por estabelecer-se em funcdo da
identidade da marca deve estar disposta a grandes investimentos de divulgagéo para que
seus consumidores conhegcam a marca, seus valores, e com ela se identifiguem. Em vista
disso a marca TRIZ se posiciona como um projeto que se direciona para essa
diferenciacdo a medida que sdo feitos estudos de tecnologias alternativas, programas
ambientais e sociais que possam possibilitar a amplitude do conceito de produto acabado.

A divulgacédo do conceito da marca estara presente pelos meios de promogéo em

redes sociais, através de influenciadores digitais e materiais de divulgacdo impressos
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como outdoors e catalogos, assim como todos os recursos utilizados na identidade visual

da marca.

A maior dificuldade que encontrei para desenvolver o projeto foi o conhecimento
especifico sobre as técnicas e os materiais. A principio eu sé tinha um conhecimento
basico sobre a temética e apenas tedrico com base em cases de outras marcas de moda
que utilizavam a técnica s6 que em outros tipos produtos. Minha primeira estratégia foi
buscar por uma pessoa em Fortaleza que entendesse muito bem sobre o assunto e soubesse
aplicar minha proposta de produto em tempo habil. Compartilhei meus planos com
amigos, familiares e colegas de faculdade, demorei mais de 4 meses para encontrar

alguém que pudesse me ajudar o quanto precisava.

Em outubro, através da minha orientadora Manuela Medeiros, que cheguei até a
Casa Design e conheci o italo Neves que é engenheiro mecénico formado pela
Universidade Federal do Ceara, com mestrado em Manufatura Aditiva, que envolve a
técnica da impressao 3D, e em Engenharia Generalista na ENSAM, em Paris, na Franca.
Tem experiéncia com essa técnica em 4 paises diferentes: Alemanha, Franca, Austria e
Brasil; trabalha ha 4 anos com impressdo 3D em todas as aplicacdes possiveis desde a
médica, odontoldgica, industrial até a moda. Ele que foi a peca fundamental para a
concretizacdo desse trabalho. Tivemos a média de 2 semanas para desenvolvimento dos
desenhos em 3D, para realizar a programacao e comecar os testes. O plano principal era
conseguir fazer um 6culos usavel apenas como prot6tipo para apresentacdo do design a
banca avaliadora, conseguimos produzir trés modelos. Dois foram feitos de PLA devido
a velocidade e precisdo do material e um foi feito de ABS. Durante a impressao dos
prototipos e testes, busquei por fornecedores de lentes de qualidade dispostos a assumir
esse risco de trabalhar com um material novo que ainda estdvamos testando seus efeitos

sobre pressao e temperaturas.

Apdbs um dia com os protétipos em mao, levei & Duo Vision, empresa de venda de
armacoes e lente de 6culos em Fortaleza, no estado do Ceara, que forneceu as lentes com
protecdo UV e certificados de garantia. Apds trés dias de espera, a equipe da Duo Vision
me entregou os dculos, mas uma das pecas feita de PLA ficou sensivel e veio a quebrar
quando fui realizar o teste de uso do produto. Apesar desse modelo de PLA ter sofrido
essa alteracdo, o outro prototipo do mesmo material ndo sofreu maiores problemas, o que

podemos concluir que o design da primeira amostragem era mais delicado o que diminui
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sua resisténcia quando colocado sobre temperatura mais elevada. Apesar da dificuldade,
pude concluir ainda com dois protétipos perfeitos, sem riscos de rompimento ou falhas

durante o uso.

Apos todo o processo, ainda foi possivel realizar um editorial de moda baseado
em tendéncia de moda da WGSN?® outono/inverno 2018 e 2019, que foi a The Thinker
voltada para o Ath-Bleisure. O Bleisure-wear é projetado especificamente para o esporte
de viagem, mas é adequado para o trabalho, para o descanso ou para atividades. Os itens
utilizam tecidos anti-rugas e tecnologia antimicrobiana que permanecem mais frescos,
negando a necessidade de lavagem excessiva. Os sapatos se tornam semelhantes aos
chinelos e os elementos béasicos séo elevados com tecidos de malha premium. O que
proporciona facilidade e praticidade, que estd diretamente ligada ao estilo de vida do

nosso publico-alvo.

A producdo fotogréfica e de video foi feita em estudio com fundo branco com
producdo de moda feita por mim com auxilio e producdo executiva da Thais Ferreira, a
maquiagem e o cabelo foi assinada por Eduardo Ferreira, as fotografias foram realizadas
pelo fotografor Luis Morais, o video pelo fotdégrafo Thiago Brito e modelo que
representou a campanha foi a Monika Ferreira, agenciada pela RC Model Agency.
Tivemos como resultado quatro composicdes que serdo utilizadas no material de

campanha e comunicacao visual. Os resultados finais estdo no portfolio criativo.
5.2. Praca

O produto da TRIZ se caracteriza como um produto que tem sua venda em forma
de varejo destinada a um publico bem direcionado. Em vista disso as formas de
comercializacdo serdo realizadas através de representantes em cada regido do pais, através
de um showroom local e por meio de plataforma virtual. Diante da pesquisa de mercado,
96% do publico respondeu que para realizar compra de dculos eles preferem loja fisica
pois podem experimentar e ver detalhadamente o caimento do produto, porém néo
deixaremos de ter essa plataforma virtual, pois serve como catadlogo e outro meio de

venda.

3 WGSN é a empresa pioneira na criacdo de uma biblioteca on-line de prospecgio de tendéncias.
Fonte: WGSN. Disponivel em < https://www.wgsn.com/pt/wgsn/> Acesso em 19 dez. 2017.
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Como resultado da pesquisa de mercado foi possivel perceber que a maioria das
pessoas que tem interesse no nosso produto prefere um ambiente fisico para realizar a
compra de Oculos seja de grau ou de protecdo solar. Portanto seguindo o design
sofisticado e o estilo contemporaneo, inspirado em uma mulher apaixonada por arte e
ambientes de interacdo interpessoal, idealizamos uma loja fisica com um espaco amplo,
bem iluminado em open mall de classe A. Com estruturas que se assemelham a marmore
e pedras de sal rosa, misturadas com estruturas metalicas douradas, associando o ambiente

a joalherias. (Figura 1)

Figura 1 | Loja — Fachada e Interior

— T -

\ ’ LOJA | TRIZ

—4

|1;\. ) A‘l :

Fonte: Yellow Tracer — Studio Giancarlo Valle Designs Linda
Farrow’s first us store in Soho New York City. Disponivel em
<https://www.yellowtrace.com.au/giancarlo-valle-linda-farrow-
soho/#gallery-3> Acesso em 19 dez. 2017

A loja foi pensada em proporcionar ndo s6 um ambiente de compra do produto
final, que sdo os 6culos, mas de experiéncia e lazer. Portanto dentro da loja, na parte

superior, teremos uma espécie de rooftop que serd um café e bistrd com um cardapio
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recheado de combinacdes de café e chas com croissants e quiches quentes, ap6s o fim do
expediente, por volta das dezessete horas, teriamos happy hour de drinks e vinhos com
petiscos finos como opgdes de alimentacdo. Propbe-se que esse espago seja para nossas
clientes fazerem reunides, encontrar uma amiga no intervalo do dia, parar um instante a
correria, poder ter um bom papo, organizar-se para mais um dia de trabalho e relaxar
depois de um dia cheio. Nossa loja funcionaria das dez horas da manhd até as vinte duas

horas, sendo um periodo consideravel para um bom aproveitamento do ambiente.

Fonte: Pinterest

5.3. Promocao

A promocdo do produto da marca tera estratégias de direcionamento ao seu
publico-alvo, de modo a inseri-lo no estilo de vida criado por esta. Por meio de acfes em
eventos e lojas parceiras, de imersdo em nosso processo de design e producdo, dando
oportunidade para o cliente entender um pouco da esséncia da marca. A marca TRIZ tem
interesse principal se aproximar de seu consumidor, querendo cria uma relacdo mais
pessoal possivel, portanto ira realizar envio de newsletter semanalmente com
oportunidades de compra com preco especial para aquele cliente nos produtos que ele
colocou na lista de desejos.

Além disso a promogéo por meio das redes sociais, serdo utilizadas as plataformas
Instagram e Facebook como painel de inspira¢éo do nosso estilo de vida TRIZ. Ja o site
e a loja virtual contaram com blog associado aos produtos, falando sobre tendéncias e

dando dicas de estilo e uso. Além disso, na descri¢do de cada produto vai ter explicado
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em quanto tempo ele foi impresso, qual material, quem projetou o design daqueles 6culos

e em quais cores ele pode comprar.

Na loja fisica trabalharemos um visual merchandising sofisticado de acordo com
a estética definida pela marca, realizando eventos e workshops sobre assuntos diversos de
interesse do nosso publico-alvo dentro da loja. Contaremos com uma cafeteria e um
espaco de compartilhamento de livros para livre acesso de todos e ndo apenas de clientes

para venda dos éculos.

Pretendemos estar em eventos de moda e tecnologia falando mais sobre a marca
e expandindo nosso modelo de negdcio como exemplo para outras empresas e futuros

empresarios que querem entrar no ramo de eyewear ou do mesmo tipo de fabricacéo.

Como uma marca sustentavel e com desejo de aproximagcdo do cliente, nossa acao
constante com 0 nosso consumidor tera como slogan “vocé realmente acha que ndo da
para mudar o mundo sozinho? Traga seus Oculos TRIZ antigos e leve um novo com um
preco especial, e ajude a acabar com o acumulo de lixo no Brasil”. Queremos com essa
campanha trazer a reflexdo sobre a forma que descartamos o que ndo desejamos mais e
fazer o consumidor usar aquele produto por mais tempo, pois através de um registro de
compra teremos o controle do tempo que o consumidor adquiriu 0 objeto e o desconto
sera progressivo diante do tempo de uso, ou seja quanto mais tempo ele tiver sido usado,

mais desconto o cliente tera na troca do novo.

A promocdo da marca e do produto para lancamento seria a parceria com algumas
marcas cearenses durante do Dragdo Fashion Brasil 2018, evento que tem visibilidade em
toda a América Latina que aborda sobre moda autoral que acontece em Fortaleza, no
Ceara. Marcas como Bikini Society e Lindenbergue Fernandes seriam as que planejamos
para uma parceria de divulgacdo em seus desfiles. Como a TRIZ é uma marca nova, a
ideia é fechar cole¢des em parceria com essas marcas unindo o estilo das duas e agregando
um produto diferente para aumentar o mix em loja. Além disso o evento, conta com stands
de venda da feira Babado Coletivo, onde teriamos um espa¢o com nossos oculos e
portfélio criativo e explicativo sobre a nossa historia e causa, além de uma equipe de

venda preparada para responder todas as perguntas dos participantes do evento.

A TRIZ tem interesse principal em se aproximar de seu consumidor, criando uma

relacdo mais pessoal e 0 evento € um momento perfeito para criar essa aproximacao, sem
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contar que é um evento de pessoas criativas: designer, gastronomos, artistas,
influenciadores, estudantes, produtores de eventos, fotdgrafos e muitos outros

profissionais que sé&o nosso mercado ideal de reconhecimento da marca.
5.4. Preco

O preco é um fator essencial no quesito que refere-se a competitividade de
mercado. Segundo Kotler (1998), as estratégias que compdem o0 mix de precos sao
baseadas na qualidade do produto e nas formas de condi¢es de pagamento. Baseado
nesse conceito podemos considerar o processo de producdo e a analise de mercado como

fatores primordiais para a obtencdo da margem de preco.

CURY (2002) afirma que uma empresa sem cultura e filosofia planejadas e
assumidas, se move apenas pelo nimero, se tornando um péssimo ambiente para os seus
funcionarios e uma péssima prestadora de servico para seus clientes. A empresa que tem
uma excelente filosofia entende que ela existe para sociedade e ndo o contrario, sua meta
deve ser contribuir para o crescimento humano e pela qualidade de vida de todas as
pessoas, seja direta ou indiretamente, portanto o preco passa a abranger nao sé 0s custos
fixos e com material utilizado na producdo das pecas, mas todo trabalho e ideologia

defendida pela marca.

No que diz respeito ao custo do processo produtivo, deve-se levar em
consideracdo o valor em espécie do filamento, material para acabamento, tags,
embalagens, alimentacdo, custos fixos, como energia elétrica, dgua e salario da equipe
toda de trabalho, marketing, entre outros fatores que deverdo ser incluidos em cada

referéncia a ser produzida.

A composicao do pre¢o do produto leva em consideracdo os custos de fabricacdo
e o preco final pago pelo consumidor. E importante levar em conta também os precos de
produtos similares da concorréncia. (DILLON, 2012, p. 90). A Unica empresa que foi
encontrada que utiliza a impressdo 3D para fabricar o mesmo produto foi a W R YUMA#,
gue é uma marca belga, que ainda utiliza um filamento feito pela propria empresa a base
de restos de garrafas pets. Eles ainda estdo desenvolvendo a loja virtual, mas possuem um

site que explica todo o projeto e a causa da marca.

4W R Yuma. Disponivel em <https://www.wryuma.com/pages/howitworks> Acesso em 19 dez. 2017
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Além dos fatores monetéarios e ideoldgicos, o fator de concorréncia é importante
ndo apenas sobre o pre¢co, mas sobre a promocdo, as acdes de venda, as condig¢Oes de

compra do cliente, entre diversos outros pontos.

Visto 0 momento que vivemos no Brasil o fator decisivo para alguns clientes tem

sido preco e condicGes de pagamento para adquirir um produto ou servigo.
6. ANALISE DO PUBLICO-ALVO

A pesquisa do publico-alvo foi realizada através de método qualitativo e
quantitativo pela aplicacdo de questionario online através da plataforma Google
Formularios com questdes objetivas e subjetivas no periodo do més de dezembro do ano
de 2017 direcionada a individuos, em sua maioria com faixa etéria entre 19 e 25 anos,
apesar de termos uma variagdo para mais jovens e mais maduros, brasileiros e que
utilizam dculos sejam de grau ou com protecdo solar constantemente. O questionario foi

composto de 15 questdes e 0 numero de participantes foi de 77 entrevistados.

Graéfico 1 | Pesquisa de pablico-alvo — Faixa etéria predominante

@ Menos de 15 anos
@® 15-18 anos

19-25 anos
@ Mais de 25 anospleto

Dentre os participantes da pesquisa 67,5% estdo entre 19 e 25 anos de idade, o que
caracteriza a maioria, seguido de 29,9% com mais de 25, sendo delimitado uma media de
idade da maioria do publico-alvo.
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Gréfico 2 | Publico-alvo — Grau de Escolaridade

@ Ensino médio incompleto
@ Ensino Médio Completo

& Ensino Superior Incompleto
@ Ensino Superior Completo
@ Pos-graduada

Dentre os entrevistados, tivemos uma maioria de estudantes de ensino superior
seguidos por graduados em curso superior. Expressando um publico atualizado e em

constante condicéo de pesquisa e atualidade.

Gréfico 3 | Publico-alvo — Uso de 6culo de sol

® Sim
® Nao

Grafico 4 | Publico-alvo — Uso de 6culos de grau

® Sim
@ Nao

Quanto ao produto e ao uso dele, 80,5% dos entrevistados fazem uso diario de
oculos de protecéo solar, contra 67,5% que fazem uso dos 6culos de corre¢do com grau.

Demonstrando e confirmando a importancia desse acessorio no dia-a-dia das pessoas.
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Grafico 5 | Publico-alvo — Local de compra desse tipo de pronto de sua preferéncia

@ Fisica
@ Vvirtual

Esse dado foi muito significativo para que desenvolvéssemos nossa estratégia de
marketing voltada a premissa da “praga”, que € o local ou a forma de comercializagdo. 72
dos entrevistados disseram que preferem comprar na loja fisica pois na virtual eles
conseguem ver o caimento e a qualidade do produto. Ele querem experimentar e tocar no

produto para entender melhor sobre o que se trata.

Sobre mercado, foi feita uma questdo subjetiva com intuito de saber quais as
marcas que eles pensam e procuram quando pensam em oculos bonito e de qualidade. As
empresas mais citadas foram RayBan, marca italiana de 6culos fundada em 1937 pela
Bausch&Lomb e Chilli Beans, marca brasileira fundada por Caito Maia em 1997 em um

estante no Mercado Mundo Mix em Séao Paulo (SP) com foco em tendéncias de moda.
Gréfico 6 | Publico-alvo — Prego em relacéo ao desejo pelo produto

@ De RS70-100
@ De R5100-200
@ De R$200-350
@ De RS$350-500
@ Mais que RS500
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Nesse ponto, 0s precos variam bastante, porém a maioria respondeu que
investiriam entre R$200 e R$350 reais em 6culos que realmente tenha se identificado e

criado um desejo por ele. Seguidos pelos 26% que pagaria em R$100 e R$200.

Gréfico 7 | Publico-alvo — Conhecimento sobre a tecnologia de impressdo 3D

@ Sim, conheco muito sobre o assunto.
@ Sim, ja ouvi falar, mas nunca vi.
@ Ndo, isso existe?

Dentre os 77 participantes, 55 deles responderam que ja ouviram falar mas nunca
viram o processo de producéo, seguidos por 16,9% que conhece muito sobre o assunto e
13 pessoas responderam que nunca ouviram falar dessa técnica de produ¢do. Um nimero
significativo para uma tecnologia ndo tdo recente no mundo, mas demonstra que ha um

espaco mais livre para ser instalada uma marca com esse diferencial no territorio nacional.

Grafico 8 | Publico-alvo — Interesse em 6culos feitos utilizando a impressdo 3D

P

@® Sim, fiquei curioso (a)
@ Nao.
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Entre as 77 pessoas que responderam a pesquisa, 69 pessoas responderam que tem
interesse em um produto feito com uso dessa tecnologia contra apenas 7 que ndo se
importam com esse aspecto na hora da compra do produto.

Grafico 9 | Publico-alvo — Conhecimento sobre marcas de 6culos que utilizam
materiais biodegradaveis.

® Sim
@® Nio

=g

Apenas 5 pessoas disseram que sim, porém uma delas ndo citou uma marca que
vende o produto em questdo. J& as outras 4 pessoas citaram a marca Meu Oculos de
Madeira®, marca brasileira feita no Nordeste fundada em 2014 utilizam como matéria-
prima madeira de moveis antigos, shapes de skate ou laminas de madeira e uma delas
ainda citou a Zerezes®, marca carioca que surgiu utilizando resto de madeira descartadas
de obras que estavam tendo na cidade do Rio de Janeiro, hoje ele também tem Oculos
feito de outros materiais que ndo séo biodegradaveis, mas € gerada uma nova alternativa
para um material que viram mais deposicdo no aterros sanitarios. Esse dado atrelado ao
interesse da maioria por um produto feito utilizando tecnologia 3D, demonstra mais uma
vez a vantagem que a marca tem de chegar no mercado nacional inovando com um

produto que ndo tem nenhuma marca utilizando essa tecnologia.

5 https://meuoculosdemadeira.com.br/sobre-meu-oculos-de-madeira/
® https://www.zerezes.com.br/p/sobre
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Grafico 10 | Publico-alvo — Prego que pagariam em dculos feitos com a tecnologia 3D e
que fosse sustentavel.

@® RS3150-250
@® RS250-400
@ RS400-550
@ Mais que RS550

A maior fatia, envolvendo 57,1% dos participantes, disse que pagaria entre R$150
a R$250 reais contra, a maioria do que pagariam em oOculos que amasse de R$200 a
R$350, na primeira pergunta la no inicio. Esse dado também foi muito relevante para
pesquisa para desenvolvermos agdes de promogdo do nosso produto, ndo s6 abordando
sobre o processo de producdo do produto, mas através do conceito da marca, do trabalho
de branding equity e sensorial, através do atendimento personalizado e da qualidade do
produto. Como a maioria ndo tem informacédo suficiente sobre a tecnologia e também

nunca viu esse produto, hd um estranhamento e um receio de um produto inovador.

7. METODOLOGIA PROJETUAL

Gréfico 11 | Fluxo grama de metodologia projetual

Definicdao do Estudos Analise de
problema preliminares dados

Etapa de criagao

1. Briefing >
2. Pesquisa de tendéncia Eta pa d e Ca ICU | o d 0]

3. Pesquisa de Mercado Reahzagao custo flnal

4. Pesquisa de materiais
5. Testes

Apresentagao da
marca e do
produto em

Realizacdo de
projeto

fotografico evento de moda

Fonte: Metodologia e processos criativos em projetos de comunicagdo visual. Disponivel em
<http://corais.org/sites/default/files/metodo-criatividade_0.pdf> Acesso em 19 dez. 2017.
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8. PLANILHA DE CUSTOS DO PRODUTO

Como um produto que sera comercializado como qualquer outro, é necessario ter
noc¢do do custo para poder saber se o produto é realmente rentavel e avaliar se o publico-

alvo absorve o preco final de venda no varejo.

QUADRO 2 - CUSTOS DE PROTOTIPAGEM

Descricao Quantidade Valor
Filamento de ABS 1kg R$350,00/kg
Filamento PLA 1kg R$330/kg
Impressao por Prototipagem 3 unidades R$400/peca
Design digital em 3D 3 unidades R$300,00/peca
Lente Protecdo UV 3 pares R$100/par
TOTAL R$3080,00

Fonte: SEBRAE Sem distancia. Disponivel em <https://goo.gl/[CYe6g> Acesso em 19 dez. 2017.

Devido a falta de fornecedores locais para produzir os 6culos em escala maior e
pelo fator de ndo possuir a maquina de impressdo SO para a empresa, hdo se conseguiu
fazer uma estimativa de preco final do produto. O valor apresentado na tabela como
“Impressdo por pega” foi uma estimativa para uma producdo em baixa escala fornecida
pela Casa Design, mas para uma produgdo maior seria necessario eles fazerem algumas

mudancas na utilizacdo das maquinas diante de outros clientes e projetos.

QUADRO 3 - CUSTOS DO PRODUTO FINAL

Descricdo Quantidade Valor
Filamento de ABS 100g R$35,00
Impressao por peca 1 unidade R$70,00

Diluido em uma
Design digital em 3D média de 200 R$1,50/peca
unidades
Lente Protecdo UV 1 par com prego de R$60
atacado
Marketing, Transporte, Diluido pelo volume R$40
Licenca de programas de de venda

28



Design, depreciacdo de
computador.
Embalagem (papel e caixa) R$7
TOTAL R$213,50
Markup 2,5
Preco de venda R$533,75

Fonte: SEBRAE Sem distancia. Disponivel em <https://goo.gl/[CYe6g> Acesso em 19 dez. 2017.

Como um projeto novo e com curto prazo para entrega, ndo foi possivel realizar
uma pesquisa de fornecedores fora da cidade ou até do pais para que fosse possivel
baratear o custo da producdo do produto. Outra dificuldade foi de incluir o custo de
alimentacdo, energia, marketing e pré-labore, devido ao servigo ser terceirizado e a
energia e a alimentacdo ja esta inclusdo nesse custo de impressdo. Quanto ao marketing
e ao pro-labore temos uma média de investimento de R$5000,00 (cinco mil reais) que €
preterivel para realizar as acGes de promocao, porém sera necessario um investidor para

melhor desenvolvimento de todo o processo.

Este projeto requer um alto investimento para ser executado de forma a ser
competitivo no mercado e com maior chance de sucesso. Assim, pretendo apresenta-lo a

possiveis investidores, que acreditem na ideia.
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9. FICHAS TECNICAS
9.1 Ficha Técnica do Oculos #1

Modelo: Oculos #1

Colecao: Bleisure

Empresa: TRIZ

Data: 20/11/2017

Designer: Beatriz Almeida

FICHA TECNICA

P

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
PLA 3DX PLA Marrom 150 g
Filamentos
OBSERVACOES

TEMPO DE IMPRESSAOQ: 6H

DIMENSOES: Largura: 14,5 cm
Profundidade: 12,5 cm
Altura: 5,2 cm
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9.2. Ficha Técnica do Oculos #2

Modelo: Oculos #2

Colecao: Bleisure

Empresa: TRIZ

Data: 20/11/2017

Designer: Beatriz Aimeida

FICHA TECNICA

o~

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
PLA 3DX PLA Marrom 200 g
Filamentos
OBSERVACOES

TEMPO DE IMPRESSAOQ: 6H

DIMENSOES: Largura: 15 cm
Profundidade: 15 cm
Altura: 4,5 cm
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9.3. Ficha Técnica do Oculos #3

¢

Modelo: Oculos #3

Colecao: Bleisure

Empresa: TRIZ

Data: 20/11/2017

Designer: Beatriz Almeida

FICHA TECNICA

Tabela de Materiais

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
ABS 3DX ABS Branco 150 g
Filamentos
OBSERVACOES

TEMPO DE IMPRESSAQ: 6H

DIMENSOES: Largura: 14 cm
Profundidade: 14,5 cm
Altura: 5 cm
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10. CONSIDERAGCOES FINAIS

Diante de todo o processo de desenvolvimento do produto precisei vencer
desafios, alguns de aspectos subjetivos e outros técnicos, por se tratar de um produto sem
cartilha de como produzir. O resultado € um design possivel, ergonémico e com estética
global, que precisa continuar com pesquisas e testes deste material sobre tenséo e
temperaturas para melhorarmos sua resisténcia para um uso mais adequado e testes
praticos de aplicacdo da marca, de aperfeicoamento do acabamento do produto e de
possibilidades de novos designs. Sobre o objetivo de desenvolver uma marca que envolva
inovacdo e sustentabilidade, foi possivel chegar a uma solucéo utilizando o material PLA
que é biodegradavel e assim vindo ao encontro de um projeto sustentavel, tanto quanto a

matéria prima, quanto por ser um produto duravel, atemporal.

Como qualquer projeto inovador, ainda é possivel encontrar falhas mesmo durante
a comercializacdo, por ser um produto ainda em testes de adversidades. Como quaisquer
oculos de diversos materiais, ele deve ter os devidos cuidados quanto a queda e impacto

para preservagao do estado original do produto.

33



REFERENCIAS

BRASIL, Aline: Oculos — de protese a objeto de design. Revista abcDesign, ed 15, abr.
2009. Disponivel em <http://abcdesign.com.br/categoria-3/de-protese-a-objeto-de-
design/>. Acesso em 29 nov. 2017.

BOFF, Leonardo. Sustentabilidade: o que é: o que ndo é. 4a ed. Petropolis: Vozes,
2015.

CURY, Augusto. Revolucione sua qualidade de vida: navegando nas aguas da emocao.
Rio de Janeiro: Sextante, 2002.

DILLON, Susan. Principios de gestdo de negdcios de moda. Trad. Sob a direcdo de
Marcia Longarco. Editorial Gustavo Gili, SL, Barcelona, 2012.

KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de Marketing. Prentience-Hall do Brasil:
Rio de Janeiro. 1998.

MARTINS, Vitor Hugo Carvalho. Impressdo 3D: uma abordagem de producao mais
limpa? Portugal: Universidade de Minho, 2017.

PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. Trad. Sob direcdo de Itiro
lida. Sdo Paulo: Editora Blucher, 2007. Traducdo de Creating the perfect design brief
TIGRE, Paulo Bastos. Gestédo da inovacgédo: a economia da tecnologia do Brasil. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2006. — 7a reimpress&o. il.

TREPTOW, Doris. Inventando moda- Planejamento de cole¢éo. 4 edi¢do, 2007.



APENDICE

O mercado de eyewear com influéncia sustentavel e impressdo 3D
1. Qual suaidade?

Menos de 15 anos

15-18 anos

19-25 anos

Mais de 25 anos

2. Qual o seu grau de escolaridade?
Ensino médio incompleto

Ensino Médio Completo

Ensino Superior Incompleto

Ensino Superior Completo
Pds-graduada

3. Vocé usa 6culos de grau?
Sim
Né&o

4. Vocé usa 6culo de sol?
Sim
Nao

5. Qual estilo de 6culos vocé prefere?
Redondo

Quadrado

Gatinho

Aviador

Hexagonal

Oversized

6. Vocé prefere comprar em loja fisica ou virtual os 6culos?
Fisica
Virtual

7. Se fisica, poderia colocar uma breve justificativa?
8. Se virtual, poderia colocar uma breve justificativa?

9. Vocé tem alguma marca favorita? Conta para mim qual é e por qué, (sé uma
ok?! Pensa na mais legal)

10. Até quanto vocé pagaria por um oculos que vocé realmente adorou?

De R$70-100
De R$100-200
De R$200-350
De R$350-500
Mais que R$500



11. Vocé ja ouviu falar na tecnologia de impressédo 3D?
Sim, conheg¢o muito sobre o assunto.

Sim, ja ouvi falar, mas nunca vi.

N&o, isso existe?

12. Vocé se interessaria por um 6culos feito com um processo totalmente inovador
como o de impressédo 3D?

Sim, fiquei curioso (a)

N&o

13. Vocé consome produtos feitos com material sustentavel e/ou biodegradavel?
Sim

N&o, mas gostaria

Néo.

14. Vocé conhece alguma marca de dculos que trabalhe com esse tipo de material?
Sim, qual?
Né&o

15. Para finalizar, quanto vocé pagaria por um oculos feito em impressao 3D com
material sustentavel?

R$150-250

R$250-400

R$400-550

Mais que R$550






BRIEFING

Criar uma marca que envolve tecnologia, design, moda, sustentabilidade e inovacdo. Com
lifestyle ubano e contemporéneo, com shape multifuncional e cores sobrias.



Muita mais que uma marca de eyewear pensada na funcionalidade e estilo.
Sonhada com o propdsito de trazer sustentabilidade de uma forma impar e uma producdo
mais pessoal para o cendrio nacional, surgiu a ideia de fazer uma marca utilizando material

biodegradavel e impresséo 3D.
Oculos com design fashion e classico, com referéncia na mulher contemporénea e ubana,
que tem uma vida agitada, que ama seu oficio e que € confiante em si.



IMPRESSAO 3D

A impressdo 3D nasce como uma solucdo possivel que satisfaca a producdo e entrega de bens e
servicos a precos competitivos, que satisfacam as necessidades humanas e proporcionem
qualidade de vida, enquanto reduzem gradualmente o conflito ecolégico e a intensidade de
utiizacdo de recursos durante o ciclo de vida.



Painel de comportamento

Auténoma. Urbana. Design. Artes.
Atualizada. Preocupacao
Sustentavel. Vanguarda.
Criatividade. Design. Viagem.
Exercicio ao ar livre. Friends. Crey's
Anatomy. Cafeterias. Bistros. Rooftop.
Loft. Bulldog Frances. Livros. Internet.
Inteligente. Chique. Tendencias.
Sonha em ter filho. “ME time”.
Marketing. Moda.




Painel de Analogias

Madeira Metal Acetato



Painel de Mercado

ESEEE e ‘ W4 . Concorrentes:
j | | .Yuma
2. Ace & Tate
3. Le Specs
4. /erezes



Painel de Tendéncio

A/W 18719
The Thinker
ATH-BLEISURE
Bleisure-wear ¢ projetado especificamente para
o esporte de viagem, mas ¢ adequado para o
trabalho, o descanso ou o jogo. Os itens
utilizam tecidos anti-rugas e tecnologia
antimicrobiana que permanecem mais frescos,
negando a necessidade de lavagem excessiva
¢ sobrebalagem. As sapatilhas tornam-se
semelhantes aos chinelos ¢ os elementos
bdasicos sao elevados com tecidos de malha
premium.
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COMUNICACAO
SUAL ‘







abcdef
ABCDEF

Fonte: Caviar Dreams




ABCVEF

12845

Fonte: Sensations and Qualities




VARIACAO DA LOCO | TRIZ
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BEATRIZ ALMEIDA
vww.triz.com
contact@itriz.com

T3 080w & L0 A G852




EMBALAGENS | TRIZ
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CAIXA PARA OS CORREIOS | TRIZ







EMBALAGENS CORREIOS
E PRESENTE | TRIZ




TAG | TRIZ




SITE | TRIZ
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TRIZ
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LOJA FISICA

ambiente de venda

“Seguindo o design sofisticado e o estilo contemporéneo, inspirado em uma
mulher apaixonada por arte ¢ amb dealizamos uma loja

iecntes de interacdo interpessoal, |

fisica com um espaco amplo, bem iluminado em open mall de classe A. Com estruturas que

aparentam marmore ¢ pedras de sal roso, misturadas com estruturas metdlicas douradas,
associando o ambiente a joalherias.



LOJA | TRIZ



LOJA | TRIZ
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| OJA FISICA

rooftop

A loja foi pensada em proporcionar n&o s6 um ambiente de compra do produto final, os dculos, mas de experiencia e
lazer, portanto dentro da loja, na parte superior, teremos uma espécie de rooftop que terd um café e bistrd com um
carddpio recheado de combinacdes de café e chas com croissants ¢ quiches quentes, apods o fim do expediente, por
volta das dezessete horas, teriamos happy hour de drinks @ vinhos com petiscos finos como opcdes de alimentacao.
Propde-se que esse espaco seja para nossas clientes fazerem reunides, encontrar uma amiga no intervalo do dia, parar
um instante a correria, poder ter um bom papo, organizar para mais um dia de trabalho e relaxar depois de um dia
cheio. Nossa loja funcionaria das dez horas da manh& até as vinte duas horas, sendo um periodo consideravel para
um bom aproveitamento do ambiente.






ROOFTOP - Dia e Noite | TRIZ



Projeto de Produto

Release

QXXXK0

A marca TRIZ tem como pilares a inovacdo, o design, o
sustentabilidade e a moda. A partir dessa base, podemos
desenvolver uma marca voltada para um publico que aprecia a
historia por trdis do produto final, que consumir um produto pelo
desejo estético ndo tem mais pregndncia. O nosso produto é
feito de forma slow através de maquinas de impresséo FDM com
matericis como PLA que € feito um pldstico biodegraddavel.

Através da sofisticacdo e estilo que a marca propde sua
estética, TRIZ leva muito mais sustentabilidade e inovacdo, leva
autoconfianca, elegéncia e femilidade.



Painel Tema da Colecao

BLEISURE

Busingss + Leisure




PANTONE® PANTONE’ PANTONE’
18-0935 TCX 10155 C 11-0601 TCX
Buckthorn Brown Bright White




PAINEL
TECNOLOGICO

equipamentos

Maquina de impressdio 3D FDM, macarico, bisturi, lixa




PAINEL
TECNOLOGICO

materiais
Filamento 3D especial ABS-pc e lentes com protecdo UV




Processos criativos




Produc&io de testes

Desenho 3D e programacao Impress&o Acabamento



lestes




Prototipos






Producdo Fotografica

Inspiracao

New Shades
. styles from Alhem, Karen Walker,

Shop Sunglasses



Produc;ao d@ MOdO
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EQUIPE | TRIZ




BEATRIZ ALMEIDA

bia.cbalmeida@gmail.com

+55 85 9 8704.4682



