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RESUMO

Mediante a importancia dos pequenos negdcios e do empreendedorismo hoje e com o advento
da globalizacdo e o atual cenario econdmico a atividade empreendedora vem se mostrado uma
das grandes forcas que estimulam e incentivam mudancgas econdmicas e sociais, 0 presente
trabalho, visa analisar a situacdo do empreendedorismo no Brasil e qual a sua contribuicédo
para o desenvolvimento econémico local. O estudo propde trazer uma reflex&o sobre o tema
mostrando a situacdo empreendedora do pais ao longo dos anos. Este estudo iniciou-se a partir
das hipoteses de que o empreendedorismo € benéfico para a sociedade como um todo gerando
beneficios como geracdo de emprego e renda. Para isso o trabalho fez uso de dados
secundarios extraidos da pesquisa GEM - Global Entrepreneurship Monitor para o periodo
entre 2001 a 2011 e de dados do IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica do
relatorio Estatisticas do Empreendedorismo em 2008. O trabalho possui natureza de pesquisa
exploratdria, bibliografica, e qualitativa descritiva através da interpretacdo e descricdo dos
fendmenos e significados no dado processo de pesquisa. Através da andlise dos dados
concluiu-se que a atividade empreendedora vem avangando, no pais mais pessoas estdo
gerindo e abrindo novos negocios a cada ano, o numero de empreendedores iniciais vem
crescendo, significando que um numero maior de pessoas estdo envolvidas em alguma
atividade empreendedora.

Palavras- chaves: Empreendedorismo, desenvolvimento econdmico, empreendedor.



ABSTRACT

Through the importance of small business and entrepreneurship today and with the advent of
globalization and the current economic scenario entrepreneurial activity has been shown to be
one of the great forces that stimulate and encourage economic and social changes, the present
study aims to analyze the situation of entrepreneurship in Brazil and what their contribution to
local economic development. The study proposes to reflect on the theme showing the
entrepreneurial situation of the country over the years. This study was started from the
hypothesis that entrepreneurship is beneficial to society as a whole benefits as generating
employment and income generation. For this work made use of secondary data drawn from
research GEM - Global Entrepreneurship Monitor for the period from 2001 to 2011 and data
from the IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica of Statistics report
Entrepreneurship in 2008. The work has kind of exploratory research, literature, and
qualitative descriptive through interpretation and description of events and meanings given in
the research process. Through analysis of the data concluded that entrepreneurial activity is
advancing, more people in the country are managing and opening new businesses each year,
the number of initial entrepreneurs is growing, meaning that a larger number of people are
involved in some entrepreneurial activity .

Keywords: Entrepreneurship, economic development, entrepreneur.
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1.  INTRODUCAO

O tema Empreendedorismo vem sendo muito estudado atualmente. Diversas
teorias classicas como as de Jean Baptiste Say e Schumpeter e discussdes mais modernas
como as de Dornelas (2008), Drucker (1987), estdo sendo disseminados fora e dentro das
universidades de todo mundo acerca da relevancia do tema e sua contribuicdo para a
economia de diversos paises. Visto como benéfico para a vida econdmica e social de nacgdes e
regides, paises como os EUA, por exemplo, se utilizam de politicas de incentivo ao
empreendedorismo visando desenvolvimento econdmico nacional. Filion (2003) cita
exemplos de paises que estimularam o potencial empreendedor, dentre eles estdo, Finlandia,
Holanda e Suécia.

Nos ultimos anos esse tema ganhou abrangéncia e importancia nos estudos
sobre gestdo de negdcios no Brasil, transformando-se em disciplinas de estudo e sendo tema
principal de livros-texto, que tratam principalmente acerca do “plano de negocios” e do intra-
empreendedorismo.

O empreendedorismo através da criacdo de novas empresas e negocios e da
elaboracdo de produtos e servicos gera diversos beneficios sociais, propiciando insercdo de
tecnologias e inovacgdo, gerando emprego e renda para a sociedade como um todo, trazendo
beneficios visiveis de crescimento econdmico e competitividade, dai a necessidade de paises
em desenvolvimento, a exemplo o Brasil, necessitarem de um nivel maior de conhecimento,
dominio tacito e maior estimulo para uma cultura empreendedora. O grande desafio hoje é
difundir a cultura empreendedora no Brasil.

A atividade empreendedora vem crescendo e mudando, informacgdes da pesquisa
Global Entrepreneurship Monitor- GEM de 2010 revelam essa tendéncia no Brasil, segundo a
mesma pesquisa de 2009 o pais se encontra na terceira posicdo dentre os paises mais
empreendedores do mundo, o que leva a uma reflexdo sobre qual a influéncia desse
crescimento em nivel de desenvolvimento econdmico local e qual a influéncia em relagdo ao
bem-estar da coletividade.

Entidades como o SEBRAE (Servi¢co Brasileiro de Apoio a Micro e Pequenas
Empresas) apoiam e disseminam informagdes e conhecimento, prestando ajuda a micro e
pequenos empreendedores atraves de programas como o Programa de Educacdo
Empreendedora que possui como objetivo disseminar a cultura empreendedora nas

instituicbes de ensino. Porém, a cultura empreendedora necessita ainda de maior estudo e
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propagacdo entre a sociedade 0 que evitaria abertura de novos negdcios por necessidade,
impedindo a morte de muitos desses pequenos negocios.

Visto isso, a motivagdo para o estudo do tema veio da necessidade e importancia
de estudos na éarea, levando em consideracdo o plano econdmico, de que forma o
empreendedorismo e a geracdo de novos negocios vém influenciado a economia e a sociedade
como um todo, trazer a discussdo os efeitos e principalmente os beneficios de uma sociedade
empreendedora. Estudar o empreendedorismo além do plano de negdcios. O objetivo geral
desse trabalho é analisar o comportamento do empreendedorismo brasileiro de pequenos
negocios e sua relacdo com o desenvolvimento econémico local. Como objetivos especificos,
o trabalho propfe-se a identificar o que vem acontecendo no pais com relacdo ao tema
Empreendedorismo e de que forma essas mudancas estdo contribuindo para uma maior
cultura empreendedora no pais além de examinar a evolugdo do nimero de empreendimentos
por oportunidade e por necessidade no periodo entre 2001 a 2011 e o comportamento
empreendedor como um todo, empresas nascentes, novas, estabelecidas, de alto e de rapido
crescimento.

O presente trabalho possui natureza de pesquisa exploratoria que segundo Silva
(2004) visa proporcionar maior familiaridade com o problema da pesquisa com vistas a torna-
los explicitos ou a construir hipoteses, envolvem as formas de pesquisa bibliograficas ou
estudos de caso. A pesquisa é considerada bibliografica elaborada a partir de material ja
publicado como livros, artigos, periddicos e internet, e qualitativa descritiva e quantitativa
através da interpretacdo e descricdo dos fenbmenos e significados no dado processo de
pesquisa.

O trabalho fez uso também de livros, artigos, periddicos e revistas. O
procedimento dos dados foi via coleda de dados secundarios. Foram utilizadas informacdes
extraidas da pesquisa GEM (Global Entrepreneurship Monitor) de 2001 a 2010. Esta é uma
pesquisa internacional que vem crescendo nos ultimos anos utilizada para medir as taxas de
empreendedorismo mundial e os numeros referentes ao empreendedorismo por necessidade e
por oportunidade. Relata a relacdo entre as diferentes formas de empreender para diferentes
paises, a pesquisa € anual com inicio no ano de 1999 tendo por finalidade e objetivo a
divulgacdo de informagOes acerca das atividades empreendedoras executadas em diversos
paises e a investigacdo da relacdo entre empreendedorismo e crescimento econémico, e como
propdsito analisar e medir o envolvimento de pessoas na criagdo de novos empreendimentos.
Realizada em mais de 50 paises, em 2011 a pesquisa foi estendida a um total de 54. O Brasil

participa da pesquisa desde o ano 2000, a divulgacéo dos resultados fica a cargo do Instituto
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Brasileiro da Qualidade e Produtividade- IBQP. (GEM, 2000) e ¢ realizada a partir de uma
parceria com a Boston College nos EUA e a London Business School no Reino Unido, com
mais de 50 paises participantes.

Sdo empregados também informacdes e dados do IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica) que se constitui o principal provedor de dados e informacdes do pais,
que atende as necessidades dos mais diversos segmentos da sociedade civil, bem como dos
Orgdos das sociedades governamentais federal, estadual e municipal. Os dados coletados sdo
referentes a primeira publicacio em 2008 dos dados referentes as Estatisticas de
Empreendedorismo, onde sdo analisados os dados para as diferentes capitais do Brasil e feita
uma andlise e comparacao entre eles.

O Trabalho se desenvolveu a partir de algumas etapas, dividido em 5 secoes.
Inicialmente com uma abordagem de reviséo de literatura contendo uma explanagéo acerca da
evolucdo do significado da palavra Empreendedorismo e definicdo da figura do
empreendedor, isso pode ser observado na segunda secdo do presente trabalho com o titulo
Empreendedorismo, nessa secdo € encontrado uma subsecdo que trata da figura do
empreendedor, suas acgdes, atitudes e sua influéncia.

Dividida em duas subsecOes a terceira secdo discorre acerca da relacdo teorica
entre desenvolvimento econdmico e empreendedorismo e uma explanacdo do comportamento
empreendedor brasileiro. A quarta secdo do trabalho trata dados pertencentes as formas de
empreender, atitudes e motivacdo para empreender, revela nameros referentes a
empreendedores por oportunidade, necessidade, empreendedores novos, hascentes e
estabelecidos. Por fim, a ultima secéo, relata as conclusdes do trabalho, com as dificuldades
enfrentadas para a realizacdo deste e sugestdes para trabalhos posteriores.

O presente trabalho ndo tem a pretensdo de encerrar os estudos acerca do tema
exposto, tendo em vista a abrangéncia do tema e a importancia do mesmo. Possuindo como
anseio, despertar o interesse acerca do empreendedorismo na sociedade académica e

influenciar futuras pesquisas na area.
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2. EMPREENDEDORISMO

“Empreender ¢ um processo humano, com toda a carga
que isso representa: acGes dominadas por emocdo,
desejos, sonhos, valores, ousadia de enfrentar as
incertezas e de construir a partir da ambiguidade e no
indefinido; consciéncia da inevitabilidade do erro em
caminhos ndo percorridos; rebeldia e inconformismo;
crenga na capacidade de mudar o mundo; indignacdo
diante de iniquidades sociais. Empreender é,
principalmente, um processo de construgao do futuro”.

(Fernando Dolabela)

O empreendedorismo como tema de estudos e pesquisa é multidisciplinar,
abordando vérias areas de estudos, formado por varias correntes do pensamento, ao ser
investigado descobrem-se ideias advindas do pensamento econdmico da gestdo empresarial,
comportamental, psicoldgicos e sociais. Por esse aspecto, muitas publicacdes sdo divulgadas a
cada ano em diferentes ramos, com diferentes formas de anélise, porém para Machado (2011)
a melhor forma de contribuir com a pesquisa sobre o tema € aliar as relacdes econdmicas com
a analise comportamental.

O tema de estudo vem ganhando destaque nas Ultimas décadas, principalmente
quando se fala em politicas para alcance de desenvolvimento econdmico sustentado. O nivel
de empreendedorismo de uma nacdo ou regido possui influéncia direta com o
desenvolvimento econémico e niveis de emprego em uma economia, possuindo uma forte
relacdo, pois quanto maior a atividade empreendedora menor sera a taxa de desemprego de
determinada regido. (BARROS, PEREIRA, 2008).

Quando se fala de criacdo de pequenos negdcios e empresas, 0 tema esta sempre
presente. Muito tem se falado hoje em criacdo de empresas de bases tecnoldgicas e inovacao,
verifica-se que paises que depositam as atividades econémicas desse nivel na iniciativa
privada através de apoio via incubadora, transformam essa a¢cdo em uma alavanca para o
desenvolvimento local. E de extrema importancia o aparecimento de inovacio e
empreendedorismo para o crescimento de empresas de base tecnolégica. (LEITE, 2002).

Quanto a etimologia do termo Empreendimento, sabe-se que € derivado das
palavras estrangeiras Entrepreneur e Entrepreneurship, a tradugdo apresenta problemas em
varios idiomas, ndo sendo muito diferente para o portugués. O primeiro exemplo de

empreendedorismo na histdria esta relacionado a Marco Polo que ao tentar estabelecer uma
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rota de comercio para o oriente assinou um contrato com um capitalista com o intuito de
vender suas mercadorias. O conceito foi mudando no decorrer da histéria onde na ldade
Média empreendedorismo estava associado ao gerenciamento de grandes projetos de
producdo, no século XVII foram introduzidas as primeiras relacbes de risco, onde o
empreendedor assumia uma responsabilidade contratual com o governo para realizar algo. No
século XVIII ocorreu a diferenciagéo entre empreendedor e capitalista, devido principalmente
ao inicio da industrializagdo ocorrida no mundo. No final dos séculos XIX e inicio do século
XX, ocorreu uma dificuldade por parte dos pesquisadores em diferenciar empreendedores de
administradores ou gerentes de negécios. (DORNELAS, 2008).

O tema empreendedorismo ndo é tdo novo como se imagina, Vvisto que
economistas como Cantillon, Jean Baptiste Say e Schumpeter, j& associavam o termo a
inovacdo e desenvolvimento, porém, o campo de estudo é recente, fazendo parte das
pesquisas académicas no Brasil apenas a algumas décadas. Dornelas (2008, p.6) afirma que “o
empreendedorismo é o combustivel para o crescimento econdmico, criando emprego e
prosperidade”, afirma ainda que no caso brasileiro o tema ganhou importancia devido a
preocupacdo com as altas taxas de mortalidade dos pequenos negécios. Schumacher (1973)
em uma das suas mais famosas obras, Small is Beautiful, defende os pequenos
empreendimentos e a producdo em menor escala, e afirma que ha uma grande utilidade social
desses pequenos empreendimentos por produzirem de forma a um maior beneficio social e um
nivel menor de agressdo ao meio ambiente. Para Amaral Filho (2011) o tema
empreendedorismo e pequenas empresas foi negligenciado pela Teoria Econdmica por muito
tempo, porém com o forte ressurgimento da importancia das micro e pequenas empresas 0
tema volta a tona em discussGes pelo mundo. Drucker (1987, p.18) afirma que “todo
economista sabe que o empreendedor é importante e provoca impacto. Entretanto, para 0s
economistas o empreendedor é um evento meta-econdmico algo que influencia
profundamente, e, deveras, molda a economia, sem fazer parte dela”.

Para Casson (2003) durante muitos anos a economia deixou o estudo do
empreendedorismo a mercé de sociologos, psicélogos e cientistas politicos. A razdo para esse
acontecimento estaria ligado a duas escolas do pensamento econdmico que influenciaram o
estudo do empreendedorismo, a escola neoclassica, que banalizava a tomada de decisdes,
tornando dificil analisar o papel dos empreendedores no tocante a tomada de decisdo de um
tipo em particular, e a escola austriaca que estava mais comprometida com o subjetivismo
extremo, com pontos de vista mais filoséficos, tornando dificil uma teoria de analise preditiva

para o empresario. Para ele ainda ndo existe uma explicacdo satisfatoria da funcdo econémica
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do empreendedor e para que haja espaco no estudo do empreendedorismo, do ponto de vista
econdmico, seria necessario fazer alteragdes profundas na teoria econémica que conhecemos.

Fontenele (2010) assegura que ha uma limitacdo nos modelos neocléssicos devido
a ndo inclusdo do empreendedorismo em suas analises. Segundo ele as teorias do crescimento
econémico incluiram varidveis ndo econdmicas como capital humano e inovacdo o que
possibilitou uma melhor analise dessas varidveis possibilitando compreender um pouco mais
0 espirito empreendedor com relacéo ao crescimento econémico, a partir dai se pdde observar
fatores como a introducdo de novos produtos no mercado, mudancas geradas pela inovacgédo
gue geram mudangas nos processos produtivos e mudangas no comportamento do
consumidor. O autor afirma que a partir da década de 90 alguns estudos econémicos viram no
empreendedorismo uma contribuicdo para o crescimento econémico, porém havia uma
limitacdo regional e setorial nessas pesquisas, 0 desejo de conhecer empiricamente 0 impacto
do empreendedorismo na economia ficou limitado ao ambito das empresas, de algumas
regides ou setores.

Como agente principal do empreendedorismo 0 empreendedor com a sua
capacidade de subir de origens humildes a posi¢cdes de destaque na economia e de elevar
ainda mais o nivel de empresas ja consideradas de grande porte, se tornou uma espécie de
herdi cultural do capitalismo, seu sucesso remonta a uma ideia de que empreender ¢ bom,
reafirmando o ideal de uma sociedade aberta, onde todos os interessados podem evoluir
economicamente. 1sso ndo significa que todos obterdo sucesso ao empreender, existem
barreiras econdmicas e sociais ao empreendedorismo que dificultam a promocéo ou o0 sucesso
de alguns, porém, dentro do sistema atual o empreendedorismo é o melhor método quando se
fala em mobilidade social, mesmo quando essa mobilidade é limitada. (CASSON, 2003).

“Tanto empreendedorismo quanto 0 surgimento de pequenas empresas tém sido
encarados como motor de crescimento, fontes de muitos empregos e promotores de
competitividade” (AMARAL FILHO, 2011, p. 11). A mudanca de pensamento em relacdo a
seguranga, a vantagem das grandes empresas em detrimento das pequenas e as mudancas
institucionais e macroeconémicas vém trazendo um maior avan¢o do empreendedorismo.
Amaral Filho (2011) cita cinco pontos que, além de serem razdes para a dada mudancga, sdo
conectados a janelas de oportunidades para os pequenos empreendimentos, sdo eles: i)Crise
do planejamento e da intervencdo regionais centralizadoras; ii)Reestruturacdo do mercado;
iii)Megametropolizacdo, seguida pela emergéncia de megaproblemas urbanos;
iv)Globalizacdo e abertura econémica; v)Tecnologia da informagdo e telecomunicagdes.

Instrumentos como subsidios, incubadoras, capital de risco foram utilizados para a promocao
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e estimulo do empreendedorismo bem como politicas governamentais de estabilizacdo
monetaria que trouxeram estimulos ao empreendedorismo.

O estudo do Empreendedorismo vem ganhando muita importancia no mundo
inteiro, e muito disso se verifica devido ao grande avanco da tecnologia e das inovagdes
geradas nesse século, essa énfase atual sobre empreendedorismo deve-se consequentemente a
essas mudancas tecnoldgicas atuais. (Dornelas, 2008). As inumeras defini¢des sobre o tema
em trabalhos realizados nos Gltimos anos se utilizam, na grande maioria, dos conceitos de
base, conceitos esses primordialmente definidos a partir de algumas correntes do pensamento
sendo a primeira a influencid-los a corrente do “pensamento econdmico”. A origem do
conceito estaria no economista irlandés Cantillon, afirmando que o empreendedor é um
individuo que compra uma matéria prima que possuia um preco conhecido para revendé-la a
um prego “incerto” € que quando o empreendedor obtinha através da venda do seu produto
lucros muito altos, ele havia gerado ali uma inovacdo, para ele o empreendedor era uma
pessoa dotada de capacidade de agir em meio a incerteza e investir no futuro para assim
trazer um ajuste da oferta e demanda.(FILION [199-7]; IBGE, 2008). Outro economista citado
por Filion (1997), em um artigo de titulo: Empreendedorismo: empreendedores e
proprietarios-gerentes de pequenos negdcios foi Jean Baptiste Say, afirmando que Say é o pai
do que conhecemos hoje como empreendedorismo, mas para ele, a consolidacdo do conceito
dé-se a Schumpeter. Muitos economistas influenciaram o estudo sobre empreendedorismo,
eles viam nos empreendedores pessoas capazes de “detectar” grandes oportunidades de
negocios que trariam beneficios ao sistema econémico. Baumol (FILION, 1999) separa 0s
empreendedores em dois tipos, aqueles que possuem a capacidade de criar e organizar um
novo negocio e aqueles capazes de criar algo novo, inserir uma inovagéao.

Hayek (1937; 1959) mostrou que os empreendedores tinham o papel de informar o
mercado a respeito de novos elementos. Knight (1921) mostrou que empreendedores
assumiam riscos por causa do estado de incerteza no qual trabalhavam e que eram
recompensados de acordo com os lucros que obtinham com as atividades que
iniciavam. Hoselitz (1952, 1968) falava de um nivel mais alto de tolerancia que
capacitava os empreendedores para o trabalho em condi¢fes de ambiguidade e
incerteza. Leibenstein (1979) ja tinha estabelecido um modelo para medir o nivel de

eficiéncia e ineficiéncia no uso de recursos por parte dos empreendedores. (FILION,
1999, p.5)

O principal economista a definir o conceito foi Schumpeter, um economista
austriaco nascido no ano de 1883, construiu uma das mais influentes obras no estudo do
empreendedorismo influenciando os dias de hoje. Formado em direito pela Universidade de
Viena em 1906, teve sua primeira obra publicada em 1908 aos 25 anos, intitulado como A

Natureza e a Esséncia da Economia Politica Tedrica. Em 1911 escreveu sua mais importante
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obra chamada de Teoria do Desenvolvimento Econémico a qual revela uma inovadora
definicdo de conceitos como fluxo circular, desenvolvimento econémico, inovagdo e
empreendedorismo.

Para o economista Joseph Schumpeter (1997) o “empreendimento” seria o que ele
mesmo chamou de o fendbmeno fundamental do desenvolvimento econdmico, € o principal
agente na geracdo do desenvolvimento em uma economia. Esse empreendimento ocorre
quando o empresario, agente que assume riscos, é capaz de realizar novas combinacdes,
introduzir na economia uma inovacao, logo como o préoprio autor define, “Empreendimento ¢
a realizacdo de combinagdes novas; chamamos de ‘empresarios’ 0s individuos cuja funcao é
realiz-las” (SCHUMPETER 1997, p. 83). Para a realizagdo de uma nova combinagdo era
necessario possuir os meios de producao e ser possuidor de possibilidades que o permita (o
empresario) adquirir meios de producdo ou se apropriar deles a partir do crédito sendo ele
“primariamente necessario as novas combinag¢des” (SCHUMPETER 1997, p.80), por tanto o
crédito possui ligacdo direta com a inovacao e a inovacdo com o empreendedorismo. Para o
economista austriaco produzir novas coisas € um processo que segue uma consequéncia,
sendo parte essencial para o capitalismo, para ele a histéria da economia capitalista que
conhecemos hoje ndo seria a mesma se ndo existissem as novas combinac@es, a inovacdo e o
empreendedor, pois na maioria dos casos onde ha inovacdo e novas combinacfes essa figura
esta bem alocada, estando apto a vencer as resisténcias e dificuldades existentes no processo
empreendedor. (SANTIAGO, 2009).

Segundo Schumpeter (1997) novas combinacdes sdo combinagbes diferentes,
produzir coisas, objetos diferentes ou até as mesmas coisas, porém utilizando métodos ou
técnicas, ou matérias primas diferentes onde, essas novas combinagdes podem originar-se das
antigas. Para o autor o conceito de novas combinagdes engloba cinco casos:

1. Introducdo de um novo bem;

2. Introducdo de um novo método de producao;

3. Abertura de um novo mercado;

4. Conquista de uma nova fonte de oferta de matérias primas ou de bens

semimanufaturados;

5. Estabelecimento de uma nova organizacgdo de qualquer industria;

S0 as novas combinacbes que nesse processo trazem inovacao,
empreendedorismo e desenvolvimento econdmico. Pois desenvolvimento consiste em
empregar recursos diferentes de uma maneira diferente, em fazer coisas novas (novas

combinagOes), em inovar, independentemente de mudancas nos recursos e sendo realizada
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descontinuamente. Porém, ndo necessariamente as novas combinacfes sdo realizadas pelos
produtores que antes detinham a producdo do antigo bem, o processo de criagdo de novas
combinac0es, sejam elas de meios de producdo, formas de produzir ou uma das cinco formas
citadas acima, ndo é criado por empresas ou empresarios que detinham as combinacdes
antigas, o autor afirma que pelo contrario, na maioria das vezes € introduzido por intermédio
de uma nova empresa, uma nova pessoa, o empreendedor. (SCHUMPETER,1997)

Empreender ndo consiste no ato de apenas expandir um negdcio ou suas
atividades, “Competir para sobreviver ndo ¢ empreender” (MARTES 2010, p.260). Martes
(2010) afirma que segundo Marshall um administrador de uma empresa nao € um
empreendedor, concordando com as ideias de Schumpeter, pois para um administrador suas
funcgBes sdo destinadas apenas a rotina burocratica, manter e adequar a producdo. Empreender
é fazer surgir um novo empreendimento € criar uma nova riqueza.

Outra corrente que influenciou os conceitos de empreendedorismo estabelecidos
hoje, os Behavioristas (comportamentalistas), a partir dos anos 70 até meados dos anos 80
dominaram essa area de pesquisa, avaliando e estudando o empreendedorismo a partir de
estudos comportamentais onde se tentava conhecer quem era o empreendedor e como era 0
seu comportamento, porém, essas pesquisas acabavam por mostrar resultados muito
contraditérios. Filion [1998] afirma que essa dificuldade em se obter resultados satisfatdrios
encontra-se nas diferencas entre os préprios empreendedores, as pessoas mudam de acordo
com o contexto que estdo inseridas. O autor afirma que uma avaliagdo comportamental
realizada em um recém-ingressado nos negocios € necessariamente diferente de uma
avaliacdo realizada em um empreendedor ja bem estabelecido.

O primeiro autor a estudar o empreendedorismo com vista a0 0 comportamento
humano foi Max Weber, afirmando ser a figura do empreendedor um individuo ético, dotado
de qualidades como “firmeza de carater”, “clarividéncia e capacidade de a¢do” e “obstinacdo
pelo trabalho”, este era influenciado pelo meio cultural ou religioso em que vivia. Max Weber
observou durante um periodo de tempo os filhos de catdlicos e protestantes de uma cidade
chamada Ruhr, na Alemanha, e de tal observacao chegou a concluséo que os filhos de alguns
protestantes eram mais empreendedores, pois mantinham uma postura mais correta, sem
desvios morais e de conduta, o que possibilitava que o lucro acarretado tornasse, em um
periodo seguinte, em um lucro consequentemente maior, gerando uma riqueza maior.
(FILION, 1999, 1997; MARTES, 2010; SANTIAGO, 2009). Porém, o principal autor ao
tratar do empreendedorismo, a partir da visdo comportamentalista, foi David C. McClelland,

um psicologo americano, especialista em motivacdo humana, conhecido por ser um dos 100
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psicologos mais eminentes do século XX. Para McClelland “Um empreendedor ¢é alguém que
exerce controle sobre uma producdo que ndo seja s6 para 0 seu consumo pessoal. [...] um
executivo em uma unidade produtora de aco na Unido Soviética € um empreendedor” (MC
CLELLAND 1971; apud FILION 1999, p.6).

Leite (2002, p.79) conclui que para McClelland as principais caracteristicas do

empreendedorismo sdo:

Aceitacdo moderada de risco como fungdo da capacidade de decis&o;
Atividade instrumental vigorosa e/ou original;

Responsabilidade individual;

Conhecimento dos resultados das decisdes;

Dinheiro como medida dos resultados;

e  Previsdo de possibilidades futuras;

e Aptiddes de organizacoes;

e Interesse em ocupagdes empreendedoras como funcéo de seu prestigio de risco;

Para Drucker (1987) empreendedorismo seria algo inovador, capaz de gerar um
novo “nicho de mercado”, é ser pioneiro nao somente no que faz, mas também na forma como
se faz, 0 empreendimento seria um comportamento, e ndo um traco de personalidade, ndo se
baseia em intuicdo e sim em conceitos e teorias que sustentam a visdo empreendedora. Os
empreendimentos necessitam criar uma nova satisfacdo para o consumidor e também ter a
capacidade de produzir uma nova demanda.

Mariano e Maye (p.66) entendem que empreender significa ‘“fazer algo
acontecer”. Os empreendedores sdo vistos causando mudangas, porém esses exploram as
mudancas e oportunidades ocorridas no ambiente. Dornelas (2008, p. 22) define o
empreendedorismo como o “envolvimento de pessoas e processos que, em conjunto, levam a
transformacéo de ideias em oportunidades. E a perfeita implementacdo destas oportunidades
leva a criacdo de negdcios de sucesso”.  Para Dolabela (2006) sempre houve
empreendedorismo, pois empreender é uma caracteristica que nasce com o ser humano, nao
pode ser considerado apenas como um fendmeno econémico, precisa ser visto também, como
um fendémeno social fundamentado na cidadania, na construgdo de um bem estar social.

Segundo o relatério da pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM, 2003,
p.5) empreendedorismo “é qualquer tentativa de criagdo de um novo negocio ou um novo
empreendimento, como, por exemplo, uma atividade autdbnoma, uma nova empresa, ou a
expansdo de um empreendimento existente, por um individuo, grupos de individuos ou por
empresas ja estabelecidas”.

Segundo Scheel (2009), Gartner ilustra sua definicdo do empreendedorismo com

um modelo de quatro dimensdes, observado na figura 1:
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Figura 1 — Uma estrutura para descrever a cria¢cdo de um novo negdcio

Individuo

Ambiente

Condigdes

Processo

nacionais

Empresa em
formacao

Fonte: Scheel (2009, p.11)

Onde cada empreendimento, ou decisdo de um empreendedor em empreender, é
influenciado por questdes ambientais, bem como, as condi¢es da economia nacional em que
0 empreendimento é realizado, que influencia tanto nas decisdes do individuo (empreendedor)
guanto nos processos tomados.

Em uma economia Empreendedora a preocupacao principal é com o processo de
mudangas, criagdo de algo novo, e a sua relacdo com os empreendedores e o ambiente.
(BRUYAT, JULIEN, 2000). Alguns ambientes econdmicos e aspectos regionais sdo mais
favoraveis ao empreendedorismo, aqueles em que ha uma maior aglomeracdo de capital
humano, politicas de incentivo ao crédito, excesso de demanda e estrutura setorial. Lugares
onde ha maior aglomeracdo urbana tendem a ser mais empreendedores, pelo maior acesso a
educacdo, maior numero de potenciais clientes, disponibilidade de médo de obra, grande
mercado potencial, maior difusdo de conhecimento incorporado, e maior acesso a Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D). (SCHEEL, 2009).

O processo empreendedor, de acordo com Scheel (2009), passa por algumas

etapas, que podem ser observadas na figura 2:
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Figura 2 - Fases do empreendedorismo.

Estagios Iniciais da Atividade Empreendedora

Fase da Fase Fase de Fase pos- Manutenc¢do/
Consiéncia Nascente inicio inicio Expansao

- Nascimento da oA
Concepgao e Persisténcia

Fonte: Scheel (2009, p.16)

As fases iniciais sdo as de concepcdo, planejamento e de nascimento da empresa
consolidada, é o periodo onde o empreendedorismo irrompe, surge, na acdo de planear a
abertura desse novo negocio. O periodo entre meios € o periodo de sobrevivéncia de um
empreendimento e o final € o periodo de persisténcia ou de consolidacdo do mesmo.

O empreendedorismo pode ser visto como o0 campo de estudo que analisa a figura
do empreendedor, seu comportamento, suas atividades, caracteristicas, os beneficios destes
para a sociedade com seus efeitos sociais e econdbmicos de aumento de renda e geracdo de
emprego (FILION, 1999). Porém ha quem afirme que néo é sé na figura do empreendedor que
se define o estudo do empreendedorismo, pois, € impossivel definir empreendedorismo
somente com caracteristicas pessoais, sustentando a ideia de que varios fatores afetam as
caracteristicas para cada individuo, como fatores socioecondmicos, demogréaficos, politicos e
culturais. (MELLO et al, 2010).

Como campo de estudo, vérias sdo as vertentes de pesquisa e temas estudados.
Filion [1998] nos da uma lista dos temas mais estudados e pesquisados ao longo dos anos 90

acerca do empreendedorismo, que pode ser observado no quadro 1:
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Quadro 1 - Temas principais da pesquisa sobre empreendedorismo

- Caracteristicas comportamentais dos empreendedores

- Caracteristicas econémicas e demogréaficas das PME (pequenas e médias empresas)
- Empreendedorismo e PME nos paises em desenvolvimento
- Caracteristicas gerenciais dos empreendedores

- Processo empreendedor

- Criacao de empresas

- Desenvolvimento de empresas

- Capitais de risco e financiamento das PME

- Administracdo de empresas, levantamento, aquisicdes.

- Empresas de alta tecnologia

- Estratégias de crescimento da empresa empreendedora

- Parceria estratégica

- Empreendedorismo corporativo ou "intra-emprendedorismo”

- Empresas familiares

- Trabalho autbnomo

- Incubadoras e sistemas de apoio ao empreendedorismo

- Redes

- Fatores que influenciam a criacdo e o desenvolvimento de empresas
- Politicas governamentais e criacdo de empresas

- Mulheres, grupos minoritarios, grupos étnicos e o empreendedorismo.
- Educacdo empreendedora

- Pesquisa e empreendedorismo

- Estudos culturais comparativos

- Empreendedorismo e sociedade

- Franquias

Fonte: Filion (1999, p.7)

O estudo do empreendedorismo nao seguiu em uma linha constante no decorrer
dos anos, pois fatores como area de conhecimento, campus de estudo, cultura, l6gica e
metodologia influenciaram a forma como o tema é estudado e definido atualmente. Porém,
um namero maior de pesquisadores se interessam pelo tema, a cada dia cresce 0 numero de
pequenos empreendimentos em todo mundo e a parcela do Produto Interno Bruto (PIB)

referente aos pequenos negdcios vem crescendo em todos os paises.
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O quadro 2 traz uma sintese dos assuntos que vem sendo pesquisados na area de
empreendedorismo nas Ultimas décadas, bem como, as especialidades relacionadas a estes e
as principais metodologias utilizadas.

Quadro 2 - Pesquisa na area de empreendedorismo

Clientes Assuntos Especialistas Metodologia
Sistema politico Politicas Governamentais Economistas Quantitativa
Desenvolvimento Regional Soci6logos
Caracteristicas do Ciéncias Quantitativa e
Empreendedores empreendedor comportamentalistas qualitativa
Empreendedores em Ambiente Socidlogos e
potencial empreendedoristico antropologos
Educadores
Empreendedores Préticas de negocios Ciéncias gerenciais Quantitativa
Atividades de
Empreendedores em gerenciamento
potencial Financiamento Qualitativa
Educadores Lideranca
Consultores em
empreendedorismo Raciocinio estratégico

Fonte: Filion (1997, p.8)
Verifica-se a diversidade de pesquisa e formas de analise, a metodologia de

pesquisa tanto qualitativa quanto quantitativa, sendo pesquisada por educadores, economistas,
soci6logos e profissionais ligados ao mercado e aos processos de gerenciamento, todos
envolvidos na procura de conceitos que melhor caracterizem e ilustre a definicdo do

empreendedorismo, 0 empreendedor e seus beneficios a sociedade.

2.1. O Empreendedor

N&o h& como definir ou compreender o empreendedorismo sem conhecer o ato do
empreendedor, com seus sucessos ou fracassos, e definir mais fielmente as condi¢Ges
ambientais favoraveis ao ato de empreender. Ndo ha como compreender o empreendedorismo
se ndo for considerado o empreendedor, seus projetos, o ambiente ou economia a que esta
inserido e a ligacdo entre esses fatores ao longo do tempo. (BRUYAT, JULIEN, 2000)

Muito se tem estudado o empreendedor, sua forma de agir, suas caracteristicas,
seus objetivos e valores. Cientistas de todo mundo tentam definir e explicar o empreendedor,

demonstrar caracteristicas inerentes a ele que ndo ha em outras pessoas, como diferencia-lo
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das outras pessoas, como descobrir todas as suas caracteristicas subjetivas e comuns a todos
que se dizem empreendedores. (SCHEEL, 2009).

A palavra “entre-preneur” vem do francés e significa empreendedor, entre
significa estar sob e preneur deriva-se da palavra francesa que significa prender ou conduzir o
termo surgiu a partir de uma evolucdo advinda do século XII, tendo como significado aquela
pessoa que incentivava brigas. No século XVII o termo significava uma pessoa que estava
envolvida com alguma responsabilidade e dirigia uma acdo militar, este podia também
estabelecer uma espécie de contrato com o governo para realizacdo de servigos ou para
producdo de uma mercadoria. No século XVIII a palavra evoluiu para nomear pessoas que
realisavam ou organizavam projetos, ou conduziam empreendimentos, foi nesse século que se
diferenciou o capitalista do empreendedor. Cantillon definia um empreendedor “entre-
preneur” COMO UMa pessoa capaz de identificar uma oportunidade e correr riscos e comecar
algo novo. No século XIX e inicio do século XX, a figura do empreendedor foi confundida
com gerentes de negocios e administradores. (FILION, 1999; LEITE, 2002; LIRA, 2007).

H& vérias definicbes acerca do que seria a figura do empreendedor, porém,
existem algumas correntes principais, sendo a primeira a dos economistas, associando o
empreendedor ao sujeito inovador, e a segunda os comportamentalistas relacionando a figura
do empreendedor a criatividade, intuicdo e altruismo. (GOMES, 2005)

No inicio do século XVIII, Richard Cantillon introduziu o termo “empreendedor”,
como aquele que adquire meios de producéo a precos conhecidos, para vendé-los a um preco
gue no momento inicial ele desconhece (como ja mencionado no inicio desse trabalho). Jean
Baptiste Say também participou definindo o empreendedor quando afirmou que:

O empreendedor é o intermediario entre todas as classes de produtores e o0s
consumidores. Administra a tarefa de produgdo e constitui o centro de vérias
relacGes. Aproveita-se do que os outros sabem e do que ignoram, bem como de
todas as vantagens acidentais da producdo. E por isso que € nessa categoria de

produtores, quando os acontecimentos favorecem suas habilidades, que se adquirem
quase todas as grandes fortunas. (SAY, apud MARIANO, MAYER p.68).

Adam Smith, também reconheceu a existéncia de um homem de negocios, apesar
de em sua obra, A Riqueza das NagOes de 1776, “engrandecer 0 papel dos trabalhadores e a
minimizar a totalidade do negocio, dentro do qual este se realizava”. (LEITE, 2002, p.72).

A partir do final do século XIX iniciou-se uma distingdo mais clara entre o
capitalista e o empreendedor. Alguns economistas da época iniciaram um processo de
teorizagdo na tentativa de explicar esse “novo fendmeno” e a distinguir empreendedores de

capitalistas, sendo a andlise de grande dificuldade. E entdo nesse periodo que surgi
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Schumpeter investigando as caracteristicas do empreendedor e sua devida importancia com
relacdo ao desenvolvimento econdmico.

Schumpeter afirma que o empreendedor é a pessoa capaz de introduzir as novas
combinac0es, é 0 agente de mudancas, € um ser capaz de criar necessidades de consumo (ao
“ensinar” os consumidores a adquirirem coisas novas), gerar consumo por inovacao, € dotado
de criatividade, ¢ das méos do empreendedor que nasce uma nova combinagdo, um novo
produto.

Segundo Martes (2010), Schumpeter define 0 empreendedor entre quatro pontos
fundamentais, na relacao entre a acdo de empreender e a economia:

1. O empreendedor como um individuo socializado, ndo atomizado e portador de

interesses proprios, vontade e intencionalidade.

2. O empreendedor possui um papel muito importante na promogdo do

desenvolvimento econdmico por ser ele o introdutor da inovacao.

3. O empreendedor ndo € um ser comum ou um mero capitalista, visto que, por

ser inovador € capaz de possuir o poder de decidir utilizando-se da razdo, porém

também é guiado por impulsos da paixdo, desejo de conquista, sendo ele um lider.

4. As instituicbes de crédito oferecem base de sustentacdo a acdo do

empreendedor e ajudam a alavancar um novo ciclo de crescimento.

Martes (2010) revela a natureza da funcdo do empreendedor segundo Schumpeter,
e o tipo de qualidades necessarias para exercer esta funcdo. Com relacdo a natureza cognitiva
e comportamental do empreendedor este deve: ser inovador, planejar e racionalizar suas aces
e ser possuidor de forca de vontade. Ja no que se refere a dificuldades e habilidades do
empreendedor este se defronta: com oposi¢des do ambiente social no qual esta inserido,
impedimentos legais e politicos, com a competicdo do mercado (as novas combinacdes
competem com as antigas porém, a tendéncia € de que as novas combinacdes sobrepujam as
antigas). O terceiro ponto citado seria a motivacdo onde para Martes (2010, p. 263)

O empreendedor schumpeteriano age racionalmente, mas ndo orienta sua acao
apenas pela razdo, do mesmo modo que seu objetivo final ndo é apenas o lucro. Sua

motivacdo também ndo é hedonista (satisfacdo das préprias necessidades). O sentido
de sua acdo deve ser buscado, antes, no “sonho e desejo de fundar um reino privado”

9% CC

(equivalente moderno A nobreza medieval), o “desejo de conquistar”, “impulso para
lutar”, “provar-se superior aos outros”, “alegria de criar e fazer coisas”. [...] O
empresario inova e, ao inovar, lidera profundas transformacdes. Contudo, ndo lidera
através do convencimento sobre a convivéncia de seu plano inovador (“exceto o
banqueiro que deve financia-10”), mas na medida em que obtém sucesso, configura

novos padrdes de producéo.
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O comportamentalista Max Weber introduziu a ideia de um empreendedor como
um ser independente, dotado de autoridade formal diante da sociedade, possuidores de uma
espécie de “vocagdo” natural, a cada um deles, para gerar riquezas, porém, sem desperdica-la.
Esses empreendedores criaram uma visdao de mundo, Weltanschauung, uma ideologia, uma
espécie de lente por onde o empreendedor enxerga e percebe 0 mundo a sua volta, o termo
estd associado a paradigmas e representacfes da realidade, ao processo visionario do
empreendedor. McClelland identificou nos empreendedores elementos psicolégicos como a
motivacao pela realizacdo ou o interesse em sempre melhorar. O empreendedor também é
visto como um individuo racional, voltado a obtencdo de lucros. (SANTIAGO, 2009;
SOARES, 2002). Filion (1993) também relata a respeito da forma visionaria como o
empreendedor age, como ele projeta suas criagdes, seus produtos, suas novas combinagdes no
futuro.

Quadro 3 - Caracteristicas mais frequentemente atribuidas aos empreendedores pelos

comportamentalistas

Inovagdo Otimismo Tolerancia a ambiguidade e incerteza

Lideranca Orientacéo para resultados Iniciativa

Riscos moderados | Flexibilidade Capacidade de aprendizagem

Independéncia Habilidade para conduzir situagcdes | Habilidade na utilizag&o de recursos

Criatividade Necessidade de realizacéo Sensibilidade a outros

Energia Autoconsciéncia Agressividade

Tenacidade Autoconfianca Tendéncia a confiar nas pessoas

Originalidade Envolvimento a longo prazo Dinheiro como medida de
desempenho

Fonte: Filion (1999, p.8)

O quadro 3 revela as caracteristicas principais atribuidas ao empreendedor pelos
comportamentalistas, dentre as mais importantes encontramos caracteristicas que estdo
relacionadas a inovacéo, possibilidade de correr riscos e criatividade.

Drucker (1987) afirma que o empreendedor por muitas vezes é definido como
todo e qualquer individuo que inicia o seu préprio, novo e pequeno negdcio, porém para ele
essa visao é erronea visto que nem todos 0s pequenos negocios novos sao empreendedores ou

representam um empreendimento, e grandes empresas também podem possuir atitudes
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empreendedoras visto que 0 que torna uma empresa empreendedora ou ndo, ndo € o0 seu
tamanho e sim caracteristicas intrinsecas a elas. Afirma ainda que os empreendedores sdo
minorias nas pequenas empresas. Eles criam algo novo, algo diferente, mudam ou
transformam valores, ndo sdo capitalista (necessitam do capital para suas agdes e atividades),
ndo sdo investidores, ndo sdo empregadores ou alguém que simplesmente trabalha unicamente
e exclusivamente para si. O empreendedor usa o instrumento da inovagdo como meio de
alcancar seus objetivos principais, explorando as mudangas como uma boa oportunidade de
criar um novo negacio.

O empreendedor vé a mudanca como norma e como sendo sadia. Geralmente, ele

ndo provoca a mudanca por si mesmo. Mas, e isto define o empreendedor e o

empreendimento, o empreendedor sempre esta buscando a mudanga, reage a ela, e a
explora como sendo uma oportunidade (DRUCKER, 1987, p. 36)

O empreendedor é responsavel pelo processo de criacdo do novo valor,
responsavel pela inovacgdo, pelas novas combinacdes, por diferentes formas de produzir e pelo
nascimento de uma nova organizacdo. Sem o empreendedor nada disso nasceria ou ocorreria.
Logo s6 € empreendedor aquele que realiza algo, o bem sucedido em sua acdo de empreender,
aquele que esta apenas na fase de planejamento, tracando seus objetivos ndo pode ser
considerado empreendedor, pode ser chamado de empreendedor em potencial ou ainda
empreendedor em desenvolvimento, mas ndo empreendedor de fato. Ndo ha como se definir o
empreendedor apenas, com caracteristicas psicoldgicas, como pro-atividade e criatividade,
ndo € possivel chegar a um resultado plausivel somente analisando questfes psicolégicas do
individuo, ndo d& pra analisar somente o individuo, o estudo do empreendedor, totalmente
isolado de questbes como, o ambiente em que ele vive, pode ser considerado como o objeto
de pesquisa errado. Logo se vé a complexidade do estudo sobre o empreendedor. (BRUYAT,
JULIEN, 2000). S&o encontradas hoje inumeras defini¢des, em diversos trabalhos, todas
elas na tentativa de associar caracteristicas econdmicas, psicolégicas e comportamentais, em
busca da melhor caracterizacdo do empreendedor.

Dornelas (2008) em uma tentativa de definir o empreendedor trata acerca do
carater psicologico e comportamental do empreendedor, tido como um individuo distinto dos
demais, que possuem desejo em ser admirados e referenciados, ndo esperam as coisas
acontecerem, eles fazem as coisas acontecerem, possuem viséo de futuro para a organizagéo
que atuam, eliminam barreiras comerciais e culturais, criam novas relagdes de trabalho e
novos empregos, quebram paradigmas e geram riqueza e desenvolvimento para a sociedade

na qual estdo inseridos, descobrem uma oportunidade e criam um novo negaocio.
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“Os empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que possuem motivagao singular,
apaixonadas pelo que fazem, ndo se contentam em ser mais um na multiddo, querem
ser reconhecidas e admiradas, referenciadas e imitadas, querem deixar um legado”.
(DORNELAS, 2008, p.5)

Ele detecta oportunidade de sucesso e assim desenvolve ou cria um novo negdcio,
uma inovacdo, uma nova combinacdo, assumindo 0s riscos decorrentes do seu ato
empreendedor. Na maioria das conceituacdes sobre o empreendedor, esses possuem
caracteristicas em comum, que sdo elas: (DORNELAS, 2008).

1. A tomada de a¢do para a cria¢do de um novo negdécio;

2. Criatividade para fazer uso dos recursos e meios de producdo disponiveis, para assim
transformar o meio socioecondmico em que vivem;

3. Aceitacao dos riscos em empreender;

Deve-se compreender acerca das definicbes de empreendedorismo e
empreendedor que o “empreendedor” ndo necessariamente ¢ um “pequeno produtor
estabelecido”. Amaral Filho (2011) divide a abordagem do empreendedorismo em dois
pontos: i) recorre a natureza intrinseca do empreendedor; ii) ato de iniciar um novo negdécio.
Drucker (1987) afirma que desde que Say definiu o empreendedor, tem ocorrido uma
profunda confusdo com a definicdo, o autor sita o exemplo dos Estados Unidos onde o
empreendedor é frequentemente confundido com aquela pessoa que comeca seu proprio
negécio. Ele sita o exemplo de um casal que € proprietario de uma confeitaria e decidem
construir uma nova sede, assim ele questiona sobre esse casal ser ou ndo empreendedor,
afirmando por fim que ndo sdo, pois ndo ha em seu ato a criacdo de algo novo, apenas a
reproducdo do que inicialmente ja havia.

Dornelas (2008) divide o empreendedorismo em: empreendedorismo de
oportunidade e empreendedorismo de necessidade, no qual o primeiro trata do empreendedor
que abre um novo negécio através de um estudo anterior, de um planejamento, de uma
estratégia, uma inovacdo e visa a geracdo de lucros, emprego e riqueza. Ja o segundo é um
tipo de empreendedorismo onde a pessoa de interesse, 0 empreendedor, abre um pequeno
negocio por falta de opcéo por estar desempregado e ndo possuir alternativas de trabalho, esse
ultimo caso costuma ser 0 caso menos vantajoso para o desenvolvimento econémico, visto
gue o empreendedor entra em um novo negocio sem nenhum conhecimento ou estudo prévio,
muitas vezes sem nenhum capital humano envolvido possuindo maior indice de mortalidades
por parte desses tipos de negocios.

A definicdo do empreendedor também pode ser verificada a partir de dois focos

diferentes, o primeiro é o da fenomenologia, onde se constréi a teoria a partir de uma
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observacao das atitudes do empreendedor. O segundo foco é dado através de uma observacgéo
das atitudes relacionadas ao empreendedor e nas suas atitudes de fato, seria um enfoque no
empreendedor envolvido em atividades empresariais. (SOUZA, E. C. L; SOUZA, C. C. L.).
Chiavenato explica o empreendedor em um enfoque voltado a observacdo das
suas acdes e da sua capacidade de gerenciar e criatividade de transformar sua ideia em algo

observavel.

A pessoa que consegue fazer as coisas acontecerem, pois é dotado de sensibilidade
para 0s negdcios, tino financeiro e capacidade de identificar oportunidades. Com
esse arsenal, transforma ideias em realidade, para beneficio proprio e para beneficio
da comunidade. Por ter criatividade e um alto nivel de energia, o empreendedor
demonstra imaginacdo e perseveranca, aspectos que, combinados adequadamente, o
habilitam a transformar uma ideia simples e mal estruturada em algo concreto e bem
sucedido no mercado. (CHIAVENATO apud LIRA, 2007, p.5)

O que sabemos hoje a respeito do perfil do empreendedor, em pesquisas
realizadas em todo o mundo, é que este € um ser social, produto do meio em que vive, pois
suas acOes dependerdo muito da influencia socioecondmica em que ele esté inserido, pelo fato
do empreendedorismo ser considerado um fendémeno local, que ndo esta presente da mesma
forma em localidades diferentes. (DOLABELA, 2006)

Casson (2003) relata que o que faz o empreendedor tdo importante para a
economia é a sua capacidade de decidir, é a crenca de que ele esta certo e todo o resto esta
errado, que os empreendedores diferem em seus gostos, e sua percepcdo sobre a situacdo a
qual estdo localizadas influencia significativamente a alocacao de recursos. Um empreendedor
é aquele que realiza um empreendimento. Definir o empreendedor suscita a uma grande
dificuldade, uma definicdo do empreendedor deve considerar seu estatuto juridico, suas
relages contratuais com outras partes e sua posicao tanto econdmica quanto para a sociedade.
O autor define o empreendedor como o individuo que se especializa em tomar decisdes sobre
a coordenacdo de recursos escassos, quando se define o empreendedor do ponto de vista de
um sistema econdémico privado e em uma economia de mercado. Ele é um agente de
mudancas, esta mais preocupado com a melhoria da alocacdo dos recursos escassos, porém
motivado por interesses proprios.

Leite (2002) apresenta um conceito de empreendedorismo que resulta de uma
visdo integrada do comportamento empreendedor para Schumpeter, McClelland e Drucker.
Integrando 0s conceitos desses importantes contribuintes das ideias sobre o empreendedor,
que aliam o conceito econémico de Schumpeter, o conceito comportamental de McClelland e
o gerencial de Drucker. Temos o empreendedor como o individuo capaz de decidir,

empreender, criar, inovar, agir e se antecipar nas tomadas de decisdes.
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“Ser empreendedor significa ter capacidade de iniciativa, imaginacdo fértil para
conceber as ideias, flexibilidades para adapta-las, criatividade para transforma-las
em uma oportunidade de negdcios, motivacdo para pensar conceptualmente, e a
capacidade para ver, perceber a mudanga como uma oportunidade. [..] O
empreendedor é um artista, um criador. Alguém que cria novos produtos, novos
empregos, novas coisas. E nunca param. Os empreendedores ndo criam porque
querem, mas porque tém uma grande necessidade de realizacao” (LEITE, 2002,
p.15, p. 25).

Figura 3 - A viséo integrada: Schumpeter, McClelland e Drucker.
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Fonte: Leite(2002, p.26)

Ser empreendedor significa (LEITE, 2002, p. 27):

» Ter a oportunidade de trabalhar em todas as vertentes do negécio;
» Controlar o seu préprio destino;

» Gerir o préprio tempo;

» Lidar diretamente com os clientes.

Filion (1999, p.18) “O empreendedor ¢ uma pessoa criativa”, pois contribui com a
criagdo de algo novo, do diferente, daquilo que antes ndo existia, mesmo que para isso seja
Necessario correr riscos.

O empreendedor € uma pessoa criativa, marcada pela capacidade de estabelecer e
atingir objetivos e que mantém um alto nivel de consciéncia do ambiente em que
vive usando-a para detectar oportunidades de negécios. Um empreendedor que
continua a aprender a respeito de possiveis oportunidades de negdcios e a tomar

decisdes moderadamente arriscadas que objetivam a inovacdo continuard a
desempenhar o papel de um empreendedor. (FILION, 1999, p.19)

Nem sempre € sO pela criatividade que alguém se torna um empreendedor, em
muitos casos € a necessidade ou a cultura empreendedora que leva o empreendedor em
potencial a desenvolver sua criatividade. Em diversos casos individuos se tornam

empreendedores por influéncia do meio familiar ou de pessoas préximas, ou ainda um modelo
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com o qual a pessoa teve interesse em se identificar. “O empreendedor define o objeto que vai
determinar seu proprio futuro” (FILION, 2003, p.14), ele é um ser pré-ativo, determinado,
capaz de identificar oportunidades de negdcios e sabe se organizar. O empreendedor necessita
ser dotado do “savoir-vivre” que ¢ o conhecimento tacito, aquele conhecimento que o
individuo aprendeu ao longo da vida, ¢ também do “savoir-faire” que sdo os conhecimentos
explicitos que estdo contidos em manuais, estudos e outros.

Filion (2004) introduz o conceito de tipologia na definicdo do empreendedor,
afirma que ha dois tipos iniciais de empreendedores, 0 artesdo e o oportunista, depois define
outros seis tipos diferentes de personalidades do empreendedor (o lenhador, o sedutor ou
borboleta, o jogador, o hobbyst, o convertido e 0 missionario). Em outro trabalho Filion
(1999) divide os empreendedores em dois tipos distintos: os empreendedores voluntérios e 0s
empreendedores involuntarios. Os voluntarios sdo aqueles que decidiram ser empreendedores
ou criar um novo negocio por decisdo, por vontade, os involuntarios sdo muito parecidos com
0s conceitos de empreendedor por necessidade, este decidiu abrir um negdcio por uma
necessidade atual, como forma de solucionar seu problema atual, como desemprego, pessoas
recém-formadas, esses (empreendedores involuntarios) ndo podem ser considerados
empreendedores no tocante aos 0s conceitos ja estabelecidos, pois ndo sdo inovadores,
buscam apenas uma forma de sobrevivéncia e auto-emprego. Leite (2002) afirma que uma
definicdo do empreendedor em tipologias € muito importante para facilitar os estudos em
economia, pois facilita a construcdo de uma nova teoria que incorpora a figura do
empreendedor ao capitalismo.

O Empreendedor ndo ¢é simplesmente um administrador, um gerente ou o dono do
negdcio, mesmo que o individuo seja um bom administrador, pois nenhuma dessas atividades
significa inovacdo. Esses individuos diante de uma modernizacdo se adaptam enquanto o
empreendedor inova. A posicdo do empreendedor ndo € advindo de heranca, mas de uma
conquista (MARTES 2010). Porém, muito ainda se confunde o empreendedor com gerentes
de negocios, alto executivos e administradores, ou simplesmente com proprietarios de
negocios, por esse motivo Filion (1999) difere empreendedores do que ele chama de
proprietarios-gerentes (operadores de negocios). No quadro 4, encontra-se uma comparacdo

entre empreendedores e proprietarios gerentes de negacios.
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Quadro 4 — Atividades dos empreendedores comparada as atividades dos operadores de

negocios.
Proprietarios-gerentes e Empreendedores
Habilidades
operadores de o
Habilidades empreendedoras negocios Atividades

* Questionar o que foi feito e como foi feito

* Imaginar

* Definir e redefinir a visdo central e as visdes
complementares

identificar e selecionar
um setor de negécios

Aprender(empreendedor);
Selecionar(op. de negdcios)

Identificar um interesse num setor de negécios
* Entender um setor de negocios

* Detectar uma oportunidade de negdcios

* Imaginar e definir um contexto organizacional
* Planejar

desenvolver atividades
técnicas, gerenciais e
de negdécios

Visualizar(empreendedor);
Desempenha(op. de negdcios)

Formular visbes complementares, atividades e
tarefas gerenciais

* Estruturar o sistema de atividades

* Organizar

corrigir os métodos

Criar(empreendedor);
Ajustar(op. de negécios)

Ligar as tarefas aos recursos humanos

* Motivar e comunicar os RHs

* Recrutar, selecionar RH

* Dirigir RH para a realiza¢do das visdes
* Liderar

Usar recursos
humanos e atribuir
tarefas Viabilizar
0S recursos materiais
necessarios para se
desempenhar as
tarefas

Motivar(empreendedor);
Atribuir e alocar(op. De

negocios)

Fonte: Soares (2002, p.37)

Algumas caracteristicas sdo inerentes ao empreendedor, uma delas é a visdo. O

processo Vvisionario se da a partir de um possivel interesse focado em um determinado setor de

negdcios, este passa a planejar, estudar possibilidades de negdcios, identificando um interesse

por esse setor, a partir dai passa a definir sua organizacao, verificando uma nova oportunidade

de negocios. O empreendedor é aquele que avalia todas as suas possibilidades, traca objetivos

e planeja de forma bem eficiente como conquistar um novo mercado ou setor, langando méo

de todos os artificios e formas existentes para que haja uma transformacéo dos seus objetivos

em realidade.
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Figura 4 - O processo Visionario
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Fonte: Soares (2002, p.46)
Na presente secdo tentou-se mostrar algumas das inimeras formas de se definir o

empreendedor, com as dificuldades presentes em se tracar tal conceito, no quadro 5 encontra-
se uma descric¢do das diferentes defini¢des para diferentes areas:

Quadro 5 — Diferentes defini¢cbes de empreendedor

Profissionais de diferentes

areas

Definicdes de empreendedor

Economista

Forcas que direcionam o desenvolvimento econémico pela

inovacao

Comportamentalistas

Lideres criativos, persistentes e internalizadores.

Especialistas em operacao

Bons distribuidores e coordenadores de recursos

Especialistas em financas

Individuos capazes de medir e calcular riscos.

Especialistas em

gerenciamento

Organizadores e usuarios competentes de recursos que

desenvolvem planos e acdo para suas atividades.

Especialista em Marketing

Identificadores de oportunidades com o pensamento voltado

para o consumido.

Especialistas em criagéo de

novos empreendimentos

Pessoas com experiéncias de valor, diversidade e

profundidade e qualificagdo no setor de atuacao.

Fonte: Filion (1999)
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3. DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E EMPREENDEDORISMO NO BRASIL.

3.1. Desenvolvimento Econdmico e Empreendedorismo

A andlise do conceito de desenvolvimento econdmico estd relacionado a
melhorias nas condicGes de vida de uma nacéo, este esta relativamente ligado ao crescimento
econbémico unido a melhorias na qualidade de vida, bem estar econémico e social, sdo
mudancgas ndo apenas quantitativas mais qualitativas na forma como vivem as pessoas, nas
instituicbes e nas estruturas produtivas. (OLIVEIRA, 2002). Celso Furtado afirma que
“desenvolvimento ¢, basicamente, aumento do fluxo de renda real, isto €, incremento na
quantidade de bens e servicos por unidade de tempo a disposicdo de determinada

coletividade” (FURTADO, apud OLIVEIRA, 2002, p.39).

O desenvolvimento deve ser encarado como um processo complexo de mudancas e
transformacdes de ordem econbmica, politica e, principalmente, humana e social.
Desenvolvimento nada mais é que o crescimento — incrementos positivos no produto
e na renda- transformado para satisfazer as mais diversas necessidades do ser
humano, tais como: salde, educacdo, habitacdo, transporte, alimentacdo, lazer,
dentre outras. (OLIVEIRA, 2002, p. 40)

Para Bresser-Pereira (2006) o desenvolvimento econémico é tratado como um
fendmeno historico, que se desenvolve em paises “que realisam sua revolugao capitalista”
(BRESSER-PEREIRA, 2006, p.1), este estd relacionado com o surgimento das nacgdes e a
formagéo dos estados nacionais sendo determinado por dois fatores, que sao eles, a taxa de
acumulacdo de capital em relacdo ao produto nacional e a capacidade de incorporagdo de
progresso técnico a producdo, e o que determinaria um maior nivel de desenvolvimento seria
as estratégias nacionais voltadas para o desenvolvimento. Como fenémeno histdrico o
desenvolvimento econémico esta intimamente relacionado ao estado e aos mercados. O autor

define o desenvolvimento como:

[...]é o processo historico de crescimento sustentado da renda ou do valor adicionado
por habitante implicando a melhoria do padrdo de vida da populacdo de um
determinado estado nacional, que resulta da sistematica acumulacdo de capital e da
incorporacdo de conhecimento ou progresso técnico a produgdo. Nestes termos, o
desenvolvimento econdmico é um processo de transformacao que implica mudancas
nos trés niveis ou instancias de uma sociedade: estrutural, institucional e cultural. E
0 aumento sustentado dos padrfes de vida possibilitado pelo aumento de
produtividade de determinadas atividades e/ou pela transferéncia da méo de obra
dessas para outras atividades com maior valor adicionado per capita. [...] Para que
haja desenvolvimento é essencial que haja um processo de crescimento da renda por
habitante, ou da produtividade. N&o ha desenvolvimento sem que a produgdo e renda
média crescam. (BRESSER-PEREIRA, 2006, p. 10)

O estudo das relacbes do empreendedorismo com o desenvolvimento econémico,

tem se mostrado dificil e complexo, partindo da compreensdo que tanto desenvolvimento
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econdbmico quanto empreendedorismo sdo areas de estudo interdisciplinar. Quando
investigado paises com maior desenvolvimento econémico, percebe-se que ha& nessas
economias uma cultura empreendedora bem desenvolvida. (FONTENELE, 2010). Em todo
mundo pessoas vem buscando no empreendedorismo e na abertura de novos negocios, uma
forma de autossustento ou simplesmente aumentar sua renda, tendo uma fatia dos beneficios
do livre mercado. Essa introducdo de novos empreendimentos tem gerado competitividade e
beneficios em diversas economias. Através da livre iniciativa privada, os pequenos
empreendimentos crescem, gerando beneficios para toda uma sociedade, como autoemprego e
criagdo de postos de trabalho (SABINO, 2010). Dolabela (2003) fala da importancia da
disseminacdo do ensino de empreendedorismo no Brasil, visando beneficios econdmicos e
sociais. Os “herdis andnimos” seriam aqueles que ndo temem o0s riscos, criando novos
negdcios, gerando inovagdo e trazendo, atrelado a eles, beneficios para toda uma sociedade. O
empreendedorismo esta relacionado diretamente com inovacao e assim com desenvolvimento
econémico, pois inovacdo gera melhores condices de trabalho, aumento de produtividade,
agilidade nos processos, melhores condigdes de vida e aumento da renda. Dornelas (2008,
p.9) afirma que o “empreendedorismo ¢ o combustivel para o crescimento econdmico, criando
emprego e prosperidade”.

Leite (2002) sustenta a ideia de que na economia classica, principalmente nas
teorias de Adam Smith explicava-se o desenvolvimento econémico via trés variaveis: méo de
obra barata, matéria prima abundante e capital disponivel para investimento, mas para o autor
nos dias de hoje seria necessario incluir outras duas variaveis, que seriam elas, a tecnologia e
0 empreendedorismo.

Segundo Say para obter o desenvolvimento econdémico era necessario a criacdo de
novos empreendimentos, pois para que haja bem estar em uma economia nédo se podia abdicar
de uma populacdo ativa com empreendedores dindmicos no progresso tecnolégico. (GOMES,
2005; SOARES, 2002). Schumpeter com a sua definicdo de destruicdo criativa, revela que
novos produtos s&o criados através de uma inovagdo, acabando com os antigos, 0 que rompe
com a frequéncia do fluxo circular e gera desenvolvimento econémico (SANTIAGO, 2009).
Nesse processo de “destrui¢do criativa” o que levara a substituicdo dos produtos antes
produzidos sera o consumo do novo, ndo é dado pela concorréncia de mercado existente entre
bens idénticos, ou seja, produtos homogénios (produzidos da mesma forma), mas sim dos
produtos tecnologicamente novos. (LEITE, 2002). No fluxo circular hd um equilibrio, dentro
dele nada muda, esse fluxo circular funciona de forma fechada, dentro dele os vendedores das

mercadorias sdo 0s proprios compradores no periodo da economia seguinte. Schumpeter da
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um exemplo onde o individuo que produz trigo vende seu trigo para um outro individuo que
produz pao que vende o pdo para um outro individuo que produz outra mercadoria e logo,
todo individuo que € um vendedor ¢ também um comprador. Afirma ainda que “na teoria do
fluxo circular descreve-se a vida econébmica do ponto de vista da tendéncia do sistema
econémico para uma posicdo de equilibrio, tendéncia que nos revela os meios de determinar
0S precos e as quantidades de bens e pode ser descrita como uma adaptacdo aos dados
existentes em qualquer momento”. (SCHUMPETER 1997, p.46). Nesse fluxo as combinagdes
de meios de producédo sdo dadas, ndo ha mudancas na producéo, se produz sempre da mesma
forma, utilizando-se sempre dos mesmos materiais.
No fluxo circular observa-se a auséncia da figura do empresario ou empreendedor,

verifica-se também que: (MUSSI, COSTA, 2010, p.5)

1. Predominéncia de produtos homogéneos;

2. Nenhum poder de alteracdo dos pre¢os por parte de uma Unica firma;
3 Livre fluxo de fatores e informagdes;
?nclina (%Jrva de oferta positivamente inclinada e curva de demanda negativamente

5. Consumidor sensivel exclusivamente ao prego;
6. Tecnologia exdgena;
7.
8.

Existéncia de um ponto de equilibrio na economiga;
Livre fluxo de entrada e saida de competidores.
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Figura 5 — llustracgéo do Fluxo circular
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Fonte: Mussi e Costa (2010, p. 6)

Para que ocorra desenvolvimento seria necessario a quebra desse “fluxo circular”,
teriam que ocorrer mudangas, porém, essas mudangas ndo seriam impostas de fora do “fluxo
circular” para dentro mas deveriam surgir de dentro do fluxo por sua propria iniciativa.

O desenvolvimento, no sentido em que o tomamos, ¢ um fendmeno distinto,
inteiramente estranho ao que pode ser observado no fluxo circular ou na tendéncia
para o equilibrio. E uma mudanga espontanea e descontinua nos canais do fluxo,

perturbacdo do equilibrio, que altera e desloca para sempre o estado de equilibrio
previamente existente”. (SCHUMPETER 1997, p.47)

A inovagdo possui uma relagdo muito importante para Schumpeter com o
desenvolvimento, ja que age como dinamizador do ciclo econémico (ao tornarem obsoletos 0s
investimentos do passado) e é através desta que o empreendedorismo se desenvolve,
ocorrendo a ruptura no fluxo circular. Essa ruptura continuard progressiva, visto que, ao
inovar a primeira vez o empreendedor continuara buscando novas combinac6es de meios de
producdo, alterando as estruturas industriais vigentes, fazendo com que este inove cada dia
mais e mais, na tentativa de sustentar sua condi¢cdo de empreendedor inovador. Com a
inovacdo hd um aumento significativo de produtividade e um aumento das taxas de

crescimento do produto, gerando choques, dando existéncia aos ciclos econdmicos.
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Figura 6 — Relacdo de causa e efeito, o0 empreendedorismo e o desenvolvimento

econdmico.

Empreendedorismo

A V.4

Inovacgao

A V.4

Ciclos econémicos

A V.4

Desenvolvimento econ6omico

Fonte: Mussi e Costa (2010, p.18)

Antes da acdo do empreendedor os efeitos das inovacOes, as criacdes e
combinagcbes novas em geral sdo exogenas ao fluxo circular, essas inovagdes fazem do
empreendedor o agente principal da atividade empreendedora, que investe no novo, nas novas
tecnologias, nos novos modelos de producdo, refletindo em uma mudanca nas estruturas de
mercado e por fim gerando lucros, caso 0 empreendimento seja de sucesso, ou nao, caso
contrario, esses lucros por sua vez retornam para o investimento em novas tecnologias e
atividade empreendedora.

Figura 7 — Representacdo grafica do modelo de Schumpeter do “entrepreneurial

innovation”

Eventos . . Mudangas nas Lucros(ou perdas
. A Atividades Investimentos em Novos modelos ¢ . (oup )
exodgenos: Ciéncia - ~ estruturas dos oriundos da
~ Empreendedoras novas Tecnologias de produgdo . ~
e Invengdo mercados inovagao.

4 ¢ )

Fonte: Leite (2002, p. 57).

McClelland também associa a acdo empreendedora ao desenvolvimento
econémico, em seu livro The Achieving Society de 1961, o autor estabelece uma relagéo entre
0 progresso econdmico e a necessidade dos individuos de uma sociedade de auto-realizag&o.

Para este autor haveria progresso econdmico em uma economia empreendedora pelo desejo,
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por parte dos individuos, em sempre se superar, fazer algo melhor do que havia feito antes,
gerar inovacdo, apds inovacdo. Uma economia com elevado indice de pessoas com alta need
of achievement ou “n ach” (necessidade de realizagdo), tentem a dispor de um maior
desenvolvimento econdmico e melhores condic¢des de vida. Secundo McClelland esse volume
alto de “n ach” ou necessidade de realizacdo, estd muito presente em empreendedores, logo
uma economia com essas caracteristicas seria uma economia mais empreendedora e mais

desenvolvida.

3.2. Empreendedorismo no Brasil

Com o advento do capitalismo e da globalizacdo que unidos aos avangos
tecnoldgicos em areas de comunicacgdo, tecnologia da informacdo e transportes tiveram o
“poder” de alargar fronteiras, quebrar barreiras, criando oportunidades para novos mercados,
economias do mundo todo viram nos atos empreendedores grandes fontes de crescimento e
aumento de competitividade, isso se tornou bem evidente a partir da década de 90 no Brasil.
(SALLES, 2008). No decorrer da sua historia econdbmica o Brasil passou por diversas
tentativas de estabilizacdo da economia, 0 que propiciou 0 surgimento de algumas
consequéncias, uma delas foi 0 aumento do indice de desemprego, sendo bem evidente nas
grandes cidades onde o volume de empresas é bem maior, 0 que proporcionou 0 nascimento
de muitos pequenos negdcios nessas regides e o0 advento de novas ideias postas em pratica por
aqueles que decidiram agir por conta propria. Porém muito desses novos empreendimentos
foram realizados sem nenhum conhecimento prévio, sem planejamento, sem o dominio em
gestdo de negocios, foram pequenos negécios criados apenas pela necessidade atual ou
simplesmente pelo sonho de trabalhar por conta propria, gerando o que conhecemos hoje
como empreendedorismo por necessidade, refletindo de forma direta na mortalidade desses
pequenos empreendimentos. A pesquisa GEM (2011) revelou que no Brasil existem cerca de
27 milhdes de pessoas na fase adulta, entre 18 e 64 anos, que estdo envolvidas na criacdo de
uma nova empresa ou ja contribuiram na sua administragdo, representando cerca de 1 entre
cada 4 adultos no pais.

Segundo Dornelas (2008) os indices de mortalidade dos pequenos negocios no
Brasil estdo melhorando a cada ano, devido as politicas de apoio que incentivam e ddo suporte
ao empreendedor. Um estudo do Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas —

SEBRAE, mostrou que 0s nimeros de novos negdcios que sobreviveram pelo menos 2 anos
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foi de pelo menos 50,6% em 2002, de 78% em 2005, sendo esses valores parecidos com 0s
valores pertencentes a paises como Australia, Inglaterra e Estados Unidos.

Tabela 1 — Dados de Sobrevivéncia e Mortalidade de Empresas no Brasil

Taxas de Sobrevivéncia

Ano de Ano de

Anos de  constitui¢éo o Variagdo da
PR Taxa de constituicao Taxa de
existéncia  formal das oo DO taxa de
d Sobrevivéncia dasempresas sobrevivéncia .
as empresas A) (triénio 2005- (B) sobrevivéncia
empresas (triénio 2002- 2003) (B-A)
2000)
Até 2 anos 2002 50,6% Até 2 anos 78,0% +27,4%
Até 3 anos 2001 43,6% Até 3 anos 68,7% +25,1%
Até 4 anos 2000 40,1% Até 4 anos 64,1% +24,0%
Taxas de Mortalidade
Ano de Ano de
Anos de  constitui¢éo o Variagdo da
PP Taxa de constituicao Taxa de
existéncia  formal das N DR taxa de
d Sobrevivéncia das empresas sobrevivéncia .
as empresas (A) (triénio 2005- (B) sobrevivéncia
empresas (triénio 2002- 2003) (B-A)
2000)
Até 2 anos 2002 49,4% Até 2 anos 22,0% -27,4%
Até 3 anos 2001 56,4% Até 3 anos 31,3% -25,1%
Até 4 anos 2000 59,9% Até 4 anos 35,9% -24,0%

Fonte: Dornelas (2008, p. 3)

O Brasil como pais em desenvolvimento, vem buscando solugbes para um
desenvolvimento econdémico sustentado, com maior crescimento da economia em toda sua
vasta extensdo. Porém essa realidade estd se tornando diferente, a cada dia o Brasil vem
chamando atencdo pelo crescimento de uma cultura mais empreendedora demonstrando um
nimero cada vez maior de empreendedores por oportunidade, nas ultimas décadas,
pesquisadores chegam a afirmar que se a educacdo empreendedora fosse bem organizada o
crescimento dessa cultura seria como pouco se viu na historia do pais. Filion [1998] ao falar
do Brasil em um de seus artigos, propde algumas iniciativas que deveriam ser tomadas para a
evolucdo do empreendedorismo no pais, afirma que o Brasil possui grande potencial para o
empreendedorismo e que temos uma cultura de empreendedor espontaneo. (FILION, 1998,
p.25)

A cultura do Brasil é a do empreendedor espontaneo. Este esta onipresente. Ele s6
precisa de estimulo, como uma flor precisa do sol e um pouco de agua para brotar na
primavera. O Brasil est4 sentado em cima de uma das maiores riquezas naturais do
mundo ainda relativamente pouco explorada: o potencial empreendedor dos
brasileiros. Creio que o Brasil é atualmente um dos paises onde poderia haver uma
grande explosdo empreendedora. Sé os brasileiros tem poder para que isso aconteca.
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Porém, para o autor, para que esse desenvolvimento realmente ocorra alguns
obstéaculos deveriam ser vencidos:
Melhorar a autoconfianca;
A pouca confianga que existe entre os brasileiros;
Necessidade de se desenvolver abordagens proprias ao Brasil;
Disciplina;
Compartilhamento;

© ok~ 0w N e

Burocracia;

O autor ainda propde um programa que ajude no avanco do desenvolvimento
empreendedor, dentro desse programa agdes como um programa nacional voltado a
sensibilizagcdo ao empreendedorismo, um programa nacional de educacdo empreendedora para
todos os niveis escolares, a criacdo de uma fundacdo de amparo ao ensino empreendedor, a
criacdo de uma empresa estatal de amparo ao desenvolvimento do empreendedorismo assim
como entidades de classe empreendedoras. Para Filion [1998] acbes como essas tomadas pelo
governo ajudariam na disseminagdo de uma cultura empreendedora no Brasil e um maior
apoio aqueles que decidem ingressar nessa empreitada, pois a sensibilizacdo da sociedade em
organizar-se para 0 nascimento de uma economia empreendedora € de extrema importancia na
economia de paises em fase de desenvolvimento, dessa forma, essa nova cultura e o
conhecimento dessa nova forma de agir, deve iniciar-se ainda nas escolas primérias formando
individuos mais ativos, inovadores, criativos e com capacidades para lideranca e melhor
gestao.

O impulso a uma economia empreendedora iniciou-se na década de 90 quando
entidades de apoio como 0 SEBRAE e a Sociedade Brasileira para Exportacdo de Software —
SOFTEX foram criadas. Com o advento das empresas encubadas em programas criados pelo
SOFTEX em todo o pais ocorreu uma espécie de consciéncia para a acdo empreendedora.
(DORNELAS, 2008).

Algumas acOes tiveram significativa importancia para a disseminacdo do
empreendedorismo no Brasil, acdes como o programa Geragdo de Novas Empresas de
Software, Informagéo e Servicos — GENESIS, que foi criado em 1996 pelo Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico-CNPq, com o intuito de estimular a criagdo de
novas empresas de software, essas novas empresas seriam criadas por jovens recém-saidos
das universidades. Ao final do ano de 1996 foi criada a SOFTEX que assumiu ainda em

parceria com 0 CNPq o projeto GENESIS. Esse programa durou oito anos e contribuiu para a
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abertura de varios novos negdcios durante esse periodo. Na tabela 2 estd descrito um resumo

dos indicadores do projeto GENESIS no decorrer dos oito anos em que o projeto atuou.

Tabela 2- Resumo de Indicadores do Projeto GENESIS

Indicadores totais

Empresas Geradas 403
Empresas Sobreviventes 250
Taxa de Sobrevivéncia das Empresas 62%
Postos de Trabalho Gerados 1749
Postos de Trabalho Atuais 1643
Variacao nos Postos de Trabalho 94%
Receita Acumulada das Empresas (2001-2003) 53.2 milhdes
Impostos Gerados sobre Receita (2001-2003) 8.7 milhdes

Fonte: Avaliacdo de Resultados e Impacto do Projeto GENESIS — SOFTEX, 2005

Outra acdo que teve importancia na determinacdo do empreendedorismo foi a
criagdo de um programa do Governo Federal chamado Brasil Empreendedor iniciado em
outubro de 1999, o programa esteve atuante de 1999 até 2002. Visava principalmente o
fortalecimento dos micro, pequenos e médios empreendimentos, isso era feito a partir de
concessdo de crédito para a capacitacdo do empreendedor, o programa também oferecia
servigos de assessoria visando uma melhor capacitagdo e apoio a esses empreendedores 0
processo de capacitacdo antecedia o recebimento de credito, preparando primeiro o
empreendedor para depois conceder o crédito necessario, sendo elaborado no processo um
plano de negdcios para cada empreendimento. S6 no ano de 1999 foram treinados no
programa pelo Banco do Nordeste cerca de 223.003 empreendedores. Ao todo o programa
contou com um investimento de R$8 bilhdes, através de mais de cinco milhdes de operacbes
de crédito. (DORNELAS, 2008).

Quanto as politicas de apoio as micro e pequenas empresas — MPE no Brasil estas
sdo consideradas recentes, segundo Matos e Arroio (2011) essas politicas de apoio as MPE
tornaram-se mais fortes a partir das ultimas decadas do seculo XX, para os autores no inicio
deste século a industrializacdo estava voltada ao apoio do estado a empresas de grande porte
nacionais e estrangeiras. Dois acontecimentos marcaram o inicio das politicas de apoio ao
empreendedorismo e 0 apoio as micro e pequenas empresas. O primeiro foi a criacdo de uma

entidade que dava assisténcia as MPE chamada de Centro Brasileiro de Assisténcia Gerencial
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a Pequena Empresa — CEBRAE no ano de 1972, que logo mais, em 1990, sendo privatizada
tornou-se o conhecido Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas —
SEBRAE, passando de entidade estatal para uma organizacdo paraestatal, ou seja, uma
entidade juridica de direito privado criada por lei que estd submissa a uma administracdo
publica. (MATOS, ARROIO, 2011)

O SEBRAE contribuiu com programas e ac¢des voltadas a capacita¢do e ao ensino
do empreendedor, no ano de 2011 a organizacdo desenvolveu cerca de 2.500 projetos em mais
de 2. 000 municipios 0 que trouxe beneficios para 65.000 micro e pequenas empresas.
(MATOS, ARROIO, 2011). O programa Empretec que foi desenvolvido a partir de estudos da
Organizacédo das Nacgdes Unidas-ONU sendo integrado a United Nations Conference on Trade
and Development-UNCTAD esta voltado primordialmente ao aperfeicoamento e capacitacao
de empreendedores, hoje o programa ja abrange cerca de 32 paises e vem atendendo
empreendedores desde 1988 ao todo foram treinadas mais de 200.000 pessoas. No Brasil em
cada evento Empretec sdo abordados e trabalhados caracteristicas empreendedoras de sucesso,
tendo como base o0s estudos realizados pela ONU.

Quanto a legislagéo e regulacéo inicialmente a Constituicdo Federal de 1988 nos
artigos 146, 170 e 179 ordena um tratamento diferenciado as micro e pequenas empresas.
Assim em 1996 foi instituido o SIMPLES FEDERAL através da Lei 9.317 como um sistema
que simplifica a arrecadagdo de tributos e contribuicbes federais. Criado pela Leli
Complementar n°123 de 2006, O Simples Nacional nasceu como um Regime Especial
Unificado de Arrecadacdo de Impostos e Contribui¢bes voltados para as microempresas e
empresas de pequeno porte. O Simples Nacional proporcionou uma melhoria no ambiente
empreendedor no Brasil, tornando mais facil a legalizacdo para a saida da informalidade,
incentivo ao empreendedorismo e a criagdo de novos negocios.

O segundo acontecimento foi a criacdo de uma legislacdo, em 1990, voltada
especificamente as MPE, a Lei das Micro e Pequenas Empresas (Lei 9.317 de Dezembro de
1996) e o Estatuto das MPE (Lei 9.841 de Outubro de 1999), a partir dai o pais passa a ter
uma legislacgdo especifica aos Micro e pequenos negocios. No ano de 2006 foi instituida a Lei
Geral das MPE estabelecendo normas gerais para o tratamento diferenciado das micro e
pequenas empresas no ambito dos poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios. (MATOS, ARROIO, 2011).

Em 2008 nasceu 0 MEI — Microempreendedor Individual pela Lei Complementar

n® 128/2008 que alterou a Lei Geral de 2006, dando condicGes legais para que trabalhadores
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auténomos ou informais pudessem legalizar sua situacdo, podendo engajar-se junto a essa
categoria de empreendedor qualquer individuo que possua renda méxima anual de R$ 36 mil.

Os programas de financiamento e microcrédito figuram como importante
motivador do empreendedorismo e apoio as MPEs. O BNDES — Banco Nacional de
Desenvolvimento Econémico e Social tem sido muito importante para o apoio das empresas
de pequeno e medio porte através de linhas de crédito, financiamentos e microcréditos.
Outros bancos publicos também estdo inseridos no apoio as MPE através do microcrédito, um
exemplo € o Programa Crediamigo (Programa de Microcrédito Produtivo Orientado) criado
pelo Banco do Nordeste do Brasil com a iniciativa de gerar crédito a empreendedores
pertencentes a setores formais e informais, Microempreendedor individual, Empresario
Individual, individuos autbnomos e sociedade empresaria. Esse programa faz parte do
Programa Nacional de Microcrédito do Governo Federal.

O Programa de Geracdo de Emprego e Renda — PROGER, criado pelo Ministério
do Trabalho e Emprego atua financiando projetos de investimentos de micro e pequenas
empresas através de um conjunto de linhas de crédito disponiveis para 0s pequenos negocios
tanto urbanos quanto rurais, com intuito de gerar postos de trabalho e renda. (PROGER,
2013).

Ha também o programa Jovem Empreendedor que atende jovens que desejam
abrir um novo negécio. As universidades ndo ficaram de fora na busca por uma economia
mais empreendedora estas estdo educando seus alunos a serem 0s novos empreendedores,
apoiando, ensinando e estimulando novas ideias e novos projetos. Na cidade de Santa
Catarina estudantes de engenharia podem participar do Programa Engenheiro Empreendedor
que estimulou e capacitou alunos de graduagdo em engenharia. O programa Ensino
Universitario de Empreendedorismo da Confederacdo Nacional das Inddstrias-CNI e do
Instituto Evaldo Lodi-IEL ajudaram a contribuir com o ensino em universidades e escolas
com nivel superior no pais.

As incubadoras de empresas estimularam muito o empreendedorismo, através da
Associacdo Nacional de Entidades Promotoras de Empreendimentos de Tecnologias
Avancadas-ANPROTEC, que agregam 261 entidades associadas representando cerca de 400
incubadoras de empresas com 6.300 empreendimentos gerando o aproximado a 33 mil postos
de trabalho, o que estimulou ao engajamento de novas ideias, inovagdes e empreendedorismo
em nosso pais. (ANPROTEC, 2012)

Os programas de apoio a inovagdo também influenciam e ajudam MPEs e novos

empreendimentos, sdo programas como SEBRAE de Consultoria Tecnoldgica- SEBRAEtec
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oferecendo as MPE informacGes e conhecimentos sobre servigcos tecnoldgicos. Programa de
Apoio Tecnoldgico as Micro e Pequenas Empresas — PATME, criado também pelo SEBRAE
com parceria com a Financiadora de Estudos e Projetos — FINEP.

No ano de 2011 foi lancado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-
IBGE a primeira Estatisticas do Empreendedorismo referente ao ano de 2008, onde tentou-se
compreender melhor o comportamento empreendedor brasileiro buscando um maior
conhecimento do ambiente empreendedor e o estimulo ao debate da importancia desse tema
para a economia brasileira. O trabalho foi elaborado a partir das estatisticas adquiridas dos
resultados da Demografia das Empresas e de pesquisas econdmicas anuais nas areas da
indUstria, construcdo civil, comércio e servicos. O estudo levou em consideracdo apenas
empresas que mantinham empregados assalariados de acordo com o critério da Organizacao
para a Cooperagdo do Desenvolvimento Econdmico — OCDE (Organization for Economic
Cooperation and Development—-OECD) sendo que em 2008 foram contabilizados cerca de 1,9
milhGes de empresas no pais funcionando com empregados assalariados, quase 46% do total
de empresas do pais, empregando mais de 27 milhGes de pessoas. Verificou-se também o
aumento do numero de empresas de crescimento elevado, séo as empresas conhecidas como

gazelas, com um total em 2008 de 12.359 empresas no pais. (IBGE, 2011).
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Na Tabela 3 destaca-se o0 numero absoluto e relativo das empresas totalizando um
total de empresas que possuiam pessoal assalariado em 1.875.174, empresas de alto
crescimento em um total de 30.954 e 12.359 empresas de rapido crescimento. A tabela tras
também o numero de pessoal ocupado assalariado, ou seja, aqueles que estdo no mercado de
trabalho para cada tipo de empresa analisada na pesquisa com as empresas de alto
crescimento possuindo 0 maior nimero de pessoal assalariado se comparado com as empresas
gazelas', que geralmente sdo empresas de menor porte agregando uma menor mao de obra, e
o0 total de salarios e outras remuneracfes. As empresas de alto crescimento em comparacgéo
com as empresas gazelas contém um maior valor relativo tanto em nimero de empresas,
quanto em pessoal ocupado e o total de salarios e outras remuneracfes por serem empresas,

em geral, sdo mais consolidadas e de porte maior do que as empresas de rapido crescimento.

Tabela 3- Numero de empresas, pessoal ocupado assalariado, salarios e outras

remuneracdes, segundo os tipos de empresas — Brasil 2008.

N q Pessoal ocupado .
UMEro de empresas assalariado Salario e outras
Tipos de empresas remuneragoes
(1000 R$)
Relativo Relativo Relativo
Absoluto (%) Absoluto (%) Absoluto (%)
Empresas com
Pessoal
Assalariad
Ssalanaco ) g75.174 100,0 26.978.086 100,0 434.407.204 100,0
Empresas de alto
crescimento 30.954 1,7 4.505.237 16,7 69.488.876 16,0
Empresas gazelas 12.359 0,7 126.658 4,7 15.539.906 3,6

Fonte: IBGE, Estatisticas do Empreendedorismo, 2008.

1 IBGE (2008) considera “empresa gazelas” como empresas de alto crescimento com até 5 anos de idade que encontram-se ainda no ano
inicial, logo estas empresas constituem um subconjunto das empresas de alto crescimento.
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Os Graficos 1 e 2 revelam a distribuicdo percentual das empresas de alto e de
rpido crescimento por tamanho ou porte com evolucdo dada a partir de 2005 a 2008,
verifica-se que a grande maioria das empresas, sao consideradas empresas de pequeno porte,
com até dez funcionérios, 52% para empresas de alto crescimento e 55% para empresas
gazelas, caracterizando a importancia dessas empresas no cenario econdmico e a sua rapida
evolucdo se comparadas a empresas de médio e grande porte, nota-se que essas empresas de
alto crescimento, consideradas como empresas altamente empreendedoras, nascem na sua
grande maioria como empresas de pequeno porte, sendo em 2005 em um total de 88,2%
dessas empresas de pequeno porte e em 2008, 55,2%. No grafico 2 observa-se uma reducgéo
das empresas consideradas gazelas de pequeno porte de aproximadamente 33% no periodo de
2005 a 2008, porém com um aumento do numero dessas empresas com porte médio de 27,8%
e também das de grande porte passando de 1,2% em 2005 para 6,4 em 2008.
Graéfico 1- Distribuicdo percentual das empresas de alto crescimento e das empresas de

rapido crescimento (empresas gazelas) por porte das empresas — Brasil 2008.

Empresas de alto crescimento Empresas gazelas

grandes grandes
9% 6%

médias
médias 39%

39%

Fonte:IBGE - Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.
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Grafico 2- Percentual de empresas gazelas, segundo os portes das empresas — Brasil-
2005/2008

m 2005 = 2008
88,2
55,2
38,4
10,6
6,4
o
pequenas médias grandes

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.

Com relagéo a geracdo de empregos ou ocupacéo, verificou-se um aumente nos
periodos de 2005 a 2008 de 2,9 milhdes de novas ocupacles, numero referente as empresas
consideradas de alto crescimento. Essas empresas em termos de pessoal empregado
assalariado conseguiram alcancar para esse periodo uma taxa média de crescimento em torno
de 172,4%. Na Tabela 4 pode-se visualizar com mais clareza o nimero de ocupacdes geradas

por essas empresas de alto crescimento segundo o tipo de ocupacao ou se¢éo.
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Tabela 4- Pessoal ocupado assalariado nas empresas de alto crescimento e variacdo do
crescimento, segundo as se¢fes da CNAE 2.0 — Brasil- 2005-2008.

Pessoal ocupado
assalariado nas

SecOes da CNAE 2.0 empresas de alto
crescimento

Variagdo do crescimento

2005 2008 | Absoluto Taxa média (%)

Total 1653762 4505237 2851475 172,4
Industrias de transformacéo 445702 1166 897 721195 161,8
Atividades Administrativas e servicos complementares 244301 742041 497 740 203,7
Construgéo 245491 707 339 461 848 188,1
Comércio, reparagdo de veiculos automotores e motocicletas 295337 725040 429703 1455
Transporte, armazenagem e correio 110124 294014 183 890 157,0
Informag&o e comunicacéo 52868 168 144 115 276 218,0
Atividades profissionais, cientificas e técnicas 39707 118216 78 509 197,7
Alojamento e alimentagéo 47459 124775 77 316 162,9
Agricultura, pecuéria, producéo florestal, pesca e aquicultura 31110 102 466 71 356 2294
Atividades financeiras, de seguros e servigos relacionados 29 545 82 362 52 817 178,8
Educacéo 27 455 66 560 39 105 142,4
Salde humana e servigos especiais 25782 60 618 34 836 135,1
Industrias extrativas 30013 62 060 32047 106,8
Agua, esgoto,atividades de gestdo de residuos e descontaminacéo 11894 37 484 25590 2152
Outras atividades de servigos 9937 26 068 16 131 162,3
Atividades imobiliarias 3228 8789 5561 172,3
Artes, cultura, esporte e recreagdo 2528 6613 4085 161,6
Eletricidade e gés 1063 4388 3325 312,8
Administracio publica, defesa e seguridade social 218 1363 1145 525,2

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.

Os setores que apresentaram uma maior taxa de variacdo no crescimento de
pessoas empregadas foram os administracdo publica, defesa e seguridade social (524,2%),
Eletricidade e gas (312,8%) e Agricultura, pecuéria, producdo florestal, pesca e aquicultura
(229,4%), os setores que apresentaram uma menor taxa de variagdo sdo 0s setores de
industrias extrativas (106,8%), salide humana e servigos especiais (135,1%) e educagdo com
142,4%.

O Gréfico 3 apresenta as idades médias por setores das empresas gazelas e de auto
crescimento para o ano de 2008. Demonstrando que setores como 0s de atividades financeiras
(18,7 anos), saude humana (17,2 anos) e atividades imobiliarias (16,8 anos), concentram

maior idade média respectivamente se comparado com as empresas gazelas estas denunciam
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uma maior idade média em setores como atividades imobiliarias (6,9 anos), eletricidade e gas
(6,5 anos), saude humana e servigos sociais (6,5 anos) respectivamente.

Gréfico 3 — Idade média, em anos, das empresas de alto crescimento e das empresas
gazelas, segundo as se¢des CNAE 2.0 — Brasil - 2008

empresas gazelas B empresas de alto crescimento

Agua, esgoto, atividades de gestdo de residuos e descontaminacdo 5,9 104
Atividades Administrativas e servigos complementares 61 105
x 5,9
Artes, cultura, esporte e recreagdo 113
x 6,4
Educagdo 116
Alojamento e alimentagdo 58
11,7
Outras atividades e servigos 61
12,0
- . 6,5
Eletricidade e gas 126
Informagdo e comunicagdo 63
12,9
Comécio, reparagdo de veiculos automotores e motocicletas 6,1 131
Industrias de transformagdo 61
13,3
Trans i 6,1
porte, armazenagem e correios 135
Adminstragdo publica, defesa e seguridade social 4,1 135
Agricultura, pecuaria, produgéo florestal, pesca e aquicultura 5.8 136
Atividades profissionais, cientificas e técnicas 64 150
x 6,4
Construgao 15,2
A . 5,9
Industrias extrativas 15,7
- - 6,9
Atividades Imobiliarias 16,8
Saude Humana e servigos sociais 6,5
17,2
Atividades financeiras, de seguros e servigos relacionados 64 187

Fonte: Elaborado a partir de dados do IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.

O numero de pessoas ocupadas assalariadas para as empresas de alto crescimento
e empresas gazelas com dez ou mais pessoas ocupadas, segundo as grandes regides pode ser
visualizado na tabela 5, onde se observa que a regido Sudeste é a maior em empresas de alto
crescimento com pessoas ocupadas e a regido Norte a menor com 56,1 e 5,0 respectivamente.
A Tabela 6 suscita uma espécie de ranking das Unidades da Federacdo que apresentam
maiores taxas de unidades locais e de pessoal ocupado tanto para as empresas de alto
crescimento quanto para as empresas gazelas, revelando que estados como Tocantins,

Rondb6nia e Alagoas mostram maiores taxas de unidades locais em empresas de alto
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crescimento enquanto que para as empresas gazelas os trés primeiros lugares sdéo Amazonas,

Acre e Amapa. Nos Cartogramas 1 e 2 tem-se as taxas de unidades locais e de pessoal

ocupado para todas as Unidades da Federagédo revelando Maranhdo, Amazonas e Sergipe com

as menores taxas do pais, relacdo as taxas de unidades locais, e de pessoal ocupado as

menores taxas ficam com os estados de Alagoas, Rio Grande do Sul e Amapa

respectivamente. Enquanto que Maranhdo, Roraima e Rio Grande do Norte apresentam as

maiores taxas de pessoal ocupado assalariado nas empresas de alto crescimento no pais.

Tabela 5- Pessoal ocupado assalariado das unidades locais, total, das empresas de alto

crescimento e das empresas gazelas, de empresas com 10 ou mais pessoas ocupada,

segundo as Grandes Regides- 2008

Pessoal ocupado assalariado das unidades locais

Empresas de alto
Gra_nNdes Total crescimento Empresas gazelas
regioes Distribuicdo Distribuicdo Distribuicdo
Absoluto | percentual | Absoluto | percentual | Absoluto | percentual
(%) (%) (%)

Norte 1119 664 41 223 101 50 71243 5,7
Nordeste 4021 788 14,9 741 008 16,4 213685 17,0
Sudeste 14 919 428 55,3 2526618 56,1 699 398 55,5
Sul 5035 567 18,7 727 932 16,2 185376 14,7
Centro-Oeste 1902 428 7,0 286 578 6,4 90956 7,2

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.
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Tabela 6- Taxas de unidades locais e de pessoal ocupado assalariado das empresas de

alto crescimento e das empresas gazelas, em relacdo ao total de unidades locais e de

pessoal ocupado assalariado, segundo as Unidades da Federagdo em ordem crescente de

posicao — 2008

Posicdo Unidades da Federacao Taxa (%) Posicdo | Unidades da Federacdo | Taxa (%)
Empresas de alto crescimento Empresa gazelas
Unidades locais Unidades Locais
1° Tocantins 23| |1° Amazonas 1,1
20 Rondénia 23] |2° Acre 0,9
3° Alagoas 2,1 |3° Amapa 0,8
40 Mato Grosso 2,0 |4° Para 0,8
50 Rio Grande do Sul 20| |5° Pernambuco 0,7
6° Amapa 20| |6° Rondénia 0,7
7° Acre 19| |7° Sergipe 0,7
8° Parana 1,8| |8° Mato Grosso 0,6
90 Paraiba 1,8| |9° Roraima 0,6
100 Goids 1,7 |10° Rio Grande do Norte 0,6
Pessoal ocupado assalariado Pessoal ocupado assalariado
1° Maranh&o 253]| |1° Roraima 13,4
20 Roraima 227 |2° Acre 7.0
3° Rio Grande do Norte 221 |3° Amazonas 6,8
4° Amazonas 22,0| |4° Maranhéo 6,8
50 Para 21,4| |5° Para 6,5
6° Sergipe 20,2 | |6° Mato Grosso 6,4
7° Ceara 19,1 |7° Sergipe 6,2
8° Pernambuco 18,3| | 8° Mato Grosso do Sul 6,2
90 Bahia 18,2 |9° Ceard 59
100 Séo Paulo 17,5| | 10° Bahia 5,8

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.
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Cartograma 1- Taxas de unidades locais das empresas de alto crescimento em relagéo ao
total de unidades locais, segundo as Unidades da Federacao — 2008.

Unidades locais das empresas
de alto crescimento

Bl Acima de 2,0%
I Enire 1.7% 2 2,0%
I Entre 14% e 1,7%
- Menor que 1,4%

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.
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Cartograma 2- Taxas de pessoal ocupado assalariado nas empresas de alto crescimento
em relacéo ao total de pessoal ocupado assalariado, segundo as Unidades da Federacéo —
2008

Pessoal ocupado assalariado nas
empresas de alto crescimento

B Acima de 21,2%
I Entre 17,2% e 212%
[ Entre 13,1% € 17.2%
[T] Menor que 13,1%

Fonte: IBGE- Estatisticas de Empreendedorismo, 2008.
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4. EMPREENDEDORISMO POR NECESSIDADE E POR OPORTUNIDADE A
PESQUISA GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR - GEM

Compreende-se como empreendedorismo por necessidade a acdo empreendedora
de individuos que ndo foram alocados no mercado de trabalho ou simplesmente foram
deslocados de seus postos de trabalho ndo obtendo éxito na nova tentativa de inclusdo, sendo
impelido a procurar outros meios para obtencdo de renda, o que levou ao surgimento de
funcGes como vendedores ambulantes, individuos sem nenhuma qualificacdo que em sua
necessidade de sustento decidem pelo empreendedorismo de necessidade a fim de escapar de
situacOes de pobreza e excluséo.

Ja o empreendedorismo por oportunidade estd mais relacionado a individuos
schumpeterianos, pessoas dotadas de criatividade e conhecimento tacito para empreender,
geralmente sdo pequenos empreendedores pertencentes a classe média, ou recém saidos das
universidades, sdo pessoas que decidem empreender por puro talento e motivacéo possuindo o
intelecto para tal, com estudo prévio em busca da criacdo de um algo novo, sdo individuos
melhor escolarizados ou jovens com alto nivel de formacdo académica voltado para o
empreendedorismo.

A pesquisa GEM retrata o empreendedorismo em suas diversas fases, desde o
nascimento ou da intencdo de se criar um novo negdcio, até o ato empreendedor de uma
empresa ja estabelecida. O modelo entende o empreendedorismo como possuidor de muitos
aspectos que sdo muitas vezes dessemelhantes entre paises e reconhece que condicGes
ambientais diferentes interferem nas atitudes empreendedoras, nas novas combinagdes e
aspiracdes que podem influenciar a dinamica econdmica e social. (GEM, 2010)

O grupo de paises participantes da pesquisa é dividido em trés niveis. Paises
impulsionados por fatores, que sdo economias abastecidas por agricultura de subsisténcia ou
pelo extrativismo sendo muito dependente de seus recursos naturais, segundo o GEM essas
economias possuem um menor nivel de desenvolvimento econdmico e 0 empreendedorismo
nessas localidades esta mais ligado a busca de abastecimento e de suprimento de necessidade,
ou seja, um empreendedorismo por necessidade. Paises impulsionados pela eficiéncia séo
aqueles cuja subsisténcia estd intimamente ligada a industrializacdo, economias de escala com
grandes organizacOes intensivas em capital. Paises impulsionados pela inovacdo, esses
evoluiram na busca pelo conhecimento que gera inovacéo e tecnologia. O Quadro 6 revela os
paises participantes da pesquisa GEM em sua ultima edicéo, em 2011 e a devida classificacéo

por grupos.
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Quadro 6 — Classificacdo dos paises participantes segundo as fases do desenvolvimento

econdmico.

Paises impulsionados por

Paises impulsionados pela

Paises impulsionados pela

fatores eficiéncia inovacao

Argélia Africa do Sul Alemanha
Bangladesh Argentina Austrélia
Guatemala Barbados Bélgica
Ird Bdsnia e Herzegovina Cingapura
Jamaica Brasil Coréia do sul
Paquistdo Chile Dinamarca
Venezuela China Emirados Arabes Unidos

Coldémbia Eslovénia

Croécia Espanha

Eslovaquia Estados Unidos

Hungria Finlandia

Letonia Franca

Lituania Grécia

Malésia Holanda

México Irlanda

Panama Japéo

Peru Noruega

Polbnia Portugal

Roménia Reino Unido

Russia Republica Tcheca

Tailandia Suécia

Trindade e Tobago Suica

Turquia Taiwan

Uruguai

Fonte: GEM, 2011.

A Figura 8 sistematiza a estrutura da pesquisa GEM em toda a sua extensdo. O

modelo leva em consideracdo que a cultura social e politica influenciam no processo

empreendedor de um determinado pais ou regido refletindo assim em um maior ou menor

nivel de crescimento econdmico nacional.

A pesquisa utiliza dados secundarios na analise de requisitos basicos como

estabilidade macroecondmica, funcionamento do setor de salde,

infraestrutura e os

catalisadores de eficiéncia como educacdo superior e eficiéncia no mercado de trabalho.

Também através de pesquisa com especialistas nacionais em empreendedorismo adquiriu-se



60

informacdes sobre o mercado financeiro nacional avaliando a disponibilidade de recursos para
a criacdo de novos negdcios, politicas governamentais, avaliando o quanto os governos estao
priorizando 0s novos empreendimentos e de que formas ajudam esses novos negocios, 0S
programas governamentais e as instituicdes de apoio ao empreendedorismo que sdo de grande
importancia no processo gerador do desenvolvimento empreendedor, as instituicbes que
ensinam, ajudam e ampliam as oportunidades de sucesso de um empreendimento, a educagéo
e capacitacdo empreendedora analisando a que nivel a educagdo é voltada para a disseminacao
da cultura empreendedora, P&D, tecnologia, infraestrutura comercial e profissional, acesso ao
mercado e barreiras a entrada, funcionamento de leis de protecdo aos direitos autorais e
direitos de propriedade, e demais aspectos que influenciam o dinamismo do
empreendedorismo em um pais.

Fatores considerados como requisitos basicos influenciam diretamente as
empresas estabelecidas e o ato empreendedor que também sofrem interferéncia dos fatores
considerados catalisadores de eficiéncia. O ato empreendedor que é dividido em atitudes,
atividades e aspiraches gera crescimento econémico, através da geracdo de emprego e
inovacdo e tecnologia, assim como, as empresas ja estabelecidas ao empreender criam algo
novo, como novos ramos de atividade e crescimento da firma que também produzem

crescimento econdmico nacional.



Figura 8- O Modelo GEM
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Fonte: GEM, 2011.

Da pesquisa GEM
com populagdo

adulta

O consorcio GEM ilustra o processo empreendedor a partir do interesse em se

criar algo novo ou em fazer nascer um novo negdcio, o chamado empreendedor em potencial.

A partir dai é avaliado o empreendedor que satisfez seu desejo inicial abrindo um novo

negocio ou estando envolvido nessa abertura, sdo examinados ainda os empreendedores de

novos negdcios com até 42 meses. O periodo entre os dois Ultimos estagios citados gera a

principal taxa medida pelo GEM, a Taxa de Empreendedores em Estagio Inicial - TEA (Total

Early-Stage Entrepreneurial Activity) que é a taxa nacional dos empreendedores entre 18 e 64

anos que estdo de alguma forma, envolvidos na abertura do proprio negocio ou € um

empreendedor de um negdcio ja estabelecido com até 42 meses de funcionamento. A Figura 9

ilustra esse processo e 0 Grafico 4 mostra a evolucdo 2002 a 2011 dessa taxa para o Brasil.
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Em 2002 a taxa era aproximadamente 13,5% havendo um declinio até que em 2009 a taxa
elevou-se para 15,3%, em 2010 para 17,5% sendo a maior taxa de empreendedores iniciais
quando comparado aos 59 paises pesquisados no consércio GEM. Ocorreu em 2011 um novo
declinio vindo a 14,89%, porém um resultado ainda maior do que o periodo entre 2002 a
2008, reforcando a ideia de crescimento empreendedor no pais. Comparando os dois ultimos
anos da pesquisa, nota-se uma queda da taxa entre 2010 e 2011 de cerca de 2,6%, 0 que pode
ser explicado pela reducdo de aproximadamente 1,8% em empresas nascentes no periodo, isso
pode ser observado no Grafico 8. (GEM, 2011).

Comparado com os demais paises participantes da pesquisa em 2011 o Brasil foi
posicionado na 13° colocagdo, estando acima da média mundial que é da ordem de 10,95% e
estando bem préxima a média dos paises que sdo classificados como pertencentes ao grupo
eficiéncia, em 2011 a taxa foi maior que a de paises como Estados Unidos (12,34%),
Australia (10,50%) e Turquia (11,87%), isso pode ser observado no Anexo A.

Figura 9 — O processo empreendedor

Descontinuidade do
negécio

L )

Taxa de Empreendedores em Estégio Inicial (TEA)
v
Empreendedor Empreendedor de
Empreendedor n te: um novo negocio:
potencial: ascente: anvolvido com um Empreendedor de um
N envolvido na negdcio proprio de negdcio estabelecido
Oportunidades, abertura d’"_ Pl até a2 meses =P (mais de 42 meses)
conhecimento e proprio negocio
habilidades
Concepgdo Nascimento da empresa Persisténcia

Fonte: GEM, 2011.
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Grafico 4- Evolucdo da Taxa de Empreendedores Iniciais (TEA) — Brasil 2001: 2011

14,89

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

17,50

14,20 iy i
“° 13,50 13,55

12,90 12,72

11,32 11,65 I

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

12,00

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de dados da pesquisa GEM, 2001 a 2011.

Empreendedores por oportunidade sdo motivados pelo conhecimento previu em
um negocio, ndo sdo motivados simplesmente pelo anseio de auto-sustento ou de uma geracao
de renda imediata, possuem um nivel de capacitacdo, conhecimento técnico e escolaridade
maior. Esses empreendimentos possuem uma maior chance de sobrevivéncia e impactam
positivamente a economia gerando crescimento econdmico, emprego e renda (BRASIL, 2013;
GEM, 2010). A pesquisa GEM 2010 revela que paises que possuem um namero maior de
empreendedores por oportunidades em relagdo aos empreendedores por necessidade possuem
um maior desenvolvimento econémico, sdo em grande maioria 0s paises que compdem o
grupo que é impulsionado pela inovagdo, que empreendem com o objetivo de criar algo novo,

uma nova tecnologia. No ano de 2010 foi registrado a maior taxa TEA por oportunidade
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desde o inicio da pesquisa no Brasil (12%), significando que nesse ano um numero maior de
novos empreendimento foram por oportunidade, isso pode ser observado no Gréfico 5.
Gréfico 5 — Evolugdo da taxa de empreendedores iniciais (TEA) por oportunidade —
Brasil 2002:2011

12,00%

Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do GEM.

O empreendedorismo por necessidade estd relacionado a uma busca por
sobrevivéncia, € uma alternativa de sustento em meio a ndo alocacdo no mercado de trabalho,
os empreendedores por necessidade sdo mais frequentes em paises em desenvolvimento ou
em paises relativamente mais pobres, taxas altas de desemprego incentivam o surgimento
desses empreendedores. No Brasil a taxa de empreendedores iniciais por necessidade ndo esta
mais entre as mais altas se comparada a outros paises, porém, nota-se que de 2002 a 2011 nédo
ocorreram grandes varia¢fes nessas taxas sinalizando que ainda ha muito que se fazer para
transformar esta forma de empreender no pais. Em 2002 a TEA por necessidade era da ordem
de 7% em 2011 a taxa caiu para 5%, a média entre 0s anos de 2002 a 2011, foi de aproximada
de 6%, isso pode ser observado no Grafico 6.
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Graéfico 6 - Evolucdo da taxa de empreendedores iniciais (TEA) por necessidade — Brasil
2002:2011

6,00%
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados do GEM.

Graéfico 7 — Evolucéo das taxas de empreendedores iniciais (TEA) por necessidade e por
oportunidade — Brasil 2002:2011

e Empreendedores por oportunidade

Empreendedores por necessidade X
Empreendedores por necessidade

B Empreendedores por oportunidade

2011 5%

2010 12%

2009 10%

2008

2007

6% %60

5% 5% 5%~ 5%
4%

2006

2005

2004

2003

2002
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM.

Em 2002 o Brasil apresentava uma taxa TEA por necessidade superior a de
oportunidade, denunciando que no pais a maior parte dos empreendedores era por
necessidade. Em 2003 o numero de empreendedores por oportunidade foi maior que o de
necessidade, em 2010 ocorreu a maior diferenga entre as taxas, sendo de 12% para
empreendedores por oportunidade e 5% de empreendedores por necessidade. A partir do ano

de 2007 a relagdo entre empreendimentos por oportunidade e necessidade era 1,4 evoluindo
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para 2,1 aproximadamente em 2010, essa relacdo estd muito proxima a média de todos os
paises participantes da pesquisa em 2010.

O relatério do consércio GEM em 2011 constatou que neste ano cerca de 26,9%
dos individuos entre 18 e 64 anos no Brasil administram ou sdo proprietarios de algum
negocio, 4,09% sdo empreendedores nascentes , ou seja, porcentagem da populacéo entre 18 e
64 anos que estdo envolvidos com o nascimento de um novo negécio. A evolugéo dessa taxa
pode ser observada na Tabela 7 e no Gréfico 8, onde em 2001 a taxa era de 9,2% passando
para 3,5% em 2006 e 4,09% em 2011, revelando uma reducdo do nimero de brasileiros
envolvidos no nascimento de um novo negocio nos Gltimos anos, porém, 0 mesmo nao
ocorreu com a taxa de empreendedores novos, essa taxa mostra a porcentagem da populacao
que esté envolvida em um empreendimento com até 42 meses de funcionamento. Observando
a Tabela 7 e o Grafico 9, nota-se que essa taxa em 2001 era de 5%, em 2006 de 8,62% e em
2011 a taxa elevou-se para 11,04%, indicando uma maior estabilidade desses negocios.

Tabela 7 — Empresas nascentes ou novas e empresas estabelecidas — Brasil — 2001:2011

Ano Empresas Nascentes Empresas Novas Estabelecidos
2001 9,20% 5,00% 3,80%
2002 5,70% 8,50% 7,76%
2003 6,50% 6,90% 7,62%
2004 5,00% 8,90% 10,11%
2005 3,30% 8,20% 10,10%
2006 3,50% 8,62% 12,09%
2007 4,29% 8,72% 9,94%
2008 2,90% 9,30% 14,60%
2009 5,80% 9,80% 14,20%
2010 5,90% 11,70% 15,26%
2011 4,09% 11,04% 12,23%

Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM.
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Grafico 8 — Empresas Nascentes — Brasil- 2001:2011
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Fonte: Elaboragdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

Gréfico 9 - Empresas Novas (com até 42 meses de funcionamento) — Brasil- 2001:2011.

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

O Gréfico 10 ilustra uma comparacéo entre as taxas de empreendedores nascentes
e novos de 2001 a 2011, onde é observado que entre esse periodo enquanto o nimero de
empresas nascentes oscila entre 9,20% em 2001, e uma média de 3,5 no periodo de 2005 a

2008 (periodo em que as taxas foram menores), e a taxa média de 2001 a 2011 é de 5,11%, a
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taxa de empreendedores novos sO evoluiu, regredindo apenas no ano de 2003, com um

crescimento estavel desde entdo, com uma media nesse periodo de 8,79%.

Gréfico 10 — Empresas novas e nascentes — Brasil- 2001:2011
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Fonte: Elaboragdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

O GEM considera ainda as empresas com mais de 42 meses de funcionamento,

classificando-as como empresas estabelecidas, logo, a taxa de empresas estabelecidas indica a

porcentagem da populacdo entre 18 e 64 anos que estdo envolvidos em um negdcio

estabelecido com mais de 42 meses. Para essa taxa as oscilagdes sdo mais frequentes sendo de
3,80% em 2011, crescendo até 2006 com 12,09%, oscilando até 12,23% em 2011, com uma
média no periodo de 2001 a 2011 de 10,7%. Isso pode ser verificado nos Grafico 11 e 12.
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Grafico 11 — Empresas Estabelecidas— Brasil- 2001:2011.
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Fonte: Elaboragéo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

Grafico 12 — Evolugdo da Taxa de Empreendimentos Iniciais (TEA) e Taxa de
Empreendedores Estabelecidos — Brasil- 2001:2011
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Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM
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O Brasil destaque-se quando o assunto é a diferenca entre 0s géneros se
comparado aos demais paises, o empreendedorismo feminino estd em uma posicao relevante,
onde do total de empreendedores brasileiros em 2011, 48,62% sdo do sexo feminino para
empreendedores iniciais e 43,07% para empreendedores estabelecidos. A TEA para homens
em 2011 foi de 15,31, enquanto a feminina foi de 14,49, uma diferenca considerada pouco
significativa pela pesquisa GEM, onde é a quarta maior propor¢cdo de empreendedorismo
feminino dentre os paises participantes da Ultima pesquisa. Se observado a diferenca entre
empreendedoras iniciais e estabelecidas, ha uma pequena diferenca que segundo a pesquisa
GEM (2011) pode ser explicado pela a histéria da evolucdo do trabalho feminino. Segundo a
pesquisa o envolvimento das mulheres em empreender esté ligado a flexibilidade advinda da
atividade empreendedora, onde essa mulher pode organizar-se melhor entre suas atividades
profissionais, familiares e pessoais.

Tabela 8 — Percentual de empreendedores segundo o género — Brasil — 2001:2011

Género Empreendedores Iniciais(%o) Empreendedores Estabelecidos(%0)
2011 2001:2011 2011 2002:2011
Masculino 51,38 52,82 56,93 59,99
Feminino 48,62 47,18 43,07 40,01

Fonte: GEM, 2011

Gréfico 13 — Taxa de Empreendedores Iniciais (TEA) segundo o género — Brasil —
2005:2011

Ml total homens Ototal mulheres
2011 14,49 |
2010 16,4 |
2009 15,8 |
2008 10,9 |
2007 10,9 |
2006 9,61 |
2005 10,8 |

Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

Dentre o percentual de empreendedores por oportunidade e por necessidade

segundo o género, até 2007, as mulheres estavam mais envolvidas nos empreendimentos por
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necessidade, porém a partir de 2008 ela passou a empreender mais por oportunidade chegando

a uma taxa TEA por oportunidade de 11% em 2010 e 10% em 2011. Entre os homens, estes

sempre empreenderam mais por oportunidade, isso pode ser observado na Tabela 9, que

informa a TEA segundo o género dos anos de 2005 a 2011, e uma comparacdo entre

empreendedorismo por oportunidade e por necessidade entre os géneros nos Graficos 14 e 15.

Tabela 9 — Empreendedores por oportunidade e por necessidade segundo o género e
TEA segundo o género — Brasil- 2005:2011.

Empreendedores por necessidade ou por o

portunidade segundo o Género

Ano Oportunidade Necessidade TEA(%)
Homens | Mulheres Homens Mulheres | Homens Mulheres

2005 8,0 5,3 6,5 5,4 11,8 10,8
2006 79 51 6,3 5,4 13,74 9,61
2007 79 5,2 6,1 55 14,2 10,9
2008 8,3 7,5 4,5 3,3 12,8 10,9
2009 9,0 9,9 6,1 6,5 14,8 15,8
2010 12,3 11,0 59 5,0 18,6 16,4
2011 10,47 10,0 4,73 441 15,31 14,49

Fonte: Elaboragéo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

Graéfico 14 — Percentual de empreendedores por oportunidade segundo o género - Brasil
2005:2011
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Fonte: Elaboracdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM
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Graéfico 15 — Percentual de empreendedores por necessidade segundo o género - Brasil
2005:2011
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Fonte: Elaboragdo da autora a partir de dados da pesquisa GEM

Quanto a faixa etaria dos empreendedores brasileiros, os empreendedores iniciais
que mais empreendem estdo na faixa etaria 25 a 34 anos, desde 2001 essa faixa lidera em
nimero, em seguida 0 grupo que esta entre 35 a 44 anos, evidenciando que o0 namero de
pessoas mais jovens que buscam uma oportunidade a partir do empreendedorismo é grande no
pais. Algo que pode ser observado estda na comparacdo de faixa etéria entre o0s
empreendedores estabelecidos e iniciais, enquanto os empreendedores iniciais estdo em sua
maioria ente 25 e 34 anos 0s estabelecidos estdo entres 45 a 54 anos, sdo pessoas com mais
experiéncia, carga de conhecimento maior e que ja passaram pelo processo de inicio de um

novo negacio.

Tabela 10 — Percentual de empreendedores segundo a faixa etaria — Brasil

Faixa etaria Empreendedores Iniciais Empreendedores Estabelecidos
2011 2001:2011 2011 2002:2011
18-24 anos 19,54 20,51 4,17 5,21
25-34 anos 32,45 33,29 23,33 23,39
35-44 anos 25,17 24,95 24,17 27,26
45-54 anos 15,56 14,87 30,00 21,77
55-64 anos 7,28 6,39 18,33 16,38

Fonte: GEM, 2011
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A renda é um dos principais fatores que influenciam a decisdo de empreender, em

geral, individuos decidem abrir um novo negdcio na expectativa de geracdo de renda. A

Tabela 11 mostra o percentual de empreendedores iniciais e estabelecidos segundo a faixa de

renda, tanto para empreendedores iniciais quanto para os empreendedores estabelecidos a

maior proporcdo entre 2001:2011 esta para a renda mais inferior (menos de 3 salarios

minimos), porém se observarmos as outras faixas de renda os empreendedores estabelecidos

possuem maior proporgao.

Tabela 11 — Percentual de empreendedores segundo a renda em salarios minimos —

Brasil - 2001:2011

Faixa de renda
(salario minimo)

Empreendedores Iniciais

Empreendedores Estabelecidos

2011 2001:2011 2011 2002:2011
Menos de 3 53,74 51,61 52,54 49,19
De3ab6 32,6 31,19 31,53 31,55
Maisde 6 a9 6,61 8,07 7,46 8,69
Maisde 9a 12 3,08 3,59 4,41 4,82
Acima de 12 3,96 5,54 4,07 5,76

Fonte: GEM, 2011
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5. CONCLUSAO

O empreendedorismo € importante no processo de desenvolvimento de uma
economia, nacfes empreendedoras tendem a apresentar niveis de crescimento econdmico
maiores e menores taxas de desemprego com melhores condi¢cdes de vida. Investigar o
empreendedorismo ndo é simples, como mencionado neste trabalho, é uma area de estudo
interdisciplinar e ha dificuldades de se quantificar o quanto o empreendedorismo influencia na
economia como um todo. O trabalho explanou ideias de alguns autores que argumentaram
acerca da importancia do empreendedorismo e do empreendedor para economia € a sua
influéncia na atividade econémica.

Através de pesquisas nacionais e internacionais o trabalho se propds a analisar a
atividade empreendedora no pais. Constatou-se que no Brasil a atividade empreendedora tem
evoluido nos Ultimos anos, a taxa de empreendedores iniciais tem crescido a cada ano,
estando em um patamar que pode ser comparado a paises com alto grau de desenvolvimento
econémico. O empreendedorismo por oportunidade vem crescendo no Brasil, mostrando que
a qualidade dos empreendimentos hoje é melhor. Porém o empreendedorismo por necessidade
ainda é algo real, com numeros relevantes que podem estar relacionados ao nimero de
mortalidade das empresas a cada ano, mesmo assim o pais € considerado uma das economias
mais empreendedoras do mundo, com uma das maiores taxas de empreendedores iniciais.

Verificou-se que quanto ao género, no Brasil, 0s homens empreendem mais que as
mulheres, porém estas empreendem mais que a média mundial, sendo um dos paises onde o
nivel de empreendedorismo feminino esta entre os mais altos. Os homens empreendem mais
por oportunidade, as mulheres inicialmente empreendiam mais por necessidade, mas hoje
empreendem mais por oportunidade.

Os brasileiros iniciam seu processo empreendedor muito jovens, porém 0s mais
jovens estdo mais envolvidos em empreendimentos em estagio inicial, enquanto que em
empreendimentos estabelecidos a faixa etaria se eleva demonstrando que para esse tipo de
empreendimento a maturidade dos negdcios e experiéncia sdo relevantes. A renda dos
empreendedores brasileiros ainda ndo é uma das mais altas do mundo estando em sua maioria,
tanto pra empreendedores iniciais quanto para empreendedores estabelecidos entre menos de
trés salarios minimos.

Entre as empresas de alto e de rapidos crescimento, consideradas empresas mais
empreendedoras do pais, as que mais empregam sdo as empresas de alto crescimento,

totalizando 16,7% dos empregos gerados, o nimero de empregos gerados aumentou para as
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empresas de rapido e alto crescimento, demonstrando a importancia desses negdcios para as
taxas de pessoas assalariadas ou empregadas no pais.

Contatou-se ainda que quanto ao porte, a maioria das empresas sdo de pequeno
porte, com até dez funcionarios, caracterizando a importancia dessas empresas no cenario
econdmico e a sua rapida evolucgéo se comparadas a empresas de médio e grande porte.

Sejam empresas novas, em estagio inicial, estabelecidas, de rdpido e de alto
crescimento, viu-se que elas influenciam na renda dos brasileiros, geram empregos, e
melhoram as condicdes de vida das pessoas envolvidos nesse processo empreendedor. Logo,
assim, constata-se a importancia das entidades de apoio ao empreendedorismo que financiam,
ensinam e ajudam aqueles visionarios, que desejam investir na atividade empreendedora.

O estudo do empreendedorismo é importante, para uma melhor compreensédo da
atividade econdmica, visto isso, ao se tentar fazer esse estudo, algumas dificuldades foram
encontradas, como falta de dados mais especificos para a constatacdo da influéncia do
empreendedorismo no desenvolvimento econémico, tornando essa investigacdo dificil e
exaustiva. Sugiro para trabalhos posteriores, uma investigacdo mais quantitativa e analitica,
buscando dados mais esclarecedores que evidenciem e quantifiquem o nivel de crescimento

econémico advindo da atividade empreendedora.
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Taxa de atividade empreendedora segundo estdgio e fase do

desenvolvimento econdmico- grupo de paises — 2011.

Empresendedores Empreendedores Empreendedores Empresendedores
Imiciaiz (TEA) Mascentes MNovos Estabelacidos

Feonomiba fmpulsionada por fatores
Argelia 93,26 5,34 4,02 3,09
Bangladesh 12,77 7,08 7,07 11,60
Guatemala 12,31 11,76 9,13 2,54
Ira 14,54 10,81 3,94 11,21
Jamaica 13.71 8,97 5,04 5,14
Paquistio 9,07 7,47 1,70 4,08
venezuela 15,43 13,05 2,57 1,57

Ale i 13,44 2,21 4,78 5,60
Economia impulsionada por eficiéncia
Africa do sul 9,14 5,22 4,02 2,35
Argentina 20,78 11,79 9,23 11,82
Barbadeos 12,60 10,85 1,82 4,17
Bdznia & Herzegovina 8,10 5,43 2,80 4,99
Brasil 14 89 4,09 11,04 12,23
Chile 23,69 14,62 9,60 7,00
China 24,01 10,07 14,15 12,67
Caoldmbia 21,44 15,20 6,685 7.46
Croacia 7,32 5,27 2,12 4,20
Eslowvaquia 14, 20 9,24 5,34 9,64
Hungria 6,29 4,B3 1,55 2,00
Letdnia 11,85 &,84 5,30 5,67
Litudnia 11,26 6,41 4,95 6,33
Malasia 4,92 2,45 2,47 5,23
MeExico 9,62 5,68 4,03 3,03
Panama 20,78 12,00 5,09 6,04
Peru 22,89 17,86 5,37 5,75
Polénia 9,03 5,97 3,09 4,97
Roménia 3,89 5,26 4,51 4,57
IVEETEY 4,57 2,37 2,28 2,84
Taillandia 13,51 8,27 12,22 in, 11
Trindade & Tobago 2267 13,91 9,25 6,91
Turquia 11,87 6,28 5,95 7,96
Uruguai 16,72 11,00 5,95 5,95

A i 142,09 &, 38 5,95 725
Economia impulsionoda por inovagdo
Alemanha 5,62 3,36 2,37 5,64
Australia 10,50 6,03 4,659 9,06
F!lf'lgl'c.'i 5,69 2,67 3,01 6,79
Cingapura 6,60 3,84 2,80 3,34
Corela do sul 7,B2 2,BEB 5,08 10,89
Dinamarca 4,63 3,14 1,63 4,93
Emiradoz Arabes Unidos 6,19 3,66 2,62 2,70
Fslavénia 3,65 1,91 1,75 4,78
Ezpanha 5,81 2,32 2,53 8,85
Estados Unidos 12 3a 8,29 4,34 9,05
Finlandia 6,25 2,97 3,32 8,81
Franca 5,73 4,06 1,67 2,38
Grecia 7,95 4,41 3,67 15,79
Holanda 8,21 4,728 4,07 8,65
Irlanda 7,25 4,28 3,14 7,98
Jap‘é& 5,22 3,25 2,04 8,31
Moruega 6,94 3,75 3,35 6,65
Portugal 7,54 4,57 3,03 5,71
Reing Unido 7,29 4,72 2,57 7,16
Republica Tcheca 7,64 5,14 2,71 5,20
Suecia 5,80 3,47 2,33 7,00
Suiga 6,58 3,606 2,92 10,15
Taiwan 7,91 3,61 4,44 6,34

Mdeddicn &,22 3,97 3,05 722

Fonte: GEM 2011



