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INTRODUCAO

Pode-se dizer que a bolsa estd intrinseca ao cotidiano das mulheres ocidentais.
Seja concretizando sua funcdo basica de carregar pertences, ou realizando um desejo de
legitimacdo de status, a grande maioria das mulheres ndo sai de casa sem uma bolsa. Isso se
deve ao estilo de vida ativo adotado por elas, pois a figura feminina acumula funcdes.
Segundo Lipovetsky (2000), apds a emancipacdo iniciada nos ultimos 50 anos, a mulher
assumiu a postura de “mulher-sujeito” em contestacdo a “mulher-objeto”. O seu engajamento
no mercado de trabalho € reflexo das mudancas sociais iniciadas no ultimo seculo.

Nesse periodo, nasceu uma nova relacdo entre as mulheres e suas bolsas, e esse
laco se perpetua ate os nossos dias. Assumindo diferentes formas nos mais diversos materiais,
segundo Dana Thomas (2008), muito mais que acessorio, as bolsas contam a histdria de quem
as usa; suas aspiracoes e sua realidade. Desde a menos sofisticada, que viaja no 6nibus
levando os pertences da mulher mais simples, aquela de grife, feita em materiais luxuosos de
modo artesanal. A bolsa estd presente na vida das mulheres contribuindo para que elas
exercam suas funcoes.

Grandes impulsionadoras de receita para o mercado da moda, a bolsa € aposta das
grandes grifes. Além de apresentar uma resposta rapida na hora da compra, pois independem
de tamanho ou prova, oferecem um consideravel retorno financeiro. Dada a sua importancia e
difusdo no mercado de consumo feminino em fun¢do de sua vida social e independente de seu
poder aquisitivo, as bolsas se tornaram praticamente uma extensao de seus corpos e assumem
papel coadjuvante mulher na narracdo de seu cotidiano.

Vé-se que a relacdo do ser feminino com esse objeto, vai muito além de consumo
se levado em consideracao que as bolsas assumiram diferentes significados em sua vida a
medida que elas escreveram sua historia. Basta observar a evolucdo dos modelos utilizados
pelas mulheres no decorrer do seculo XIX e inicio do XX, reticules’ e chatelaines’. Modelo
de bolsas bem pequenas que demonstravam o quanto o ambiente social ainda ndo fazia parte
de sua rotina. Na segunda metade do seculo XX a situacdo ja se mostrava muito diferente, de
acordo com Lipovetsky (2002, p.11) “nosso meio século mudou mais a condi¢do feminina

que todos os milénios anteriores”.

! Derivado do termo francés “ridicules”.
2 My A 1o - <
Derivado da palavra francesa chatelaine, que significa casteld.



Como resultado da analise desse contexto e do mercado de acessorios em
Fortaleza-CE, o presente trabalho aborda o desenvolvimento da marca Mondero que visa
satisfazer o anseio de pessoas do género feminino, com estilo de vida ativo (trabalho, estudo,
e tantas outras atividades) por acessorios que contribuam no exercicio diario de suas funcées.
A marca pretende aliar praticidade, ergonomia e estetica no desenvolvimento de bolsas que

ndo apenas correspondam as exigéncias do publico-alvo, mas tambem o surpreenda.

1 BRIEFING

Briefing da marca Mondero de acordo com o modelo sugerido por Phillips (2008);

Tabela 1 - Briefing

NATUREZA DO | Justificativa Hoje, as pessoas possuem um
PROJETO E CONTEXTO estilo de vida bastante ativo,
isso por vezes resulta em
muitas horas fora de casa.
Com o género feminino ndo
€ diferente, a proposito, se
torna um desafio ainda
maior, pois essas precisam
carregar cotidianamente um
nimero maior de itens. O que
nem sempre € compativel
com as  caracteristicas
ergondmicas e praticas de
muitas marcas de bolsas
femininas que encontradas
hoje no mercado de Fortaleza
- CE.

Objetivos do projeto Desenvolver a marca
Mondero, a qual produzira

bolsas “inteligentes”, que
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oferecam conforto e
praticidade aos seus
consumidores.

Resultados desejaveis Produzir bolsas

“inteligentes”, que oferegam
conforto e praticidade aos
seus consumidores.
Conquistar e fidelizar esses
clientes, conforme 0S
produtos supram as suas
expectativas. Alcancar
grande divulgacdo e projecao
da marca, no mercado de
bolsas de Fortaleza-CE e
valorizar a mao-de-obra

local.

Responsabilidades do projeto

Produzir bolsas de qualidade,
com materiais duraveis e

design inteligente.

ANALISE SETORIAL

Marca Mondero

Produto Bolsas e carteiras femininas.

Preco Entre R$80 e R$250

Promocao Redes sociais;
INSTAGRAM, FACEBOOK
e site da marca.

Praca Loja online, redes sociais e
feiras autorais. (Babado
Coletivo, Feira Mutua e
outras)

Estrategia da empresa O produto Mondero ¢€

diferenciado e busca atender
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as exigéncias do consumidor
por bolsas praticas,
compativeis com as
necessidades do cotidiano,
com as necessidades
ergondmicas e, alem disso,
sejam esteticamente
atrativas. Propde aos clientes
a possibilidade de serem
utilizadas em  diferentes
ambientes ao longo da

jornada diaria.

ANALISE DO PUBLICO-
ALVO

Género Feminino
Idade Entre 20 e 38 anos
Renda S@o pessoas financeiramente

ativas, ou que recebem ajuda
financeira dos pais.

Enquadram-se na classe C.

Habitos de consumo

O publico alvo Mondero,
vive de forma intensa com
muitos afazeres diariamente,
utiliza bolsas aonde quer que
va e se preocupa em utilizar
produtos de qualidade, com
praticidade sem abrir médo do
conforto. Sdo pessoas que
dependem de Gnibus em sua
maioria, e que precisam de
objetos que de alguma forma
facilitem  essa  jornada
intensa, seja na organizacao
dos objetos transportados

rotineiramente ou na
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comodidade que essa bolsa

deve lhes proporcionar.

Fonte: PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: editora Edgard Bliicher Ltda,
2008.

2 COMPOSTO DE MARKETING

A funcdo do marketing, mais do que qualquer outra nos negocios, € lidar com os
clientes e administrar os relacionamentos lucrativos com eles. (KOTLER; ARMSTRONG,
2007, p.3). O plano de marketing € imprescindivel para proporcionar orientacdo e foco para
uma marca, produto ou empresa. Para ter sucesso em um mercado competitivo, as empresas
precisam ser voltadas para o cliente. Elas devem conquista-los na disputa com os concorrentes
e entdo, manté-los e cultiva-los com a entrega de maior valor. Para melhor compreender esse
publico, foi realizada uma pesquisa com 108 pessoas do género feminino com idade entre 18
e 53 anos. As respostas foram analisadas para desenvolver de forma mais precisa o composto

de marketing da marca Mondero.

2.1 - Analise de Publico-alvo

O publico-alvo, “pode ser formado por compradores potenciais ou usuarios atuais,
0s que tomam a decisdo de compra e os que a influenciam. ” (KOTLER; ARMSTRONG,
2007, p.36). Para conhecer nosso publico-alvo e compreender seu consumo realizamos uma
pesquisa em forma de questionario com mulheres de 18 a 53 anos. No questionario, foram
indagadas a respeito das atividades que exercem no dia-a-dia, de valores que costumam pagar
por suas bolsas, locais de compra e da relacdo entre suas bolsas e seu cotidiano. A partir dos
resultados da pesquisa, como demonstra o grafico 1, foi percebido que o publico-alvo

Mondero tem aproximadamente entre 20 e 35 anos
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Grafico 1 - Idade do Publico-Alvo

Sua idade esta entre:

105 de 108 pessoas responderam esta pergunta
o
IEmre 30e35 1%
IEmre 48 e 53 1%
Entre 36 e 41 0%
Entre 42 e 47 0%

Fonte: Elaborada pela autora.

Tem uma jornada ativa de estudo e/ou trabalho, como pode ser visto no grafico 2.

Consequentemente, passa bastante tempo fora de casa como mostra o grafico 3.

Grafico 2 — Atividades que exerce

Qual (is) atividade (s) exerce?

105 de 108 pessoas responderam esta pergunta
Estudo 60%

Todas as opgdes 31%

Trabalh 9%

Fonte: Elaborada pela autora.

Grafico 3 — Quando tempo permanece fora de casa.

Quantas horas costuma passar fora de casa?

106 de 108 pessoas responderam esta pergunta

de 5a 7 horas 37%

de 7 a 9 horas 28%

de 12 horas ou MBI 18%

de 9 a 11 horas 17%

Fonte: Elaborada pela autora.

Analisando o grafico 4, vé-se que a maioria das respondentes utiliza transporte

publico para se locomover. Com isso infere-se que elas esperam um mihimo de praticidade
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nas bolsas que compram. Caminhar, esperar conducdo, se mover dentro do 6nibus que quase
sempre esta cheio sdo detalhes que pedem mais atencdo no desenvolvimento de produtos para
esse publico; conforto, funcionalidade e seguranca, na medida do possivel, devem ser

elementos primordiais.

Grafico 4 — Meio de Transporte Utilizado

Qual meio de transporte vocé utiliza diariamente?
106

62%

25%

2%

1%

Fonte: Elaborada pela autora.

2.2 - Analise de produto

Definimos um produto como algo que pode ser oferecido a um mercado para
apreciacao, aquisicao, uso ou consumo e que pode satisfazer um desejo ou uma necessidade.
Produtos incluem mais do que bens tangiveis. (KOTLER; ARMSTRONG, 2007, p.200). A
marca Mondero atuard na producdo e comercializacdo de bolsas femininas, feitas em
materiais alternativos ao couro (materiais sinteticos e tecidos). Essas bolsas serdo projetadas
com o intuito de estabelecer relacdo entre as necessidades do publico-alvo e os recursos

tecnicos disponiveis no mercado local.

Grafico 5 - Utilizacao de Bolsas pelos Respondentes.



15

Com que frequéncia utiliza bolsas?
106 ds f !

Ii’-:,,;f.xrwvxr‘.i-‘ 1%

Fonte: Elaborada pela autora.

Pode-se observar no grafico 5, que as bolsas estdo presente no cotidiano das
respondentes. Na pesquisa, como se vé no grafico 6, elas foram indagadas tambem sobre
quando as bolsas passaram a fazer parte de sua rotina. Em resposta, afirmaram que se deu
quando comecaram a trabalhar, estudar ou assumir qualquer responsailidade que as
mantivessem fora de casa por mais tempo. Com isso, pode-se notar o estilo de vida ativo que

possuem.

Grafico 6 — Quando se deu a utilizacao de bolsas pelos respondentes.

Lembra quando as bolsas comecaram a fazer parte de sua rotina?
105 de 108 pessoas responderam esta pe t

Quando comecei a estudar 1%

[eNELLLESINEE a ficar mais tempo fora de casa 18%
M‘.do comecei a trabalhar 6%
mmdo comecei a acumular fungdes (trabalho e estudo) 5%

Fonte: Elaborada pela autora.

A quantidade de pertences que as pessoas levam quando saem de casa, costuma
ser proporcional ao tempo em que permanecem no ambiente externo. Logo, mulheres de vida
ativa, que estudam ou trabalham fora tendem a levar mais coisas na bolsa. O grafico 7

demonstra que tipos de objetos costumam ser levados rotineiramente.
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Grafico 7 — O que € levado diariamente na bolsa.

Quais objetos vocé costuma levar dentro da bolsa? (Marcar quantas opcdes quiser).

Carteira (documentos/dinheiro)

Celular

Chaves 88%

Livro/material didatico 70%
Maquiagem 59%
Alimentos 57%
Medicamentos 53%

Outros 32%

Mostrar menos

Fonte: Elaborada pela autora.

Itens como carteira, celular, chaves, livros, maquiagem e alimentos tem presenca
confirmada no dia-a-dia feminino. Com isso, foi percebido que a configuracdo da bolsa € um
fator primordial para as mulheres atarefadas organizarem todos esses e outros pertences. No
grafico 8, pode-se perceber alguns dos criterios que o publico-alvo julga importante. A
preferéncia € por bolsas grandes, mas ndo apenas isso. Elas precisam tambem ser bem

divididas para que os objetos carregados nela sejam alcancados sem muita dificuldade.

Grafico 8 - O que Influencia na Escolha de uma Bolsa

O que influencia na escolha da sua bolsa na hora de sair de casa?
107 de 108 pessoas responderam esta pergunta

[CTe15 (O R Tl EERNC [ = s LRI e G e RN e acomodem bem as coisas que precis 45%

R IGETEETRN G ER EE RV TR TRy isitar lugares bem diferentes se for preciso no 37%

WEWIESSGE-1a bolsa bonita com design diferenciado 18%

Fonte: Elaborada pela autora.

O grafico 9, expde outros aspectos tambem importantes para nossa consumidora.

Grafico 9 - CaracteriSticas Importantes de Uma Bolsa
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O que leva em consideracao hora da compra de uma bolsa? (Marcar somente duas
opcoes)
107 de 1 eSS e era

Tamanho 20%
Material 15%

Fonte: Elaborada pela autora.

Apos a analise do grafico 9 e dos graficos anteriores, foi percebido que o publico-
alvo anseia por bolsas que oferecam praticidade para levar os pertences, dos quais precisa
diariamente, que oferecam conforto e, alem disso, que sejam tambem esteticamente atrativas
para acompanhd-las no decorrer do dia. Visando satisfazer esse anseio, a Mondero
desenvolverd produtos com foco nos seguintes quesitos:

-modelagem: as bolsas contardo com bolsos e divisorias internas para otimizar a organizacdo
dos diversos objetos que precisam ser levados pelos seus consumidores rotineiramente. Cada
objeto em seu lugar, € sindnimo de menos tempo para localizar e consequentemente menos
bagunca. Isso deve contribuir para que a bolsa se mantenha organizada do decorrer do dia.
-materiais: a matetia-prima utilizada na producdo das bolsas serdo materiais alternativos ao
couro; sinteticos e tecidos. Serdo utilizados tambem materiais termicos para conservar
alimentos. Os forros serdo de cor luminosa, amarelo, por exemplo, para facilitar a localizacdo
de objetos. Os metais serdo resistentes e ndo mudardo a cor com facilidade.

-ergonomia: as bolsas serdo planejadas de forma que valorizem os aspectos ligados ao
conforto, tentando sempre equilibrar a relacdo entre tamanho da bolsa e estrutura das alcas.

Sempre pensando na usabilidade.

2.3 - Analise de Preco
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Analisando o custo dos materiais, 0s precos praticados por possiveis concorrentes,

e os resultados da pesquisa, foi decidido que os produtos Mondero serdo direcionados a classe

C e custardo entre R$80,00 e R$250,00.

Como pode ser visto no grafico 10, 63% dos respondentes alegou que a renda da

familia esta entre 3 e 10 salarios mihimos. No grafico 11, 91% afirmou que sdo dispostos a

pagar entre menos de R$100,00 ate' R$200,00 por uma bolsa.

Grafico 10 — Renda Familiar

Qual a renda mensal da sua familia?
106 de 108 pessoas responderam esta pergunta

5 a 10 salarios minimos

3 a 4 salarios minimos

Até dois salarios minima§

10 ou maig

Fonte: Elaborada pela autora.

Grafico 11 — Quanto Paga por uma Bolsa

Qual o valor médio vocé costuma pagar por uma bolsa?
105 de 108 pessoas responderam esta pergunta

Até 100 reais

Ateé 150 reias

Ateé 200 rElS

l‘ I

pagar mais de 200 reais

Fonte: Elaborada pela autora.

2.4 - Proposta de ponto de venda

32%

31%

25%

12%

46%

34%

1%

A Mondero, inicialmente ndo contard com loja propria, as vendas se dardo atraves
da loja online e redes sociais INSTAGRAM, FACEBOOK E WHATSAPP). As vendas em

espacos fisicos acontecerao em feirinhas locais de moda autoral na cidade de Fortaleza - CE.

Segundo o grafico 12, a pesquisa apontou entre nosso publico, um percentual de: 22% de
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adeptos de compra em loja online; 11% de adeptos de compra atraves de redes sociais e 12%

de adeptos de compra em feiras de moda autoral.

Grafico 12 - Meios Utilizados para Fazer Compras

Qual meio vocé costuma utilizar para fazer compras? (Marcar somente duas opcoes)

107 de 108 pessoas responderam esta pergunta

Lojas de departamento

Loja especifica de marca que consumo

BICRETN a1 l(eas que me interessam

Qutros

e EAnoda autoral

1als

Fonte: Elaborada pela autora.

79%

47%

22%

21%

12%

1%

As formas de pagamento serdo; em dinheiro, cartdo de debito e credito com

parcelas de ate 3 vezes. Atraves do grafico 13 percebe-se que 75% dos respondentes pagam a

vista (dinheiro ou debito) e 24% com cartdo de credito (parcelado em 1 vez ou mais).

Grafico 13 — Formas de Pagamento Utilizadas

Como costuma
107 de 108 p

Cartao de Débito

Em Dinheiro

Ca

&

o de Crédig]

(1110 de Credito em mais de 1X

Outros

Sites de pagamento (PagSeguro ou outros)

Fonte: Elaborada pela autora.

2.5 - Proposta de Promocao

44%

31%

17%

7%

1%

1%
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Segundo Kotler e Armstrong (2007), a promocdo € um incentivo que visa
estimular a compra ou a venda de um produto ou servico. E a partir dela que a marca mostra
ndo apenas o seu produto, mas tambem os seus valores. A promoc¢do da marca se dard atraves
das redes sociais; Facebook, Instagram e site da marca sempre divulgando os modelos
disponiveis a venda e/ou participacoes em eventos. Nas feirinhas, serdo entregues brindes aos

visitantes. Espera-se assim conquistar mais seguidores e possivelmente mais clientes.

Grafico 14 — A Bolsa ajuda de algum modo no dia-a-dia?

Vocé acha que sua bolsa te ajuda a exercer suas fungées do dia-a-dia?
107 de

C

Fonte: Elaborada pela autora.

No grafico 14, 96% das respondentes reconhecem que suas bolsas lhes ajudam a
desenvolver suas funcdes. Pensando nisso, a promocdo da Mondero se darad atraves do site e
mais forte nas redes sociais propondo uma abordagem mais emotiva. Segundo Baudrillard
(2000, P. 196),

A compra nada tem de uma troca livre e viva. E uma operacéo pre-coercitiva na qual
se defrontam dois sistemas irredutiveis: um, movel, incoerente, do individuo — com
suas necessidades, seus conflitos, sua negatividlade — o outro, codificado,
classificado, descontinuo, relativamente coerente dos produtos em toda a sua
positividade. Nada de interacdo, antes integracio forcada do sistema das
necessidades no sistema dos produtos. Certamente o conjunto constitui um sistema

de significagdes e ndo somente de satisfagdo.

Baudrillard nos faz refletir sobre esse carater alegorico dos objetos que por vezes
transcendem ao funcional, essa significacdo € propiciada pela relacdo direta dos objetos com o
ser humano. A marca propée valorizacdo de aspectos intangiveis, pois vé-se que ao longo do
tempo as bolsas se tornaram praticamente uma extensdo dos corpos femininos. Pensando
nisso as publicacdes das midias sociais terdo um teor mais emotivo e que ressaltem essa

relacdo das mulheres e suas bolsas.
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Para planejar estrategias competitivas de marketing efetivas, a empresa precisa

descobrir tudo o que puder sobre seus concorrentes. A primeira vista, identificar seus

concorrentes pode parecer uma tarefa simples para uma empresa. No sentido mais restrito ela

pode definir seus concorrentes como as outras empresas que oferecem produtos e servicos
semelhantes aos mesmos clientes por precos similares. (KOTLER E ARMSTRONG, 2007,

p.200). Complementando, segundo Phillips (2008), a partir da analise dos concorrentes,

procuramos listar as caracteristicas que possam diferenciar o nosso produto.

Analisamos alguns dos concorrentes, levando em consideracdo o produto, os

precos e a praca. Esses concorrentes vendem bolsas atraves de midias sociais, sites e/ou em

loja fisica, feirinhas, e praticam precos similares aos precos visados pela Mondero.

Tabela 2 — Analise dos concorrentes

Marca CaracteriSticas Pontos fracos Pontos fortes
Gémeos Bags | A marca atua hd seis anos no | As bolsas ndo sdo | Fazem bolsas
mercado de acessorios local. | apresentadas por | tambem sob
Fazem bolsas que utilizam | colecoes. O que por | encomendas.
muitas cores, estampas e |vezes faz com que
materiais alternativos, | elas ndo  tenham
resultando em uma estetica | relacdo alguma entre
divertida. O nome € resultado | si.
da unido entre os irmaos
gémeos Isaque e Isaquiel e
atualmente vendem atraves das
redes sociais INSTAGRAM e
FACEBOOK.
Jinja A  marca utiliza materiais | Utilizam hd bastante | Apresentam
alternativos ao couro e ja atua | tempo  sempre o | colecdes
no mercado local ha 10 anos. | mesmo material. Néo | periodicas.
Possui loja online, | se vé inovacdo nesse
INSTAGRAM e FACEBOOK | aspecto.
e loja fisica. Costuma nomear
suas bolsas, talvez como uma
forma de dar maior valor
simbolico as mesmas.
Green bag A marca utiliza materiais | A lona torna as bolsas | Suas bolsas
reaproveitados, entre eles lona | um pouco grosseiras, | apresentam
de caminhdo para o corpo da| o que por vezes | aspectos
bolsa e cinto de seguranca, para | dificulta sua | esteticos
as alcas. Apresentam modelos | usabilidade. inovadores.

diferenciados dos modelos
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encontrados atualmente no
mercado. Prima pelo design
sustentavel.

Fonte: Elaborada pela autora.

3.1 - Avaliacio de CDS (Competitividade, Diferenciacio e Sustentabilidade) da marca.

Tabela 3 — Avaliacdo de CDS

COMPETITIVIDADE DIFERENCIACAO

SUSTENTABILIDADE

Qualidade As bolsas e carteiras
Mondero sao desenvolvidas
com material sintetico e
metais de alta qualidade.

Os sinteticos e metais
possuem uma vida util longa,
a cor dos metais ndao muda
facil.

Praticidade Sdo desenvolvidas primando
sempre pela praticidade;
contam com muitos bolsos
para organizar os pertences
visando facilitar a rotina das
consumidoras da marca.

Analisando a relacao custo-
beneficio, as bolsas Mondero
nao sdo sazonais e possuem
vida util longa.

Design As bolsas serdo apresentadas
por colecdes periodicas e
utilizara materiais diferentes.
Aléem de esteticamente
atrativas, bolsas e carteira
possuem detalhes pensados
no dia-a-dia das
consumidoras.

A funcionalidade dos
produtos, seja atraves de
materiais inteligentes ou do
design, € sua principal
caracteristica, pois sao
realmente eficazes na vida
das pessoas com multitarefas.
A marca acredita na empatia,
que € preciso se colocar no
lugar da consumidora para
compreender o que ela espera
de uma bolsa.

Versatilidade Alguns modelos das bolsas
Mondero, possuem at€ mais
de duas formas de uso. O que
permite visitar lugares
diferentes no decorrer do dia.
Além disso, mesmo tendo
como foco o publico
feminino, a estetica das
bolsas Mondero permite que
elas sejam utilizadas por
qualquer género.

A marca oferece modelos
que possibilitam a
consumidora a sair de casa
usando apenas com uma
bolsa. Ainda que ela precise
levar a refeicdo ou um
calcado extra por exemplo.

Fonte: Elaborada pela autora.
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4 METODOLOGIA PROJETUAL

Para que um produto tenha sucesso no mercado, € necessario que ele seja
projetado seguindo algumas diretrizes. Segundo Sanches (2008 p.289), o mercado da moda
esta em crescente desenvolvimento e segue com grande movimento financeiro. Porem
“crescer exige planejamento e gerenciamento de riscos, para que tal criatividade ndo se perca
em experiéncias puramente intuitivas.” (SANCHES, 2008, p. 289).

Para metodologia de desenvolvimento dos produtos Mondero, foi escolhida o
modelo apresentado por Sanches em “Planejando moda: diretrizes para a concepgdo de
produtos”.

A estrutura projetual se traduz em uma cadeia de operacdes de pensamento, que
pode ocorrer inumeras vezes sucessivas. E essa estrutura, por sua vez, se caracteriza pela
geracdo de informac6es seguida de analise, sintese e avaliacdo.

A partir disso, desenvolvimento de um produto de moda pode se dividir nas

seguintes fases:

a) Planejamento — esta fase consiste na analise de informagées que dardo subsidios as
decisoes tomadas no decorrer do processo. A partir de dessas anadlises, tornar-se
possivel delimitar as caracteriSticas necessarias ao conjunto de produtos, definindo seu
direcionamento mercadologico, metas tecnicas, funcionais e esteticas. As decisoes
dessa fase devem sempre ser focadas nas necessidades e desejos do consumidor.

b) Geracdo de alternativas — nesta sdo geradas as possibilidades de produtos e as ideias
comecam a se materializar atraves de experimentacOes concretas. Para a realizacao
destes o designer deve usufruir de ferramentas como desenho, informatica e
modelagem tridimensional. Esses elementos o ajudardo a elaborar, expressar e
concretizar suas ideias.

¢) Avaliacio e detalhamento — serdo escolhidas as alternativas de acordo com os
criterios especificados pelo projeto na fase de planejamento. Aqui serdo preparadas as
fichas tecnicas, serdo desenvolvidas as modelagens e prototipos de teste para que
sejam analisados do ponto de vista da usabilidade, além de analises tecnicas e
comerciais mais detalhadas para que seja aprovado. Deve se levar em consideracdo a
relacdo entre usuario e produto que podem ser de ordem pratica ou emocional.

d) Producio — neste ponto, ainda € necessario que sejam experimentados os quesitos de
conforto, usabilidade, e seguranca para evitar a insatisfacdo do usuadrio. Somente
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depois dos ajustes feitos nos prototipos serdo realizadas as fichas tecnicas definitivas e
desenvolvidas pecas-piloto par guiar a producdo seriada.

4.1 - Tabela de Parametros da Colecao

Tabela 4 — Tabela de Parametros da Colecdo

Basico Fashion Vanguarda Total
Mochila 2 1 3
Tote 1 1 2
Tiracolo 1 1 2
Carteira 1 1 2
Estojo termico 1 1
Total percentual 60% 0% 40% 100%

Fonte: Elaborada pela autora.

Observacdo: Alguns itens se enquadram em mais de um modelo, pelas diferentes formas de

uso.




4.2 - Fichas Tecnicas
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FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Colegdo: Outono/Inverno 2017 )
Designer: Nadia M. Cardoso Datas LAL2017

Magios TOCE Modelista: Nadia M. Cardoso

3 1 PARTE INTERNA DA TOTE

1- Courissimo
2- Camurga
3- Forro 100%
poliéster

4- Esponja
Acoplada

5- Recouro

Lateral da bolsa

3eb
3e4

bolso maior.

Obs.: As linhas tracejadas na parte interna representam bolsos menores internos, protegidos pelo




26

MOND:=RO

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Modelo: TOTE

Cole¢ao: Outono/Inverno 2017
Designer: Nadia M. Cardoso

Modelista: Nadia M. Cardoso
Data: 15/01/2017

MATERIAIS E AVIAMENTOS

Matéria prima Fornecedor Composicao Cor Quantidade
Courissimo Sola e Couro 70% de policloreto Preto 0,80 cm
vinilico(PVC), 25% de
poliéster e 5% de poliuretano
Camurca Liliana 50% Algodao Preto 0,40 cm
50% Poliéster
Tecido p/ forro Casa Blanca 100% Poliester Mostarda 1 metro
Espuma acoplada Casa Amazonas 100% poliuretano - 0,25 cm
5mm
Recouro Sola e Couro 100% de fibras de - 30 cm
couro
Aviamento Fornecedor Cor Quantidade
Ziper metal Casa Potyguar Preto/Prata 0,32 metro
Ziper destacavel 0,30 metro
Cursor Altero Onix 2 uni
Puxador Altero Onix 2 uni
Argola Grande Altero Onix 2 uni
Imas Casa China Prata 3 uni
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FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Modelo: TOTE
Cole¢ao: Outono/Inverno 2017

Designer: Nadia M. Cardoso Daes 13G1E0L

Modelista: Nadia M. Cardoso

SEQUENCIA OPERACIONAL

Prepare o ziper da abertura principal da bolsa, costure nos acabamentos.
Aplique a tinta borda italiana nos pedacos da lateral.

Prepare e costure o porta celular no bolso maior.

Costure o bolso menor na parte inteira do forro, em seguida costure o bolso
maior protegendo os menores. cologue a parte baixa do ima no tecido do bolso
maior.

Prepare o bolso para notebook.

Costure a espuma no tecido do bolso de forma que néo se veja a espuma.
Costure o bolso no tecido maior do forro da costa da bolsa. Coloque o ima no
bolso e na lapelinha de courissimo.

Monte o corpo do forro costurando as partes laterais. Logo apds, quando o forro
estiver inteiro costure o recouro e o ziper, que ja deve estar pronto, na abertura
principal. Por ultimo costure o acabamento de courissimo, que aparecera um
pouco quando a bolsa estiver pronta.

Prepare o bolso frontal, costure o ziper embutindo-o entre a camurga e o
courissimo na parte externa e o forro na parte interna.

Costure as lateriais do bolso externo e o fundo.

Costure as laterais do forro e o fundo deixando uma pequena abertura.

Costure o bolso na parte frontal da bolsa. A costura deve ser feita de dentro do
bolso.

Prepare as alcas

Com a ajuda de cola universal faga a tira das algas, dobrando as bordas.
Quando estiver a cola estiver seca costure o acabamento de camurca
sobrepondo-o a jungao do courissimo.

Costure nas elos.

Costure as algas na parte superior da frente e da costa externa da bolsa.
Atencao para o sentido dos elos, pois deve ser sempre do lado direito.
Cole e costure a etiqueta.

Costure os pedacos da lateral sobre o parte maior de camurga, com a tinta borda
italiana ja seca.

Costure as laterais na bolsa.

Costure o forro na bolsa através da abertura principal.

MAQUINARIO

Maquina de
braco para couro

Reta Indutrial

Reta Indutrial

Reta Indutrial

Reta Indutrial

Maquina de
brago para couro

Reta Indutrial

Maquina de
brago para couro

Maquina de
braco para couro

Maquina de
braco para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
braco para couro
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FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Mode1~o:. B EILA Modelista: Nadia M. Cardoso
Colegao: Outono/Inverno 2017 Data: 15/01/2017
Designer: Nadia M. Cardoso o

1- Courissimo

- 2- Camurga
/| | 3- Forro 100%
. | \y poliéster
1 | |

- | | 4- Esponja
1 / 7 | | Acoplada
| |

| | | 5- Recouro

| ;‘I‘ .

2

A
oW 2
‘ I' .

PARTE INTERNA DA MOCHILA

3
— 3e4

3e4d

/ 3e4
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FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Modelo: MOCHILA
Colecao: Outono/Inverno 2017
Designer: Nadia M. Cardoso

Modelista: Nadia M. Cardoso
Data: 15/01/2017

MATERIAIS E AVIAMENTOS

Matéria prima Fornecedor Composicao Cor Quantidade
Courissimo Sola e Couro 70% de policloreto Preto 85 cm
vinilico(PVC), 25% de
poliéster e 5% de poliuretano
Camurca Liliana 50% Algodao Preto 40 cm
50% Poliéster
Tecido p/ forro Casa Blanca 100% Poliester Mostarda 1 metro
Espuma acoplada Casa Amazonas 100% poliuretano - 30 cm
5mm
Recouro Sola e Couro 100% de fibras de - 15 cm
couro
Aviamento Fornecedor Cor Quantidade
Ziper metal Casa Potyguar Preto/Prata 1,8 metro
Cursor Altero Onix 4 uni
Puxador Altero Onix 3 uni
Regulador Altero Onix 4 uni
Imas Casa China Prata 3 uni
Argola pequena Altero Onix 1 uni
(puxador)
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FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Modelo: MOCHILA
Colecao: Outono/Inverno 2017

Designer: Nadia M. Cardoso Data: 15/01/2017

Modelista: Nadia M. Cardoso

SEQUENCIA OPERACIONAL

Prepare e costure o porta celular e o porta-chaves no bolso menor.

Costure o bolso menor no bolso médio, coloque os imas no bolso médio e na
lapelinha de courissimo. Em seguida costure o bolso médio no forro da frente da
bolsa.

Prepare o bolso para notebook.
Costure a espuma no tecido do bolso de forma que néo se veja a espuma.
Costure o bolso no tecido maior do forro da costa da bolsa.

Prepare a lapela, costure a espuma na lapela de foma que néo se veja a
espuma. Coloque os imas.

Costure a lapela na borda superior do tecido onde o bolso foi costurado e
acrescente a parte superior do forro, de forma que a lapela fique entre os dois.

Prepare o bolso frontal, costurando o ziper e embutindo entre a camurga e
courissimo na parte externa e o forro na parte interna.

Aplique o iméa na abertura entre o bolso e a frente da bolsa e fixe o bolso na
bolsa com costura nas laterais e no fundo.

Prepare o ziper da lateral.

Costure as tiras de camurga em cada borda do ziper completando o tamanho da
lateral.

Costure o ziper nas laterias que contornam a bolsa unindo-as através do ziper.

Prepare as algas

Costure uma tira de camurga e vire.

Costure as tiras viradas sobre o courissimo.

Costure as algas na parte superior da costa externa da bolsa.

Prepare o pedacinhos fixos da alga. Costure as tirinhas dos reguladores fixos
nos moldes de camurca com forma de triangulo. Costure e vire. Costure os
pedacos ja com os regulados na parte inferior dos lados da costa da bolsa.

Costure as laterais na costa e frente da bolsa.
Prepare o compartimento extra.

Costure o ziper unindo a parte inferior e a superior do compartimento extra.
Costure a parte superior do compartimento extra no fundo da bolsa.

Costure o fundo da bolsa na mesma costura que uniu o fundo e compartimento
extra.

Costure o fundo do compartimento extra.

Costure o forro do fundo do compartimento extra, deixando uma pequena
abertura.

Cole o recouro no fundo no compartimento extra.

MAQUINARIO

Reta Indutrial

Reta Indutrial

Reta Indutrial

Maquina de
brago para couro

Reta Indutrial

Maquina de
brago para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
braco para couro




31

MOND:=RO

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Modelo: MULTIFUNCIONAL
Cole¢ao: Outono/Inverno 2017

Modelista: Nadia M. Cardoso
Designer: Nadia M. Cardoso

Data: 15/01/2017

, - 1- Courissimo
5\ ff\ e
g1 \\ //.rf—\\_\‘_‘ P 'r.“}“ poliéster

‘\ ?; .’; g 4{,3,1
7 =

fundo

’/ / T ai\\\ /”F_’ lﬂ)_

4 I
[ 1

parte superior

\

PARTE INTERNA DA MULTIFUNCIONAL
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FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Modelo: MULTIFUNCIONAL
Cole¢ao: Outono/Inverno 2017
Designer: Nadia M. Cardoso

Modelista: Nadia M. Cardoso
Data: 15/01/2017

MATERIAIS E AVIAMENTOS

Matéria prima Fornecedor Composicao Cor Quantidade
Courissimo Sola e Couro 70% de policloreto Preto 80 cm
vinilico(PVC), 25% de
poliéster e 5% de poliuretano
Camurca Liliana 50% Algodao Preta 40 cm
50% Poliéster
Tecido p/ forro Casa Blanca 100% Poliester Mostarda 1 metro
TNT Casa China Nao tecido Preto 40 cm
Alca de poliamida Casa Amazonas 100% Poliamida Preta 1,8 metro
Aviamento Fornecedor Cor Quantidade
Ziper de metal Casa Potyguar Preto/Prata 82 cm
Ziper de Poliéster Preto 2,10 cm
Cursor metal p/ zip metal | Altero Onix 2 uni
Cursor metal p/ PES 2 uni
Cursor simples Casa Potyguar Preto 4 uni
para zip PES
Puxador Altero Onix 4 uni
Mosquetao Altero Onix 3 uni
Argola Grande Altero Onix 4 uni
Regulador Altero Onix 1 uni
Botéo de pressao Casa potyguar prata 1 uni
Ima Casa China Prata 1 uni
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FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Modelo: MULTIFUNCIONAL
Cole¢ao: Outono/Inverno 2017

Designer: Nadia M. Cardoso Daes 13G1E0L

Modelista: Nadia M. Cardoso

SEQUENCIA OPERACIONAL

Prepare os bolsos do forro.
Comece pela parte frontal da bolsa. Costure os zipers. Monte os dois bolsos

MAQUINARIO

pequenos e em seguida forre pare fazer o bolso maior. Coloque o ima no bolso e Reta Indutrial

na lapelinha de courissimo.

Monte o forro do corpo da bolsa. Costure os zipers nos bolsos internos lateriais.
Costure os bolsos prontos no forro, costure o forro da costa da bolsa para
completar a circunferéncia.

Costure o forro da parte superior da bolsa na parte com a circunferéncia
completa.

Costure o ziper de poliéster no abertura da bolsa e na parte parte pequena.
Deixe-as separadas. Cole e costure a etiqueta.

Costure o ziper de metal nos bolsos das lateriais. Um lado do ziper no bolso e
outro lado na bolsa. Em seguida costure a parte da costa da bolsa.
Deixe a circunferéncia completa.

Coloque os elos no fundo e na parte superior da bolsa.

Costure a parte superior da bolsa, (que ja deve estar com os elos) na
circunferéncia fechada, (parte superior da bolsa).

Costure a parte pequena (pedago da abertura frontal), ao seu forro. Faga isso de
modo que o ziper fique embutido. Vire e pesponte.

Costure o corpo da bolsa ao seu forro, una-os pelo abertura do ziper, fazendo
com que este fique embutido. Vire e pesponte.

Una a aba ao corpo da bolsa (para formar a abertura frontal/principal) através
dos ziperes utilizando os cursores de metal para ziper de poliéster.

Com a circunferéncia inferior completa, costure o fundo da bolsa. Em seguida,
costure o forro desta parte e faga o acabamento com um viés do tecido do forro.

Prepare a alga de mao.

Cole a tira colocando as bordas em dire¢ao ao centro. Costure o acabamento de
camurga cobrindo a abertura entre as bordas. Faca o acabamento das bordas
com a tinta borda italiana. Coloque o botao de pressao e por ultimo cole o velcro.

Prepare a alca grande.

Costure um mosquetdo em uma das extremidades da tira de poliamida. Passe a
outra extremidade da tira pelo o segundo mosquetéo (para ficar livre na alga),
pelo regulador e pelo terceiro mosquetéo. Por ultimo, passe novamente pelo
mosquetéo e costure-o.

Reta Indutrial

Maquina de
braco para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
braco para couro

Magquina de
braco para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
brago para couro

Maquina de
brago para couro

Reta Indutrial




4.3 - Planilhas de custos das pecas prototipadas

4.3.1 Tote

Tabela 5 — Planilha de custos da bolsa tote

TOTE
Valor unitario ou por | Quantidade
Materiais metro utilizada Custo
Ima R$ 0,25 3 0,75
Puxadores RS 1,87 2 3,74
Cursores R$ 1,05 2 2,1
Argolas G R$ 1.9 2 3,83
Ziper metal R$ 6,9 0,33 2,1
Ziper destacavel R$ 5,1 0,4 51
Courissimo R$ 39,00 0,8 23,4
Camurca RS 24 0,2 4,8
Forro R$ 2,5 Im 2,5
Recouro R$ 16 0,3 4,8
Tnt R$ 1,9 Im 1
Mao de obra| 40,00
Pro-labore | 100,00
Custo final | 194,12
Valor de venda | 292,00
Fonte: Elaborada pela autora.
4.3.2 Mochila
Tabela 6 — Planilha de custos da mochila
MOCHILA
Valor unitario ou por
metro Quantidade Custo
Ima R$ 0,25 3 0,75
Puxadores R$ 1,87 3 5,61
Cursores R$ 1,05 4 4,2
Reguladores R$ 1,65 4 6,6
Argolas p R$ 0,2 1 0,2
Ziper metal R$ 6,9 1,8 12,42
Courissimo R$ 39 0,8 32
Camurca R$ 24 0,4 9,6
Forro R$ 2,5 Im 2,5
Recouro R$ 16 0,15 2,4
Tnt R$ 1,9 Im 1,9
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Esponja acoplada R$ 5 30cm 2
Mao de obra| 45,00
Pro-labore | 100,00
Custo Final | 225,00
Custo de Venda | 337,00
Fonte: Elaborada pela autora.
4.3.3 Multifuncional
Tabela 7 — Planilha de custos da bolsa multifuncional
MULTIFUNCIONAL
Valor unitario ou por
metro Quantidade Custo
Ima R$ 0,25 1 0,25
Puxadores com cursores R$ 0,07 4 0,28
Puxadores R$ 1,87 4 7,48
Cursores ziper de
poliester R$ 1,1 2 2,2
Cursores para ziper de
metal R$ 1,05 2 2,1
Reguladores R$ 1,6 1 1,6
Argolas M (AR29-42) R$ 1,1 5 5,5
Ziper de poli€ster R$ 0,4 2,08 0,83
Ziper de metal R$ 6,9 0,8 5,52
Mosquet6es R$ 4,15 3 12,45
Botdo pressao R$ 1,5 1 1,5
Courissimo R$ 39 0,6 23,4
Camurca R$ 24 0,2 4,8
Forro R$ 2,5 Im 2,5
Alga poli€ster R$ 3 1,8 3
Tnt R$ 1,9 0,5 0,95
Mao de obra| 40,00
Pro-labore | 100,00
Custo Final | 214,36
Custo de Venda| 322,00

Fonte: Elaborada pela autora.
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CONCEITO

MONDERO compreende a correria das mulheres multitarefas que
levam o cotidiano na bolsa e que tem o cendrio urbano como casa.
Conciliando trabalho, estudos e ainda mantendo a vida social.
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COMPORTAMENTO

Nossa cliente tem uma jornada
intensa: trabalha, estuda, depende

de transporte publico e ainda

consegue tempo pra ver os amigos.
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MERCADO

O ree R0 0

Brastl

s

®

BOLSAS | MOCHILAS | NECESSAIRES
MATERIAL SINTETICO E VEGETAL
—-FEITO NO CEARA-

ESTILO & CONSCIENCIA

Gémeos Bags
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TECNOLOGICO
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BORDA
ITAI._MH#

TN

Tinta Borda Italiana Linha Nyllon Settanyl
(para Couro)

Maquina de Braco para Couro Maquina Reta Industrial
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Tendéncia - Design Substancial

‘O ‘menos’ se tornard  menos

ainda, e significard muito mais.”



TEMA DA COLECAO

INCITTA

In citta. Do ltaliono “na cidade”.

A colecdo mostrara o espaco urbano como inspiracdo. InCitta, o
cotidiano € movimento, € dinamismo.




—LEASE

InCittd, a jornada ¢é dupla,
tripla... Tempo ndo se pode perder,
Em sua grandeza,
pessoas sdo funcdes, numeros.
Sdo corpos em  movimento.
Nos lugares, muita presenca.

Pouca permanéncia.
Constante somente oS
ruidos S a agitacdo.
E preciso transitar, sobreviver.
Ficar parado

somente até o sinal abrir.
E no fim do dia, a cidade
il u m i n a d a«
tambem pode ser poesia..
E hora de ser pessoa, de ser
conversda fiada, de
relaxar e mais nada.
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CORES E MATERIAIS

Ziper de Metal

Puxador Argola

| o i

19-1109 TCX
CHOCOLATE TORTE

>
o
|—
(@)
™
<
&

CARAMEL

Cursor Cursor e Puxador Ima Ziper de Poliester

Regulador Botdo de Pressdo

CAMURCA
COURISSIMO
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=550 CRIATIVOS
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LINE-UP
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LINE-UP

Familia BASICA
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LINE-UP

Familia FUNCIONAL
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BOLSA TOT

CAMURCA

COURISSIMO

MOND:=RO




MOCHILA

/f”if": \\ CAMURGCA
JLCITHII)
................. 0
5 .\ \ ;‘i J‘f
| |\ 17

COURISSIMO

MOND:=RO




BOLSA MULTIFUNCIONAL

CAMURCA

COURISSIMO

MOCHILA ALCA UNICA
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LOGO E VARIANTE

M O N D E R O VARIANTE or

VARIANTE o2
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-MBALAGENS

DIMENSOES: 50 x 10 x 35¢m

DIMENSOES: 41 x 50cm
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TIOUETAS
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DECA PUBLICITARIA
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Mondero Bags

Home
Posts
Photos
About

Likes

Create a Page

e Liked v | 3\ Following v

Featured For You

Get in touch with Mondero Bags

REDES SOCIAIS

Share

Save Mond

Send Message

Bags/Luggage
Search for posts on this Page
Invite friends to like this Page

Com vocé na viagem urbana.

f
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i

A
MOND:RO
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Mondero Bags
Bags/Luggage

Com vocé na viagem urbana.
Contato: +55 (85)9 9765-7452

VER TRADUCAO
Fortaleza, Brazil

Seguido por dihribeirot, sousaalice29, angeelcosta e mais 69

\
15 137 671

publicacd... seguidores seguindo
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PROJ

=10 D

= SFIL

CONCEITO

Relacionado ao tema

da

colecao:

a

cidade.

L’.:‘. A‘ ’_ L
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MAKE/HAIR

Maquiagem em tons fortes e
cabelo preso para evidenciar a face.
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= SEIL

O desfile acontecerd na Feira Mutua,
uma feira colaborativa de moda
autoralgueacontecenoSaldodasllusdes
(o lado daigreja do Pequeno Grande).

Sugestdo para trilha sonora:
Hip-Hop Instrumental.
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- CURSOS HUMANOS

MATERIAIS

RECURSOS HUMANOS

Modelos RS 600,00
Fotografo R$ 300,00
Stylist de moda R$ 300,00
Cabelereiro e maquiador RS 200,00
Assistentes de Producio RS 150,00
DJ e Sistema de som RS 400.00
Total R% 195000
RECURSOS MATERIAIS

(Gasolina para transporte RS 200,00
Alimentacio e bebidas ES 200,00
Locacio RSO
Total R5 400,00
Total Geral RS 2.350.00




/

TO FOTOGRAFICO

PROJ

CONCEITO

As fotos devem transmitir a interacdo da modelo com

O espaco urbano, pois € onde seu cotidiano acontece.

R O]

IMOND



MAKE/HAIR

Maquiagem leve e
cabelos soltos indicando agitacdo do cotidiano.
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- CURSOS HUMANOS

MATERIAIS

RECURSOS HUMANOS

Modelo RS$300.00
Fotografo RS 300,00
Stylist de moda RS 300,00
Cabelereiro e maquiador RS 150,00
Assistente de Producéo RS 100,00
Total RS 1.150.00
RECURSOS MATERIAIS

Gasolina para transporte R$ 200.00
Alimentacio e bebidas R$ 200.00
Locacdo RSO
Total RS 400,00
Total Geral RE 1.550.00




STORYBOARD
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CNSAIO FOTOGRAFICO
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CNSAIO FOTOGRAFICO
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CNSAIO FOTOGRAFICO
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CNSAIO FOTOGRAFICO
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NSAIO FOTOGRAFRICO
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Beleza:
Monique Parente

Modelo:
Dafany Duarte

Styling:
Bruno Nogueira

Fotografia:
Jamille Queiroz

e leio.
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CNSAIO FOTOGRAFICO

Lev. leio |

Lev:lela lev.: leiag |

| Lev: Leia }

/ lEIblev‘- Leia |

lev. le/a l eV )

Lev: lE/:a
lev: Leial
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Nadia M. Cardoso
Graduanda em Design Moda
Universidade Federal do Ceard

nadiomcardoso@hotmail.com
(85) 99765 7452



