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1 INTRODUGAO

A proposta aqui apresentada provém de um estudo prévio, fruto da
pesquisa gerada em 2016 para o Trabalho de Conclusado de Curso nomeado “Como
Profissionais do Design e da Moda Podem Explorar Negocios Online para ter uma
Vida Némade”. Tal pesquisa, conforme o titulo sugere, explora as possibilidades que
designers encontram em sua profissdo ao buscar uma vida itinerante. A partir desse
estudo, nasce a MotionMe, uma marca némade cujo fator basico para a existéncia é
a conexao a internet.

A internet surgiu como uma grande oportunidade, ndo s6 para o design e
a moda, mas para todos os campos profissionais, e com o passar do tempo foi se
fazendo ainda mais abrangente, atendendo as mais diversas vontades,
necessidades e desejos humanos.

Conforme Silveira (2014), quanto menor a faixa etaria da populagao
brasileira (a partir dos dez anos de idade), maior é a interagdo com a internet. Entao,
a tendéncia € que, com o passar das geragdes, as pessoas sejam progressivamente
mais conectadas a essas tecnologias virtuais. Tal informagao € confirmada através
das pesquisas realizadas pelos orgaos International Telecommunication Union
(ITU), World Bank e United Nations Population Division e divulgadas pelo website
Internet Live Stats, que mostram, em tempo real, o numero crescente de usuarios da
rede ao redor do mundo, ultrapassando trés bilhdes de pessoas.

Segundo pesquisa realizada por Rosa (2016), muitas sdo as
possibilidades de atuagéo de profissionais do ramo do design e da moda, através do
uso da internet. Esses profissionais, em sua maioria, sdo estilistas, coolhunters
(cagadores de tendéncias), donos de empresas de moda, escritores ou colunistas de
revistas e portais online e fotégrafos.

Alguns destes, ja tendo experimentado trabalhar em escritorios fixos, hoje
se enquadram em um estilo de vida viajante1. Optando por sair dos grandes centros
urbanos para viver em barcos, carros adaptados ou chalés afastados, por exemplo,
utilizam-se unicamente da internet como ferramenta para o langamento, manutencao

e sucesso do negdcio. Além disso, tém a possibilidade de, a qualquer momento,

' Por viajante entende-se que sdo aqueles individuos que se deslocam entre diferentes regides do
globo terrestre com grande frequéncia, n&do se restringindo a periodos de férias e feriados e podendo
ou nao ter moradia fixa.



viajar para outra parte do mundo, sem, contudo, ter sua rotina de trabalho
prejudicada.

A partir da observacédo desse novo cenario profissional, foi identificada a
crescente facilidade de profissionais do design e da moda criarem uma empresa
ndbmade. Define-se como objetivo principal deste trabalho a criagdo da primeira
colegéo para a marca MotionMe, sendo esta uma empresa de comunicagdo, moda e
design de roupas e acessorios, atualmente em processo de amadurecimento.

A metodologia utilizada para o desenvolvimento da cole¢cédo foi o método
de Munari (2008). Conforme explicado no capitulo 7, essa metodologia deve conter
as etapas principais do projeto de forma linear e simplificada para facilitar o
entendimento e segui-las de maneira cronoldgica. A coleta de dados foi realizada
através de referenciais bibliograficos e questionarios. Para melhor compreender e
analisar o posicionamento do publico-alvo quanto a marca, foram realizados dois
questionarios, deste modo a pesquisa de campo é de cunho qualitativo e
guantitativo.

Nos capitulos seguintes estdo todos os processos e estudos precedentes
que deram origem a colecdo de langamento da marca MotionMe.
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2 A MARCA

A MotionMe é uma pagina ja existente nas redes sociais que trabalha
atualmente com fotografia de viagens. Porém, tem como ambi¢do tornar-se uma
empresa, na qual, além de comunicagdo visual, ira lidar também com o design de
roupas e acessorios.

O nome da marca provém do inglés, onde motion significa movimento,
mogao ou deslocamento, unido ao pronome me referente ao “eu”. A decisdo do
nome foi inspirada em um dos pilares da marca, o movimento, que tem como
intencdo inspirar e impulsionar a mogéo nas suas mais diversas formas. Veja na

Figura 1 a logo criada para representar a empresa.

Figura 1 — Logo MotionMe

N Ef y

Ornv

Fonte: Do autor, 2016.

Tendo o nomadismo como proposta, a MotionMe €, em sua esséncia,
uma marca itinerante, sendo esse o seu diferencial; Portanto, pretende-se utilizar da
internet para fazer com que tal negdcio seja possivel. Uma marca ndmade
caracteriza-se pelo fato de estar em constante movimento, dessa forma a marca n&o
exige uma base em localidade fixa. A proposta da MotionMe €& construir uma base
movel em um barco e explorar diversas localidades ao redor do globo.

A marca pertence a um casal de designers fotégrafos que buscam
explorar o dinamismo e a mobilidade que suas profissbes podem proporcionar.
Michel Icart é Designer de Produto, formado pela UFSM, e Marina Rosa & Designer
de Moda em formacgao pela UFC.

O interesse em uma marca nébmade nasceu de um sonho de infancia de
viajar o mundo afora e a constante vontade de partir em busca do novo, sem,

contudo, abrir mdo de uma profissdo estavel. Partindo desse principio, surgiu a
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necessidade de se pensar numa forma de conciliar trabalho e viagens. Ou seja,
surgiu a ideia de fazer com que o trabalho fosse adaptado para condigdes itinerantes
e que, dessa forma, ele fosse, ndo uma obrigagdo, mas um prazer que pudesse ser
transportado, sem abrir m&o do estilo de vida. Como disse Moran (apud BAPTISTA,
2013, p. 21):

[...] cada vez mais as experiéncias [...] serdo hibridas, mesclando
situacdes presenciais e a distancia, gracas a utilizacdo dos recursos
tecnoldgicos. Essa possibilidade atende as caracteristicas do nosso
tempo, marcado pela complexidade das cidades, dos deslocamentos,
a exiguidade de tempo de cada pessoa, o exaurimento de recursos e
a sobrecarga populacional das grandes cidades, com seus grandes
problemas. (MORAN apud BAPTISTA, 2013, p. 21)

Dado sua caracteristica ndmade, adaptacdes terdo que ser realizadas
para que as cole¢des da marca sejam sempre condizentes com as necessidades do
publico local. Sendo assim, o processo de pesquisa, neste explanado, devera se
renovar e repetir a cada colecdo da marca. Desta forma, a MotionMe estara em
constante processo de renovagao, sem, contudo, deixar de lado os valores de sua
esséncia: movimento, sustentabilidade e honestidade.

Além disso, a marca também valoriza técnicas artesanais,
compartilhamento de saberes, matérias primas locais, construgdo de lagcos e
conexdes entre conceitos e etnias.

A marca traz como objetivo a praticidade e a criatividade naquilo que é
simples, por meio de roupas hibridas e posicionamento slow (expressao explicada
em breve). A proposta € que o resultado alcangado para esta primeira colegdo seja a
leveza do vestir, um rito diario, que deve ser praticado de forma natural, quase

inconsciente.
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O briefing € uma etapa de importancia crucial para o desenvolvimento de

um produto, uma vez que ele € o responsavel por guiar o projeto e direcionar todos

os profissionais envolvidos para que o resultado obtido seja coerente.

Neste projeto, o modelo utilizado é o de Philips (2007). Segundo o autor,

o briefing deve conter todas as informagbes relevantes ao desenvolvimento da

colegédo. Portanto, serdo explanados os objetivos, resultados esperados, publico,

tendéncias dentre outras informagdes sobre a empresa e o projeto em si, como pode

ser visto na Tabela 1.

Tabela 1 — Briefing da Marca MotionMe

TOPICOS
BASICOS

CONTEUDO

DESCRICAO

NATUREZA DO
PROJETO E
CONTEXTO

Justificativa

Diante da necessidade de liberdade cada vez mais
aflorada em uma sociedade enclausurada em si,
propde-se a dinamicidade do viver. Visa a
valorizagéo de novas formas de pensar o design
para beneficiar a alma, através da producgéao de
pecas leves, com estampas Unicas e foco no estilo
de vida liberto de pressodes sociais.

Objetivos do projeto

Lancar no mercado os produtos da marca
MotionMe, assim como fortificar e direcionar o
posicionamento da marca perante o publico.

Resultados desejaveis

Aceitacao e fidelizagao de clientes.
Conscientizag&o do publico quanto a diferenciagcéo
de um produto com identidade e conteudo.

Responsabilidades do
projeto

Valorizac&o da vida em todos os seus aspectos
através do design. Difusdo de um estilo de vida
mais leve, natural e saudavel.

ANALISE
SETORIAL

Marca

MotionMe

Produto

Pecas de vestuario femininas e masculinas e
acessorios (como bolsas e capas para pranchas).

Precgo

De R$ 50,00 a R$ 180,00

Promocgao

Website oficial da marca e midias sociais:
Facebook e Instagram.

Praga

Loja Virtual

Estudo das tendéncias

As tendéncias apontadas foram: estilo despojado e
artesanal, tecidos crus pintados a mao,
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minimalismo, tons da natureza como verde-agua,
azul, amarelos e laranjas em contraste com cores
terrosas. A MotionMe possui referéncia geografica-
cultural, uma vez que as pegas e estampas sao
criadas a partir de experiéncias e vivéncias de
viagens, registrados por fotos.

Concorrentes Flavia Aranha; Chapman of the Sea; ByRafiusk;
Mood
Tecnologia Magquinario de colocar ilhds (prensa), maquina de

costura reta e overlock; Ferramentas para
modelagem (mesa, réguas, tesoura, craft, lapis);
Material para pintura (pincel, tintas, fita crepe)

Estratégia da empresa

Investimento em estratégias de branding
emocional para a divulgagédo do background da
marca, producdo em pequena escala garantindo a
exclusividade e produtos com qualidade, conforto e
versatilidade para diversas ocasides.

PUBLICO ALVO

Sexo Masculino e feminino
Faixa etaria 18 a 35
Nivel de renda Classe B

Habitos de consumo

Publico com amplo acesso a midias sociais, que
procuram por produtos diferenciados, que
representem um estilo fora dos padrdes, além de
possuir a preocupagado com a procedéncia daquilo
que consomem.

PORTFOLIO DA
EMPRESA

Imagem corporativa

Investimento em branding emocional e funcional
através do site, midias sociais, embalagens e
materiais complementares como tag’s e cartbes.

Segmentag¢édo do mercado

Mulheres e homens entre 18 e 35 anos que
buscam seu equilibrio através do contato com o
mundo e a natureza.

OBJETIVOS DO

Principais resultados

Principal resultado: Desenvolver produtos que

NEGOCIO E visados pelo projeto, despertem os clientes para o leque de
ESTRATEGIAS | atividades de design, possibilidades que o mundo oferece.
DO correspondentes ao Atividades de design: de carater emocional e
DESIGN resultados visados funcional
INFORMAQOES Tendéncias dos negdcios, Serao feitas pesquisas mercadoldgicas constantes
DE avangos tecnoldgicos, a fim de averiguar a satisfagdo do consumidor com
PESQUISAS langamentos de novos a marca, assim como as expectativas criadas. O

produtos

langamento de novos produtos sera determinado
de acordo com as necessidades da marca e do
publico, ndo acompanhando o ritmo frenético de
langamentos sazonais.

Fonte: Adaptagéo da sugestao de briefing de Phillips (2007).




14

4 COMPOSTO DE MARKETING

A pesquisa de marketing deve ser realizada pelas empresas para que
elas saibam como direcionar o seu foco de acordo com as necessidades do
mercado. Conforme explica Vasconcelos (2007), "o marketing é pega chave e
fundamental no sistema de moda, pois € através das pesquisas de mercado que sao
tracadas as estratégias para o desenvolvimento".

Seguindo o composto de marketing, ou mix de marketing, sugerido por
Kotler (2000), divide-se essa analise em 4 Ps, propostos pelo autor, sendo eles:

-Produto: Possui como foco o servico ou, no caso, o bem fisico a ser
vendido, atentando para fatores como a sua qualidade, eficacia, funcionalidade e
ciclo de vida. Além de fatores que podem agregar valor, como a embalagem e tags.

-Preco: E o valor monetario desse servico ou bem e deve levar em conta
todos os valores agregados, assim como despesas gerais, variaveis e fixas. E
importante que a soma desses fatores tenha um resultado condizente com padrao
dos consumidores-alvo e ainda assim permaneca competitivo perante ao pregco dos
concorrentes.

-Praca: Consiste no local, sendo este fisico ou virtual, onde a troca de
bens ou servicos ira acontecer. Deve-se considerar a regido, o custo-beneficio,
logistica, assim como a facilidade de acesso do publico ao local.

-Promocao: E caracterizada pelas estratégias publicitarias utilizadas para
que o publico receba a mensagem que a marca quer passar e entdo possa acessa-

la diretamente gerando o consumo.
4.1 Analise do Produto

A MotionMe posiciona-se como uma empresa de moda autoral® que prega
a liberdade do ser e do vestir, mantendo o respeito a vida e a natureza. Utilizando-se
de técnicas de administracdo de material e processos de produgao para conduzir
uma filosofia Low Waste, a empresa propde uma linha de acessoérios para que as
sobras de tecido das outras pegas sejam reutilizadas.

2 Caracteriza-se como empresa autoral aquela que produz pecas de autoria propria, que ndo provém
de copias, e nao trabalha com modelos produzidos em massa pela industria.
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A filosofia Low Waste consiste em minimizar os gastos de material em
meio ao processo, tendo como objetivo o Zero Waste, a auséncia total de material a
ser descartado. Segundo Anicet & Ruthschilling (2013), além da reutilizacdo de
sobras de tecido, o Low Waste também pode ser praticado na industria da moda
através do encaixe de modelagens, de forma a nao produzir essas sobras. A
MotionMe se utilizara de ambas as técnicas em seus processos. De forma ética,
econdmica e eficiente, esse método fara& com que a empresa se posicione de
maneira sustentavel perante a industria da moda e o publico, buscando por uma
moda mais consciente e menos destrutiva.

Partindo de técnicas artesanais para enriquecer o design das pecas, as
estampas da colegdo serdo inspiradas nas fotografias dos lugares por onde os
donos da marca passaram. As fotografias serdo, portanto, parte crucial do processo;
elas serdo cuidadosamente selecionadas e adaptadas como estampas de forma
minimalista. As estampas, por sua vez, serao pintadas a mao, de forma artesanal,
caracterizando a filosofia slow.

O termo slow, referente a pratica chamada Slow Fashion, segundo Silva e
Busarello (2016), consiste em um modelo de produgcdo que ndo acompanha a
velocidade das tendéncias, atrelado a uma forma mais consciente de consumo. Ele
conecta o produto, os designers, todas as pessoas envolvidas na produgédo e o
consumidor, estabelecendo uma relacdo de confianga e respeito. Os produtos
resultantes do Slow Fashion possuem caracteristicas como qualidade, durabilidade,
diferenciagao, além de serem produzidos com muito esmero.

A proposta é a criagdo de pecgas hibridas com a funcdo de adorno ao
corpo, sendo este masculino ou feminino. Portanto, o design das pegas de vestuario
€ pensado estrategicamente para cobrir, de maneira confortavel e jovial, diversos
tipos de corpos, garantindo ao cliente a dinamicidade do vestir. Tal caracteristica
sera proporcionada pelo uso de modelagens largas e amarragdes para a regulagem,
proporcionando o frescor de um fim de tarde na praia.

Enquanto isso, os acessorios serdo pensados para atender necessidades
secundarias, porém nado menos importantes, desse publico. ldentifica-se nos
questionarios, apresentados a seguir, que praticas esportivas como o surf e hobbies
como a fotografia sdo caracteristicas comuns do publico-alvo da marca. A partir de
entdo foi estabelecido que os acessoérios que melhor atenderiam a essas demandas
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sdo bolsas e mochilas, pensadas para carregar material fotografico e esportivo,
como as pranchas de surf, além de objetos pessoais.

4.1.1 Analise do Produto pelo Modelo CDS

A analise do produto pelo modelo CDS consiste em um estudo sobre a
marca em comparagao geral ao ramo em que ela se inclui, objetivando pontuar
caracteristicas que, somadas, a tornem unica. A sigla CDS da-se devido ao fato da
analise ser baseada na competitividade, diferenciagéo e sustentabilidade.

Os fatores de maior competitividade para a marca MotionMe, sao relativos
ao precgo, inovacao, pesquisa e desenvolvimento. Seus pontos de diferenciagao
referem-se ao publico-alvo, forma e proposta. Enquanto a sustentabilidade se baseia
nos processos, materiais e na sociedade. Conforme contemplado na Tabela 2.

Tabela 2 — Analise CDS da Marca MotionMe

Competitividade

Diferenciagao

Sustentabilidade

Versatilidade: pecas
atemporais, hibridas e
ajustaveis, para diferentes
corpos e ocasioes.

Publico-alvo: jovens de
espirito livre e
personalidade unica

Processos: slow fashion e
hand made.

Inovacgao:
acompanhamento do
trajeto da marca de forma
fisica e informacional

Forma: roupas com
identidade versatil e
modelagem diferenciada

Ambiental (materiais):
procedéncia conferida, low
waste, descarte adequado

Estilo: Minimalista e
original, inspirado em
lugares

Proposta: marca itinerante
que motiva a liberdade

Social: valorizagdo da méao
de obra

Fonte: Do autor, 2016

4.2 Analise do Publico-Alvo

Para que nao haja dificuldade em atrair e manter clientes para o site,
pagina ou loja virtual, a primeira atitude a se tomar € conhecer o cliente e procurar
identificar o que ele almeja e prioriza, inclusive de maneira subjetiva. Assim, o

profissional tera um embasamento mais concreto para identificar as melhores
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maneiras de divulgacdo e entdo agir, oferecendo um produto ou servico de
qualidade que corresponda as expectativas criadas, para que haja a possibilidade de
fidelizacao.

O principal problema, uma vez mais, € atrair, canalizar, estabilizar a
atengado. E ocorre que a melhor forma de polarizar a atengdo, em um
mercado tao livre e aberto quanto o ciberespaco, € prestar servico,
escutar exatamente o que querem as pessoas - sonho, amor, jogos,
saber mercadorias de todos os tipos - e dar isso a elas. Senao, elas
irdo para outro lugar, muito rapido, num sé clique. (LEVY, 2000,
p.179).

Portanto, foram realizados questionarios e analises de dados para
concluir que o cliente MotionMe é um jovem bem informado e em busca de sua
independéncia. Destemido, arrisca-se em aventuras e esportes, que variam de ioga
a paraquedismo. Viaja sozinho ou com amigos, 0 que importa é sempre estar
buscando se aproximar das pessoas e aprender com elas algo especial. Mora na
cidade, mas quer se mudar em breve para um lugar que o conecte mais com a

natureza, ou quem sabe fazer um “mochilao” pela Nova Zelandia.

Nao se adequa aos padroes da sociedade tradicional e muitas vezes se
sente deslocado. Busca uma vida mais simples que o faga se aproximar de si,
sentindo-se mais completo. Ama animais, arquitetura, fotografia, arte, cinema,

antropologia, musica e praticamente tudo que for exético ou simplesmente novo.

4.2.1 Pesquisa — Grupo Focal e Questionarios

Para melhor atender ao publico citado foram realizados dois
questionarios, sendo um virtual e outro presencial.

O questionario virtual foi respondido por 250 pessoas de maneira
anbnima, sendo, entdo, de teor quantitativo. Os participantes tém idades entre 18 e
24 anos, sao estudantes universitarios ou recem-formados e identificam viagens
como uma prioridade em suas vidas.

83% dos participantes possuem o costume de comprar online, porém
alguns se sentem inseguros de adquirir roupas por meios virtuais (ver Grafico 1),

principalmente, por ndo poderem provar a pega. Tal obstaculo sera superado, pois
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as medidas exatas das pecas serao disponibilizadas no momento da compra, além

da marca possuir uma politica de devolugdo em casos de insatisfacdo com a peca.

Grafico 1 — Motivos para Participantes ndo Comprarem Roupas Via Internet

O que te leva a ndo comprar roupas online?

@ N&o posso provar

@ N&o posso sentiro
material

@ Frete é caro
@ Nio confio
@ Outros

Fonte: Do autor, 2016

Dentre os participantes, 40% afirmam adquirir informacdes de moda por
meio de redes sociais, porém 57% nao costumam seguir tendéncias, fator que
encaixa exatamente na proposta da marca. Com relagao ao produto, 38% afirmaram
ter interesse em roupas com identidade e estilo diferenciados. As qualificagdes

foram conforme Grafico 2.

Grafico 2 — Diferencial da Roupa

Que caracteristicas vocé aprecia na sua
roupa?

@ Conforto

@ Material

@ Modelagem original
@ Estilo diferenciado
@® Estampas

@ Outros

Fonte: Do autor, 2016
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Para sanar a necessidade de um contato direto com possiveis clientes e
ouvi-los opinar sobre a proposta da marca, um questionario presencial foi também
realizado. Esse segundo questionario foi desenvolvido a partir de uma abordagem
qualitativa. A pesquisa qualitativa nao se utiliza de dados numéricos/estatisticos para
analisar o problema (GONCALVES, 2005). Busca, assim, focar-se nos significados
dos processos e fendmenos sociais em questao, considerando sua motivagao, valor
e representatividade perante a sociedade (PADUA, 2004).

Escolhendo a Praia do Futuro e a Praia do Beach Park (famosos pontos
turisticos localizados em pontos diferentes da cidade de Fortaleza-CE) como
ambientes propicios para encontrar um bom numero de pessoas que correspondem
ao perfil de clientes da marca, foram selecionados 20 homens e mulheres entre 18 e
25 anos, pertencentes a classe B. Sendo a renda da classe B definida de acordo
com a Tabela 3.

Tabela 3 — Critério do IBGE para Definigao de Classes Sociais

Salarios Minimos Renda Familiar

Classe (SM) (RS)

8 10220 SM RS 1576000
c sotosw  DeRsdiszons
: i BRI
E Até 2 SM Até R$ 1.576,00

Fonte: IBGE. Acesso em: 02 out, 2016

Os participantes afirmaram ter ensino superior completo ou incompleto e
gostar de viajar, tanto acompanhados de amigos, familia ou parceiros romanticos,
guanto sozinhos. Os destinos apontados, em unanimidade, foram cidades praianas.

Além de viagens, também foram apontados como hobbies e atividades:
fotografia, surf, mergulho, leitura, ioga e andar de skate. Segundo o participante 16,
“é legal que estejam pensando uma marca para esse publico. As vezes é dificil
achar porque as lojas de shopping seguem sempre a mesma linha e quando n&o
agrada nao temos mais opgdes”.

Segundo eles, a maior necessidade que sentem quando pensam em

acessorios é a de carregar coisas. Sendo assim, bolsas, sacolas e mochilas estéo



20

inclusas como boas opg¢des para uma linha paralela a de vestuario e os participantes
concordaram que praticidade é um fator diferencial, apontando também a
necessidade de bolsos.

Eles afirmaram ser compradores de produtos online que tanto incluem
acessorios como pegas de vestuario. Para essas ultimas, a maioria dos participantes
afirmaram considerar primeiramente o estilo e a modelagem da pecga, enquanto
outra parte apontou o conforto e leveza e apenas alguns sugeriram o prego.

Conforme depoimento do participante 3, “ter um estilo diferenciado, algo
que faca a peca ser unica, é fator crucial. Entdo se a pessoa se identifica com o
estilo ela vai querer a pegca mesmo que O preco ndo seja como loja de
departamento”. Ja o participante 8 afirma, “gosto da proposta de ndo seguir as
modinhas e trazer o conceito de aproximacdo com a natureza, acho que o mundo
precisa de mais gente pensando assim”.

Com ambos os questionarios foi possivel averiguar que a proposta da
marca MotionMe nao apenas € aceita, mas também motivada pelo publico. Esse
fator é importante para que haja fidelizagao de clientes e difusdo das ideias as quais
a empresa se propde. Além disso varios pontos trazidos pelos participantes serao

levados em consideragdo como a criagao de acessorios praticos e com bolsos.

4.3 Proposta de Ponto de Venda

Para contratar um servico ou comprar um produto, os clientes precisam
saber aonde ir. Diferentemente de empresas com endereco e estrutura fisica que
estdo a vista dos transeuntes, negocios online ndo podem ser vistos no caminho da
academia ou no passeio ao shopping. Para sanar essa lacuna é que entram tais
ferramentas como a publicidade.

O ponto de venda da MotionMe sera o seu site oficial. Com loja online
contendo fotos e todas as informagbes do produto, o pagamento da venda sera
efetuado através do sistema PagSeguro. As entregas serdo feitas nacional e
internacionalmente, sendo o cliente encarregado pelo frete.

Para chamar a atengcdo do publico e manté-los navegando o site sera
dinamico, com um /ayout jovem desde as cores até a linguagem, conforme Figura 2.

Contendo icones para facilitar a navegagao e muitas fotografias, ndo somente dos
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produtos mas também dos donos da marca e suas viagens, o objetivo & fazer com

que o publico mergulhe nesse universo e sinta-se motivado a fazer o mesmo.

Figura 2 — Site da Marca MotionMe

Capa para prancha de surf folta em algodso cru,
material durdvel e resistente a todos o5 tipos de

clima, No interior da capa tem um forro de toalha
Que serve tanto para proteclo da pranzha quanto

nars tieas & awrsten da fma

Fonte: Do autor, 2016.

Para acompanhar as novidades via e-mail o cliente podera assinar a
newsletter. O acesso ao site da marca MotionMe, sera feito por meio do dominio

www.motionme.net

4.4 Analise de Promocgao

O marketing da MotionMe a principio sera feito através de redes sociais,
como Instagram e Facebook. Além de fotos dos produtos, a publicidade sera feita
por fotos e textos sobre os lugares que a marca ja visitou. Assim o cliente podera
conhecer mais sobre 0 que inspira nossas colecdes, além de se entreter e se
envolver com o estilo de vida que a marca propde.

Além dessas plataformas, o proprio site da marca também servira como
portal informativo, uma vez que, além da loja online, ele tera um blog onde o publico
podera acompanhar a marca por onde ela passar e conferir as histérias de viagens,
fotografias e videos de maneira mais intimista, incluindo desde belas paisagens e
aventuras de viajantes, a filmes sobre a produgéo das pecas.

Cabe a empresa se utilizar de recursos visuais criativos para atrair e

manter o possivel cliente navegando em sua pagina. Ela deve entender seu publico
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a tal ponto que alinhe sincronicamente sua comunicacdo com a do cliente,
alcangando com precisao o publico almejado. Dessa forma, clientes serédo atraidos e
até, preferencialmente, fidelizados apds uma primeira interagao.

Por conta de todos esses fatores, atentar para o marketing do negdcio
online e investir em boas estratégias publicitarias € essencial para a sobrevivéncia e
sucesso da marca. Se esta empresa for online e seus responsaveis forem

itinerantes, a atengao deve ser redobrada.

A relagdo dos meios massivos com a mobilidade é sempre
constrangedora. Mover-se implica em dificuldades de acesso a
informacdes e, no limite, a mobilidade informacional se da apenas
pela possibilidade de consumo. [...] Aqui a mobilidade fisica ndo é um
empecilho para a mobilidade informacional, muito pelo contrario. A
segunda se alimenta da primeira. Com a atual fase dos
computadores ubiquos, portateis e méveis, estamos em meio a uma
“‘mobilidade ampliada” que potencializa as dimensodes fisica e
informacional. (LEMOS, 2009, p. 29)

A comunicagdo com o cliente sera feita de modo descontraido, como uma
conversa entre amigos. Imagens das pessoas fisicas do casal dono da marca
também ser&o divulgadas para fortificar a aproximagdo com o publico e mostrar que
um estilo de vida diferente do tradicional € possivel de ser alcangado. Uma vez que
a ideia da marca vai além da venda de produtos, contemplando a disseminacédo de

um estilo de vida menos destrutivo as pessoas e ao ambiente.
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5 ANALISE DO MACRO-AMBIENTE (SWOT)

Segundo Kotler (2000), “a analise de SWOT — A avaliagdo global das
forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas € denominada analise SWOT (dos
termos em inglés strengths, weaknesses, opportunities, threats)”. Ela consiste em
um sistema simples de posicionamento estratégico de empresas. Dessa forma esse
método se tornou uma ferramenta muito usada no processo de gestdo, sendo
responsavel por fazer dois tipos de analise, interna e externa.

A analise interna consiste em pontuar as forgas e fraquezas no ambiente
da prépria empresa, enquanto a externa analisa as oportunidades e ameacgas do
ambiente externo a empresa. Através dessa metodologia pode-se perceber que
aspectos da empresa devem ser mantidos e quais deles devem ser trabalhados para
se obter melhorias.

Tabela 4 — Analise SWOT da Marca MotionMe

AMBIENTE INTERNO
Forcas Fraquezas
-Diferencial do servigo -Confecgao demanda tempo
-Privilégio de locomogao -Contato indireto com o cliente
-Construgéo de lagos -Comunicacgéo limitada ao acesso a internet
AMBIENTE EXTERNO
Oportunidades Ameacas
-Tecnologia mais acessivel -Crise financeira no Brasil
-Expansao do mercado consumidor -Compete com marcas internacionais

Fonte: Do autor, 2016.
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6 TABELA DE PARAMETROS DA COLEGAO

De acordo com o sugerido por Treptow (2013), € importante construir a
tabela de parédmetros para que haja um melhor controle das pecas da colegéao.
Sendo assim, conta-se o0 numero de pecas a serem produzidos, separando-as entre
as categorias: basico, vanguarda e fashion.

Para definir quantas pecas cada categoria deve ter é essencial levar em
consideragao o publico alvo. Essas trés categorias somadas compdéem o mix de

produtos da marca, conforme mostra a Tabela 5.

Tabela 5 — Tabela de Parametros da Marca MotionMe

Mix de Produtos Basico Vanguarda Fashion Total
Vestido 3 1 4
Macacéo 1 1 2
Poncho 2 2
Saia 1 1 2
Calca 1 1 2
Colete 1 1
Blusa 1 1 1 3
Short 1 1
Mochila 3 3
Bolsa 2 2
Capa de Prancha 1 1
Chinelo 1 1
Total 14 5 5 24
Percentual 58,3% 20,8% 20,8% 100%

Fonte: Adaptacao de Treptow, 2013.
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7 PROJETO DE PRODUTO

7.1 Metodologia Projetual

Conforme explicado por Encarnagdo e Ferreira Junior (2014), a
metodologia no design pode assumir diferentes formatos, seguindo critérios de
diversos autores e adaptando-se as necessidades de cada projeto.

Para o projeto de produto da marca MotionMe foi escolhido o método de
Munari (2008). O autor afirma que a metodologia deve conter as etapas essenciais
do projeto de forma simples e linear, facilitando o entendimento e dando logica ao
processo.

Para facilitar o entendimento, dividiu-se o processo, sendo a primeira
parte referente a empresa e como ela se apresenta como marca de moda e a

segunda referente ao processo de desenvolvimento da colegao.

Figura 3 — Metodologia Projetual da Marca MotionMe

Marca Colecao
Objetivos Inspiragdes Definigbes estéticas
b 4 b 4 ->
Pesquisa de } Pesquisa de D 4
mercado tendéncias Criagao
b 4 D 4 D 4
Posicionamento da Selegao de Refinamento e
marca ideias B finalizagao
D 4
Produgéao

Fonte: Do autor, 2016.
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8 PLANILHA DE CUSTOS

Tabela 6 — Custos da Pecgas Desenvolvidas

Total Estimativa

Gastos (R$) bruto de Prego

(R$) (R$)

Peca Tecido | Aviamento | Estampa | Confecgdo | Mkt.* gizto*

Vesﬂ‘iﬁk"‘ew 13,90 2.00 5.00 2500 | 10,00 | 10,00 | 65,90 | 100,00
Macaquinho

Termas del 13,90 3,00 5,00 2500 | 10,00 | 10,00 | 66,90 | 100,00
Arapey

Bag Grand 2.00 2.00 2.00 600 | 10,00 | 1000 | 32,00 | 50,00
Canyon

Bg?eggn 4,00 4,00 3,00 13,00 | 10,00 | 10,00 | 44,00 | 55,00

Capa Jeri 51,00 5,00 9,00 2500 | 10,00 | 10,00 | 110,00 | 180,00

Fonte: Do autor, 2016.

*Mkt — Marketing: produgdo fotografica, manutencédo do site, artigos
promocionais, publicidade.
**Gasto Fixo — Energia elétrica, transporte, alimentagdo, materiais

adicionais.
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9 FICHAS TECNICAS

Empresa: MotionMe

(Y Colecdo: Rotas
’ Ref. Modelo: Vest.NY Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: Costas:
Conta Peq.
Corda fina \d
95cm %( g
p X
b
1ok
N
ERNE

21cm

72cm | 55cm 62cm

\Abas soltas

estilo envelope

OBS: Posicionar contas ao final do processo.
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

Ref. Modelo: Vest.NY Data: 01/11/2016

(57

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un.
Linhao Olivindo 53% Linho Areia 1 m
44% Modal
3% Elastano
Corda fina Casada | 100% Algodao Cru 2 m
Rede
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Fio Corrente 100% Poliéster Areia 1 un
Linha Corrente 100% Poliéster Areia 1 un
[lhos Eberle Latao Envelhecido 2 un
Fashion
Conta pequena Cia Peru Madeira Madeira 4 un
Conta grande Cia Peru Madeira Madeira 1 un
Tabela de Etiquetas
Descri¢cao Material Tamanho Fixagao
Informativa Algodao 3x4 Lado Esquerdo

Beneficiamentos

Lavagem a mao para que haja o encolhimento do tecido

Pintura manual da estampa New York

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01

Cor 02

Cor 03

SKU

P 1

Total SKU
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

\( ’ Ref. Modelo: Vest.NY Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagéao Maquina Tempo

Unir laterais Reta+Overloque 8 min

Costurar pences Reta 3 min

Unir pecas do rebatimento entre si Reta 4 min
Fazer acabamento do rebatimento Overloque 4 min
Fixar Algas Reta 1 min

Costurar rebatimento e rebater Reta 15 min
Fixar ilhoses Prensa 2 min

Observagoes importantes:

Lavagem da peca deve ser feita antes do corte do tecido

Pintura da estampa deve ser feita apos o corte do tecido, mas antes da costura

Contas s6 devem ser acrescentadas ao fim do processo

Formato envelope, com abas soltas

~ :
Moo Rona Sillass 01/11/2016
Designer:

“@ 01/11/2016

Modelista:

r\) ~
Lvdcnu e {\C QL 6-&\50 01/11/2016

PCP:
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Empresa: MotionMe

(‘ Colecao: Rotas
’ Ref. Modelo: Mac.Arapey Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: Costas:
Conta Peq.
dafi Ma fina \%
Corda fina lado 2 % F
lado 1 \D(’% 63cm \#,m«é o,
68cm & f 18cm
£ X

)(Aa¥ O

L i

Conta Grande

% unindo corda

61cm

56cm

42cm
27¢cm

OBS: Posicionar contas ao final do processo.




31

Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

Ref. Modelo: Mac.Arapey Data: 01/11/2016

(57

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un.
Linhao Olivindo 53% Linho Areia 1 m
44% Modal
3% Elastano
Corda fina Casada | 100% Algodao Cru 1,35 m
Rede
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Fio Corrente 100% Poliéster Areia 1 un
Linha Corrente 100% Poliéster Areia 1 un
[lhos Eberle Latao Envelhecido 2 un
Fashion
Conta pequena Cia Peru Madeira Madeira 2 un
Conta grande Cia Peru Madeira Madeira 1 un
Tabela de Etiquetas
Descri¢cao Material Tamanho Fixagao
Informativa Algodao 3x4 Lado Esquerdo

Beneficiamentos

Lavagem a mao para que haja o encolhimento do tecido

Pintura manual da estampa Termas del Arapey

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01

Cor 02

Cor 03

SKU

P 1

Total SKU




32

Empresa:

MotionMe

Colecdo: Rotas

,( ’ Ref. Modelo: Mac.Arapey

Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa

Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagéao Maquina Tempo

Unir duas partes da frente Reta+Overloque 5 min
Unir duas partes das costas Reta+Overloque 5 min
Unir laterais Reta+Overloque 5 min

Unir pecas do rebatimento entre si Reta 4 min
Fazer acabamento do rebatimento Overloque 4 min
Fixar Algas Reta 1 min

Costurar rebatimento e rebater Reta 20 min
Fixar ilhoses Prensa 2 min

Observagoes importantes:

Lavagem da peca deve ser feita antes do corte do tecido

Pintura da estampa deve ser feita apos o corte do tecido, mas antes da costura

Contas s6 devem ser acrescentadas ao fim do processo

’5 -
Lr“'f(x:u S o, {\ﬁ}»ﬁ‘ 6-&\.’»(:.
Designer:

e

Modelista:

Lv’qcx:u YL ’RC NG 6-\-§L‘E~Q
PCP:

01/11/2016

01/11/2016

01/11/2016
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Empresa: MotionMe

Colecao: Rotas

Ref. Modelo: Bag Canyon Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: Costas:
17cm
5cm
l i
Velcro
12cm
25cm
12cm 12cm
. .
)é‘\—C(\ s Km\&y\x XK ﬁjﬁ)wq% 0
< *1\? ﬁf‘ﬁ e X WWMRJ \%\L\g
Y s Corda fina
1,30m

OBS: Adicionar uma conta pequena em cada extremidade da
corda ao fim do processo.
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

\( ’ Ref. Modelo: Bag Canyon Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢éo Cor Quant. | Un.
Tela Armazém | 100% Algodéo Cru 0,30 m
Ceara
Corda fina Casada | 100% Algodao Cru 1,30 m
Rede

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Corrente 100% Poliéster Branca 1 un
llhos Eberle Latao Envelhecido 2 un

Fashion
Conta pequena Cia Peru Madeira Madeira 2 un
Velcro PP 70% Poliéster Branca 0,05 m
Comercial 30% Nylon

Tabela de Etiquetas

Descricao Material Tamanho Fixacéo

Informativa Algodao 3x4 Lado Int. Esq.

Beneficiamentos

Pintura manual da estampa Grand Canyon

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU

U 1 1

Total SKU 1
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

,( ’ Ref. Modelo: Bag Canyon Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéao Maquina Tempo

Barra superior + Velcro Reta 5 min
(Bolso) Barra superior + Velcro Reta 5 min
Unir bolso e aba Reta 1 min
Fechar laterais Reta 4 min

Fixar ilhoses Prensa 2 min

Observagoes importantes:

Pintura da estampa deve ser feita apos o corte do tecido, mas antes da costura

Contas s6 devem ser acrescentadas ao fim do processo

~ :
Moo Rona Sillass 01/11/2016
Designer:

~Re S 01/11/2016

Modelista: —

- _
Mo Reka Sl 01/11/2016

PCP:
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Empresa: MotionMe
Colecao: Rotas

Ref. Modelo: Bag S. Diego

Data: 01/11/2016

2

Designer: Marina Rosa

Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: Costas:
o‘%,’
>~ ey
XX, .’* :
& 3“ 17? ff Ay
3 3 Q }? Q
% R -
%K’(xx,“# q__'—p(‘ %
1*{3 :/j #xh’(’é
o
4 I’; H " 5 2%y Corda fina 5 o
il 2 %
o] et 5, ff’? /ladol Corda fina (% '):.‘ Q
£t & 1,90m lado2 ™~ £ %
§ £ 190m O~ &0 %
x : ’f,(j’r)(ﬂ\
5tzn<~ls<ac.v ot
42cm Velcro na parte 28cm )
interna do bolso [ ! i
33m 300 2_( T* ﬁ ;
FoeAd Raaer
7cm @ @
= _
7cm
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Empresa: MotionMe

ﬁ Colecdo: Rotas
’ Ref. Modelo: Bag S. Diego Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un.
Tela Armazém | 100% Algodéo Cru 0,30 m
Ceara
Corda fina Casada | 100% Algodao Cru 1,30 m
Rede

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Corrente 100% Poliéster Branca 1 un
IIhés Eberle Latao Envelhecido 2 un

Fashion
Velcro PP 70% Poliéster Branca 0,30 m
Comercial 30% Nylon

Tabela de Etiquetas
Descri¢cao Material Tamanho Fixagao
Informativa Algodao 3x4 Lado Int. Esq.

Beneficiamentos
Pintura manual da estampa San Diego

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU

U 1 1

Total SKU 1
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

,( ’ Ref. Modelo: Bag S. Diego

Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa

Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagéao Maquina Tempo

Passador para corda (com acabamento na abertura) Reta 6 min
Velcro Frontal Reta 3 min

(Bolso) Barra superior + Velcro Reta 5 min

Unir parte inferior (bolso, frente e costas) Reta 2 min
Fechar laterais Reta 3 min

Acabamento interno Overloque 3 min

Passar costura dos ilhoses Reta 2 min

Fixar ilhoses Prensa 2 min

Observagoes importantes:

Pintura da estampa deve ser feita apos o corte do tecido, mas antes da costura

’5 -
Lr“'f(x:u S o, {\ﬁ}»ﬁ‘ 6-&\.’»(:.
Designer:

e

Modelista:

Lr“'f(x:u S o, ’Rc IpY o 6&\:(:.

PCP:

01/11/2016

01/11/2016

01/11/2016
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Empresa: MotionMe
Colecao: Rotas

‘( " Ref. Modelo: Capa Jeri Data: 01/11/2016
Modelista: Maria do Socorro

Designer: Marina Rosa

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: Costas:
64cm
35cm
40cm
Corda Grossa
260m
A = Xq / 80cm
Velcro na parte *_—2
interna do bolso ﬂ}‘i
50cm X
45cm _\#
Jr,\,_{]?\
%
9 o
=
%
2,56m o
60cm § 60cm
1%
o = g (o]
%
.
-
o
x>
Corda fina
3em | / 1.30m
PSS ;
[ bfgr

OBS: Adicionar uma conta pequena em cada extremidade da
corda fina ao fim do processo.
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

,( ’ Ref. Modelo: Capa Jeri Data: 01/11/2016

Designer: Marina Rosa Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigao Cor Quant. | Un.
Tela Armazém | 100% Algodéo Cru 2,70 m
Ceara
Atoalhado Tecidos e | 100% Algodéao Verde 2,60 m
Cia
Corda fina Casada | 100% Algodao Cru 1,50 m
Rede
Corda grossa Casada | 100% Algodao Cru 2,60 m
Rede
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Corrente 100% Poliéster Branca 1 un
Velcro PP 70% Poliéster Branca 0,50 m
Comercial 30% Nylon
llhos Eberle Latao Envelhecido 4 un
Fashion
Contas Peq. Cia Peru Madeira Madeira 2 un

Tabela de Etiquetas

Descri¢cao Material Tamanho Fixagao

Informativa Algodao 3x4 Lado Int. Esq.

Beneficiamentos

Pintura manual da estampa Jeri

Lavagem para encolhimento da tela e do atoalhado

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU

U 1 1

Total SKU 1
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Empresa: MotionMe

Colecdo: Rotas

Data: 01/11/2016

,( ’ Ref. Modelo: Capa Jeri

Designer: Marina Rosa

Modelista: Maria do Socorro

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéao Maquina Tempo

Velcro Frontal Reta 4 min

(Bolso) Barra + Velcro Reta 6 min

Unir laterais (bolso, frente e costas) Reta + overloque | 10 min

Unir laterais forro Overloque 6 min

Passador para corda (com acabamento na abertura) Reta 20 min
prender juntamente com forro

Fixar ilhoses Prensa 2 min

Observagoes importantes:

Lavagem da peca deve ser feita antes do corte do tecido

Pintura da estampa deve ser feita apos o corte do tecido, mas antes da costura

Contas s6 devem ser acrescentadas ao fim do processo

’5 -
Lr“'f(x:u S o, {\ﬁ}»ﬁ‘ 6-&\.’»(:.
Designer:

~Fe )

—

Modelista:

Lr“'f(x:u S o, ’Rc IpY o 6&\:(:.

PCP:

01/11/2016

01/11/2016

01/11/2016
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10 CONSIDERAGOES FINAIS

Posicionando-se contra a inércia do pensar e do agir, MotionMe traz
movimento no nome e assim como intenciona motiva-lo, entende que esta inserida
em um ciclo. Ciclo este que, muitas vezes, pode ser cruel. Diante de toda
competitividade que € o mundo da moda, a marca traz consigo um conceito singelo,
que provém do unico fator essencialmente necessario para a vida, a natureza.

Observou-se, através desta pesquisa, fatores essenciais a se considerar
diante da proposta de criacdo de uma colecdo multipla e completa, que, no entanto,
fosse também versatil, sustentavel e verdadeira, alcangando os objetivos propostos
pela marca.

Fatores como o estudo de publico alvo, que nos direcionou a um nicho
especifico, e outros como a tabela de parametros e de custos, ferramentas que
auxiliam o criador a ter uma visdo geral de dados do que ele produz, fizeram com
gque a marca deixasse de ser um sonho para que assumisse uma posi¢ao
profissional.

Sendo assim, espera-se a partir de agora que a MotionMe siga adiante
com o lancamento de sua primeira colecdo de produtos de moda, assim
consolidando-se como marca e conscientizando o publico sobre a importancia

daquilo que defende.
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Desenvolvimento de Colecao
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Marca

A empresa MotionMe é uma produtora que trabalha atualmente com
fotografia. Tem como ambicdo tornar-se uma empresa itinerante, a qual,

além de comunicacéo visual, ira lidar também com o design de produtos.

Para aqueles de espirito livre e eternamente jovem, a MotionMe
proporcionara experiéncias memoraveis e produtos que manterdo essa

lembranca viva e vocé em constante movimento.

Quando um sonho se torna realidade, vocé sente que isso jamais
deveria terminar... E se vocé percebesse que nada precisa ter um fim?
MotionMe veio dividir com vocés um mundo cheio de descobertas, e esse

mundo também é seu!



Assinatura Gréafica

Oﬁual Minimalista

o P

MO’[IonMe MotionMe '




Tipografia e Geometrizacao

Fonte: Bariol Reqular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LL R
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv PN
Ww Xx Yy Zz -
0123456789
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MotionMe



Pesquisa



Esportes | Liberdade

Design | Relacoes

Fotografia | Literatura

il



Ativos | Desbravadores

B Determinados | Conscientes B2

g |
,’GJ

Apaixonados | Desapegados -:‘




Mercado

=

Minimalista | Artesanal Praca | Preco

Classe Social = Publico



Slow | Minimalista p— E-commerce | Acessorios

Classe Social = Internacional



Tecnoldgico

: -
-
3

Maquina de Costura
Reta

P R e B AR B R TS YOS ARR L

Prensa - para
colocar ilhds

Maquina Overlock



encias

Tend

ia 201/

WGSN

Macrotendénc
Manual | Cores chapadas
Processos lentos




Tendéncias

B

—

Macrotendéncia 2017
WGSN

Conexao natural | Leveza
Equilibrio corpo-alma

—



Tendéncias

Envelope

Amarracoes

=0 Angulos

Assimetrias

Paris Fashion Week
Outono | Inverno 2017

Off-white






Criacao



Release

Somos apenas um em um planeta imenso.

Dentre tantas possibilidades de caminhos a sequir, ndo
sejamos aqueles que permanecem inertes.

Enquanto falam sobre mil motivos que te levariam a nao se
aventurar por esses caminhos, saiba que, na verdade, so-

MOos prisioneiros apenas de ndés Mesmos.

Caminhos que levam e trazem. Que sao frutos de escolhas
Unicas. Que nelas tu nunca se perde... apenas se encontra.

Que seja livre. Que seja leve.



Inspiracdo Estampas

Jeri | Diego

Arapey | Nova York
Grand Canyon



Tendéncia

Apontadas como
tendéncia 201/.
Fonte: Pantone

Pantone 7705 U
L: 49
a: -15
b: -23

Pantone 4/1U
L: 58
Q: 29
b: 33

Pdblico

Condizem com
personalidade do
publico segundo

andlise das cores.

Bright Green U

L: 61
Q: -09%
o: -1

Pantone 137 U
L:77
a: 38
b: 69

Cores

Tema

Cores MotionMe.
Selecionadas para
representar o

tema.

Pantone 9043 C Pantone 3-9 ¢
L: 91 L: 92

a0 a: 0

b: 4 o: 3

Pantone 368 U

o

Q: -40

b:46



Materiais

Algoddo cru
100% Algoddo

‘Atoalhado Felpa
100% Algodao (forro)
Linhdo
03% Linho
449% Modal

3% Elastano
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Colecao









Familias




Familias







Familias




Comunicacao Visual



/AN

Embalagem

MotionMe

Etiqueta



Redes Sociais

Instagram

motion.me | editrrofie | -

614 posts 3,243 followers 6,626 following

Motion Me About dreams becoming true...
Site | Store | Blog - www.motionme.net
www.facebook.com/motionmeprod

- C  https/fwwwfacebook.com/motionmeprod/ w
it Apps [ Apple [ Facebook 5 Mews [ESilmported From Safari » [F5 Other Bookmar

Page Messages Notifications Insights Publishing Tools Settings Help »

p—

MotionMe

Emotionmeprod

Home
About '
il Liked » 3\ Following ~ More ¥ Watch Video #
Photos
Events e
FES = Local Business
Instagram feed @ &~
Videos = — Q. Search for posts on this Page
YouTube *
) iy il 9 100% response rate, 12-hours response time
Likes Respond faster to turn an the badge

Facebook



& C | © motionme.net/test/loja.htm T

i# Apps [ Apple [JFacebook E5MNews [Simported From Safari

» 5 Other Bookmarks

Site

Capa Jeri

Capa para prancha de surf feita em algodao cru,
material durdvel e resistente a todos os tipos de
clima. No interior da capa tem um forro de toalha
que serve tanto para protet;éo da prancha quanto

nara Hrear o avrocen da dais

Loja Virtual | Fotografias
Blog | Contato

Trajetoria | Relatos




Chamadas
em redes
soclals

wwiw.motionme.net
Curta nossas redes sociais e
assine nossa newsletter para

Timeline About

concorrer! Terd sorteio toda

semanal Se deixe levar...
What did you study at Universidade Federal

do Cears - UFC?

117 Pending ltems

Ganhe uma bolsa MotioMe!
www.motionme.net

Curta nossas redes sociais e
assine nossa newsletter para
concorrer! Tera sorteio toda
semana! Se deixe levar...

0 Intro

Promocional

Publicitaria
AnuUncios, matérias e fotos
publicadas em revistas



Comunicacao V
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Fotografia



Conceito










Recursos Humanos
e Materiais

Fotografo

Modelo

Maquiador
Assistente

Transporte

Alimentacéo
Locacao

Universidade de Fortaleza (Unifor)



Saia + Cropped

Conectar
e sentir

Acessorios

Bagagem de
sentimentos

Storyboard

5= [T
ORIy
%g / NG ) — W\ \_&
S [
i | =7

%

Vestido

Respirar
energizar

Macaquinho

Tornar-se
planta





















Fotografia e Direcao | Marina Rosa
Modelo | Rebeka Feitosa

Maquiagem e Assisténcia | Marianna Calixto



Perfil Profissional

Areas de Interesse

Fotografia

Edicdo de Imagens

Comunicagdo Visual
Midias Digitais

Marina Rosa

marinarosa.mrs@gmail.com

Habilidades

Photoshop
lllustrator

Coreldrawn
Lightroom
Inglés

Francés

1993

2008

2010

20M

2012

2013

2015

2016

Nascimento

Edificagbes
IFCE

Estdgio
Arquitetura

Design-Moda
UFC

Design Gréfico
CEPEP

Intercémbio
Syracuse - NY

Bolsa Prograd
UFC

Design Gréfico
OPAI



\(’ Obrigadal




