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RESUMO

A trabalho trata da relevancia do curso de Design-Moda da Universidade Federal para o
desenvolvimento das habilidades dos alunos para iniciacdo empresarial dentro do
mercado de moda. Tem como objetivo geral compreender as implica¢des do curso para
o desenvolvimento de habilidades e de conhecimento para que o aluno esteja apto a se
inserir no mercado empresarial de moda. A metodologia adotada possui abordagem
qualitativa, partindo de pesquisas bibliogréficas e documentais acerca do tema estudado,
além do estudo e da verificacdo do desempenho do estudante no contexto empresarial, e

sendo finalizada com o levantamento dos resultados do estudo.

Palavras-chave: Desenvolvimento, Empresa, Pesquisa



ABSTRAT

This research deals with the relevance of the Fashion Design course of the Federal
University for the development of students' skills for entrepreneurial initiation within
the fashion market. Its general objective is to understand the implications of the course
for the development of skills and knowledge so that the student is able to enter the
fashion business market. The chosen methodology took a qualitative approach, based on
bibliographical and documentary research about the studied topic, besides, the student's

performance within the business context were also studied and verified.

Keywords: Development . Company. Research
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1. INTRODUCAO

O atual mercado de moda brasileiro encontra-se em constante
desenvolvimento. Segundo dados de uma pesquisa realizada pela Revista ABRIL ! ,

aumenta a cada dia o nimero de novos empreendedores no mercado de moda. A partir
dessas informagdes muitas reflexdes surgiram sobre a questdo, € em meio a estas, ficou
a inquietacdo em saber se esses empreendedores tiveram formacdo adequada para a
empreitada, bem como, se essa formagdo teve base tedrica e pritica capaz de
desenvolver habilidades empresariais em seus formandos. No entanto, considerando,
que para ser empreendedor no mercado de moda, o individuo necessariamente ndo
precisa ser graduado em moda, e que esses empreendedores pesquisados pela Revista
ABRIL podem ser graduados em moda ou ndo, ressalvamos aqui que o nosso interesse
em investigar a acdo empreendedora em moda, restringe tdo somente sobre os
individuos graduados em cursos de moda de qualquer universidade do Brasil. Mais
especificamente sobre o empreendedorismo promovido pelos alunos do Curso Design-
Moda da Universidade Federal do Ceard, tendo como referéncia que ja existem no
mercado empreendimentos lancados pelos formandos e formandos do referido curso.

Sabendo que no Brasil existem atualmente muitos cursos de moda, nos
ativemos em investigar o Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceara-
UFC e as suas influéncias para o empreendedorismo, a partir da anélise dos conteidos
que promovam conhecimentos tedricos e habilidades para esta acdo. Tendo como
objetivo identificar as disciplinas que trabalham esses conteidos € promovem essas
praticas, e como objeto de estudo o proprio Curso de Design-Moda da UFC, para
analisar as influéncias desses conteidos na formacdo empreendedora de seus
formandos. Tomando como base as consideragdes de Baxter (2000), que defende, que
ao Designer de Moda é fundamental ter conhecimentos de metodologia de projeto, de
marketing, de engenharia, de desenho industrial e de coordenagio.

O tema foi escolhido devido a necessidade de se fazer um estudo para mostrar a

importéncia e as contribui¢des que o curso de Design-Moda pode da ao aluno durante

! http://exame.abril.com.br/revista-exame/o-brilho-da-nova-geracao-de-empreendedores-brasileiros/
(02/01/2017)



http://exame.abril.com.br/revista-exame/o-brilho-da-nova-geracao-de-empreendedores-brasileiros/

seu periodo académico para desenvolvimento e criacdo da sua propria empresa. Desta
forma a pesquisa mostra-se extremamente relevante para a drea académica em design de
moda.

A metodologia adotada possui abordagem qualitativa, partindo de

pesquisas bibliograficas e documentais acerca do tema estudado.
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2. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada a partir da anélise do curriculo atual do Curso
Design-Moda da UFC, para identificar no mesmo, as disciplinas que disponibilizam
conteddos relevantes para o desenvolvimento de acdo empreendedora durante a
formacdo de seus discentes. Trata-se de um estudo de caso, que segundo GIL (2010,
p.37), “consiste no estudo profundo e exaustivo, de um ou poucos objetos, de maneira
que permita seu amplo e detalhado conhecimento”. Nesse caso, a amostra foi restrita,
porém, capaz de gerar informacdes densas sobre o objeto pesquisado (DESLAURIERS,
1991, P.58), e de acordo com Leite (2008, p.121), “amostra ¢ qualquer parte de uma
populacdo da pesquisa que serd realmente investigada”.

A abordagem tedrica foi tecida a partir de estudos bibliograficos feitos em
livros, revistas e por meio de uma pesquisa documental a partir do Projeto Pedagdgico
do Curso Design-Moda da Universidade Federal do Ceard, para compreender sobre
empreendedorismo e mais especificamente, sobre o curriculo do Curso Design-Moda da
UFC, sendo que o curriculo foi o elemento mais importante para identificar as
disciplinas que promovam o desenvolvimento de ag¢do empreendedora e também
possibilitasse instigar e fomentasse reflexdes sobre a influéncia desses contetidos na
formacdo do Design-Moda-Empreendedor. Para Santos (2004, p.20), a pesquisa
bibliogréfica “¢ aquela que € desenvolvida a partir de material ja elaborado, constituido
principalmente de livros e artigos cientificos (...)”. No caso, o Projeto Pedagogico do
Curso foi o material bibliografico mais importante na investigacdo, sem o qual seria
impossivel a realizacdo desta pesquisa.

Para desenvolver a investigacdo do objeto, identificarmos no curriculo do
referido curso, as dreas especificas de estudos e seus contetidos com os respectivos
créditos e depois selecionamos, de cada drea, as disciplinas que trabalham mais
diretamente os contetidos que promovam conhecimentos e acdes empreendedoras. A
partir destas, fizemos uma reflexao, se de fato esses conteidos e essas acdes sdo

suficientes para o designer de moda empreender no mercado de moda.
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3. AIMPORTANCIA DA FORMACAO DO DESIGNER DE MODA NO
CONTEXTO DO MERCADO BRASILEIRO

No Brasil, até meados da década de 1980, o brasileiro que desejasse se
aperfeicoar em alguma drea correspondente ao curso de moda teria que se deslocar para
o exterior, onde, durante o mesmo periodo, j4 havia cursos profissionalizantes. E devido
a falta de profissionais qualificados para a funcdo designer de moda, esta, era assumida
por pessoas que nao tinham formacao especifica, e que muitas vezes aprendiam com o

exercicio da profissdo, profissionais autodidatas:

“(...) acorriam para preencher os quadros das lides téxteis e de moda
profissionais das mais diferentes formagdes e com inimeras e involuntarias
deficiéncias, os quais desempenhavam essas fungdes e eram carentes de
qualificacdo profissional especifica para melhor exerce-las.” (GILBERT,
1993, p.178).

No inicio da década de 1980, ressentindo-se de um profissional criador,
capaz de reger o grande concerto que envolve o complexo mecanismo da moda, as
capitais dos estados de S@o Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, com a iniciativa do
proprio setor de apoio e de algumas instituicdes de ensino, inauguraram 0s primeiros
cursos profissionalizantes para o ensino da criagdo de moda no Brasil. Depois de 1988,
na cidade de Sao Paulo, surgiu o primeiro curso superior de moda do Brasil. De acordo

com Prado e Braga (2011), foi:

[...] a partir da década de 1990 que as primeiras geracdes de estilistas e
profissionais de moda graduados nas escolas pioneiras no pais chegaram ao
mercado. Criar moda deixava de ser, finalmente, resultado de oportunidade
fortuita, voca¢@o ou talento nato de alguns poucos, para se tornar drea de
formagdo profissionalizada, com metodologia e técnicas proprias. As novas
geragdes de estilistas formados em escolas encontraram um mercado
confeccionista mais bem estruturado, mas ainda profundamente marcado por
tradi¢do da cdpia e da imitacdo da moda estrangeira. (PRADO; BRAGA

p.115“(...) acorriam para preencher os quadros das lides téxteis e
de moda profissionais das mais diferentes formacdes e com
inimeras e involuntdrias deficiéncias, os quais desempenhavam
essas funcOes e eram carentes de qualificacdo profissional
especifica para melhor exerce-las.” (GILBERT, 1993, p.178).).

A industria brasileira apontou sua caréncia muito antes da Academia, quando
cursos técnicos e, uma década apds, cursos superiores foram solicitados pelos setores téxtil

e de confec¢do, os quais evidenciaram a falta de profissionais capacitados ao
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processo criativo, ao designers. Assim a inddstria voltou-se para a academia afim de que
esta teorizasse o aprendizado do processo criativo, capacitando assim o profissional

design de moda.
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4. EMPREENDEDORISMO E MODA

Na area de moda, os empreendedores estdo por toda parte, trabalhando para
que suas roupas, calcados e bijuterias emplaquem no mercado. Segundo pesquisa da
Global Entrepeneurship Monitor — GEM, coordenada pela London Business School da
Inglaterra, o Brasil estd entre os sete —dentre 34 paises- que mais empreendem em
criacdo de novas empresas como também que 90% dos negdcios sdo liderados por
micro e pequenas empresas, na grande maioria, familiares e informais.

A definicdo de empreendedor evolui de acordo com o passar do tempo,
devido as grandes mudancas ocorridas na drea econdmica mundial tornando-se mais
complexa. Desde o inicio da Idade Média, o individuo que participava ou administrava
grandes projetos de producdo era chamado de empreendedor, porém durante este
periodo ainda ndo tinhamos uma definicdo de um conceito exclusivo para
empreendedorismo. Em meados do século XX o empreendedor passa a ser considerado

um inovador de acordo com (SCHUMPETER,1992).

A fungfo do empreendedor é reformar ou revolucionar o padréo de producio
explorando uma inovacgdo ou, de modo geral, um método tecnolégico nao
experimentado para produzir um novo bem ou um bem antigo de maneira
nova, abrindo uma nova fonte de suprimento de materiais ou uma nova
comercializagdo para produtos, e organizando um novo setor.
(SCHUMPETER, 1992, p.72).

A partir desse conceito, nota-se a necessidade de se criar algo, inovador por
parte do empreendedor, exigindo-se assim que o individuo tenha uma visdo holistica do
ambiente em geral para que possa desenvolver um novo produto, um novo servico ou
até mesmo um método para modificar uma nova estrutura organizacional.

Atualmente o conceito de empreendedorismo transformou-se basicamente
nos conceitos elaborados pelos autores Albert Shapero e Robert C. Ronstadt. Segundo
Shapero (1975), empreendedorismo remete uma espécie de comportamento que envolve
iniciativa, organizacdo e reorganizacdo de mecanismos sociais € econdmicos para
transformar as situagdes e os recursos a seu favor e aceitacdo do risco que vai correr,
podendo acertar ou fracassar com a acdo empreendedora. No entanto, Ronstadt (1984),

enfatiza que:
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O empreendedorismo é um processo dinamico de criagdo de mais riqueza. A
riqueza € criada por individuos que assumem os principais riscos em termos
de patrimdnio, tempo e/ou comprometimento com a carreira ou que proveem
valor pra algum produto ou servigo pode ndo ser novo ou tnico, mas o valor
deve de algum modo ser infundido pelo empreendedor ao receber e localizar
as habilidades e os recursos necessdrios, (RONSATADT, 1984, p. 28).

Nesse interim, a economia criativa, ou de moda, tem se consolidado no
mundo refletindo a mudanca de paradigma de uma economia menos centrada no
tradicional industrial e mais ligada a geracdo de ideias, a criatividade. No Brasil, o
surgimento dos primeiros empreendedores foi devido a uma abertura maior da
economia na década de 1990, porem esses novos empreendedores ndao detinham
conhecimentos especificos para administrar seus negocios, foi a partir dessa necessidade
que comegou a surgir as primeiras instituicoes de ensinos e apoio, voltadas para o

empreendedorismo em geral.

O movimento de empreendedorismo no Brasil comecou a tomar forma na
década de 1990, quando entidades como SEBRAE (Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas) e Softex (Sociedade Brasileira para
Exportacdo de Softwere) foram criadas. Antes disso praticamente ndo se
falava em empreendedorismo, (DORNELAS, 2005, p. 26).

Fazendo uma relacdo entre empreendedorismo e moda, o mesmo pode ser
definido como o processo pelo o qual as pessoas iniciam e desenvolvem seu proprio
negdcio. E um fendmeno que envolve o empreendedor, o conhecimento, a empresa e
o cliente. Tendo em vista todas as citacdes, entende-se que o empreendedor necessita
de um conhecimento tedrico e técnico para criacdo e desenvolvimento de algo

inovador, sendo este um produto ou empresa.
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5. DESIGN-MODA E EMPREENDEDORISMO

Design-Moda e empreendedorismo estdo interligados. Segundo a defini¢ao
de Dolabela (1999), “empreendedorismo envolve qualquer forma de inovagdo que tenha
uma relacdo com a prosperidade da empresa”. O que se destaca nesta defini¢ao ¢ que o
empreendedorismo no caso da criagdo de novas empresas, torna-se fator primordial,
fazendo com que os negdcios sobrevivam e prosperem num ambiente econdmico e de
mudangas, sejam elas culturais ou econdmicas, tendo em vista as inovagdes.

O profissional de Design, atualmente, tem se mostrado como importante
ferramenta na geracdo de valores através da inovacdo. A crescente valorizacdo da
profissdo tem evidenciado a premente necessidade de ensino em design voltado para um
mercado globalizado e competitivo. Segundo Nogueira (2006), afirma que “vem sendo
impossivel fingir que o mundo e as coisas do mundo ndo estdo muito diferentes,
estranhas, novas.” Nesse sentido o ensino de Design de Moda pode ser considerado
como um dos principais fatores para a inser¢do de jovens designers no mercado de
trabalho, acompanhando o dinamismo e expansao como fator gerador de valores, que

segundo Moraes estd em constante evolugao:

A constante evolugdo e modificacdo do processo da pratica do design devido a
sua aproximacdo com suas disciplinas tecnoldgicas e culturais, psicoldgicas e
comportamentais fazem desta atividade uma eterna discuss@o aberta e avangada.
A traducdo e antecipagdo dos usudrios do futuro, sintetizada através de um
produto ou de um objeto, ndo € na atualidade apenas um desafio para os homens
de marketing e para os empresdrios responsdveis pela producdo industrial. De
igual valor também cabe esta tarefa ao designer que tende a funcionar como
verdadeiro interprete mediador entre usudrios e a produgdo

industrial. (

Atualmente o trabalho do Designer de Moda, quando relacionado ao
empreendedorismo, ndo estd apenas ligado a cria¢do de linhas de produto, mas também
com a preocupacgao de inovacao, antecipacao e producao no contexto geral.

Segundo Baxter (2000), é importante considerar que o profissional de Design
de Moda tem a “necessidade” de dominar conhecimento de metodologia de
desenvolvimento de produtos, possibilitando a coordenacdo de atividades de projeto,

através de trés dreas, marketing, engenharia e desenho industrial, assim o profissional terd
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uma visao mais abrangente de todo o processo de desenvolvimento, facilitando assim a
iniciagdo empresarial. No mesmo discurso, Moraes (1996), acrescenta que:
O design, por sua aproximagdo com o saber no sentido de knowhow e de
propulsor de novas ideias no sentido de criatividade, estd inserido como
elemento diferenciador neste novo processo competitivo internacional. Desta
forma passa a ser um dos principais elementos diante da competicdo entre as

nagdes. Soma-se a tudo isso o posto estratégico ocupado pelo designer como
interprete e mediador entre o processo produtivo e o mercado consumidor.

(MORAES, 1996, p. 117).

As afirmativas ressaltam a importancia do curso Design-Moda para o
empreendedorismo e nos faz pensar que empreender no mercado de moda é uma

atividade possivel para os futuros designs.
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6. O CURRICULO DO CURSO DESIGN-MODA DA UFC

O Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceard, estd estruturado
em disciplinas obrigatérias e optativas, que compdem cinco dreas de formacdo que
representam as unidades Curriculares: Gestdo de Projeto, Histéria e Pesquisa em Moda,
Linguagem Visual, Tecnologia téxtil e de Confec¢do e Comunicacio e Negdcios de Moda.

As cinco areas de formacao estido percentualmente assim divididas:

Gestao de Projeto: Consiste em 20,5% da carga hordria de disciplinas
obrigatérias (26 créditos), formada pelas seguintes disciplinas: Processos Criativos,
Metodologia Projetual, Projeto de Produtol, Projeto de Produto 2, Projeto de Produto 3
e Producio de Moda.

1. Linguagem Visual: Consiste em 20,5% da carga horaria (26 créditos), formada
pelas seguintes disciplinas obrigatérias: Fundamentos do Design, Desenho da
figura Humana, Desenho Técnico de Moda, Desenho de Moda, Comunica¢do
Visual Aplicada e Desenho Informatizado.

2. Historia e Pesquisa em Moda: Equivale a 25,2% da carga horaria do curso (32
créditos, formada pelas seguintes disciplinas obrigatorias: Introducao ao Estudo
da Moda, Antropologia Cultural, Teoria da Moda, Indumentdria Moderna e
Contemporanea, Moda, Comportamento e Cultura, Projeto de Pesquisa em
Moda e Pesquisa em Moda.

3. Tecnologia Téxtil e de Confec¢iao: Com 26,7 % da Carga Horaria (34 créditos),
formada pelas seguintes disciplinas obrigatdrias: Modelagem Tridimensional,
Equipamentos e Materiais de Confeccdo, Fibras e Fios, Modelagem Plana
Feminina, Construcdo dos Tecidos Téxteis, Técnicas de Montagem Industrial,
Modelagem Plana Masculina, Modelagem e Montagem em Malhas, Tecnologia
da Confecg¢do e Ergonomia do Produto.

4. Comunicacao e Negocios de Moda: Equivale a 7,1% (9 créditos), formada
pelas seguintes disciplinas obrigatérias: Design e Marketing, Visual

Merchandising e Comunicacao e Moda.
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6.1 MATRIZ CURRICULAR

O curso tem uma Matriz Curricular que apresenta uma quantidade minima de

182 créditos equivalentes a 2.912 horas aulas distribuidas em disciplinas obrigatorias, as

quais possuem 119 créditos e 1.904 horas aulas, conforme tabelas (Tabelas:1,2,3,4,5,6.)

e optativas que possuem 43 créditos e 688 horas aulas, divididas em 84 disciplinas,

conforme tabela 9, para serem cursadas num periodo de oito semestres. Sendo as

optativas: integralizadas ao curriculo, conforme escolha do aluno.

Tabela 1 —Disciplinas Obrigatdrias do Primeiro Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Pratica
1 Introducdo ao Estudo da 2 0 2 -
Moda

1 Antropologia Cultural 4 0 4 -

1 Fundamentos do Design 2 4 6 -

1 Modelagem 1 3 4 -

Tridimensional

1 Equipamentos e 1 1 2 -
Materiais de Confeccéo.

1 Fibras e Fios 1 1 2 -

TOTAL DE CREDITOS NO 11 09 20 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 2 — Disciplinas Obrigatérias do Segundo Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Prética

2 Teoria da Moda 2 0 2 Introducdo ao Estudo da Moda

2 Indumentdria Antiga e 4 0 4 -
Medieval

2 Desenho da Figura 1 3 4 Fundamentos do Design
Humana

2 Processos Criativos 2 2 4 -

2 Modelagem Plana 1 3 4 Modelagem Tridimensional
Feminina

TOTAL DE CREDITOS NO 10 8 18 -

SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC
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Tabela 3 — Disciplinas Obrigatérias do Terceiro Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Prética
3 Indumentaria Moderna 4 0 4 Indumentaria Antiga e
e Contemporanea Medieval
3 Metodologia Projetual 4 0 4 -
3 Desenho Tecnico de 1 3 4 Desenho Figura Humana
Moda
3 Tecnicas de Montagem 1 3 4 Equipamentos e Materiais de
Industrial Confec¢do
3 Modelagem Plana 1 3 4 Modelagem Tridiménsional
Masculina
3 Construgdo dos Tecidos 2 2 4 Fibras e Fios
Texteis
TOTAL DE CREDITOS NO 10 08 18 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 4 — Disciplinas Obrigatérias do Quarto Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Pratica
4 Moda, Comportamento 4 0 4 -
e Cultura
4 Desenho de Moda 1 3 4 Desenho da Figura Humana
4 Comunicagdo Visual 2 2 4 Fundamentos do Design
Aplicada
4 Projeto de Produtol 2 2 4 Processos Criativos e
Metodologia Projectual
4 Modelagem e 1 3 4 Modelagem Plana Feminina e
Montagem em Malhas Técnicas de Montagem
Industrial
4 Ergonomia do Produto 2 0 2 -
TOTAL DE CREDITOS NO 12 10 22 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela S — Disciplinas Obrigatérias do Quinto Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Pritica
5 Projeto de Pesquisa em 4 0 4 -
Moda
5 Desenho Informatizado 1 3 4 Desenho Técnico de Moda e
Desenho de Moda
5 Projeto de Produto2 2 2 4 Projeto de produtol
5 Tecnologia da 4 0 4 Construgdo dos Tecidos
Confecc¢do Téxteis
5 Design e Marketing 4 0 4 Comunicacdo Visual Aplicada
TOTAL DE CREDITOS NO 15 05 20 -
SEMESTRE
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Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 6 — Disciplinas Obrigatorias do Sexto Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Pratica
6 Pesquisa em Moda 4 0 4 Projeto de Pesquisa em Moda
6 Projeto de Produto3 2 2 4 Projeto de Pproduto2
6 Producdo de Moda 1 1 2 Projeto de Produtol
6 Comunica¢do e Moda 1 1 2 Design e Marketing
6 Visual Merchandising 3 0 3 Design e Marketing
TOTAL DE CREDITOS NO 11 4 15 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 7 — Disciplinas Obrigatdrias do Sétimo Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Pratica
7 TCC 1 2 2 4 Projeto de Produto 3
TOTAL DE CREDITOS NO 02 02 04 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 8 — Disciplinas Obrigatdrias do Oitavo Semestre

Semestre Disciplina Créditos Total Pré-requisito
Teoria Prética
8 TCC?2 4 0 4 Pesquisa em Moda
TOTAL DE CREDITOS NO 04 0 04 -
SEMESTRE

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC
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Tabela 9 — Disciplinas Optativas

DisciplinalAtividade

Créditos

Teoria

Pratica

Total

Pré-requisito

Beneficiamento Téxtil

1

2

w

Construgao dos Tecidos
Téxteis

Cibercultura

Corpo e Educacido

Ciéncia do Conforto

Comércio Exterior

Comunicac¢do Organizacional

Corpo e Moda

Cultura Brasileira

Criacdo de Novos Negécios

Criacdo e Desenvolvimento de
Figurino

[NSF FEN B B NO) Fo N BN D P

\S) feo] feo]l en) [en) fen) fan) [OV] Fan)

B B B Y B B B B

Projeto de Produto 1

Desenho de Acessoérios

Fundamentos do Design

Desenho de Moda Feminina

Desenho de Moda

Desenho de Moda Infantil

Desenho de Moda

Desenho de Moda Masculino

Desenho de Moda

Design de Superficie

—_—l—_ =] —_]—

[\S2 1 'O} I S §\9) RO)
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Construgao dos Tecidos
Téxteis

Diferenca e Enfrentamento
Profissional nas Desigualdades
Sociais

~

(=]

N

Educacdo Ambiental

(=]

N

Educacdo em Direitos Humanos

o

~

Estagio Supervisionado

—_
o

—_
o

Estética e Comunicagdo de Massa

Etica 1

Figurino e Aderegos

Filosofia da Arte

Fotografia Aplicada a Moda

Gestao de Marca

Projeto de Produto 2

Gestdo do Design

Globaliza¢do e Culturas
Contemporineas

NI R RN RN E=I R R = RS

(=] ) | 9] o] ) BF N Ne) )
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Historia da Arte 1

Historia da Arte 2

Histéria da Cultura Ocidental

Tlustracdo de Moda

Desenho de Moda

Tlustracdo Digital de Moda

Desenho Informatizado

Introdu¢do a Administragdo

Introduc¢do a Comunicacio

Introdug¢do a Publicidade

Laboratério de Expressdo Gréfica

Fundamentos do Design

Laboratério de Prospeccao de
Novos Cendrios

\S) Ian) B e e e B I S B

O] | O] O O] W] W] o O] ©
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Laboratério de Forma

Modelagem Tridiménsionnal

Linguagem Audiovisual

Lingua Brasileira de Sinais

Markting e Moda

Mascaras e Maquiagem

S| & | |~

Bl O O O W

IR R RS
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Midia

Moda, Design e Sustentabilidade

Moda e Consumo

Moda e Cultura no Brasil

BN I NOJ RN [N

(=] Nl Neo] Bean}

BN [ \OJ RN N

Modelagem e Montagem de
Acessorios

Modelagem e Montagem de Peca
Intima

Modelagem e Montagem em
Malhas

Modelagem Infantil

Modelagem Tridiménsional

Modelagem Informatizada

Modelagem Plana Feminina e
Masculina

Modelagem Plana Feminina:
Interpretacdo de Modelos

Modelagem Plana Feminina

Modelagem Tridimensional
Avancada

Modelagem Tridimensional

Modelagem em Tecidos Especiais

Modelagem Tridimensional e
Técnicas de Montagem
Industrial

Oficina de Alfaiataria

Técnicas de Montagem
Industrial, Modelagem Plana
Feminina e Masculina

Oficina de Publicidade

Oficina de Roteiro (ndo-fic¢do)

Oficina de Roteiro (fic¢do)

Oficina de Video

Patchwork Aplicado a Moda
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Técnicas de Montagem
Industrial

Pesquisa de Comportamento em
Moda

Pesquisa Mercadoldgica

Pesquisa e Segmentacdo de
Mercado

Planejamento e Organizacio de
Eventos de Moda

Planejamento de Comunicagdo

Planejamento Gréfico

Psicossociologia da Moda

Producdo Grifica

Producao Publicitdria em Radio

Projeto de Produto para Segmento
Infantil

e B R R R S

W O O O Q| ©
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Projeto de Produto 1

Relagdes Etnico-Raciais e
Africanidades

N

(e

N

Seminario

Semindrios de Varejo de Moda

Seminario- Oficina de Réadio

Semidtica

Slow Fashion

Projeto de Produto 1

Sociologia da Moda

N I NN NS Y IS

(=] I} ) Nl Heo) Neo) e}

Teoria da Imagem Fotogréfica

4

0
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Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC
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6.2 DISCIPLINAS COM CONTEUDOS INFLUENCIADORES NA ACAO
EMPRESARIAL.

Analisando o curriculum do Curso de Design-Moda da Universidade Federal
do Cear4, e tendo por base Baxter (2000), o qual cita a necessidade do conhecimento das
dreas de metodologia, marketing, engenharia e desenho industrial, como fundamentais para
a capacitagdo do Designer e que consequentemente auxiliam nas agdes empreendedoras,
selecionamos, de acordo com as tabelas 10, 11, 12 e 13, dentro de cada éarea,

respectivamente, as disciplinas que suprem e possuem tais contetidos.

Tabela 10 — Area de Metodologia segundo Baxter (2000)

DisciplinalSemestre

Carga Horaria

Ementa

Metodologia Projetual
3° Semestre

64h

Estudo de metodologia projetual, ciclo de vida do
produto de moda, principios fundamentais a criagdo e
desenvolvimento de produto, estudos de inovacio,
planejamento de produto com aspectos semanticos e
andlise de oportunidades de mercado. Estudo das
etapas de desenvolvimento de projeto.

Projeto de Produto 1
4° Semestre

64h

Desenvolvimento de Briefing, painéis semanticos,
pesquisa de mercado, pesquisa de tendéncia, pesquisa
de vocacdo regional, pesquisa tecnoldgica, pesquisa de
tema da colecdo, pesquisa de comportamento, processo
criativo, processo seletivo. Criagdo de fichas técnicas e

peca piloto.

Projeto de Produto 2
5° Semestre

64h

Desenvolvimento de média complexidade. Pesquisa e
aplicacdo de materiais e procedimentos alternativos.

Projeto de Produto 3
6° Semestre

64h

Desenvolvimento de projetos de alta complexidade.
Pesquisa e aplica¢do de materiais e procedimentos
alternativos. Portfolio.

TCC 1- Projeto de Moda
7° Semestre

64h

A evolucdo do conceito de Marketing. Ambiente de
Marketing. O Mercado de Moda. Bens e Servicos.
Marketing de Servicos. Comportamento do
Consumidor de Moda. Selecdo de publicos alvos,
segmentagdo e posicionamento. O Mix de Marketing.
Novas tendéncias em Marketing.

Criacdo de Novos
Negdcios
Optativa

64h

O caminho da informacio ao conhecimento é um
processo que implica no desenvolvimento de vdrias
competéncias ndo s6 na 4rea cognitiva, mas, nas
dimensdes relacionais e operacionais. Aperfeicoar que
cada pessoa construa seus caminhos, a tomar decisdes
€ aprimorar-se como pessoa, como cidaddo e
empreendedor.

Gestdo de Marca
Optativa

64h

Conceitos e tipos de pesquisas e posicionamentos
mercadolégicos no ambito da Moda. Pesquisas
geogréfica, demogréfica, psicogréfica e
comportamental, bem como aplica¢do de metodologia
projetual, critérios técnicos de elaboragdo de colecdao
de moda comercial e desenvolvimento de portfolio de
moda que demonstrem a criacdo de branding
idealizado para uma marca no setor de vestudrio.

64h

Visdo geral das areas funcionais: divisdo e
especializacdo do trabalho; andlise da empresa sob
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Introdugdo a

visdo sistémica, fun¢des da empresa - producio,
financeira, marketing social; recursos humanos.

Administragdo
Opitativa
Pesquisa e Seguimentacdo 64h Conceitos e tipos de segmentacdo mercadoldgica.
de Mercado Pesquisas geografica, demografica, psicografica e
Opitativa comportamental, bem como aplica¢do de metodologia

projetual, critérios ergondmicos e recursos
tecnoldgicos e de inovagdo aplicados ao atendimento
de demandas mercadoldgicas geradas a partir da
segmentacgdo de produtos de moda.

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 11 — Area de Marketing segundo Baxter (2000)

DisciplinalSemestre

Carga Horaria

Ementa

Design e Marketing
5° Semestre

64h

A evolucido do conceito de Marketing. Ambiente de
Marketing 5° semestre Marketing. O Mercado de
Moda. Bens e Servicos. Marketing de Servigos.

Comportamento do Consumidor de Moda. Selegio de

publicos alvos, segmentagdo e posicionamento. O Mix

de Marketing. Novas tendéncias em Marketing.

Comunicacdo e Moda
6° Semestre

32h

Estudo e contextualiza¢do dos meios de comunicagio,
sua evolugdo e suas teorias, aplicadas a moda.
Processo de Comunicacdo. Comunicagdo Empresarial
ou Administrativa, Institucional e de Marketing. A
natureza e a importancia da Comunicacio Integrada na
Moda. O evento de Moda. Publicidade e Propaganda.
Merchandising, Merchandise, Promog¢do de Vendas,
Relagdes Puiblicas, Assessoria de Imprensa e
Patrocinio. Plano de Comunicagdo de Marketing.

Visual Merchandising
6°Semestre

64h

Defini¢do de Visual Merchandising e seus principios
basicos; relagdo entre vitrinas com o interior € o
exterior das lojas; estudo das instala¢des e os
equipamentos utilizados em vitrinas; aplicacido das
técnicas do Visual Merchandising; e andlise do
mercado de trabalho.

Planejamento e

Organizagdo de Eventos de
Moda

Optativa

48h

Nocdes de relagdes publicas; organizacio de
exposicdes, feiras, e desfiles; organizacdo de
convengdes e semindrios; elaborac@o de projetos para
eventos de Moda.

Slow Fashion
Optativa

64h

Slow fashion x fast fashion.
Pilares da sustentabilidade no
slow fashion. Tipos de ateliers e suas caracteristicas.
Visita técnica a um atelier de roupas sob medida.
Slow fashion na industria.

Estudo de caso de industrias que utilizam o slow
fashion como forma de se diferenciarem no mercado
de mudancas velozes e concorréncia acirrada. Teoria e

pratica das técnicas possiveis de serem usadas nos

produtos. Identidade e territdrio: conhecimento do
estilo de vida, comportamento e costumes dos
habitantes da regido cearense. Metodologia para
decodificar uma cultura regional. Metodologia
projetual para desenvolvimento de produtos.
Criacdo de produtos de slow fashion.

32h

Conceituacdo e tipologia de varejo de moda; Gestdo do

ponto de venda; Ambientacdo de loja; Sensorialidade
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Semindrio de Varejo de
Moda
Optativa

Estratégias comerciais; Gestdao de estoques; Politicas
de relacionamento com o cliente; Promog¢ao do ponto
de venda.

Maeketing de Moda
Optativa

32h

A evolucido do conceito de Marketing. Ambiente de
Marketing. O Mercado de Moda. Bens e Servicos.
Marketing de Servicos. Comportamento do
Consumidor de Moda. Sele¢do de publicos alvos,
segmentacgdo e posicionamento. O Mix de Marketing.
Novas tendéncias em Marketing.

Pesquisa Mercadolégica
Optativa

32h

Etica em pesquisa. Planejamento. Sistema de
Informag@o em Marketing. O processo da pesquisa
mercadolégica. Objetivos da pesquisa. Tipos,
principios e amostragem. Elaboragdo de questiondrio.
Levantamento de informacdes. Anélise e apresentagdo
dos resultados.

Midia
Optativa

64h

Conceitos de midia.
Estudo e perfil dos meios de comunicagao.

O profissional e o departamento de midia.
Andlise de dados sobre a circulagdo,
audiéncia e selecdo.

Planejamento de uso dos veiculos para a mensagem
publicitdria. Estratégias de midia. Programacao de
insercdes. Institutos de pesquisa de midia. Midias
tradicionais e alternativas. Formato das pecas e
orcamentos de midia.

Oficina de Publicidade
Optativa

64h

Aspectos psicoldgicos da propaganda: comportamento
do consumidor, o processo de compras e os papéis
desempenhados por estes, fatores de influéncia.
Atendimento: desenvolvimento do briefing.
Planejamento de campanha: transformagéo do briefing
em elementos de campanha, a linguagem publicitaria,
os layouts da campanha. Criagdo: cria¢do das pegas
publicitdrias para diversos meios. Producio: arte final
dos possiveis layouts e do plano de propaganda. Midia:
estudar os meios possiveis de veiculacdo e se possivel
efetuar a compra do espago nas midias em questao.

Planejamento de
Comunicagdo
Optativa

64h

Técnicas de planejamento: a pesquisa, a montagem do
problema, como transformar as informagées em
campanhas, objetivos da campanha. A realidade do
produto: posicionamento em relacdo ao mercado, ciclo
de vida e sazonalidade. O briefing e a elaboragdo do
plano de propaganda. Custo da campanha. Métodos de
avaliacdo da eficiéncia publicitaria.

Fonte: Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC

Tabela 12 — Engenharia

DisciplinalSemestre

Carga Horaria

Ementa

Nocdes de anatomia e antropometria. Execugdo

1° Semestre

Modelagem Tridimensional 64h tridimensional de pecas basicas simétricas do
1° Semestre vestudrio. Elaboracgdo e execugdo de peca completa do
vestudrio. Ficha técnica
Importancia do estudo das fibras e dos fios. Fibras:
Fibras e Fios 32h conceituacdo, estrutura molecular, classificacio,

caracteristicas e identificacdo. Fios: caracteristicas,
métodos de producdo e

combinagdes entre matérias primas.
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Equipamentos e Materiais
de Confecg¢do
1° Semestre

32h

Estudo dos equipamentos e utensilios (funcdo e
operacdo) utilizados na industria de confeccao.
Equipamentos e utensilios utilizados na fabricagcdo dos
segmentos: jeans, peca intima, moda praia, malha e
surfwear. Relacdo entre tecidos, linhas, agulhas e
pontos por polegada na fabricagdo de pecas do
vestudrio. Principios bdsicos de costura.

Construgdo dos Tecidos
Téxteis
3° Semestre

64h

Tipos e processos de padronagem (tecelagem plana e
circular), recursos fisicos necessarios ao processo
industrial, campos de aplicac¢@o, nog¢des de estruturas
téxteis, desenvolvimento de padronagem com fio tinto,
acabamento e controle de qualidade, rapporte arte
final.

Técnicas de Montagem
Industrial
3° Semestre

64h

Montagem (confec¢do) de pecas do vestudrio: blusa
(com variacdo de golas, mangas e decotes) saia reta e
godé, short com variagdo de bolso e cés e camisa
social masculina.

Ergonomia do Produto
4° Semestre

32h

Conceitos e principios da ergonomia. Nocdes
antropométricas — dindmica e estdtica. Anatomia,
fisiologia e biomecanica. Ergonomia do objeto de

moda sob a dptica do conforto psicolégico, sensorial e
térmico. Interacdes ergondmicas: homem — ambiente —
vestudrio.

Tecnologia da Confeccao
5° Semestre

64h

Caracterizacdo da Indistria de Confec¢do; Estudos dos
Equipamentos e Utensilios (funcdo e operacdo)
utilizados na Industria de Confec¢io; Cronograma
Industrial; Planejamento e Controle da Produgdo
(PCP); Planejamento de Risco e Corte na Industria de
Confeccdo; Relagdo: Tecido x Linha x Pontos por
Polegada; Tecnologia utilizada na fabricagio dos
diversos segmentos de produto do vestudrio;
Abordagens e Ferramentas da Qualidade; Processos de
lavanderia e Beneficiamento em produtos fabricado.

Patchwork Aplicado a
Moda
Optativa

64

Conceito, histdrico, tipologias e técnicas do
patchwork. Composi¢do e harmonia das cores para a
formacg@o de blocos com base nas formas geométricas
— quadrado, retangulo, circulo, tridngulo, hexdgono.
Acabamento dos blocos com a técnica do quilting.

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso Design-Moda da UFC.

Tabela 13 — Area de Desenho Industrial segundo Baxter (2000)

DisciplinalSemestre

Carga Horaria

Ementa

Desenho da Figura
Humana
2° Semestre

64h

Estudo das proporcdes, posturas € movimento do corpo
humano; Representacdo bi e tridimensional do corpo
humano; Estudo das partes isoladas do corpo: cabecga,
tronco, maos, pés, bracos e pernas; Desenho
anatdmico; estudo de luz e sombra; Desenho Artistico.

Desenho Técnico de Moda
3° Semestre

64h

Desenho técnico dos elementos de pegas do vestudrio
feminino, masculino e infantil; interpretacdo das pecas
através do desenho de observacgdo; no¢des de
volumetria e de propor¢do; representacdo grafica
bidimensional de detalhes da vestimenta; e introdugdo
a ficha técnica.

Desenho de Moda
4° Semestre

64h

Estudo das proporcdes da figura de moda. Estilizacdo
do desenho da figura humana. Representagcao
tridimensional do vestudrio bdsico na figura humana
estdtica e em movimento. Concepc¢io e montagem de
croquis.
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Utilizacao de softwares para a criagdo e
desenvolvimento de desenho técnico de moda;
Desenho Informatizado 64h Composic¢ao de Figura Padriao; Representagdo grafica

5° Semestre de formas do vestudrio em gréficos vetoriais;
Aplicagdo de cores, estampas, acessOrios e aviamentos.
Elaboracao de Ficha técnica e de Mapa de Colecao;
Representacdo de acabamentos e beneficiamentos do
vestudrio.

Fonte: Projeto Pedagdgico do Curso Design-Moda da UFC

De acordo com as dreas de conhecimento citadas por Baxter (2000),
encontramos uma grande influéncia para o embasamento da formacdo empreendedora,
em dezenove disciplinas obrigatdrias e em treze opcionais. Ao iniciar o curso, o aluno ja
comeca a adquirir conhecimentos influenciadores na formagdo empreendedora e segue
até o sétimo semestre: Primeiro semestre - trés disciplinas; Segundo semestre - uma
disciplina; Terceiro semestre - cinco disciplinas; Quarto semestre - trés disciplinas;
Quinto semestre - trés disciplinas; Sexto semestre - trés disciplinas e no Sétimo
semestre - uma disciplina.

As disciplinas opcionais podem ser distribuidas no decorrer do curso, onde o
aluno a encaixa de acordo com sua escolha ou necessidade. Levando em consideragdo a
importancia de todas essas disciplinas para o conhecimento empreendedor, ressaltamos em
especial a disciplina opcional Criacao de Novos Negdcios, a qual, de acordo com a sua
ementa, disponibilizada no Projeto Pedagédgico do Curso de Design-Moda da UFC, tem
como principal objetivo ajudar no desenvolvimento de competéncias, tanta na darea
cognitiva como também nas dimensdes relacionais e operacionais relacionados diretamente
a criacdo de novos empreendimentos, proporcionando ao aluno um direcionamento e

aprimoramento de suas escolhas empreendedoras.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo, tendo por base, o estudo e andlise do
Projeto Pedagégico do Curso Design-Moda da UFC, identificar as deficiéncias do curso
quanto as influéncias de conteido para uma iniciacdo empreendedora no mercado de
moda, porem no decorrer da pesquisa identificamos que o Curso de Design-Moda da
UFC possui um 6timo projeto pedagdgico para a iniciagdo de a¢des empreendedoras.

Levando em consideracdo que para se haver uma capacitacdo completa do
individuo para uma iniciagdo empreendedora € necessdrio o conhecimento do mesmo
nas areas de metodologia, marketing, engenharia e desenho industrial, identificamos
respectivamente que o curso oferece, na drea de metodologia, dezenove disciplinas
divididas em cinco obrigatdrias e quatro opcionais onde o contetdo capacita o aluno na

escolha e desenvolvimento de métodos projetuais para criagdo, gestdo e
administracdo empresarial. Na &drea de marketing, encontramos onze disciplinas,
divididas em, trés obrigatdrias e oito opcionais onde o conteido abrange o conceito, a
contextualizacdo com a moda e os meios de comunica¢do, como também, capacita o
aluno para o planejamento, organizagdo e pratica de projetos de marketing. Na édrea de
engenharia, encontramos oito disciplinas divididas em sete obrigatdrias € uma opcional,
onde o conteido abrange os equipamentos, utensilios, funcionalidades e técnicas de
processos industriais. Na drea de desenho industrial encontramos quatro disciplinas
obrigatérias que trazem em seus conteidos nocgdes de técnicas e representacdes de
desenhos manuais e informatizados.

Feita essa andlise, concluimos que o Curso de Design-Moda da Universidade
Federal do Ceard, capacita o aluno para futuras a¢des empreendedoras, disponibilizando

embasamento e pratica por meio de seu Projeto Pedagdgico, desde o primeiro semestre.
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