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O sol nas bancas de jornal. A representacdo do Nordeste no caderno Turismo do
jornal Folha de S. Paulo®

Luis Celestino de Franca JGnior®
Resumo

O sol que queima o sertdo, esturrica a terra, € responsavel pela didspora do povo
sertanejo, pela seca e pelo sofrimento da populagdo que habita o Nordeste representa um
dos principais icones da regido. Este mesmo sol é responsavel pela representacdo do
Nordeste enquanto regido paradisiaca, reflgio de descanso e fuga das metrépoles frias,
poluidas e engarrafadas do sudeste brasileiro. Foi partindo dessa ideia (hipdtese) que o
trabalho buscou investigar a representacdo do Nordeste no caderno de Turismo da Folha
de S. Paulo como pontapé inicial de pesquisa desenvolvida na Universidade Federal do
Ceard (UFC) com o objetivo de compreender as vérias representacdes midiaticas da
regido.

Palavras-chave
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01. Introducgéo

O Nordeste € costumeiramente tratado na midia como um espaco do atraso, do
subdesenvolvimento, do coronelismo, da tradicdo seja na politica, na casa grande, na
religiosidade, na literatura (ALBUQUERQUE JR., 2001; MAMEDE, 1996). A imagem
da morte da cadela Baleia no romance Vidas Secas, de Graciliano Ramos, ou da familia
de retirantes no filme homonimo de Nelson Pereira dos Santos, parecem resumir toda a
complexidade de uma regido dispare, fragmentada entre sertdo, agreste, zona da mata e

litoral.

Essa representacdo tradicional da regido é desconstruida quando constatamos - seja em
olhar despretensioso em vitrines de agéncias de viagem, seja nos préprios veiculos de
comunica¢do — uma transfiguracdo dessa regido miserdvel em o0dsis paradisiaco. De

repente, a imagem da cadela Baleia e da familia de retirantes desaparece entrando em

! Trabalho apresentado no X111 Congresso de Ciéncias da Comunicacéo da Regido Nordeste dentro da DT
1 (Jornalismo), realizado de 15 a 17 de junho de 2011.

2 Jornalista, mestre em Comunicagéo pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). Professor
do curso de Comunicagdo Social (Jornalismo) da Universidade Federal do Ceara (UFC — campus Cariri).
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cena a imagem de uma familia feliz, vez ou outra acompanhada de um animal de

estimacéo igualmente feliz e sorridente.

Essa representacdo diferente do Nordeste é 0 que interessa na pesquisa desenvolvida no
ambito do grupo de pesquisas “Midia, Imagens e Representagdes” da Universidade
Federal do Ceard (UFC) registrada no CNPg. O presente trabalho apresenta dados
preliminares dessa pesquisa a partir de um recorte nas edi¢des do caderno de Turismo
publicadas no ano de 2010 pelo jornal paulistano “a servico do Brasil” (slogan que

acompanha o titulo do veiculo) Folha de S. Paulo.

O trabalho tem como objetivo fazer um levantamento de todas as edi¢Ges do caderno no
ano de 2010 permitindo, a partir da coleta de dados, tabular informacfes sobre a
presenca de reportagens em que a regido Nordeste era o tema principal, permitindo que
se faca comparacdes sobre cadernos em que outras regides, cidades, “destinos”
figuravam como protagonistas. Ao mesmo tema, permitird uma analise das reportagens

a partir do discurso que se constrdi nos cadernos de turismo.

Sendo definido como género jornalistico em que a informac&o é tratada com maior grau
de profundidade (LIMA, 1993; SODRE, 1986), a reportagem foi escolhida dentro da
analise em perspectiva. Ainda assim, em alguns breves momentos o trabalho ndo pode
ignorar a presen¢a do Nordeste em algumas “dicas” do caderno, sobretudo dentro de
secdes sobre o carnaval e feriados, quando “destinos” sdo facilmente anunciados pelo

jornal.

O trabalho permitira ainda uma breve leitura sobre o tema do consumo (TASCHNER,
2009), considerando uma transformacdo do jornalismo como servi¢o publico ou
jornalismo de servicos em “jornalismo de consumo” ou indutor do consumo na

transformag¢@o de um jornalismo cidaddo em “um jornalismo consumidor” (CANCLINI,

2006).

Ao mesmo tempo, sem qualquer pretensdo numa abordagem sobre pds-modernidade,
creio ser importante levantarmos uma discussdo sobre o tema do turismo/viagem na

contemporaneidade. Para isso, o trabalho fara um dialogo com as ideias de Michel
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Onfray em seu “Teoria da Viagem” (2009) e Zygmunt Bauman em “Globaliza¢do”
(1999).

02.  Os Nordestes

O Nordeste é uma invencdo. Assim defende o historiador Durval Muniz de
Albuquerque Junior em seu “A Invencao do Nordeste e outras artes” (2009). No livro,
fruto de uma tese de doutorado em Historia na Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp), o autor nos oferece um historico de varias representacfes da regido. Para
além de uma simples divisdo geografico-administrativa, Albuquerque defende que o
Nordeste surge de uma série de praticas discursivas que afirmam uma sensibilidade e

produzem um conjunto de saberes de marcado carater regional.

O autor apresenta uma série de representacfes do Nordeste na literatura (José Lins do
Rego), antropologia (Gilberto Freyre), teatro (Ariano Suassuna) e cinema (Glauber
Rocha). Todas essas construcdes sdo limitadas, pois ao generalizarem e se apropriarem
de outras imagens e discursos ja consolidados acabam contribuindo para a consolidagédo

de algo que néo existe.

O que afirmamos é que o Nordeste quase sempre ndo é o Nordeste tal como ele
é, mas é o Nordeste tal como foi nordestinizado. Ele é uma maquinaria de
producdo, mas, principalmente, de repeticdo de textos e imagens. Nao se pode
ligar essa producdo de imagens e textos apenas a classe dominante. N&o existe
nela uma simples l6gica de classes; essas imagens e textos alcancaram tal nivel
de consenso e foram agenciadas pelos mais diferentes grupos que se tornaram
‘verdades regionais’” (ALBUQUERQUE JR. , 2009, p. 348)

Diante disso, o presente artigo se aproxima da ideia de que ndo hd uma Unica
representacdo possivel sobre o Nordeste, mas varias, fragmentadas, conflitantes e
contraditorias. Assim afastamos a crenga na possibilidade de uma representacéo fixa,

bem definida, bem formulada, reprodutora de estere6tipos consolidados.

A midia, como produtora de sentidos, ndo se exclui a esse aspecto. E uma produtora e
reprodutora de discursos variados, distintos, cadticos e conflitantes sobre qualquer tema.
Sao raros, no entanto, os trabalhos que abordam a construcdo do Nordeste na midia
(MAMEDE, 1996).
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Ao optar por uma abordagem da representacdo do jornal Folha de S. Paulo sobre o
Nordeste, procurou-se investigar o olhar de um veiculo paulistano sobre a regido
“pobre” do pais, dentro de um aspecto “moderno”, o turismo. Assim nos provoca o

autor de “A invenc¢ao do Nordeste”:

Sao Paulo é visto, na maioria das vezes, como a area da cultura moderna e
urbano-industrial, omitindo-se sua cultura tradicional e a realidade do campo. Ja
com o Nordeste se verifica o inverso. Este é quase sempre pensado como regido
rural, em que as cidades, mesmo sendo desde longa data algumas das maiores
do pais, sdo totalmente negligenciadas, seja na producdo artistica, seja na
producdo cientifica. As cidades nordestinas, quando tematizadas, parecem ter
parado no periodo colonial, sdo abordadas como cidades folcléricas, alegres,
cheias de luz e arquitetura barroca. (ALBUQUERQUE JR., 2009, p. 348)

Seré que ao ser delimitado o tema do turismo como objeto de estudo, serdo encontradas
as mesmas e tradicionais imagens estereotipadas da regido? Serdo encontradas novas
imagens, ainda que em conjunto também reproduzem um estere6tipo? O artigo
investigara a hipotese de que o discurso jornalistico sobre o Nordeste no caderno de
Turismo da Folha de S. Paulo cria representacdes especificas distintas e distantes das
imagens consolidadas da regido, aproximando-se de uma relacdo de consumo e prazer
paradisiaco em que o calor, o sol, 0 povo, passam a ser valorizados dentro de uma nova

l6gica.

03. O turismo e a cultura do consumo

Ao propor uma “teoria da viagem”, o filoésofo franc€s Michel Onfray apresenta uma
abordagem sobre turismo que pode ser valida para a compreendé-lo como um fenémeno
da contemporaneidade. A historia da humanidade é marcada pela histéria do homem
que viaja, que parte, que migra. Desde Caim (sedentario) e Abel (nbmade). Mas na
contemporaneidade (embora seja dificil delimitar de forma precisa quando surge), a

viagem assume outros significados.

“Um dos riscos da viagem consiste em partir para verificar por si mesmo o quanto o
pais visitado corresponde a ideia que se faz dele” (ONFRAY, 2009, p. 57). A viagem
ndo € mais associada a uma conquista de um povo por outro ou mesmo a uma atividade
mercantil, mas pelo Unico e mero objetivo do “prazer” associado a uma nogéo de

engrandecimento pessoal: o turismo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Xlll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — Maceid —AL—15a 17 de junho 2011

O turista compara, 0 viajante separa. O primeiro permanece a porta de uma
civilizacdo, toca de leve uma cultura e se contenta em perceber sua espuma, em
apreender seus epifendmenos, de longe, como espectador engajado, militante de
seu proprio enraizamento; o segundo procura entrar num mundo desconhecido,
sem inten¢Bes prévias, como espectador desengajado, buscando nem rir, nem
chorar, nem julgar nem condenar, nem absolver nem langar anatemas, mas
pegar pelo interior, que é compreender, segundo a etimologia. O comparatista
designa sempre o turista, o anatomista indica o viajante. (ONFRAY, 2009, p.
59)

O sociélogo polonés Zygmunt Bauman € conhecido por sua obra critica a poés-
modernidade. Uma de suas criticas mais famosas € a que apresenta as imagens dos
turistas e dos vagabundos como os dois pdlos contrarios na contemporaneidade. Numa
sociedade marcada por tempo e espaco flexiveis e mutacdo constante, o que vale é a

habilidade de se mover.

Os turistas ficam ou se vao a seu bel-prazer. Deixam um lugar quando novas
oportunidades ainda ndo experimentadas acenam de outra parte. Os vagabundos
sabem que nao ficardo muito tempo num lugar, por mais que o desejem, pois
provavelmente em nenhum lugar onde pousem serdo bem-recebidos. Os turistas
se movem porque acham o mundo a seu alcance (global) irresistivelmente
atraente. Os vagabundos se movem porgque acham o mundo a seu alcance (local)
insuportavelmente indspito. Os turistas viajam porque querem; os vagabundos
porque ndo tem outra opcdo suportavel. (BAUMAN, 1999, p. 101)

O turista chega e sai a qualquer momento, realiza sua fantasia, suas necessidades de
consumo, impde e exercita um estilo de vida préprio. Uma das metas a se atingir na pds-
modernidade: a liberdade de ir e vir a qualquer tempo em qualquer lugar. Ja o
vagabundo, é o resto do mundo que se dedica ao exercicio do turista. Se movimenta
pela sobrevivéncia, ndo vivencia um tempo e espaco flexivel, mas a “sobra” daquilo que

0 turista ndo quer.

Desta visdo dicotdmica e apocaliptica, creio que a relacdo com o consumo parece ser a
menos controversa. Num capitulo em que faz uma abordagem historica da relacao entre
lazer, cultura e consumo da Franca pré-revolucionaria aos dias atuais, Gisela Taschner

todas as relagdes entre lazer e consumo atualmente s&o mediadas pelo mercado.

Quando se pode falar em ‘cultura do consumo’? Uma possibilidade ¢ a partir do
momento em que ndo uma profusdo de bens, mas a imagem e a profusdo de
mercadorias aparentemente ilimitada se generaliza na sociedade. A cultura do
consumo abrange um conjunto de imagens, simbolos, valores e atitudes que se
desenvolveram com a Modernidade, tornaram-se positivamente associados ao
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consumo (real ou imaginario) de mercadorias e passaram a orientar
pensamentos, sentimentos e o comportamento de segmentos crescentes da
populacéo do assim chamado mundo ocidental. (TASCHNER, 2009, pp. 78-79)

A midia acaba figurando como personagem importante na configuracdo de uma cultura
do consumo. Como se configura o discurso jornalistico diante desse quadro? Reflexdes

para um capitulo posterior.

04. Folhade S. Paulo: o jornalismo de consumo

Fundada em 1921 como empresa Folha da Manha Ltda., o jornal Folha de S. Paulo
chegou aos anos 2000 tendo passado por varias fases. O trabalho ndo vai se estender
num relato cronologico sobre a historia do jornal, conhecendo trabalhos que fazem isso
(ABRBEX JR., 2001; CAPELATO, 1981; SILVA, 1988; TASCHNER, 1992). Interessa
aqui pontuar que o jornal chegou aos anos 2000 como um dos jornais de maior tiragem
do pais (ndo encontramos dados precisos do Instituto de Verificacdo de Circulacdo

disponiveis que pudessem confirmar a tiragem exata do jornal).

Além disso, em seu Manual de Redacdo o jornal deixa bem claras suas opcOes
ideoldgicas pela economia de mercado como modelo econdmico e pela democracia
representativa como modelo politico. Critico do projeto Folha, Arbex Jr. chama essas
duas opgdes de “democracia para o mercado” e cita artigo do proprio diretor de redacéo

do jornal, Otavio Frias Filho, para fundamentar sua analise.

A estratégia de mercado posta em andamento pela imprensa esta firmemente
ancorada na estrutura ideoldgica da noticia (qualquer noticia) e na relacdo de
solidariedade entre imprensa e publico. Em outras palavras, ndo é a imprensa
burguesa quem institui um puablico sujeito a estratégia de mercado e as
manipulagdes que dela decorrem, mas é o carater mercadoldgico da noticia
quem institui, numa ponta, a imprensa burguesa, na outra o publico burgués, e
entre ambos uma simbiose de interesses (FRIAS apud ARBEX. JR, 2001, p.
144)

Frias usa a metafora do Conde Dracula, personagem que sé entra na casa da vitima se
espontaneamente for convidado. Assim, o jornal precisa tracar uma estratégia de
seducdo para conquistar o leitor: “relagdo de solidariedade entre imprensa e publico”.

No préoprio Manual de Redagao, como verbete, o “mandato do leitor” € assim definido:

Nas sociedades de mercado, cada leitor delega ao jornal que assina ou adquire
nas bancas a tarefa de investigar os fatos, recolher material jornalistico, edita-lo
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e publica-lo. Se o jornal ndo corresponde a suas exigéncias, o leitor suspende
esse mandato, rompendo o contrato de assinatura ou interrompendo a aquisicdo
habitual nas bancas. A forca de um jornal repousa na solidariedade e na
guantidade de mandatos que lhe séo delegados (1992, p. 19)

Para Arbex Jr., a defesa do mandato do leitor é a concretizacdo de uma sancdo do
mercado. A necessidade de uma “oitiva dos anseios da sociedade” traduz a politica

empresarial do jornal na sua linha de seducéo do leitor.

Pode entdo o discurso jornalistico se confundir com o discurso publicitario? Essa
pergunta aparece naturalmente numa investigacdo sobre reportagens de um caderno de
Turismo. E como se surgisse uma espécie de discurso no campo do jornalismo que
deliberadamente e sem qualquer opacidade tem como objetivo a venda de algo: um

destino, uma viagem.

05.  Destino turistico: Nordeste

O trabalho apresenta a seguir uma tabela com os destinos na capa do caderno Turismo
da Folha de S. Paulo® no ano de 2010. O caderno foi publicado as quinta-feiras dividido
sempre entre uma grande reportagem de capa e algumas notas sobre pacotes e destinos

de viagem distribuidos quase sempre em 6 paginas formato standard.

Data Destino/Assunto

7/1 Porto Rico

14/1 Seguranga nos aeroportos

21/1 Séo Paulo

28/1 Egito

4/2 “Europa nos trilhos”

11/2 Arrumacao de bagagem pos-férias

18/2 No mundo dos balBes: Piracicaba, Boituva,
Namibia e Capaddcia

25/2 Nova lorque

% Ap6s pesquisa no Arquivo plblico no Estado de S&o Paulo e de consulta no acervo online do jornal foi
possivel levantar quase todas as edi¢cGes do caderno. No entanto, algumas, sobretudo entre abril e maio,
ndo se mostraram disponiveis e durante o prazo de elaboracdo deste texto ndo foi possivel adquiri-los ou
conseguir ter acesso as edigBes que faltavam. Mesmo assim, os dados coletados foram suficientes para a
leitura proposta.
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4/3 “Cavalgadas pelo mundo”

11/3 Berlim

18/3 Buenos Aires

25/3 Londrina

1/4 Londres

8/4 Museus em S&o Paulo

3/6 Nova lorque

2416 Coreia do Norte / Coreia do Sul

1/7 “Europa na vitrine”

817 Peru

15/7 Problemas de bagagem nas viagens

2217 Franca

29/7 Marrocos

5/8 Rio de Janeiro / Suica

12/8 Praga

19/8 Flérida (EUA)

26/8 Galapagos

2/9 Istambul

9/9 Séo Paulo

16/9 Grécia

23/9 China

30/9 Baleias-SC

7/10 Noruega

14/10 Cruzeiros

21/10 Salvador

28/10 Atenas

4/11 Cinco destinos de réveillon no Brasil: Rio,
Fortaleza, Natal, Floriandpolis e litoral
norte paulista

11/11 Paris
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18/11 “Apertem os cintos o piloto sumiu”
25/11 Franca, Suica e Italia

2/12 Chile

9/12 Séo Paulo

16/12 Buenos Aires

23/12 Australia

Conforme a tabela apresentada, ao contrario do que se pode imaginar, o Nordeste € um
destino pouco explorado nos cadernos de Turismo. Somente no dia 21 de outubro uma
reportagem de capa destaca um destino na regido: no caso, a cidade de Salvador. No dia
4 de novembro, Fortaleza e Natal aparecem como ‘“sugestfes” de destinos para o

réveillon.

Diante disso, é exposta uma nova tabela comparativa dos destinos por regido:

Regido Quantidade de capas em 2010

América do Sul (Chile, Buenos Aires, | 05

Galapagos e Peru)

Sul do Brasil (Florianépolis, Londrina e | 03

Santa Catarina)

Oceania (Australia) 01
Europa 09
Estados Unidos (Nova lorque e Florida) 04
Porto Rico 01
Séo Paulo 04
Nordeste 02
Matérias de servico 07
Africa (Marrocos e Egito) 02
Asia 02

Pela leitura das duas tabelas, o Nordeste aparece apenas duas vezes, mostrando ser um

destino também pouco mencionado se comparado a qualquer outro destino “explorado”
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pelo caderno: fica apenas a frente de Oceania e America Central. De qualquer forma, o
jornal, no periodo de um ano, ndo dedicou qualquer reportagem as regides Norte e
Centro-Oeste do Brasil. Pode-se levar em consideracdo também a valorizacdo da moeda
nacional no final do ano de 2010 (chegou a valer menos de 2 ddlares), o que pode ter

incentivado o caderno a pautar mais reportagens sobre destinos fora do pais.

Deve ser levado em consideracdo ainda o fato de somente em outubro uma reportagem
dedicar capa a regido. Nos meses de janeiro e fevereiro, o caderno de Turismo chegou a
publicar algumas notas sobre o carnaval em Recife, Natal e Salvador. Na edicdo de 21
de janeiro, por exemplo, havia uma pequena nota sobre o carnaval de Pernambuco:
“Animacdo de PE se revela em festa com bonecos gigantes”. Ja na edicdo de 28 de
janeiro, outra nota trazia um pequeno texto: “Em Natal, por exemplo, a folia ocorre nos
meses que antecedem o feriado. Em fevereiro mesmo, a festanca é pequena: se resume

basicamente a desfiles de rua no bairro da Ribeira”.

Um dado curioso € que a cidade de Sao Paulo aparece quatro vezes no caderno. Uma
das reportagens avaliava a qualidade dos albergues da juventude na cidade. As outras,
no entanto, traziam a proposta de uma descoberta pelos paulistanos de destinos dentro

da propria metropole.

06.  Sol, suor e praia

Por se tratar de uma pesquisa que se inicia, o trabalho optou pela mera reproducéo,
nesse momento, de duas reportagens sobre o Nordeste. Sdo, sem davida, matérias que
rendem leituras diferentes sobre o enquadramento que o caderno de Turismo optou. O
texto sobre Salvador, por exemplo, fala de um aspecto mais “cultural” da cidade
orientando o leitor a visitar igrejas, museus e o pelourinho. Ja as materias sobre
Fortaleza e Natal séo claras: “sol, suor e praia”. Por falta de espaco, reproduz-se a seguir
apenas um “fac-simile” das paginas das duas breves reportagens sobre Natal e

Fortaleza.

10
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Natal prepara seu Carnaval antecipado

No ano em que comemora 20 anos, o Carnatal acontece entre os dias 2 e 5 de dezembro, no largo do Machadao

Aproveite para passear
debugue pela praia de
Genipabu e visitar o
museu com 0 acervo que
foi de Cimara Cascudo

SILVIO CIOFFI
'EOITOR DE TURISMO.
Natal (www. lll

Bem turisticos, 0s passeios
debugue na praia de Genipa-

de Ano Novo.
0/xx/11/2181-2900;
www.designertours.com.br.
COMAEREOQ

R$1.879

Sete noites no Marina Travel
PraiaHotel, em apartamento
wlq:nuﬂﬁmrlm

tour. O pacote inclui aéreo.

NaLuxtravel: 0/xx/11/3017-
5656, www.luxtravel.com.br.
R$2.018

&r&:ﬂdn Ponta Negé:lse
em

ral s visitas ao casardo do
folclorista, historiador e et-
nélogo Luis da Camara Cas-
cudo (1898-1986), na praca
André de Albuquerque, 30,

apartamento duplo,
tu-  comcafé damanha e passeio pela

cidade. O pacote incluia parte
aéreaetraslados. Na A
Decolar.com: 4003-9444;
www.decolar.com.

R$3.550

2,262 Roteiro de sete noites de
Sete noites no Areia de Ouro m‘hp:dlm(dozsldeu‘m)
noVipP éd:

dnﬂln

gt i 4003

nll!ﬂﬂ‘l.aow;

NEW YORK, NEW YORK
NA VERSAO TIA AUGU

Viajar é tudo de hom.

Coma New Age é ainda

FERIAS DE JANEIRO

Buenos Aires
3noltes- 0112

w5 1000 U85 578
Passelo pela Europa o Chile - e Vulcdes Turquia Express
Assis, Florenga, Pidua, Roma, m 6nottes13/12a27/12
Veneza, Verona, Dover, Londres. ’.~ ‘% ramiavss 2,187
14 noites -10/11 2 2411 Egi
-~
m' moaras$ 1343 Lo gsussanss 2641
Viena, Bratislava, Budapeste Cracovia, Lindo Terra Santa para Brasileiros'
jipesssemtory MR esirawet
A -W&’@ﬂ N sy saidas 16/01,06/02% 0 2612
z .._.-wﬂ 7 noltes a partr 3 axseanlUS$.
parth s 201060 USS 1. '||7 e
m Egito com cruzeiro
Enoltes - at4 1112 Nozareth,
s 243000088 1,350

exommce k0 COP s e o comti ot hn:-‘-mnk-
= s
FAGA JA SUA RESERVA! ‘
113068 5111 m@ fo Prato- (17) 3211266

Fotos Peden Carritho -8 jan. 2009 Folhapress

SUPER PROMOGAD PARA 0

ULTIMOS LUGARES PARA REVEILLON
EM 10X SEM JUROS

GARANTA SUAS FERIAS |

CARIBE MgXICAND

- BAIXA TEMPORADA

m) 216706 0677
0800 724 04 11

0 enade o RS 845+ B do 7521
ll&lh
RS 244

EM 7X SEM JUROS!

T .
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07.  Consideracdes finais

O artigo apresentou uma pesquisa preliminar desenvolvida no &mbito do Grupo Midia,
Imagens e Representacdes da Universidade Federal do Ceara (UFCE) — campus Cariri.
Afastando-se da nocao de que as noticias (informacéo jornalistica) sdo como séo porque
a realidade assim as determina — o que Nelson Traquina (1999) vai chamar de
paradigma do espelho — o trabalho pretende avancar diante da noc¢éo de que a noticia é

uma construcdo social.

Stuart Hall (1999) fala que diante de um “mar de acontecimentos”, a imprensa constroi
suas narrativas jornalisticas a partir do que ele chama de “mapas de significado”. Estes
seriam “nocdes do senso comum’ compreensiveis a um publico leitor de um veiculo de
comunicacdo de massa. Isso pode sugerir um pontapé inicial para a analise futura das
reportagens. Os textos representam “mapas de significado” diante de nog¢des do senso
comum sobre imagens do Nordeste? Eis algo a ser analisado a partir do discurso e das

imagens.

Outra possibilidade de leitura poderé se dar através da escolha das estratégias narrativas
delimitando-se, entre outras coisas, fontes das reportagens, comparacgdes presentes no

texto, metaforas e as préprias imagens propriamente ditas.

Conscientes das limitagdes do trabalho, espera-se dialogar com outros pesquisadores da
area, atraves de uma leitura criticas, para que contribuicGes possam advir diante do

reconhecimento tacito do longo caminho aberto a percorrer.
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