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RESUMO

O trabalho apresentado trata-se de uma produc¢do de moda feita para a colecdo de
verdo, Lost Paradise, da marca de vestudrio feminino, Uau Conceito. O objetivo
desta producdo € fortalecer a identidade da marca e divulgar a nova cole¢do para seus
consumidores através de um lookbook, que serd destinado a publicacdes online e
impressas, utilizando essas ferramentas de comunicacdo para alavancar as vendas e

fortalecer a identidade da marca.

Palavras-chave: Produ¢do de Moda. Verdo. Lookbook.



ABSTRACT

The work presented is a fashion production made for the summer collection Lost
Paradise of the women's clothing brand, Uau Conceito. The goal of this production is
to strengthen the brand's identity and disseminate the new collection to its
consumers, through a lookbook, which will be destined to online and printed
publications, using these communication tools to leverage sales and strengthen brand

identity.

Keywords: Fashion Production. Summer. Lookbook.
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1. APRESENTACAO

Leveza, bem-estar e aquela sensagdo de que podemos levar a vida de uma
forma simples e bem-humorada, sem perder o toque da sofisticacdo. A Uau Conceito
traz essa proposta para uma mulher moderna que sabe que a real beleza vem de

dentro para fora.

Desde 2007 a marca busca sempre trazer produtos que se destacam por seu
design e qualidade, além de apresentar cole¢des que trazem estampas exclusivas e

matérias primas nobres, com uma estética tropical e sofisticada.

A Uau Conceito possui duas lojas fisicas localizadas em Fortaleza,
direcionadas 2 venda no atacado, além das vendas em sua loja virtual', lojistas e

revendedores, no varejo.

O propésito deste projeto é a producdo de um lookbook como forma de
garantir a visibilidade do produto em catdlogos, redes sociais e no site de vendas da
marca, desencadeando o desejo de aquisicdo do mesmo e garantindo a fideliza¢do do

cliente por maneira afetiva.

As campanhas costumam ser realizadas pela Uau Conceito no prazo de 1 a 2
meses, tempo de lancamento das cole¢des. H4 uma grande preocupacio na realizacdo
de campanhas para a marca, ja que a aceitacdo, ou ndo, de uma campanha influencia

diretamente nas vendas.

1.1 Conceito da Producao

O conceito escolhido para esta producdo de moda foi Lost in Paradise (em
portugués: perdida no paraiso), que remete a uma atmosfera paradisiaca, a uma ilha,
a um ambiente tropical, alegre e colorido para aludir a cole¢dao de verdo da marca. O
verdo chega a Uau Conceito, e traz consigo todo o encanto e a sofisticagdo de uma
ilha deserta. Este tema foi escolhido conforme as inspiracOes que surgiram para a

criacdo da colecdo.

! http://uauconceito.iluria.com/
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Uma produg¢do de moda ndo é um documentirio — mesmo quando se
constitui numa matéria de servico. E uma fic¢io. No momento em que se
busca compor os elementos “como se veem na vida real”, estrita e
cegamente, o que se consegue sdo fotos sem atrativos, secas, rigidas,
obviamente caricaturais. Cada producio deve buscar sua prépria identidade
e ndo tornar-se valida “porque se parece com o real”. A produgdo de moda,
como toda fic¢do, busca expressar alguma coisa, dentro de uma economia
de recursos ou elementos utilizados que devem ser coerentes entre si, que
devem dialogar entre si na mesma lingua (JOFFILY, 1991, p. 105).

O lookbook foi pensado e elaborado por uma equipe com o propdsito de
transmitir toda essa harmonia da colecdo, e poder mostrar para seus clientes
combinacdes e o caimento da roupa no corpo, sem a necessidade de ter que

experimenta-las.

Para Alexandra Braun (2012):

O lookbook € uma importantissima ferramenta para os representantes
comerciais e nos pontos de venda. Nos pontos de venda auxiliam os
vendedores e/ou consultores de vendas a fazer os clientes visualizarem a
peca vestida, e de diversas maneiras, pois o produto exposto nas araras nio
tem a mesma atratividade e muitas vezes o cliente ndo consegue entender
como e de que forma poderia compor tal peca (BRAUN, 2012, p.16).



2. MEODOLOGIA DE TRABALHO

2.1 Metodologia Projetual

O desenvolvimento de novos produtos, servi¢cos ou processos € uma atividade
importante € complexa, a0 mesmo tempo em que arriscada para as empresas. Ao
passo que representa a possibilidade de sucesso e prosperidade, envolve um

considerdvel investimento de tempo, materiais e dinheiro (BAXTER, 2011).

Para este projeto, utilizou-se do método do funil das decisdes proposto por
Baxter (2011), em todas as etapas de desenvolvimento, contribuindo no processo de
tomada de decisdes e avaliacdes de riscos, sendo relacionada a produgdo de fotos,
como conceito, formacdo de equipe, selecdo das roupas, materiais, locacdo entre

outros.

A etapa de projeto e desenvolvimento do catidlogo foi estimulada pela
proximidade do langamento da nova colecdo da marca e a necessidade de ter

disponivel um catdlogo para exposi¢ao na loja e distribuicao para os revendedores.

Contato com a proprietdria da marca Confirmacgao da proposta

Reunido com a proprietdria e a estilista

Selecdo de locacdo e profissionais

4

Pesquisa de inspiracdes Buscar materiais para cendrio

J

Envio de proposta de make/hair, atitude,

locacdo e profissionais <ﬂ compor o look

Buscar acessorios e diversos materiais para

e .



Confirmar data/hordrio com profissionais Publicar fotos

Realizar fotos

Feedback marca/clientes

Organizacdo das pecas que seriam usadas

Selecionar e editar fotos

2.2 Briefing

Para a realizacdo do briefing e do trabalho como um todo, foi necessario

realizar uma entrevista com a proprietaria da marca, além de observacdes diretas das

z

redes sociais da marca que € uma das principais formas de se comunicar com o

consumidor.

Segundo Phillips (2008),

Portanto, apds a primeira reunido do grupo responsavel pela elaboragdo do
briefing, os parceiros redigem a sua primeira versdo, adotando um
determinado briefing. A gestido do projeto de design formato. Naturalmente,
pode haver esquecimento de algumas informacdes. Essa primeira versdo é
apresentada na segunda reunido da equipe inteira de elaboragdo do briefing.
Nessa segunda reunido, poderdo ser recuperadas as informagdes que foram
esquecidas, além de acrescentar outras informacdes pertinentes. Ao término
dessa reunido, deve-se ter uma versdo final, aceita por todos. Esse processo
de elaboragdo do briefing garante a participacio de todas as pessoas-chaves,
registrando-se todas as informagdes importantes e atualizadas (PHILLIPS,
2008, p.27).
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Tabela 1: Briefing

Toépicos Basicos

Conteudos

Natureza do projeto
e contexto:

Nome da Campanha: Lost Paradise
Objetivo: Reforcar a identidade da marca, e ter
disponivel um bom material fotogrifico que
ajude na divulgacido e venda das pecas.

Uso das imagens: Além das imagens serem
apresentadas em um catdlogo, elas também
poderam ser encontradas por seus clientes nas
redes sociais e no site da marca.

Conteddo basico que as pecas devem
transmitir: As pecas devem transmitir, nas
fotos, a identidade da empresa e sua forma de
uso.

Analise Sensorial:

Lista de produtos: Roupas do vestuario
feminino.

Concorrentes: DeepCollection, Fruty’s Girl,
Mena Brasil, Moda Colmeia, etc.

Precos e promocoes: os precos praticados para
revendedores variam entre R$ 60,00 a R$ 120,00
enquanto para o consumidor final esse valor gira
em torno de R$ 120,00 a R$ 300,00.

Marca: A marca Uau Conceito ¢ uma marca de
moda feminina, fundada em 2007, que vende
suas pecas no atacado, em suas lojas fisicas e no
varejo através da sua loja virtual e de
revendedores.

Onde o produto pode ser encontrado
(distribuicao/pontos de venda): O produto pode
ser encontrado em lojas fisicas no Shopping
Fortaleza Sul e no Maraponga Mart Moda; na
loja virtual> da marca ou ainda através de
revendedoras.

Puablico-alvo:

Mulheres entre 19 e 45 anos, de classe social
média e alta, com espirito jovem, que buscam se
vestir com roupas de qualidade e seguir as
tendéncias.

Piblico atingido: A maior parte das vendas sdo
no atacado, logo o ptblico mais atingido da
marca sdo os lojistas e revendedores,
principalmente do interior do estado do Ceard. J&
o consumidor final atingido s@o mulheres entre
19 e 45 anos, que prezam por looks confortaveis
e sofisticados.

Habitos e atitudes dos consumidores em
relacio ao produto: como a maior parte das
vendas sdo para revendedores e lojistas, as

2 http://uauconceito.iluria.com/
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compras costumam ser em grande quantidade
(minimo 12 pecas) e sao feitas de 3 a 4 vezes ao
més, para aquisicdo de novas pecas, além de
realizarem trocas, etc. Além disso, os
consumidores buscam sempre por estampas
diferenciadas e modelagens que vistam bem,
com qualidade e conforto.

Razoes da compra do produto
(Racional/Emocional): Tanto os consumidores
finais, como os lojistas e revendedores da Uau
Conceito, buscam estilo e qualidade nas pecas.
No caso dos consumidores finais, a razdo de
compra € mais emocional, jid que costumam
comprar pecas que se identificam. J4 no caso dos
lojistas e revendedores, a compra € mais
racional, buscando produtos que possam vender
mais.

Portifélio
da empresa:

Cliente: Uau Conceito.

Segmentacio: Vestudrio de moda feminina.
Breve histérico da marca: A marca Uau
Conceito é uma marca de moda feminina,
fundada em 2007, que vende suas pecas no
atacado, em suas lojas fisicas e no varejo através
da sua loja virtual e de revendedores.
Propagandas e campanhas anteriores: A Uau
Conceito € uma marca que sempre investe em
suas campanhas, realizadas em média a cada 2
meses, e tal investimento acaba por gerar uma
maior visibilidade a marca, e maior
lucratividade.

Responsavel: Susa Helen.

Prazo, recursos humanos
e or¢camento
do projeto:

Recursos Humanos: Produtora e auxiliares,
modelo, fotégrafo, cabelereiro e maquiador.
Prazo: 01/05/2017 a 29/06/2017

Orc¢amento: R$ 6.000,00

Responsaveis pela aprovacdo: Laryssa
Medeiros (produtora) e Susa Helen
(proprietéria).

2.3 Planejamento de Cronograma das Atividades

As imagens foram planejadas cuidadosamente para que todos os detalhes se

enquadrassem exatamente com a proposta da colecdo. Como afirma Floch (1997, p.

12, apud MIRANDA, 2005, p. 38) a escolha do material, a qualidade da luz, a

13




combinagdo das pecas e de acessorios, a preferéncia dada a algumas cores mais do
que outras ou ainda o perfil que ¢ dado ao corpo feminino: “Todos esses fendmenos
fazem com que um look seja uma identidade verdadeira e fundamentalmente

visivel”.

Tabela 2: Cronograma das atividades
'DEMANDA ABRI  MAI0O  JUNHO |

L
SEMANAS 38 48 13 23 33 48 18 28 38 48

Compreensio da empresa e publico .
Definicdo dos objetivos e servicos .
Planejamento da produgao ..
Selecdao material .

Selecdo recursos humanos

Execugdo .

Edi¢do das imagens .

Desenvolvimento de look book

Entrega

Avaliacdo dos resultados =...

Fonte: Produzida pela autora.

2.4 Equipe de Trabalho

Tabela 3: Atividades e profissionais

Atividades Profissional ‘
Produtora Laryssa Medeiros
Styling Laryssa Medeiros
Fotégrafo Luis Morais
Cabelo Dan Cordeiro
Maquiagem Dan Cordeiro
Modelo Lou Montenegro
Staff Carol Oliveira, Paulo Henrique

Fonte: Produzida pela autora.
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2.5 Processos de Aquisicio/Empréstimos de Materiais

Uma parte dos materiais utilizados na produ¢do de moda faz parte do acervo

da produtora, da propria marca e dos demais participantes da equipe.

Os acessorios utilizados foram cedidos pela marca de acessérios Uau
Acessorios parceira da Uau Conceito, nesta e nas demais producdes de moda

realizadas.

Ja para o cendrio, além dos outros elementos que fizeram parte da
composi¢do, foi decidido pela produtora e pelos auxiliares de produ¢do confeccionar

uma jangada, objeto que se encaixaria perfeitamente na proposta da colecao.

Materiais de fotografia, cabelo e maquiagem pertencem aos profissionais que

foram contratados para os devidos fins.

Tabela 4: Materiais utilizados

Roupas UAU Conceito Laryssa Medeiros 25/05 29/05
Sapatos Acervo pessoal da =~ Laryssa Medeiros 25/05 29/05

produtora e da

marca.
Acessorios UAU Acessorios Laryssa Medeiros 25/05 29/05
Maquiagem Acervo Dan Dan Cordeiro 26/05 26/05
Cordeiro
Escova/secador/babyliss/spray Acervo Dan Dan Cordeiro 26/05 26/05
fixador Cordeiro
Cacho de coco e bananas Acervo Susa Susa Helen 26/05 26/05
Helen
Jangada Acervo UAU Susa Helen 26/05 26/05
Conceito
Flores/folha de Acervo UAU Susa Helen 26/05 26/05

15



palmeira/corda Conceito

Areia Acervo studio Luis Luis Morais 26/05 26/05
Morais

Alfinete Acervo Caroline Caroline Oliveira 26/05 26/05
Oliveira

Kit de costura Acervo Caroline Caroline Oliveira 26/05 26/05
Oliveira

Fonte: Produzida pela autora.

2.6 Orcamento do Projeto

O orcamento estava limitado em R$6.000,00 e nao apresentou despesas

extras, conforme tabela abaixo:

Tabela 5: Or¢amento

SERVICO CUSTO

Fotdgrafo R$ 3.000,00
Modelo R$ 2.000,00
Make/hair R$ 400,00
Alimentagdo (coffee break e almoco) R$ 300,00
Transporte R$ 150,00
Total R$ 5.850,00

Fonte: Produzida pela autora.
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3. RESULTADOS DA PRODUCAO

As fotos comecaram a ser publicadas nas redes sociais da marca a partir do
dia 28 (vinte e oito) de maio - véspera de lancamento da cole¢do - até a presente data,
como forma de divulga-la, recebendo um feedback bastante positivo tanto da equipe

Uau Conceito, quanto de seus clientes.

As imagens da campanha também serviram para a marca langar o catdlogo da
colecdo, além do site de vendas no varejo, que antes permanecia desativado, o que

possibilitou ampliar os meios de venda, ocorrendo assim um aumento nas mesmas.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Uma producdo de moda, assim como qualquer outra drea de producdo, exige
compromisso € empenho de todos os integrantes, afim de que o produto final atinja

0s objetivos que a marca pretende.

Considera-se indispensdvel para uma marca de moda de atacado, a
elaboracdo de imagens que seus clientes possam visualizar como a pega € vestida e
de que maneira ela pode ser usada, j& que muitas vezes a compra € realizada para

terceiros, além de fortalecer a identidade da marca.

A busca por profissionais qualificados para fazer parte desta equipe, como
fotografo, maquiador e modelo, foi de suma importancia para aperfeicoar a producao

de moda e gerar um resultado ainda mais positivos.

Ter a oportunidade de dirigir um projeto voltado a uma marca que ja se
encontra presente no mercado hd 10 anos, onde tive a liberdade de colocar em pratica
minha criatividade e meus conhecimentos adquiridos durante o curso de Design-

Moda, foi bastante satisfatério e pdde me acrescentar muito profissionalmente.

18
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LEVEZA, BEM-ESTAR E AQUELA SENSACAO DE
QUE PODEMOS LEVAR A VIDA DE UMA FORMA
SIMPLES E BEM-HUMORADA, SEM PERDER O
TOQUE DA SOFISTICACAO. A UAU CONCEITO
TRAZ ESSA PROPOSTA PARA UMA MULHER
MODERNA, QUE SABE QUE A REAL BELEZA VEM
DE DENTRO PARA FORA.

DESDE 2007, A MARCA BUSCA SEMPRE TRAZER
PRODUTOS QUE SE DESTACAM POR SEU DESIGN
E QUALIDADE, ALEM DE  APRESENTAR
COLECOES QUE TRAZEM ESTAMPAS
EXCLUSIVAS E MATERIAS PRIMAS NOBRES, COM
UMA ESTETICA TROPICAL E SOFISTICADA.



SOL, MAR, PE NA AREIA.SE PERDER NO
PARAISO PODE SER UMA  EXPERIENCIA
INCRIVEL.

O VERAO CHEGA NA UAU CONCEITO, E TRAZ
CONSIGO TODA O ENCANTO E A
SOFISTICAGCAO DE UMA ILHA DESERTA.

O LOOKBOOK FOI PENSADO E ELABORADO POR
UMA EQUIPE COM O PROPOSITO DE
TRANSMITIR TODA ESSA HARMONIA DA
COLECAO, E PODER MOSTRAR PARA SEUS
CLIENTES COMBINAGOES E O CAIMENTO DA
ROUPA NO CORPO, SEM A NECESSIDADE DE TER
QUE EXPERIMENTA-LAS.






OPTAMOS POR UMA
MAKE NATURAL E
ILUMINADA, DANDO
UM AR BRONZEADO
PARA A  MODELO,
JUNTO COM UM

BATOM NUDE
REMETENDO A COR
NATURAL DOS

LABIOS, ALEM DE UM
OLHO UM POUCO
MAIS DESTACADO
POR UM MIX DE
SOBRAS EM TONS

TERROSOS.
JA PARA OS
CABELOS, FCI

DECIDIDO DEIXA-LOS
SOLTO COM ONDAS
NATURAIS.









O PROCEDIMENTO PARA ELABORACAO DO
STORYBOARD FOI REALIZADO NA SEMANA
ANTERIOR AS FOTOS, ATRAVES DE PESQUISAS
FEITAS EM CATALOGOS DE MODA, LOJAS
VIRTUAIS E REDES SOCIAIS DE GRANDES
MARCAS, ONDE TIRAMOS INSPIRACAO PARA
ALGUMAS POSES. ALEM DISSO, NESTA MESMA
SEMANS, VISUALIZAMOS A COLECAO PARA
MONTAR OS LOOKS JUNTAMENTE COM OS
ACESSORIOS.

POR SE TRATAR DE UM LOOKBOCK, FORAM
DEFINIDAS POSES QUE DESTACASSEM OS
LOOKS, PRIORIZANDO EVIDENCIAR OS
DETALHES E CAIMENTOS DAS PECAS.
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