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RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolvimento e realizacdo de um editorial de moda desde a
concep¢do do tema e a justificativa que o conduziu, até a elabora¢do de cronogramas e a
producdo do ensaio. O editorial tem como objetivo promover e incentivar a divulgagcdo dos
brechds como alternativa para o piblico consumidor de moda por meio da elaboracdo de looks
que ressignifiquem as pecas de segunda mao e por meio da constru¢do de uma imagem de moda
mais moderna através da realizacdo de um ensaio fotografico para a revista britanica Dazed &
Confused. Para a realizag¢do do ensaio, a metodologia escolhida foi a elaboragdo e organizacao de
um briefing e um cronograma, apds essas etapas, uma busca por brechds na cidade de Fortaleza
foi iniciada para encontrar as pecas que foram fotografadas no editorial. O intuito do editorial é
despertar interesse no consumidor, buscando assim prolongar o uso dessas pecas comercializadas

em brechos.

Palavras-chave: Brechd; Editorial; Moda.



ABSTRACT

This paper presents the development and realization of a fashion editorial since the
conception of the theme and the justification that leaded its development, to the elaboration of
schedules and the production of the fashion editorial. The aim of the editorial is to encourage the
promotion of thrift stores as an alternative to the fashion consumer through the medium of
elaboration of looks that can resignify the second-hand pieces and through the construction of a
modern fashion image through the execution of an fashion editorial for the British magazine
Dazed & Confused. To produce the editorial, the methodology chosen was the preparation and
organization of a briefing and a schedule, after these steps, a search was initiated in Fortaleza’s
thrift stores to find the pieces that were photographed on the editorial. The purpose of the
editorial is to arouse the interest in the consumer, thus seeking to prolong the use of these pieces

sold in thrift stores

Keywords: Thrift store; Editorial; Fashion.
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1. INTRODUCAO

O setor industrial entre os séculos XVIII e XIX passou por grandes mudangas nas suas
configurag¢des produtivas. O aumento da producdo de bens causado pela mudanca nos meios de
producdo gerou um aumento da demanda criada pelo préprio mercado. Nesse contexto, a moda
como qualquer outro mercado, teve também sua producdo aumentada interferindo assim na
demanda do setor, pois artigos passaram a ser produzidos mais rapidamente devido a
mecanizacao do trabalho, que diminuiu o tempo de produgio e os custos. De acordo com Cardoso
(2008) ao longo do século XVIII, ocorreram mudancas de organizacdo industrial, baseadas no
aumento da escala de producdo. Dessa forma, passou-se a produzir mais, atender maiores
demandas e lugares mais distantes, também houve o aumento das fibricas que passaram a ter
maior capacidade produtiva devido ao aumento do numero de trabalhadores. Entretanto, ainda
segundo Cardoso (2008) a crescente demanda ndo teve inicio no século XVIII e que, antes disso,
na Europa, o consumo ja vinha sendo fortemente enraizado por uma sociedade que apreciava o
luxo e, por consequéncia, essas mudancas auxiliaram no aumento da procura e do desejo por
bens.

Essa crescente demanda se estendeu por anos, passando por ciclos criados para suprir
mudancas de estacdo, criando mais estacdes e tendéncias para atender um mercado que,
impulsionado pelo marketing, s6 vem aumentando a oferta de consumo e, segundo Carvalhal
(2016), vem causando uma sensacdo de esgotamento tanto na esfera produtiva quanto no ato de
comprar, pois nossa sociedade € vista como uma sociedade de consumo, que consome cada vez
mais e mais rapido. Sociedade essa que passou a usar desse artificio para ndo sO suprir
necessidades materiais, mas também para vender ideais, através de imagens e marcas, que
vendam ideias originais ou que tragam aceitacdo por meio da constru¢do de uma imagem
compativel com a que é vendida pela industria da moda como a dominante.

A motivacao de reatribuir desejo as pecas de roupa usadas, comercializadas em brechos, e
a atual situacdo da moda, que muito vem sendo questionada nos ultimos anos devido a forma de

producio nas inddstrias do fast fashion' e de acordo com a revista Galileu? também as condicdes

! Modelo de producio e consumo no qual os produtos sio fabricados, consumidos e descartados rapidamente



sub-humanas as quais seus trabalhadores sao submetidos para produzir rapidamente e a um baixo
custo, gerou questionamentos que passaram a refletir na producdo de conteddo para veiculos
comunicadores de moda, como é o caso das revistas desse segmento. Desde publicacdes
comerciais como as da revista Vogue, Elle e até revistas para publicos mais segmentados
percebe-se uma maior preocupacao no sentido de reconsiderar os mecanismos de producdo e de
consumo atuais de moda.

Essa percepc¢ao atual da moda vem se materializando em diversos meios de comunicacao,
inclusive nas revistas de moda, que se véem incumbidas de criar alternativas para esse publico
que busca consumir com mais consciéncia. Podemos citar revistas de renome como a Vogue
Brasil, que atualmente possui uma coluna® dedicada a matérias ligadas a sustentabilidade na
moda, dando €nfase a iniciativas de marcas que se preocupam com o tema e divulgando outras
alternativas de consumo como brechds e produtores locais. Em outras revistas, € possivel
encontrar matérias sobre moda e sustentabilidade, que sdao motivadas pelo interesse do
consumidor nesses temas, onde o leitor pode encontrar dicas de consumo consciente € marcas que
assumiram riscos para mudar o sistema tradicional de moda. Nesse contexto, € possivel perceber
o interesse de veiculos comunicadores de moda na constru¢do e divulgacao de uma nova imagem
dessas iniciativas, buscando criar algo que comunique melhor e que seja atraente ao consumidor.

E nesse sentido que o ensaio busca atuar como ferramenta na constru¢io de uma imagem
de moda a partir das roupas de segunda mao, promovendo um olhar mais atual sobre a
ressignificacdo das pecas comercializadas em brechds para que as mesmas possam se desvincular

do que € visto como velho e descartado.

2 Disponivel em < http://revistagalileu.globo.com/Revista/noticia/2016/06/escravos-da-moda-os-bastidores-nada-
bonitos-da-industria-fashion.html> Acessado em 21/06/2017
3 Disponivel em: < http://vogue.globo.com/palavrachave/chiara-gadaleta/> Acessado em 22/06/2017
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2. APRESENTACAO DA REVISTA

Ap6s analisarmos estética e conteido de algumas revistas de referéncia do segmento de
moda, optou-se pela Dazed & Confused Magazine. A revista foi cofundada em 1991, por Rankin
e Jefferson Hack na Inglaterra, como uma revista que buscava incentivar estilos, cultura
alternativa e vanguarda. A revista comecgou com o objetivo de agir como uma provocaciao as
revistas de moda convencionais, criando movimentos que questionassem os padrdes estéticos ou
causassem alguma ruptura com os padrdes vigentes. Atualmente, a Dazed continua a defender
uma radicalizacdo da moda, dando espaco a jovens designers e a diferentes artistas. No entanto,
como qualquer outra publica¢do a Dazed se beneficia de marcas de moda, e, portanto, ndo pode
ser tida como uma revista anti-moda e sim como uma publicacdo que busca criar e mostrar
alternativas e pensamento critico na moda e nas artes atualmente. A revista possui edi¢des
impressas que sdo publicadas bimestralmente e uma plataforma online, a DazedDigital* que

aborda temas como moda, cultura, artes e fotografia.

Figura 1 — Capa da revista Dazed & Confused
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Fonte: site da revista Dazed & Confused

* Disponivel em: http://www.dazeddigital.com/ Acessado em: 07/06/2017
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De acordo com uma pesquisa feita pelo portal MagLab®, site que analisa diferentes
revistas e seus conteddos a Dazed tem como publico alvo pessoas entre 18 e 30 anos, em sua
maioria mulheres, apenas um ter¢o de seu publico é masculino. Os consumidores da revista sao
pessoas com ensino superior completo ou estudantes, em sua maioria relacionadas as areas das
artes. Ainda de acordo com o MagLab, o publico alvo é considerado referencial para andlise de
tendéncias de moda e potenciais influenciadores de consumo para as massas, moram nas regioes
mais cool e hipsters ® de Londres, visitam galerias de arte e tem poder aquisitivo para pagar cerca
de 4.50 libras esterlinas em uma revista. Embora a revista ndo se destine a um género especifico,
a maioria de suas propagandas sdo voltadas para o publico feminino.

Hoje a publicacdo é considerada uma das mais influentes em moda e em cultura
independente. Assim, pode-se afirmar que a revista € uma ferramenta ideal para veicular ideias
que se diferenciam no mercado de moda e que buscam mostrar alternativas de consumo, como o

crescente interesse pelo comércio de roupa através de brechds e a importancia deles na

contribui¢cdo para um consumo de moda mais consciente e sustentdvel.

5 Disponivel em < http://maglab.org.uk/dazed-confused-audit/> Acessado em 21/06/2017
5Termos estrangeiros que se referem ao que estd na moda e a uma subcultura da classe média urbana que coexiste
com a cultura de tendéncias ou moda principal e dominante.
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3. JUSTIFICATIVA

A moda desde seus primoérdios, passou por vdrios ciclos de modificacdes. Svendsen
(2010) associa a origem da moda ao capitalismo mercantil no final do século XV, se tornando
mais evidente no século XVI, quando mudancas sociais e econdmicas na Europa impulsionaram
mudancas comportamentais e culturais mais velozes, refletindo na maneira como as pessoas se
vestiam. Foi nesse contexto que se identificou pela primeira vez, uma regularidade nas mudancas
nos trajes que, com o passar o tempo adquiriram um carater rdpido e com Unica motivacio a
mudanca por si sO.

Essas mudangas ficaram conhecidas como a Revolucdo Industrial, justamente como
forma de chamar aten¢do para o impacto tremendo que exerceram sobre a sociedade, o
qual s6 encontrava eco na ruptura radical com o passado efetuada pela Revolucdo
Francesa. O termo se refere essencialmente a criagdo de um sistema de fabricagdo que
produz em quantidades tdo grandes e a um custo que vai diminuindo tdo rapidamente

que passa a ndo depender mais da demanda existente, mas gera o seu proprio mercado.
(HOBSBAWN, 1964: 50 apud CARDOSO, 2008, p. 26 )

Dessa forma, é possivel afirmar que as mudancas motivadas apenas pela substituicdo de
bens, tornaram os ciclos de moda cada vez mais rdpidos e o crescimento de um sistema de
fabricacdo enlarguescido impulsionou ainda mais essas mudancas. A moda passa entdo a ser vista
como a ascensdo do novo, sempre se modificando para substituir algo obsoleto, que ¢é
considerado velho. O que surgiu como uma légica moderna de mudancga pela inovacdo ou
substituicdo do velho, tornou-se apenas uma complementacdo do que ja existia antes, pois 0S
ciclos se tornaram tdo rapidos que ja ndo havia tendéncia que se propusesse a substituir algo,

somente acrescentar:

A légica de substitui¢do foi ela prépria substituida pela de suplementacdo (ou por uma
16gica de acumulagdo, se preferirmos), em que o mecanismo que promete que 0 NOVO
substituird o velho ndo opera mais. Em vez disso, o velho e o novo — ou melhor, talvez, o
velho e o velho — existem lado a lado.) (SVENDSEN, 2010, p. 36)

Esse pensamento nos leva a questionar a necessidade da desenfreada producdo de moda,
quando o novo ja ndo pode ser alcangado. Assim, os brechds surgem inicialmente como uma
alternativa para aqueles que procuravam adquirir roupas a um preco mais acessivel, ja que nao
podiam acompanhar as substituicdes que o mercado promovia e para aqueles que buscaram se

diferenciar dos demais por meio de pecas que possuissem certa exclusividade e representassem

algo diferenciado, dificil de achar.
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Dessa forma, o crescente descontentamento do consumidor com a atual situacdo da
inddstria da moda tradicional vem tornando, cada vez mais, o consumo de pecas usadas em
brechds uma alternativa consciente para o problema da industria veloz de artigos de moda, haja
vista que o consumidor que busca pecas em brechds também estd ciente do esgotamento no
mercado de moda e que ao comprar um produto usado contribui para diminuir o descarte de

pecas:

Dentro deste contexto, os mercados de redistribui¢do, conhecidos como brechds, surgem
como uma nova maneira para construir relagdes comerciais e interpessoais,
desenvolvendo um modelo de mercado que desafia o consumismo tradicional,
contribuindo para o desenvolvimento de uma tendéncia mais sustentdvel de reutilizacio
de produto. (ALVES, YAMIN, SALLES, 2014, p. 3)

Ao compreendermos a moda como ciclica, o que ocorre € que tendéncias dos dltimos 30
anos continuam a se reapresentar, mudancas suaves podem ocorrer, ou muitas vezes as tendéncias
que se mostram como uma “moda vintage” surgem. E através dessa otica que se busca mostrar
que € possivel que o consumo de pecas usadas de brechds se fortaleca, visto que o consumidor
atualmente tem buscado consumir mais conscientemente, € levado em consideracdo questdes
ambientais como o acimulo de lixo gerado pela industria da moda, e questdes sociais como as
condig¢des de trabalho a que muitos empregados estdo submetidos em fabricas de roupas e artigos
de moda.

Com essa nova postura de consumo se faz necessdria a criacdo de espagos e imagens que
atraiam o consumidor e desmistifique a imagem da roupa usada como obsoleta e inutilizada, seja
em lojas fisicas, redes sociais ou através de revistas, pois uma maior busca por essa forma de
consumo corresponde a necessidade de uma maior visibilidade para esses espagos, que se veém

agora com o desafio de vender ndo somente pecas, mas também conceitos e ideais:

As roupas de alguns brechds especificos sdo pouco valorizadas e assim como o
espaco onde se vende as pecas, e tratando-se de moda Castilho (2006), afirma: “E
permanentemente necessdrio repensar as necessidades sociais em  escalas
diferenciadas, as estratégias, discutir a identidade do produto, a identidade da marca
e dos ambientes que a marca frequenta [..] Estamos, portanto falando em composicio
plastica, em estética, em elementos que constroem a sensorialidade téxtil e
formas que serdo sobrepostas ao corpo resultando assim em uma nova forma a qual
serd a imagem que o olhar do outro apreende. Estamos falando também da conjungdo
destes elementos com a relacfio de desejo imposta pelo mercado consumidor ja que nao
se pensa design de moda sendo em relagdo ao publico que se interessard pelas
criagdes.” (BOAS, LEMES, 2012 p. 15)

Assim, busca-se mostrar por meio do ensaio que o consumo de pecas em brechds € uma

alternativa vidvel, econdmica e mais consciente, além de trazer a superficie a importancia do
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desenvolvimento da comunica¢do visual dos brechds para promog¢do da ressignificacdo das pecas
comercializadas pelos mesmos por meio de estratégias de constru¢do de imagens de moda como

€ o caso da producdo e styling para editoriais em revistas do segmento.
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4. OBJETIVOS
4.1. Objetivo Geral

O ensaio tem como objetivo desenvolver um editorial de moda com tema voltado para a
sustentabilidade na moda por meio da reutilizagdo de pecas comercializadas em brechds e
promover a divulgacdo dos mesmos como alternativa para o publico consumidor de moda por
meio do uso de pecas usadas em editorial de moda para a revista Dazed & Confused e a
divulgacdo dessas fotos pelos proprios brechds, de maneira que despertem interesse no

consumidor, buscando assim prolongar o uso dessas pecas.

4.2.  Objetivos Especificos

e Incentivar o consumo consciente de moda através da compra em brechds;
e Elaborar propostas de produc¢do de styling para roupas de breché auxiliando na
valoriza¢do do consumo de roupas de segunda mao;

e Promover a divulgacdo de brechods locais através da divulgagdo das fotos do ensaio.
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5. CONCEITO

A construgdo do conceito se deu a partir de ideias sobre a producdo e consumo
exacerbados de moda e suas consequéncias. Na moda, particularmente, € interessante perceber a
velocidade com que a mudanga € imposta e absorvida pela sociedade. Mudancas que em seu
amago podem trazer poucas melhorias para o consumidor, e sdo impulsionadas pela satisfagdo de
possuir o novo. Esse movimento ndo se restringe a moda e, no contexto atual da sociedade, é ele
que rege o sistema capitalista. O descarte programado, a suplementacdo do que ja existe por

“novas” tecnologias e os objetos de desejo sem maiores mudangas.

O meio empresarial percebeu rapidamente a dupla vantagem de reforcar e acelerar os
ciclos da moda ja existentes: um produto ndo somente se tornava mais atraente por estar
na moda, mas também fazia-se indispensdvel a sua substitui¢do, assim que saisse de
moda. O estilo virava assim um propulsor sistemdtico de novas vendas e a ideia da
obsolescéncia estilistica - ou seja, de que um artigo se tornasse obsoleto em termos
estéticos muito antes de se desgastar pelo seu funcionamento - comecava a tomar forma
como estratégia mercadoldgica consciente, pressionando o consumidor a comprar
produtos novos com maior frequéncia. (WHITELEY, 1993: 13 -14 apud CARDOSO,
2008: 149)

Vale compreender, como afirma Barbosa (2004), que o consumo em si estd presente nas

relacdes humanas e na sociedade. O que deve ser levado em conta € o consumo exacerbado,

motivado pela velocidade da industria da moda e do desejo superficial pelo novo:

A cultura material e o consumo sdo aspectos fundamentais de qualquer sociedade, mas
apenas a nossa tem sido caracterizada como uma sociedade de consumo. Isto significa
admitir que o consumo estd preenchendo, entre nds, uma fungdo acima e além daquela
de satisfacdo de necessidades materiais e de reprodugéo social comum a todos os demais
grupos sociais. (BARBOSA, 2004, p 14)

Dito isso, o conceito do presente trabalho buscou se enveredar por caminhos alternativos
para uma sociedade que consome cada vez mais e mais rdpido, criando uma exaustao tanto do
consumo de moda quanto da cadeia produtiva. A necessidade de mudangca na moda se faz
evidente quando percebemos que de acordo com a revista Galileu’, cerca de 80 bilhdes de roupas

sdo vendidas por ano em todo mundo, o que garante uma média maior que 11 pecas por

habitantes no planeta. Grande parte disso € produzida usando de mao de obra barata, com rapida

7 Disponivel em < http://revistagalileu.globo.com/Revista/noticia/2016/06/escravos-da-moda-os-bastidores-nada-
bonitos-da-industria-fashion.html > Acessado em 15/06/2017
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distribuicdo e pregos baixos, de forma que a industria da moda sustente a si mesmo nessa
velocidade de consumo.

Situagdes como a que ocorreu em 2013, quando o edificio Rana Plaza desabou na capital
de Bangladesh onde morreram 1.133 pessoas que trabalhavam em um dos maiores polos
industriais de confec¢do do mundo, nos fazem repensar nesse sistema de moda que alimentamos
e a que custo o mantemos. O edificio que abrigava vdrias fébricas de confec¢do de roupas e
empregava pessoas que produziam itens para empresas como Walmart e Primark. Funciondrios
com jornadas de trabalho exaustivas, ganhando saldrios irrisérios fez com que a aten¢do mundial
se voltassem para a inddstria da moda, desmascarando parte desse sistema que visa o lucro rapido
a qualquer custo. O que vem motivando mais pessoas a buscar um consumo consciente, em todas
as suas etapas.

Dessa forma, uma iniciativa que embasou o desenvolvimento do conceito a partir de
pecas de brech6 e que teve sua origem apds o acidente no edificio em Bangladesh, acima
mencionado, foi o Fashion Revolution®, um movimento criado por lideres do conselho de
sustentabilidade global presente em 92 paises que resolveram promover uma campanha de
conscientizacdo do consumidor sobre os custos da moda, os impactos causados por essa industria
em vdrias escalas do ciclo da moda e como € possivel mudar essa realidade, buscando incentivar
transparéncia e ética nas empresas. O projeto visa além de cobrar das empresas mais
transparéncia nas suas acdes € maior comprometimento com o ser humano e o meio ambiente,
também busca incentivar o consumidor a questionar seu proprio consumo € questionar as marcas
sobre os processos de producdo e comercializacio, contribuindo para a conscientiza¢do de cada
consumidor. O projeto acaba por incentivar também o consumidor a buscar por marcas locais e
de pequeno porte, nas quais € possivel acompanhar os processos de produ¢do mais de perto e
também compreender melhor a questdo de custo de produgdo e o valor atribuido as pecas. Nesse
sentido, o projeto incentiva a comercializacdo de pecas em brechds, tendo em vista que os
mesmos sao também uma alternativa de frear o consumo de grandes marcas que visam somente 0
lucro, utilizando de mado de obra barata em producdes de larga escala.

Assim, repensou-se na questao do novo e o velho no ciclo da moda e o que € atribuido a
uma peca para que esta seja considerada velha, sem levar em consideracdo sua idade real ou seu

tempo de desgaste. No breché muitas pecas que podem ser encontradas estdo em bom estado,

8 Disponivel em < http://fashionrevolution.org/country/brazil/ > Acessado em 21/06/2017
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que, muitas vezes sdo descartadas por serem consideradas velhas, no entanto, o que se pode
perceber é que o conceito de novo e velho se mistura e, acompanhando a atual velocidade do
ciclo da moda a curto prazo, uma roupa se torna obsoleta. Nesse ponto, € que buscamos
ressignificar a visdo do consumidor de moda em relacdo as pecas de brechd, criando alternativas
de composicdes e looks que sejam considerados atuais. E a busca pela ressignificacio afetiva a
essas pecas através do rearranjar das roupas e do despertar do desejo sobre elas. No entanto, o
desejo que ndo deve partir pela busca do novo pelo novo, mas sim do identificar-se com a roupa e
sua mensagem. Dessa forma, uma das alternativas para alcancarmos isso é associagdo dessa
mensagem de conscientizacdo a meios de comunicacdo que interajam e transmitam essa proposta

para um publico consumidor especifico, como € o caso da revista escolhida a Dazed.

5.1. Analise de Tendéncias

A andlise de tendéncias neste projeto buscou ndo se prender a passarelas e a semanas de
moda, mas sim a questdo da sociedade e sua relacdo com o atual ciclo de consumo répido e uma
proposta alternativa que possa ajudar a desacelerar o sistema. Buscou-se entdo analisar projetos
que visam reinventar e criar alternativas para o consumo de moda.

Atualmente alguns projetos de upcycling, técnica que consiste na reutilizagdo de
materiais, ndo alterando a matéria em si como na reciclagem, mas dando continuidade ao ciclo de
vida do material tem ganhado destaque no cendrio nacional como a proposta da marca A la
garconnne, que encontra em pec¢as usadas matéria prima para a transformac¢do do velho em novo
e com um outro olhar, da vida nova as pecas descartadas, recriando-as em forma de novas pecas.

Além disso podemos citar o exemplo de marcas como Vintage & Amigos que desperta
desejo por pecas usadas por meio da produgdo de ensaios fotograficos bem pensados e também
pequenas colegdes colaborativas. Nesse sentido, o que essas iniciativas t€m em comum com o
projeto é o desejo de gerar alternativas para o modelo de consumo rdpido e desenfreado da
sociedade atualmente.

Ainda nesse contexto, podemos citar um dos grandes nomes da moda Martin Margiela

como marca formadora de opinido estética e de grande repercussdo, que se utiliza do método
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upcycling como forma de desconstrucdo da moda, de acordo com a revista Vogue® sua forma
expressar através do uso dos mais variados tipos de materiais gera questionamentos sobre a atual
inddstria da moda e o senso estético comum.

Portanto, buscou-se analisar projetos com uma visao que nos orientasse por um caminho a
ser seguido, tanto esteticamente e conceitualmente, ja que algumas dessas marcas fazem uso dos
ensaios fotograficos como principal meio de divulgagcdo em suas redes sociais, quanto na questao
da realizacdo do ensaio em si, dando vida a ideia de incentivar esses brechds a crescerem e
utilizar produgdes e editoriais de moda para a valorizacdo das pecas comercializadas pelos

mesmos e a promog¢do destes em ensaios publicados em revistas especializadas.

5.2. Inspiracoes

O repensar do consumo de moda € necessario, porém delicado haja vista que a cadeia de
moda se alimenta do incentivo ao consumo. O desafio do autoconhecimento como parte da
engrenagem que move a industria da moda e da mudanca no comportamento de consumo foram
grandes inspiracOes para o ensaio, que buscou imprimir o novo olhar sobre o velho e o encanto
que a roupa produz quando redescoberta.

Cada roupa possui a sua historia, é necessario reconhecer a influéncia que uma vestimenta
exerce sobre quem a veste e quem a observa. Tornar essa roupa nova ou torna-la objeto de desejo
de alguém novamente, causar encanto, essa € uma questao abordada por muitos brechds e marcas
que buscam se promover através de editoriais de moda utilizando pecgas usadas.

Pensando nisso, buscou-se inspiragdo em brechds que se utilizam de produg¢des como
ferramenta de promocao das pecas comercializadas, como B.luxo e brech6 Retroagir, além disso
a revista Dazed & Confused foi uma grande referéncia para o ensaio, pois houve o desejo de
construir uma relacdo entre o conceito estético da revista e as fotos do editorial.

Dessa forma a relagdo entre o ensaio e a revista foi construida primeiramente na escolha
da locag@o. Ao analisarmos os editoriais da revista percebeu-se a recorréncia do uso de foto em
estidio, com foco maior nas roupas € a dos ensaios. Assim, realizar as fotos em um espago
completamente branco tem intenc@o de dar énfase as composicdes e também faz essa relagdo com

outros editoriais da revista. Outro aspecto importante na construcao dessa relacdo € a beleza do

° Disponivel em <http://www.vogue.com/article/martin-margiela-runway-shows-from-the-archives> Acessado em
19/07/2017
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editorial que se utilizou de cores marcantes nos olhos, como elemento de ligacdo entre as
modelos e também de desconstrucdo da beleza convencional. Como a revista busca mostrar em
seus editoriais, a escolha das modelos ndo seguiu um padrdo estético convencional, pois buscou-
se encontrar modelos que tivessem caracteristicas marcantes como tons de pele diferentes entre
si. A atitude do ensaio também buscou fortalecer a relacdo com a linha estética da publicacdo,
através de poses e expressdes que mostrassem o conceito da revista que busca passar uma
imagem de rompimento com a moda tradicional como um padrdo, assim as modelos aparecem
com uma linguagem corporal mais altiva, buscando transmitir empoderamento principalmente
através do olhar e do uso de cabelos naturais e maquiagem pontual, o que também busca
questionar e romper padrdes, tanto de beleza como de consumo.

A escolha das pecas para montagem dos looks se baseou no desejo de imprimir
modernidade as composicdes, buscando entdo escolher pecas que tivessem formas mais
tradicionais, sendo assim mais adaptdveis a diferentes composi¢cdes. Ao optarmos por pecas mais
classicas, o objetivo foi o de buscar atemporalidade, jd que as pecas ndo devem ser enxergadas
como algo obsoleto e que remete ao passado, mas sim algo que € o presente. As combinagdes dos
looks entdo foram feitas com base em cores que se complementassem, tornando as cores o
principal elemento de conexdo entre as pecas. Outro aspecto relevante é o nao uso de acessorios,
dessa forma o ensaio buscou se voltar ao natural, sem o uso de calgados ou aderecos como forma
de dar énfase as pecas e também como forma de transmitir desprendimento e quebra de

paradigmas na industria da moda.
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6. METODOLOGIA
6.1. Briefing

Para melhor compreender as questdes relevantes ao projeto, utilizou-se da estrutura
projetual proposta por Sanches (2008) que € dividida em quatro fases: planejamento, geragdo de
alternativas, avaliacdo e detalhamento e producdo. No planejando onde ocorre a coleta de e
andlise de informacdes foram definidos quais questionamentos sobre o atual sistema de moda
seriam tratados nesse projeto. Nesta fase do projeto foram pensados os quais os questionamentos
levantados pelo projeto e quais os “problemas” a serem solucionados, dando inicio ao
desenvolvimento do conceito.

Em seguida, na fase de geracdo de alternativas, pensou-se nas possiveis solucdes para
esses problemas, tendo como o incentivo do consumo em brechds uma delas. A partir dai,
iniciou-se um processo de pesquisa sobre os brechds nas redes sociais e pesquisa bibliografica
sobre o tema. Além disso, houveram também pesquisas imagéticas sobre brechds e marcas que
pudessem servir como inspiracdo para o desenvolvimento do editorial em conceito estético.
Buscou-se também analisar o meio de divulgacdo do projeto, a revista Dazed & Confused,
avaliando seu publico alvo e linha estética para que pudéssemos manter uma relacdo entre a
publicacdo e as fotos do editorial levando em consideragdo cendrio, atitude do editorial,
maquiagem e cores utilizadas.

Na fase de avaliacdo e detalhamento, foi desenvolvido um briefing seguindo o modelo
de Philips (2007), que foi utilizado como parametro para orientacdo, o autor também afirma que
briefing pode ser usado como roteiro a ser seguido para garantir a eficiéncia do projeto como
também pode ajudar a elaborar um cronograma para estabelecer prazos para vérias etapas a serem
realizadas. Nesta fase painéis semanticos foram elaborados e compartilhados com a equipe que
incluiu fotégrafo e modelos para que houvesse um estudo das imagens e conceitos a serem
representados no editorial. Na fase de producdo, o cronograma foi seguido para que o projeto
corresse dentro do tempo estimado, os brechds foram contatados e as pecas foram buscadas, todo
o material necessdrio para o ensaio foi captado. Ainda nessa fase, toda a parte grifica do projeto
foi elaborada seguindo a linha estética proposta pela revista, a pesquisa de fontes utilizadas e a
disposicdo das imagens nas péaginas da publicacio foram avaliadas, além de pesquisas
tipograficas. As fotos foram realizadas e a edicao das imagens seguiu a proposta apresentada nos

painéis semanticos.
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TOPICOS BASICOS | CONTEUDO DESCRICAO
Marca Brech6 55, Breché Roxie Vintage e Brechd Arara
Produto Roupas usadas
Pregos De R$10,00 a R$150,00
Analise Setorial Promocao Editorial de moda para a revista Dazed & Confused

Estudo de tendéncias

Crescimento na procura por roupas
comercializadas em brechés pela conscientizagdo
dos impactos causados pelo modelo de consumo
tradicional.

Publico alvo

Sexo Feminino
Idade 22 a 35 anos
Renda Classe Ce B

Habitos de consumo

Interesse por sustentabilidade, facil acesso as redes
sociais e interesse por informacdo de moda e
cultura.

Natureza do projeto
e contexto

Justificativa

Os problemas na atual producdo e consumo de
moda e a crescente procura por formas de consumo
consciente.

Objetivos do projeto

Incentivar a divulgacao dos brech6s como
alternativa para o publico consumidor de moda
através do uso de pecas usadas em editorial de
moda para a revista Dazed & Confused de maneira
que despertem interesse no consumidor, buscando
assim prolongar o uso dessas pecas.

Resultados desejaveis

Promover a divulgagdo de brechds locais através
da divulgagao das fotos do ensaio e também a
conscientiza¢do dos consumidores para uma
mudancga de paradigma através da utilizacao de
editoriais de moda visando a promoc¢ao de uma
alternativa de consumo.

Responsabilidades pelo projeto

Ana Luisa de Brito Vieira

Orientador

Davi Sombra




6.2. Planejamento e Cronograma das Atividades da Equipe

Tabela 2 - Cronograma das atividades

DE ATE ATIVIDADE
07.02.2017 - Defini¢do do tema
15.04.2017 22.04.2017 Pesquisa sobre a revista
02.05.2017 - Desenvolvimento de briefing
09.04.2017 20.05.2017 Pesquisa de referéncias
03.05.2017 11.05.2017 Reunides com brechds
11.05.2017 - Empréstimo das pecas
18.05.2017 - Styling
13.05.2017 17.05.2017 Prova de roupas
16.05.2017 - Montagem de storyboard
18.05.2017 19.05.2017 Preparacdo do material de produgao para o photoshoot
20.05.2017 - Photoshoot e fotos making of
22.06.2017 - Selecdo de fotos
24.06.2017 - Montagem de portfélio criativo
23.06.2017 - Finaliza¢do do tratamento de imagens e execugdo do projeto criativo
04.07.2017 - Impressao prova do portfélio criativo
04.07.2017 - Impressao final do portfdlio criativo e projeto executivo
06.07.2017 - Entrega final do material
13.07.2017 ) Apresentagdo do Trabalho de Conclusio de Curso

(TCC) I - Projeto de Moda

6.3. Processo de Empréstimo de pecas
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Todas as pecas usadas no ensaio foram cedidas por brechds contactados no inicio do

projeto e que se demonstraram interesse em participar do projeto. A principio o contato foi feito

através de redes sociais dos brechds, os quais receberam o briefing do projeto e explicacdes sobre

o conceito do ensaio e sobre os objetivos do mesmo. No segundo momento houveram visitas aos

brechds para uma melhor compreensao sobre o ensaio e andlise de pecas para que seguissem uma

relagdo entre si.

Algumas pecas a principio escolhidas ndo estiveram disponiveis para o ensaio por motivo

de venda, alguns dos obstdculos encontrados para essa etapa foi a escolha das pecas e a demora

entre essa andlise e a realizacdo das fotos. Durante esse tempo os brechds nao puderam reservar

pecas e a venda foi efetuada.
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As pecas foram cedidas por trés brechds sendo eles o brech6 55, brech6 Roxie Vintage e
breché Arara e a captagdo das mesmas foi realizada em torno de uma semana antes do ensaio
para que houvesse a montagem dos looks e storyboard, dois dos brechds cederam as pecas sem
nenhum custo, somente um dos brechds requisitou que um valor de 30% de cada peca fosse pago
como forma de compensar o periodo em que as mesmas nao estariam expostas. Todos os brechds
cederam as pecas sem necessidade de contrato ou assinatura de termo de garantia e logo apds a

realizagdo das fotos, as pecas foram devolvidas.

6.4. Orcamento

O orcamento foi organizado em forma de tabela para melhor compreensdo. Nao
ocorreram despesas com as modelos e as despesas com material de apoio sdo referentes a
cartolinas e tintas para organizacdo da locacdo e maquiagem respectivamente. Os detalhes estdo

abaixo, na tabela:

DETALHAMENTO VALOR
Fotografo R$ 200
Aluguel de roupas de um dos brechds RS 167
Transporte R$ 70
Alimentacio R$ 50
Materiais de apoio R$ 25
TOTAL R$ 512
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Parcerias

Brechd Arara

Brechd 55

Brechd Roxie Vintage

Thehew is unreal |
Una outrociclo para a moda\,,‘ _




evista
azed and confused

A revista foi cofundada em 1991, por
Rankin e Jefferson Hack na Inglaterra,
como uma revista que buscava incentivar
estilos, cultura alternativa e vanguar-
da. A revista comecou com o objetivo de
agir como uma provocacao as revistas de
moda convencionais, criando movimentos
que questionassem os padroes estéticos ou
causassem alguma ruptura com os padroes
vigentes. Atualmente, a Dazed continua a
defender uma radicalizacao da moda, dando
espaco a jovens estilistas e diferentes
artistas.

A revista possui edicOes impressas que
sao publicadas bimestralmente e uma
plataforma online, a DazedDigital que
aborda temas como moda, cultura, artes e

fotografia.
A Dazed tem como publico alvo pessoas
entre 18 e
30 anos,
em sua maioria mulheres., apenas um terco de 1=
seu publico é masculino. Os consumidores da re- E%E

vista sdao pessoas com ensino superior completo
ou estudantes, em sua maioria relacionadas as
areas das artes. A revista nao tem género espe-
cifico, mas a maioria de suas propagandas sao
voltadas para o publico feminino.

Hoje a publicacao é considerada uma das mais
influentes em moda e em cultura independente.
Assim, pode-se afirmar que a revista é uma fer-
ramenta ideal para veicular ideias que se dif-
erenciam no mercado de moda e que buscam
mostrar alternativas de consumo, como o0 cres-
cente interesse pelo comércio de roupa através
de brechdés e a importancia deles na con-
tribuicdo para um consumo de moda mais consci-
ente e sustentdvel.




dazede HEEEH
el el A Dazed tem forte presencga

i faww dazeddigitaleom bit hy2uZPeR

G Dared [00 News Video Fashion Max An+Culcee  Photopraply  Magacioe § W

Plataforma online
onde as matérias com
temas sobre musica,
arte, moda, fotogra-
fia, filme e politi-
ca sao disponibili-
zadas.

www.dazeddigital.com

na internet, além da sua
plataforma online a revis-
S ta possui contas nas redes
TR sl sociais, mas sua maior in-
- teragao se da pelo Insta-
gram. a revista possui
duas contas na rede
social. Uma delas é a
@dazed, voltada para
assuntos diversos como
cinema, artes e politica,
mas também engloba moda.

dazedfashione HEEEE
DAZED 25Sipubicastes  dMmilseguidorss  seguinde 153

Dazed Fashion Home of the @idazad fashion team. wew dareddigitalcomfashion

Jarticle/35473 scaffold -catwalk-rick-cwens-soil-park-mensasar

A outra conta no Ins-
tagram ¢é a @dazed-
fashion que é voltada
completamente para
assuntos de moda. At-
ravés desse perfil é
possivel acompanhar
desfiles das semanas
de moda, fotos de ed-
itoriais da revista e
noticias envolvendo o
segmento.

“like a bit of sleazingss.
4 y#fou can st be polite
and sleazy.”

Conceito

estudo comportamenta

Neste conceito repensou-se na
questao do novo e o velho no
ciclo da moda e o que é atribui-
do a uma peca para que esta seja
considerada velha, sem levar em
consideracao sua idade real ou
seu tempo de desgaste. No
brechd muitas pecas que podem
ser encontradas estao em bom
estado, que, muitas vezes sao
descartadas por serem consid-
eradas velhas, no entanto, o que
se pode perceber é que o con-
ceito de novo e velho se mistura
e, acompanhando a atual velocid-
ade do ciclo da moda a curto

prazo, uma
roupa se torna
obsoleta.

Nesse ponto, é
que buscamos
ressignificar
a visdao do
consumidor de

moda em
relacao as
pecas de

brecho, cri-
ando alterna-
tivas de com-
posicoes e
looks que
sejam consid-
erados
atuais.

E a busca pela ressignificacéo
afetiva a essas pecas através do
rearranjar das roupas e do desper-
tar do desejo sobre elas. No en-
tanto, o desejo que nao deve
partir pela busca do novo pelo
novo, mas sim do identificar-se
com a roupa e sua mensagem. Dessa
forma, uma das alternativas para
alcancarmos 1isso € associagao
dessa mensagem de conscientizacgao
a meios de comunicagao que intera-
jam e transmitam essa proposta
para o publico.




Conceito -
projetos mspiradores

A analise de tendéncias neste projeto
buscou nao se prender a passarelas e a
semanas de moda, mas sim a questao da so-
ciedade e sua relagao com o atual ciclo
de consumo rapido e
uma proposta alter-
nativa que possa
ajudar a desaceler-
ar o sistema.

Buscou-se entao
analisar projetos
que visam reinven-
tar e criar alter-
nativas para o con-
sumo de moda.

Atualmente alguns
projetos de upcy-
cling, técnica que
consiste na reuti-
lizacao de materi-
ais, nao alterando
a matéria em si
como na reciclagem,
mas dando continui-
dade ao ciclo de
vida do material
tem ganhado des-
taque no cenario
nacional como a
proposta da marca A
la garconnne, que
encontra em pegas
usadas matéria
prima para a trans-
formagao do velho
em novo e com um
outro olhar, da vida nova as pecgas des-
cartadas, recriando-as em forma de novas
pecas.

Ainda podemos citar o exemplo de marcas como Vintage & Amigos que desperta
desejo por pecas usadas por meio da producdo de ensaios fotograficos bem pensa-
dos e também pequenas colecdes colaborativas. Nesse sentido, o que essas ini-
ciativas tém em comum com o projeto € o desejo de gerar alternativas para o
modelo de consumo rapido e desenfreado da sociedade atualmente.




Inspiracao,

concelto estetico

] T
A

Buscou-se inspiracao em brechds que
se utilizam de producdes como ferra-
menta de promogcao das pegas comer-
cializadas, como B.luxo e brechd Ret-
roagir, além disso a revista Dazed &
Confused foi uma grande referéncia

para 0
ensaio, pois
houve 0
desejo de

construir
uma relacao

entre o con-
ceito es-
tético da
revista e as
fotos do ed-
itorial.

Utilizou-se também do con-
traste das cores com o0
fundo claro, por isso a re-
alizacao das fotos em um
espaco completamente
branco. Buscando dar
énfase as composicoes e
também fazer uma relacgao
com outros editoriais da
revista.

A escolha das pecas
para montagem dos
looks se baseou no
desejo de imprimir
modernidade as com-
posicgoes, buscando
entdo escolher pecas
que tivessem formas
mais tradicionais,
sendo  assim  mais
adaptaveis a difer-
entes composigdes. Ao
optarmos por pecas
mais classicas, o ob-
jetivo foi o de
buscar atemporali-
dade, ja que as pecas
nao devem ser enxer-
gadas como algo obso-
leto e que remete ao
passado, mas sim algo
que € o presente.



Atitude
careless mood

A atitude do ensaio também
buscou fortalecer a relacgao
com a linha estética da pub-
licacao, através de poses e
expressoes que mostrassem o
conceito da revista que busca
passar uma imagem de rompi-
mento com a moda tradicional
como um padrao, assim as mod-
elos aparecem com uma lingua-
gem corporal mais altiva,
buscando transmitir empoder-
amento principalmente at-
ravés do olhar




Beleza
cor e desalinho

A beleza do editorial se
utilizou de cores marcantes
nos olhos, como elemento de
ligacdo entre as modelos e
também de desconstrucao da
beleza convencional.

0 uso de cabelos naturais e
maquiagem pontual, se baseia
também em questionamentos
sobre a moda atual e sobre
romper padroes, tanto de
beleza quanto de consumo.




Storyboard
organizacao de looks

Look 01

Modelo: Noemi

Look: Vestido branco de pregas,
blusa verde Brechd Arara

Saia de pregas Brecho Roxie Vintage
Cabelo: Preso em um coque

Cenario: Banco e Nichos

Look 03

Look 02

Modelo: Noemi

Pecas: Body vinho e
Calca marfim Brechd
Roxie Vintage

Cabelo: Rabo de cavalo
Cenario: Banco

Modelo: Yasmin

Look: Vestido plissado
verde Brechd 55
Cabelo: Solto

Cenario: -




Storyboard
organizacao de looks

Look 04

Modelo: Rute

Look: Maidé vinho Brechd Arara

Saia branca de pregas e blusa rosa
transparente Brechd Roxie Vintage
Cabelo: Solto

Cenario: Nichos
Look 06

Modelo: Noemi

Look: Bermuda branca e
blusa azul transpar-
ente Brechd Arara
Cabelo: Solto

Cenario: -

Look 07

Modelo: Yasmin

Look: Short azul
Breché Roxie Vintage
e blusa longa branca
Brecho Arara

Cabelo: Solto
Cenario: -

Look ©5

Modelo: Rute

Look: Saia vermelha e
blusa azul com textura
Brecho Arara

Cabelo: Solto

Cenario: Nichos




Storyboard

organizacao de looks

Look ©8

Modelo: Yasmin

Look: Blusa piu piu Brechd 55 e
calca jeans Brechd Arara
Cabelo: Solto

Cenario Banco

Look ©9

Modelo: Rute

Look: Vestido jeans
Brecho 55

Cabelo: Solto
Cenario: banco

Look 11

Modelo: Yasmin

Look: Saia caqui e
maid vinho Brechd Arara
Cabelo: Solto

Cenario: Nichos

Look 10

Modelo: Noemi

Look: Camisa roxa
Brecho Arara e calga
pantalona branca

Brecho 55

Cabelo: Preso em um
coque

Cenario: -




Storyboard

organizacao de looks

Look 12

Modelo: Yasmin

Look: Vestido cintilante Brecho
Arara e jaqueta jeans Brech¢
Roxie Vintage

Cabelo: Solto

Cenario: -

Look 13

Modelo: Rute

Look: Vestido creme
Brecho Roxie Vintage e
camisa longa creme
Brecho 55

Cabelo: Solto
Cenario: -

Look 14

Modelo: Noemi

Look: Blusa paeté
Brecho Roxie Vintage e
calca pantalona cara-
melo Brechd 55
Cabelo: Solto
Cenario: -

Look 15

Modelo: Rute

Look: Blusa Lurex
Brecho Roxie Vintage e
calgca pantalona telha
Brecho 55

Cabelo: Solto
Cenario: -



Storyboard
organizacao de looks

Look 16
Modelo: Rute Look 19
Look: Blusa listrada e saia
caramelo Brechd 55

Cabelo: Solto

Cenario: -

Modelo: Noemi
Look: Vesido azul
escuro de botoes

Brechd 55
Cabelo: Solto
Look 17 Cenario: -
Modelo: Noemi
Look: Camisa marrom de
botdoes Brechoé 55 e Look 20

calgca preta Brechd

Arara Modelo: Yasmin

Cabelo: Rabo de cavalo Look: Blusa manga

Cenario: - longa Brecho 55 e saia
azul Brechd Arara

Look 18 Cabelo: Solto

Cenario: -
Modelo: Yasmin

Look: Blazer rosé
Brecho 55 e calga reta
branca Breché Arara
Cabelo: Solto

Cenario: banco




Making of

ensalo fotogratico

Todos os membros da equipe
foram buscados em casa no
dia das fotos, com excecgao
de uma das modelos. Ocorre-
ram alguns atrasos por
conta do transito mas o
horadrio previsto nao foi
extrapolado. 0 ensaio durou
cerca de 5 horas.

Producao e Styling
Ana Luisa Vieira

Fotografia
Leon Silva

Modelos

Noemi Santiago
Rute Yumi
Yasmin Djalo

Locagao
Rua Cleiton Helaide Pimenta,
160

Beleza
Beatriz Marques

Assisténcia de Produgao
Beatriz Marques
Caroline Egyed

Catering
Ana Maria Vieira
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The new is unreal




Noemi veste camisa Brechd Arara e
calca Brechdé 55

’ fh Pagina oposta

Yasmin veste vestido Brechd 55




Noemi veste camisa e bermuda
, Brechd Arara
, \Yasmin veste camisa Breché Arara e
’ short Breché Roxie Vintage




e Body e Calca Brecho Roxie
Vintage

Yasmin veste cal(;zj echo Arara e blusa
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Yasmin veste calca Breché Arara e blusa Noemi veste
Brecho 55
Rute veste vestido jeans Brecho6 55
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Yasmin veste maio e saia Brecho Arara
Pagina oposta
Yasmin veste blusa e saia Breché Arara
Noemi veste vestido Brechd 55




Noemi veste blusa Brechd Roxie
Vintage e calgca Brecho 55
Rute veste blusa Breché Roxie
Vintage e calgca Brecho 55




Rute veste maid Brechd Arara,
camisa e saia Brecho Roxie Vintage
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