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RESUMO

A presente tese tem como foco principal estudar o que h& de circunstancia social e
histérica em uma “cultura moleque cearense”. Em um sentido geral este € um rétulo
que tem servido para se identificar as praticas humoristicas no meio social mais amplo,
mas que enseja a producdao artistico-cultural e a promo¢ao do mecanismo institucional
do entretenimento-turismo locais. E € apenas em determinados ambitos da producao
cultural que é sociologicamente e metodologicamente viavel conduzir tal pesquisa.
Um grupo de humoristas locais que fazem tanto shows em casas noturnas na cidade
de Fortaleza como, alguns, sucesso nos meios de comunicacdo de abrangéncia
nacional serviram como alvo de investigacdo para a compreensao da atual
manifestacdo dessa “cultura moleque”. Sendo assim, na execucdo da pesquisa
abracei um conjunto de medidas metodoldgicas que convergiram adequadamente
para a coleta das evidéncias interpretativas. Debrucei-me primeiramente sobre as
literaturas ficcional, folclorica, historica e memorialista sobre o Ceara, enfocando
evidentemente tudo que dissesse respeito a esta ideia de um “humor cearense”.
Lancei mao de periddicos e jornais, a maioria locais, e tive acesso a dois compéndios
publicados pelo Museu do Ceara que reuniram noticias datadas da fundacg&o do
museu na década de 1930 até o ano de 2007. Realizei pesquisa também no Acervo
de Obras Raras da Biblioteca Municipal de Fortaleza, Governador Menezes Pimentel.
Como complemento fez-se bom uso da rede mundial de computadores, detentora de
fontes valiosas de informacdo. De modo concomitante, foram feitas entrevistas
abertas direcionadas por curtos roteiros de perguntas com oito humoristas locais.
Dentre os resultados obtidos tém-se que a criagdo e manutengdo desta “cultura
moleque cearense” deveu-se primeiro a uma persistente valorizacdo de perspectiva
modernista do que é “popular” e as suas mais recentes apropria¢des artistico-culturais

e turisticas.

Palavras-chave: Cultura Moleque; Humor; Interpretacédo Cultural; Producéo da

Cultura; Entretenimento-turismo.



ABSTRACT

This thesis focuses primarily on studying the historical social origins of an “moleque
cearense culture” over slightly more than a century. In a general sense this is a label
that has served to identify humorous practices in the broader social enviroment and
yet gives rise to the cultural artistic production and promotes the local entertainment-
tourism institutional mechanism. Although only in certain areas of the cultural
production that is sociologically and methodologically feasible to conduct such
research. For understanding the current manifestation of that “moleque culture” this
research aims a local group of humorists who both make shows in the Fortaleza’s
nightclubs how they appear in the broadcast national television reaching large
audiences. Therefore for the research proposals | brought a set of methodological
measures that served properly for the interpretative evidence collection. First | red
some sources in the past of the Ceard’s literature wich focused on everything about
the idea of a “cearense humour”. | used as part of that research the reading of
periodicals and newspapers, local, most of them, and | managed to get possession of
two textbooks published by Ceara Museum which brought together news covering the
1930’s until 2007. | too make research in the Collection of Rare Books of the Municipal
Library Fortaleza, Governador Menezes Pimentel. The Internet was a great and good
source of information for that research. Yet | made open interviews directed by a short
script question with eight local humorists. On some results | demonstrate that the
creation and maintenance of that “moleque cearense culture” is due to a persistent
appreciation of a modernist perspective about the “popular” and to its more recently

artistic cultural and tourist apropriations.

Key words: Moleque Culture; Humour; Cultural Interpretation; Cultural

Production; Entertainment-tourism.
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Introducéo

No ano de 2002 participei pela primeira vez como estudante de um os
encontros da Sociedade Brasileira de Sociologia (SBS) realizado em Fortaleza. O
encontro deu-se em um dos hotéis da Beira Mar, orla turistica da capital. Estava no
guarto semestre do curso de Ciéncias Sociais Bacharelado da Universidade Estadual
Ceara (UECE) e ainda ndo pensava em que tematica de estudos iria me enveredar
para a realizacdo da monografia. Lembro que com pouco dinheiro fui passear entre
as estantes das editoras a procura de algum livro interessante, tinha preferéncia por
algum classico da sociologia que estivesse mais em conta, porém, parei para ver um
estante das editoras cearenses. Deparei-me com um livriinho que me chamou a
atencdao pelo curioso e aneddtico titulo e o comprei, era 0 “Orélio Cearense: dicionario
romanceado e ilustrado de termos e expressdes do palavreado do Ceara”, de Andréa
Saraiva, uma estudante da UECE. Na apresentacao do “Orélio”, assinada pela “Profa.
Maria Hercilia Mota Coelho”, € avangado de inicio: “O ‘Orélio Cearense’, dicionario
romanceado da ‘mulecagem cearense’, €, pois, um convite gostoso ao conhecimento
da histéria e da expressao cultural do nosso povo”.

O que me levou a comprar em pleno congresso de sociologia um dicionario
que promove um “humor cearense” talvez se explique pelo meu gosto cultural desde
a adolescéncia, em meados dos anos 1990, de apreciar as piadas e 0s personagens
do Tom Cavalcante (deste tinha umas duas fitas cassetes) e de escutar até aprender
as musicas “pseudointelectuais” do meu “guru espiritual” Falcado (deste colecionei no
periodo todos os Compact Discs lang¢ados). Todavia, como socidlogo de formacéo e
em formac&o compreendo a partir de Norbert Elias (1994b) que o “eu” e seus “gostos
culturais” estao irrevogavelmente inseridos em um “nés”, uma vez que fago parte de
uma rede intrincada de relagdes sociais que me formam e informam meus gostos e
desgostos. Sentencia Elias e corroboro com ele, “o individuo s6 pode ser entendido
em termos de sua vida em comum com o0s outros”, e é apenas tentando encontrar o
fio de Ariadne das redes de interpendéncia sociais nas quais o individuo se enrosca é
que se pode identificar o que ha por tras dos “eus” e suas preferéncias.

Deixando a teoria sociolégica um pouco de lado novamente, a época néo
recordo se algum colega de curso tenha rido dessa minha escolha, nem lembro se
tive algum arrependimento sobre tal aquisi¢cdo logo depois, mas sei que alguns anos

a frente, quando fazia minha monografia sobre o programa humoristico local “Vila do



Riso” da TV Diario, protagonizado por humoristas que se apresentam em bares e
restaurantes de Fortaleza, indagava jocosamente se aquela op¢ao anos atras pelo
“Orélio” em um congresso da SBS néo teria sido coisa das “forcas académicas do
destino” conspirando a meu favor ou talvez frescando — para usar o “anedético” (para
quem, mesmo?) “linguajar cearés” — comigo. Seguindo no campo semantico-
interpretativo do “Orélio”, nos idos de 2005 o site da TV Diario alertava aos
telespectadores cearenses sobre a “Vila do Riso”: “Nao se surpreendam caso haja
uma identificacdo com nossos personagens, afinal eles sdo nada mais do que nosso
cativo telespectador traduzido numa leitura fuleragem (SIC), a verdadeira molecagem
cearense” (apud SILVA NETO, 2006, p. 73).

O ideal de um “humor moleque” que diferenciaria definitivamente o “povo
cearense” e o tornaria, de outro modo, distinto em relacdo a cariocas, paulistas,
mineiros, paraibanos, pernambucanos, gadchos e paraenses, por exemplo, serviu e
serve, ainda hoje, tanto de fonte para a manutencao da memaria e imaginario coletivos
como tem direcionado praticas ludico-artisticas que estdo circunstanciadas, por
exemplo, pelo mecanismo institucional do entretenimento-turismo (FARIAS, 2011) na
cidade de Fortaleza. Na concepgao de Edson Farias este “mecanismo” diz respeito a
industrializacdo e consumo de bens culturais e servigos turisticos integrados ao
campo institucional do entretenimento — 6rgdos governamentais de promocao
turistica, agéncias de turismo, hotéis, bares, casas de espetaculo, meios de
comunicacao, etc.

Mas de onde e como surgiu tal ideia de “molecagem cearense”? “Ser
moleque” hoje no Ceara € sinbnimo de ser brincalhdo, gaiato, “fuléro”, irreverente,
mas, também, de ser indecente, desbocado, imoral. De todo modo, muito mais
contemporaneamente, por volta dos anos 1990 para ca, do que em um passado até
recente, por volta da década de 1970, a “molecagem dos cearenses” tem se tornado
uma afirmacao positiva de identidade local. Nos dias correntes, se dizer “moleque” é
motivo mesmo de orgulho para alguns nascidos e vividos no Ceara, a “Terra do
Humor”, o “Celeiro de humoristas”. “Terra” de Chico Anysio, Renato Aragao, Tom
Cavalcante, Falcédo, Tiririca, Raimundinha, Rossicléa, para ficar apenas nos nhomes
de alguns dos humoristas nacionalmente conhecidos, verdadeiras celebridades.
Contudo, que razdes podem explicar a proliferacdo de humoristas neste estado do
Nordeste brasileiro, o qual como os outros desta regido, até poucas décadas atras,

carregava a imagem nada positiva do flagelo e da miséria provocadas pelas secas ou,
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melhor, pelo tamanho das “cercas”? A propdésito, um dos eixos principais desta tese é
justamente tentar responder a seguinte pergunta: como o Ceara produz tantos
humoristas?

Destarte, antes de prosseguir é preciso esclarecer que esta tese nao trata
das condig¢fes sociais e/ou culturais de producao do humor e do riso, especificamente.
Aqui a preocupagdo maior é a de tracar o percurso de construgdo historico-social
daquilo que é chamado de “cultura moleque” no Ceara. Uma ideia que tem forca
simbdlica e extrapola o foco do ambito da producéo artistico-cultural, hoje ela esta
difundida no meio social mais amplo orientando praticas, relacdes sociais e a
construcédo de uma autoimagem que os cearenses tém de si como membros de uma
coletividade local — oh bicho gaiato é cearense. Trata-se, de modo mais especifico,
de demonstrar nesta tese a conformacdo social de uma ideia e seus efeitos na
constituicdo, por exemplo, de praticas ludico-artisticas. A ideia de “molecagem
cearense” teria nos humoristas que fazem espetaculos nas noites de Fortaleza e se
apresentam nos programas humoristicos e de auditério da televisédo nacional os atuais
e celebrados representantes de um povo que seria moleque de berco — ou gaiato,
irreverente, “fresquim”, “fuleragem?”, etc.

Desde o término da graduacao em Ciéncias Sociais pela UECE no ano de
2006 que estudo esta tematica do “humor cearense”. No mestrado em sociologia pela
Universidade Federal do Ceara e agora com esta tese de doutorado continuei com o
tema. E, de modo geral, tenho me voltado para investigar tanto a construcdo social e
histérica da ideia de “Ceara moleque” como entender as ldgicas sociais por tras do
fenbmeno dos shows de humor de Fortaleza. Na monografia abordei a producéo
desse “humor moleque” no programa televisivo local “Vila do Riso”; na dissertacao
procurei investigar o show de humor de Eddi Lima, a Madame Mastrogilda,
entendendo que tipo de “molecagem” € essa, trabalhada por esses humoristas nos
palcos de bares e pizzarias de Fortaleza; e nesta tese, como ja mencionado, o0 objetivo
principal foi o de compreender o que h& de social e histérico na constituicdo dessa
“cultura da molecagem” no Ceara. Sublinho que n&o é s6 um rétulo ou um estere6tipo
que investigo e procuro desvelar com o pensar sociolégico, isto qualquer bom
estudante do ensino médio pode desconstruir numa redagéao, investigo, por exemplo,
como a for¢a do simbdlico contribui na criagdo e consolidacdo de um dado espago

social de artistas do humor.
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Neste sentido, reafirmo que nao realizarei uma discussao teorica sobre o
humor e o riso em especial, porém, parto de certas premissas sobre ambos os
conceitos. Quando na feitura da pesquisa de mestrado, entre 2007 e 2009, por
intermédio de um colega comecei a participar dos encontros do Laboratério de
Estudos sobre o Humor e o Riso (o LabGracga) ligado ao curso de Comunicac¢éo Social
da Universidade de Fortaleza (UNIFOR) e liderado pelo professor Méarcio Acselrad.
No LabGraca tive contato com muitas das teorias sobre humor e riso as quais me
ajudaram a desenvolver a pesquisa a época. Como fruto da minha passagem por esse
laboratério de estudos, em 2010, publiquei um artigo pela Revista Espaco Académico
intitulado “Rir e fazer rir — alguns apontamentos tedéricos”. E como antes, ainda agora
permaneco a defender que por mais que Bergson, Freud, Pirandello e Bakhtin (para
ficar com esses autores mais comentados) sentenciem maximas sobre as causas e
0s porqués do humor e do riso nos seres humanos, reafirmo categoricamente que
estes sdo fendbmenos demasiadamente condicionados pela cultura de cada tempo e
lugar, de cada configuracéo social. Tentar responder o que faz rir e do que as pessoas
riem, para além das explicagcbes da fisiologia humana, trara respostas tao
diversificadas como diversas séo as configuracdes humanas e suas diferencas entre
grupos e classes sociais.

Entretanto, avango que, de modo geral, o que é chamado de “humor
moleque” esteve e esta estreitamente ligado com a nogéo de “popular’, um “humor do
povo cearense” ou, em uma “btica classista”, “o humor do povao”, do “populacho”,
daquele emaranhado de gente posicionada nas bases da piramide social da
sociedade cearense. Entre aspas “btica classista” ja que na leitura de Roger Chartier
(1995) o conceito de “cultura popular” € um “conceito erudito” posto que construido
por “eruditos”, gente da “alta cultura” como intelectuais, literatos e folcloristas. E, como
se vera, a expressao “Ceara moleque” aparece pela primeira vez — pelo menos, até
onde pude apreender nas pesquisas desde a graduacao — em obras literarias no final
do século XIX, sendo posta em circulacdo de inicio entre os letrados. Voltando ao
conceito de popular, para Chartier, este é gestado por dois modelos de descricéo e
interpretacdo: um que toma o “popular’ como um sistema simbdlico coerente e
autbnomo; e outro que o define em suas dependéncias e caréncias em relacédo a
cultura dos dominantes. Para Peter Burke (2010) a cultura popular foi “descoberta”
por intelectuais na Europa da ldade Moderna em paises de industrializacdo e

urbanizacao tardias como a Alemanha. A cultura do povo encarnaria o “espirito da
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nacao”, conforme defendia o fildsofo do romantismo aleméao do século XVIII, Johann
Gottfried von Herder (1744-1803), compreensao que remete as relacdes entre cultura
e politica. Partindo desta mesma perspectiva da integracéo do popular com o nacional,
no Brasil entre os fins do século XIX até pouco mais de meados do XX, duas “tradigdes
de pensamento” diferentes evocaram o “popular-nacional”, uma que o entendia como
tradicdo que deveria ser conservada e outra que a entendia em uma perspectiva mais
politizada de ferramenta para a transformacao social (ORTIZ, 2006).

Conforme Renato Ortiz, o “popular-nacional” foi redefinido no pais com o
fortalecimento da indUstria cultual brasileira e o surgimento de um mercado
consumidor ampliado de bens simbdlicos a partir dos anos 1970 e 1980 dando vazao
a uma “cultura popular de massa”. Tomando como referéncia este periodo, Ortiz
(2006) argumenta que naquela época ocorreu uma progressiva consolidacdo de uma
sociedade moderna no Brasil com o ajustamento do mercado de bens culturais aos
padrdes internacionais de produg¢ao e consumo. Assim, a discusséo sobre o “popular-
nacional” no pais se transforma em uma ideologia justificadora da acéo de grupos
empresariais no mercado mundial que passaram a exportar um produto cultural
nacional como a telenovela brasileira para fora. Renato Ortiz defende entdo a
passagem, devido a este ajustamento e expanséo do produto nacional a um mercado
mundial integrado, do “popular-nacional” ao “internacional-popular’. O Brasil desde
entdo vende a “cultura do povo” para o exterior, uma cultura que se internacionaliza.

O “Ceara moleque” seria a expressdo cultural de um povo, seria uma
manifestacdo do “popular-local’, o qual se constréi na sua relacdo com o “popular-
nacional”, nas vicissitudes de divergéncias e aproximacdes entre periferia e centro.
Todavia, dentre as tradicdes de pensamento ilustradas por Ortiz que unificaram o
popular e o nacional, o “popular-local” na ideia de “molecagem cearense” é
maiormente filiada, ainda hoje, aquela concepcéo que opta por conservar as coisas
do povo, mesmo que também sofra a influéncia da mercantilizacdo dos bens
simbdlicos em um pais moderno, industrial e urbano e se torne elemento de uma
“cultura popular de massa”. Uma opg¢éo que valoriza o popular e que tem ligagéo na
histéria das artes e producao cultural do pais com as correntes pré-modernistas e
modernistas que enxergaram no “povao”, na populagdo mais empobrecida o cerne ou
a esséncia da nacdo. A molecagem como “manifestacdo popular’ € também
valorizada em dados momentos sociais e histéricos, como se vera, por essas

influéncias dos modernismos brasileiros. Alias, a relacao entre o popular e o nacional
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no pais tem nas “gera¢des de modernistas que se sucedem desde a década de 1920”
— eu digo que bem antes desta década até — uma “referéncia obrigatdria quando o
tema € a coordenacdo entre cultura popular e nacdo, sempre tendo por sombra o
espectro da modernidade” (FARIAS, 2011, p.31).

Uma vez que a “molecagem cearense” se refere ao humor e ao popular
alguém poderia rememorar Bakhtin (1999) quando este aborda a “cultura popular
cbmica” da Europa Medieval e Renascentista, cultura carnavalesca, teatral, promotora
de um “riso livre”, oriunda de um “realismo grotesco” no qual as piadas e 0s risos
centravam-se no “baixo corporal”. Uma “cultura cdmica popular” geradora de um
principio universal positivo, festivo e utdpico, segundo o pensador russo. Como
ressalta Reijane Pinheiro da Silva (2011, p. 515), a referéncia ao “baixo corporal’
comum ao “humor popular”’, no sentido atribuido por Bakhtin, esta “marcadamente
desvinculado da moral moderna e do processo civilizador, que submeteu o corpo e
seus processos ao controle, a intimidade e ao siléncio”. Segundo Verena Alberti
(1999) o erro de Bakhtin foi o de considerar uma ruptura ou descontinuidade inédita
na “historia do riso” entre a visdo renascentista sobre um “riso popular medieval”, para
a qual o riso teria “um profundo valor de concepg¢ao do mundo”, e a visao classica que
teria domesticado e condenado o riso da “cultura popular’. Na verdade, a
domesticacdo de um “riso popular’ ndao é fendmeno novo na histéria ocidental. A
exclusdo do popularesco pelo avancar entrelacado da sociogénese (oriunda das
estruturas sociais) e psicogénese (oriunda das estruturas mentais) do processo
civilizador (ELIAS, 1993; 1994a) europeu remonta na histéria do Ocidente a
humanizacéao do riso pelos fildsofos gregos no antigo mundo helénico (MINOIS, 2003).

Porém, entendo que o que deve ser problematizado nesta concepcédo de
um “humor popular moleque” é o raciocinio que o pensa como existindo de modo
separado e em oposi¢cao a uma “cultura moderna” ou “civilizada”, baseada no “controle
das emogdes”. Nesta tese compreendo, de outra maneira, que nao é simples reiterar
a clivagem usual interpretativa entre “cultura popular e cultura erudita”, pois € preciso
ressaltar que a “molecagem cearense” esta nos fluxos de linguagens, em ideias, em
obras e autores que passeiam nos diversos nichos do gradiente entre “popular” e
“erudito”, “baixa ou alta cultura” (MICELI e PONTES, 2014). O “humor moleque” pode
ter se originado na alta gradacéao da “cultura dos letrados” no Ceara, por exemplo,
porém é desde entdo um roétulo para identificar tanto as praticas nao civilizadas do

populacho como as ac¢fes curiosas e anedoticas da vida de intelectuais ilustres e
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cheios de molecagens — gente civilizada e moleque, ao mesmo tempo. Em relacao a
atual “cultura popular de massa” do mercado ampliado dos bens simbdlicos no pais a
molecagem revestida com a aurea do “popular-local” se torna produto artistico-cultural
peculiar e propaganda turistica na venda comercial do Ceard como destino de
visitagdo e consumo.

Sendo assim, na execucgéo da pesquisa que resultou nesta tese abracei um
conjunto de medidas metodoldgicas que convergiram adequadamente para a coleta
das evidéncias interpretativas sobre esta “cultura moleque”. Debrucei-me
primeiramente sobre as literaturas ficcional, folclorica, histérica e memorialista sobre
o Ceard, enfocando evidentemente tudo que dissesse respeito a esta ideia de um
“‘humor cearense”. Abrindo parénteses, é preciso deixar claro que como estudo este
assunto desde o final da graduacéo, entre 2005 e 2006, ja cheguei para esta pesquisa
com bastante conteudo bibliografico sobre uma “histéria do humor do Ceara”. Inclusive
ressalto que esta pesquisa surgiu como um aprofundamento das questdes suscitadas
no segundo capitulo da minha dissertacdo de mestrado que fora intitulado “Que
Historia € essa de Ceara moleque?”t. Fechando parénteses, também lancei méo de
pesquisa em periddicos e jornais, a maioria locais, e tive acesso a dois compéndios
publicados pelo Museu do Ceara que reuniram noticias datadas da fundagédo do
museu na década de 1930 até o ano de 2007. Realizei pesquisa também no Acervo
de Obras Raras da Biblioteca Municipal de Fortaleza, Governador Menezes Pimentel,
para a leitura de dois exemplares, apenas |4 encontrados, de livros que versaram
sobre este “humor cearense”, um dos finais do século XIX e outro dos anos 1930.

Na continuidade da pesquisa lancei mao do procedimento metodolégico do
estudo de trajetéria com alguns humoristas que se apresentam nas noites de
Fortaleza. Com tal tipo de método de pesquisa busquei reconstituir o percurso
biogréfico, profissional e artistico de meu publico alvo ou objeto de estudo, mapeando
as relagbes dos humoristas dentro do espaco social particular em que atuam,
construindo ao longo de determinado periodo uma espécie de “campo humoristico”
em relagdo, como se vera, a esfera das artes cénicas que o engloba e o submete a
uma dominacdo simbdlica. Pierre Bourdieu (1998b) define o procedimento

metodoldgico do “estudo de trajetdria” diferenciando-o “das biografias comuns”, pois

1 Para leitura e comparacéo, a minha dissertacdo em versao digital se encontra no sitio de Teses e
Dissertacdes do site da Biblioteca da UFC e para acha-la e baixa-la basta inserir parte do meu nome
na ferramenta de busca. Segue o link: <http://www.teses.ufc.br/>.
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a trajetéria descreve a série de posicOes sucessivamente ocupadas pelo mesmo
agente social em estados sucessivos da estrutura da distribuicdo dos diferentes tipos
de capital que estdo em jogo no campo. A tentativa foi a de tracar alguns
determinismos sociais que foram exercidos através do habitus do artista, adquirido na
familia, na escola e na carreira artistica, para ficar nesses exemplos, e sublinhar as
demandas e constrangimentos sociais que estao inscritos na posicao ocupada por
cada humorista ho campo de criagéo artistico-cultural de que fazem parte.

Destarte, realizei entrevistas abertas direcionadas por curtos roteiros de
perguntas com oito humoristas locais: Valéria Vitoriano, Bené Barbosa, Tarcisio
Matos, Jader Soares, Lailton Rocha Melo, Rafael Carvalho Leite, Luis Carlos de
Freitas e Victor Allen. Todavia, ndo lancei mdo das falas desses dois ultimos
humoristas citados, integrantes do segmento mais nacional do que regionalizado do
“stand up comedy”, devido a abordagem sobre um “humor mais local’ que esta tese
enfoca, um humor préprio dos “humoristas do Ceara”, como demonstrarei adiante.
Como complemento desse percurso metodolégico fiz bom uso de outras fontes
secundarias, como textos jornalisticos impressos e em blogs e sites de jornais de
grande circulacdo; videos assistidos pela internet com entrevistas com os humoristas;
programas televisivos e a dados dos sites oficiais de 6rgdos governamentais. Tais
fontes secundarias se tornaram importantes a fim de ter mais conhecimento sobre a
trajetéria dos humoristas entrevistados como também de outros humoristas que néo
entrevistei diretamente. Por exemplo, obtive valorosas informacdes sobre a vida e
carreira artistica do humorista Paulo Diégenes através de entrevistas em revistas
académicas da area de Comunicagdo Social da UFC e da UNIFOR, em jornais
impressos e midias digitais, no caso especifico, coletei falas desse humorista na
internet em versbBes eletrbnicas de jornais e videos postados no site de
compartilhamento Youtube, além de um DVD que versa sobre a histéria da carreira
desse artista com depoimentos dele proprio e de parceiros de profissao.

Este caminho metodoldgico tracado pela investigacéo tenta concatenar as
varias dimensdes que tomou esta “cultura moleque cearense” em um longo periodo
historico, a qual remonta, até onde tenho conhecimento, na literatura local dos finais
do século XIX, é exaltada com os memorialistas a partir dos anos 1930 e se atualiza
com os humoristas da geracéo dos bares, numa cobertura que vai dos finais dos anos
1980 até os dias atuais. No primeiro capitulo, intitulado “Das origens e significados

da molecagem” trabalho no sentido de compreender as variadas interpretacbes no
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tempo histérico da ideia de “humor cearense” e tomo como ponto de partida a primeira
aparicdo registrada em material impresso da expressdo “Ceara moleque”,
precisamente no ano de 1889, e como ponto de chegada enfoco em uma “molecagem
contemporanea” socialmente difusa, mas apropriada pelos segmentos de producgao
artistico-humoristicos locais os mais diversos nos dias de hoje. A intencdo é de
explicar como narrativas circunstanciadas social e historicamente fundamentaram (e
ainda o fazem) essa interpretacao sobre o que faz ser cearense.

Ja no segundo capitulo, “A geracdo moleque dos bares: os humoristas do
Ceard”, enfoco naqueles que denomino, de modo generalizado, de “humoristas do
Ceard’”, investigando suas origens, a inclusao excludente destes na esfera das artes
cénicas no estado e a sua imediata associacdo, desde o surgimento desse grupo de
artistas, com a ideia de “molecagem”. Ideia apropriada pelos préprios humoristas que
passaram a se ver como representantes legitimos da “cultura cearense”. Demonstro
também como esse grupo de artistas, a maioria amadores, 0s quais iniciaram o
movimento de shows de humor nos bares de Fortaleza nos finais dos anos 1980
contribuiram decisivamente para a construcdo da imagem nacional do Ceara como
“terra do humor” nos ultimos 25 anos, muito mais do que os consagrados Chico Anysio
e Renato Aragéo, cearenses de berco, mas “humoristas nacionais”. Foi muito devido
a insercdo desses humoristas dos bares na televisédo de audiéncia nacional nos anos
1990 que esta imagem se fixou no imaginario e memdéria coletivos do pais. Chico e
Renato por terem figurado entre os precursores do humor como “género televisivo” no
Brasil serviram para fortalecer esta imagem do “Ceara, celeiro de humoristas”
construida maiormente pela geragdo do humor de bar de Fortaleza.

E, por fim, no terceiro capitulo, realco a estreita ligacdo entre o crescimento
dos shows de humor de Fortaleza e o mecanismo institucional do entretenimento-
turismo local; e a recente conformacdo e relativa autonomizacdo de um “campo
humoristico” em relagéo a esfera artistico-profissional das artes teatrais. Conformacao
gue pode ser identificada, por exemplo, com as reivindicacdes perante 0s governos
locais por editais de financiamento publico exclusivos para o humor como linguagem
artistica a ser contemplada pelas politicas de incentivo a cultura e as artes.
Reivindicacdes que denunciavam como o “pessoal do teatro”, os quais compdem as
bancas de selecdo de projetos comtemplados com verbas pelos 0Orgéos
governamentais as artes cénicas, excluia os humoristas. Todavia, por mais que 0s

humoristas lutem no campo politico por um lugar ao sol contra a “classe teatral”, hoje
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com o crescimento no nimero de humoristas alguns deles, em especial os mais
antigos, voltam-se para os critérios artisticos teatrais sobre a producéo e conducéo de
espetaculos.

A compreensdo dessa “cultura moleque cearense”, no que ha de
circunstancia social e histérica, partindo da literatura local dos finais do século XIX e
indo até as apropriagdes dessa cultura na reorientacdo de praticas ludico-artisticas
como as dos “humoristas do Ceara”, esta desenhada nesta tese. Porém, esta ideia de
um “humor moleque cearense” que destacaria os habitantes locais esta hoje difundido
no meio social mais amplo e ndo se restringe a uma esfera de producédo artistico-
cultural. Trata-se da forca do simbdlico como um processo social e psiquico
entrelacados influenciando mudancas mesmo nas estruturas comportamentais de

muitos cearenses que se pensam e se fazem “moleques”.
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Capitulo | - Das origens e significados da molecagem

De modo geral, a expressao “Ceara moleque” pode ser entendida como um
esteredtipo cultural (LUSTOSA, 2011) ou como mais uma interpretacao, entre outras,
qgue indica o que faz ser cearense. Uma interpretacdo de identidade local que é
evocada em variados significados ao longo de um tempo de mais de cem anos.
Identidade cearense assim definida pelo humor, um humor peculiar. Outras
interpretacbes de identidade pelo pais, similarmente, também se definem pelo
anedotico e irreverente como o “carioca malandro”, o “mineiro come quieto” e o
“baiano preguicoso” que sao maiormente conhecidas pelo pais. Mas para alguns que
nasceram e viveram por essas “terras alencarinas”, o “humor moleque” possuiria
peculiaridades tdo manifestas ao ponto de fazerem com que 0s cearenses se sintam
destacados diferentemente de outras identidades locais. Trata-se, assim, de um
adjetivo ou epiteto, “moleque”, que colado ao substantivo Ceara tem servido desde
até onde pude conferir, os fins do século XIX, para rotular o “povo cearense” e suas
praticas sociais humoristicas ou que fazem rir.

Rui Zink (2011), quando trabalha a “bondade dos esteredtipos”, aponta que
s6 é possivel falar de um humor local, regional ou mesmo nacional se for por
estereotipias. Um esteredtipo cultural indica algo, ndo se trata apenas de uma “falsa
imagem”, de distorcdo da realidade ou de ideologia somente. Falar de um “humor
moleque cearense” é falar de um dado simbdlico. A questdo nao é se é “falso” ou
“verdadeiro”, se existe ou ndo tal “molecagem”, antes trata-se de uma representacéo
de identidade local ou regional, mais especificamente, de uma representacao
humoristica, a qual juntamente com outras representacdes deste tipo ao redor do pais
(o mineiro “come quieto”, o baiano pregui¢oso, o carioca malandro), como pode
ressaltar Elias Thomé Saliba (2002), “participaram ativamente desse processo de
invencao da imaginagao nacional” na construgao de tipos, visuais ou verbais.

Destarte, a referida expressao rotula um tipo de humor que seria “préprio
do povo cearense”, um tipo de humor que pode ser qualificado, na maioria das vezes,
como escrachado e bufdo. Um humor, como mencionado, tdo marcante que
fundamentaria, ou melhor, marcaria a diferenga do “povo cearense” perante qualquer
outra “identidade social”. No estado o epiteto tem sido usado ao longo da historia em
narrativas literarias e de memaorias que ajudaram a construir um dado discurso de

identidade local. Lembrando Ruben George Oliven (1992, p. 126), “a eficacia de um
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discurso esta relacionada com sua verossimilhanca e com a capacidade de repercutir
no imaginario dos atores sociais”. E esse dado discurso de identidade local é
apropriado de diversas formas atualmente por diferentes grupos e agentes sociais que
tanto o pensam como verosimil a realidade circundante como querem promover ou
defender uma cearensidade ligada a esse “humor moleque”.

Para Ruben G. Oliven (1992, p. 135), “com a velocidade da disseminacéo
das mensagens estdo se criando estilos de vida mundializados”, e “todo esse
processo de mundializacdo da cultura, que da a impressdo de que vivemos numa
aldeia global, acaba repondo a questéao da tradicdo, da nagéo e da regido”. O autor
completa apontando que “a medida em que o mundo se torna mais complexo e se
internacionaliza, a questdo das diferencas se recoloca e ha um intenso processo de
construcdo de identidades” (OLIVEN, 1992, p. 135). Renato Ortiz (2000) sugere, por
sua vez, que o movimento de diferenciacdo ao redor do mundo ndo é antagbnico ao
da globalizacao: “Padronizacao e diferenca sao faces de um mesmo fenédmeno. [...].
O local ndo estd necessariamente em contradicdo com o global, pelo contrario,
encontram-se interligados” (ORTIZ, 2000, p. 181). A fim de se encontrarem e se
reconhecerem no universo da “modernidade-mundo” € preciso que os seres humanos
forjem suas diferencas e referéncias culturais préprias. Na conceituacdo de Ortiz
(2000) modernidade significa descentramento, individuacgéo, diferenciacdo, e mundo
aponta para o extravasamento das fronteiras. Entédo, neste cenario de globalizac6es
ou mundializac®es de culturas diferentes, por um lado, a valorizacao de identidades
locais ou regionais € um reforco de fronteiras, uma necessidade “de marcos de
referéncia que estejam mais proximos de nés” (OLIVEN, 1992, p. 136), por outro lado,
tais identidades séo as referéncias para que essas diferencas se mundializem (ORTIZ,
2000).

O “humor moleque” como atributo de uma identidade cearense hoje se
manifestaria nos seguintes grupos e instancias sociais: com 0s humoristas que
apresentam seus espetaculos em bares e restaurantes todas as noites do ano em
Fortaleza; com companhias de teatro, musicos e programas humoristicos nos meios
de comunicagédo locais de radio e televisdo; com o perfil Suricate Seboso (fan page)
da “rede social” Facebook criada por jovens moradores da periferia de Fortaleza; com
0 Seu Lunga, personagem real e ficticio ao mesmo tempo, recentemente falecido, que
residia no sul do Ceara, na regido do Cariri — ficticio, pois fora criado nos populares

cordéis como o “homem mais bruto do mundo” supostamente por suas respostas



20

rispidas a perguntas imbecis; com o empalhado bode 10i6, pe¢ca do Museu do Estado
do Ceard, animal que habitou Fortaleza entre 1915 e 1931 e que ao falecer teve
necrolégico publicado em jornal da época; com uma grife de camisas com estampas
‘invocadas”, a Nordwest, criacdo de um empreendedor local que investiu nesse
“humor tipico do Ceara”. Enfim, € uma lista que suspeito pode se estender mais ainda.
E seguro afirmar que o discurso sobre o “Ceara moleque”, desde os fins do século
XIX até hoje, neste exato momento que se |é estas linhas, € simbolicamente
interpretado e coletivamente compartilhado para além desses grupos e instancias
sociais. Noutros termos, quer se dizer, a “molecagem cearense” € simbolizada no meio
social mais amplo, estéd na fala e nas praticas cotidianas de maneira difusa. Contudo,
apenas a partir desses lugares de producéo cultural é que € sociologicamente viavel
enxerga-la.

Finalmente, o epiteto “moleque” com o significado de trocista e brincalhdo
e como atributo do “povo cearense” é hoje uma ideia mais ou menos difundida
socialmente pelo pais também por conta da fama que os humoristas locais obtiveram
em ambito nacional através dos meios de comunicacgao, principalmente pela TV, nas
Ultimas décadas. Neste capitulo procuro responder as seguintes perguntas: de onde
veio essa ideia? Como e quando ela surgiu? Quais outros significados a expressao
“Ceara moleque” carrega, além de “engragado” e “galhofeiro”? Até onde pude
descobrir, essa no¢do ou ideia lanca suas raizes em uma producao literaria local dos
finais do século XIX e é retomada de modo intermitente desde entdo em outras
narrativas, ambitos e circunstancias nas quais se evoca essa “caracteristica
cearense”.

Nesta tese, especificamente, neste primeiro capitulo, pretendo investigar a
relacdo entre a expressdo “Ceara moleque”, com um possivel surgimento histérico
datado dos idos finais do século XIX, e as variadas concep¢des sobre um “humor
cearense”. Humor de um povo que seria engracado e galhofeiro de berco, ideia que
tem sido propagada muito hoje nas mais variadas instancias da producdo e do
consumo artistico-cultural e que também tem participado na construcdo de imagens
para a promogdo turistica do estado. E importante ressaltar, todavia, que o0s
significados que a expresséo carregava quando aparece nos meios impressos dos
fins do século XIX ndo indicavam nenhuma positividade, ndo simbolizavam um

emblema ao qual se ostentasse com certo orgulho como por vezes se evoca hoje. O
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“‘moleque cearense” na literatura dos finais do século XIX, por exemplo, foi sinal de
atraso provinciano e canalhismo.

Antes de prosseguir, € preciso reforcar aqui o alerta, como o fizera na
introducéo desta tese, que o trabalho feito neste capitulo retoma algumas questbes
que eu procurei responder no segundo capitulo da minha dissertacdo de mestrado
intitulado “Que histéria é essa de ‘Ceara moleque’? — pensando uma interpretacao
sobre o que faz ser cearense”. Alerto que as consideracdes sobre as raizes da palavra
“‘moleque” sdo sim semelhantes as que ja fiz antes, mas as retomo aqui de modo
sucinto, e algumas das citacdes sobre as possiveis primeiras apari¢des da expressao
“Ceara moleque” sdo inevitavelmente as mesmas. Contudo, ndo apenas retomo
guestdes e realizo agora uma releitura, mas aprofundo aqueles questionamentos e,
no meu entender, empreendo aqui uma melhor e mais refinada compreensao sobre
as circunstancias historicas e sociais dessa representagao coletiva de uma “identidade

cearense”.

1.1 - O Ceara Mu’ leke: imaturos e canalhas

A palavra “moleque” vem do quimbundo, idioma africano banto, mu’ leke
que significa, segundo o Novo Dicionario Banto do Brasil de Nei Lopes (2003):
“negrinho”, “menino de pouca idade”, “individuo irresponsavel”, “engracado, pilhérico,
trocista”. Acepgdes similares se encontram no Vocabulario Popular Cearense de
Raimundo Girdo (2000a, p.268) que além de “canalha, sem-vergonha, patife”, indica
as acepgdes “preto ou quase preto” e afirma na definigdo do verbete: “Molecagem ou
molequice é incorrecdo de atitude, de procedimento e, também, sem-vergonhice.
Molecada ou molecério — a ralé, gentinha[...]". O detalhe desta definicdo de Raimundo
Girdo é que entre os sentidos demonstrados da palavra “moleque”, um identifica a
palavra a cor da pele, preto ou quase preto ou ndo-branco, e o outro revela o lugar
social dos “moleques”, eles fazem parte da “ralé”, da “gentinha” pobre, ndo branca e
sem educacao, poderia se completar.

O “moleque”, assim, nas origens sociais do termo, para além de sua
acepgao corriqueira de “menino pequeno” para a lingua portuguesa, € antes um
“negrinho”, uma crianga n&o-branca. E canalhice assim se torna, em uma sociedade
fundada na escravidao negra, coisa de um “negrinho”, antes de ser, por exemplo,

coisa propria dos meninos pequenos com suas “estripulias” e “danacgdes’.
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“‘Molecagem” era o nome que se dava as assuadas de um “individuo sem gravidade”
e “sem-vergonha”, um individuo cujo comportamento ndo era condizente com 0S
comportamentos moralmente “superiores” e aceitos pelos grupos sociais que
historicamente, desde o século XIX, procuravam a instalagcdo de uma “sociabilidade
burguesa” adequada ao lento, mas continuo, processo de urbanizagdo das capitais
brasileiras. Dentre os principios fundamentais que regeram as transformacgfes
urbanas na cidade do Rio de Janeiro, por exemplo, Nicolau Sevcenko (2003, p.43)
elenca a condenacdo dos habitos e costumes ligados pela memoria a sociedade
tradicional e a negagéao de todo e qualquer elemento de “cultura popular que pudesse
macular a imagem civilizada da sociedade dominante”. E possivel afirmar que os
moleques (os ndo-brancos) e os malandros, os vadios de rua e todos os elementos
daquela “cultura popular’ de entdo, destoavam na Belle Epoque brasileira da
“definitiva implantagé&o do progresso e da civilizagao”.

Detalhe curioso é que segundo um tradicional discurso intelectual e
historiogréafico o estado do Ceara néao teria tido muita influéncia negra na constituicao
étnica e cultural da sua populacdo (MARQUES, 2013), devido a baixa existéncia de
escravos negros. Todavia, como se pode notar, o adjetivo “moleque” para o Ceara,
revela, assim, uma contribuicdo do passado negro e escravocrata brasileiro a uma
“cultura cearense”. Depois de uma possivel primeira aparicdo em meio impresso, a
expressao “Ceara moleque” vai adquirir diversos significados de acordo com as
circunstancias sociais e histéricas em que é evocada. E se quando desse surgimento
a expressdo conotava uma interpretacéo negativa de “identidade cearense” devido,
entre outras razdes, pelos significados pejorativos do adjetivo moleque, por volta dos
anos 1930, tal identidade moleque passa a ser positivamente valorizada, e isto, entre
outras razdes, por leituras modernistas que davam aos aspectos populares da
formacgao nacional o cerne da “cultura brasileira”. Ao longo do tempo, as cambiantes
descricOes de literatos, jornalistas e cronistas sobre uma irreveréncia, gaiatice ou
molecagem supostamente préprias do “povo do Ceara” ora carregavam uma
concepcgao negativa, ora uma concepcao elogiosa ou positiva para esta representacéo
humoristica (SALIBA, 2002) que evoca um “jeito de rir e de fazer rir” (de si e dos
outros) que caracterizaria os habitantes desse estado do Nordeste brasileiro.

Até onde descobri nas minhas investigacdes foi com Manuel de Oliveira
Paiva (1861-1892) e seu romance A Afilhada de 1889 que aparece pela primeira vez,

em meio impresso, a expressao “Ceara moleque”. A Afilhada de Oliveira Paiva foi
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publicada nos primeiros meses do referido ano no jornal O Libertador de Fortaleza em
formato de folhetim (no rodapé da pagina), a partir exatamente do nimero 32, de 6 de
fevereiro. Oliveira Paiva morreu jovem sem ter publicado em vida sua producéo
literaria em livros. Sobre a dita expressao, ela aparece no seguinte contexto: Vicente,
um jovem educado na sede do Império, escutava sua tia, Dona Fabiana, falar sobre
tal Visconde de Sao Galo. Segundo aquela senhora, este era um importante membro
da “nobreza da Provincia”, um “nobre titular da cidade” com o qual Dona Fabiana
aspirava casar sua filha, Maria das Dores. Assim, a Sra. Fabiana Gois rasgava elogios

para o nobiliarquico e possivel futuro genro:

No meio da conversa, como era habito seu adquirido, trazia sempre o
Visconde de Sdo Galo. Conhecia-0? O chefe da nobreza da provincia. Nao?
Digno dos nossos antepasados! O desembargador ou concordava, ou nao
tugia. Mas o engenheiro é que ficou embatucado.

Senhor, que nobreza era aquela no Ceara moleque?! Enfim, como nao
conhecia aquilo bem... (PAIVA, 1993, p. 188, grifos meus).

O Ceara era moleque para Manuel de Oliveira Paiva pois era uma Provincia
na sua tenra idade, ndo tinha se desenvolvido ou amadurecido ainda para poder
possuir “gente nobre”. O autor denunciava aqui 0 “atraso” da Provincia do Ceara em
relacdo as cidades “verdadeiramente” maturas e desenvolvidas, as quais poderiam
possuir nobres e aristocratas entre sua populacdo. Lembrando Nicolau Sevcenko
(2003), a luta contra a “preguiga”, a “caturrice” e o “atraso” brasileiros foi a luta contra
as “trevas e a ignorancia” travadas com a “implantagao do progresso e da civilizagao”
nos processos de transformacdes urbanas pelas quais as capitais do pais foram
submetidas na época. Fortaleza, ambiente do romance, com as poucas mudancas
urbanas pelas quais passava a época da publicacdo, ainda estava longe de ser
considerada uma cidade “moderna e civilizada”. Manuel de Oliveira Paiva aponta isso
no inicio do romance: “A Fortaleza ndo tinha aristocracia, nem classes, e ndo sei se
hoje tem; por modos que a florescente cidade poderia comparar-se a um organismo
em formagé&o, a uma semente fermentando, onde s6 o olho do sabio divisa 0 que tera
de ser caule, folha, raiz” (PAIVA, 1993, p. 163). O “Ceara moleque” ali, enfim, ndo era
um rotulo que evocasse uma distingdo positiva para os cearenses. O tom de humor
da cena descrita, portanto, evoca o deboche com o qual o escritor encarava a

“atrasada” cidade cheia de pretensdes aristocraticas.
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Trés anos apds a primeira aparicdo impressa da expressao “Ceara
moleque”, ela ressurge no romance A Normalista de Adolfo Caminha (1867-1897),
publicado em livro na cidade do Rio de Janeiro no ano de 1893. Adolfo Caminha,
nascido em Aracati-CE, viveu em Fortaleza e ao final do ano de 1892 mudou-se para
a capital fluminense. Quando do falecimento de Oliveira Paiva, Adolfo Caminha assina
um texto em uma antologia publicada em homenagem ao falecido pelo jornal O
Operério de 9 de outubro de 1892. O tom do texto € ndo apenas de despedida, mas
de elogio ao colega de letras no qual afirma “Fui vé-lo na antevéspera de sua morte

[...] o Oliveira Paiva d’A Afilhada, o analista vigoroso da vida cearense...” (apud
AZEVEDO, 1999). Caminha provavelmente leu a obra de Paiva. Sugiro aqui que
talvez a expressédo em foco fora tomada de empréstimo por Caminha do romance de
Paiva, porém, também talvez, “Ceara moleque” podia ser entdo uma expressao
conhecida nas conversas informais dos literatos e intelectuais de Fortaleza daquela
época.

Em A Normalista de Caminha a cidade de Fortaleza é exposta
impiedosamente nas suas “mazelas morais” e a expressao “Ceara moleque” aparece
como peja para identificar a canalha que a habitava. Adolfo Caminha quando em
Fortaleza, servindo a Marinha, apaixonou-se por uma mulher casada com um oficial
da corporagcdo, esta, no mesmo sentido, correspondeu a paixdo do escritor. O
resultado, diz Sanzio de Azevedo (apud CAMINHA, 1997), € que sua amada deixa o
marido e vai viver com Caminha o que resulta em um escandalo na pequena Fortaleza
de entdo. A pressao sofrida por Caminha faz com que ele peca baixa da Marinha.
Segundo Sanzio de Azevedo (apud CAMINHA, 1997, p. 4) “ndo sao poucos os criticos
que veem no enredo d’A Normalista um revide contra a sociedade que, no
pensamento do escritor, ndo tinha autoridade para julga-lo”.

A referida expressado “Ceara moleque” aparece no enredo quando a
estudante da Escola Normal, Maria do Carmo, reclama a sua amiga Lidia do pasquim
A Matraca — de acordo com o narrador, “um jornaleco imundo que falava da vida
alheia” — 0 qual escrevera versos de “pé de viola” sobre um suposto namoro da

Normalista com o Zuza, este ultimo, estudante de Direito em férias por Fortaleza:

— Estas vendo, menina? Lé isto aqui. E apontou com o dedo.
Eram uns versos de pé de viola que contavam o recente namoro do Zuza:

“A normalista do Trilho,
ex-irma de caridade,
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esté caida pelo filho
dum titular da cidade

O rapazola é elegante
e usa flor na botoeira:
D. Juan feito estudante
A namorar uma freira...

Eis porque, caros leitores,

eu digo como o Babhia:

— Falem baixo, minhas flores,
Sendo... a chibata chia!”

Lidia achou graca na versalhada. Ela também ja saira na Matraca.

— Um desaforo, ndo achas? Perguntou a normalista indignada.

— Que se ha de fazer, minha filha? Ninguém esta livre destas coisas no Ceara
Moleque. Ndo se pode conversar com um rapaz, porque nao faltam
alcoviteiros (CAMINHA, 1997, p. 37, grifo do autor).

A Matraca néo livrava ninguém “destas coisas no Ceara moleque”. “Coisas”
com sinbnimo aqui tanto de fofocas e maledicéncias como também de deboche. O
dito pasquim era alcoviteiro e debochador dos escéndalos domeésticos e fatos
particulares, era bisbilhoteiro e insultuoso. A Matraca representava ali a canalhice dos
moleques cearenses. O “Ceara moleque”, assim, evocava para Adolfo Caminha o
canalhismo daquela provinciana sociedade fortalezense retratada no romance. Em
outra passagem da obra, quando um personagem tenta acalmar o pretende a
namorado de Maria do Carmo, 0 Zuza, o autor aponta como cada cidadao naquela
Fortaleza ambientada no romance era uma Matraca: “Mas no Ceara nao se faz reparo
nessas coisas, meu Zuza. O insulto nesta terra € um divertimento como qualquer
outro, [...]. Cada cidaddo aqui é uma verdadeira Matraca. N&o te importes, nao dés
cuidados...” (CAMINHA, 1997, p. 73, grifo do autor). O insulto do pasquim feito ao
namorico de Maria do Carmo e Zuza é algo moralmente inaceitavel para as regras do
bom convivio e da civilidade. Esses versinhos da Matraca na obra de Adolfo Caminha
revelavam que o “Ceara moleque” era a canalha que se ocupava e debochava da vida
alheia. Ser moleque para este romancista significava debochar da vida dos outros.
Coisa de gente que nao é “séria”, de outro modo.

No geral, criticos literarios (BOSI, 2013; AZEVEDO, 1999) classificam
Oliveira Paiva e Adolfo Caminha como realistas-naturalistas, seguidores de estilos
literarios que se caracterizaram por descricdes de enredos e personagens submetidos
as “leis naturais” que governam o ser humano e a realidade em que estavam inseridos.
O Realismo buscava retratar objetivamente a realidade nas obras ficcionais e o

Naturalismo era influenciado pelas ideias cientificas prevalecentes no Brasil de entéo
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como as que defendiam o meio e a ragca como formadoras do “carater nacional’
(SCHWARCZ, 1993). Os naturalistas, principalmente, faziam largo uso e divulgacao
através de suas obras ficcionais dos modelos cientificos deterministas, sublinha Lilia
Moritz Schwarcz (1993), e esta autora ainda acentua que essas teorias cientificas
chegaram no pais pela literatura no século XIX e ndo por uma prética e producéo de
pesquisas. Schwarcz (1993, p. 43) aponta como nos romances naturalistas as
personagens eram condicionadas pelas maximas deterministas: “...os enredos terdo
seu conteudo determinados pelos principios de Darwin e Spencer, ou pelas
conclusdes pessimistas das teorias cientificas raciais da época”. No Brasil, os
escritores seguidores desses estilos literarios trouxeram para o centro dos enredos o
pobre, o negro, o escravo e o homossexual (BEZERRA, 2009), todos manietados
pelas condicbes do meio-ambiente em que viviam e pelas naturezas genética e
psicoldgica que os constituia.

Além da possibilidade coincidente de terem estreado a expresséao “Ceara
moleque” em meio escrito, hd outros aspectos em comum na vida de ambos
escritores, Paiva e Caminha. Os dois foram alunos da Escola Militar no Rio de Janeiro,
os dois estiveram na capital fluminense por um periodo de suas vidas a fim de se
formarem. Paiva fora da escola de engenharia e Caminha dos oficiais. Paiva teve que
interromper os estudos por conta da tisica que contraiu e voltou para a terra natal.
Caminha antes de se formar realizou uma viagem como aprendiz marinheiro e passou
pelas costas das Américas Central e do Norte, o que lhe rendeu a obra No Pais dos
lanques de 1894. Claudia Albuquergue (2000, p. 40) sublinha que durante todo o
século XIX os intelectuais tentaram entender a formacdo do povo brasileiro e os
mecanismos da indole mestica, o que nao foi diferente na Escola Militar onde alunos
e professores costumavam debater acerca das relacdes entre cultura, civilizacao, arte
e progresso a luz do “racismo cientifico” que a época influenciava os debates
intelectuais. Os conceitos de racga, biologia, meio, clima eram usados pela “elite
intelectual” para explicar as causas do progresso dos “paises civilizados” e,
consequentemente, explicar o atraso de paises tropicais e de “raga mestica” como o
Brasil (SCHWARCZ, 1993). “Fazia-se uma grande salada de conceitos e
preconceitos, em busca desse animal arisco, a identidade nacional’
(ALBUQUERQUE, 2000, p. 40).

A Afilhada e A Normalista foram obras de cunho realista-naturalista que

tiveram como influéncia as teorias cientificas de seu tempo. O Realismo, afirma Bosi
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(2013, p. 178), se tingiu de naturalismo, no romance e no conto, sempre que
personagens e enredos se submetessem ao destino cego das “leis naturais” que a
ciéncia da época julgava ter codificado. As ciéncias naturais entdo em voga
imputavam aos elementos negros e indigenas na formacao mestica brasileira a razéo
pelo atraso do pais em relagdo a um mundo moderno e civilizado. N&do penso como
coincidéncia que essa leitura explicativa sobre o atraso nacional corresponda com os
significados que a expressao “Ceara moleque” carrega nas obras de Paiva e Caminha,
respectivamente, de “imaturidade cearense” e de “canalhismo provinciano”.

E plausivel pensar que o “Ceara moleque” em Paiva e Caminha n&o foi
uma expressao que interpretou apenas os habitantes do Ceard, servia também para
interpretar os “brasileiros”. Ambos os significados, imaturidade e canalhismo, eram
também as caracteristicas da “raca mestica”’, que englobava seja “cearenses”, seja
“pbrasileiros”, de todo jeito, uma “raga humana inferior”, como alguns naquele periodo
acreditavam. O mestico, que carregava os estigmas das “ragas inferiores”, era uma
“realidade inferiorizada” da populagao do pais (ORTIZ, 2012). O certo € que o “Ceara
moleque” do modo como surge nessas obras remete-se aos aspectos negativos de
um “caréter cearense”, negatividade com a qual era vista da mesma forma a

“identidade nacional’.

1.2 - Padeiros do espirito e de molecagens

De modo geral, o “homem de letra” € um individuo cuja identidade e vida
social dependem de sociedades e agremiacoes literarias (LEAO, 2012). No Brasil do
século XIX tais individuos faziam parte de uma “elite europeizada” portadora e
divulgadora de um novo ideario que tomava conta da inteligéncia nacional, eram
guase todos abolicionistas, liberais, democratas e republicanos (SEVCENKO, 2003;
BOSI, 2013). O pais no decorrer do século XIX fora introduzido no lento mas gradual
processo de urbanizacdo pautado pelo modelo europeu de civilizagdo. Entendendo
também de modo especifico civilizagdo como o processo de mudancas de longa
duracdo nas estruturas de personalidade, no que diz respeito ao controle das
emocodes e autocontrole individual, a que estdo conjuntamente ligadas as mudancas
nas estruturas sociais (ELIAS, 1993/1994a). Aqueles “homens de letras” no Brasil do
século XIX estavam, assim, integrados a esse processo civilizador ocidental que se

expandia por todos os cantos do planeta com o avancar do mundo moderno, industrial
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e urbano. E dentre as atitudes supostamente esperadas de intelectuais e pessoas
educadas naqueles tempos era a de reveréncia a cultura e civilizagéo europeias.

Manuel de Oliveira Paiva e Adolfo Caminha como “homens de letras” de
seu tempo fizeram parte de uma “cultura letrada” em Fortaleza que se configura
propriamente por volta dos anos 1870, logo apds a capital provinciana se consolidar
como nucleo econémico e politico-administrativo do Ceara (LEMENHE, 1991). O
crescimento da cidade imp0s a criacdo de cursos secundaristas para a formacao
escolar dos filhos dos grupos sociais mais abastados, como é o caso do Liceu do
Cear4, criado no ano de 1845, e o Atheneu Cearense, de 1863. Obediéncia, disciplina,
organizagdo hierarquica da sociedade e préticas culturais europeizadas eram,
segundo Almir Leal de Oliveira (2002), os elementos basicos de “lagos de classe”
reforcados nessas escolas de formacao secundarista daquela Fortaleza de entdo. Os
literatos e intelectuais locais vieram na sua maioria dessas escolas citadas e formaram
essa “cultura letrada” que se expressava através da publicacdo de revistas, livros,
jornais, da realizacdo de saraus, salGes literarios e da formacdo de grupos com
interesses nas letras, na filosofia e na politica (CARDOSO, 2002; OLIVEIRA Almir,
2002). Uma parte desses grupos se autoproclamavam como grémios literarios e
naquela Fortaleza de antanho podem ser entendidos como uma espécie de
intervencéo intelectual e artistica na realidade social de seu tempo.

Leonardo Mota (1891-1948), jornalista, escritor e folclorista cearense, no
seu livro A Padaria Espiritual, publicado no ano de 1939, elenca 36 grémios, clubes,
sociedades e gabinetes de leituras criados entre 1870 e 1910 em todo o Ceard, sendo
20 destes apenas em Fortaleza (MOTA, 1994). E Alfredo Bosi (2013, p. 206-207)
aponta sobre as ultimas trés décadas do século XIX que Fortaleza conheceu ali uma
vida literaria ativa: “Data de 1872 a fundagdo de uma Academia Francesa e entre esta
e 0 grupo militante da Padaria Espiritual, reunido em 1892, formaram-se varios
grémios politicos e literarios, onde se colocava a moda naturalista com as lutas
ideologicas do tempo”. Acerca da Academia Francesa, esta teve entre seus
integrantes Capistrano de Abreu (1853-1927), posteriormente historiador e professor
no colégio D. Pedro Il da cidade do Rio de Janeiro; Tristdo de Alencar Araripe Jr.
(1848-1911), critico literario que viveu maior parte de sua vida na também capital
fluminense; Domingos Olimpio (1851-1906), autor de Luzia-Homem de 1903,
considerado por criticos literarios uma importante obra do romance regionalista; e

Raimundo da Rocha Lima um dos idealizadores e fundadores do grémio.
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Os intelectuais da Academia Francesa eram adeptos da corrente positivista
de Auguste Comte, dai o nome, e defendiam os principios do trabalho disciplinado, do
ajustamento social a ordem industrial-civilizatéria e do conhecimento cientifico,
principios tomados por eles como forcas transformadoras e necessarias para a
realidade brasileira que ainda se encontrava distante dos foros da “gente civilizada”
da Europa (CARDOSO, 2002). A agremiacdo se reunia periodicamente na casa de
Rocha Lima realizando principalmente leituras e debates sobre a filosofia positivista
de Auguste Comte. Eles também promoveram conferéncias publicas noturnas para o
“proletariado” de Fortaleza, experiéncia chamada de “Escola Popular’ numa clara
acao educativa (OLIVEIRA Almir, 2002).

Ainda sobre essas agremiacdes politicas e literarias de Fortaleza daquele
periodo, Alfredo Bosi (2013) cita também, em nota de rodapé, a Sociedade
Libertadora Cearense e o Club Literario. Este ultimo criado no ano de 1886 e composto
por 36 homens e duas mulheres, presencas que merecem destaque considerando a
época. Dentre os integrantes do Club houve figuras celebradas posteriormente na
historia da literatura do Ceara como Antonio Sales, Juvenal Galeno, Rodolfo Tedfilo e
Manuel de Oliveira Paiva (OLIVEIRA Claudia, 2002). O veiculo divulgador do Club
Literario foi o jornal A Quinzena que teve 30 numeros e durou de 1887 a 1888.
Pensando nessa producdo de associacgdes literarias e nos seus 6rgdos de divulgacéo
naquelas circunstancias sécio histéricas de imenso analfabetismo no Brasil de entéo,
€ possivel afirmar que em todo o pais, a época, era forte a crenga na “missao social’
das letras (SEVCENKO, 2003) por parte dos intelectuais e literatos. Por exemplo,
Manuel de Oliveira Paiva escreveu em A Quinzena, no ano de 1887, que as “Letras”
sdo “a melhor sintese da civilizagao” — a nocdo geral era a de que eles podiam
contribuir para tirar o Ceara do “marasmo” cultural no qual se encontrava.

Entretanto, a agremiacao particularmente importante para a proposta deste
capitulo de andlise sécio histdrica da “cultura moleque cearense” foi a Padaria
Espiritual, fundada em maio de 1892 na cidade de Fortaleza. Um grémio de Artes e
Letras, como definido por seus fundadores, que procurou chocar com irreveréncia o
meio social da época. Antonio Sales (1868-1940), autor do romance realista-
naturalista Aves de Arribacéo? e ex-integrante do referido Club Literario, foi um dos

principais idealizadores e fundadores deste grupo de homens de letras que teve

2 O referido romance de Antdnio Sales foi publicado primeiro em formato de folhetim no jornal carioca
Correio da Manha em 1903 e depois em livro no ano de 1913.
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dentre outros: Jovino Guedes, Livio Barreto, Lopes Filho e Adolfo Caminha. A Padaria,
alids, foi e é ainda hoje associada ao “espirito irreverente préprio dos cearenses” ou
como mais uma expressao do “Ceara moleque”, porém, ressalte-se, tal associacdo é
posterior a época da Padaria. Surgida no ultimo decénio do século XIX, j& sob a
instalacdo do governo republicano no pais, essa agremiacdo destoava de todas as
outras que ja tinham sido organizadas no Ceara. Formada na sua maioria por rapazes
de origens sociais modestas e humildes e sem vinculacdo com as faccdes politico-
oligarquicas locais da entdo sociedade cearense. Segundo Antdnio Sales, a proposta
era de “uma cousa nova, original e mesmo um tanto escandalosa, que sacudisse 0
nosso meio e tivesse repercusséo la fora” (apud MOTA, 1994).

As marcas da Padaria nos seus anos iniciais foram, principalmente, a
irreveréncia e a critica social. Com um Programa de Instalacdo de 48 artigos fora
estabelecido que as sessbes da Padaria seriam chamadas de “fornadas”, o local onde
se realizava, “o forno”, e seus membros, “padeiros” (do espirito), e ainda, o 6rgao
divulgador seria intitulado O P&o, uma vez que arte e informacgédo sao alimentos da
alma. A Padaria evitava o formalismo académico e a retdrica do proselitismo
bacharelesco apontando a importancia de valorizar uma “cultura brasileira” que teria
nas suas raizes a realidade popular que compunha a nacéo, elegendo assim “os
modos de vida dos habitantes dos sertdes e vilarejos como definidores do carater
nacional” (CARDOSO, 2006, p. 23). O referido Programa de Instalacdo da Padaria,
muito devido a iniciativa dos Padeiros de o enviarem para jornalistas e escritores de
outras cidades brasileiras, “foi transcrito em quase todos os jornais do Brasil” (MOTA,
1994).

O artigo 6 do Programa de Instalacdo determinava que todos os Padeiros
teriam um nome de guerra Unico com o qual seriam tratados e deveriam “usar no
exercicio de suas arduas e humanitarias fungdes”; o artigo 11 proibia aos seus
membros o “tom oratério” nas palestras “sob pena de vaia”; o artigo 14 proibia o uso
de palavras estranhas a lingua vernacula; o artigo 16 os obrigava a dizerem uma
“pilhéria de espirito” por semana, aquele que nao cumprisse pagaria aos sabados café
para todos; o artigo 21 estabelecia que seria julgada indigna de publicidade qualquer
peca literaria em que se falasse de animais ou plantas estranhas a fauna e a flora
brasileiras como cotovia, olmeiro, rouxinol, carvalho; o artigo 26 declarava inimigos
naturais dos padeiros o Clero, os alfaiates e a policia. Pedro Nava, filho de um dos

Padeiros, José Nava (Gil Navarra), e sobrinho de Anténio Sales (Moacir Jurema), foi
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um meédico e escritor mineiro que afirmou no seu liviro de memaorias Bau de Ossos,
dos anos 1970, que o aspecto irreverente, revolucionario e iconoclasta da Padaria
Espiritual “sé encontra simile no movimento que sairia, trinta anos depois, na Semana
de Arte Moderna de Sao Paulo de 1922”. Sanzio de Azevedo, em nota de rodapé ao
livro de Leonardo Mota sobre a Padaria, também faz a mesma ressalva quando lembra
a respeito do artigo 21 do Programa de Instalagao que a fuga de termos estrangeiros
fora anos depois da Padaria preocupacgéo nacionalista de Monteiro Lobato e do
movimento modernista paulista.

Acerca desta referéncia a Padaria Espiritual como uma “vanguarda dos
modernistas” € preciso pensar, todavia, que a agremiagéo foi na verdade mais um
sintoma do que vinha ocorrendo com escritores e intelectuais em outras partes do pais
a época, 0s quais imprimiam em suas producdes jornalisticas e literarias criticas
sociais mescladas com a valorizacdo do “popular”, aspectos explorados pelos
modernistas de S&o Paulo anos mais tarde. Talvez seja plausivel alocar a Padaria
como mais uma manifestagao “pré-modernista” que no periodo se difundia pelo pais.
E a respeito da irreveréncia da agremiacdo quando na sua primeira fase de existéncia
isso foi patente. Antes de prosseguir com o raciocinio é necessario lembrar que depois
de um ano de sua criacdo, a Padaria se desfez, voltando a se reunir com velhos e
novos membros, meses depois, fato que fez Antdnio Sales e outros cronistas dividirem
entre duas fases, a primeira e a segunda, a experiéncia da agremiag¢do (AZEVEDO,
2011). A segunda fase da Padaria, iniciou-se em 05 de outubro de 1894 e, segundo
cronistas, tomou ares mais sérios, abandonando as pilhérias propostas no Programa
de Instalagéo.

Voltando a essa irreveréncia que marcou a primeira fase da agremiacao, o
jornal O P&o, que circulou em um primeiro momento de julho a novembro de 1892
com seis numeros €, segundo Leonardo Mota (1994, p. 81), “o vivo espelho do espirito
de troca que animava os revolucionarios letrados da terra dos cabecas-chatas”.
Rodolfo Tedfilo (Marco Serrano, quando Padeiro) no seu Cenas e Tipos, livro de
cronicas sobre Fortaleza publicado em 1919, se refere a “antiga Padaria”, na sua
“primeira fase”, como sendo composta “quase na sua totalidade” de boémios, mas que
reunia os “maiores talentos” da época como Anténio Sales, Adolfo Caminha (Félix
Guanabarino), Livio Barreto (Lucas Bizarro) e Alvaro Martins (Policarpo Estouro). Para
Leonardo Mota (1994), a primeira fase da Padaria foi “bulhenta e boémia” e os

Padeiros forcavam “a notoriedade pelo escandalo das atitudes imprevistas e
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chocantes para o ramerrdo do meio”. Como exemplos dessas atitudes irreverentes
dos Padeiros: certa vez, da sacada de um prédio um dos membros da agremiacgéo de
barbas posticas fazia discurso para a multiddo que se aglomerava; no Café Java,
quiosque localizado na Praca do Ferreira, no qual os Padeiros costumavam se reunir,
o dono por apelido de Mané Coco distribuia aluas aos fregueses e soltava um imenso
baldo com o nome “Padaria Espiritual” no objetivo de levar ao “Padre Eterno” as
noticias do grupo; faziam-se piqueniques ao som de violinos e levavam consigo um
pao de 3 metros pelas ruas de Fortaleza e nos trens. Em 1926 no jornal O Pais do Rio
de Janeiro, Anténio Sales comentava: “A principio, a Padaria Espiritual timbrou em
conservar um carater de brincadeira, visando impressionar pela excentricidade de
seus atos e gestos” (apud MOTA, 1994, p. 50).

Para Gleudson Passos Cardoso (2006), entre os anos de 1889 e 1930, no
Ceara, alguns intelectuais demostraram insatisfacdo diante um discurso liberal e
cientificista da imprensa partidaria e dos 6rgaos literarios e cientificos que favoreciam
0 monopodlio dos bens simbdlicos (BOURDIEU, 2005, 1998) das elites urbanas as
quais operaram a consolidacdo oligarquica nas esferas de poder local. Uma
insatisfacdo que esses intelectuais mostravam através de suas obras literarias e de
pasquins satiricos e jocosos. A aspiracdo de setores dos grupos sociais de prestigio
e poder econdmico era a de transformar Fortaleza, desde a segunda metade do século
XIX, em uma “poélis moderna e civilizada” tendo em vista a materializagdo dos seus
interesses hegemonicos. A resposta a essas pretensoes elitistas dada pela Padaria
foi a irreveréncia com a qual aqueles jovens rapazes procuravam desnudar e
denunciar os vicios, as hipocrisias e corrupcdes que aqueles setores da sociedade
com ares burgueses cometiam. Sanzio de Azevedo (2011) demonstra que quando do
aniversario de um ano de fundacdo da agremiacdo, em maio de 1893, o seguinte
poema foi publicado no jornal A Republica, simpatizante da Padaria, poema este que
teria sido recitado em uma das ultimas sessfes da primeira fase da agremiacgéo pelo

padeiro Satiro Alegrete, nome de guerra de Sabino Batista:

Padeiros!
O calendario
Do tempo marca afinal
O primeiro aniversario
Da nossa mée esp’ritual.

Um ano de vida (é incrivell)
Completa hoje a Padaria
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A inimiga mais terrivel
Que possui a burguesia.

[...]

Hoje, porém, que aqui estamos
Reunidos em sesséo,

E que alegres festejamos

A nossa associacéo,

Devemos mais uma vez
Fazer um protesto forte:
- Votar a todo o burgués
O nosso 6dio de morte! (apud AZEVEDO, 2011, p. 42).

Pedro Nava, filho do Padeiro José Nava, ja citado aqui, no seu Bau de
Ossos lembra acerca deste poema da Padaria de um outro poema de Mario de
Andrade intitulado Ode ao burgués de 1927, no qual o autor de Macunaima devotava
da mesma forma o “6dio a burguesia”: “Odio e insulto! Odio e raiva! Odio e mais 6dio/
Morte ao burgués de giolhos, / cheirando religido e que ndo cré em Deus! ” No seu
livro de memdrias, Pedro Nava complementa sobre a proximidade dos dois poemas:
“E sem tirar nem pdr a mesma intengdo do poema de Mario de Andrade escrito trés
décadas depois” (apud AZEVEDO, 2011, p. 42). Isso certamente faz com que se
reafirme o valor da Padaria para a historia dos modernismos pelo Brasil antes daquele
gue foi ensejado pela Semana de Arte Moderna de Sdo Paulo em 1922.

Mais uma vez, acerca da irreveréncia dos padeiros, entretanto, como ja
mencionado, esta arrefeceu-se na segunda fase da agremiacao que se caracterizou,
segundo os cronistas, por um periodo de “seriedade e trabalho”. Para Dolor Barreira,
no seu Histéria da Literatura Cearense de 1948, a segunda fase da Padaria era “séria,
frutificadora e construtiva” e diminuiu o “espirito de troga que essencialmente a
caracterizava” (apud AZEVEDO, 2011). Sanzio de Azevedo (2011, p. 36), afirma, que
a segunda fase foi de fato menos boémia, “mas nem por isso alheia as brincadeiras e
anedotas, caracterizou-se por maior seriedade nos trabalhos e sobretudo pela
publicacdo da grande maioria dos livros da sociedade”. Retornando ao foco deste
capitulo, indago: seria possivel, entdo, associar o rétulo de “Ceara moleque” para a
Padaria Espiritual, ao menos na sua primeira fase? Na pesquisa sobre essa “histéria
da molecagem” nao encontrei nenhuma referéncia anterior aos anos de 1930 que
associasse os Padeiros a este adjetivo “moleque”, que na época deles ja tinha sido
usado para interpretar o “povo cearense”. Até onde pude descobrir a irreveréncia da
Padaria, mesmo na sua primeira fase boémia e bulhenta, ndo foi associada a

expressao “Ceara moleque” propriamente dita na época em gue esta existiu, € mesmo
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anos depois nas lembrancas de Rodolfo Tedfilo (1919), de Antbnio Sales (1938) e de
Leonardo Mota (1939).

E talvez certo afirmar que aquela irreveréncia dos Padeiros na primeira fase
da Padaria, por si, ja pudesse indicar tal associacao, porém nao era plausivel dotar
‘homens de letras”, pessoas de elevado capital cultural, de um adjetivo como o de
“‘moleque”. Lembrando Sevcenko (2003, p. 274), no periodo da Primeira Republica
brasileira, a época da criacdo da Padaria, politicos, militares, médicos, advogados,
engenheiros, jornalistas e funcionarios publicos “buscavam na criacdo poética ou
ficcional o prestigio definitivo que s6 a literatura poderia lhes dar”. Os “padeiros do
espirito” eram “boémios”, mas considerados “talentosos” na pena por Rodolfo Tedfilo
nas suas lembrangas, e ele se referia a primeira fase da Padaria. Sendo assim, 0s
Padeiros eram homens detentores de prestigio social. Enfim, desde a criacdo da
Padaria em 1892 até por volta dos anos 1930 o rétulo “Ceara moleque” nao cabia para
falar da irreveréncia daqueles rapazes literatos e civilizados.

No ano de 1936, todavia, um cronista local, sobrinho de um famoso poeta
e advogado cearense bem conhecido historicamente por casos e frases cheias de
irreveréncia, sugere que alguns membros que compuseram a Padaria Espiritual eram
representantes ilustres da legitima “molecagem cearense”. Trata-se de Renato
Soldon, sobrinho do irreverente Quintino Cunha (1875-1943). Séldon, ensaista e
jornalista, nascido no ano de 1903 na cidade de Guaramiranga, interior do Cear4,
publicou uma obra intitulada Ceara Moleque (humorismo cearense)® em 1936. Neste
livro, o autor traz um elenco, por ordem alfabética, de figuras que seriam como que
representantes ilustres do “Ceara moleque” e relata curiosos e cbmicos
acontecimentos protagonizados por cada um deles. Dentre estes, se encontram
personalidades da histéria local como Alvaro Weyne, Anténio Sales, Gomes de Matos,
Gustavo Barroso, Jodo Brigido, Leonardo Mota, Paula Ney, o Pe Alexandre Verdeixa,
Quintino Cunha, Rodolfo Tedfilo. Acerca de Quintino Cunha é preciso ressaltar que
este ja foi mesmo considerado a figura histérica mais significativa do “jeito moleque
de ser cearense™ pelos varios causos inusitados e hilarios de que fora protagonista,

contados e recontados pelo sobrinho, Renato Séldon, por seu filho, Plautus Cunha, e

3 Esta obra de Renato Soldon faz parte do acervo de obras raras da Biblioteca Municipal de Fortaleza
Governador Menezes Pimentel.

4 “Ninguém em toda nossa histéria encarou melhor o jeito ‘moleque de ser’ cearense do que Quintino
Cunha”. Esta citagéo foi retirada da contracapa do livro Quintino Cunha, de Francisco José Souza,
edic6es Demacrito Rocha, Fortaleza, 2002, colecéo Terra Barbara.
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outros cronistas. Em suma, com essa obra de Soéldon, o “humor moleque cearense”
torna-se entdo apanagio de “nobres personalidades” da historia do Ceara. E foi assim
suprimido do adjetivo moleque o significado negativo de canalhismo nessa obra. O
autor de Ceara Moleque no posfacio indica como a carga negativa do adjetivo

precisava ser amenizada ao aparecer colada a nomes téo ilustres:

<<Ceard moleque>> ¢, ainda, na presente edicdo, um ensaio
verdadeiramente apressado do anedotario e do sarcasmo cearense.

[...].

A muitos o titulo deste livro parecera ofensivo aquela coisa complicada e de
sete cabecas que se chama <<bairrismo>>.

E dirdo, ventas resfolegantes para o ar, que isso de Ceara Moleque é uma
afronta!

Temendo, pois, ira tdo apocaliptica, nés vos afirmamos que esse ultrajante
adjetivo — Moleque — n&o tem a acepc¢ao escaldante do vernaculo. (SOLDON,
1936).

Como tenho insistido aqui o “ultrajante adjetivo” moleque, provavelmente,
nao foi naquele tempo dos Padeiros associado a agremiacdo, mesmo na sua fase
boémia e irreverente. A expressao “Ceara moleque” com o livro de Renato Sdéldon
passa a rotular uma “nobreza intelectual”, na qual encontram-se os nhomes de Antbnio
Sales (Moacir Jurema) e Rodolfo Tedfilo (Marcos Serrano), dois ex-lideres ou
Padeiros-Mor da Padaria Espiritual. Se antes, nos idos finais do século XIX, o adjetivo
possuia claros significados depreciaveis como nas obras de Paiva e de Caminha, com
o livro de Renato Soldon em 1936 se instaura de vez uma leitura positiva sobre a
molecagem até entdo associada de modo depreciativo a “ralé” ou ao “povo pobre”, ou
seja, a gente inculta ou incivilizada. E com o Ceara Moleque de Renato Séldon, assim,
que aqueles “homens de letras” do Ceara do século XIX se tornam “moleques”. Mas,
repito, naquela “cultura letrada” dos finais do século XIX, a época da instalacdo da
Padaria, o adjetivo moleque nédo caberia para titular intelectuais, escritores e poetas —
gente civilizada e de prestigio social, enfim.

E curioso notar, todavia, que ha coeréncia dessa leitura positiva da
expressao “Ceara moleque” naqueles anos de 1930 com a valorizagcado ja entao
bastante difundida no meio literario e intelectual brasileiro de tudo o que era “popular”
como sindnimo da “identidade nacional”’. Renato Ortiz (2012, p. 8) afirma que a
“‘identidade nacional esta profundamente ligada a uma reinterpretacdo do popular
pelos grupos sociais e a propria constru¢cdo do Estado brasileiro”. Como exemplos

dessa valorizagédo do “popular” no pais, a época que Renato Soéldon publica Ceara
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Moleque, tome-se a literatura e a arte dos modernistas e a teoria culturalista de
Gilberto Freyre, os primeiros valorizando aspectos das “culturas populares” nas suas
obras e o segundo valorizando o mestico como o “brasileiro legitimo”, o “cerne da
cultura nacional”. Essas leituras de valorizacao dos elementos populares se tornavam
as mais difundidas e aceitas quando nos anos de 1930 se tratava do assunto sobre a
formacao do Brasil como nag&do. Assim, apenas a partir dessas circunstancias que
ultrapassavam as fronteiras locais sobre o valor do “popular” para a “nagao brasileira”
€ que foi plausivel e, talvez, possivel para cronistas e memorialistas encarar 0s
“Padeiros do espirito” como “moleques de espirito” ou como representantes ilustrados

do “Ceara moleque”, logicamente, sem a “acepgao escaldante do vernaculo”.

1.3 - Ceara moleque e mestico

Reafirmo, antes de prosseguir, que a obsessao para com esta expressao
“Ceara moleque” se justifica pois penso plausivel e coerente indicar que talvez tenha
sido a partir dela que se desdobrou as leituras e interpretacfes diversas sobre essa
identidade cearense fundamentada no humor. Uma identidade diferente de outras
identidades locais ou regionais justamente pelo seu (conforme pode se acreditar)
“genuino e natural humor moleque”.

Assim posto, voltando aos finais do século XIX, depois da expressao ter
sido inaugurada nas obras literarias de Paiva e Caminha, ela € utilizada para dar nome
a um pasquim no ano de 1897, o Ceara Moleque — Revista Caricata, um periédico que
servia para corrigir, segundo seus redatores, 0s vicios e comportamentos desviantes
como namoros indecorosos, o jogo do bicho e a prostituicdo (SILVA, 2003). A
molecagem aqui era a de bisbilhotar e debochar dos vicios alheios. O fildsofo grego
Cicero, no seu De Oratore de 55 A.C., defendia o bom uso do ridiculum nos discursos
a fim de tornar risivel os vicios e as deformidades corporais que se queira denunciar
(apud ALBERTI, 1999). Ser moleque para os redatores daquele pasquim era tornar
risivel as condutas inadequadas dos fortalezenses de entdo — molecagem para
castigar os maus costumes. Mas, todavia, ndo irei me deter aqui neste pasquim.
Importa aqui apontar que desconheco outra publicacédo ou meio escrito de circulacdo
gue tenha veiculado a referida expressao até os anos finais do século XIX depois

deste pasquim Ceara Moleque.
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O jornalista e historiador Jodo Brigido (1829-1921), outro elencado entre as
ilustres personalidades historicas no Ceara Moleque de Renato Séldon de 1936,
publicou uma obra no ano de 1900 chamada de Ceara, Lado Cémico®. Esta obra que
trazia uma coletanea de textos (“O Padre Verdeixa”, “Cem anos” e “Nossos antigos —
bons, burros e bravos”) anteriormente publicados e uma inédita biografia do autor, o
qual no ano anterior tinha completado 70 anos, ndo se refere em momento algum a
dita expresséao. Esta é mencionada, todavia, pelo critico literario Frota Pessoa no seu
livro Critica e Polémica, publicado na cidade do Rio de Janeiro em 1902, quando este
autor analisa A Normalista de Adolfo Caminha e recomendava aos possiveis leitores
do romance: “O Ceara burgués e o Ceara moleque estdo retratados nessas paginas
perduraveis com uma angustia e uma naturalidade que ndo sdo de nenhum escritor
deste momento. ” (apud AZEVEDO, 1999, p. 80, grifos meus). Aqui, a “molecagem
cearense” significa um comportamento “ndo burgués”, significado similar a ideia de
“canalhismo de provincia” dada por Caminha a expressao em foco uma vez que uma
“vida burguesa” era entdo sinbnimo de “comportamentos civilizados”.

Antes de Frota Pessoa, outro critico literario que resenhou essa obra de
Adolfo Caminha foi Tristdo de Alencar Araripe Junior (1848-1911) no jornal A Semana
do Rio de Janeiro, em 1894. Na critica, Araripe Junior avisava aos interessados:
“Quem quiser conhecer a cidade de Fortaleza e intoxicar-se um pouco com a barbaria
semicivilizada de uma capital provinciana [...], ndo tem mais do que abrir o livro de
Adolfo Caminha e entregar-se a leitura de suas paginas sem preocupacao de critico”
(apud AZEVEDO, 1999, p. 85). Ressalto: a “barbaria semicivilizada de uma capital
provinciana”. Isto remete a compreensao deveras comum a época entre intelectuais
sobre o atraso da matriz racial brasileira em relacdo aos paises civilizados: a
mesticagem. Raga atrasada e mestica que se manifestava, sobretudo na obra de
Caminha, pela molecagem canalha do povo cearense.

Tristdo de Alencar Araripe Junior nascera no Ceara e cedo foi-se para a
capital fluminense onde também aventurou-se como literato. E a expressao “Ceara

moleque” em foco reaparece em uma obra literaria de autoria de Araripe Janior: a

5 Esta obra de Jodo Brigido, Ceara, Lado Comico (1900), também faz parte do acervo de obras raras
da Biblioteca Municipal de Fortaleza Governador Menezes Pimentel. Porém, nos inicios do ano de
2014, dltima vez em que estive neste local, o livro encontrava-se em condi¢cbes de avancada
deterioracédo, fato preocupante para futuras consultas de pesquisadores.
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novela Um Motim na Aldeia® a qual foi publicada no ano de 1911 n’O Jornal do
Commercio do Rio de Janeiro, em formato de folhetim, assinada por Cosme Velho,
pseuddnimo usado pelo autor a época. O enredo € ambientado no final do século
XVIII, no tempo em que o Brasil era colénia de Portugal, precisamente na antiga Vila
do Forte — como era chamada a cidade de Fortaleza, nos tempos da dominagao
portuguesa. Neste escrito, Araripe Junior (1975) assinala que a origem do “Ceara
moleque” se deveu a mesticagem do “povo”.

Eis a trama: Fagundes, um acougueiro da Vila do Forte, era conhecido por
mofar de tudo e todos, inclusive da autoridade de um Capitdo-Mor. No enredo, 0
mofador Fagundes debochou do Capitdo-Mor Féo e Torres por conta de um caso de
adultério e injustica em que este se envolvera. Em represalia ao deboche de
Fagundes, Féo e Torres mandou arrancar o frondoso cajueiro que fazia sombra em
frente ao agougue, o que fez com que se iniciasse um motim na vila contra a
autoridade do Capitdo-Mor. Ao analisar o carater do agougueiro Fagundes, sujeito que
também gostava de “falar da vida alheia”, o autor afirma que este pertencia a um
“‘género de gente, que, pelos tempos adiante, se alcunhou de Ceara-moleque. ” E

explica:

[...] O Ceard-moleque é a encarnacdo de todas as qualidades elementares
resultantes da mesticagem, ndo so fisica, mas também moral, da plebe
cearense. Alegres, audaciosos, despreocupados, mofando de tudo,
pertinazes, os cearenses dessa origem, com 0s seus habitos sertanejos,
guando perseguidos pelas intempéries, pelo tufdo da desventura, hibernam,
mas ndo sucumbem. E possivel que na confeccdo dessa resisténcia de
faquires, tenham andado por muito as crises climaticas das secas. Todo
homem nascido naquelas regides é, em regra, de temperamento periédico:
ora abundancia, ora penuria. Contudo o félego sempre alerta (ARARIPE JR.,
1975, p. 80).

A molecagem do “povo cearense” € entendida aqui como algo que vem do
mestico que viveu nos tempos da colonizacdo no Ceard. Uma molecagem que viria
das “qualidades elementares” oriundas da “mesticagem fisica e moral’ da “plebe
cearense”: alegria, audacia, despreocupagao, mofa, pertinacia. Assim, o agougueiro

Fagundes, nascido na antiga cidade do Aracati-CE, um mestico e plebeu morador da

6 Essa novela, anos mais tarde, entre janeiro e outubro de 1929, é publicada na Revista da Academia
Brasileira de Letras, mas com um titulo diferente: O Cajueiro do Fagundes (episodio cearense). E é
com este titulo, no ano de 1975, que a obra ganha uma edicdo em forma de livro pela Secretaria de
Cultura, Desporto e Promocéo Social de Fortaleza. Tive acesso a um exemplar desta obra na biblioteca
da Academia Cearense de Letras, onde a li.
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Vila do Forte, conjugaria todas essas “qualidades morais” na sua personalidade e teria
sido um dos primeiros “moleques cearenses”. N'O Cajueiro do Fagundes, desse
modo, 0 “povo cearense” se tornou moleque pelas qualidades elementares resultantes
da mesticagem fisica e moral. Como é também descrito, essa molecagem dos
“‘mesticos cearenses” seria motivada pela resisténcia criada em resposta as
intempéries climaticas, a “plebe cearense” teria se tornado irreverente e audaciosa no
confronto periédico com as secas que assolam a regido desde suas origens. Alias,
esta € uma das crencas que dominam até hoje o senso comum mais local quando
tenta explicar essa “veia humoristica” dos cearenses. Este seria um povo moleque
porque sofre desde tempos idos com o flagelo das secas e a miséria social.

Euclides da Cunha (1998) com o seu livro vingador, Os Sertdes de 1902,
procurou demonstrar como a acdo do meio natural influenciou nas formacdes da
fisiologia humana e do carater das populacdes sertanejas. Nos “sertdes do Norte”,
afirma Euclides (1998, p. 78), “a selegao natural” operou-se “a custa de compromissos
graves com as fungdes centrais do cérebro”, progredindo inversamente e
prejudicialmente para os desenvolvimentos fisico e intelectual daquelas populacdes
ali residentes. Neste sentido, continua Euclides (1998, p. 78-79), nos sertbes a vitoria
foi das “expansdes instintivas” as quais visaram “um ideal de adaptagéo” que tiveram
como “consequéncias Unicas, a maxima organica, a minima fortaleza moral”. E
plausivel sugerir que a “minima fortaleza moral” do sertanejo poderia ter como
corolario os comportamentos mofadores e audaciosos do “mestico cearense”?
Independente de uma resposta positiva é possivel notar como sao analogas a
explicacdo euclidiana sobre a formacédo do carater sertanejo condicionado pelo meio
e a explicacdo de Araripe Juanior sobre a mesticagem como motivadora de
comportamentos audaciosos e pertinazes da “plebe cearense”, supostamente criados
no confronto desta com as intempéries do semiérido.

Aos fins do século XIX, segundo aponta Renato Ortiz (1994), as
concepcles cientificas raciolégicas colocavam, biologicamente, o mestico como
portador das seguintes “qualidades naturais” herdadas das “ragas inferiores” (negros
e indios): a “apatia, a imprudéncia, o desequilibrio moral e intelectual, a
inconsisténcia”. Desequilibrio moral e intelectual préprio da mesticagem, segundo
defendiam aquelas teorias racistas. A molecagem poderia ser um sinal desse
desequilibrio moral? Lembrando que dentre as definicbes de molecagem

anteriormente demonstradas ha uma que a define como “incorrecéo de atitude”. E
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certo afirmar, todavia, que a herangca moral do mestico para a “identidade brasileira” é
coerente com essa compreensao do “Ceara moleque” como resultado da mestigagem.
Assim como em A Afilhada de Paiva e em A Normalista de Caminha, no Cajueiro do
Fagundes os significados que o adjetivo moleque evocava sobre o “povo cearense”
corroboravam com a compreensao que o “racismo cientifico” tinha sobre a “identidade
brasileira” a época.

Mesmo que Lilia Moritz Schwarcz (1993) sublinhe que Tristdo de Alencar
Araripe Junior junto com Manoel Bonfim e Joaguim Nabuco fossem vozes influentes
que destoavam do racismo cientifico a época, este, todavia, era moeda corrente e
estava difundido pelos intelectuais brasileiros entre meados do século XIX e 0s inicios
do século XX, trazendo para aquela “reduzida elite pensante nacional” uma
“representacdo mestica” da nagao. No geral, essas concepc¢oes raciologicas daquela
intelectualidade encarava o mestico como uma “identidade nacional inferiorizada” em
relacdo aos “europeus superiores”. Assim, o “Ceara moleque mestigo” descrito por
Araripe Junior (1975) esta em sintonia com a mesma leitura sobre a “identidade
mestica brasileira” de entdo. Em outros termos, as explicacdes do “racismo cientifico”
daquele periodo, que imputaram sejam ao meio natural ou a “raga mestica” (ou a
ambos atuando ao mesmo tempo, como em Euclides) as razbes para o “atraso” do
pais em relacdo aos modelos de civilizacdo e modernidade europeus, influenciaram
difusamente a compreensao sobre a formacéo do “carater brasileiro” (SCHWARCZ,
1993). Explicacdes cientificas racistas que estavam presentes e explicitas mesmo na
explicagdo de uma “voz influente e destoante” das teorias racistas, como a do critico
literario Araripe Janior quando este aborda as origens mestigas do “Ceara moleque”

na sua obra ficcional o Cajueiro do Fagundes.

1.4 - As molecagens do bode no Museu

A pergunta “Terra da Luz e Ceara Moleque, que histéria é essa? ” fora o
titulo de uma exposicdo do Museu do Ceara criada no ano de 1996. A responsavel
pela criacdo dessa exposic¢ao foi a arquiteta e designer, Gisela Magalhaes, que fora a
época auxiliada pelo professor de histéria da Universidade Federal do Ceara (UFC),
Sebastido Rogério Ponte. “Terra da Luz” é a expressédo dada ao Ceara por ter sido a
primeira Provincia no Brasil Imperial a abolir oficialmente a escraviddo, no ano de

1884. Ja a expressao “Ceara moleque” para a referida exposicdo deveu-se,
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principalmente, a presenca do empalhado bode loid, um bicho que ali, naquela
exposicdo, representava uma histérica rebeldia irreverente do “povo cearense”. Este
caprino habitou a cidade de Fortaleza entre os anos de 1915 e 1931, sendo um tipo
popular daqueles tempos no meio urbano fortalezense. Ele perambulava pela cidade
percorrendo cotidianamente um caminho de ida e volta entre a Praia do Peixe (atual
Praia de Iracema) e a Praca do Ferreira, dai o nome de loié. Devido a popularidade
do animal, quando faleceu em 1931, teve necroldgico publicado em jornais da época,
fora embalsamado, empalhado e, anos mais tarde, em 1935, doado para o entéo
recém-criado Museu do Estado.

No jornal Gazeta de Noticias, em edicdo de 9 de julho de 1935, Ié-se que 0
Museu Histérico do Estado saiu da “norma costumeira, com a interessante
documentacéo historica” ao apresentar o “Bode Yoyé”, referido no jornal como “uma
das curiosidades de Fortaleza” (apud BOLETIM DO MUSEU HISTORICO DO
ESTADO DO CEARA. Edicdo Fac-Similar, 2006). Ressalte-se: “curiosidade”, nada
sobre alguma “molecagem” ou “irreveréncia” dos fortalezenses de entdo. A
reportagem informava ainda que o dramaturgo e escritor maranhense Viriato Correa
(1884-1967), ao passar por Fortaleza em outubro de 1924, “a frente de uma
companhia de operetas”, “achou muito interessante a situacao daquele caprino que
perambulava na via publica sem ser incomodado como se fosse gente e imortalizou-
0 numa crénica”. Outro cronista que imortalizou o bode 10i6 foi Raimundo de Menezes
(1903-1984) no seu livro de crbnicas sobre Fortaleza Coisas que o tempo levou de
1938’. Menezes (2000) aponta o animal como “um dos tipos mais populares e
queridos da Fortaleza de outrora” e conta alguns detalhes de sua vida como o fato de
ter sido trazido para a capital por um flagelado da seca de 1915 e que fora “vendido,
por qualquer coisa, a firma Rossbach Brazil Company”, a qual se tornou assim
proprietaria do bode. loi6, ainda conta Raimundo de Menezes (2000, p. 184),
passeava pela cidade sem ser incomodado pelos fiscais municipais “‘com a sua
barbicha descuidada e com o seu cheirinho acentuadamente caracteristico”, quando

falecido, seus donos resolveram embalsama-lo e, mais tarde, o doaram ao Museu. Foi

7 Na verdade, antes de serem publicadas neste livro de 1938, as crbnicas sobre a cidade de Fortaleza
foram publicadas no jornal Gazeta de Noticias em meados dos anos 1930, logo depois foram lidas pelo
préprio Raimundo de Menezes — ele também fora speaker da primeira radio do estado — na PRE-9
Ceara Réadio Clube no seu programa Coisas que o tempo levou.
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provavelmente Raimundo de Menezes, naqueles anos de 1930, que deve ter sido 0

primeiro a associar o bode a imagem de uma “irreveréncia cearense”:

Ouvinte amigo: quando fordes em visita ao nosso Museu Histérico,
procurai rever o Bode Yoy6, que ali se encontra empalhado, colecionado
entre as recordacdes que o tempo levou.

O Bode Yoyd é bem a imagem do espirito irreverente e
profundamente irénico dos filhos desta gleba heroica do sofrimento!

E um simbolo que fica perpetuado, em boa hora, entre as paredes do
nosso Arquivo, como a crdnica alegre e galante da nossa gente, cuja
mocidade de espirito constitui um apanagio encantador... (MENEZES, 2000,
p. 185).

“Imagem do espirito irreverente” dos cearenses, “simbolo” perpetuado no
Museu de uma gente “cuja mocidade de espirito” € um “apanagio encantador”, era o
gue evocava o bode l0i6 para Raimundo de Menezes. E mesmo que este cronista ndo
tenha usado a palavra “moleque” para descrever o popular caprino, ali em definitivo a
“nossa irreveréncia” ja aparece como algo de positivo e exaltado, um apandgio
encantador.

Sebastido Rogério Ponte (2001), o mesmo historiador que ajudou a montar
a exposicao “Terra da Luz e Ceara Moleque” no Museu do Ceara em 1996, dedicou-
se antes disso a compreender o processo de reformulacdo urbana e afrancesamento
dos costumes locais que propuseram as classes dirigentes para o Ceara no século
XIX. Tal pesquisa resultou no livro Fortaleza Belle Epoque dos inicios dos anos 1990.
O ultimo capitulo desta obra intitula-se “Mundanismo Chique X Irreveréncia Chocante”
no qual o autor aponta como fora frequente as referéncias de cronistas a um
“comportamento amolecado” dos cearenses vindo na dire¢do contréria do chiquismo
afrancesado e burgués que se tentava implementar. A insercio da Belle Epoque —
daquele cosmopolitismo identificado com a vida parisiense — foi compulsoéria em todas
as capitais brasileiras do periodo (SEVCENKO, 2003) e tudo que destoasse desse
projeto podia causar choque e aversao. Ponte (2001) indica como o epiteto “Ceara
moleque” foi tomado como sinbnimo de “conduta pouco civilizada” para uma
sofisticada revista de atualidades, arte e literatura dos anos 1920 de Fortaleza. Em

duas ocasides, A Jandaia, destratava tal alcunha jogada sobre os cearenses:

N&o sabemos quem, estudando a psicologia dos brasileiros, assinalou em
cada Estado, de maneira interessante, um simbolo. Coube ao Ceara a mais
forte caracteristica — a de “moleque”! Nao sabemos se pela rebeldia de sua
gente, se pela irreveréncia de seu povo, 0 certo é que o cognome de
“‘moleque” vem se aplicando a todas as notas dissonantes que, de quando
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em quando, o Ceara, pelos seus representantes, comete irrefletidamente
(edicdo 46, jan. de 1925, apud PONTE, 2001, p. 175).

O espirito moleque que nos domina, acha-se traumatizando todo o Brasil e,
gquem sabe, por outras paragens longinquas, como uma caracteristica
cearense [...]. Nos bondes, nas festas, em tudo por fim notamos o grande

defeito que nos pesa, maltratando os nossos foros de gente culta (edig&o 80,
set. de 1927, apud PONTE, 2001, p. 175).

Para os redatores da Jandaia essa “caracteristica cearense” traumatizava
todo o pais sendo um “grande defeito” que pesava, maltratando “os foros de gente
civilizada” do Ceara. Seja “simbolo do estado” ou “caracteristica forte”, esse rotulo
colado a “irreveréncia popular” foi para a Jandaia contrario a ideia de civilizacao, ou
seja, ndo era um simbolo de que se pudesse sentir orgulho. Para Ponte (2001) tais
comportamentos irreverentes seriam sinal de rebeldia do povo, o qual cultivava uma
“‘irreveréncia chocante” como uma maneira de se contrapor ao “mundanismo chique”
das pretensdes civilizatorias da Fortaleza Belle Epoque. Sebastifio Rogério Ponte
(2001) neste sentido elenca como alguns “tipos populares” que perambulavam pela
cidade que se modernizava serviram como indicadores desse choque proporcionado

pelas transformacgdes urbanas:

[...]. Os tipos populares, individuos empobrecidos e enlouquecidos, faziam
parte daquele contingente de miserdveis produzido ou intensificado pela
velocidade das relagdes capitalistas em desenvolvimento no Pais. Suas
esquisitices, manias ou distirbios psiquicos de alguma forma foram
provocadas pelo impacto das transformag0fes frenéticas nas ruas, nas casas
e na vida das pessoas. (PONTE, 2001, p. 177).

Dentre os “tipos populares” elencados por Sebastido Rogério Ponte (2001)
estdo o Chaga dos Carneiros, o Tertuliano, o Tostdo, o De Rancho, o Pilombeta e o
Bode Yoyd, figuras que destoavam do cenario do chiquismo que entdo se
implementava na cidade. As fontes utilizadas pelo historiador foram as obras de trés
cronistas ou memorialistas: Coisas que o tempo levou... (1938) de Raimundo de
Menezes (1903-1984); Imagens do Ceara (1959) de Herman Lima (1897-1981); e
Fortaleza Descalca: reminiscéncias de Otacilio de Azevedo (1892-1978), esta ultima
escrita por volta dos anos 1970 e publicada no ano de 1980. De maneira geral, as
memorias apontadas por eles se reportam a capital cearense justamente quando esta
passava pelas transformacfes urbano espaciais de que trata Ponte (2001). O cronista

Jodo do Rio — pseuddnimo de Jodo Paulo Alberto Coelho Barreto (1881-1921) — na
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obra Alma Encantadora das Ruas: crénicas (2008), coletanea de textos publicados
em jornais do Rio de Janeiro entre 1904 a 1907, apontava também os “tipos populares”
gue deambulavam pelas ruas do Ouvidor, Frei Caneca e outros logradouros na entéo
capital federal do Brasil, a qual também passava pela reformulacdo urbana nos
moldes da civilizacdo europeia e na imitacdo afetada dos comportamentos
afrancesados (SEVCENKO, 2003). Jo&o do Rio cita, por exemplo, O Pai da Crianca e
a Perereca como os tipos que exteriorizavam “a influéncia psicoldgica da rua”. Tipos
que, segundo o cronista carioca, “sao o riso das ruas”.

Sebastido Rogério Ponte (2001) em Fortaleza Belle Epoque indaga acerca
da “extrema simpatia” conquistada por esses tipos populares entre aquela populacéo
que passava por um “periodo de maior intensificacdo de medidas disciplinares
impostas pelos poderes e saberes comprometidos com a ordenagao socio urbana”. O
historiador responde “que tanto os tipos populares como o ‘espirito amolecado’ do
povo — na verdade uma coisa sé: a propensdo popular a irreveréncia” devia-se,
principalmente, a “uma pratica contestatéria”, uma tentativa de chocar e ferir “os
padrées e regras do mundo ordenado e tedioso do trabalho, da assepsia e da
normalidade” (PONTE, 2001, p. 183). O “espirito amolecado do povo” € aqui um
simbolo de contestacdo e rebeldia populares contra os poderes constituidos. No
referido capitulo “Mundanismo chique X Irreveréncia chocante”, Ponte (2001, p. 160)

considera:

A resisténcia das camadas populares ante os variados mecanismos
disciplinadores que lhes penetravam cotidianamente tanto nos espagos
publicos como privados, expressou-se sob as mais diversas formas: [...],
houve a relutancia em se deixar vacinar, a conservacao de certas crengas,
ritos e posturas, a bilontragem, o desapego ao trabalho sistematizado, a fuga,
o “se fazer de louco para melhor passar”, o escarnio, a irreveréncia, o riso e
a vaia. Esta compulsao dos populares pelo deboche e a ironia publicas foi tao
notéria que ja na época cunhou-se o epiteto de Ceard Moleque para
caracteriza-la.

Essa perspectiva do “Ceara moleque” ou da “irreveréncia cearense” como
“pratica contestatéria” naquela Fortaleza Belle Epoque, trabalhada por Sebastido
Rogério Ponte, mesmo que se considere o peso de uma leitura cientifica,
metodicamente construida e de opini&o controlada, ndo deixa de exaltar positivamente
uma “pulsdo moleque do povo” (PONTE, 2001, p. 183). Assim, mesmo que a leitura
do cronista Raimundo de Menezes, feita nos anos de 1930, e a leitura do atual

historiador sobre o bode 10i6 ou os tipos populares guardem diferencas, ambas
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corroboram ao exaltar de modo positivo um “Ceara moleque”. Seja o “espirito
irreverente cearense” um apanagio encantador, seja o “espirito amolecado cearense”
um sinal de rebeldia ou contestacdo popular, ambos os significados ai remetem ao
qgudao positivo foi essa molecagem historicamente registrada.

Retomando a relacdo entre o bode l0i6 e 0 Museu do Ceara é interessante
notar que a associacdo entre esse histérico e popular animal e a “tradicional
irreveréncia cearense” apenas foi realizada pelo Museu naquela exposi¢cao de 1996
antes citada. A exposicao “Terra da Luz e Ceara Moleque, que historia € essa? ” ao
elencar o dito bode refor¢cava o estere6tipo, segundo Marcos Uchoa Passos (2011),
gue atrela o cearense a um perfil irreverente, bem-humorado e gaiato, “através da
exaltacdo de historias populares referentes ao bicho, sendo sua presenca no espacgo
expositivo mais um fator de ‘excentricidade’”. O empalhado bode 10i6 fora assim
oficialmente alcado pelo Museu como icone de uma cearensidade moleque, mas com
o significado de contestacéo ou rebeldia.

Lembrando que fora Sebastido Rogério Ponte que auxiliou na montagem
da referida exposicdo. Assim, aquela leitura expositiva do bode foi ali a mesma feita
por este historiador no seu Fortaleza Belle Epoque. Em reportagem de O Povo,
Caderno Vida & Arte, de 15 de agosto de 1998, intitulada “Aulas no Museu”, é
informado que 30 vagas do curso “Fortaleza, Ceara: temas em exposigao”, promovido
pelo Instituto Dragdo do Mar de Arte e Cultura, foram destinadas para funcionarios do
Museu do Ceara. Segundo a matéria, esse curso ministrado pelos professores de
histéria Sebastido Rogério Ponte e Berenice Abreu de Castro Neves ocorreria entre
os dias 17 e 26 de agosto de 1998 e dentre as discussbes que seriam debatidas
estariam “os tipos populares e a resisténcia tipica do Ceara Moleque” (apud MUSEU
DO CEARA 75 ANOS, 2007, p. 272-273). Assim, para esta leitura historiogréafica a
molecagem que l0i6 encarnava se torna uma espécie de estratégia inconsciente de
resisténcia da populacdo mais empobrecida e miseravel que era constrangida pela
inadequacado as mudancas urbanas da capital cearense da época.

O bode l0i6 compés, todavia, diferentes narrativas expositivas ao longo dos
anos no Museu do Ceara, mas, nenhuma antes desta de 1996 interpretou 10i6 como
simbolo de um “Ceara moleque rebelde”. O jornal Gazeta de Noticias publicou
reportagem intitulada “Museu: patriménio cultural de um povo”, de 9 de julho de 1958,
na qual menciona o “célebre bode 10i6” como objeto “d’A Sala do Sertdo” (apud
MUSEU DO CEARA 75 ANOS, Vol. 2, 2007, p. 155). No ano de 1978, por exemplo,
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l0i6 integrou a Sala do Vaqueiro e vinculava-se sua imagem ao cotidiano do homem
sertanejo, claramente por conta de ser um animal comum da caatinga nordestina e do
criatorio da regido (PASSOS, 2011), mas nada sobre ser icone de uma cearensidade
moleque rebelde. Nos anos 1980, ele esteve na Sala Eusébio de Souza — nome do
primeiro diretor do Museu do Estado, foi na gestao dele que l0i0 se tornou mais uma
peca do acervo —, a qual reunia junto ao empalhado bode, memoarias distintas como
as do Pe Cicero Roméao Batista, do beato José Lourenco e do literato Rodolfo Tedfilo.

E significativo, entretanto, para se perceber a maneira que o Museu do
Ceara tratou loi6 como peca de seu acervo antes daquela exposicdo de 1996, o que
disse em 1989 o seu entdo diretor, Osimirio Barreto, em entrevista ao jornal O Povo.
O diretor que desde 1971 esteve a frente da instituicdo reclamava da presenca de 10i6
como peca museoldgica e afirmava, como historiador de formacao, ndo saber muito
sobre a historia do caprino por escrever “sobre coisas sérias”. Osimirio Barreto nédo
via importancia histérica no bode e disse que a popularidade do animal no passado
deveu-se “apenas a gozacao, uma espécie de brincadeira das pessoas” e indagava:
“como igualar um bode as personalidades histéricas que temos aqui? ” (apud MUSEU
DO CEARA 75 ANOS, Vol. 2, 2007, p. 232).

Como demonstrado, logo poucos anos a frente da declarac¢éo do ex-diretor
Osimirio Barreto, o tratamento dispensado pelo Museu ao bode vai coloca-lo como
mais um icone dessa “identidade moleque cearense”. Foi na gestao de Valéria Laena
Rolim, com a exposi¢do antes citada, que o Museu do Estado passou a integrar o
bode ao discurso oficial da instituicdo. “No material publicitario do Museu do Ceara, a
imagem do bode foi bastante veiculada, denotando que a peca era considerada um
elemento de atragao de publico” e que fazia parte das histérias do Museu e do “povo
cearense” (PASSOS, 2011).

Outra indicagédo significativa dessa diferenca de tratamento dispensado
pelo Museu do Ceara ao bode antes dos anos 1990 foram as matérias jornalisticas da
imprensa local ao longo do tempo. Investigando algumas reportagens sobre o bode
entre 1935, ano que loi6 fora doado a instituicdo, até os anos 1990, ndo encontrei
nenhuma que atrelasse a imagem do animal a “irreveréncia cearense”. Curioso isso,
pois o cronista Raimundo de Menezes, como demonstrado, ja o fizera naquele tempo.

Contudo, ndo consegui encontrar nenhuma associacao entre o bode loi6 e as ideias
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de “irreveréncia, gaiatice cearense” ou de “Ceara moleque” no referido periodo nas
reportagens a que tive acesso®.

Na edi¢éo do jornal O Povo de 31 de dezembro de 1941, na reportagem “O
Mais Célebre Boémio da Cidade”, o bode 10i6 é descrito com as seguintes palavras:
“‘inefavel cidad&o de longas barbas e olhar tranquilo”; “Individuo dotado de um refinado
sentimento de cavalheirismo, ele era igualmente respeitado e querido em toda
cidade”; “muito pacato caprino”; “o mais célebre vagabundo da histéria de Fortaleza”.
Em matéria do jornal Nordeste, intitulada “Vendo e ouvindo coisas que o tempo levou”,
publicada em 1° de junho de 1944, o bode l0i6 é dito como “uma das mais notaveis
reminiscéncias” conservadas no “Arquivo Publico” (sic); “uma das curiosidades de
Fortaleza”; “um tipo nobre”. Em matéria da Revista Contemporanea, edi¢cao de julho
de 1945, loi6 é citado como um “grande simbolo popular do Museu Histérico do
Ceara”. Em artigo assinado por Eduardo Campos e publicado pelo Correio do Ceara,
em 1° de marco de 1948, o autor afirma que outro dia cerca de 106 pessoas visitaram
o Museu, em poucas horas, porque, num descuido, deixaram que da rua se visse a
figura venerada do famoso bode loid, “uma atragdo de rua nos tempos passados”.
Sobre matéria acerca de uma das reinauguracdes do Museu que se daria em 4 de
julho de 1955, o jornal O Povo relatava o bode loié6 como uma “velharia [...] que vivia
nas ruas de Fortaleza, ameacando todo o mundo”. O jornal O Povo de 14 de abril de
1967 apontou o bode loi6 como uma “curiosidade” no meio das raridades historicas
do Museu.

Enfim, as referéncias sobre o bode loi6 como “célebre boémio”, “célebre

”

vagabundo”®, “notavel reminiscéncia”, “atracdo de rua”’, “figura venerada”,
“curiosidade”, “tipo nobre”, “grande simbolo popular”, “velharia” sugeridas por essas
matérias jornalisticas, mesmo que algumas sob o vi¢o da ironia ou da galhofa, em
momento algum indicam alguma ligacdo do caprino com uma “irreveréncia ou
molecagem cearense”. Pelo contrario, o bode loid no Museu podia evocar algo ruim

para alguns, ja que podia servir para achincalhar a historia do Ceara e de Fortaleza.

8 As reportagens que irei me referir aqui sobre a relacdo entre o bode loi6 e o Museu do Ceara (MC)
encontrei em dois catalogos organizados pelo préprio Museu que publicou matérias de jornais e
documentos sobre o Museu do Ceara em ordem cronolégica, desde a fundacgéo oficial nos anos de
1930 até o ano 2007, quando completou 75 anos de existéncia. Conferir. BOLETIM DO MUSEU
HISTORICO DO ESTADO DO CEARA. Edicdo fac-similar. Introducdo de Francisco Régis Lopes
Ramos. Fortaleza: Museu do Cearé/Secretaria da Cultura do Estado do Ceard, 2006; MUSEU DO
CEARA 75 ANOS. Introducg&o e organizacdo de Antonio Luiz Macédo e Silva Filho e Francisco Régis
Lopes Ramos. Fortaleza: Associacao Amigos do Museu do Ceara/Secretaria da Cultura do Estado do
Cear4, 2007.
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A mais significativa das reportagens que sublinha a diferenca (ou a indiferenca?) de
tratamento interpretativo em relacdo ao que foi dado nos anos de 1990 ao bode pelo
Museu, fora a matéria assinada por Raimundo Eufrasio Oliveira, publicada no jornal
O Correio do Ceard em 14 de setembro de 1974. Este jornalista relatou um
acontecimento de desrespeito a “cultura histérica” — titulo da reportagem — do Ceara
gue envolveu o empalhado bode l0i6:

Em face de constantes e grosseiras distor¢cdes de fatos notaveis de nosso
passado, nao podemos aceitar, em absoluto, que a nossa historia téo gloriosa
seja depreciada e menosprezada através de falsas interpretacdes ou
dedugGes futeis e ilogicas, como as que sao geralmente transmitidas aos
Nossos visitantes, por simples desconhecimento dos fatos ou por motivos que
ndo podemos adivinhar. [...]. Outra barbaridade que tive de destruir, em sinal
de respeito a nossa cultura histérica. Outro moco, com ares de sabido e
“enxerido”, foi mostrar o empalhado bode loid aos seus companheiros, e
falando alto proclamou: “Este foi o bode que foi prefeito de Fortaleza, no
tempo do boticario Ferreira”. Ao ouvir o achincalhe, logo corri a desfazé-lo,
pelo respeito que me merece a edilidade de uma capital com mais de um
milh&o e meio de habitantes (MUSEU DO CEARA 75 ANOS, 2007, p. 198).

O bode loid eleito prefeito no tempo do boticario Ferreira? O boticéario
Ferreira, que deu nome a Praca do Ferreira, tinha morrido uns 60 anos antes do
aparecimento de 10id por Fortaleza, e o que existe ha um tempo sdo boatos, os quais
nao consegui confirmar nesta pesquisa, de que o bode teria sido bem votado para
vereador em uma eleicdo no periodo em que esteve vivo, o que provavelmente esta
na origem da desinformacéo confusa do sujeito.

Abrindo um paréntese sobre essa estoria de que 10i0 teria sido bem votado
para vereador em Fortaleza no passado, O Povo, em um caderno especial (Caderno
Clubinho) de 22 de marco de 2003, apresentava o trabalho pedagdgico do Museu do
Ceara com as criancas e deixou na capa desse encarte especial, no canto superior
direito, a seguinte pergunta: “Vocé sabia...que um bode foi eleito vereador? ” No Diario
do Nordeste, Caderno 3, de 24 de maio de 2003, em um artigo assinado por Délio
Rocha, intitulado “Quem matou bode l0i6”, no qual se discorre sobre algumas historias
que povoam o imaginario em torno da figura do bode, é dito que: “Se dependesse de
voto, l0i6 poderia ter se tornado, na década de 1920, vereador de Fortaleza. Em uma
eleicdo municipal, segundo contam, sua votacao foi maior do que a de qualquer
candidato da época”. Em uma nota a parte do artigo, intitulada “Estérias que o povo
conta”, Régis Lopes, entao diretor do Museu, afirmava loi6 como a peca mais

importante da instituicdo e que o bode colocava “em pauta a diversidade do acervo e
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da cultura cearense, que € séria e irreverente ao mesmo tempo”, mas alertava ao fim
que a maioria das histérias sobre 10i6 ndo passava de lenda.

Fechando o paréntese, porém, o que importa salientar aqui Sdo 0s
sentimentos de afronta e desrespeito que o jornalista Raimundo Eufrasio Oliveira, em
1974, sentiu perante a confuséo feita pelo desinformado visitante. O bode assim, pelo
enxerimento e desinformacé&o de alguns, poderia achincalhar e desrespeitar a “historia
gloriosa” do estado. Com que espanto este jornalista ndo reagiu, se vivo estava,
quando viu o Museu elevar para icone da “identidade cearense” o empalhado
caprino?!

As interpretacbes dadas pelas reportagens que mencionam 0 caprino a
partir da década de 1990 salientam uma valorizacdo dessa peca do Museu como
nunca anteriormente. Em matéria de O Povo, de 4 de setembro de 1995, intitulada “O
museu mostra as armas”, assinada por Christiane Viana, quando se apresenta ao
leitor o Museu do Ceara, € mencionado que no “hall de entrada o visitante depara-se
com a figura empalhada e curiosa do bode 1010 (sic), um dos simbolos de irreveréncia
popular e do espirito gozador do povo cearense”. O Povo de 19 de dezembro de 1996
traz matéria intitulada “Museu do Ceara Moleque”, na qual demonstra detalhes da
exposicao permanente “Terra da Luz e Ceara Moleque” e aponta que a trilha
construida pelos idealizadores da exposi¢do para os visitantes termina na ala Ceara
Moleque: “O final ndo poderia ser mais significativo da gaiatice cearense. Com o seu
olhar enigmatico e eterno, o bode 10i6 da adeus aos visitantes”. Em reportagem de O
Povo, Caderno Vida & Arte, 10 de dezembro de 1997, intitulada “Deu bode na cabega”,
assinada por Janaina de Paula, fala-se sobre a restauracdo do empalhado bode que
teve sua calda arrancada e roubada em 1996: “O célebre bode loi6, a pega mais
polémica do Museu do Ceara, foi completamente restaurado. Simbolo maximo da
molecagem cearense, ele ganhou pelo novo, recebeu um outro rabo e recuperou até
mesmo o seu ‘cheirinho’ original”.

Em reportagem do Diario do Nordeste, Caderno 3, 25 de marco de 1998,
intitulada “Um passeio pela histéria: Museu do Ceara é reaberto dentro do Projeto
Estacao Ceara Terra da Luz”, é indicado que o empalhado bode 10i6 € a mais peculiar
e preferida entre as atracdes expostas e diz que o animal tornou-se “o simbolo de um
povo moleque e irreverente”. Em reportagem de O Povo, de 30 de dezembro de 2002,
intitulada “Ceara-Moleque”, é informado que o bode loi6 fora homenageado pela
curadoria do humor do Festival Vida & Arte e para receber o Prémio Albanisa Sarasate
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em nome do homenageado, fora convidado o diretor do Museu, Francisco Régis
Lopes Ramos. Alias, o diretor Régis Lopes, em entrevista ao jornal Diario do Nordeste
de 20 de maio de 2007, disse: “Eu considero o bode 10i6 como nossa pega mais
importante. [...]. O bode l0i6 representa a rebeldia, a ironia e o0 espirito irreverente que
estdo muito presentes em nossa cultura”.

E possivel se estender mais ainda e demonstrar mais reportagens e artigos,
principalmente dos anos 1990 para ca, que se referem ao bode 10i6 como simbolo da
molecagem e da irreveréncia do “povo cearense”, pois essa € uma leitura que ainda
ressoa nos dias correntes. E é inegavel notar, todavia, como todas essas reportagens
indicam como o empalhado bode no Museu passou a sugerir uma leitura positiva
sobre sua figura historica. O bode ali, no espaco museoldgico, se tornou icone de uma
“cultura cearense”, uma “cultura moleque” especificamente, e ndo mais fora visto
como algo pitoresco ou curioso. E para a certeza daqueles que assim o leram desde
entdo ainda se pode evocar Raimundo de Menezes, o cronista contemporéneo do
bode, que em 1936 ja o chamava de simbolo da irreveréncia dos filhos desta “gleba
heroica de sofrimento”. O bode assim tem feito parte dos registros legitimos do
passado histérico do Ceara — passado ndo necessariamente glorioso, mas moleque,
conforme dizem.

Antes de concluir esse tépico sobre loid é preciso esclarecer, em primeiro
lugar, que atribuo ao trabalho de Sebastido Rogério Ponte (2001) essa recente leitura
da molecagem como sinbnimo de rebeldia ou resisténcia. Leitura a qual o Museu do
Ceara adotou para o Bode 10i6 a partir de 1996 com a exposig¢ao “Terra da Luz e
Ceara Moleque”. Ponte (2001) se tornou aqui um mediador simbélico (ORTIZ, 1994)
na construcdo de sua interpretacao historica. Influenciado pela forca interpretativa de
outros trabalhos, como exemplos, os de Michel Foucault sobre as relacdes entre
disciplina, saber e poder na histéria ocidental e o de Nicolau Sevcenko sobre a reforma
urbana do Rio de Janeiro dos 1900, Sebastido Rogério Ponte construiu a sua
reinterpretacdo simbdlica de um “Ceara moleque” no seu Fortaleza Belle Epoque. E
mesmo entendendo que um dos trabalhos importantes do historiador é o de fazer a
sua propria interpretacéo dos fatos historicos, momento no qual reside o valor de um
trabalho historiografico, essa interpretacdo ndo se deu gratuitamente para a
comunidade de receptores que a recebeu.

A interpretacdo do bode como representante da “cultura cearense” foi

adotada no contexto social e historico em que os governos estaduais e 0s agentes
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comunicativos em conjunto buscavam a valorizacdo da identidade local na intencéo
de promover imagens turistico-culturais para o estado. A dita “molecagem cearense”
e seu representante histérico, o empalhado bode I0i6 como peca de museu, se
tornavam nos anos 1990 produtos de um “turismo cultural”. A imagem exoética de um
bode no Museu estadual como simbolo de uma “cultura cearense” refletia um esforco
feito pelos agentes da comunicacao local e dos governos locais & época na promoc¢éao
turistica do Ceara e, mais especificamente, de Fortaleza.

Em segundo lugar, a valorizacdo de um popular bode que fez parte da
histéria do cotidiano daquela Fortaleza de outrora s6 pdde mesmo ocorrer depois da
influéncia das modernas tendéncias historiograficas baseadas na histéria cultural e
das mentalidades. Influéncias que remontam no tempo aos anos 1960 com Philippe
Ariés, Peter Burke, entre outros historiadores europeus. Antes disso, o tratamento
historiogréafico dispensado ao bode no Museu s6 podia coadunar com a historiografia
tradicional que valorizava maiormente eventos, datas e vultos célebres do passado.
Apenas a partir de meados do século XX os “novos estudos historicos” baseados em
metodologias como a da Histéria Oral privilegiaram 0s grupos minoritarios, 0s
oprimidos ou esquecidos pela historia tradicional. A historia das mentalidades abordou
o cotidiano, os comportamentos, as crengas e os valores daqueles que na “antiga
historia” foram suprimidos ou completamente esquecidos. E tanto o trabalho de
Sebastifio Rogério Ponte, Fortaleza Belle Epoque dos anos 1990, como o ex-diretor
do Museu do Ceara e historiador, Francisco Régis Lopes Ramos, foram influenciados
por essas novas correntes tedricas na historia.

Enfim, cito aqui Michel Polak (1992) quando aponta que ha uma estreita
ligacdo fenomenoldgica entre a memoaria e a identidade, esta entendida no sentido da
imagem de si, para si e para 0s outros. A memadria € um elemento constituinte do
sentimento de identidade, e se constitui em fator extremamente importante do
sentimento de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo em sua
reconstrucdo de si. Um museu trabalha com memadria e é sempre preciso ressaltar
gue a memodria é também um objeto de luta pelo poder de dizer, de fazer ver e de
reconhecer qual € a memoria legitima — ou reconhecida como legitima — dos grupos
ou das classes sociais. Francisco Régis Lopes Ramos, ja referendado aqui, na
Introducéo do Boletim do Museu Historico do Estado do Ceara (2006, p. IV), afirma
que um museu ndo é somente um lugar de preservacao da memoria, €, antes de tudo,

“‘um espaco de escolha”, de forcas que, em certas circunstancias, seleciona artefatos,
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exatamente aqueles que assumiram a condigdo de “objetos de memoria”. E ele

conclui: “N&o ha museu inocente, assim, como ndo existe memaria espontanea”.

1.5 - A crbnica historica e a cultura moleque hoje

Se por um lado, nos anos de 1990, os novos discursos historiograficos
concederam a expressao “Ceara moleque” um lugar de destaque no espaco de
consagracdo a memoria que 0s museus representam, colocando, no caso do Museu
do Ceard, o empalhado Bode 10i6 como simbolo de uma rebeldia popular contra o que
fora a Belle Epoque fortalezense e seus projetos de remodelacéo e controle urbanos,
por outro lado, difusos no meio social mais amplo os discursos de uma “identidade
moleque cearense” ja se consolidaram ha muito.

Corroborando com Sebastido Rogério Ponte, certamente uma parte da
cronica histdrica que conta maiormente o passado da capital cearense denunciam um
“histérico comportamento amolecado” do “povo cearense”. Mais precisamente, todas
essas interpretacdes contribuiram para compatrtilhar as variadas simbolizacdes e/ou
significacdes sobre essa “identidade moleque cearense” durante o século XX.
Leituras, em grande parte, positivas e emblematicas dessa “molecagem histérica”. A
lista de cronistas que evocaram, ao longo do tempo, o “Ceara moleque” ou uma
irreveréncia que caracterizaria o “povo cearense” € consideravel. Esses cronistas ao
relatarem acontecimentos anedoticos ou curiosos de um passado que era antes de
Fortaleza do que do resto do Ceara deram como causa desses fatos a irreveréncia, a
molecagem ou a gaiatice que seriam proprias dos cearenses.

O ja citado Rodolfo Tedfilo, antigo Padeiro-Mor da Padaria Espiritual,
sanitarista, farmacéutico e romancista, em outro livro de cronicas, Coberta de Tacos,
publicado em 1931, relata que em uma festa particular em Fortaleza um presidente
de Estado vaiou um homem embriagado “com longos e finos assobios”. Tedfilo explica
a vaia: “E que os cearenses sdo irreverentes por indole, garotos por temperamento...,
tanto que 0s nossos maiores chamavam a nossa terra deles: Ceara-Moleque” (apud
MONTENEGRO, 2001, p. 163). Ressalto: os nossos maiores! Aqui, o autor além de
identificar uma “indole irreverente” do “povo cearense”, aparenta ser mais simpatico
ao rotulo, pois os “grandes nomes do nosso passado” ja alcunhavam o Ceara de

moleque, e termina por apresentar outra justificativa, definindo a “irreveréncia



53

cearense” como garotice — 0s cearenses sao garotos por temperamento! Afinal, uma
das acepc¢des da palavra moleque indica o “menino pequeno” e suas estripulias.

O também ja citado Renato S6ldon com o seu Ceara Moleque (humorismo
cearense) de 1936 e seu elenco de personalidades que seriam como que
representantes ilustres de um “Ceara moleque” da a expressao notoriedade para o
“anedotario e sarcasmo cearenses”. Raimundo Alvaro de Menezes (1903-1984),
também ja referido, com o seu Coisas que o tempo levou... de 1938, foi talvez o
primeiro a associar o Bode 10i6 como o simbolo do “espirito irreverente dos
cearenses”. Jodo Nogueira (1867-1947), no seu Fortaleza Velha de 1954°, refere-se
de modo negativo ao “riso do Ceara Moleque” como sendo, talvez, “pior que o de

Voltaire, porque este achincalha e aquele mata...” e quando relata um “grande
escandalo” nas ruas de Fortaleza indica que isso deve-se ao “Ceara Moleque, que
tudo acanalha e desrespeita” (apud SILVA, 2003).

Herman de Castro Lima (1897-1981) no seu Imagens do Ceara de 1959,
publicado no Rio de Janeiro, fala de um “rotulo definitivo para homens e coisas” no
Ceara, “o titulo de Ceara Moleque, tantas vezes lancado pejorativamente ao mesmo
berco de Alencar”, e afirma ndo ver razdo em se desdenhar de um “género em que
tanto se requer de sutileza intelectual, vivacidade e malicia, seja na chispa de génio
tantas vezes andnimo do povo, pois nele se compraz tanto o poeta ou 0 romancista
de renome, como o cantador de improvisos ou o proprio homem da rua” (LIMA, 1997,
p. 135-136). A molecagem € encarada positivamente em Herman Lima (1997)
significando sutileza intelectual, vivacidade, malicia e chispa de génio. Como se pode
notar jA nos anos 1950 ser moleque no Cearda ndo mais significava ser imaturo ou
canalha. H4 outras obras de memdrias que sédo voltadas exclusivamente para a
teméatica desse humor ou irreveréncia local como a de Plautus Cunha que publicou,
dentre outros trabalhos, o Ceara Gaiato de 1955; Renato Soldon com o seu Verve
Cearense (de Quintino Cunha e Outros) de 1969; Hilario Gaspar, Ceara Hilariante, de
1970.

Abelardo F. Montenegro (1912-?), como diria Raimundo Girdo (2000, p.
67), “com o seu solido forro de socidlogo”, publica em 1959 A Praga do Ferreira - uma

tentativa de interpretacdo do Ceara-Moleque, obra que néo trata de memorias, mas a

9 Fortaleza Velha (1954) de Jodo Nogueira é uma coletanea de crénicas reunidas postumamente ao
autor em jornais e épocas diferentes, a comecar de junho de 1921 até maio de 1942, como informa
Raimundo Girdo (2000b) no seu Fortaleza e a crdnica histérica de 1983.
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partir de teorias psicologicas e sociologicas trata de um “molequismo cearense”. Ali
Abelardo Montenegro explica como os “tipos populares” que deambulavam pela praga
— “dementes, maniacos, paranoicos, psicopatas de todos os graus” — serviam de alvo
predileto daqueles que precisavam descarregar tensfes. Os “tipos populares”,
personalidades “doentias”, despertavam o “molequismo” nos frequentadores da Praca
do Ferreira — “a sede social do Ceara-Moleque”. Segundo Abelardo Montenegro, os
“tipos populares”, “figuras grotescas e disgénicas”, cavavam “o molequismo avido de
vitimas, sequioso de escandalos e faminto de dissimetrias hilariantes”. Contudo, ao
tentar realizar uma andlise pretensamente cientifica, procurando a imparcialidade e a
objetividade, ele, mesmo assim, realga o esteredtipo de uma “irreveréncia inata” ao
falar de um “molequismo cearense” como se abordasse um quadro de patologia
psicolégica com causas sociais. E 0 autor acaba, enfim, contribuindo para a producao
dessa “memoria coletiva” (HALBWACHS, 1990) sobre a molecagem.

Renato Ortiz (1994) realiza a aproximacao entre a teoria da “memoria
coletiva” de Maurice Halbwachs (1990) com sua metafora da memoria estruturada
como uma partitura musical e a teoria sobre as dramatizacdes da vida cotidiana de
Erving Goffman (2011)° para ressaltar que é na trama da interacéo social que o teatro
da memodria coletiva é atualizado. O grupo da vida a memoria, a preserva, pois ela é
um mecanismo de conservagao do grupo, mas a “memoria coletiva” s6 pode existir
enquanto vivéncia, isto é, enquanto pratica que se manifesta no cotidiano das
pessoas. Essa memoria fundamenta a origem do grupo, dos quadros sociais, e &
recorrentemente relembrada e se atualiza através, por exemplo, de rituais religiosos
em certas culturas. Neste caso, sejam memaorias em formas de crbénicas ou em forma
de pretensos trabalhos cientificos, o certo € que todas essas obras aqui referidas,
assim como varias outras, se tornaram fontes de uma “memodria coletiva’
(HALBWACHS, 1990) acerca desse “Ceara moleque”. Memoria que foi e é acionada
por variados grupos e instituicdes em diversos contextos quando cabe lembrar os

“causos” passados do amolecado “povo do Ceara”.

10 Segundo Ortiz (1994), Halbwachs considera que a meméria coletiva além de se apresentar como
tradicdo se estrutura como uma partitura musical na qual a sinfonia final é o resultado das multiplas
acOes de cada agente em particular (musico). Todavia, 0 musico executa algo programado de antemao
e aqui Ortiz faz sua analogia com Goffman quando este faz sua metéfora teatral dos papéis
dramaturgicos dos individuos na interagdo social, nos quais tais papéis, previamente definidos,
influenciam as ac¢des de uns sobre o0s outros.
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Tomada como “tradig&o cultural” a ideia de um “Ceara moleque” se atualiza
na vivéncia dos grupos sociais que fazem, cotidianamente, a “cultura moleque” hoje.
Pouco depois de meados dos anos de 1980*! se inicia em bares, pizzarias e espagos
culturais nas noites de Fortaleza uma onda de shows humoristicos protagonizados
por alguns individuos oriundos da cena teatral da cidade e outras figuras com a
audacia necessaria ou o “dom artistico” de fazer as pessoas rirem. Nos Ultimos anos,
todas as noites da semana, durante todo o ano, € possivel assistir a shows de humor
em Fortaleza. A associacdo entre essa “tradicional molecagem cearense” e esses
profissionais do humor no Ceara é operada, desde o inicio, tanto pelos meios de
comunicacgdo locais como pelos proprios humoristas. Em matéria jornalistica local,
publicada em julho de 1990, Ié-se, textualmente, qual é razao por trds da exploséo
daquele movimento de humor de bar: “Rir sempre foi um grande programa. O Ceara,
alids, registra na sua historia personagens que fizeram da molecagem uma forma de
expressado. [...] o certo € que o humor esta dando muito trabalho para atores e
cantores em Fortaleza™?. Como parte da mesma reportagem, o brega star Falcdo, um
dos, a época, “novos talentos do humor”, assinou um texto intitulado “A molecagem
cearense”, no qual faz um rapido esboco histérico sobre essa “caracteristica
cearense” e perguntava por que Fortaleza € uma cidade “tradicionalmente moleque”.

Aquelas mesmas figuras que comegaram a fazer humor nas noites de
Fortaleza também passaram a ser contratados pelas emissoras de TV locais para
protagonizarem programas humoristicos. A TV Jangadeiro, a qual foi inaugurada no
ano de 1990 em Fortaleza, é uma das emissoras que, desde seu inicio, produz
programas com os “‘humoristas do Ceard”. Tradicionalmente os programas
humoristicos da Jangadeiro com esses artistas do riso sdo de curta duracéo (de 10 a
15 minutos) e vao ao ar todos os dias da semana, com excec¢do de domingo, no inicio
da tarde. Elenco alguns desses programas ao longo dos ultimos anos: no ano de 1993
a Jangadeiro veiculava o Zé Modesto Fumando Numa Quenga, protagonizado pelo
humorista Jodo Netto com o seu personagem Zé Modesto; no ano de 1995 o programa
era o Botando Boneco que tinha como estrela o boneco Seu Encrenca articulado pelo

11 O proximo capitulo deste trabalho se detém sobre o processo de formagédo desse movimento de
“humoristas do Ceara” que vai de imediato sendo interpretado a luz dos discursos sobre a “tradicional
molecagem cearense”.

12 Matéria intitulada “O Boom do Humorismo de Bar”, jornal O Povo, Fortaleza, Caderno B, p. 2, 22 jul.
1990; assinada por Jackson Aradjo e Tininha Magalhaes.
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humorista de origem pernambucana Augusto Bonequeiro; no ano de 2006 era a vez
da Panelada da Babalu com o humorista Amadeu Maia e sua personagem Babalu;
desde 2012 até o corrente ano de 2015, a Jangadeiro transmite o E de Graca,
protagonizado pelo humorista Aluisio Juanior.

Outras emissoras de TV locais também incluem em suas grades de
programacao os “humoristas do Ceard”. E o caso da emissora TV Diario afiliada ao
sistema Verdes Mares de Comunicagao com os programas Nas Garras da Patrulha e
Vila do Riso, este Ultimo, alids, é apresentado como sendo embasado pela “mais
auténtica molecagem”3. Contudo, elencar os variados programas de humor e seus
protagonistas ndo € o importante aqui, importa apontar é que a representacdo de uma
“tradicional irreveréncia cearense” nao apenas é difundida por eles nos dias hoje, mas
fundamenta propriamente a feitura e existéncia desses programas. Aqui ndo se trata
unicamente de uma estratégia de busca de identificacdo com o publico assistente (a
TV que é a cara da gente!). Fazer molecagem na televiséo, a “molecagem do povo do
Ceard”, é manifestar a simbolizagdo que orienta essas praticas ludico-artisticas.

Nas ultimas décadas alguns “dicionarios populares” foram publicados na
divulgacdo de um linguajar ou vocabulario que seria “proprio do Ceara” ou de um “jeito
de falar cearense” (LIMA, 2003). Em 2000, Andréa Saraiva, publica o Orelio Cearense
— dicionario romanceado e ilustrado de termos e expressdes do palavreado do Ceard;
em 2001 é a vez de Marcus Gadelha, publicar o seu Dicionario de Cearés — termos e
expressdes populares do Ceara. Nonato Lima (2003) compreende que os diciondrios
baseados nos “falares regionais” surgiram com a valorizagao dos estudos linguisticos
sobre o “uso efetivo da lingua na comunicagdo cotidiana dos falantes”. Estes
dicionaristas querem mostrar, segundo Lima (2003), um “jeito de ser cearense” a partir
de um “jeito de falar cearense”. Contudo, esses dicionarios sdo compreendidos por
Nonato Lima (2003) como veiculadores de um discurso que demonstra um padrao
linguistico-comportamental que “silencia aspectos sécio-historicos e ideoldgicos
relevantes”, um discurso que possibilita, por exemplo, o “preconceito linguistico”
contra aqueles que falam fora das normas gramaticais. Um falar que é proprio

daqueles que nao tiveram educacao formal, pessoas analfabetas ou sem estudo.

13 “0O programa Vila do Riso comprova que por tras de todo cearense had um humorista. Diversos tipos
conhecidos do grande publico interpretam o cotidiano tendo por base a mais auténtica molecagem”.
Disponivel em: <http://verdesmares.globo.com/tvdiario/noticia.asp?codigo=118112&Modulo=779.>;
Acesso em: 10/10/2014.
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Esse “jeito de falar cearense” é reproduzido atualmente em um canal de
videos humoristicos, vinculado ao site de compartilhamento Youtube, chamado de
Xafurdaria, o qual é feito por um grupo de jovens garotos residentes na cidade de
Aracati, litoral leste do Ceara. O “Cearés” também se encontra na fan page Suricate
Seboso, do site de perfis pessoais Facebook, que € produzido por jovens que residem
na periferia de Fortaleza, especificamente no bairro de Messejana. O Suricate Seboso
veicula imagens de Suricates, animal natural da Africa, cheios de dizeres e falares
locais como “armaria nam!” — expressao de espantada rejeigao, corruptela de “Ave-
Maria, Nao! ” O sucesso foi tamanho que atualmente a TV Jangadeiro veicula “As
rapidinhas do Suricate Seboso”, curtos videos de animagéo que, segundo informam,
“simulam situagbes do cotidiano com abordagens genuinamente cearense”'*. Cito o
Xafurdaria e o Suricate aqui, pois 0s seus idealizadores tém atingido com suas
“‘molecagens” na internet numeros expressivos de acessos e seguidores — a pagina
do Suricate no Facebook ja possui, neste corrente ano de 2015, 20 milhdes de
seguidores — e ja convertem as “brincadeiras” em lucro financeiro. O Xafurdaria e o
Suricate Seboso s&o manifestacdes dessa “cultura moleque” contemporanea que se
atualiza também no e pelo mundo virtual. Uma cultura que estia, como pode ser
percebido, em variadas instancias da producéo artistico-ludica atualmente.

Outro produto cultural que investiu em um linguajar “cearés” foi o filme Cine
Holliddy, lancado em 2013, de Halder Gomes. Segundo alerta a critica do site “Adoro
Cinema” sobre este filme, assinada por Roberto Cunha com o titulo “Filme Porreta”®,
o Cine Holliudy é “um filme todinho falado em ‘cearensés’ ou, se preferir, cheio de

‘cearensidade explicita™. E para aqueles que ndo entendem nada de “cearensés”,
avisa o critico, o filme é todo legendado mostrando expressdes como “bife do oido” e
“foi-se as prega rainha” para que os nao falantes desse linguajar entendam. A
propésito outras peliculas ja fizeram quase o mesmo ao procurar retratar um “falar
nordestino” como é o caso do Auto da Compadecida de Guel Arraes de 1999, baseado
na peca teatral homoénima de Ariano Suassuna de 1955.

Na Ameérica Latina, sublinha Renato Ortiz (2000), o radio e a televisao

‘reciclam as tradicdes populares”. Em varios paises, na verdade, as industrias

14 Informacdo disponivel em: <http://tribunadoceara.uol.com.br/videos/suricate-seboso-2/rapidinhas-
suricate-seboso-7/>; acesso em: 25/11/2014.

15 Disponivel em: <http://www.adorocinema.com/filmes/filme-219352/criticas-adorocinema/>; Acesso
em: 23/11/2014.
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culturais combinam tecnologias, interesses pecuniarios e as especificidades culturais.
Na moderna sociedade brasileira, sublinha Ortiz (2006), com a ascenséao da industria
cultural no pais, o popular se identifica com aquilo que é mais consumido. SO € popular
hoje aquilo que atinge um grande publico consumidor. E com a consolidacdo de um
mercado de bens culturais, de uma televisdo nacional que integra o pais, o0 nacional
se identifica com o mercado de consumidores ao redor do Brasil. No caso especifico,
da “cultura moleque” contemporanea, trata-se do “popular local ou regional”
mercantilizado e bem consumido agora pelas instancias diversificadas de consumo
da industria cultural no pais hoje.

Desde 2009, uma empresa chamada Nova Letra de Fortaleza promove a
corrida de rua “Pé na Carreira”, o titulo se justificaria porque “cearense nao corre, da
0 pé na carreira”. Mais uma vez o linguajar aqui procura definir o que faz ser cearense.
Com percursos de 5 a 10 quildbmetros o “Pé na Carreira” chegou no ano de 2014 na
sua 52 edicdo. Reproduzo a seguir o que afirma o site do evento sobre os motivos de

criacao dessa corrida de rua:

O que é o Pé na Carreira?

Vivemos num tempo em que as sociedades perdem cada vez mais 0s
tradicionais costumes, velhos habitos, géneros de vida, profissées e muitos
paradigmas sdo substituidos por praticas passageiras, apelativas e com
pouca ou nenhuma identificacao social, historica e cultural.

H& 5 anos, o Pé na Carreira promove em Fortaleza uma corrida de rua
diferente, onde milhares de corredores, profissionais e amadores, turistas e
cearenses se encontram numa grande festa culturalmente esportiva.

Mais que uma corrida de rua, o Pé na Carreira valoriza a irreveréncia criativa
e genuinamente do cearense, em suas mais variadas manifestacfes
historicas e comportamentais. A molecagem saudavel é tema e atracdo
principal do evento, fazendo do esporte uma grande homenagem aos
costumes do nosso povo.

Entdo, O o mei que la vem uma ruma de cearense. iiiieeeiirrr 11116

Como se pode ver, a ideia que os idealizadores do evento defendem é a
de que nos tempos atuais os “tradicionais costumes” se perdem para “praticas
passageiras, apelativas” com pouca ou nenhuma identificagdo social, historica e

cultural como, evidentemente, o tradicional “comportamento amolecado dos

16 Disponivel em: <http://www.penacarreira.com.br/info.html>; acesso em: 23/11/2014.
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cearenses”. A molecagem, esse suposto comportamento cearense tradicional, seria
aqui resguardada nessa corrida de rua. Dai uma das razdes de existir dessa “festa
culturalmente esportiva” e diferente. E certo afirmar que a preocupacgido aqui
claramente é de firmar fronteiras contra as padronizagées de uma “cultura global”.
Lembrando Renato Ortiz (2000, p. 171), entretanto, este afirma, que 0os movimentos
de diferenciacdo ndo sdo antagonicos ao da globalizagdo. Padronizacao e diferenca
sao faces de um mesmo fenémeno. O local ndo esta necessariamente em contradi¢cao
com o global, pelo contrario, encontram-se interligados, pois a globalizacéo se realiza
através da diferenciacdo (ORTIZ, 2000). A corrida Pé na Carreira € mais uma
manifestacéo dessa “diferenca dos cearenses”, diferenga que se reafirma justamente
nesse processo de “mundializacdo da cultura” o qual apesar de possibilitar uma
impressao de que vivemos numa aldeia global, termina “repondo a questdo da
tradicdo, da nacao e da regiao” (OLIVEN, 1992).

Outro aspecto a se considerar sobre isso € que esse discurso de
cearensidade moleque engendra uma “representagédo pratica”, ele pode contribuir
para produzir o que aparentemente ele descreve ou designa, ou seja, a realidade
objetiva (BOURDIEU, 1996). Os critérios “objetivos” da identidade “regional” ou
“étnica” constituem o objeto de representacdes mentais e de representacdes objetais:
emblemas, bandeiras, insignias, coisas ou atos. A definicao da identidade “regional”
ou “étnica” é objeto de uma luta entre classificagées, como diz Bourdieu (1996). E para
entender essa luta simbdlica, essa luta pela classificagdo de uma “identidade
regional”, é preciso superar a oposicao (aparente) entre representacao e realidade; é
preciso incluir no real a representacéo do real, ou melhor, a luta entre representacdes
da realidade que fazem essa realidade. Discurso e/ou representacao que é apropriado
de diversas formas atualmente por diferentes grupos e agentes sociais que tanto o
pensam como verosimil com a realidade em que vivem como o promovem ou
defendem marcando assim a diferenca em relagcdo aos “ndo-cearenses” que hao
possuiriam o traco marcante, histérico e tradicional, desse “humor moleque” do povo
— O o0 mei que 14 vem uma ruma de cearense, iiiieeeiirrr 1. Trata-se afinal de uma
representacdo e/ou discurso que € verossimil (OLIVEN, 1992) no imaginario e
memoria coletivos dos agentes sociais.

Existe hoje, assim, um numero significativo de instancias de producao
desta “cultura moleque” contemporénea, as quais podem ou ndo se comunicar entre

si, mas que formam como que uma rede de intertextualidade cémica, a qual, por
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vezes, aciona a crénica histérica como o canone da memoaria da molecagem. Elenco
aqui uma série de referéncias trabalhadas no humor tanto dos “humoristas do Ceara”
(na TV e nos shows) como no dos cordéis, da internet, e dos dicionarios regionais: um
“jeito de falar cearense” (arrocha o no, riba os braco); as piadas sobre cornos (0s moi
de chifre); a “baitolagem” (forma insultuosa de se referir aos homossexuais
matuto sertanejo Seu Lunga de Juazeiro do Norte; a falta de decoro das “rapariga”
(sem plural mesmo), ndo propriamente as prostitutas, mas as mulheres desonestas;
o linguajar dos malandros ou criminosos das periferias de Fortaleza (os nego, os
chapa, os muito doido); enfim, cito elementos gerais que servem para fazer rir e sdo
componentes dessa rede intertextual do “humor cearense” de hoje. Um humor que
traz a marca do “popular local” e que é nos ultimos anos apropriado por essa rede
econdmica do entretenimento-turismo do Ceara.

Por fim, temo que existam lacunas certamente nesta minha tentativa de
mapear 0 processo espaco-temporal de criagdo ou cultivo de uma “cultura da
molecagem”. Porém, o esforg¢o aqui, foi no sentido de demonstrar que apesar da ideia
de um “Ceara moleque” ter se originado nos fins do século XIX, provavelmente nas
interpretacgdes literarias sobre uma Fortaleza do passado com suas personalidades e
seus fatos humoristicos ou inusitados, o rotulo fundamenta hoje representacdes e
praticas com sentidos os mais diversos. A “tradicao moleque” alusiva ao Ceara € mote
hoje para alguns grupos de pessoas ganharem mesmo dinheiro com isso. Entretanto,
antes de ficar por aqui, é preciso que fique evidente um importante aspecto sobre tudo
o que foi exposto até 0 momento: mais do que um esteredtipo, o “Ceard moleque” é
uma interpretacéo sobre o que faz ser cearense que tem atualmente sido engendrada
pela relacdo entre economia e cultura, pelas politicas culturais dos governos locais e

tem servido para orientar acdes artistico-ludicas.
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Capitulo Il - A geracdo moleque dos bares: os humoristas do Ceara

Neste capitulo, procuro demonstrar o surgimento dos hoje nacionalmente
conhecidos “humoristas do Ceara” que, em ambito local, desde suas primeiras
apari¢cdes, foram e continuam sendo vistos e se veem como representantes da “cultura
moleque do povo cearense”. E é preciso esclarecer. chamo aqui de “humoristas do
Ceara” aqueles que surgiram a partir do movimento de apresentagdes humoristicas
nos bares de Fortaleza de meados dos anos 1980 em diante. Essa denominacao entre
aspas se explica porque, como demonstrarei, foi a partir deles que a producao
artistico-cultural de humor no estado passa a ser encarada com um caréter local.
Antes deles, por exemplo, humoristas como Chico Anysio (1931-2012) e Renato
Aragdo (1935), nascidos no Ceara, eram vistos mais como “artistas brasileiros” do que
“cearenses”. Como se verd, o inicio desses “humoristas do Ceara” teve como ponto
de partida movimentos artisticos de um teatro cdmico experimentando espacos
alternativos de apresentacao ocorridos na década de 1980, em Fortaleza, junto a uma
tendéncia nacional de abordagem artistico-anedotica de um estilo musical e
comportamental “brega”.

A movimentagdo de atores e cantores, muitos deles amadores, no circuito
de apresentacfes artisticas dos bares fortalezenses ha quase 30 anos foi, desde
entdo, interpretada como outra manifestacdo da “molecagem cearense” por esses
artistas e pela imprensa local, principalmente. Artistas do riso que, como irei
demonstrar no préximo capitulo, nos ultimos anos, tem constituido uma especifica
esfera da producao cultural que transforma o humor em um bem simbdlico para o
circuito econémico do entretenimento-turismo (FARIAS, 2011).

Trata-se aqui, entdo, de um trabalho de andlise das circunstancias sociais
e histéricas na qual emergiram os “humoristas do Ceara” que s6 recentemente — e,
enfatizo, s6 recentemente — tem também comecado, timidamente é verdade, a se
estruturarem em torno de uma configuracdo de relacbes socialmente distribuidas
fundamentadas pela existéncia de regras préprias, disposi¢cdes e pela conquista de
posicdes e lugares hierarquicos, os quais s6 podem ser alcancados pela aquisi¢ao de
determinados capitais simbdlicos, culturais e econdémicos (BOURDIEU, 2005, 1998,
1996a, 1996b). Destarte, como ja mencionado, o embrido desta atual esfera da
producéo artistico-humoristica a que me refiro, desde o comeco, teve como lastro um

imaginario e memoaria coletivos acionados para associar aquele movimento de
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humoristas nos bares a outra manifestacéo do “Ceara moleque”, uma associacao feita
em ambito local e que se torna um mote para o reconhecimento nos meios social,
cultural e politico do estado para esses profissionais do riso. Humoristas que se
recobrindo da imagem de representantes de uma cearensidade moleque buscam,
assim, conquistar a legitimidade do seu trabalho artistico-cultural no espaco social
mais amplo em que atuam profissionalmente.

No geral, a “molecagem cearense” com esses humoristas teve a
possibilidade de fazer transitar o “popular local”’ para o “popular-nacional” quando este
grupo de artistas dos bares passou a se apresentar nos meios de comunicacao de
grande publico do pais. Outro respaldo para este transito do local ao nacional fora
fortalecido pela associacdo desses humoristas as figuras ja consagradas como
celebridades televisivas no Brasil de Chico Anysio e Renato Aragao, o que ajudou a
consolidar nacionalmente a imagem do Ceara como “Terra do Humor” durante os anos
1990, principalmente. Nascidos no interior do Ceard, tais personalidades
conquistaram notério conhecimento publico no pais justamente por terem feito
programas radiofénicos (no caso de Chico) e televisivos de humor de grande
audiéncia nacional entre os anos 1940 e 2000: “... a historia do humor no Ceara se
iniciou tempos atras. Tudo comecou com Chico Anysio e Renato Aragdo, que entre
0os anos (19)40 e (19)60 mostraram seu talento™’ (grifos meus). Contudo, como
demonstrarei um pouco mais a frente neste capitulo, Chico e Renato eram, antes da
“‘geracdo dos bares”, humoristas mais nacionalizados do que localizados ou
regionalizados. Além disso, apenas a trajetéria artistica de Chico Anysio vai ter uma
relagédo direta com os “humoristas do Ceara”. E sobre Renato Aragéo, este nao teve
nenhuma ligacédo direta com a conformacdo do espaco social artistico que aqueles

humoristas dos bares vém constituindo nos ultimos anos.

2.1 - Comediantes ndo, humoristas do Ceara

Os “humoristas do Ceara” tem uma relagéo simbolicamente dominada com
o “pessoal do teatro” no estado. Esses humoristas foram e séo desvalorizados pelos
artistas teatrais locais, grosso modo, como “nédo artistas”, pois contar piadas em bares

e restaurantes nao faria parte das artes cénicas. Contudo, ndo apenas parte desses

17 Reportagem “A arte de fazer rir”, Revista Bravo, n° 4, outubro de 2009, p. 50 a 52.
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humoristas séo oriundos de um teatro alternativo e amador, como correntemente 0s
principios de diferenciagdo que podem organizar a relativa autonomia nesta esfera da
producao cultural do humor no Ceara foram e sdo tomados de empréstimo justamente
do teatro.

Desconsiderando de primeiro momento a arbitrariedade das distingdes no
espaco social maior das artes, tanto o ator comediante como o humorista séo artistas
do entretenimento que tem por intencéo o fazer rir. No entanto, ao se considerar essas
arbitrarias diferenciacdes € preciso salientar que diferente do ator comediante oriundo
do teatro, o humorista ndo € necessariamente e nem precisar ser do teatro, este seria
0 sujeito que cria e/ou conta piadas ou situacdes engracadas. Apesar da interessante
discussao semantica sobre as definicdes precisas desses sujeitos do riso'® o que
interessa aqui é demonstrar como os agentes que produzem e atuam especificamente
nas artes cénicas do Ceara se opdem aos humoristas dos bares. Uma oposi¢do que
€ responsavel, na verdade, ndo apenas no ambito local do Ceara, por diferenciar e
separar atores de humoristas. Oposicao fortemente demarcada por um dos lados que
descobri ou dei-me conta quando na pesquisa para 0 mestrado em sociologia, em
2007. Nas entrevistas exploratérias com alguns humoristas ouvi a meng¢do a um
preconceito que viria por parte do “povo do teatro” em relacdo aos humoristas que

atuavam nos bares de Fortaleza:

Rapaz, € um negd6cio com o povo do teatro, ndo sei se vocé sabe, tem um
preconceito pra caralho com o humorista. Eu ndo sei, eu nunca tive esse
preconceito, eu na minha mente tudo tem espaco para todo mundo. O
pessoal do teatro pode ter o preconceito de humor quando o humorista nao
faz o caminho que eu fiz: do teatro para o palco do bar. Tem humorista que
comeca a fazer piada em casa e daqui a um dia esta subindo num bar e as
vezes ndo tem aquele preparo cénico, ndo tem aquela coisa, eu acho se
houver o preconceito é a partir dai, td entendendo?! (Amadeu Maia, entrevista
em 07 de julho de 2007)

Este trecho de fala é oriundo de uma entrevista que fiz com o ator e
humorista Amadeu Maia, intérprete dos personagens Biba e Babalu, em julho de 2007,
no camarim da TV Jangadeiro, quando eu realizava a pesquisa no mestrado em

sociologia da UFC. Amadeu Maia em depoimento contou que veio do teatro amador

18 Para uma discussdo semantica sobre os ténues tracos que definem os sujeitos do riso, conferir:
VALE, Ronny Petterson Gomes do. Quem faz rir? — Das mascaras coOmicas dos sujeitos do riso. Revista
Sell, vol. 4, n° 2, 2014. Disponivel em:
<http://www.uftm.edu.br/revistaeletronica/index.php/sell/article/view/392>; acesso em: 12/02/2015.
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no seu bairro de infancia, o Conjunto Ceara aqui de Fortaleza, nos anos 1990, depois
foi integrante da Companhia da Molecagem Cearense, companhia de teatro
capitaneada pelo ator comediante Carri Costa. Sublinho que este ultimo, Carri Costa,
ator de teatro e que ja fora tomado muitas vezes pela imprensa local como membro
desse grupo de humoristas dos bares, ndo se identifica como humorista, mas
categoricamente se coloca como ator comediante. Todavia, como se vera, € um fio
comum na biografia de alguns desses humoristas dos bares terem experiéncias
pregressas a carreira de humorista no teatro amador de escolas e/ou comunidades
religiosas.

Retomando, até entdo, antes desta entrevista com Amadeu Maia, repito,
desconhecia a visao preconceituosa do “povo do teatro” contra esses humoristas. Um
preconceito que se justificaria quando o humorista ndo vem ou é do teatro, quando
“ndo tem aquele preparo cénico”. A rejeicado dos que fazem teatro a esses humoristas
de bar de Fortaleza foi criticada recentemente por um sujeito que ocupa uma posi¢cao
privilegiada nesse espaco social das artes cénicas no estado. Em artigo publicado no
site da Ré&dio Universitaria de Fortaleza, datado do dia 25 de janeiro de 2012, o
professor do curso de licenciatura em Teatro do Instituto Federal Tecnoldgico do
Ceara (IFCE), Fernando Lira Ximenes, critica esse preconceito contra os “profissionais
do riso” cultivado pela “classe teatral’. Existe, sublinha o professor, entre a “nossa
classe artistica, principalmente a teatral, agueles que desclassificam o0s méritos
alcangados pelos nossos profissionais do riso...”. Fernando Lira afirmou que tal
desclassificacdo se assentaria sobre “alegagdes equivocadas e, em muitos casos,
enciumadas” de que “os humoristas cearenses se utilizam, na maioria das vezes, de
repeticdo dos temas, e o que se produz no lugar de um riso salutar e rebelde é um
riso extremo, apelativo e forcado”.

O professor de teatro do IFCE prosseguiu no referido artigo jornalistico em
sua defesa aos humoristas desclassificados por alguns membros da “classe artistica
teatral” salientando que para “além dessas alegacBes, existem outras que
desmerecem o valor estético do espetaculo de humor classificando-o de um riso facil,
o riso pelo riso, que nao € arte, por ser muito facil estar em frente de um publico,
contando piadas em pizzarias”. Os humoristas, assim, provocariam no publico
assistente um riso facil, sinal de desclassificacdo de sua arte humoristica, uma vez
que seria apelativo e usaria de palavroes e referéncias ao “baixo corporal” bakhtiniano

nos seus espetaculos. E este um dos aspectos nos quais se centra essa
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Z 9

desclassificacdo dos “humoristas do Ceara” por parte da “classe teatral”, como
mencionado por Amadeu Maia, é o de que os humoristas ndo fazem uma “boa arte”
ou uma “verdadeira arte” por ndo terem preparo ou formacéo para o palco. Outro
aspecto dessa rejeicao cai sobre o tipo de humor caricato feito por esses humoristas,
0S quais com suas personagens representam preconceituosamente algumas
categorias sociais como o homossexual afetado (a “bichinha”), o sertanejo ou o
‘matuto” e a “empregada doméstica” que sao, por vezes, interpretados como
ignorantes ou “burros”. E a despeito de uma discussao do tipo “e o que ¢ arte, afinal?”,

que tal rejeicdo possa despertar, Fernando Lira arrematou:

N&do ha nenhuma pretensdo de solucionar, nestas poucas linhas, essa
“querela” secular que parece nao ter solugéo. A intengao de trazer a tona tais
guestdes é, apenas, para evidenciar um fato histérico que, apesar de algumas
manifestacbes humoristicas propagarem certos preconceitos sociais, como
outras expressdes artisticas, o espetidculo de humor sofre, durante muitos
anos, o preconceito e a rejeicdo de uma grande parcela da classe artistica de
nosso estado. Muitos desses preconceitos acontecem por pura ignorancia no
assunto, pois comparadas as outras linguagens artisticas, as publicagcfes
sobre o risivel sdo quase insignificantes. Mesmo nas escolas de teatro, a esta
abordagem néo tem sido dada a devida atencéo, pela crenga equivocada de
que a expressao humoristica ndo merece ser levada a “sério”.

As escolas de teatro ndo estariam dando devida atencao ao humor por uma
crenca de que nao se trata de algo a ser levado a “sério”. Fernando Lira lembrava,
antes desse trecho citado, que desde a afirmacéo de Aristteles na sua Poética de
gue a comédia representa os homens piores do que eles sdo, a arte de fazer rir ha
muito é considerada como uma “arte menor” — “... para Aristoteles, € estrita a
separacdo entre a tragédia, que apresenta os homens como melhores do que séo, e
a comédia, que exagera seus defeitos (MINOIS, 2003, p. 38). George Minois (2003)
com o seu Histéria do Riso e do Escarnio e Verena Alberti (1999) com o seu O riso e
o risivel na histéria do pensamento podem confirmar esse desdém pela comédia e as
artes do “ndo-sério” ao longo da histéria ocidental. No Filebo de Platéo, obra do século
IV a.C., a mais antiga formulacgéo tedrica que aborda o riso, trata-se o risivel como um
vicio que se contrapde a maxima escrita na entrada do oraculo de Delfos: “Conhece-
te a ti mesmo”. Quem se desconhece, quem nao sabe seus limites, é risivel. Quando
se cré que é mais rico ou mais afortunado do que se é na realidade; quando se acha
mais belo, virtuoso ou forte do que se é de fato. Na inclusdo da questdo do riso no

Filebo, um dialogo dedicado a distingdo entre os prazeres verdadeiros e os falsos,
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compreende-se a inferioridade do prazer cOmico ante os prazeres puros do belo, do
ser e da verdade (ALBERTI, 1999, p. 44).

Todavia, o problema aqui é o de que para o “povo do teatro” os humoristas
€ que nao devem ser levados a “sério”. Noutros termos, ndo se trata propriamente do
“menor valor estético” das artes do risivel em frente ao “maior valor estético” das “artes
sérias”, trata-se de uma demarcacgdo de fronteiras simbdlicas, de uma delimitacao de
quem é ou nao é “artista”. Elias Thomé Saliba (2002) lembra dos “engragados
arrependidos” na Belle Epoque carioca como o escritor, bibliotecario e jornalista
Bastos Tigres (1892-1957) que escrevera revistas e obras de cunho humoristico no
inicio do século XX no Rio de Janeiro, e o qual teve varias vezes seu nome indicado
para integrar a Academia Brasileira de Letras (ABL) e todas as vezes saiu derrotado,
ou de outro modo, desclassificado. Ressalta Elias Thomé Saliba (2002) que Bastos
Tigre queria partilhar daquele grupo de “homens cultos”, mas percebeu que pesava
sobre ele a pecha de “humorista” — em dado momento era constrangedor ser
classificado apenas como humorista ou “escritor-cémico”, pois, sublinha Saliba (2002),
particularmente no Rio de Janeiro, o humorista era confundido com o “boémio”, uma
categoria social mal vista pela “elite intelectual” da Academia. A néo aceitacdo do
escritor cOmico, do cartunista e humorista Bastos Tigre pela ABL exemplifica mais do
gue uma rejeicdo milenar contra o humor, representa o contexto de rela¢des de forca
no qual uma “elite artistico-intelectual” mantém seus privilégios e status quo.

Aos “humoristas do Ceara” o preconceito e a rejeicdo do “povo do teatro”
ja foi sentida violentamente em outras paragens no Brasil. O humorista Paulo
Diogenes, criador e intérprete da personagem Raimundinha Jereissati, um dos
primeiros a iniciar esse “humor de bar” em Fortaleza, e que tem origem teatral, em
maio de 2011 foi vitima na cidade de S&o Luis no Maranhdo desse preconceito.
Depois de 15 minutos de abertura do espetaculo Raimundinha, meu nome € humor,
anonimamente arremessaram trés preservativos cheios de fezes na plateia do Teatro
Arthur Azevedo. Ha uma tradicdo antiga nas artes cénicas de desejar “merda” para os
atores na intencdo de que a apresentacdo seja um sucesso, e alguém de modo
deliberado usou metaforicamente tal tradicdo para achincalhar com o espetaculo de
Paulo Diégenes. E como se o teatro, lugar da “verdadeira arte cénica”, ndo possa se
render a esse tipo de “arte comercial” feita pelos “humoristas do Ceard”.

Aqui, certamente, trata-se de uma demonstracéo, por parte daqueles que

fazem teatro, em um ato de rejeicéo violenta, de que a arte deles € superior ao que
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esses “artistas comerciais” fazem sem fundamentac&o técnica ou valor estético. E
necessario salientar, porém, que o caso também envolve a revolta da classe teatral
do Maranh&o com o tratamento do entdo governo maranhense para as artes cénicas
no estado. Em um blog intitulado “Teatralizando”, administrado por pessoas ligadas
ao teatro maranhense, ha uma esclarecedora critica acerca deste episédio com Paulo
Didgenes: “Mas gente! Nao posso ser injusto e dizer que ‘MERDA’ s6 acontece no
TEATRO SUJO ARTHUR AZEVEDO. A merda comeca deste a Secretaria de Cultura,
na verdade desde o governo do estado”. A critica ainda denuncia como as artes
cénicas foram desprivilegiadas no estado e como o produtor cultural que levou o show
da Raimundinha conseguiu facilmente alugar o espaco publico do teatro, coisa que
nédo seria facil para os que fazem teatro no Maranh&o?®,

O jornalista Magela Lima?® assinou uma critica no jornal O Povo (de
Fortaleza) sobre o caso, a época do ocorrido, ha qual reconhecia que “independente
dos equivocos” o “humor cearense é um patriménio nosso e um motor decisivo para
a nossa economia cultural”. Todavia, o interessante € que apesar de dar algum crédito
aos humoristas, Magela Lima, em outro trecho, indicava que embora claramente nao
concordasse com o mal feito, sabia dos motivos dessa rixa que € nacional: “Em S&o
Paulo e no Rio, por exemplo, o besteirol ndo é teatro. Na Bahia, a patifaria ndo é
teatro. Assim como, para muitos de nds, cearenses, 0s shows de humor também nédo
sdo”. Destarte, enfatizo, os humoristas ndo seriam “atores”, pois fazem humor e nao
participam da arte teatral. Trata-se aqui da defesa de uma “arte teatral pura” e isto
demonstra explicitamente uma luta por definicho (BOURDIEU, 1996b), de definir
guem € e quem nao é do teatro, a tentativa € mesmo de impor os limites do campo da
arte teatral, conforme diria Pierre Bourdieu, de delimitar as “condi¢cdes da vinculagao
verdadeira” daqueles que pertencem e 0s que ndo. Eu mesmo presenciei em uma
palestra sobre humor promovida no Theatro José de Alencar, no més de outubro do
ano de 2009, o ator e diretor de teatro local, Carri Costa, que dirige e atua em pecas
humoristicas na cidade, afirmar que o humor feito por “alguns desses humoristas

daqui” é de “baixo nivel”, e ao falar gesticulava colocando a palma da mao rente ao

19, Disponivel em: <http://teatralizandodramaturgia.blogspot.com.br/2011/05/0-caso-da-merda-no-e-
do-teatrinho.html>; acesso em: 10/02/2015.

20 Critica intitulada “O humor do Ceara e a merda do Maranh&o”, assinada por Magela Lima, O Povo,
edicdo 27743, Coluna Imagem em Movimento, Fortaleza, sexta-feira, 13 de maio de 2011.
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chédo, demonstrando de quao “baixa qualidade” era a “arte” produzida por esses
profissionais do riso no estado.

Em depoimento registrado em 2005 concedido a revista Entrevista do curso
de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Ceara, Paulo Diégenes
desabafava acusando os atores-administradores do teatro do Instituto Dragdo do Mar
de Arte e Cultura — equipamento cultural de Fortaleza — que cobravam a ele mais caro
a pauta®! do espacgo: “Eles perseguem”??, dizia o humorista, pelo fato de ele “fazer
humor e ndo teatro”. Porém, o proprio Paulo, nessa entrevista, dizia: “Eu acho que no
teatro vocé tem a condicdo de mostrar o seu trabalho artistico. O bar ndo...”; “E eu
prefiro o teatro. De tudo, 0 que me satisfaz é o teatro. Foi de onde eu vim”. Aqui,
mesmo reconhecendo a desvalorizagdo e “perseguicao” por parte “deles”, Paulo
lembra sua associagcdo de origem artistica com seus “perseguidores”. E como um
sujeito proprio das artes cénicas Paulo Didgenes apresenta nos encerramentos de
seus shows de humor uma performance no qual dublando a musica Sonhos de um
palhaco, de autoria do compositor e cantor Antdnio Marcos Pensamento da Silva
(1945-1992), vai tirando a maquiagem e a roupa da personagem Raimundinha
Jereissati e vestindo-se e maquiando-se como um palhago?3. Assim, este humorista
embora reconheca a rejeicdo que sofre por parte “deles” do teatro, em outros
momentos aciona a relevancia e importancia das suas origens teatrais sobre o humor
gue faz nos palcos dos bares.

Por fim, a busca da distincdo por parte do “pessoal do teatro” aqui indica
uma procura inconsciente de reproduzir na esfera de interacbes das artes cénicas a
distribuicdo estrutural de posicdes sociais e de recursos. Os humoristas, por exemplo,
teriam menos capital cultural do que os atores comediantes no que diz respeito a
guantidade de membros de cada grupo artistico que possua diploma de nivel superior
completo ou que esta cursando alguma faculdade/universidade? Em um universo
pesquisado com 58 humoristas que atuavam em Fortaleza no ano de 2006, Paulo
Sérgio de Brito (2006) demonstra o seguinte quadro do nivel de escolaridade desse

grupo artistico: 67,2% tinham ensino médio completo (39 humoristas) e 13,8% tinham

21 A pauta é a quantia pré-fixada ou percentual da bilheteria paga aos administradores do espaco fisico
do teatro pelos artistas para o uso do local.

22 Revista Entrevista, do curso de Comunicacdo Social da UFC, Fortaleza, julho de 2006, n° 17, p. 3-
27.

23 Esta performance final do show da Raimundinha pode ser vista também em alguns videos
compartilhados no site Youtube. Segue o endereco eletrénico de um dos videos que esta disponivel
em: <https://www.youtube.com/watch?v=gBTfT|9U6uw>; acesso em: 04/03/2015.
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nivel superior completo (8 humoristas). E importante ressaltar que o grau de
escolaridade pode nao ser o critério para ser um “bom/boa ator/atriz” ou um “bom/boa
humorista” certamente, porém é plausivel argumentar, nos termos de Pierre Bourdieu,
que isto indica uma qualificacdo intelectual produzida pelo sistema educacional, no
caso de um diploma trata-se de um capital cultural em estado institucionalizado, o que
se converte em um recurso valorativo para o posicionamento do agente social nas
sociedades modernas e em dados espacos especificos de relacdes de poder.
Pensando ainda com Pierre Bourdieu, a oposicdo entre a arte dos
espetaculos teatrais e a arte de fazer rir dos shows humoristicos € a oposi¢cao dentro
do campo artistico-cultural entre produtores da arte cénica feita para um publico mais
especifico e produtores de uma arte de apelo comercial, de menor valor simbdlico e
estético em relacdo com o teatro e feito para um publico amplo e diverso. Todavia,
nao é possivel argumentar em defesa de uma légica binaria na qual se movimentam
0s humoristas e os artistas teatrais. Ha, neste caso especifico, mais entrelacamentos
entre essas praticas artistico-culturais do que separacéo real ou de fato, embora se
reconhega o posicionamento excludente do “pessoal do teatro” para com esses
humoristas. A despeito da “classe teatral’, de modo geral, estabelecer claramente que
show de humor ndo é teatro, que os humoristas ndo sdo “artistas”, € preciso
demonstrar agora como o inicio de todo o movimento de humor em bares, pizzarias e
barracas de praia nas noites de Fortaleza foi incentivado também e justamente pelas

artes cénicas.

2.2 - O teatro nos bares: o comego

Paulo Osmar dos Santos Didogenes, atual vereador da Camara Municipal
de Fortaleza (no seu primeiro mandato: 2012-2016), foi um dos precursores desses
shows de humor nos bares de Fortaleza. Nasceu no Rio de Janeiro em 12 de abril de
1961, filho de um politico — seu pai foi deputado estadual —, de familia cearense, veio
ainda crianca para o Ceara, o que o faz dizer: “eu sou cearense, s6 nasci 1&a”. Paulo
Didgenes comecou sua vida artistica participando de pecas nas escolas que estudou
na capital quando jovem e integrou, ja adulto, grupos teatrais nos quais atuou em
pecas nos finais dos anos 1970. Trabalhou no extinto Banco do Estado do Ceara
(BEC) de 1980 a 1986, mas ndo abandonou o sonho de seguir na vida artistica. No

ano de 1986 montou junto com a entdo esposa e atriz, Neidinha Castelo Branco, a
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comédia O que vocés ndo vao pensar. Paulo interpretava nesta peca uma méae “muito
doida” que levava a filha “muito crente” para um cabaré a fim de iniciar a moca na vida
artistica. Este foi o inicio de Raimundinha Jereissati, principal e marcante personagem
desse ator-humorista, que carrega um nome popular ou comum como “Raimunda” e
o sobrenome “Jereissati”’, referéncia a uma familia de empresarios e politicos
cearenses®.

Quando, em 1986, Paulo Diogenes estava apresentando o referido
espetaculo, a empresaria Ana Rizato, dona do Cais Bar — um antigo bar que se
localizava na Avenida da Abolicdo na capital cearense, ja préximo a orla maritima —,
o convidou para fazer quadros da peca nesse estabelecimento todas as quintas-feiras
a noite. Este foi o primeiro dos posteriores shows de humor nos bares de Fortaleza.
Porém, ressalto que nado se tratava de um espetaculo de humor propriamente, mas de
uma encenacao teatral feita em um espaco diferente, em um bar. Na época, como
sentenciou Paulo, “ndo existia humor de bar, nada, nem humorista, ndo tinha histéria”.
Ele se refere a “historia do humor dos bares” em Fortaleza no qual ele inaugurava ali.
Paulo Diégenes afirma que na montagem desse espetaculo foi influenciado pela peca
Dzi Croquettes que assistiu na cidade do Rio de Janeiro, quando dos 19 aos 22 anos
morou por la. Além disso, Paulo teve uma experiéncia teatral feita em um bar na capital
fluminense, algo antes da encenacéo no Cais Bar, que teria sido o embrido da sua

empreitada de fazer humor nos bares da capital cearense:

O que me marcou muito € que eu morava no Rio e fui assistir a um espetaculo
chamado Dzi Croquettes, no qual seis bailarinos faziam personagens
femininos. Aquilo me chamou muito a aten¢&o, achei super diferente e ficou
na minha cabeca a ideia de montar uma companhia daquela maneira e, ndo
sei por que, naqueles moldes. (Revista Entrevista, 2006, n® 17, p. 5).

Entdo, no Rio de Janeiro foi quando eu conheci o Ciro (Santos) e a gente
resolveu montar um espetaculo. Ele ja estava trabalhando numa casa (de
shows). Esse foi o embrido da histéria, o come¢o mesmo. Eu comecei a
trabalhar com ele e vi que tinha um lance de humor. Eu entrava pela plateia
e brincava com o pessoal. Mas uma coisa num bar, [...]. (Revista Entrevista,
2006, n° 17, p. 8).

A peca Dzi Croquettes estreou em 1971 numa boate de nome “Pujot”, no

Rio de Janeiro, com atores/bailarinos vestidos caricaturalmente de mulheres e

24 Familia, na verdade, de onde veio Tasso Jereissati que governou o Estado do Ceara entre 1986 a
1990, depois entre 1994 a 2002, e que atualmente é Senador pelo PSDB no mandato 2015-2022.
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estruturada em esquetes com piadas escrachadas. Segundo um de seus integrantes,
Ciro Barcelos, a peca a época foi inspirada no “Bloco das Piranhas” do Rio, um bloco
gue sai nas ruas no carnaval carioca e no qual os homens se vestem de mulheres?.
A influéncia dessa peca sobre as primeiras aparicdes da Raimundinha era mais
evidente mesmo na estética da personagem que, assim como os atores da Dzi, fazia
questdo de deixar pernas e peitos cheios de pelos a mostra, evidentes caracteristicas
masculinas. Quando em 1990, em um programa para uma campanha politica de
televisdo que participara com a Raimundinha, Paulo disse que o diretor ordenou:
“Tapa esse cabelo (do peitoral), que as pessoas estao reclamando, as pessoas que
assistem’. E ai foi quando também eu fui tapando, vendo a parte estética mesmo da
coisa” (Revista Entrevista, 2006, n° 17, p. 9).

Ja Ciro Santos, citado antes, € um ator/transformista (na sua propria
definicdo), natural do Rio de Janeiro, que veio para Fortaleza a convite de Paulo
Didgenes e se tornou mais um desses “humoristas do Ceara” pelos inicios desse
movimento de humor nos bares. Quando Paulo iniciou essas apresentacfes em
Fortaleza chamou Ciro Santos, que a época trabalhava no Banco do Brasil na capital
fluminense, para contracenarem juntos e a primeira peca dos dois foi intitulada “Caviar
com Rapadura”, na qual contracenavam os dois vestidos de mulheres. Segundo
afirma o préprio Ciro Santos?®, ele interpretava Virginia Del Fuego, uma mulher
“chique”, representando o “Caviar”, e Paulo com a Raimundinha, uma mulher pobre e
“brega”, representando a “Rapadura”.

A dupla Raimundinha e Virginia atuou por diversas vezes nos palcos de
bares e churrascarias durante varios anos, desde o inicio desse movimento de humor
em Fortaleza, além de ambas j4 terem comandado o programa humoristico “As
Furonas” da TV Diario no ano de 2009, emissora de televisao local. As apresentacdes
de Paulo Diégenes e Ciro Santos nos bares, naquele tempo, tratavam-se de uma
incursdo de artistas do teatro em um espaco diferente do tradicional, alternativo. Os
dois a época eram possivelmente vistos antes como atores de comédia do que como
humoristas propriamente. Artistas do riso que tiveram influéncias de experiéncias

cénicas como a do Dzi Croquettes dos anos 1970 na composicdo de suas

25 As informacgGes sobre o Dzi Croquettes foram obtidas na matéria “Dzi Croquettes retorna ao palco”
do jornal O Estado de Sdo Paulo. Disponivel em: https://br.noticias.yahoo.com/dzi-croguettes-retorna-
ao-palco-120000152.html; acesso em: 01/05/2015.

26 Esta afirmacao de Ciro Santos faz parte de um depoimento dado no DVD “Raimundinha — 23 anos
de humor. Essa é minha histéria” de 2009, produzido por Paulo Didgenes.
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personagens e de seus espetaculos nos bares. O trabalho de Paulo Diégenes e Ciro
Santos no Rio de Janeiro, antes da apresentacdo de Paulo no Cais Bar em 1986 foi
‘o embrido da histdéria, o0 comego mesmo” do humor feito por essa dupla, segundo
afirma Paulo. Assim, € certo afirmar que a incursdo de atores teatrais na cena
alternativa aos espacos tradicionais da arte cénica esta na origem mesma dos shows
de humor de Fortaleza.

E interessante ressaltar que mesmo no caso em que Paulo e Ciro fossem
entdo pouco conhecidos pelos que movimentavam a cena teatral da cidade, outros
artistas com maior reconhecimento local neste meio também estiveram naqueles
inicios do humor nos bares. Um desses foi Artur Guedes (1957-2006), consagrado no
meio teatral local como dramaturgo e ator, foi também poeta, radialista, cineasta e
teve postumamente em 2006, ano de seu falecimento, seu nome homenageado com
um troféu — o Troféu Artur Guedes — que premia filmes para o Festival de Cinema e
Cultura da Diversidade Sexual, o For Rainbow, realizado em Fortaleza anualmente.
Artur Guedes figurou em uma reportagem de 1990 sobre a explosdo do “humor de
bar” aparecendo como integrante de uma turma de “atores e cantores” que estava
fazendo sucesso nas noites da capital cearense, entre eles a reportagem incluia
Marcondes Falcdo Maia (o Falcéo), Valéria Vitoriano (a Rossicléa), Karla Karenina (a
Meirinha) e Paulo Didégenes (a Raimundinha). Sublinhava a matéria jornalistica, com
o titulo “O boom do humorismo de bar”, que ao lado desses humoristas citados aqui,
estavam os diversos personagens interpretados pelo Grupo Rac¢a, uma companhia de
teatro que era capitaneada por seu “diretor e mentor intelectual”, Artur Guedes.

A referida matéria indica que a inauguracéo do Pirata Bar?’ no ano de 1987,
teve como atracao a peca “Suzana e o trafico de cenas” do Grupo Raca de teatro de
Artur Guedes. Este mesmo grupo, informa a reportagem, no “palco da Praia de
Iracema” apresentou “A Sindrome da Comunicagao Adquirida”, “A Autobiografia de
Eglantine Salete” entre outras pegas. Ainda, a matéria demonstra que o Grupo Raca
apresentava todas as quintas-feiras, em um bar de nome “Ultima Sess&o”, a peca
“Operaria ou a Vinganca de Estefania”. Em depoimento a época, Artur Guedes

analisava a importancia dos bares para eles, os atores teatrais:

27 Estabelecimento localizado no bairro Praia de Iracema em Fortaleza ainda hoje, precisamente na
orla turistica. O nome inaugural era Pirata Bar & Restd. O local foi palco de estreia de outros nomes
hoje consagrados desse humor cearense.
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Nos anos (19)60, as pragas € as ruas ja haviam sido tomadas, s6 sobraram
os bares pra gente [...], o tragico ja esta no dia-a-dia das pessoas, o humor é
mais incisivo e o local, bar, garante um publico que em sua maioria, ndo tem
muita relacdo com o teatro. [...]. O bar é um espaco informal, onde pode-se
tentar novas formas e linguagens. (O boom do humorismo de bar, O Povo,
22 de julho de 1990, p. 2B e 3B)

O bar era, assim, um “espaco informal”, mas informal para o “povo do
teatro” que queria tentar novas formas e linguagens artisticas e atingir outros publicos.
Artur Guedes e sua companhia figuram, assim também, entre os precursores dos
espetaculos humoristicos atuais. Todavia, a querela do teatro com os humoristas
talvez ainda hoje faca os ferrenhos defensores de uma “verdadeira” arte teatral
esquecer tal passado dos shows de humor de Fortaleza ou dissociar quem eram 0s
humoristas ali e quem eram os atores a época. Em matéria jornalistica de 2006 que
divulgava a volta da cena teatral nos bares de Fortaleza, quase 20 anos depois, €
mencionado que nos idos dos anos 1980 o Grupo Racga “invadia” os bares com suas
pecas, mas em nenhum momento da reportagem de divulgagdo o grupo € associado
aos humoristas nos seus inicios como fez a reportagem antes citada de 1990. Antes
o humorismo de bar se confundia com o teatro, e no decorrer dos anos que se
seguiram tal associacao foi desfeita. Segue o trecho da matéria “A Cena e o bar” de

17 de janeiro de 2006, do jornal Diario do Nordeste:

Nos idos dos anos 80, a ideia se fez fértil no Ceara. Entre tira-gostos, cerveja
gelada e o tradicional bate-boca dos bares, por que nédo abrir cena também
para experimentos cénicos?

Isso mesmo: ja que os bares estavam entupidos de gente, o desafio
era aproveitar esse publico. Numa época hoje distante, de uma Praia de
Iracema no Auge do circuito cultural da Capital, o0 Grupo Raga escreveu parte
de sua historia.

Capitaneada pela dobradinha Artur Guedes/Fernando Piancé, a
companhia fez temporadas e temporadas nos bares Pirata e Suspeito. E
desse tempo montagens memoraveis, como “Suzana e o trafico de cenas”,
“Sindrome da comunicagao adquirida”, “A autobiografia de Eglatiene Salete”
e “Operaria ou Leocadia, teu nome é esperanga”.

Rivalizando com condi¢cdes pouco adequadas, nascia ali um
movimento cheio de irreveréncia e autocritica, que oxigenou a cena cearense
de vinte e tantos anos atras. Agora, sem nenhum vinculo especifico o teatro
volta a encontrar aconchego nos bares da vida.?®

E preciso ressaltar, a reportagem anuncia que o teatro volta para os bares,

depois de vinte anos, sem nenhum vinculo especifico. Nos finais dos anos 1980, no

28 Disponivel em: <http:/diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/zoeira/a-cena-e-o-bar-
1.597749>; acesso em: 22/02/2015.
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“Auge do circuito cultural da Capital” o Grupo Raga estava movimentando também
aquele “boom do humorismo de bar”. Entretanto, esta reportagem de 2006 n&o cita
“‘nenhum vinculo especifico” do teatro com o “humor de bar”. Depois de mais de vinte
anos, o vinculo originario da arte teatral com os “humoristas do Ceara” foi mesmo
olvidado aqui, talvez ndo intencionalmente, uma vez que a nocdo de que show de
humor ndo é teatro é difusamente entendida e defendida pelos que entendem —
criticos de arte, jornalistas especializados no assunto, atores e diretores. O Grupo
Raca é assim visto como uma companhia teatral que “oxigenou a cena cearense de
vinte anos atras”, mas nao é mencionado que oxigenou e contribuiu também para o
surgimento do humorismo de bar da capital.

Entretanto, como ja registrado, naqueles inicios o bar era uma cena
alternativa tanto para o Grupo Raca de Artur Guedes como para Paulo Didgenes,
pioneiro nessa exploragdo e que vinha para este “novo espago” com suas
experiéncias teatrais. Cena alternativa que se dava para um publico mais
diversificado, o qual ndo tinha muita relacdo com o teatro e que, assim — é possivel
afirmar sem desconfianca de imprecisdo —, nao iria exigir muito daqueles que se
propusessem a entreter, pois ndo se tratava justamente, em sua maioria, de uma
audiéncia com habito de ir ao teatro. E preciso sublinhar agora que na reportagem de
1990, na qual se elenca junto a Artur Guedes, Paulo Didgenes (Raimundinha) Valéria
Vitoriano (Rossicléa), Karla Karenina (Meirinha) e Falcdo, alguns aqui sem
experiéncia teatral, mas que naquele ano ja faziam suas apresentacées em bares e
em festas universitarias, a Unica diferenca mencionada foi entre “atores e cantores”,
nada de referéncia a separacao entre “atores e humoristas”.

Valéria Vitoriano, uma das que néo teve formacdo ou experiéncia teatral
anterior ao inicio de sua carreira, disse ter iniciado sua vocacéo para fazer humor
artisticamente desde a época do colégio quando queria se “encaixar né, em turminhas
e tal, no colégio e tal, e para eu ser aceita, eu acho que... eu mostrei um lado mais
assim engragadinho né de fazer piada...”?°. Depois, ja ao final da adolescéncia ela foi
“fazer a voz do disque amizade®, eu tive que inventar uma histéria e ai nasceu a

Rossicléa, foi do disque amizade”, com uma caracteristica voz nasalizada e um

2% Entrevista concedida em 17 de dezembro de 2011, no camarim do restaurante e bar Lupus Bier.
Valéria Vitoriano promove os shows de humor neste estabelecimento.

30 O “145 Disque-Amizade” foi um servico de bate-papo para encontros amorosos oferecido pela
telefonia no Brasil iniciado nos anos 1980 e extinto em meados dos anos 1990.
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linguajar “matuto” Valéria também ligava para programas de radio nas madrugadas
de Fortaleza se passando por ouvinte: “... eu ligava, como ouvinte, e fazia a voz da
Rossicléa. Logo em seguida, as pessoas ligavam rindo, elogiando minha performance.
Eu fazia isso brincando, para gravar a voz em uma fita e mostrar para as amigas no
colégio”.®! Karla Karenina, prima de Valéria, diz ter iniciado sua vocacgéo artistica em
1984 fazendo da mesma forma ligagcbes para o “disque-amizade 145", “dizendo-se
uma empregada recém-chegada do interior fazendo uma voz bem gasguita”?. Além
disso, Karla junto com Valéria imitavam suas “empregadas matutas” animando as
festas da familia. Com as vozes das personagens feitas, faltava dar corpo e rosto a
Rossicléa e Merinha, e mesmo sem formalmente ambas estarem inseridas no mundo
artistico cearense da época, Valéria e Karla estrearam como artistas do riso em uma

intervencao cénica de rua:

E ai quando foi em (19)88 teve a campanha do Mario Mamede, do PV (Partido
Verde), e a minha prima, a Karla (Karenina), que é a Meirinha, a irma dela é
filiada ao PV, na época ja era, entdo tinha assim um engajamento muito
grande, muito forte, e como estava tendo umas intervencdes aqui na Praia de
Iracema, de atores, algumas coisas, algumas esquetes, a irma da Karla disse:
“vocés ndo querem ir 14, ndo? Vestem as personagens e vao la!”. S6 que
ninguém tinha ideia do que era vestir... E o Pirata (Bar) aqui, o Estoril aqui,
do lado, aqui nesse cruzamento, era um tablado, era chéo batido, e ai vamos,
vamos sim, e ai a gente comecou a se maquiar e fazer umas coisas horriveis
[...] e quando eu subi ali naquele tablado que eu fiz a histéria que eu tinha
que falar e falar sobre o comprometimento ecolégico diante de uma pessoa
gue nédo tinha formacéo para isso, mas que a patroa pediu para que ela
falasse, botar o tal do buraco que tinha que ter cuidado com o buraco de
0z0nio, entdo dando uma... né, sempre uma segunda (inten¢éo)... rapaz e ai
foi fantastico e logo em seguida o Pedro Carlos Alvarez, que é da Fundagéo
Demdcrito Rocha, viu aquela apresentacdo, pseudo-apresentacéo, e fez
umas cartinhas de recomendagéo para os lugares, tipo para o Pirata (Bar),
para o Subindo ao Céu e tal porque ele tinha que dizer que tinha visto a
apresentacéo e tal, que tinha gostado, tipo avalizando, e a partir dai, os DCEs
e CAs comecaram a chamar e a gente comecgou a se apresentar. (Entrevista
concedida em 17 de dezembro de 2011)

As pessoas que nao tinham “formac¢ao” ou educacao formal para falar a
mando da “patroa” sobre assuntos do tipo “comprometimento ecoldgico” eram
justamente as “empregadas matutas”, Rossicléa e Meirinha. O nome Rossicléa, a

propésito, conta a humorista, foi inspirado no nome de uma empregada que trabalhava

31 Esta fala de Valéria € de uma matéria sobre a humorista intitulada “25 anos de humor” do caderno
Zoeira do jornal Diario do Nordeste, de 23/09/2013, assinada pela repérter Jacqueline Nobrega.

32 As informacdes sobre Karla foram obtidas na matéria “A graga e o coragdo de Karla Karenina”, no
blog “Retratos e Perfis”. Disponivel em: https://retratoseperfis.wordpress.com/2012/11/06/a-graca-e-o-
coracao-de-karla-karenina-2/; acesso em: 01/05/2015.
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na casa da avo dela a época. Como dito na fala transcrita, foi nesta ocasido que as
primas Valéria (Rossicléa) e Karla (Meirinha) vestiram pela primeira vez as
personagens. Duas empregadas domésticas, “que nao tinha formagao” e que iam falar
sobre ecologia e responsabilidade ambiental, tudo, claro, com um humor que
explorava o linguajar informal, “matuto” e de duplo sentido — “a patroa pediu para que
ela falasse, botar o tal do buraco que tinha que ter cuidado com o buraco de ozénio,
entdo dando uma... né sempre uma segunda (intencdo)”. A apresentacdo das primas
Valéria e Karla foi em um tablado ou pequeno palco montado na Praia de Iracema na
mesma época em que o Grupo Raca se apresentava no Pirata Bar, estabelecimento
gue se localizava ao lado deste pequeno palco.

Depois desta intervencdo com as personagens “vestidas”, da estreia
publica, elas comecaram a se apresentar em bares e na Concha Acustica da
Universidade Federal do Ceard para o publico universitario dos diretérios centrais e
centros académicos. E importante ressaltar que as apresentages iniciais de
Rossicléa e Meirinha atraiam um publico mais intelectual, mais especifico a época do
gue o publico bem mais diversificado que no decorrer dos anos 1990 essas humoristas
e seus colegas obtiveram com os bares, churrascarias e pizzarias. Os bares surgiram
para elas através de cartas de recomendacdo, como citado na fala de Valéria, para
estabelecimentos que comecavam a investir nesses artistas a fim de movimentarem
seus negodcios noturnos.

Enfim, naqueles anos finais da década de 1980, os bares, principalmente
0s que se localizavam naquela regido de praia e de entretenimento noturno de
Fortaleza, surgiam como um espaco alternativo para as artes cénicas. Um movimento
de teatro alternativo que se encontra precisamente nos inicios do “boom do
humorismo de bar” que logo veio a reboque estrelando outras figuras que néo tinham
ligacdo direta com o teatro, assim como Valéria Vitoriano que, em relagao ao “pessoal
do teatro”, podia até ser considerada a época como uma heresiarca do campo das
artes cénicas, mas era, na verdade, tomada como pertencente a um “teatro amador”
Oou mesmo vista como um “novo talento”. Talentos que anos seguintes seriam

rechacados pelos que faziam a “verdadeira” arte teatral.

2.3 - 0 “humor moleque” frescando com a breguice
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Apesar de terem surgido para conhecimento publico inseridas neste mundo
do teatro amador e alternativo, Valéria Vitoriano e sua prima Karla Karenina, obtiveram
sucesso maior concorrendo como cantoras em um festival de “musica brega” ocorrido
no Pirata Bar em 1989. Elas ficaram em segundo lugar nesse concurso musical, mas
deslancharam de vez no ramo do humorismo de bar. Um estilo comportamental e
musical “brega ou cafona” tomado como algo risivel foi um dos motes ou temas mais
recorrentes no humor produzido naquelas apresentacdes nos bares da época. Como
afirma-se no site do referido estabelecimento, ainda hoje, esse Festival de Brega,
“premiado com o Nobel de Medicina Ortopédica gragas a Almofadinha Contra Dor de
Cotovelo” — quando nas apresentacdes os organizadores do evento distribuiam para
0 publico assistente uma pequena almofada para o cotovelo — é considerado uma
“‘entre mil e outras brincadeiras realizadas no Pirata” (grifos meus). Cantar brega de
brincadeira!! Mas por que ndo cantar a sério? Por que rir da musica ou estilo brega ou
de quem a canta? Comeco a responder tais indagac¢des aqui com Paulo Cesar de
Araujo (2002, p. 335), historiador que fez um trabalho de félego sobre esse estilo

musical;

A musica de Waldik Soriano ou de Nelson Ned ndo costuma ser objeto de
andlise ou debate, a ndo ser excepcionalmente, em conversa de botequim.
Em determinados lugares, se alguém a evoca, ndo vem o refor¢co, o apoio
dos outros. A tendéncia é ainda considera-la sob a conotacdo aneddtica,
como se a producdo musical desta geracdo de cantores/compositores nao
tivesse nada a ver com a nossa realidade social. (grifos meus).

Ou que nao tivesse nada ver com algo que devesse ser levado a sério, de
outro modo. O termo brega, como assinala Paulo Cesar de Araujo (2002), apenas veio
a rotular “uma geragao de cantores e compositores populares” que surgiram entre 0os
anos 1968 e 1978, como Waldik Soriano, Odair José, Dom & Ravel e outros, na
década de 1980. No periodo em que iniciaram suas carreiras, essa geracao foi
qualificada de “cafona” — palavra de origem italiana, caféne, que significa “individuo
humilde, vildo, tolo” (ARAUJO, 2002). E interessante ressaltar que cantores como
Waldik Soriano (1933-2008) ndo se reconheciam com tais denominag¢des, pois 0s
termos “cafona” e “brega” rotulavam pejorativamente a produc¢do musical que faziam:

“... ha uns tempos atras néo era brega, era cafona né, como eu surgi na televisédo de
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terno preto, chapéu preto, entdo me chamavam de cafona, agora é brega, s6 que eu
ndo sou brega, eu sou um cantor romantico”.33

A palavra “brega” teria alcancado popularizacéo definitiva a partir de 1984,
afirma Araugjo (2002), com o sucesso do cantor Eduardo Dusek, a musica “Brega-
chique (o vento levou Black)”, a qual deu nome ao Long Play (LP ou disco) Brega-
Chigue lancado no mercado fonografico brasileiro daquele ano. No refrdo dessa
masica, que contava em tom jocoso a histéria de uma empregada doméstica negra
que trabalhou para “dois gringos” trapaceiros, se canta: “Doméstica! Ela era.../
Domeéstica/ Sem carteira assinada/ SO caia em cilada/ Era empregada.../ Doméstica!
”. As empregadas domésticas, justamente, a categoria social que fazia parte do
publico mais pobre que consumia aquele estilo musical chamado até entdo de cafona,
0 qual era considerado vulgar, ingénuo e atrasado por criticos de musica nos anos
1970 e por um publico mais intelectualizado (ARAUJO, 2002). Com o rétulo de “brega”
aguela “vulgaridade e atraso musical”, no entanto, comecava a ser vista comicamente.

Valéria Vitoriano e Karla Karenina fizeram rir muita gente com suas
respectivas “empregadas bregas”, Rossicléa e Meirinha, tanto no teatro amador que
realizavam como no Festival de Musica Brega do Pirata Bar de 1989. Eram com suas
personagens caricatas de empregadas domésticas, pobres, matutas e bregas que
elas se apresentavam para o publico mais intelectual como as audiéncias
universitarias dos Diretérios Centrais e Centros Académicos. Naguele momento,
desse modo, a musica de estilo brega foi definitivamente aceita através do riso para
um tipo de publico que antes apenas o desprezava como cafonice.

Todavia, embora a musica jocosa de Eduardo Dusek tenha sido uma
exemplar manifestacdo daquela tendéncia anedaética de tratar o estilo musical brega
no pais, no ano de 1987 — apenas lembrando: mesmo ano em que se iniciavam as
apresentacoes de teatro amador na Praia de Iracema e adjacéncias — a Rede Globo
de Televisdo transmitiu a novela, do horario das sete da noite, de Cassiano Gabus
Mendes, Brega & Chique, a qual teve grandes picos de audiéncia por todo o Brasil, e
gue tratava também de modo jocoso o tema. A trama principal envolvia a histéria de

duas mulheres “de universos opostos” que foram casadas com 0 mesmo homem,

33 Fala de Waldik Soriano no documentario “Waldik, Sempre No Meu Coragéo” com producao e diregao
de Patricia Pilar, de 2009, duracdo de 58 minutos. Este filme se encontra completo no site de
compartilhamento de videos, Youtube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=XnuSPkO4EkKA>; acesso em: 15/03/2015.



https://www.youtube.com/watch?v=XnuSPkO4EkA
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Herbert Alvaray, interpretado por Jorge Doéria, sem saberem uma da outra. Rafaela
Alvaray, interpretada por Marilia Péra, era “uma mulher rica e muito chique, desligada
dos problemas cotidianos, cheia de manias e futilidades”, ja Rosemere da Silva,
interpretada por Gléria Menezes, era “uma mulher simpléria, pobre e brega”* (grifos
meus). No decorrer da trama, quando o marido de ambas vai a faléncia, finge a propria
morte e foge do pais, Rafaela, agora sem dinheiro, vai morar na mesma vila suburbana
em que residia Rosemere, o que faz ambas se tornarem amigas, desconhecendo o
que tinham em comum.

Investindo no humor, como de costume se faz nas “novelas das sete”
produzidas pela Globo, Brega & Chique de Gabus Mendes figura ao lado da musica
de Dusek como outro produto da induastria cultural brasileira dos anos 1980 que foi
consumido em larga escala, sendo também responsavel pela popularizacdo em tom
jocoso ou anedético de uma “moda brega” pelo pais. A “cultura de consumo” é uma
das principais instancias mundiais de definicdo da legitimidade dos comportamentos
e dos valores (ORTIZ, 2000) e um “estilo brega de ser” comecava a ser valorizado ou
mais aceito pela comicidade de como era tratado por esses produtos da industria
cultural consumidos largamente no Brasil de entdo. O estilo brega promovido tanto
pela masica de Eduardo Dusek como por aquela novela da Globo foi a época uma
expressao da “cultura popular de massa” no Brasil (ORTIZ, 2006). A propdsito lembro
agui o nome da primeira peca que Paulo Diégenes e Ciro Santos encenaram juntos
nos bares de Fortaleza intitulada “Caviar com Rapadura”, justamente ao final dos anos
1980, na qual, afirmou Ciro, a Raimundinha de Paulo representava o “Brega” e a sua
personagem Virginia Del Fuego representava o “Chique”.

E possivel pensar analogamente sobre essa popularizacdo dos “produtos
culturais bregas” com aquilo que Marc Augé (1998) chamou de “ficcionalizacdo do
mundo”, quando um “regime de ficgdo” se instala nas sociedades modernas pela
grande incidéncia ou proliferagdo de “imagens ficcionais” proporcionadas pela TV,
Cinema e outros meios. Um “regime de ficgdo” que, segundo este antropdlogo francés,
faria com que as pessoas se relacionassem cada vez mais e se reconhecessem,
formando o seu “eu” ou as suas “identidades”, nas imagens produzidas por esses

“*

meios: “... ndo é mais a ficcdo que imita o real, mas o real que imita a ficgao”.

84 InformacGes colhidas no site Memoéria Globo. Disponivel em:
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/brega-chigue/trama-
principal.htm>; acesso em: 12/03/2015.



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/brega-chique/trama-principal.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/brega-chique/trama-principal.htm
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Logicamente, a imitacdo do real de atores e humoristas € definitivamente uma
imitacdo, € uma ficcdo cénica produzida por artistas do riso nos seus espetaculos.
Contudo, um “regime de ficcao” do “brega-comico” incentivava a criacdo de atores,
cantores e humoristas de Fortaleza nas suas “brincadeiras sérias”, nos seus shows.
E a recorréncia a essa tematica brega para fazer rir era entdo sinal daquela tendéncia
nacional de considera-la sob a conotacéo anedética (ARAUJO, 2002), popularizada
por um “consumo cultural” da época. Falcdo e Lailtinho Brega, os quais também
contribuiram para o comeco do “boom” do humorismo de bar em Fortaleza, séo outros
exemplos de como essa tematica brega era o mote principal do humor feito por aquela
primeira geragao de “humoristas do Ceara”.

No ano seguinte a novela Brega & Chique, em 1988, estreava em
Fortaleza, no Festival Bancéario da Cancéo, organizado pelo Banco do Nordeste do
Brasil (BNB), Marcondes Falcdao Maia, hoje nacionalmente conhecido por seu
caracteristico “jeito brega” de se vestir e por suas jocosas musicas. Falcdo estreou
para o publico nacional através dos meios de comunicac&o no inicio dos anos 1990
cantando com um inglés-cearés a musica “I'm not dog no”, uma versdo humoristica
de “Eu n&o sou cachorro, nao” do cantor e compositor baiano Waldik Soriano, langcada
em 1972, o que lhe rendeu no inicio de sua carreira por um tempo o apelido na
imprensa, principalmente a do eixo Rio-S&o Paulo, de “Waldik Soriano Cover”. Falcao
também se apresentou diversas vezes no Pirata Bar cantando sua “musica brega”,
sempre com muito humor, antes mesmo do Festival de Brega em que Rossicléa e
Meirinha concorreram em 1989. Tarcisio Matos, amigo e parceiro de composicdes de
Falcao, relatou, em entrevista concedida no dia 22 de abril de 2013 nas dependéncias
da TV Ceara, local em que trabalhou junto com Falcdo na producdo do programa de
entrevistas Leruaite — programa que esta agora em outra emissora local, a TV Diario

— um resumo do inicio da carreira desse “brega star”:

. em 1988, eu era funcionario do Banco do Brasil e houve um Festival
Bancario da Cancdao, ai eu entrei, fiz... eu ja tinha musicas com Falcdo nesse
tempo todo e nds entramos no Festival Bancario da Cangédo do BNB com a
musica Canto Bregoriano n° 2, ai o Falcdo aparece, eu apareco na esteira
como autor com ele, ai pronto depois dessa assun¢cdo do Falcdo, dessa
dimensé&o que o Falcdo tomou, fazendo shows em restaurantes, calouradas,

em tudo quanto é canto, inclusive no Pirata (Bar), o Falcdo toma uma
dimensé&o e nds temos que gravar um disco para o Falcdo. (grifos meus).
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Sobre a relacdo originaria entre Falcao e o estilo brega, ele proprio conta
gue isso ocorreu meio por acaso: “O visual do Falcdo aconteceu num festival de
musica do BNB, onde estreei. Na hora do ensaio, o pessoal da banda sugeriu que eu
subisse no palco vestido de brega, com éculos escuros, paleté... [...] e deu certo”®
(grifos meus). “Vestido de brega” (de 6culos escuros e paletd) e cantando a musica
com a qual concorreu nesse festival, Canto Bregoriano Il — detalhe: ndo existe Canto
Bregoriano | —, que, “em oposicdo as composicdes sérias que concorriam”™®, se
cantava no refrdo, acompanhado de backing vocals: "Aporrinharei o senhor
(aporrinharei)/ Perturbarei o senhor (perturbarei, perturbarei)/ Emputarei o senhor
(66606)/ Enquanto o senhor ndo me pagar”, satirizando os canticos gregorianos da
liturgia catolica. Falcdo com seu visual “brega” e musica bregoriana tirou zero de todos
os jurados, mas voltou ao final aclamado pelo publico que riu bastante da
apresentacao, contou-me Tarcisio Matos. Depois dessa primeira aparicdo publica
Falcdo foi convidado pelo proprietario do Pirata Bar a época, Julio Trindade, para
cantar seu repertério brega acompanhado de suas bandas de nomes nada
convencionais, como a “Banda Diarreia™’.

Neste mesmo local Falcao e suas “famosas bandas” dividiram o palco com
outros cantores do estilo brega, fazendo duetos musicais, disse Tarcisio Matos, em
forma de “desafios” com Genival Santos, Waldik Soriano, Reginaldo Rossi e outros.
O estilo brega do Falcéo aqui, se veio por acaso ou nao, “pegou”, “deu certo” com a
explicita proposta de fazer rir, em uma época em que produtos culturais como a
musica de Eduardo Dusek e a novela de Cassiano Gabus Mendes popularizavam pelo
consumo de massa uma risivel “moda brega” — risivel porque a intencdo daqueles
artistas e produtores era mesmo a de fazer as pessoas rirem disso. Raimundinha
Jereissati, 0 “brega star” Falcao, Rossicléa, Meirinha, Lailtinho Brega, “passaram a se
destacar com personagens construidos a partir de referéncias semelhantes — o brega,
o cafona, o escracho, figurinos e maquiagem exagerados e, obviamente, vocabulario

cheio de ‘cearés’, com expressoes locais tipicas e “sotaque acentuado”8.

35 Esta fala de Falcao € da reportagem “O Voo do Falcéo”, jornal O Povo, caderno B, Vida & Arte, sexta-
feira, 10 de julho de 1992, assinada pelo editor Ricardo Jorge.

36 Trecho da reportagem “Uma histéria do riso”, jornal O Diario do Nordeste, 25 de janeiro de 2014,
matéria assinada pela repérter Adriana Martins.

87 Nota curiosa: o0 nome que Falcdo deu hoje a banda que o acompanha no referido programa de
entrevistas Leruaite € “Banda Té Nem Vendo”, composta por cegos.

38 Trechos em aspas da reportagem “Do teatro amador a criagdo de um mercado para o humor”, jornal
O Diério do Nordeste, 26 de janeiro de 2014, matéria assinada pela reporter Adriana Martins.
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Lailton Rocha Melo, o Lailtinho Brega, foi o ganhador do ja referido, primeiro
e Unico, Festival de Musica Brega no Pirata Bar no ano de 1989, concorrendo com
outros cantores e bandas e com a dupla de “empregadas bregas” e entdo cantoras,
Rossicléa e Meirinha, que ficaram com o segundo lugar. Lailtinho cantava com seu
visual brega, usando costumeiramente, a época, oculos pretos, um paletd xadrez ou
brilhante e sapatos bicolores. Tudo bem chamativo e remetendo a breguice no intuito
de fazer rir. Lailton Melo conta que dentre as razbes que acredita ter feito ele ganhar
esse concurso foi o fato dele ter se iniciado na carreira artistica sendo propriamente
“o legitimo cantor de brega”, diferente de Rossicléa e Meirinha que estavam ali com
suas personagens cheias de humor: “... eu realmente sobressaia porque eu era o
legitimo cantor de brega mesmo, porque a Rossicle4 e a Meirinha eram engracadas,
eram o humor, mas ndo eram a breguice, eu era a breguice encarando o humor”.3°

Lailtinho Brega seria, nas suas palavras, a “breguice encarando o humor”,
diferente de Rossicléa e Meirinha, que seriam o “humor encarando a breguice”, uma
vez que ele se considerava um “legitimo cantor de brega”. Porém, a proposta de todos
ali, tanto do Pirata Bar como a desses artistas e do publico assistente, ndo era a de
levar o estilo brega “a sério”, era uma “brincadeira”. Na entrevista concedida a este
pesquisador, Lailton Melo contou que antes daquele festival comegou a cantar “brega
frescando”, junto com os amigos nos bares do bairro Henrique Jorge, onde fora criado

em Fortaleza:

... Nos bares, se tirava violdo, tocava violdo, meus amigos do Banco do Brasil,
do Henrique Jorge, [...], e ai tinha um movimento de MPB, mas eu sempre
gostei muito de musica brega, esta até na minha veia, entdo os caras
comecaram a tocar MPB e naquele intervalo de uma troca de musico para
outro, entrava eu cantando Brega, mas a gente ja sentia que ndo era o s6 o
Brega pelo Brega, era um Brega frescando: “- eu vou cantar uma musica
agora que essa musica era do Chico Buarque de Holanda, [...], ai entdo eu
vou cantar uma musica que o Chico Buarque ndo quis, o Caetano também
nao quis e me deu” ai eu cantava “Amor Cachorro”, e ai comegou a veia da
irreveréncia ali... (grifos meus).

Lailton ndo se referiu exatamente quando ocorrera tais cantorias nos bares,
das quais participava, mas é plausivel argumentar que isso deve ter ocorrido entre 0s
inicios e meados dos anos 1980, periodo em que a palavra “brega” se popularizava

pelo pais rotulando de modo jocoso ou irreverente aquele estilo musical antes tomado

39 Entrevista concedida em 30 de margo de 2015, na produtora de Lailton, localizada no bairro Luciano
Cavalcante em Fortaleza.
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por muitos como “cafona”. E cantar brega frescando?! Do que se trata? — Pode-se
perguntar. Aos que ndo compartilham do cédigo linguistico que supostamente seria
préprio do Ceara, sempre lembrado por aqueles que fazem um “humor cearense”,
explico: segundo o “Orélio Cearense”, de Andréa Saraiva (2001), dicionario de “termos
e expressoes do palavreado do Ceara”, o verbo frescar significa “brincar; trogar; curtir,
divertir-se com a cara de alguém?”; e para o “Dicionario de Cearés” de Marcus Gadelha
(2000), significa “fazer uma brincadeira”. Cantar brega frescando é, entéo, brincar de
cantar brega, fazer troca com esse estilo musical, com o que é “brega”, enfim.
Brincadeira e troca com a breguice que naquele tempo nado era exclusividade
daqueles artistas no Ceara. Entretanto, o que surgia como algo Unico ou exclusivo na
rede de significados acionados ali no momento dos inicios do movimento de humor
nos bares de Fortaleza, era que frescar com a breguice s6 podia ser mesmo coisa da

“tradicional molecagem cearense”:

E por que seria Fortaleza uma cidade tradicionalmente moleque?! Sei la!?!
Aqui, ou é ou deixa de ser, principalmente se ndo for. De nossa linhagem
mais joiada, parimos um Ramos Cbtoco, lidimo representante da fuleiragem
conterranea. Quintino Cunha é outro principe da molecagem tradicional, a ele
sendo atribuidas uma ruma de piadas e situacdes célebres de sua época.
Grupos de moleques, como o pessoal do Cajueiro da Mentira e da Padaria
Espiritual — mesmo sendo este Ultimo um grupo literario de renome nacional
—, reuniram em suas fileiras gente de reconhecida sacanagem,
esculhambacéo e frescura competentes. Muito diferentes do Congresso,
sendo igual. (Falcao Maia).

Este é um trecho do texto “A Molecagem Cearense” de autoria do “brega
star” Falcao, ao qual j& me referi brevemente no final do primeiro capitulo e que integra
a reportagem do jornal O Povo de 1990 sobre o “boom do humorismo de bar” de
Fortaleza. Ao evocar a Padaria Espiritual, passando pelo “pessoal do Cajueiro da
Mentira”, por Ramos Coé6toco e Quintino Cunha, em uma matéria jornalistica
interessada em descobrir as razdes para o “boom” daqueles humoristas e “cantores
bregas” nos bares de Fortaleza, Falcdo descreve aqui a “linhagem” que ligava o humor
de bar a “tradicdo moleque” da capital cearense.

Segundo informa Juarez Leitdo (2002), no seu “A Praga do Ferreira —
Republica do Ceara-Moleque”, o “Cajueiro da Mentira”, que também era chamado de
“Cajueiro Botador” pois dava (ou, frutificava, “botava”) frutos o ano inteiro, se
localizava na Praga do Ferreira pelo lado da rua Floriano Peixoto e entre os finais do

século XIX e inicios do XX, sempre no dia 1° de abril, “Dia Internacional da Mentira”,
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realizava-se sob sua copa um Concurso de Mentiras. Os candidatos desta disputa
contavam suas mentiras e uma urna era colocada ao lado do cajueiro na qual se
coletava os votos da populagdo que escolheria o “Potoqueiro-Mor” — o maior
mentiroso. Ao final da tarde, com as votacdes encerradas era tempo de contar os
votos e declarar o vencedor que ganhava, assim, um cartaz com retrato e nome
afixado no tronco do cajueiro. Com uma reforma realizada na Praga do Ferreira, no
ano de 1920, o “Cajueiro da Mentira” foi arrancado. Esse antigo concurso foi
recentemente retomado pelo Escritério do Riso de Jader Soares, o humorista
Zebrinha, que o tem realizado nos ultimos anos na Praca do Ferreira a mesma
brincadeira. Sobre Raimundo Ramos Filho, conhecido como Ramos Cotoco por lhe
faltar o brago direito, foi, segundo Otacilio de Azevedo (1992) no seu “Fortaleza
Descalga”, um popular pintor, musico, poeta e boémio que participava ao lado de
Quintino Cunha, Leonardo Mota e outros mais da organizacéo do referido Concurso
de Mentiras do “Cajueiro Botador”. Estaria, assim, explicado a razdo do surgimento
daquele movimento de artistas do riso nos bares: era coisa da “molecagem cearense”,
de gente que dava continuidade a “sacanagem, esculhambacdo e frescura
competentes” dos antigos moleques.

Poderia ser afirmado, assim, que se trata de um “habitus moleque” ha muito
cultivado pelo povo cearense? Habitus no sentido dado por Norbert Elias (1997),
entendido como um saber socialmente incorporado nos comportamentos e costumes
coletivos. Um habitus que esta, para este autor, intimamente vinculado ao processo
particular de formacgé&o das estruturas sociais, pois as mudancas nos padrdes ou nos
codigos de comportamento estdo entretecidas com mudancas estruturais nas
sociedades. O certo a se afirmar, ao seguir esta perspectiva eliasiana, é que se ha um
“habitus moleque” este se enquadra na relagao entre “civilizagao e informalizagéo” ou
na dimensdo formalidade-informalidade do processo civilizador. Em todas as
configuracbes humanas existem categorias de situacdo social em que o cddigo de
conduta exige das pessoas que se comportem de modo formal e ha outras categorias
de situacdo social que permitem uma conduta informal. Esta Ultima, no caso da
molecagem entendida como “conduta informal”’, é, aqui, permitida e/ou mais
apropriada em dados momentos e lugares como no Dia da Mentira na Praca do
Ferreira ou em um show de humor.

De outra maneira, quando Falcao indaga sobre uma “tradicdo moleque” é

possivel, analogamente, fazer uma associa¢do com o que Eric Hobsbawm e Terence



85

Ranger (1997) chamam de “invengcdo das tradi¢ées”, quando uma pratica ou
comportamento social, no caso, é revestido de um carater de antiguidade? Seguindo
esse raciocinio, ao se associar um “tradicional comportamento cearense moleque” as
praticas ludico-artisticas daqueles humoristas se concede a eles uma ideia de
continuadores da “tradigao moleque”. Contudo, de outra forma, dizer que uma tradicéo
€ inventada € o mesmo que afirmar que ela € construida, e pensando
sociologicamente ndo ha nada no mundo social que ndo tenha sido inventado ou
construido, por fim. Melhor seria dizer que o “tradicionalmente moleque” do texto de
Falc&o é uma interpretacdo sobre um determinado contexto da realidade social. Trata-
se, pois, de uma “interpretacdo da tradigdo” ou, no caso, de reinterpretacfes da
“tradicdo moleque” nos variados momentos histéricos em que esta é evocada.

A discussdo sobre a forja de um passado através de narrativas
ideologicamente enviesadas no presente alerta para a arbitrariedade do social nesses
discursos ou para as légicas por trds das falas que buscam defender as tradicdes,
mas nado se pode pensar a partir dai que isso diz respeito a uma “invencionice” mal ou
bem-intencionada. Em outros termos, ndo se trata de descobrir a “verdade” ou a
“‘mentira” escondida nos discursos sobre a “verdadeira tradicdo moleque”, mas de
compreender como esses discursos sobre uma tradicional molecagem cearense séo
organizados, apropriados e interpretados simbolicamente nas diferentes
circunstancias socio histéricas. E significativo, neste sentido, sobre essa “linhagem da
molecagem”, a qual ligaria personagens historicos de um passado distante e os
humoristas de bar dos finais dos anos 1980, o que diz Tarcisio Matos, parceiro de
composicdes das musicas do Falcdo e que trabalhou fazendo textos de humor para
alguns desses “humoristas do Ceara” como Jodo Netto (0 Zé Modesto), Augusto

Bonequeiro e Tom Cavalcante:

Cara eu trabalho com humor, j4 fazendo humor desde a época da faculdade
de medicina em 1977 [...], ndo gostava da medicina ai eu escrevia, fazia
pecas e comecei a andar muito pelo interior porque como eu ndo gostava da
medicina eu ia com 0s meus amigos, 0s mais chegados eram todos do
interior, era Quixeramobim, Quixad4a, Parambu, Iguatu, Taua, Cedro, Icé,
como essa mocada era de la eu comecei indo pelo interior e indo para o
interior eu comecei a observar as falas das pessoas, 0os costumes [...] essa
coisa que eu via no interior iSso comegou a somar em mim e criar dentro de
mim uma nova perspectiva, porra, eu estou falando de humor com o pé na
minha terra, na minha aldeia, com o que as pessoas dizem, pensam e ai eu
comecei a ler Leonardo Mota, comecei voltar minha atencdo para Quintino
Cunha, para Paula Ney e comecei entdo efetivamente a escrever...
(Entrevista concedida em 22 de abril de 2013).
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Tarcisio Matos largou a faculdade de Medicina e foi fazer Comunicagéo
Social na Universidade Federal do Ceara, curso em que se graduou em meados dos
anos 1980, quando ja era funcionario publico no Banco do Brasil — condi¢cdo que o
possibilitou a se inscrever no Festival Bancéario da Can¢do do BNB em 1988 junto com
Falc&o. Desde o inicio de sua vida académica, meio avesso aos bancos universitarios,
como indica, Tarcisio fazia um humor “escrevendo pecas” que viria das “falas e dos
costumes das pessoas do interior”, de uma populacdo sem educacao formal que na
sua maioria ndo dominava as regras gramaticais no seu falar cotidiano, diferente dele.
Uma influéncia popular que se conjugou para Tarcisio com as leituras de Leonardo
Mota — este ja referido anteriormente como um folclorista cearense e autor de uma
importante obra descritiva e documental acerca da Padaria Espiritual publicada em
1938 — e sobre Quintino Cunha e Paula Ney, todos entendidos como icones da
“decantada molecagem” do passado do “povo do Ceara”. Francisco de Paula Ney foi
um poeta nascido em Fortaleza, mas que viveu a maior parte de sua vida na cidade
do Rio de Janeiro no século XIX e fora amigo pessoal de Olavo Bilac, o poeta
parnasiano. Foi também, junto & Leonardo Mota e Quintino Cunha, evocado como
mais uma das personalidades célebres que representariam a molecagem do passado
no “Ceara Moleque” de Renato Soldon de 1936, obra referida no primeiro capitulo
desta tese como valorizadora de um “comportamento moleque do cearense” até entao
encarado negativamente.

Na fala de Tarcisio Matos sobre o humor que produzia, ele evoca o seu
papel de intermediario cultural entre uma “tradicao moleque”, a qual estaria inscrita
tanto na fala e costumes do povo do interior quanto numa literatura folclérica e de
cronistas que descreveram as curiosidades anedéticas de personalidades da historia
cearense, e a producdo humoristica dos “humoristas do Ceara”, que surgiram ao final
dos anos 1980 no comércio de entretenimento dos bares de Fortaleza. O parceiro de
composi¢coes de Falcao e produtor de muitos outros “humoristas do Ceara”, assim,
demonstraria aqui as fontes da “cultura popular local”, a partir da qual cria seus textos
humoristicos: dos costumes e da fala do povo e dos folcloristas e cronistas, esses
ultimos os intérpretes da vida tradicional do “povo cearense”.

A “cultura popular local” definida, assim, pode ser entendida negativamente
como uma cultura ndo oficial, a cultura da ndo elite ou das classes subalternas
(BURKE, 2010). Contudo, lembrando Roger Chartier (1995) esta é uma definicdo que
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encerra dois modelos de descricao e interpretacéo sobre a “cultura popular”: um que
a toma como um sistema simbolico coerente e autbnomo; e outro que a delimita em
suas dependéncias e caréncias em relacéo a cultura dos dominantes. Neste sentido,
a “cultura popular” é uma categoria erudita, destinada a circunscrever e descrever
produgdes e condutas situadas fora da “cultura das elites” ou da “cultura erudita”
(CHARTIER, 1995). Porém, a “cultura popular” ndo é isenta de exclusdes, clivagens
internas e concorréncias externas, sugere Chartier (1995). Para este autor, o “popular’
qualifica um tipo de relacdo, um modo de utilizar objetos ou normas que circulam na
sociedade, mas que séo recebidos, compreendidos e manipulados de diversas
maneiras. J& Sérgio Miceli e Heloisa Pontes (2014) sublinham que € preciso contornar
a barreira analitica e interpretativa entre “cultura popular” e “cultura erudita’” uma vez
gue se trata de salientar os fluxos de linguagens, de ideias, de modelos expressivos
entre os diversos nichos do gradiente entre “baixa” e “alta” cultura.

Retomando Renato Ortiz (2006), existiram duas “grandes tradicdes” que no
Brasil pensaram a problematica do “nacional-popular” antes do advento de uma
“cultura popular de massa” nos anos 1980: a tradicao ligada aos folcloristas, a qual
encarava o popular como “tradicional” e o identificava com as manifestagbes das
classes populares, aqueles que conservariam as tradicbes; e a tradicdo mais
politizada, a esquerda politica e religiosa, a qual entendia a cultura na perspectiva da
acao politica junto as classes subalternas. Todavia, o trabalho de producéo e redacao
textual de Tarcisio Matos junto aos “humoristas do Ceara” liga-se a primeira tradicéo
de pensamento aqui citada. Trabalho voltado para atender a demanda da “cultura
popular de massa” desde os anos 1980 quando Tarcisio e Falcdo comecaram a
produzir, o “popular local ou regional” foi encarado, nesta produ¢do humoristica, como
tradicdo a ser preservada ao se referir as falas dos moradores do sertdo cearense e
as historias anedoticas dos poetas e folcloristas moleques do passado.

Referendando-se na “tradicdo moleque do povo” Tarcisio Matos, “quase
médico”, jornalista, funcionario publico, produtor cultural, produz seu humor para o
consumo de um publico extenso e variado. Um humor criado pelos fluxos oriundos
dos componentes da literatura folclérica e memorialista, das falas e costumes do “povo
do interior cearense” e traduzidos para uma “cultura popular de massa”. O “popular
local ou regional” esta, por exemplo, assim, nas musicas do “brega star” Falcao
compostas junto a Tarcisio Matos, as quais séo oferecidas largamente pelo mercado

de bens culturais da industria cultural brasileira. Na verdade, ndo apenas Tarcisio e
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Falcdo, mas também Rossicléa, Meirinha, Lailtinho, Raimundinha e outros humoristas,
entre os fins dos anos 1980 e inicios dos 1990, fizeram um humor assentado no
“popular local ou regional” em constante referéncia ao “popular-nacional” do estilo
“pobre e brega” no Brasil de entdo. Breguice risivel e sinbnimo de popular, neste
sentido, no Ceara e no resto do pais. Breguice nacionalizada pelos produtos culturais
cOmicos e pelos meios de comunicacdo de massa, mas que por essas bandas
cearenses fora apropriada como outra expressao da tradicional molecagem do povo.
Enfim, o que era comum naquele “humor moleque” produzido pela primeira geracao
de humoristas dos bares de Fortaleza era frescar com o povo pobre e brega do Ceara
e do Brasil.

Destarte, o encontro de um espaco alternativo para apresentacdes teatrais
cOmicas e a tendéncia de ambito nacional de fazer trogca do “estilo brega de ser” foi
interpretado ja na época, tanto pelos humoristas como por criticos e jornalistas da area
cultural local, enquanto outras expressdes ou manifestacdes desse “tradicional Ceara
moleque”, que comecava a fazer do deboche, do fazimento de pouco e do achamento

de graca um negdcio rendoso economicamente.

2.4 - O sucesso nacional dos “humoristas do Ceara”

No decorrer dos anos 1990, os grupos de teatro que agitavam as noites de
alguns bares de Fortaleza saem de cena e apenas alguns daqueles artistas do riso
permanecem movimentando os espetaculos de humor. E importante salientar que a
maioria dos estabelecimentos de atividade noturna que ofertavam os shows de humor
ficavam em areas “nobres” da cidade naquele periodo, como o bairro de “alta
sociedade” da Aldeota. Este é um bairro de Fortaleza que fica préximo a orla maritima
turistica, no qual reside, na sua maioria, uma populacdo mais abastada
economicamente e que concentra atividades comerciais e de servicos. A adjetivacéo
“alta sociedade” para o lugar é evocada na aneddtica letra da musica “Um Bodegueiro
na FIEC” (sigla para Federagéo das Industrias do Estado do Ceara), de autoria de
Falcédo e Tarcisio Matos, que diz:

Vocé ndo faria a menor falta/ Num dia de domingo no Beach Park/ Eu nao te
levaria nem morta/ A passear comigo no lguatemi/ Eu ndo me atreveria a
passar vexame/ Perante os meus amigos la da Aldeota/ Pois agora eu tenho
0 maior respaldo/ Nas altas paneladas da alta sociedade/ Eu sei que a
burguesia fede/ Mas tem dinheiro pra comprar perfume/ E além do mais o
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High Society leva chifre/ E ndo tem ciime/ Eu sou in, ndo sou out/ Eu sou VIP
(grifos meus, trecho da musica “Um Bodegueiro na FIEC”, sétima faixa do
album “O dinheiro nao é tudo, mas é 100%”, langado em 1994).

Nessa area de “alta sociedade”, como sugere Falcdo e Tarcisio,
frequentada pelas “altas paneladas” dos VIPs (Very Important People) da cidade
comecaram a abrir espacos para as apresentacdes humoristicas lugares como o
Tronco do Saboti, Choppin Bar e a Churrascaria Avenida, que se transformaram em
palco de estreia de muitos outros humoristas. Falcdo rememora sobre aquela época
sublinhando que “em 1990, era o auge do Estoril, Pirata e Cais Bar. Fiz muito show
também na trilogia de bares que tinha na Dom Luis. Eram New York New York, London
London e Quixada Quixada”. A avenida Dom Luis aqui citada fica nas imediacdes
dessa area de “alta sociedade” na qual os humoristas se apresentavam, embora
alguns bairros da periferia de Fortaleza comegassem ja naquela época a receber
alguns dos shows de humor: “Outra vez estava na Parquelandia e fiquei em um dos
bares ali. A Parquelandia era um bairro que nao tinha nenhum shopping center nem o
transito infernal de hoje. Havia uns bares ali que eram mais familiares do que
comerciais™®.

Os palcos de bares, churrascarias e pizzarias de Fortaleza eram 0s
espacos de atuacdo principais dagueles artistas, porém nos inicios dos anos 1990,
concomitante as suas apresentacfes noturnas nesses estabelecimentos, surge a
televisdo como outro espaco de atuagao e, mais importante ainda, de celebrizagéao do
humor feito por eles. O aparecimento de muitos desses humoristas em programas
televisivos locais e de ambito nacional contribuiu de modo decisivo para que, no
decorrer da década final do século XX, ocorresse 0 aumento no numero dos
‘humoristas do Ceara” e, consequentemente, a solidificacdo do neg6cio de
entretenimento dos shows de humor na cidade. Nao apenas a televisdo, mas 0s meios
de comunicacdo de massa, no geral, como revistas de circulacdo nacional surgiram
no periodo como espécies de “instancias de consagracao” para aqueles humoristas
de bar de Fortaleza, na verdade, alguns deles estavam se tornando celebridades
nacionais e concediam, assim, maior respaldo para aquela esfera de producao da arte

comercial que entdo constituiam.

40 Os trechos em aspas neste paragrafo sdo de uma entrevista com o Falcéo realizada pelo jornalista
llo Santiago Jr. na reportagem “Uma Fortaleza que ‘mangava’ de si mesma”, jornal O Diario do
Nordeste, 25 de maio de 2014.
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Sobre atelevisao, Pierre Bourdieu (1997) afirma que estar ou aparecer nela
€, sobretudo, para se fazer ver ou ser visto, e, evidentemente, no caso, de ser visto
por milhares ou milhdes de pessoas. Pierre Bourdieu (1997, p. 28) assinala o efeito
de real que a imagem televisiva produz, de “poder fazer ver e fazer crer no que faz
ver’, um poder de evocacgdo que tem efeitos de mobilizacdo. Além disso, o socidlogo
francés afirma que a televisédo pode fazer existir ndo apenas ideias ou representacoes,
mas também grupos, no caso, o grupo dos humoristas de bar de Fortaleza. Sendo
vistos ou assistidos em ambito local e/ou nacional, esses artistas do riso se tornaram
celebridades midiaticas e, assim, solidificaram o movimento dos “humoristas do
Ceara”, que ascendiam dos palcos de bares para os estudios televisivos no decorrer
dos anos 1990.

Paulo Diégenes afirma que o “boom da Raimundinha” aconteceu com a sua
participagdo no programa eleitoral televisivo para o entdo candidato ao governo
estadual do Cearé pelo PSDB, Ciro Gomes, no ano de 1990. O nome do quadro era
“‘Abre a janela Raimundinha!”, no qual aparecia a personagem. Paulo também fez
caravanas para o interior do estado participando dos comicios de Ciro Gomes: “foi
quando o Ceara ficou conhecendo a Raimundinha”, diz o ator e humorista.
Raimundinha saiu dos bares na Beira Mar, Praia do Futuro e Aldeota “e partiu para o
Ceara inteiro™!. Alids, nos anos 1990 muitos daqueles humoristas trabalharam
fazendo campanhas politicas e animando os comicios dos candidatos nos periodos
eleitorais. E quando eleito governador, Ciro Gomes (1991-1994) contribuiu para que
alguns dos “humoristas do Ceara” ascendessem nacionalmente, como foram 0s casos
de Falcédo e Karla Krenina, a Meirinha.

No ano de 1992, em festejos de inauguracdo de um conjunto habitacional
na regido sul do estado, no sertdo do Cariri, na qual participavam Ciro Gomes e outras
autoridades nacionais, o governador convidou para animar o palanque Falcdo com
seu repertorio de sucesso nos bares de Fortaleza. Ao cobrir o evento, o jornalistico
Aqui e Agora do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) fez matérias e entrevistas com
Falcao que despertava risos cantando a ja referida “I'm not dog no”, a versao jocosa
em um “inglés-cearés” de “Eu ndo sou cachorro ndo” do cantor baiano Waldik Soriano.
No més de junho de 1992 saiu a primeira reportagem televisiva de ambito nacional

pelo Aqui e Agora que mostrou uma apresentagédo de Falcdo em Barbalha-CE e o

41 Revista Entrevista, do curso de Comunicacao Social da UFC, Fortaleza, julho de 2006, n° 17, p. 5.
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programa o chamava entao de “Waldik Cover”, a segunda reportagem foi em Juazeiro
do Norte-CE, dessa vez mostrando o “brega star” cantando no palanque ao lado de
Ciro Gomes e outros politicos. Depois dessa primeira aparicdo em rede nacional de
televisdo, Falcdo é chamado para dar entrevista no programa J6 Onze e Meia do
humorista e apresentador J6 Soares, também no SBT em julho daquele ano. Uma
matéria da época do jornal O Povo com o titulo “O Voo de Falcao” advertia: “Brasil,
prepare-se! O cantor Falcdo [...] vem ocupando na marra seu espaco na midia
nacional. Matérias na revista ‘Bizz’, entrevistas no ‘J6 Onze e Meia’ e ‘Aqui e Agora’ e
outras delongas mais fazem com que [...] Falcdo voe mais alto...”?.

No mesmo ano de 1992, com o apadrinhamento do governador Ciro
Gomes, quem “voava alto” também era Karla Karenina, a Meirinha, que ja naquele
tempo junto com os shows nos bares estreara um programa local de humor na TV
Ceard, canal publico estadual, o Meirinha 13 Horas. Através de Ciro, Karla conseguiu
contato com Chico Anysio e passou a fazer parte do humoristico “A Escolinha do
Professor Raimundo” na Rede Globo de Televisdo. Numa reportagem da revista Veja
de 1996, intitulada “A capital da piada”, sobre esses humoristas que se apresentavam
nas noites fortalezenses e, ao mesmo tempo, faziam “sucesso nacional’, Karla
demonstrava sua gratiddo ao politico: “Hoje, trabalho de graga na campanha a
vereador de Patricia (Sabdia), a mulher do governador, por pura gratiddo”3. Em
reportagem do jornal O Povo, mais recentemente, Karla Karenina contou como foi a

ajuda do ex-governador Ciro Gomes e seu primeiro contato com Chico Anysio:

Ele (Ciro Gomes) me perguntou se eu tinha tido contato com o Renato
Aragao, com o Chico Anysio. Quando eu disse que nunca tinha falado com
Chico, ele pediu para secretéria ligar naquele momento para a casa de Chico
Anysio! A m&o comecgou a esfriar, me deu um passamento! Fiquei muda,
calada. Quando ele atendeu, Ciro disse: “Chico, estou aqui com uma moga
gue faz muito sucesso em Fortaleza, é um talento que ndo cabe mais no
Estado. Queria que vocé olhasse o trabalho dela, € muito engragada, perai
gue eu vou passar o telefone! (risos). ”

Tomada pelo susto e com a voz fina, trémula, Karla atendeu. “Oi Chico, tudo
bem”. E isso o Ciro me cutucando e pedindo que eu fizesse a voz da Meirinha.
E eu toda me tremendo: “Ah, seu Chico Anysio, t6 muito nervosa, macho, de
falar com o senhor”. E ele, rindo do outro lado, perguntou se era a mesma
pessoa que Ciro tinha passado a ligagédo e pediu que eu mandasse uma fita
para casa dele.

Certa manha, Karla é acordada por Lafaiete, que trabalhava em sua casa.
“Karla, chega mulher, o Chico Anysio ta no telefone”. E eu tinha um amigo

42 “0Q Voo do Falcao”, jornal O Povo, Vida & Arte caderno B, sexta-feira, 10 de julho de 1992.
43 “A Capital da Piada”, Veja, edicdo 1454, de 24 de julho de 1996, p. 129.
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que ligava s6 pra frescar com ela: “Lafaiete, diga para Karla que foi o
Stratovarius que ligou”, s6 pra ver a bixinha passando o recado. Mas era o
Chico, me cobrando a fita! Dez dias depois de enviar a VHS, o préprio Chico
Anysio telefona para sua casa. “Esta preparada para vir para o Rio de
Janeiro? "4

Chico Anysio afirmou, em entrevista ao programa Roda Viva da TV Cultura
de Sao Paulo, exibido em junho de 1993, que a “Escolinha do Professor Raimundo”
era uma “vitrine onde vocé se mostra para 0 pais”’, no caso, ele se referia ao
profissional do humor, que segundo ele, ndo teria muito espaco para atuar no Brasil
naquela época®. A Escolinha de Chico nos inicios dos anos 1990, assim como
afirmou o humorista no Roda Viva, alcancava 40 pontos de audiéncia*® em um
universo de 12 milhdes de domicilios no pais, sendo transmitido no horario de 17:30h,
cinco dias na semana, de segunda a sexta. Este programa televisivo era sem duvida
uma grande “vitrine” para qualquer humorista se fazer ver e ser visto em ambito
nacional.

Chico Anysio, que saiu de Maranguape-CE com 7 anos de idade para
morar em definitivo na capital fluminense em 1938, iniciou sua carreira artistica como
ator radiofénico na Radio Guanabara do Rio de Janeiro em 1948 e foi I4& também que
criou seus primeiros programas de humor: “... a Guanabara colocou no quadro de
avisos a noticia de pretender entrar no humorismo. Escrevi trés programas para ver
se um deles seria aceito: O ‘Show Ping-Pong’, ‘Cine Art-Palacinho’, e o ‘Teatrinho
Bhering’. Os trés foram aceitos™’. Chico Anysio e Haroldo Barbosa (1915-1979)
criaram a Escolinha do Professor Raimundo para a emissora radiofénica carioca
Mayrink Veiga em 1952. O modelo de humoristico ambientado em uma sala de aula
cheia de alunos nada convencionais ja existia nas radios no Brasil desde os anos

1930. Em 1957, quando Chico passa para a TV, a Escolinha se torna um quadro no

44 Trechos da reportagem do jornal O Povo, “Toda dancga de Karla Karenina”, a qual conta um pouco
da histéria da humorista que atualmente é também poetisa, atriz e “terapeuta de regressao”. Disponivel
em:
<http://www.opovo.com.br/app/colunas/geniosdaraca/2013/07/13/noticiasgeniosdaraca,3091219/toda-
danca-de-karla-karenina.shtml>; acesso em: 01/05/2015.

45 Esta entrevista com Chico Anysio realizada em junho de 1993 no Roda Viva da TV Cultura pode ser
vista na integra no site de compartihamento de videos Youtube. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=L42dwVjFn3U>; acesso em: 01/05/2015.

46 Um ponto de audiéncia equivale a 1% do universo pesquisado, seja total de individuos ou total de
domicilios, segundo informa o site do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE).
Disponivel em: <http://www.ibope.com.br/pt-br/relacionamento/duvidas-frequentes/Paginas/Audiencia-
de-televisao.aspx>; acesso em: 06/05/2015.

47 Disponivel em: <http://redeglobo.globo.com/platb/chicoanysio/quem-e-esse-cara/humorista/>;
acesso em: 12/02/2015.
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programa “Noites Cariocas” pela TV Rio, passando ainda por outras emissoras
televisivas até chegar, também em formato de esquete, no programa “Chico City” na
Rede Globo em 1973 (CARDOSO e SANTOS, 2008). Na sua primeira versdo como
programa solo de humor a Escolinha estreou na Rede Globo no ano de 1990 durando
até 1995.

Antes do “boom” da Meirinha no humoristico de Chico, no ano de 1991
estreava na Escolinha o personagem Jodo Canabrava, ébrio contumaz especialista
em imitar o jeito de narrar dos radialistas de futebol, interpretado pelo humorista,
nascido em Fortaleza, Anténio José Rodrigues Cavalcante, o Tom Cavalcante. Tendo
trabalhado na TV Verdes Mares, a afiliada da Globo no Ceara, e em emissoras locais
de radio como apresentador e locutor nos anos 1980, Tom Cavalcante se inseriu no
circuito dos bares fazendo humor, apresentando tipos (o velho, o bébado), fazendo e
imitando vozes em lugares como o Tronco do Saboti e a Churrascaria Avenida, nos
inicios daquele movimento. Depois da Escolinha, Tom Cavalcante fez parte do elenco
do humoristico Sai de Baixo entre 1996 e 1999, e apresentou um programa solo, o
Megatom que ficou no ar de 2000 a 2001, ambos na Globo. Entre 2004 e 2011 foi para
a Rede Record de Televisdo onde estreou 0 Show do Tom, programa de humor e
variedades no qual levou muitos outros humoristas dos bares de Fortaleza para se
apresentarem nos concursos de humoristas que promovia.

Todavia, antes de Tom Cavalcante foi mesmo Chico Anysio quem levou
muitos desses “humoristas do Ceara” nos anos 1990 para a sua Escolinha. Tom foi 0
primeiro de outros mais que se apresentavam nos bares da capital e passaram a ser
alunos do Professor Raimundo, como Karla Karenina, a Meirinha, e Jodo Netto com
seu Zé Modesto. Este ultimo, antes disso, apresentava um programa humoristico de
televisdo em ambito local intitulado “Zé Modesto Fumando Numa Quenga”. Assim,
fora através da Escolinha que a trajetoria artistica de Chico Anysio estabeleceu uma

relacdo direta com aquela nova geracao de humoristas do “Ceara moleque”.

E o humor do Ceard moleque vive tempos de explosédo nacional. Depois da
consagracao de Chico Anysio e Renato Aragéo, o sucesso comeca a chegar
para Tom Cavalcante e mais uma trupe de escrachados artistas que, de cara
limpa ou compondo diversos personagens, tomaram conta da cidade e
prometem agora ganhar o pais.*®

48 Trecho da matéria intitulada “Cearense ri apesar da crise”, jornal O Povo, Fortaleza, Caderno D, 04
de dezembro de 1991.
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Este € um trecho de reportagem do jornal O Povo de dezembro de 1991 na
qual Tom Cavalcante, em vista da “explosédo nacional” através da Escolinha, dizia
também: “Quero que o publico diga: o Brasil tem trés grandes humoristas cearenses,
o Chico Anysio, o Renato Aragao e Tom Cavalcante”. Chico e Renato, ja consagrados
por seus programas de humor transmitidos pela Rede Globo de Televiséo
nacionalmente, desde os anos 1970, eram entendidos nesta reportagem como
espécies de “precursores midiaticos” desse “humor moleque” do Ceara. Mas entre
esses dois precursores, apenas o “consagrado” Chico, quando resolveu buscar os
novos talentos do humor de bar de Fortaleza para a sua Escolinha, é que foi o
responsavel por conceder diretamente a “vitrine” desse humoristico para aqueles
artistas do riso. Renato Aragdo, o Didi dos Trapalhdes (personagem e grupo de
humoristas de notdério conhecimento publico no pais), ndo se aproximou daquela
geracdo dos bares de Fortaleza nem abriu espaco nos seus programas humoristicos,

0 que causa até hoje certo ressentimento entre alguns dos “humoristas do Ceara”.

Eu ndo quero ter o fim do Renato Aragado! Porreta o Renato Aragao!?
Maravilhoso, né!? No6s fomos criados com o Renato, né!? Mas, o Renato
nunca passou a bola para ninguém. Ele ndo tem o carinho da categoria. Ah o
Renato... O Chico? O Chico é endeusado né, porque ele puxou a sardinha
para todo mundo. E eu venho da escola do Chico, cara, eu acho que a coisa
€ por ai.*®

Antonio Renato Aragdo®°, nascido em Sobral-CE no més de janeiro de
1935, veio com a familia para Fortaleza com 11 anos de idade. Na adolescéncia se
tornou fa de Oscarito, indo ao cinema e assistindo diversas vezes, no mesmo dia, 0s
mesmos filmes do comediante — segundo o préprio Renato: “Foi ai que nasceu tudo”.
Com 18 anos, servindo ao Exército, escrevia e encenava esquetes humoristicas para
os oficiais no Centro de Preparacdo de Oficiais da Reserva. Sobre este tempo,
curiosamente, meu tio materno, Arimatéa do Carmo Silva, que serviu no mesmo
quartel de Renato em Fortaleza, o conhecendo pessoalmente, relata ainda hoje que

= ”

o futuro “trapalh&do” era ja ali um “brincalhdo”. Depois do exército foi fazer Direito na
Universidade Federal do Ceara e comecou a trabalhar no Banco do Nordeste do

Brasil. Quando em 1960 a capital cearense recebia seu primeiro canal de televisao, a

49 Transcri¢do de fala do humorista Lailton Melo, o Lailtinho Brega. Entrevista em 30/03/2015.

50 As informacdes sobre Renato Aragdo que se seguem foram todas retiradas do caderno especial do
jornal O Povo, “Renato Aragao 80 anos — o circo do palhago sem mascara”, textos de Raphaelle Batista,
Fortaleza, terca feira, 13 de janeiro de 2015.
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TV Ceara, Renato Aragdo se inscreveu no Curso de Preparacdo de Equipes de
Televisdo com professores vindos do Rio de Janeiro e teve aceito um programa
humoristico que escrevera para passar nas provas do curso, o Comédia da Cidade,
que depois foi renomeado para Video Alegre, no qual produzia e atuava.

No ano de 1963 Renato fora contratado para fazer programas de humor na
TV Tupi no Rio de Janeiro e dai em diante passou por outras emissoras até chegar ja
com os “Trapalhdes” formados (Didi, Dedé, Mussum e Zacarias) na Globo no ano de
1977. Durante esse tempo Renato Aragao comecava a produzir filmes e montou um
estudio na Barra da Tijuca no Rio de Janeiro. Estudio que ele alugava para a Rede
Globo, no periodo que esta emissora ainda construia o seu préprio centro de producgéo
de entretenimento, 0o PROJAC (Projeto Jacarepagua) inaugurado em 1995. No estudio
de Renato Aragao fora gravada a primeira versdo solo da Escolinha do Chico Anysio,
entre 1990 a 1995. Quando os “humoristas do Ceara” comecavam a despontar nos
inicios dos anos 1990, o programa de Didi e companhia comecava a sofrer baixas.
Com as mortes de Mauro Gongalves, o Zacarias, em 1990 e de Antdnio Carlos
Bernardes Gomes, o Mussum, em 1994. Depois dessas perdas, Renato e Dedé
Santana, os trabalhdes restantes ficaram inativos com a emissora carioca apenas
exibindo reprises de “Os Trapalhdées” que foram tiradas do ar em 1995. Assim,
justamente no tempo em que os “humoristas do Ceard” estavam em ascensao
nacional, Renato Aragao perdia espaco na televisdo. Isto justificaria 0 esquecimento
de Didi para com 0s seus conterraneos humoristas?

Sobre esta questdo avancada ndo possuo respostas precisas, porém se
pode constatar que depois de uma experiéncia em Portugal, em 1998, Renato Aragao,
sem a companhia de Dedé Santana, estreava novamente na Rede Globo com A
Turma do Didi, elencando antigos comediantes que participaram dos “Trapalhdes” e
novos atores, mas nenhum integrante dos humoristas dos bares de Fortaleza. Um ator
cearense, Tadeu Melo, passou a integrar o elenco desse humoristico em 2003, que
durou de 1998 a 2010. O antigo trapalhdo Dedé foi integrado no elenco em 2008. Com
o fim da Turma do Didi no ano de 2010, Renato estreou outro programa intitulado As
Aventuras do Didi que durou até 2013. Porém, para nenhuma de suas atracdes
televisivas e de cinema, a partir dos anos 1990 até hoje, Renato Aragao, este
cearense de Sobral, chamara algum dos humoristas dos bares de Fortaleza.

No citado Roda Viva de junho de 1993, Chico Anysio afirmava ali que “eu

sou quem mais langa novos” com a Escolinha e, ainda segundo ele, o humoristico era



96

“‘um jeito que eu encontro de eu arrumar emprego para os comediantes”, quando
indagado acerca da possibilidade de cortar o nimero de integrantes do programa
como teria sido solicitado pela direcdo da emissora — a Escolinha a época possuia 48
humoristas e a Rede Globo cogitava diminuir para 16. A ajuda dada por Chico aos
‘comediantes” para conseguirem “emprego” ndo vinha sem uma contrapartida
financeira para ele, como sugere, por exemplo, David Cunha, o Espanta, em entrevista
ao programa “Xeque-Mate” da TV Universitaria (TVU) da Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN) — este humorista sofreu um acidente fatal de carro no més
de novembro de 2006 em trecho da BR-304 no municipio de A¢u-RN vindo a falecer.
Nascido em Natal-RN, David Cunha (1957-2006) comecou a carreira
artistica se apresentando em casas de espetaculo na sua cidade natal e, depois, foi
chamado por um produtor do Ceara para apresentar seu show de humor nos bares
de Fortaleza nos inicios dos anos 1990. No ano de 1999 foi contratado pela Rede
Globo que tinha mandado uma diretora de elenco para Fortaleza a fim de selecionar
humoristas para participar da segunda edicdo da Escolinha, a qual voltava ao ar,
depois de 1995, como um dos quadros do programa Zorra Total. A diretora de elenco
da emissora carioca ao vir a Fortaleza ja tinha um nome certo: o Espanta, segundo
contou o préprio. Contratado pela Rede Globo, contudo, depois de algumas
participacdes no humoristico, o Espanta foi tirado do ar pelo préprio Chico, pois como
indicou, na referida entrevista, a participacdo dele e dos novos humoristas para a
Escolinha tinha como uma das condi¢des que eles assinassem com a entéo produtora
de shows de Chico Anysio localizada no Rio de Janeiro, a Boz6 Producdes, coisa que
ele nao fizera por ter sido enganado por um colega humorista, segundo relatou.
Quando David Cunha realizava as gravacdes do humoristico na capital
fluminense assinou contrato com uma outra empresa de producédo artistica e ndo com
a de propriedade de Chico, a fim de promover seus shows nas cidades de Rio e Sdo
Paulo. Segundo o Espanta, ele fora traido pelo humorista paraibano Nairon Barreto,
que interpreta o personagem Zé Lezin, o qual também fora chamado para a Escolinha
na mesma época, € quem primeiro o teria incentivado para assinar com a outra

produtora e, logo depois, o teria “dedurado” para Chico Anysio.

... No quarto més de Escolinha que eu estava no ar, 0 Zé (Lezin) chegou para
mim e disse: - Vamos assinar um contrato com uma empresa para nos
representar no Rio e Sao Paulo; eu disse: - qual € a empresa?; ele disse: -
Dalook Produgdes Artisticas, que é do cunhado do Fausto Silva; E eu
inocentemente... porque todos nds temos um minuto de besteira por dia,
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nesse dia eu gastei um hora e meia. Ai eu fui, eu disse: - vocé assinou?; ele
disse: - Ja! Eu fui |4 e assinei o contrato com a Dalook. Na semana seguinte
ele pegou as trés copias de contrato e levou para o Chico Anysio: - Olha aqui
Chico, o Espanta assinou o contrato com a Dalook Produgfes e ndo assinou
com a sua empresa (a Boz6 Produgfes). O Chico Anysio me chamou no
camarim, me mostrou as trés copias de contrato e disse: - O Senhor esta fora
da Escolinha, se a emissora quiser lhe botar na novela das oito é problema
da emissora, mas na Escolinha o Senhor né&o fica mais. E foi por isso que eu
sai do ar.5!

A referéncia a esta polémica indica que de modo incisivo a “vitrine” da
Escolinha expunha novos produtos que deveriam ser vendidos pelo préprio Chico
Anysio. Todavia, o que importa aqui, independente se havia ali um “ato interessado
ou desinteressado” ou, melhor, se os interesses de Chico eram altruisticos ou
financeiros (ou ambos) quando dava oportunidade para os novos talentos do humor,
era que a vitrine televisiva daquele humoristico contribuiu nos anos 1990 para a
consolidagdo daquela “geracdo dos bares” de Fortaleza. Pode-se elencar ainda
muitos outros desses “humoristas do Ceara” que “explodiram” nacionalmente, dentro
ou fora da “vitrine” de Chico, e que ajudaram a fomentar o negocio do humor na
cidade. Casos como o do ja mencionado Jodo Netto, o Zé Modesto, que também foi
para a Escolinha, em 1993, e o atual reeleito Deputado Federal do Partido
Republicano (PR) por S&o Paulo (2014-2018), Francisco Everardo Oliveira Silva, o
Tiririca, que em 1996 estava em todos os programas de auditorio e variedades no pais
com a sua musica Florentina.

E mister salientar, a associacdo de Chico e Renato como 0s primeiros
“moleques” de “sucesso nacional”’, em ambito local, s6 foi possivel ser feita nos 1990
depois do boom de alguns dos humoristas de bar que “ganharam o pais”, aparecendo
nacionalmente em programas de humor como a Escolinha do Professor Raimundo.
Na verdade, a expressao “humoristas do Ceara” s6 passa a fazer sentido quando da
aparicdo nos meios de comunicacdo nacionais desses humoristas da geracao que
iniciou os shows nos bares de Fortaleza. Chico Anysio e Renato Aragdo poderiam
antes serem evocados como “humoristas brasileiros” — apenas nascidos no Ceara —
do que como “humoristas cearenses”. Chico deixou o Ceard crianca para o Rio de

Janeiro, teve suas influéncias e experiéncias artisticas oriundas do radio carioca dos

51 A entrevista com David Cunha, o Espanta, no Xeque-Mate, programa da TVU da UFRN, pode ser
assistda no site de compartihamento de videos  Youtube. Disponivel em:
<https://lwww.youtube.com/watch?v=aNmObERuUOXE>; acesso em: 10/05/2015.


https://www.youtube.com/watch?v=aNmObERu0XE
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anos 1940, além de estar numa cidade que j& centralizava a producéo cultural no pais
de entdo. Renato teve sua influéncia artistica do humor cinematografico de Oscarito
gquando jovem — “tudo nasceu dai’, como dissera recentemente — e nos 1960
aprendera a ser escritor e produtor televisivo com professores do Rio de Janeiro.
Enfim, Chico e Renato sé puderam ser “regionalizados” ou, de outro modo,
considerados como os precursores dos “humoristas do Ceara” depois do sucesso
nacional da “geracao dos bares” nos anos 1990.

Além disso, apenas nesse dado periodo social e histérico do surgimento
dos humoristas de bar de Fortaleza é que a imprensa e intelectuais locais passam a
dar destaque a ideia da “molecagem cearense” como uma das razdes que explica a
producdo artistica de humor no Ceara. Na mencionada matéria do jornal O Povo de
1991, de titulo “O cearense ri apesar da crise”, é dito que antes daquela movimentacao
dos humoristas nos bares e de sua “explosado nacional”, o “espirito do Ceara moleque
viveu uma de suas épocas de ouro no comec¢o dos anos 1960”. Essa matéria se referia
aos “radialistas, atores e poetas” que “ganharam o publico com programas como ‘A
Carrocinha’, ‘Balanga mas nao cai”, ‘A Pensao é o Paraiso’, na Ceara Radio Clube e
na TV Ceara”. Contrastando, contudo, com esta associag¢ao entre o “Ceara moleque”
e 0 humor feito no radio e na TV cearenses nos anos 1960, € interessante o que disse
o professor do curso de Comunicagédo da UFC, Gilmar de Carvalho, em entrevista
concedida a Paulo de Sérgio Brito (2006), autor da dissertacdo “O Teatro de humor
como elemento de sustentabilidade do turismo: o caso de Fortaleza”. Gilmar afirma ali
que o humor da televisdo de Fortaleza dos anos 1960 era o0 mesmo tipo de humor
feito naquele tempo na televisdo de Recife, de Belém, de Natal, de qualquer lugar.
Aquele humor, diz Gilmar, ndo “tinha esses tragos dessa chamada cearensidade que
tem por exemplo a Rossicléa, a Skolastica, o Paulo Diégenes, o Falcao”.

Um humor com tracos de cearensidade! Um tipo de humor que, ainda
segundo Gilmar de Carvalho, faz uma “constru¢do meio artificial, mas um pouco

apropriado da fala popular, das expressdes, do escracho popular...”. O humor
moleque popular seria, entdo, proprio dos humoristas de bar de Fortaleza. E evidente
gue a interpretacao cultural sobre esse “humor moleque do povo cearense” tem raizes
histéricas nos finais do século XIX, porém, a associacao feita pela imprensa local e
por humoristas de que o humor produzido artisticamente no Ceara € mais uma
manifestagcéo cultural do “povo cearense” apenas passa a ser recorrente nos anos

1990 com o surgimento da “geragéo dos bares” e 0 avango definitivo de Fortaleza e
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do Ceard como destinos turisticos. Turismo que comecava a ser pensado mais
estrategicamente, a partir de politicas e planos governamentais, e a vender, ao lado
das imagens de praias ensolaradas e paisagens paradisiacas, os shows noturnos de
humor da capital do estado.

Os “humoristas do Ceara” fazendo entdo sucesso nacional nos meios de
comunicacdo de massa comecaram a solidificar uma marca para o comércio turistico:
Ceard, a terra do humor, venha viver essa alegria! Marca que é oficializada pelos
governos locais em meados dos anos 2000. Para a imprensa cearense,
principalmente, uma das explica¢des para os inicios do movimento dos humoristas
nos bares era a de que aqueles artistas do riso davam continuidade a “tradicional
cultura moleque”. A molecagem, assim, desde os finais do século XIX, era encarada
ali com os humoristas como mais uma caracteristica que definiria o que faz ser
cearense. O “efeito da tradicdo moleque” sobre a producgao artistica de humor no
Ceara com a geracado dos bares e seu sucesso na televisao brasileira nos anos 1990

fez com que o “popular local” se nacionalizasse.

2.5 -0 humor cearense local e nacional

Na ja referida entrevista dada ao programa Roda Viva em 1993, Chico
Anysio foi indagado por que existia tanto humorista no Ceara e respondeu que “é
porque 0s cearenses sao mais inteligentes”, o que fez rir a entrevistadora. Em um
programa especial da Escolinha de 1994, em comemoracao ao aniversario de Chico,
Renato Aragdo foi fazer uma participacdo especial e ao ser questionado pelo
conterraneo Jodo Netto, a época estreante do humoristico com o seu Zé Modesto,

sobre o0 que o “trapalhdo” achava da ideia de que “todo cearense ¢é gaiato”, respondia:

Na verdade, eu ndo sei 0 que é que esta acontecendo no Ceara né Chico,
agora tem uma penca de comediantes, esta acontecendo uma coisa estranha
[...] eu acho, a minha deduc¢éo de tudo isso, eu néo sei se é os bons exemplos
gue tem assim: o melhor comediante do Brasil é Chico Anysio e a turma
comeca a querer ter aqueles exemplos e querer vir pra ca e imitar o mestre,
né isso.%?

52 O trecho desse programa com a fala de Renato Aragao esta no site de compartilhamento de videos
Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=MOF3tuM-r7E>; acesso em: 15/04/2015.



https://www.youtube.com/watch?v=MOF3tuM-r7E
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“No Ceara agora tem uma penca de comediantes”, refletia o trapalhdo Didi,
e afirmava intricado ndo saber o que acontecia opinando que a possivel razdo da
proliferagdo de humoristas no Ceara a época devia ser pela existéncia dos “bons
exemplos” de comediantes do Brasil como Chico Anysio, o que faria a “turma” querer
segui-los para o sucesso televisivo no sudeste do pais e “imitar os mestres”. Renato
Aragéo, diferente de Chico Anysio, viveu e cresceu em Fortaleza, trabalhou e formou
familia, tempo suficiente para ele ter dito contato com a ideia de que no Ceara o povo
€ moleque ou gaiato, a qual desde os anos 1930 cronistas e memorialistas locais
insistiram em propalar. Mas, em nenhum momento ali, Renato lembrou de dar tal
explicacdo ao conterraneo Zé Modesto, na verdade, ele parecia ignorar tal
compreensao. Seria esse discurso de cearensidade moleque nos 1950 e 1960,
periodo em que viveu em Fortaleza Renato Aragao, restrito a pequena comunidade
de leitores daqueles saudosistas escritores do gaiato passado dos cearenses?

O certo é que o numero de humoristas que crescia em Fortaleza no
decorrer dos anos 1990 atraidos pelo sucesso nacional dos precursores dos bares
suscitava a curiosidade jornalistica, principalmente da imprensa de fora do Ceara. A
matéria da revista Veja de julho de 1996, “A capital da piada”, também anteriormente
citada, comega assim: “Sao Paulo da café, Minas da leite e a Vila Isabel da samba,
cantava Noel Rosa. Se vivesse hoje, provavelmente incluiria outro verso em sua
musica Feitico da Vila: o Ceara da humoristas”. O repoérter de Veja enviado a
Fortaleza, Marcelo Camacho, explicava que o fenbmeno do “humor cearense” se
devia ao fato da capital “respirar piadas”, pois “diariamente, nos quiosques das praias,
ha shows de humor”’, o que fazia com que, completa o repoérter, os humoristas
ganhassem dinheiro com o “mercado local e de turistas” e, assim, proliferassem. Mais
uma vez, nada de referéncia a qualquer “cultura moleque” que explicasse porque o
Ceara da humoristas.

Um dos estudantes de comunicacdo da UFRN que participavam do
programa Xeque-Mate no qual David Cunha, o Espanta, concedeu entrevista, indagou
a este humorista: “Por que o Rio Grande do Norte ndao fornece tantos humoristas
famosos nacionalmente quanto o Ceara? ”. Espanta respondeu que era devido a falta
de uma “tradicdo de formacao de humoristas” do seu estado natal, diferente do Ceara.
Uma tradicional formagao de humoristas talvez seria uma explicagcdo aproximada da
ideia de uma “tradicional molecagem cearense”, mas desconfio que nao seja o caso.

David Cunha se referia diretamente ao movimento de humoristas de bares que surgira
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em meados dos anos 1980 e crescera no decorrer da década de 1990. Movimento
que produzia humoristas 0s quais se tornaram mao de obra artistica televisiva para o0s
programas humoristicos e de auditério locais e nacionais.

O colunista Xico Sa do jornal Folha de Sao Paulo, na ocasido da morte de
Chico Anysio em 2012, redigiu um breve texto com o titulo indagador “Por que o Ceara
domina o humor no pais? ”, e completava afirmando ser esta “uma questao nacional”.
Na verdade, de modo especifico, como diz textualmente, ele se indagava por que,
historicamente, os cearenses dominavam a “cena do humor televisivo no pais”. Sem
desconsiderar a existéncia de outros grandes humoristas provindos de todos o0s
estados brasileiros, o colunista sentenciava que a “Terra de Tiririca impressiona por
sua fartura e qualidade” e elencava para além dos referidos Chico Anysio e Tiririca,
Renato Aragado, Zé Modesto, Rossicléa, o Espanta — este, potiguar de nascimento e
de vivéncia —, Lailtinho Brega, Skolastica, Raimundinha, Tom Cavalcante, Coxinha, o
“Ceara” do humoristico Panico na TV — o Welington Muniz, aquele que imita o Silvio
Santos — e Falcdo, o “Nietszche da fuleragem nordestina”, arrematou Xico Sa.
Entretanto, quando o colunista da Folha enumera algumas razdes que poderiam
explicar esse “dominio do humor televisivo” dos cearenses no pais, como nos
exemplos imediatamente anteriores, em nenhuma linha é mencionado algo sobre
“Ceara moleque”, “gaiatice inata”, “irreveréncia histérica” ou sobre alguma “cultura

moleque popular”.

Arrisco algumas razdes para a producéo em série e exportacdo de humoristas
alencarinos:

— Cearense ndo se leva a sério desde que aprende a falar. Sempre tem o
poder da auto-esculhambacéo, tira onda de si mesmo, a comecar pelo mito
da cabeca chata.

— Nas grandes adversidades, como os ciclos de seca, o cearense também ri
da sua propria desgraga.

— Apelidados carinhosamente de “judeus brasileiros”, devido aos
deslocamentos, o cearense também tira onda dos outros. “Abestado” é o
adjetivo-mor para tratar, por exemplo, cariocas e paulistas.

Sao apenas pitacos. Se eu gostasse de tese teria estudado. N&o seria o
Mobral que vos fala. Mentira, Terta?%3

Por ndo se levar a sério, por tirar onda de si mesmo e dos outros, por rir da

propria desgraca quando nas adversidades seriam essas as razdes para o dominio

53 Xico S4, “Por que o Ceara domina o humor no pais? ”, Folha de Sdo Paulo, 24/03/2012. Disponivel
em: <http://xicosa.blogfolha.uol.com.br/2012/03/24/por-que-o-ceara-domina-o-humor-no-pais/# = >;
acesso em: 11/05/2015.
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cearense no humor televisivo brasileiro segundo os “pitacos” de Xico Sa. Nao
interessa acatar ou refutar aqui tais “pitacos”, exercicio que desconfio ndo muito
frutifero. Na verdade, a razdo que me fez trazer esta tentativa de resposta a tal
“‘questdo nacional” é para definitivamente demonstrar que o discurso de uma
“tradicional cultura moleque”, a qual tenta explicar o que faz ser cearense desde os
finais do século XIX, é uma resposta exclusivamente local a existéncia do fenébmeno
social dos “humoristas do Ceara”.

Nas falas de Chico Anysio e Renato Aragao, respectivamente em 1993 e
1994, na matéria jornalistica de Veja de 1996, na entrevista do Espanta para
estudantes de comunicacdo em Natal-RN em meados dos anos 2000 e nesse texto
de Xico Sa de 2012, todos aqui arrolados enfim e datados, em nenhum momento se
mencionou nada sobre a “molecagem do povo” como causa que explicasse a “tradigao
de formagao de humoristas” do Ceara. Isto porque o “Ceara moleque” era e continua
sendo um discurso de identidade local oriundo de literatos e memorialistas do
passado, difundido no imaginario e memaria coletivos, propagandeado pela imprensa
e televisdo cearenses e que tem sido apropriado atualmente, e principalmente, pelos
humoristas e governos locais em busca de seus interesses. Discurso dos humoristas,
que atualmente tentam se organizar como um “campo” profissional autbnomo e
reivindicam para si o papel de representantes da “cultura cearense”, e das autoridades
governamentais, que tentam forjar simbolos e imagens positivas para 0 mecanismo
institucional do entretenimento-turismo do estado.

A ideia de uma “tradigdo moleque” é provavel, até o momento, um discurso
eminentemente local, a produgao humoristica dos “humoristas do Ceara”, como ja
anteriormente esbocada, estava sobejada pelas influéncias do “popular local”
provindas das falas do povo e das curiosidades anedoticas dos “ilustres moleques” do
passado. Todavia, quando aquela geracdo de humoristas dos bares ascende aos
meios de comunicacdo de audiéncia nacional nos anos 1990, e passa a vender sua
arte comercialmente em shows de humor, livros, CDs e DVDs para o resto do pais,
este humor moleque popular e tradicional se transmuta em um humor de cores
nacionais. “Humor moleque” transformado em produto da “cultura popular de massa”,
humor que se nacionalizava e que incomodava a concorréncia na industria cultural
brasileira.

O personagem Coxinha, citado pelo colunista Xico Sa antes, como outra

figura do humor do Ceara que dominava o humor no pais €, na verdade, um boneco
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de pano articulado, conhecido por sua falsidade e maledicéncias que ganha vida na
voz do humorista Hiran Delmar. Coxinha fez sucesso no programa humoristico “Nas
Garras da Patrulha” da TV Diario e hoje esta no “Autarquias do Humor” da TV Uniéo,
ambas emissoras locais. Coxinha fazia parte da turma de bonecos do “Nas Garras da
Patrulha”, originalmente um programa de radio local dos anos 1980 e remodelado para
a televisdo no ano 2000. O programa humoristico e televisivo “Nas Garras” ficou
conhecido nacionalmente entre 2001 e 2009 quando o sinal da emissora TV Diario
era exibido para todo o pais via antenas parabdlicas. A TV Diario € um canal do grupo
Verdes Mares de Comunicag¢do associado as Organizacdes Globo no estado do
Ceara a qual obrigou seus associados a pararem essa transmissao nacional. Em nota

oficial a Rede Globo anunciou:

A TV Globo, como cabeca da Rede Globo, formada por 121 emissoras,
procura harmonizar os sinais de VHF e UHF de forma que estes fiquem
circunscritos a seus territérios de cobertura. Desta forma, em busca de uma
harmonia entre todos e pelo respeito reciproco aos interesses, a atuacdo da
TV Diario estara restrita a seu territério de cobertura, ndo sendo mais captada
em territérios de outras afiliadas. Seu sinal permanecera no satélite, cobrindo
o estado do Ceard, porém, codificado.

Na época desse impedimento de transmissao do sinal da TV Diario pelo
pais havia boatos de que na Favela da Rocinha no Rio de Janeiro e em algumas
regides do estado de S&o Paulo a trupe do “Nas Garras da Patrulha” e seu
personagem principal, o Coxinha, estavam batendo a audiéncia da novela da Globo
de fim de tarde Malhacéo, que era transmitida no mesmo horario dos “bonecos
moleques” do Ceara. O acionamento do poder de dominacdo da Rede Globo sobre
sua afiliada ndo demonstra apenas uma tentativa de centralizacdo da producéao de
entretenimento cultural que a emissora carioca almeja, mas indica um embate sobre
qual conteudo da “cultura popular de massa” deve ser nacionalizado: um produto de
coloracdo “popular local” ou outro de caréater “popular nacional”. Um embate que se
resolveu na for¢a de decisdo de mando, obviamente, no caso especifico, mas que nao
impediu que o humor popular local do Ceara, manifestado por Coxinha e sua turma
bonequeira e por muitos outros “humoristas do Ceara” de sucesso nacional
“‘dominassem o humor no pais”, segundo o colunista Xico Sa. Dessa forma, os
humoristas que tornaram o estado do Ceara conhecido no Brasil como “Terra do

Humor”, mercantilizam através de sua produgéao artistica comercial a molecagem do
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“povo cearense” que €, assim, nacionalizada ou largamente consumida como produto
para o entretenimento popular de massa no pais.

Enfim, no préximo capitulo, irei demonstrar como a solidificacdo do
movimento do humor de bar hoje esta constituindo uma esfera com autonomia relativa
em relagédo ao “‘campo da producédo artistico-cultural” que o engloba, o das artes
cénicas. Mesmo se organizando em relacdo a demanda econdmica e social mais
ampla, esses profissionais do riso buscam nos ultimos anos uma certa independéncia
ao construirem um espaco social proprio de artistas e produtores de humor no estado.
Autonomizacéo relativa e independéncia que surgem quando os humoristas procuram
legitimidade ou reconhecimento politico e artistico no espago social mais amplo em
gue estdo inseridos. Como se vera, o relativo processo de autonomizacdo dessa
esfera de producdo humoristica esté estreitamente ligado com o desenvolvimento do
turismo no estado e sua consolidagdo passa pela apropriacdo da ideia de “Ceara

moleque”, a qual torna esses humoristas atracao turistico-cultural.
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Capitulo Ill - O entretenimento-turismo e a “cultura moleque” dos humoristas

Atualmente, em todas as noites da semana, durante todo o ano, na capital
do Ceara é possivel assistir aos shows humoristicos em bares, pizzarias, e barracas
de praia. Porém, em especial, na orla turistica ha a concentragédo de estabelecimentos
que apresentam regularmente o0s espetaculos. A existéncia deste negocio de
espetaculos de humor hoje estd estreitamente ligada ao desenvolvimento do
mecanismo institucional do entretenimento-turismo (FARIAS, 2011) no estado do
Ceara, porém, mais especificamente em Fortaleza. Agéncias de turismo, hotéis e
casas de shows, em conjunto, oferecem aos visitantes pacotes de entretenimento na
cidade que incluem a ida as apresentacbes dos nacionalmente conhecidos
“humoristas do Ceara”. Taxistas vendem ingressos e agentes abordam os turistas que
frequentam pela manhé as praias da cidade oferecendo reservas de mesas para as
casas que apresentam de modo regular os shows de humor.

Edson Farias (2011) ressalta o nexo entre economia e cultura nas
“sociedades-nacdo modernas” e argumenta que as praticas ladico-artisticas
populares, na “globalidade modernidade-mundo”, se voltam para a prestacdo de
servicos de diversao e turismo e se situam nos “fluxos translocalizados dos simbolos”.
O popular se torna, desse modo, um “feixe de simbolos reconstruidos seletivamente
ao longo da modernizagao” no pais e o entretenimento se transforma no mecanismo
institucional estruturante das “condicdes de ressignificacdo dos simbolos e dos modos
de expressdo da cultura”. Os shows humoristicos de Fortaleza fazem parte hoje do
circuito turistico comercial e evocam a matriz do “popular local”, tornando esta agao
ou pratica ludico-artistica dos humoristas no eixo de sintese sdcio simbdlica e histérica
entre cultura popular e entretenimento. O “humor moleque” dos “humoristas do
Ceara”, enfim, esté entre as producbes simbolicas populares que se referendam na
identidade local e se relaciona com “a industrializacdo e consumo de bens culturais e
de servigcos, mediante a integracdo no campo institucional do entretenimento”
(FARIAS, 2011, p.27).

No setor de desembargue nacional do Aeroporto Internacional Pinto
Martins, de frente para a escada rolante que da acesso a area de entrega das
bagagens, ha um grande cartaz da Lupus Bier com a Rossicléa e outros humoristas
que anuncia: “Humor de Primeira”. A Lupus, jA& mencionada antes, € um bar-

restaurante localizado na Rua dos Tabajaras, bairro Praia de Iracema, proximo a
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Ponte Metalica, ponto turistico da capital. Alids, precisamente, ao longo da orla
turistica fortalezense existem, até o momento, sete estabelecimentos que apresentam
de forma regular os shows de humor: somando-se a Lupus, na Beira Mar tém o Teatro
do Humor Cearense (THC), ao lado, o Piadaria Comedy Club (inaugurado no comeco
deste ano de 2015) e o Beira Mar Grill; na Praia do Futuro, tém as barracas Croco
Beach, Chico do Caranguejo e Atlantis. A maioria desses estabelecimentos séo
produzidos por humoristas que no jogo de forcas dessa recente esfera profissional
artistico-ludica do “humor cearense” possuem o poder de decidir quem pode ou ndo
Se apresentar nesses espagos comerciais voltados ao turismo.

Na perspectiva tedrica de Pierre Bourdieu todo campo de producao cultural
se traduz nas posicdes e lugares, e ndo nos individuos; assim, seguindo esse
raciocinio, parto neste capitulo para demonstrar a recente formacdo e o
funcionamento desse espaco social artistico-profissional dos “humoristas do Ceara”,
sem eleger um ou dois representantes especificos, mas procurando mapear as
relacdes de forca dentro desse contexto de produtores de uma “arte média”>* do
entretenimento cultural e turistico, principalmente, da cidade de Fortaleza. Um humor
feito por um grupo de artistas e produtores culturais para um publico consumidor
diversificado e amplo ou — o que da no mesmo — para nenhum publico especializado.
A tentativa € de uma sintese buscando elencar os agentes em a¢édo que ao longo de
um curto periodo histérico até o presente momento construiram e mantém hoje este
delimitado contexto social artistico estruturado em relacées de poder.

Contundo, antes de iniciarmos essa abordagem € preciso estabelecer em
que condic¢des histérico-sociais o Ceara — e, em particular, a cidade de Fortaleza — foi
se transformando na “Terra do Humor” no Brasil. Ja esta evidente no presente
momento que aguele movimento de humoristas e o0 sucesso de alguns deles nos
meios de comunicagcdo nacionais contribuiram decisivamente para a exploracao
desse nicho de mercado da diversdo noturna voltada para turistas, mas € preciso

esclarecer mais alguns aspectos importantes que também foram tao decisivos quanto.

3.1 - Destino Ceara, a Terrado Humor

54 Bourdieu (2005, p. 148) chama de “arte média” aquele tipo de bem simbdlico que para sua fruicdo
ndo se exige o conhecimento de regras técnicas e de principios estéticos; regras e principios que
integram os pressupostos e acompanhamentos obrigatdrios na fruigdo das “obras legitimas”, e ndo das
“‘médias”.
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O “olhar do turista” é construido através de signos, e o turismo abrange
uma colecao deles (URRY, 2001, 1995). Segundo a leitura de John Urry (2001) os
signos turisticos mundiais sdo derivados dos discursos da viagem e da prépria
atividade turistica, uma “pratica semidtica”, construida no imaginario pela midia e a
propaganda “bem como pela competicdo consciente entre diferentes grupos sociais”.
Signos como a de um beijo romantico em Paris que reporta a uma “eterna e romantica
Paris”. “All over the world the unsung armies of semioticians, the tourists, are fanning
out in search of the signs of Frenchness, typical Italian behaviour, exemplary Oriental
scenes, typical American thruways, traditional English pubs” (URRY, 1995, p. 133)%®.
Por mais Obvio que seja afirmar é preciso lembrar sociologicamente que o turismo
como pratica social engendra signos, discursos e representacfes que apresentam as
cidades como locais para a visitagdo e consumo.

Assim como um guia turistico que narra a cidade (BARREIRA, 2012) a
propaganda turistica para os visitantes, afirma icones, busca singularidade e
integracao do lugar visitado no circuito de imagens que se processam no mundo. Irlys
Barreira (2012) demonstra que as narrativas da cidade, como as que séo construidas
pelo turismo, produzem uma sintese discursiva de mdultiplas articulagbes entre
passado e presente capaz de gerar principios de identificacdo e sentidos de
pertencimento; tais narrativas ndo se separam de imagens estereotipadas que muitas
vezes constituem referéncias a partir das quais varias representacdes emergem. A
entrada de um lugar — cidade, estado ou regido —, portanto, no circuito global do
turismo sempre contribuiu para a busca e a construcdo de narrativas — termo
designado por Barreira (2012) para indicar discursos e representacbes -—
identificadoras e distintivas a fim de atrair os visitantes/turistas/consumidores.

Nos inicios da década de 1990 os governos estaduais no Ceara em
conjunto com o Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste
(PRODETUR/NE), implementado em 1992, e com a parceria de organismos
financeiros internacionais como o Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID)
visaram ampliar a infraestrutura do estado (BENEVIDES, 1998) o que possibilitou a

promocdo e 0 aumento do mecanismo institucional do entretenimento-turismo

55 Em livre tradugédo: “Por todo o mundo os exércitos anénimos desses semioticos, os turistas, estéo
perambulando em busca dos sinais da francésidade, do comportamento italiano tipico, de cenas
orientais exemplares, das tipicas autoestradas americanas, dos tradicionais pubs ingleses.”
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(FARIAS, 2011) em terras cearenses. A Secretaria de Turismo do Estado (SETUR-
CE) foi criada em 1995 com a proposta do Plano de Desenvolvimento Sustentavel do
Ceara (1995-1998) na intencdo de tornar as cidades cearenses competitivas e
atrativas para turistas e investidores e, assim, fortalecer a “industria do turismo”. Nos
governos Tasso Jereissati (1987-1990; 1995-2002) e Ciro Gomes (1991-1994) em
conjunto com esses programas houve a implantacdo no Cearéa de obras estruturantes
como a criacdo e ampliacdo de estradas estaduais e de portos, a instalacdo do
Aeroporto Internacional Pinto Martins e do Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura
em Fortaleza que visaram colocar, principalmente, a capital como destino turistico
(GONDIM, 2004; MACIEL, 2010; LIMA, 2010). Coube no ambito da maquina estatal a
SETUR-CE a partir de 1995 (ano de sua criagédo) a responsabilidade pelo marketing
da capital e do estado, também “por meio da divulgacao em feiras e eventos nacionais
e internacionais e pela producdo de dados socioecondmicos sobre 0 turismo como
forma de dar legitimidade a essa atividade” (MACIEL, 2010, p.111).

A cidade (de Fortaleza) nesse novo contexto passou a ser gerida como uma
empresa e apresentada como uma mercadoria a venda num mercado
mundial de cidades, onde a capacidade de destacar atrativos para
investidores e pessoas em busca de lazer se tornou a principal estratégia
competitiva (MACIEL, 2010, p.113).

Em resumo, todos esses investimentos estruturais de reordenacao do
espaco incentivados por programas e projetos publico-privados incentivaram a
promocao de imagens positivas para o estado e a capital que visavam tornar ambos
— porém, principalmente, a cidade de Fortaleza — competitivos e atrativos para turistas
e investidores. E, justamente, nos anos 1990 quando se buscava promover imagens
positivas para o Ceara e para Fortaleza os humoristas da geracdo dos bares faziam
sucesso nacional no ambito dos meios de comunicacdo de massa do pais. Artistas e
prestadores de servicos de entretenimento noturno na capital cearense, aqueles
humoristas comecaram a voltar sua atengao para os visitantes que buscavam usufruir
e consumir o que a cidade tinha a oferecer de diversdes. Contudo, isso nédo podia ser
uma fortuita coincidéncia, tanto para a perspectiva dos humoristas como para a de
outros agentes que procuravam promover turisticamente a cidade e o estado, o humor

dos bares trazia a marca da cultura local, a marca da tradicional molecagem cearense.

Ja faz algumas décadas que os turistas nao procuram o Ceara apenas por
suas belezas naturais. A cada ano, milhares de visitantes chegam ao nosso
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Estado em busca de dar boas gargalhadas. Principalmente nos meses da
chamada alta estac@o, um dos principais atrativos da noite de Fortaleza séo
os shows de humor.

[...]

Personagens como Raimundinha, Adamastor Pitaco, Rossicléa, Zé Modesto,
Falcdo, entre muitos, muitos outros que literalmente tiram qualquer um do
sério. Ajudam a consolidar a imagem do cearense como povo alegre por
natureza. Imagem criada ao longo de décadas com acdes irreverentes a
exemplo da eleigdo simbdlica de um bode como vereador de Fortaleza. Outro
momento marcante da “molecagem” cearense foi protagonizado por uma
pequena multiddo em plena Praca do Ferreira, no Centro da capital. Ela vaiou
o surgimento do sol depois de varios dias de chuva. Histdrias relembradas na
reportagem especial que preparamos sobre o humor.5¢

Um Ceara que era “comprovadamente” moleque nao apenas pelos
humoristas nos bares, mas pelo seu “povo alegre” — pois como € comum nas falas
dos meus entrevistados, “todo cearense € um humorista” —, de “fala engracada” —
arriéegua mah, viiixee, armaria nam — e também pela sua histdria que traz, por exemplo,
a vaia ao sol na Praga do Ferreira e o Bode 16i6, este ultimo um “simbolo da
irreveréncia e rebeldia do povo cearense”, de acordo como fora tratado a partir dos
anos 1990 o empalhado caprino no Museu Historico do Estado. Os humoristas logo
tomaram o lugar como os atuais representantes da “cultura moleque” que viria de
antanho. O curioso € que, como argumento aqui, a expressao “Ceara moleque” que
surge inicialmente na literatura do século XIX como marca negativa para os cearenses
e depois para os memorialistas a partir dos anos 1930 como “apanagio encantador”
passa a ser com aquele momento de promocao turistica, principalmente, e ainda
agora, uma das manifestacdes ou aspectos culturais que fazem ser com orgulho “cada
vez mais cearense”. Como diz uma recente vinheta do canal de televisédo local TV
Jangadeiro, em verso, prosa e animacao grafica: “Cada vez mais Ceara/ da
molecagem sadia, dessa alegria que guia a vida de nossa gente...”’.

Outras “imagens positivas” no periodo considerado foram incentivadas
pelos governos estaduais a fim de preconizar esta nova realidade do Ceara e da
cidade de Fortaleza como atragdo turistica. Imagens do litoral cearense com suas
belezas naturais, praias ensolaradas, dunas e falésias foram associadas a ideia de

um “Caribe brasileiro” e Fortaleza fora vista como a “Miami do Nordeste” (GONDIM,

56 Trechos do editorial do Sobpresséo, jornal-laboratério do curso de Jornalismo da Universidade de
Fortaleza (UNIFOR), Ano 3 - n® 11, de novembro/dezembro de 2006, p. 10 a 12. O referido jornal trazia
como reportagem de capa o titulo “Humor: cartdo-postal do Ceara” junto a uma imagem da personagem
Raimundinha de Paulo Diégenes.

57 A vinheta completa da TV Jangadeiro esta disponivel no site de compartilhamento de videos Youtube.
Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=EnOdGGXKJ3g>; acesso em:03/06/2015.
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2004). Imagens paradisiacas que contribuiram, como lembra Fatima Farias Lima
(2010), na confecgdo de um “produto turistico cearense” competitivo que “incluia,
portanto, um esfor¢co de recomposicdo simbdlica, de modo a restaurar a imagem do
estado, corrompida nacionalmente pelos estigmas da seca e da miséria”. Essas
imagens positivas para o turismo local foram veiculadas nacionalmente, por exemplos,
através da novela Tropicaliente da Rede Globo de Televisédo, gravada grande parte
em algumas praias cearenses e exibida em 1994, e de periédicos de circulacao
nacional como a revista semanal Veja, veiculacdes com evidentes ligacbes com os
“governos mudancistas” de Tasso e Ciro — “0 governo das mudangas” e “avangando
nas mudangas” foram slogans de campanhas eleitorais e de propaganda oficial
desses governadores a época.

A matéria de Veja, ja referida e comentada nesta tese, “A capital da Piada”
de 1996, figura como uma entre outras muitas reportagens em veiculos de
comunicacdo nacionais que a época estavam interessados no fenébmeno da
proliferacdo de humoristas locais. Matérias jornalisticas que eram muito bem-vindas
para os governos do Ceara que trabalhavam nessa producdo de imagens turisticas.
O jornal Folha de Sao Paulo, no seu caderno Turismo, publicou em uma segunda-
feira, dia 02 de junho de 1997, uma matéria intitulada “Comediantes fazem o Ceara rir
primeiro” na qual apresentava a “nova safra” de humoristas que “mantém a tradicao
do Estado que viu nascer Chico Anysio, Renato Aragao e Tom Cavalcante”. O reporter
especial enviado para Fortaleza a fim de fazer essa matéria fora bastante impreciso
em varias informagfes dadas e ja de inicio erra ao ndo incluir Tom Cavalcante entre
essa “nova safra”. Isso talvez porque Tom Cavalcante ja fizera sucesso nacional
desde 1991 na Escolinha e estava ainda na Rede Globo de Televisado interpretando o
porteiro Ribamar no humoristico Sai de Baixo — a sua participacéo no programa foi de
1996 a 1999. Todavia, pouco importando as imprecisdes jornalisticas aqui, a matéria
da Folha de S&o Paulo menciona que o empresario Norberto Farias, entdo proprietario
da Churrascaria Avenida, uma das casas de shows de humor de Fortaleza nos anos
1990, iria promover em setembro daquele ano de 1997 a “Caravana do Humor
Cearense” com alguns daqueles humoristas, a fim de apresenta-los ao resto do pais
e, evidente, atrair o publico dos outros estados para os espetaculos de humor da

capital.
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Em setembro proximo, 25 cidades brasileiras vao ter a oportunidade de
conhecer de perto a nova safra de humoristas cearenses. Ainda sem os dias
definidos, a Caravana do Humor Cearense esta programada para passar por
Florianépolis, Curitiba, Santos (SP), Sdo Paulo, Sdo José dos Campos (SP),
Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Vitéria, Goiania, Brasilia, Salvador, Aracaju,
Maceid, Recife, Jodo Pessoa, Natal, Imperatriz (PI), Teresina, Sdo Luis,
Belém, Porto Velho e Rio Branco. Os humoristas escalados séo Lailtinho
Brega, Paulo Di6genes, Adamastor Pitaco, Zé Modesto, Augusto Bonequeiro,
Ciro Santos, Skolastica e Tiririca Jr.58

A “caravana” fora iniciativa do citado empresario do ramo das casas
noturnas de Fortaleza que a realizou sem incentivos governamentais naquele tempo
e ainda durou alguns anos a frente. Em 2001, novamente a Caravana do Humor
Cearense passava por algumas cidades brasileiras propagandeando o “humor
cearense”, mas com o elenco de humoristas reduzido para quatro: Lailtinho Brega,
Skolastica, Augusto Bonequeiro e o Espanta. Antbnio Fernandes, que interpreta a
personagem Skolastica, em entrevista a um jornal pernambucano a época, quando a
“caravana” passava por Recife em 2001, comentava de como “nés” (os “cearenses”)
nos orgulhdvamos dessa “vocagdo para o humor” e dizia que “as pessoas sao
contagiadas pela capacidade cearense de fazer rir">°. A “caravana” rodava o pais em
meses proximos as férias de final e inicio de ano uma vez que na cidade de Fortaleza
ainda hoje é esta a época de maior movimentacéao turistica, chamada aqui de “alta
estacao”.

Destarte, o projeto da “Caravana do Humor Cearense” que comecou no
final dos anos 1990 fora uma das primeiras iniciativas que incentivou 0s empresarios
das casas de espetaculo, os humoristas e seus produtores a procurarem outros
parceiros a fim de incluirem os shows de humor de Fortaleza, definitivamente, como
produto turistico a ser vendido. Por volta de 2002, esses humoristas comecaram a se
tornar “garotos propaganda” oficiais do turismo para os governos estaduais, agéncias
de viagem e o resto dos agentes envolvidos no comércio turistico local, como a rede
hoteleira de Fortaleza. No referido ano, a SETUR-CE em parceria com a sessao do
Ceard da Associacédo Brasileira da Industria dos Hotéis (ABIH-CE) promoveram em
diversas capitais do pais o “I Workshop de Turismo do Ceard” destinado,

principalmente, a empresarios do ramo e agentes de viagem, com o 6bvio objetivo de

58 “Comediantes fazem o Ceara rir primeiro”, Folha de Sdo Paulo, Turismo, segunda-feira, 02 de junho
de 1997.

59 “O humor cearense vem em caravana”, Diario de Pernambuco, Caderno Viver, edigdo de terga-feira,
28 de agosto de 2001.
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vender o “produto Ceara”. Esse Workshop acontecia em hotéis das cidades visitadas
na forma de encontro comercial e para anima-lo fora contratado o humorista Paulo
Diogenes, o qual também aparecia como um representante de um dos “produtos
culturais” oferecidos aos turistas que viessem ao estado: o show de humor. Até o
corrente ano de 2015, nos eventos promovidos pela SETUR-CE e ABIH-CE de
propaganda turistica do estado ao redor do pais, ndo faltam os “humoristas do Ceara”
em suas programagcgoes, e desde 2011 o representante do “humor cearense” é Eddi
Lima com a sua Madame Mastrogilda.

Ainda em 2002, o governo do Estado do Ceara contratava os humoristas
Falcdo, Valéria Vitoriano (Rossicléa) e Paulo Diégenes (Raimundinha) a fim de
animarem um almoco promovido para 400 jornalistas, agentes, operadores de
turismo, companhias aéreas e outros profissionais da area no XXX Congresso da
Associagdo Brasileira de Agéncias de Viagem (ABAV) que ocorria em Recife-PE
naquele ano. J4& em 2004, em outro Congresso da ABAV, os humoristas estavam mais
uma vez presentes, mas daquela vez com maior destaque. Segundo reportagem da
época, a SETUR-CE inaugurava no seu Stand expositor daquela edicdo do
congresso, o espago “Canto do Riso” em que se destacava “toda a irreveréncia dos
humoristas cearenses, que representam um atrativo turistico peculiar do Ceara°.
Neste mesmo ano de 2004 uma agéncia de turismo contratava o humorista Ciro
Santos (Virginia Del Fuego) para se apresentar em um cruzeiro maritimo que

percorreu os litorais de Portugal, Espanha e Cabo Verde.

Foram 15 dias de viagem e seis apresenta¢cdes no navio, em um moderno
teatro com capacidade para 850 pessoas. E o resultado ndo poderia ter sido
melhor: o humorista foi o Unico artista aplaudido de pé, por um publico
formado por turistas de diversas partes do mundo. “Foi uma mostra de que o
humor cearense tem uma linguagem universal”, avalia Ciro Santos.

“Humor a bordo” foi todo montado em cima de artistas brasileiros. Ciro Santos
incorporou Carmen Miranda, parodiou os shows das mulatas do Sargentelli e
interpretou seu personagem principal, Virginia Del Fuego (do bordao “Titia te
ama, amor”).61

Além de Ciro Santos, outros profissionais do humor no Ceara fizeram
também apresenta¢cfes para além das fronteiras brasileiras, como foi o caso de

Valéria Vitoriano (Rossicléa) e Lailton Melo Rocha (Lailtinho Brega) que se

60 “Congresso da ABAV — Ceara apresenta potencial turistico”, Diario do Nordeste, 22 de outubro de
2004.
61 “Humor cearense tipo exportagdo”, Diario do Nordeste, Caderno Zoeira, 18 de novembro de 2004.
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apresentaram em 2007 na Florida nos EUA para a comunidade brasileira residente. E
preciso dizer que em se tratando dessas apresentacdes internacionais, propriamente,
elas puderam ser encaradas antes como sendo de artistas/humoristas “brasileiros” do
que de “cearenses”, isso no minimo para o publico assistente. O humor “popular local”
desses humoristas se confundia ali, naquelas ocasides, com o “nacional popular” e se
tornava entdo produto de uma cultura de massa “internacional popular” (ORTIZ, 2006).
Todavia, embora essas apresentacdes internacionais dos “humoristas do Ceara”
fossem tomadas como sendo de “artistas brasileiros”, e ndo de cearenses
propriamente, uma das consequéncias dessas apresentacdes foi a de maior
consolidacdo da marca do “humor cearense” para o comeércio turistico local.

Nos inicios de junho do ano de 2005 a SETUR-CE promoveu uma acéao de
propaganda turistica batizada de “Semana do Ceara” e em parceria com companhia
aérea TAM empreendeu uma iniciativa inédita envolvendo aqueles humoristas dos
bares de Fortaleza. Do dia 06 ao dia 10 do referido més daquele ano foram colocados
alguns dos “humoristas do Ceara” em aeronaves da dita empresa aérea para fazerem
curtas apresentacfes, de 15 minutos, em pleno voo e divulgarem o estado como
destino turistico. Os voos da companhia entre S&o Paulo-Brasilia e Porto Alegre-
Goiania foram escolhidos para receberem os humoristas que também distribuiam
produtos tipicos como cachaca, castanha de caju e garrafinhas coloridas aos
passageiros. Os trechos aéreos foram selecionados visando atingir como publico-alvo
o “homem de negdcios”, afirmava na época a SETUR-CE. Dentre os escolhidos para
as apresentacdes estavam Paulo Didbgenes com a sua Raimundinha e Luciano Lopes
com a sua Luana do Crato. O a época secretario-adjunto do Turismo do Ceara, Airton
Cabral, dizia que esta acdo de marketing “possibilita ao turista/passageiro conhecer o
acervo cultural, bem como as tradicbes cearenses, por meio de diferentes atracdes
que mesclam entretenimento e cultura”.

Os humoristas justamente tomados como representantes da “cultura
cearense” mesclariam “entretenimento e cultura” no caso. Mais especificamente era a
“cultura moleque do povo cearense” que estava sendo ofertada através daqueles
humoristas. O humor com a marca do “popular local’, “humor moleque” que
difusamente se coletivizava desde os finais do século XIX no estado e que agora se
expandia para além das fronteiras cearenses na movimentacdo do entretenimento-
turismo de agentes governamentais, empresas, imprensa e produtores culturais. Para

o resto do pais era preciso oferecer a imagem do Ceara como “a Terra do Humor”, um
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humor que estaria marcado pela “cultura popular moleque”. Uma cultura que teria sido
a responsavel por produzir tantos grandes nomes do humor televisivo nacional nas
tltimas décadas e que continuaria produzindo celebridades para o pais na arte do
riso, como se cré de forma difusa no meio social mais amplo.

Enfim, a partir do final dos anos 1990 em diante os “humoristas do Ceara”
entraram de vez nos planos dos agentes que movimentam diretamente 0 mecanismo
institucional do entretenimento-turismo (FARIAS, 2011) no estado. A partir de entdo e
até o momento, a SETUR-CE em parceria com outros agentes comerciais turisticos
na promog¢ao do “produto Ceara” para o Brasil costumeiramente incluem os
humoristas locais em seus eventos e encontros nacionais ou regionais. E € preciso
sublinhar que em conjunto com o sucesso nacional nos meios de comunicacéo de
massa que alguns daqueles humoristas obtiveram no decorrer dos anos 1990, essas
iniciativas de propaganda turistica do estado, as quais lancaram e langcam méao desses
artistas, ajudaram a consolidar para o restante do pais a imagem do Ceara como
“Terra do Humor”. Ressalte-se, também, que Chico Anysio e Renato Aragao,
humoristas nascidos no Ceara e celebridades televisivas nacionais desde os anos
1970, serviram para dar mais respaldo a referida alcunha ao estado. Contudo, se ndo
fosse pelo sucesso nacional daquela geracéo dos bares de Fortaleza a partir dos anos
1990 tanto tal marca de “Terra do Humor” perante o resto do pais, talvez, ndo existiria
como, até hoje, Chico e Renato estariam sendo lembrados “apenas” como “célebres

humoristas brasileiros”.

3.2 - Oreconhecimento politico e social dos humoristas

O epiteto “Ceara moleque” associado aqueles artistas do riso desde o inicio
nos bares de Fortaleza fez com que, perante o meio social local no qual eles atuavam,
a ideia de que eles (os humoristas) eram e s&o os representantes atuais da “cultura
do povo cearense” os concedesse respaldo junto aos governos locais e ao restante
da sociedade circundante. Respaldo que se consolidava a passos largos com a
introdugdo dos “humoristas do Ceara” como “garotos propaganda” do turismo no
estado, com o prestigio de celebridades nacionais nos meios de comunicag¢ao, com
shows entdo dentro e fora do pais. Respaldo que quando reconhecido por eles, os fez

reivindicar politicas publicas de valorizacéo, apoio e incentivo a arte que produziam.
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No ano de 2003 por iniciativa do humorista Jader Soares (o0 Zebrinha) foi
criada a lei estadual de nimero 13.317 que instituiu o Dia do Humorista no Cear4, dia
12 de abril, dia e més do nascimento de Chico Anysio no ano de 1931. Jader Soares
redigiu um oficio enderecado ao entédo deputado estadual Artur Bruno (PT), na época
presidente da Comisséo de Educacéo e Cultura da Assembleia Legislativa do Estado,
e coletou assinaturas da maioria dos humoristas em atividade. A lei foi sancionada em
2003 e entrou em vigor no ano de 2004. No més de outubro de 2009, a ex-vereadora
de Fortaleza, Eliane Novais (PSB), em articulacdo com outros humoristas, prop6s o
projeto de lei que foi sancionado na Lei Municipal 9.518 e criou, no ambito do
municipio, o Dia do Humorista repetindo a data da lei estadual, 12 de abril. E
recentemente, em janeiro de 2015, o Deputado Federal cearense José Airton (PT)
pleiteou no Congresso Nacional similar projeto de lei federal que foi sancionado pela
Presidéncia da Republica na Lei 13.082/2015 a qual definiu o dia 12 de abril como o
Dia Nacional do Humorista. Nos dltimos anos em Fortaleza o Dia do Humorista €
comemorado com shows de humor de graca na Praca do Ferreira para a populagéo.

Também no ano de 2003, em 14 de outubro, foi proposto um projeto de lei
estadual para o “humor do Ceard”. O projeto de nimero 178, com assinatura do
também entdo deputado estadual Agenor Neto, instituia o Festival do Humor
Cearense, de sigla FHC, e acertava como sede do evento a cidade de Iguatu-CE,
sertdo central. A iniciativa de criacdo do FHC fora de um escritor e empresario de
nome Geovani de Oliveira, autor de uma colecéo de livros chamada “O Direito de Rir’
gue ja esta no seu sétimo volume, e de Jader Soares, o Zebrinha, 0s quais procuraram
0 mencionado deputado para os ajudarem com a concretizacado do Festival, o qual
também recebe apoio do Servico Social do Comércio (SESC) da cidade de Iguatu-
CE. Como nota curiosa sobre a criacdo desse Festival e a sigla FHC, Geovani de
Oliveira explicou em entrevista publicada no Jornal do Centro-Sul, um noticioso

regional do estado do Ceard, no dia 08 de agosto de 2015:

Foi num momento em que o Brasil estava passando por dificuldades, o
Fernando Henrique Cardoso quebrou o pais por trés vezes e ele estava com
uma impopularidade absurda, ninguém podia nem falar nele. Eu tinha
pensado num festival do humor iguatuense, mas ai pensei: vamos abranger
mais. Na hora de criar o projeto, criei esse home. E o Jader Soares e eu
decidimos homenagear também o famigerado ACM, que todo mundo
pensava que era o Antonio Carlos Magalhdes, e n6s homenageamos na
verdade o Airton Cachorra Magra que € um cara aqui de lguatu que todo
mundo conhece. Nesse caminho criamos o FHC. Assim como o ‘Direito de
Rir eu pensava que ia ficar numa primeira edi¢do. E foi fantastico, porque
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colocamos no Iguatu a divulgacao: era s6 o que faltava, FHC no Iguatu! E
deixamos por 15 dias no ar, e as pessoas ficaram comentando nos bares,
nas pracas. S6 depois lancamos o Festival. Entéo, foi inspirado na figura do
Fernando Henrigue Cardoso.®?

Destarte, o0 evento € realizado sempre no més de agosto desde 2004 até o
momento, a edi¢do do Festival deste ano de 2015 ja ocorreu, cobrando como ingresso
um quilo de alimentos nédo pereciveis destinados aos projetos sociais do SESC.
Segundo o artigo 2 do mencionado projeto de lei os objetivos desse Festival de Humor
seriam: “I — Incentivar a criacdo humoristica nos diversos niveis; Il — Estimular o
intercdmbio das manifestacdes humoristicas; Il — Divulgar o trabalho dos humoristas
amadores”. Objetivos que n&do sei se foram completamente alcancados com a
instalacdo do festival, porém, no que diz respeito aos objetivos gerais desta tese é
importante refletir sobre o que diz a justificativa desse mesmo projeto de criacdo do
FHC:

Justificativa: O Brasil € um pais rico em manifestacdes culturais. Das regifes
brasileiras surgem os mais diferentes aspectos que juntos formam o mosaico
da Cultura Nacional. O Ceara, por sua vez, contribui de forma significativa
para elevar a Cultura Nacional. Daqui surgem os mais relevantes humoristas
do nosso pais a exemplo dos nossos Chico Anysio, Renato Aragdo e Tom
Cavalcante. Esta casta de grandes nomes, todavia, tem como inspiracéo
nomes como Quintino Cunha, Paula Ney, Leonardo Mota, Manezim do Bispo,
Padre Quinderé, Dr. Gouveia dentre outros expoentes da lendéaria cultura
popular cearense. A criacdo do FHC tem por escopo integrar os humoristas
cearenses, estimulando sua cria¢éo, divulgando o seu trabalho e, sobretudo,
reconhecendo sua contribuicdo para o crescimento e difusédo sociocultural do
nosso Estado.5?

Apesar de, em nenhum momento, ter sido mencionado aqui algo sobre
“Ceara moleque” ou “molecagem cearense”, a concepg¢ao de uma “tradicional
irreveréncia” que fundamentaria o humor local hoje esta explicita nesse texto. Na
verdade, nem € necessario citar tais expressdées uma vez que elas ja rotulavam os
humoristas ai elencados desde os anos 1990 e desde os anos 1930 serviram para
identificar alguns desses ilustres personagens histéricos citados como Paula Ney e
Quintino Cunha. O humor do Ceara de raiz “popular’ formaria 0 mosaico da “cultura

nacional” e contribuiria para eleva-la, afirma-se categoricamente. E seguindo o

62 A  entrevista completa de Geovani de Oliveira esta  disponivel em:
<http://www.jornaldocentrosul.com.br/entrevistas/418-geovani-de-oliveira-o-direito-de-fazer-
rir’showall=&start=1>; acesso em: 10/08/2015.

63 Disponivel em: <http://www.al.ce.gov.br/legislativo/tramitando/body/pl178 03.htm>; acesso em:
09/06/2015.
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percurso da valorizag&o dos “humoristas do Ceara” perante o meio social mais amplo,
essa justificativa reafirma em ambito oficial a importancia desses profissionais como
representantes da “cultura do povo cearense”. Representantes atuais “inspirados”
pelos “lendarios expoentes da cultura popular cearense” de antanho, mais
precisamente.

Dentre os “lendarios expoentes” citados apenas o “Manezim do Bispo”, o
Manoel Cavalcante Rocha, porteiro por largos anos do Palacio Episcopal de Fortaleza
nos inicios do século XX, nao tinha uma melhor posicao social, o resto eram padres,
advogados e médicos. Raimundo de Menezes (2000, p. 171-175) em uma de suas
cronicas jornalisticas reunidas no livro Coisas que o Tempo Levou... de 1936,
descreveu o Manezinho do Bispo como “uma das figuras mais curiosas e populares
da Fortaleza de ontem” e que “passou a histéria” por ter publicado pelas “Oficinas
Graficas A. C. Mendes” um livro intitulado Maximas e Pensamentos. Maximas e
pensamentos como os seguintes: “O bacharel pobre que se casa com uma moca

pobre da um tiro com a pistola do passado nos miolos do futuro”; “Amar sem ser
amado é correr atras de um trem e perder”; “Gostaria de ser como as borboletas: as
borboletas voam e eu ndo voo”. Arremata Raimundo de Menezes (2000, p. 175) sobre
o Manézim do Bispo: “E assim passou pela vida o popular Manezinho do Bispo,
espalhando pensamentos e maximas e jamais sendo esquecido por toda uma
populacao, vindo a falecer as 15 horas de 30 de julho de 1923”.

Outro “expoente lendario”, Leonardo Mota, é o unico folclorista dentre os
referidos, o qual tinha a “cultura popular” como sua tematica preferida de estudos. Ha
registros dessa preocupacao intelectual com a “cultura popular’ desde a chamada
“ldade Moderna” europeia. Segundo Peter Burke (2010) o “popular” se converte no
tema preferido de interesse de muitos intelectuais que faziam parte de um movimento
amplo que se pode chamar a “descoberta do povo”. A “descoberta” da “religido
popular’, das “festas populares”, da “musica popular”. E, afirma Burke (2010, p. 33),
esses descobridores do povo eram o oposto de tudo o que o povo era (ou que
pensavam que 0 povo era): “natural, simples, analfabeto, instintivo, irracional,
enraizado na tradicao e no solo da regido, sem nenhum sentido de individualidade (o
individuo se dispersava na comunidade)”.

Todavia, repito 0 que ja mencionei antes a partir de Roger Chartier (1995),
Sérgio Miceli e Heloisa Pontes (2014): é preciso compreender que o “popular” qualifica

um tipo de relacdo, € um modo de utilizar objetos ou normas que circulam na
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sociedade e que sao recebidos, compreendidos e manipulados de diversas maneiras,
diz respeito, por fim, & fluxos de linguagens, de ideias e modelos entre a variedade de
nichos da graduacao “baixa” e “alta” cultura. E todos os citados, tanto os ilustres
escritores antigos como 0s humoristas profissionais mais atuais, lancaram e lancam
mao do “popular’ nas suas produgdes literarias e artisticas, pois para ficar em dois
exemplos praticos tanto o “antigo e ilustre moleque”, Leonardo Mota, como o “atual e
brega moleque”, Falcdo, trabalharam com um linguajar que seria proprio do “povo
cearense”.

Retomando o caminho do reconhecimento politico e social dos humoristas,
a partir do ambito do aparelho do estado, ressalte-se que as primeiras agdes de
propaganda turistica da SETUR-CE, a lei estadual do Dia do Humorista e o projeto de
lei que criava o Festival de Humor em Iguatu-CE, tudo isso por volta dos inicios do
século XXI, consolidavam um sentimento de valorizacdo que tomava conta daqueles
profissionais do riso. Tal sentimento implicava para os humoristas um reconhecimento
da arte que produziam em contrapeso ao desprestigio que eles encaravam na esfera
das artes cénicas, como ja fora mencionado, uma vez que o “povo do teatro” os
menosprezava (e ainda o fazem), no geral, os colocando, no minimo, na posi¢cao
rebaixada de “artistas comerciais”. Sem duavida essas primeiras confirmagdes oficiais
da importancia dos humoristas para a “cultura local” contribuiam para difundir mais
ainda a ideia de que no Ceara todo mundo € humorista porque seriam
“tradicionalmente moleques” — ou, “fuleragens”, “frescos”, “gaiatos” — de nascimento e
vivéncia.

Outra variante que deve ser mencionada por ter servido também para
valorar o trabalho dos humoristas foi a ocorréncia dos primeiros estudos académicos
sobre os “humoristas do Ceara” que ocorreram, ndo coincidentemente, nos inicios do
século XXI, justamente quando esses irreverentes “garotos propaganda” do estado se
consolidavam como parte do mecanismo institucional do entretenimento-turismo
(FARIAS, 2011). No final de 2001 a entédo estudante do curso de Comunicacédo Social
da Universidade Federal do Cear4, Flavia Marreiro, defendia monografia sobre (como
ela os chamava) “novos humoristas do Ceara”, tendo centrado sua atencao na figura
de Rossicléa (Valéria Vitoriano) e seus shows. Dos desdobramentos desta pesquisa
a autora publicou um texto no livro “Bonito pra Chover — ensaios sobre cultura
cearense” organizado por Gilmar de Carvalho, este a época professor do curso de

Comunicagéo Social da UFC. Um texto que foi basilar na produgdo da minha
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monografia defendida em 2006 no curso de Ciéncias Sociais da Universidade
Estadual do Ceara (UECE) sobre o programa local “Vila do Riso” da TV Diario cujos
protagonistas eram esses mesmos “humoristas do Ceara”. Apesar de se tratar de um
tema pouco explorado até entdo, tais atencées do mundo académico referendavam
ainda mais a arte de fazer rir daqueles artistas e, inevitavelmente, uma dessas
pesquisas trouxe mesmo ainda mais atencdo e reconhecimento politico e social para
aguela geracao do humor dos bares de Fortaleza.

Em um trabalho de pesquisa que resultou na dissertacdo “O teatro do
humor como elemento de sustentabilidade do turismo: o caso de Fortaleza”, defendido
em 2006 no Mestrado Profissional em Gestdo em Negdcios Turisticos, ofertado pela
UECE, Paulo Sérgio de Brito tentou estudar o “fendmeno do humor” em relacéo as
“artes cénicas” e a “programacao turistico-cultural” do estado. Dentre algumas das
suas deficiéncias, o trabalho n&o realiza uma devida diferenciagéo entre os “shows de
humor” e a “arte teatral”. No proprio titulo do trabalho sentencia-se: “teatro do humor”,
sem divergir de “show de humor”, algo que a classe teatral ndo deixaria de enfatizar.
Em dois outros trechos, como exemplos dessa falta de discriminacdo entre humor e
teatro, o autor diz que nos espetaculos “ha excesso de humoristas e escassez de
comediantes” (BRITO, 2006, p. 72) e “nos shows, falta elemento basico para um bom
teatro” (BRITO, 2006, p. 73).

Além desta falta de discriminagcdo entre arte humoristica e a arte teatral,
essa dissertacdo carece de uma problematizacdo sobre as ideias de “irreveréncia
cearense”, “comportamento moleque” e “espirito moleque” uma vez que,
confusamente, ora as encara sem questionamentos como “dados naturais” ou
“culturais”, quando afirma, por exemplo: “Concluimos que: a irreveréncia do povo
cearense tem sua origem na raga indigena e, consequentemente, nNO NOSSO
comportamento moleque” (BRITO, 2006, p. 156); e ora as denuncia como
esteredtipos, quando afirma, por exemplo: “... o esteredtipo esta situado na construcdo
de um mundo que seria a cearensidade, de uma fala cearense, de um espirito
moleque, cearense” (BRITO, 2006, p. 32). Todavia, dentre seus méritos, na feitura da
pesquisa, que envolveu a analise dos shows, entrevistas e aplicacdo de questionarios,
0 autor conseguiu mobilizar a seu favor a ajuda da SETUR-CE para aplicar algumas
guestdes a quase mil turistas.

Ao entrevistar o entdo secretéario do turismo do estado, Allan Aguiar, Paulo

Sérgio (2006) perguntou se podia incluir no questionario da Pesquisa da Demanda
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Turistica Receptiva empreendida pela SETUR-CE®4, que a realiza desde os finais dos
anos 1990 junto aos visitantes que desembarcam no Ceara via Fortaleza, algumas
perguntas referentes a pesquisa dele sobre o “teatro do humor”. O questionario da
SETUR-CE foi aplicado em locais como o Aeroporto Internacional Pinto Martins e no
Terminal Rodoviario Engenheiro Jodo Thomé entre o final de novembro e inicio do
més de dezembro de 2005, periodo do ano que comega a chamada “alta-estagao”
turistica no estado, e as questbes sugeridas por Paulo Sérgio de Brito (2006) e
incluidas na pesquisa anual do o6rgdo foram as seguintes: “Quais humoristas
cearenses que vocé conhece? ”; “Wocé considera que o humor é marca importante no
Ceara? ”; “Wocé considera que o humorismo no Cearé contribui na deciséo de vir ao
Ceara?”; “Como vocé classifica o humorismo cearense? — Irreverente, Divertido,
Debochado, Outros?”. 925 turistas responderam as questoes.

Os resultados calculados pelo pesquisador o levaram a afirmar que: 0s
humoristas mais conhecidos pelos visitantes eram os “conhecidos por meio da
televisdo” uma vez que 65% alegaram conhecer Chico Anysio, Renato Aragdo e Tom
Cavalcante; a “tradigcao” dos shows dos humoristas locais é propagada por cada turista
que passa pelo estado uma vez que 76,3% consideraram o humor como “marca
importante para o Ceara”; o humorismo agrega valor ao destino turistico uma vez que
57,7% declararam como um dos fatores que contribuem na decisdo de vir ao estado;
o humor do Ceara é visto como irreverente por 43,9 % e divertido por 25,5% dos
entrevistados. Dispenso aqui maiores comentarios sobre como quase todas as
perguntas elaboradas no referido questionario ja sugestionavam as respostas dadas,
pois isto esta Obvio, e dispenso também uma discussdo sobre a validade ou
efetividade de tais respostas obtidas em circunstancias onde os recém-chegados
visitantes poderiam ou ndo querer demonstrar algum tipo de resposta negativa no
lugar que os iria acolher em suas estadias de férias. Enfim, excluo maiores
consideracdes de analise critica sobre as afirmacdes do colega pesquisador, pois ndo
€ isso, especificamente, que aqui interessa a esta tese.

Importa refletir que foram esses resultados da pesquisa de Paulo Sérgio de
Brito (2006) que serviram para conceder ainda mais respaldo aos “humoristas do

Ceard” perante o meio social local e os governos estaduais. O humorista Bené

64 Pesquisa do fluxo turistico para o Ceara via Fortaleza que procura identificar aspectos tais como a
origem do turista, motivos da viagem, meios de transporte, tipos de hospedagem e perfil
socioecondmico.
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Barbosa (o Papudim) ao falar sobre a sua preferéncia em se apresentar na Lupus
Bier, que tem a producédo dos shows de humor sob a responsabilidade de Valéria
Vitoriano (a Rossicléa), afirmou para mim em entrevista, no final de 2011, que o
“publico quando vem ao Ceard, isso ja é pesquisa, 80% do publico que vem ao Ceara
curte show de humor, e desses 80%, 74% voltam para nos assistir novamente” (grifos
meus). Bené Barbosa provavelmente quando disse “o publico quando vem ao Ceara”,
na verdade, pretendia dizer, especificamente, “quando vem a Lupus”, isso tanto por
conta do contexto da conversa naquele momento onde ele falava sobre o referido bar-
restaurante como por conta de ter sido a dissertacdo de Paulo Sérgio de Brito (2006)
que trouxera dados aproximados dos mencionados por Bené. Como parte da
pesquisa, Paulo Sérgio (2006) ainda aplicou um questionario com 100 turistas que
visitaram a Lupus em um dia de janeiro do ano de 2006, demonstrando, entre outros
dados, que 81% dos visitantes alegaram vontade de retornar ao estabelecimento. E
isto, sem duavida, contribuia para que os humoristas se sentissem ainda mais
importantes e motivados a demandar dos governos locais mais atencdo para a arte e
servigco que prestavam ao turismo no estado.

Alguns dos humoristas imbuidos desse sentimento de importancia perante
0 meio social e politico maior que os acolhia, a partir de meados dos anos 2000
comecaram a se organizar em associacoes profissionais a fim de dar um carater mais
formal as suas reivindicacfes perante as autoridades locais. Reivindicacfes que se
intensificaram apdés homenagens oficiais feitas a esses profissionais do
entretenimento, primeiro na Assembleia Legislativa do Estado no ano de 2008 e
depois na Camara de Vereadores de Fortaleza em 2010. Na sessao solene ocorrida
no dia 27 de maio de 2008 no plenéario 13 de Maio da Assembleia, os “humoristas do
Ceara” foram homenageados na casa legislativa estadual sob as seguintes falas do

entdo deputado Augustinho Moreira do Partido Verde (PV), proponente da

homenagem:
- Valorizar o humor do Ceard é valorizar a cultura de um povo. Acreditando
fortalecer, por meio do riso, a induUstria cearense do turismo, que é
imprescindivel para o desenvolvimento econémico e cultural do nosso
Estado, é que a Assembleia Legislativa realiza essa solenidade.
- O Ceara contribui de forma significativa para elevar a cultura nacional. Daqui
surgem os mais relevantes humoristas do nosso Pais.%°

65 Fala do deputado Augustinho Moreira do PV disponivel em:

http://www.pvceara.org.br/noticias/imprimir.php?ld=204; acesso em 04/06/2015.
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Mais uma vez aqui é ressaltado o trabalho daqueles humoristas ndo apenas
como uma prestacdo de servicos para a “industria cearense do turismo”, mas como
uma manifestagao da “cultura do povo”. Esta implicito nesta fala a preocupagdo com
a preservagao da “tradicional irreveréncia cearense”, da qual os humoristas, assim,
seriam 0s representantes atuais. Naquela sessao solene foram entregues placas
comemorativas para alguns humoristas, como Chico Anysio, Paulo Didégenes, Tom
Cavalcante, Jodo Netto, Lailton Melo; para empresas e entidades parceiras desses
profissionais como o Sistema Verdes Mares de Comunicacéo, a TV Jangadeiro, a
Associacdo dos Guias Turisticos do Ceara; e para produtores de humor como Tarcisio
Matos e Vitor Nogueira. Entre os homenageados presentes estava Lailton Rocha
Melo, o Lailtinho Brega, presidente da segunda (em ordem de criagdo) associacao de
humoristas, o qual se pronunciou citando todos os estabelecimentos que ofereciam a
época os shows de humor em Fortaleza e defendendo a importancia para o turismo

gue eles, os artistas do riso, possuiam para o Ceara.

- [...] Séo essas casas que vém fixando nosso mercado. Mas novas casas
serdo abertas, pois somos uma importante e grande inddstria de
entretenimento no cendrio socioecondmico do Ceara e do Brasil. O humor
cearense movimenta hoje cerca de 20 casas de shows no Ceara. Tem em
média meio milhdo de espectadores ao ano que riem e acham graca dos mais
variados shows de humor e producfes independentes. Fora os eventos
filantrépicos que nds nunca deixamos de fazer [...]. Esse humor do Ceara
gera varios empregos diretos e indiretos, movimenta todo o setor turistico:
hotéis, empresas aéreas, bares, restaurantes, taxistas, gargons, 0os meios de
comunicacao, guias (turisticos), técnicos e produtores de espetaculo e as
instituicbes governamentais, o governo do Estado e a Prefeitura de Fortaleza.
Através da nossa arte de fazer rir, vendemos, através dos programas de TVs,
radios, jornais, um estado que acolhe bem, uma terra hospitaleira, de uma
gente muito especial de um lugar Unico chamado Ceara. Tudo isso s6 foi
possivel e é possivel gracas a Deus, sobre todas as coisas, e a alguns amigos
impagaveis do humor do Ceara que sem essas pessoas nds nao estrariamos
nunca onde nés estamos agora.®¢

Na sequéncia desta fala, Lailton Melo agradece o apoio ao “humor do
Ceara” dizendo nominalmente alguns produtores culturais, empresas e politicos como,
exemplos, Norberto Farias, ja citado nesta tese, advogado e dono de uma das

primeiras casas de Fortaleza que oferecia os espetaculos de humor, a Churrascaria

66 O discurso completo de Lailton Rocha Melo na solenidade feita aos humoristas na Assembleia
Legislativa do Ceara em 27 de maio de 2008 pode ser assistido no site de compartilhamentos de videos
Youtube. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=jlYJglp5NKs>; acesso em: 23/07/2015.
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Avenida; o Sistema Jangadeiro de Comunicacao, que desde a sua fundacdo nos
inicios dos anos 1990 fez e continua fazendo programas humoristicos na televisao
local com esses profissionais do humor; o deputado Artur Bruno, autor politico do Dia
do humorista no Estado em 2003; entre outros mais. Lailton Melo termina seu discurso
agradecendo ao deputado que fez o requerimento para a sessao solene, Augustinho
Moreira (PV), a sua familia, ao seu bairro de origem, o Henrique Jorge em Fortaleza,
e declarando que tinha passado por muita coisa até estar ali naquela tribuna sendo
homenageado, demonstrando um claro orgulho de si ao momento. Toda essa fala,
sem duvida, expressa de modo definitvo o sentimento de valorizacdo e
reconhecimento que os humoristas ali acreditavam ter ganho do meio politico e social
local no qual atuavam. No ano de 2010 foi a vez da Camara Municipal de Fortaleza, a
pedido da entdo vereadora Eliane Novais (PSB) — autora do Dia do Humorista no
ambito do municipio em 2009 —, realizar sessdo solene em homenagem aos
humoristas da cidade. Depois disso, envolvida com outras a¢des politicas em prol dos
humoristas, a atual deputada estadual Eliane Novais recebeu a alcunha, por parte dos
humoristas mais ligados a ela, de “a madrinha do humor cearense”.

Com o respaldo do reconhecimento no legislativo estadual em meados de
2008 e com, certamente, contatos politicos estabelecidos, alguns dos homenageados,
naquele mesmo ano, reivindicaram ao governo estadual, junto ao executivo, a época
tendo a frente o governador Cid Gomes (entéo filiado ao PSB), acdes de incentivo ao
produto turistico-cultural que produziam. O resultado foi que alguns humoristas foram
prestigiados para se apresentarem pelo Brasil, comec¢ando pela cidade de Sao Paulo
no Teatro Brigadeiro em novembro de 2008, com financiamento publico. Essa acao
em prol dos humoristas foi chamada pelo governo de “1? Mostra de Humor do Ceara”
e reuniu os humoristas Ciro Santos (Virginia Del Fuego), Augusto Oliveira (Augusto
Bonequeiro), Paulo Diégenes (Raimundinha), Jodo Netto (Zé Modesto), Lailton Rocha
Melo (Lailtinho Brega), Adaildo Neres (Adamastor Pitaco) e Valéria Vitoriano
(Rossicled) em um espetaculo de nome “No Ceara é assim — o melhor humor do
mundo”. Logo em seguida, em janeiro de 2009, também com financiamento publico
do governo estadual, os mesmos humoristas se apresentaram em Fortaleza no Centro
de Convencgdes do Estado — com excecao de Valéria Vitoriano por conta de seu
contrato de exclusividade de apresentacdo com a Lupus Bier na cidade — no
espetaculo “No Ceara é Assim — uma feira de humor”, dessa vez, dirigido pelo ator

comediante Carri Costa. E, por fim, com este mesmo titulo de “No Ceara é Assim” a
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TV Verdes Mares, retransmissora da Rede Globo no estado, exibiu, pela primeira vez,
um programa com quatro daqueles humoristas (Ciro Santos, Paulo Didgenes, Lailton

Melo e Jodo Netto) para celebrar o Dia do Humorista, no 12 de abril de 2009.

Gravado no palco do Theatro José de Alencar, na Ultima terca-feira, o
programa € uma sintese dos melhores momentos do show. Divididos em
guatro blocos, cada humorista tem cerca de 15 minutos de apresentacao solo.
Caracterizados pelos personagens mais marcantes da carreira, eles contam
piada e interagem com a plateia. Depoimentos de Chico Anysio e de quem
assistia ao show foram captados e inseridos durante o programa.®’

O entdo diretor geral de programacdo da TV Verdes Mares, Edilmar
Nordes, justificou a exibicAo do programa especial afirmando entender como
importante comemorar o Dia do Humorista ja que os humoristas ha mais de 20 anos
vinham lotando as casas de espetaculo e “projetando o Ceara para o Brasil € 0
mundo”. A TV Verdes Mares s6 voltou a exibir outro especial com os humoristas em
2014, novamente gravado no Theatro José de Alencar (TJA). Este ultimo foi exibido
ao final do ano, mas com um formato diferente do anterior, que trazia esquetes
individuais com os humoristas apresentando partes de seus shows com seus
personagens tradicionais, e ja nesta Ultima edic&o a proposta foi de uma peca teatral
com os humoristas interpretando alguns personagens criados para o espetaculo. O
titulo da peca foi “Assando é que se queima” que se passa numa pizzaria. O elenco
deste ultimo especial “Humor no Ceard” da TV Verdes Mares contou com Bené
Barbosa, Jodo Netto, Gil Sores, Lailton Melo, Ciro Santos e participacdes especiais
de Edmilson Filho e Amadeu Maya®8. Uma peca com 0 mesmo nome, mas com roteiro
modificado foi apresentada pelo mesmo elenco no més de julho de 2015 no TJA.
Neste corrente ano de 2015 a TV Verdes Mares ja anuncia para a programacao de
final de ano outro “Especial Humor no Ceara” com o mesmo elenco de humoristas do
ano anterior.

Ainda sobre a “projecéo para o Brasil” que os humoristas, como disse
Edilmar Norbes, davam ao estado, € preciso lembrar aqui: na mesma época em que
essas homenagens oficiais, acdes politicas e a exibicdo de programa especial

comemorativo ao Dia do Humorista ocorriam em ambito local, os “humoristas do

57 “Humor no Ceara é assim...”, Diario do Nordeste, Caderno Zoeira, 10 de abril de 2009.

6 E possivel assistir o primeiro bloco deste programa no site do canal. Disponivel em:
http://globotv.globo.com/tv-verdes-mares/destaque-vm/v/especial-humor-no-ceara-bloco-01/3833352/;
acesso em: 23/07/2015.
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Ceara” voltavam a despontar nos programas de televisdo nacionais. Entre 2004 e
2011, Tom Cavalcante com o seu Show do Tom na Rede Record promoveu o quadro
“‘Festival de Piadas” em estilo de concurso de piadas no qual varios daqueles
humoristas que atuavam nos bares de Fortaleza sairam vencedores como foi 0 caso
de Alex Nogueira, David Cunha (Espanta) e Luiz Anténio (Aurineide Camurupim). Em
2008 o Domingao do Faustdo da Rede Globo lancava o quatro “Quem chega 1a?”,
também no formato de um concurso de humoristas com um “Risdmetro” para medir a
intensidade das risadas do publico presente no auditorio. Se inscreveram artistas do
riso de todo o Brasil e em cada domingo participavam trés humoristas com um tempo
estabelecido, aquele que o “Risémetro” indicasse que mais agradou saia vencedor
daquele dia e disputaria etapas subsequentes até chegar a uma final que seria
decidida por votacdo popular. Nas edigbes do “Quem Chega 1a?” de 2008, 2009 e
2011 os vencedores foram todos humoristas que atuavam no Ceara: Alex Nogueira
(2008); Jodo Netto com o personagem Jodo Besouro (2009); e o “Quarteto em Rir”
formado por Bené Barbosa (Papudim), Rogério Ribeiro (Oscarbritto), Marcos Aurélio
(Mixirico) e Juan de Dios (Juanito). No ano de 2010 o vencedor do quadro foi Matheus
Ceard, personagem de Matheus Martone, que apesar de ter nascido em Fortaleza
ainda crianca foi para o estado de Sao Paulo onde estreou e atuou primeiramente
como humorista.

Enfim, todo este outro ciclo de aparigdo dos “humoristas do Ceara” no
decorrer do primeiro decénio do século XXI nos meios de comunicacdo nacionais
contribuiu também para justificar e solidificar a valorizacao local que se prestava
através dos canais oficiais do estado a esses artistas. Em sintese, depois da ascensao
desses humoristas nos anos 1990, dos bares para a midia, principalmente para os
programas de TV de cobertura nacional, e do crescimento no nimero de humoristas
no estado, a primeira década do século XXI coroou o trabalho desses artistas do riso
com reconhecimento social e politico que os colocou oficialmente como o0s
representantes atuais da “cultura moleque” do “povo cearense”. Um reconhecimento
do qual eles ndo encontraram e, ainda, ndo encontram, na esfera das artes cénicas,
meio do qual pertencem de forma desvalorizada. E justamente por conta dessa
valorizacéo vinda do espaco social maior no qual atuam esses profissionais do humor,
nos ultimos anos, € que essa relacdo dominantes-dominados entre teatro e
humoristas vem sofrendo insurrei¢cdes por parte do polo dominado. Insurrei¢cdes que,

por um lado demonstram as relacbes de forca, as diferencas e desavencas que
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configuram esse grupo que aqui nomeio de “humoristas do Ceara”, e por outro, indica
as graduais relagdes de dependéncia e independéncia desses artistas do riso com o

“povo do teatro” na esfera das artes cénicas.

3.3 - Associando os desassociados

Lailton Rocha Melo foi um dos primeiros humoristas da primeira geracao
dos bares a mencionar algo sobre a criacdo de uma associacdo que reunisse aqueles
recém artistas do riso. Na matéria intitulada “Bom de brega, bom de briga” de maio de
1991 do jornal O Povo, ainda nos inicios daquele movimento de humor nos bares, o
humorista dizia que queria fazer algo “sério mesmo” a fim de proporcionar “mais e
melhores condigbes de trabalho” aos humoristas dos bares®. A “consciéncia de
classe”, a época, avangada por Lailton aqui pode ser explicada pelo fato dele ter sido
filiado ao Partido Comunista do Brasil (PC do B) e militado no Ceara nas campanhas
politicas do partido como, por exemplo, na de Inacio Arruda (PC do B) para vereador
de Fortaleza em 1988, este hoje atual senador da Republica, e mesmo de ter se
envolvido ativamente aqui em Fortaleza a favor da primeira campanha a presidéncia
de Luiz In4cio Lula da Silva (PT) de 1989. Ainda por aquele tempo Lailton relembra
que frequentava bares no qual se reuniam os partidarios e militantes de esquerda na

cidade.

... era.um barzinho reduto politico da gente que naquela época existia politica
mesmo se fazia politica, entendeu, fazia-se campanhas, aquilo era, era...
fervia! [...]. ...a gente fazia miséria ia para as favelas pedir votos para o Lula,
e derrubava isso com maior pique do mundo, a gente tinha um bar que era
reunido do PT numa quarta-feira 3 horas da manha tinha 80 pessoas,
funcionarios publicos, diretores da “Cobal”, gente da justica, gente da policia,
s6 “negada” top, ai, eu tenho essa foto, nds tiramos uma foto, eu digo olha ai
0 bar do trabalhador... 3 horas da manha rsrsr... (Lailton Melo, o Lailtinho
Brega. Entrevista concedida em 30 de marco de 2015).

O envolvimento com a militAncia e participacdo politica a favor das classes
trabalhadoras, bandeira das esquerdas pelo mundo, influenciou Lailton certamente e
0 ajudou a pensar naqueles inicios dos anos 1990 sobre a criagdo de uma organizacao
gue lutasse por melhores condi¢des de trabalho para os humoristas. Contudo, apenas

anos mais tarde ele conseguiu concretizar a ideia de uma associagdo para 0S

69 “Bom de Brega, bom de briga”, jornal O Povo, Fortaleza, 7-B, quinta-feira, 16 de maio de 1991.
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humoristas, e concretizou sé depois de outro humorista que criou a primeira
organizacdo desse género no estado. Jader Soares, o Zebrinha, em maio de 2007
fundou a Associacado dos Humoristas Cearenses de sigla ASSO-H. No ano seguinte,
em 2008, foi a vez de Lailton Rocha Melo fundar a Associacdo Cearense dos
Humoristas, a ASCEHUM. E preciso lembrar aqui que essas organizagdes surgiram
depois das primeiras medidas governamentais de valorizagdo dos humoristas como
as parcerias de promocao turistica da SETUR-CE e da promulgacédo da data estadual
do Dia do Humorista de 2003 que entrou em vigor no ano posterior. Além disso, antes
da criacdo dessas entidades os humoristas ja tinham se tornado motivadores de
estudos académicos e voltavam, com mais intensidade, a serem celebridades nos
programas televisivos de auditérios de ambito nacional. Enfim, sentindo a importancia
qgue tinham perante governos e sociedades locais, a época, 0s humoristas
encontraram terreno propicio para se organizarem e demandarem mais atencdo a arte
que faziam para o comércio turistico e como defendem para a valorizagéo da “cultura
do povo cearense” da qual ja ha alguns anos eram tomados como representantes.

Com a criacdo da ASSO-H (2007) e da ASCEHUM (2008), e depois da
sessdo solene na Assembleia Legislativa (2008) o governo estadual resolveu
consolidar o movimento politico dos humoristas ao incluir o humor na categoria de
“‘linguagem artistica”, nomenclatura que institucionaliza a¢des publicas em prol das
mais variadas formas de arte. No dia 15 de julho de 2009 a Secretaria de Cultura do
Estado (SECULT) convocou uma reunido com alguns daqueles profissionais do riso
no foyer do Theatro José de Alencar em Fortaleza, nomeando Karla Karenina (a
Meirinha) como Assessora de Politicas Publicas para o Humor e criando o Forum
Cearense do Humor, o FOCHUM, que teve naquela reunido a aprovacdo do seu
Regimento Interno. Dias depois dessa reunido, em 27 de julho de 2009, foi empossado
como presidente do FOCHUM o humorista Ernesto Martins, o Veia Cémica. De acordo
com a assessoria de imprensa da SECULT-CE, a época, a criagdo do FOCHUM
institucionalizava o processo de discussdo do Estado com os segmentos artisticos.
Antes de atender a “linguagem artistica do humor” a SECULT-CE ja tinha criado foruns
para outras trés linguagens de artes como a Audiovisual, a Literatura e as Artes
Visuais. A proposta desses foruns seria a de avancar na democratizacao das politicas
culturais estaduais.

Em dezembro de 2009, o presidente do FOCHUM, Ernesto Martins,

apareceu no programa “Especiais TVF” da TV Camara de Fortaleza junto a entéo
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vereadora Eliane Novais (PSB), a autora da lei municipal que instituiu o dia do
humorista também naquele ano. Ernesto divulgava o papel do férum e o afirmava
como uma organizacdo que chegava com a intencédo de, nas palavras do proprio,
“reunir para unir toda a classe humoristica que até entado era carreira solo”, aludindo
a um individualismo profissional e isolamento de muitos dos humoristas. O presidente
do féorum do “humor do Ceara” também afirmou que “apesar de existir duas
associacdes de humoristas que é a ASCEHUM e a ASSO-H, a gente tem o férum que
acolhe a todos, indiferente de associacao”. Ele ressaltou que as politicas publicas para
o humor através do FOCHUM seriam voltadas para todos os humoristas do estado,
independente se “é s6 0 humorista que conta piada, que imita, € o humorista também
cartunista, cordelista, toda a categoria”’®, por fim. O discurso de Ernesto era
certamente de unificacdo, uma unidade que se demonstrava fragil ja na época pela
propria existéncia até aquele momento de trés organizacfes ou entidades que
visavam a reunido de uma mesma classe profissional artistica.

No referido programa da TV Camara de Fortaleza, Ernesto Martins e a ex-
vereadora Eliane Novais apontavam um dos primeiros feitos do férum que foi a
realizacdo do primeiro “Censo do Humor Cearense”, um levantamento do nimero
entdo corrente dos profissionais do riso no Ceara: 109 — o nimero desses profissionais
subiu para 126 em 2014, segundo o0 censo mais atual. Ainda ali Ernesto Martins
agradecia em nome da categoria a vereadora Eliane Novais (PSB) e a outros politicos
como o deputado estadual Artur Bruno (PT) e aos, no periodo, gestores dos
executivos do municipio de Fortaleza e do governo estadual: respectivamente, a ex-
Prefeita Luiziane Lins do PT (mandatos: 2004-2008 e 2009-2012) e o ex-Governador
Cid Gomes filiado na época ao PSB (mandatos: 2006-2010 e 2011-2014). Lembrando
das benesses no ambito do estado que o0s humoristas cearenses estavam
conseguindo na primeira década do século XXI, o lider do férum dos humoristas dizia
que seria possivel “até dizer com todas as letras que o humor do Ceara tem duas eras,
uma era antes do PSB e PT e uma era depois do PSB e PT”. A ex-vereadora Eliane

Novais ressaltava, por fim, que a proxima luta politica em prol do “humor cearense”

70 O programa da TV Céamara de Fortaleza no qual a ex-vereadora Eliane Novais e o presidente do
FOCHUM, Ernesto Martins, divulgavam suas ac¢bes politicas em prol do “humor do Ceara” pode ser
visto no site de compartilhamentos de videos Youtube. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=pB_erzBu3gY; acesso em 17/07/2015.
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seria no Congresso Nacional onde se tramitaria a regulamentacgéo federal da profisséo
de humorista.

Todavia, mesmo sem a luta pela regulamentacao da profissdo de humorista
ter sido travada ou concluida em ambito legal, o presidente do férum do humor, junto
com outros humoristas, fundou em janeiro de 2011 o Sindicato dos Humoristas do
estado do Ceara, o SINDHUMOR. Até o presente momento o humorista se enquadra
como profissdo na lei de niumero 6.533 de 1978 que regulamenta as profissées de
Artistas e Técnicos em Espetaculos de Diversao, e que ja tem sindicato proprio, 0
Sindicato dos Artistas e Técnicos em Espetaculos de Diversdo (SATED). Isto posto,
como exige o decreto-lei nimero 1.402 de 1939, apenas profissées regulamentadas
por lei e registradas perante o Ministério do Trabalho é que podem formar sindicatos.
Assim, o SINDHUMOR ¢é uma entidade néo oficial ou ndo legalizada, pois néo esta
ainda regulamentada por lei a profissdo de humorista no pais, porém 0s seus
fundadores a tomam como mais uma forma de organizar desde ja essa “classe
profissional”.

Em resumo, entre 2007 e 2011 surgiram quatro entidades de carater
politico-representativo a fim de organizar os “humoristas do Ceara” e independente de
suas legalidades ou oficialidades, importa perguntar, de outro modo, por exemplo, se
perante a “classe” ou a “categoria profissional” que intentam liderar eles conseguem
mais ou menos adeptos. E interessante saber ainda, partindo da perspectiva desses
altimos dois anos, 2014 e 2015, que outras conquistas para o “humor do Ceara” sao
atribuidas a tais organizacbes. Todavia, ha algo aqui a ser ressaltado antes de
quaisquer outras consideracdes: € preciso demonstrar que a criacdo dessas
organizacdes, independente dos consensos e conflitos que as envolvem, significou
uma espécie de “grito de liberdade” na esfera das artes cénicas que os humoristas
fizeram ecoar frente ao “povo do teatro”, como indicarei mais adiante. Arte em que 0s
humoristas se enquadram, mas de forma excludente.

No dia 09 de agosto de 2012, as 20:30, a TV Jangadeiro exibiu o hoje
extinto programa semanal “Camera 12 (C.12)” de jornalismo investigativo e de
laboratério para jovens jornalistas, o qual tinha um formato similar ao “Profissao
Repdrter” da Rede Globo que trabalha com estudantes de jornalismo tratando, por
vezes, de temas polémicos e problemas sociais. Naquela semana o tema debatido
pelo “C.12” da TV Jangadeiro foi “O humor no Ceara esta em crise? ”. A pergunta que

norteou o programa daquela semana fez com que o apresentador e ancora Nonato
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Albuquerque iniciasse com 0 seguinte texto: “Fora de cena a realidade do humor
cearense € outra, e sobreviver de risos tem sido uma tarefa cada vez mais dificil. Nos
bastidores os artistas reconhecem que existe sim briga de vaidades e reinventar as
piadas surge como um desafio”. Dentre os depoimentos de humoristas apresentados
pelo “C.12” que indicassem a “crise” no “humor cearense” estava o de Adaildo Neres
(o Adamastor Pitaco) que indagado sobre se a categoria era unida respondeu que
“deveria ser mais unida, mas tem muito puxao de tapete e tal”. Opinido similar a qual
me concedeu em entrevista Lailton Rocha Melo quando falava por que a ASCEHUM,
presidida por ele, ndo era forte politicamente: “Porque realmente o humor é
desagregado, os humoristas brigam entre sim”. Em falas opostas as de Adaildo Neres
e de Lailton Melo, Jader Soares (0 Zebrinha) e Ernesto Martins (0 Veia Cémica)
negaram a existéncia de “desuniao” entre os humoristas para um dos entrevistadores
do “C.12".

Marcelo Soares (repérter) - Bom aqui ao meu lado, representantes da
associacdo dos humoristas cearenses inclusive Jader Soares que € o
presidente da Associagdo. Jader por que duas associacdes para representar
uma categoria que teoricamente tem 0s mesmos interesses?

Jader Soares - E porque, inclusive as duas associa¢des foram criadas neste
espaco que nés estamos aqui (a entrevista foi feita no Teatro Chico Anysio),
eu acho que como o grupo é muito grande, a gente tem mais de cem
humoristas, tinha um pessoal que se afinava mais com um grupo e outro com
0 outro acho que por conta disso, mas isso ndo é coisa ruim ndo, muito pelo
contrario, isso é muito importante porque as duas, elas mostram como estao
trabalhando em cima dos mesmos interesses, as coisas acontecem com mais
tranquilidade, digamos assim.

Marcelo - Mas, h&a desuniao dentro, entre os humoristas?

Jader - Eu acho que néo, eu acho que como toda classe ha os grupos que
se aproximam mais de um lado ou de outro, eu ndo percebo desunido nao,
eu acho que noés artistas nés trabalhamos... a profissdo da gente € muito
ardua.

Ernesto Martins - Eu acho pelo contrario também. Vamos aqui colocar como
exemplo uma casa que oferece show de humor: ela tem show de segunda a
segunda, entdo é... geralmente aquele publico se renova 40 por cento, entao
precisa ter um artista diferente, até para ter um novo show, entdo isso ai é
uma forma de unido, quer dizer para que a casa tenha shows diversificados
é... consegue os humoristas formarem grupos, eu sempre digo que o humor
do Ceara sao grupos que se afinam para manter uma casa viva com shows
de humor todos os dias e que cada um no seu grupo forma isso tudo que € o
Ceard, o celeiro dos humoristas.

Marcelo - Jader, quantos integrantes atualmente a associacao de humoristas
cearenses tém?

Jader - E todo dia cresce, a gente tem catalogado 118 pessoas, s que ali
esta todo mundo junto isso ndo significa dizer que os 118 facam parte da
associagéo.
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Por razdes Obvias, Jader, presidente da ASSO-H, e Ernesto, presidente do
FOCHUM e do SINDHUMOR, defendem que apenas existem no “humor cearense”
grupos que se afinam mais ou menos com uma ou outra das associacdes, negando
qualquer “desuniao” entre a classe. Um ponto interessante que descobri nesta fala de
Jader Soares, ao comparar com a entrevista que fiz com ele em 2014, € que para
aquele programa Jader tomou a quantidade de humoristas catalogados pelo Censo
do Humor™ realizado pelo FOCHUM como o nimero de integrantes inscritos na
ASSO-H. Jader Soares (o Zebrinha) respondeu, quando indaguei sobre o nimero de
afiliados da ASSO-H, que “a gente tem aqui em torno de umas 80 pessoas que
preencheram a ficha”’2. Esta suposta confusdo de nameros, ou melhor, confuséo
entre as entidades representativas nas falas de Jader significa uma tentativa de
disfarcar o grau de adeséo dessas organizacdes e, consequentemente, de demonstrar
o respaldo que possuem perante a “classe humorista”.

A associacao presidida por Jader Soares, a ASSO-H, tem como ponto de
encontros e reuniées o Teatro Chico Anysio (TCA), localizado na Avenida da
Universidade em Fortaleza, o espaco é de propriedade de Jader e abriga também a
empresa dele, Escritorio do Riso, o Museu do Humor Cearense — este recentemente
inaugurado, onde esta guardado parte das cinzas de Chico Anysio e que possui uma
biblioteca de livros sobre humor —, o SINDHUMOR e o FOCHUM, estes ultimos
presididos por Ernesto Martins (o Veia Comica). Temos entdo aqui trés das quatro
organizacdes representativas dos “humoristas do Ceara” habitando em um sé espaco
fisico. Desde a fundacdo da ASSO-H, Jader afirma que procura reunir os humoristas
em encontros semanais e por conta dessas reunides, na “visdo” dele como fez
guestao de frisar, antes “o humor do Ceara tinha uma turma que se apresentava num
lugar, que era o pessoal mais conhecido e outra turma que néo pisava ali [...] hoje é
tudo misturado, a galera que surgiu aqui faz show em todo canto...”. Segundo a viséo
de Jader, a ASSO-H dirimiu os grupos fechados de humoristas “mais conhecidos” que
se isolavam dos outros “menos conhecidos” e proporcionou maior mistura entre todos.

No final de 2011 entrevistei Bené Barbosa (0o Papudim) que a época ja
poderia ser classificado como um dos humoristas “mais conhecidos”, pois se

apresentava em um dos estabelecimentos especializados em shows de humor

71 O Censo do Humor em 2009 demonstrava que havia 109 humoristas no Ceara, em 2012, 118, e em
2014, 128.
72 Entrevista concedida em 08 de agosto de 2014, no Teatro Chico Anysio.
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localizados na orla turistica de Fortaleza, a Lupus Bier, além de que neste referido ano
saira ganhador junto com outros trés humoristas do quadro “Quem Chega La” do
Domingédo do Faustdo. Conversava com Bené em dado momento sobre o aumento
no numero de “humoristas do Ceard” nos ultimos anos. A respeito do assunto ele
reclamava sobre como esse crescimento de humoristas estava prejudicando a
qualidade dos espetaculos de humor ofertados na cidade e sublinhava na sua fala a
falta de experiéncia com o humor dos que compunham uma “lista de humoristas” que
fora divulgada. Provavelmente, Bené Barbosa se referia ao “Censo do Humor
Cearense”, primeiramente langado em 2009 pelo FOCHUM de Ernesto Martins, mas
pareceu confundir tal “lista” com o numero de afiliados da ASSO-H de Jader Soares:
“qual é a experiéncia que eles tém, qual é a experiéncia que eles tém em questao de
humor? Esses 80 ai da lista?!” (grifos meus). Refor¢cando sua insatisfacdo com esse
crescente aumento de humoristas, Bené completava em tom jocoso: “se voceé fizer um
censo hoje a gente chega a 150. Nao sei quem foi que disse, mas parece o Gremlins,
né Gremlins o filme do Spielberg, vocé joga agua em cima e vira humorista...”’3. Esta
preocupacdao e reclame de Bené Barbosa, um dos humoristas “mais conhecidos” hoje,
indica tanto um posicionamento de ndo adesdo e mesmo de negacédo as entidades
capitaneadas por Jader e Ernesto como uma fala de desqualificacdo dos artistas do
riso integrantes da citada lista.

A propdsito, para entrar nessa ‘lista de humoristas” de Jader Soares,
segundo o proéprio, o humorista deve ir até o Teatro Chico Anysio (TCA) e frequentar
as reunides daquela Associacao “pelo menos duas vezes”. Rafael Carvalho Leite,
iniciante atualmente na carreira do humor de estilo stand up comedy em Fortaleza,
contou-me que antes de pensar em ser humorista se interessou certa vez por um
cartaz afixado na parte externa do TCA que anunciava um cONcurso para novos
integrantes e indagou a Jader Soares do que se tratava. Jader disse desconhecer
sobre o cartaz pois ndo era dele e ndo teria sido informado sobre nada, porém,
imediatamente teria perguntado a Rafael: “- mas vocé quer ser humorista? Venha
aqui terca e quinta”. Rafael disse-me que “qualquer pessoa que pede informacao 1a”
no TCA o Jader “convida e muita gente acha ruim isso dele porque ele quer colocar
todo mundo no mercado, assim, pelo menos preparado para o mercado né” (entrevista

concedida em 15 de marc¢o de 2015). O posicionamento de Jader Soares de abertura

73 Entrevista concedida em 17 de dezembro de 2011, no camarim da Lupus Bier.
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para os aspirantes a humoristas se justifica aqui neste caso pelo fato dele ter ofertado
durante dois anos um curso de formacgéao para humoristas, nas tercas-feiras e quintas-
feiras, como demonstro logo mais a frente, financiado por edital publico. E Rafael,
mesmo sugerindo tal falha de falta de critério por parte de Jader, agradece por ter
frequentado o espaco do TCA, pois foi |4 onde ele conheceu outros humoristas que
também o ajudaram no inicio de sua carreira.

Em uma viséo contraria a de Bené Barbosa e no seu lugar de lideranca,
Jader elencava para mim algumas das conquistas possibilitadas pelos encontros e
reunides no Teatro Chico Anysio (TCA), e entre uma delas ele afirmava em tom de
satisfacdo: “o quarteto dos meninos do ‘Quem Chega La?’ (do Domingéo do Faustao)
gue ganhou Bené Barbosa, o Juanito, o Oscarbritto e o Mexerico, eles formaram esse
quarteto aqui, se encontraram aqui...”. E evidente que por sua posicédo de presidente
de uma associacdo, Jader Soares tenha o discurso positivo das conquistas
alcancadas através dos encontros e acordos proporcionados por ele, pois como
sentenciou “eu acho o seguinte que este espaco aqui a gente tenta fazer com que
todo mundo se sinta representado”. Todavia, sublinhe-se que como lider
representativo de toda uma “classe profissional”, JAder ndo é apenas presidente de
uma entidade politico-representativa dos humoristas, mas se coloca mesmo como o

dono dela, sem aspas mesmo, uma vez que, segundo o préprio,

... uma coisa que vocé ndo perguntou e quero dizer: quanto é que o pessoal
contribui com a associagdo? N&o contribui com nada, né, eu nunca aceitei,
dei até uma entrevista para a Carla Soraia, tenho até que pegar essa
entrevista que eu achei boa, esta sendo reprisada na TV Assembleia, ela
disse “Jader, o pessoal colabora com alguma coisa?”, eu digo “olha minha
amiga sem colaborar tem gente la que manda mais do que eu” rsrsrimagine...
eu nunca aceitei, estds entendendo, é a dificuldade grande... eu prefiro...
porque se o cara der 10,00 reais por més ele “cadé meus 10,00, olhe esse
ano foi 120 conto, cadé?!”, entendeu, pode ser besteira minha, mas eu prefiro
desse jeito.

O fato de um presidente de uma entidade coletiva se apossar dela como
uma propriedade privada ndo € nenhuma novidade como ressaltaria qualquer leitor
de “Raizes do Brasil” de Sérgio Buarque de Holanda e de “Carnavais, Malandros e
Herois” de Roberto DaMatta, obras nas quais se procura explicar as origens histéricas
e sociais das confusdes entre o publico e privado no Brasil. O que deve ser sublinhado
aqui é que esta centralizagdo de poder em uma organizacao de carater representativo

se torna mote de descontentamento e desagregacgao entre os representados. Quando
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perguntei a Valéria Vitoriano (a Rosicléa) se ela participava de alguma dessas
associagbes do “humor do Ceara” e, em particular, se sabia como estava a
organizacdo da ASCEHUM, a qual é presidida por Lailton Melo, a humorista foi
peremptdria em dizer que ndo participava porque nao acreditava nesta associacao ja
que so atendia, segundo ela, apenas os “interesses de alguns”. E quando mencionei
a existéncia de diferentes entidades representativas para o “humor do Ceara”, Valéria

em tom de reclame e insatisfacdo denunciava:

Sao varios, sdo varios [...] existe uma pessoa que tem trés associagées e que
uma das associacdes o presidente é ele, a vice-presidente é a mulher dele, o
contador é tio, o primo, sem brincadeira, sem brincadeira, de verdade falando
né, associag¢des que sdo utilizadas porque ndo tém fins comerciais, mas tém
os fins mais ébvios do mundo, quer dizer esse negdécio ai eu fui a algumas
reunides e ndo vejo... quer dizer vejo um empenho por parte de alguns, mas
eu néo vejo foco nem futuro assim [...] quer dizer existem votagdes, existem
associagdes, existem reuniées que vao dois ou trés e respondem pela classe
e, quer dizer, existem interesses escusos ai... eu hdo quero me posicionar...
(entrevista concedida em 17 de dezembro de 2011).

Dentre os “fins ébvios” e os “interesses escusos”, que segundo Valéria,
essas organizacdes representativas dos humoristas possuem esta o apoio eleitoral
gue elas poderiam conceder a politicos de carreira € mesmo a aspirantes a cargos
eletivos no estado. Apoio dado por Ernesto Martins, presidente do SINDHUMOR e do
FOCHUM, por exemplo, a Eliane Novais (PSB), ex-vereadora de Fortaleza e atual
deputada estadual pelo Ceara que tem, lembrando, o apelido carinhoso de “madrinha
do humor cearense” pelo seu envolvimento em acgdes politicas a favor desses artistas
do riso. Contudo, mais do que apoio a politicos carreiristas, essas entidades serviram
de incentivo a alguns humoristas serem eles mesmos os proximos candidatos. Dentre
varios 0os motivos que se poderia considerar no despertar de tal “vocagao para a
politica” desses alguns, destaco o aumento no nimero de profissionais do humor no
estado, crescente que as recentes entidades se propdem a organizar e representar, e
o “fendbmeno Tiririca” nas eleicdes federais e estaduais de 2010.

Francisco Everardo Oliveira Silva, cearense do municipio de Itapipoca e um
dos “humoristas do Ceara”, o palhago Tiririca se candidatou a deputado federal pelo
Partido Republicano (PR) no estado de S&o Paulo naquelas elei¢cdes e ndo apenas se
elegeu como conseguiu o feito de ter sido o segundo deputado mais bem votado na
histéria do Brasil com 1,35 milh&o de votos. Tiririca nas suas pecas televisivas de

campanha ficou famoso pelo deboche de como pedia votos: “Vote no Tiririca, pior do
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que ta nao fica!”; “Para deputado federal, Tiririca, vote no abestado!”. Dois anos depois
dessa conquista eleitoral surpreendente, nas eleicbes municipais de 2012, o
humorista e ator Paulo Diégenes, a Raimundinha, se candidatou a vereador de
Fortaleza pelo Partido Social Democratico (PSD), aparecendo na campanha com a
sua personagem principal e ganhou como um dos vereadores eleitos mais bem
votados daquele pleito. E preciso ressaltar aqui que uma das bandeiras defendidas
na campanha de Raimundinha/Paulo Diogenes foi a ajuda aos dependentes quimicos,
uma vez que o préprio Paulo foi adicto de cocaina por 10 anos logo depois do inicio
de sua carreira como humorista. Nos Ultimos anos, recuperado do vicio e antes de
entrar para a politica fundou um espacgo de apoio para dependentes quimicos, a
Fazenda Luz do Mundo, localizada préximo de Fortaleza.

Laiton Melo, o Lailtinho Brega, presidente da ASCEHUM, participou da
campanha para vereador do colega Paulo Diégenes e, depois deste ter ganho a
eleicdo, conseguiu uma vaga como assessor parlamentar. Nas eleicbes de 2014
chegou a vez de Lailton pelo Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB) e
Ernesto Martins pelo PSB a se candidatarem a deputado federal, porém ambos néo
conseguiram, o primeiro obtendo em torno de 6 mil votos e Ernesto em torno de 1500.
Lailton bastante decepcionado falou-me que um dos motivos da sua derrota eleitoral
foi que a sua proépria categoria de humoristas ndo o apoiou.

Eu acabei de descer do meu prédio agora, eu fui candidato a deputado
federal, e meu vizinho que é deputado estadual, [...] e outro é vereador, disse:
“rapaz, a tua categoria n&o te apoiou! ”. E uma vergonha cara, eu tirei seis mil
votos. N&do apoiou porque acha que eu ia roubar, ndo apoiou porque acha
gue eu ndo mereco ser deputado federal, [...] porque sé vai beneficiar a mim.
O individualismo é maior do que o coletivo. (Lailtinho, entrevista concedida
em 30 de marc¢o de 2015).

“Individualismo” da categoria que Ernesto Martins aponta quando indica
gue os humoristas ndo participam das movimentacdes coletivas por entenderem que
o “humor é carreira solo”. Lailton Melo fazendo sua meia culpa pela derrota eleitoral
sublinhou em tom de arrependimento que para diminuir a falta de participacdo da
categoria teria sido preciso ter convocado varias reunifes a fim de mudar a
consciéncia politica. Rafael Carvalho Leite frequentou algumas reuniées no espaco
do Teatro Chico Anysio de Jader Soares justamente no periodo das eleicbes de 2014

.

e sentenciou que 0s encontros estavam “’vazios” e “cansativos” porque a impresséo

geral era a de que “ndo ia sair nada dali, que ia ser s6 esse negocio de mostrar os
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resultados, de mostrar o ‘por que que eu merecia voto’ e o Ernesto Martins estava
bem empolgado em relagéo a isso”. Ainda comentando acerca disso, Rafael ressaltou
que “eles usaram... politizaram demais o0 espaco, inclusive o Jader se sentiu
incomodado e pediu para voltar a ser o que era antes, antes de ter candidato na
politica”"4.

Quando entrevistei Lailton, presidente da ASCEHUM, comentei que tinha
escutado havia poucos dias em um programa de radio local um humorista dos “mais
conhecidos” atualmente reclamar que no Ceara havia “cinco associagdes de
humoristas que ndo representam ninguém”. Em um primeiro momento ndo quis
revelar quem era o humorista para Lailton por receio de incentivar intrigas ou
desentendimentos, mas por insisténcia dele acabei revelando o nome. Lailton se
mostrou no inicio surpreso pois este mesmo que denunciava a “nao
representatividade” das associacbes além de trabalhar com ele no elenco de
humoristas que se apresentam no seu Beira Mar Grill correntemente compunha a
diretoria da ASCEHUM na funcao de tesoureiro, mas uma funcdo ocupada sé por
nomeacao e ndo por atuacdo. Todavia, Lailton reconhecia que se uma associacao
ndo atua “é porque é aquilo que estou dizendo: é desassociado, 0s caras nao tém
consciéncia politica”. Ao me demonstrar com certo desconforto por ter revelado a
identidade do humorista em questao, Lailton tentava me consolar afirmando que nao
ficou raiva por entender que “se vocé nao participa de um movimento politico vocé se

torna apolitico” e sentenciou de modo enfatico:

. mas, ndo representa mesmo ndo, rapaz... olha o FOCHUM nédo me
representa, o sindicato ndo me representa, o Veia Cdmica ndo me
representa, o Jader Soares ndo me representa, eu ndo ando |4, meus
pensamentos sdo diferentes e eu, a minha associacdo que é a ASCEHUM
também n&o representa 0s caras, é por isso que existe pluralidade politica,
pb... tem gente que nenhuma das dez associac¢des representa porque ele ndo
€ ativo em nenhuma delas, ele ndo participa... se ndo participa ele esta
coberto de razéo, cabe aos dirigentes tentar buscar suas ovelhas, a igreja s6
€ boa quando o pastor consegue agregar ovelhas, sendo, fudeu. (Lailtinho,
entrevista concedida em 30 de marcgo de 2015).

Mesmo demonstrando que a “nao consciéncia politica” dos humoristas seja
uma plausivel explicacéo que indica a falta de participacéo perante as associacoes e
entidades representativas do humor no Ceara, Lailton deixa escapar na sua fala o

modo centralizador como conduz a entidade que, segundo o proprio, € “a minha

74 Rafael Carvalho Leite, entrevista concedida em 15 de margo de 2015.
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associacao que ¢ a ASCEHUM”. De modo idéntico a compreensao de Jader Soares
em relacdo a ASSO-H, Lailton toma uma entidade coletiva como posse privada, o que
também serve para se entender, em parte, essa falta de adesdo dos humoristas
nessas movimentacdes politicas em prol do humor. Todavia, independente se essas
organiza¢cées nao possuem uma grande participacdo ou mesmo Se Sao ou nao
reconhecidas como legitimas pela maioria dos humoristas, a simples instituicao delas
significou um importante passo em direcdo a uma relativa independéncia desses
profissionais do riso na esfera das artes cénicas em relagéo ao “povo do teatro”.

Até antes dessa movimentacdo associativa dos humoristas, eles néo
participavam das politicas de editais publicos de incentivo as artes no Estado do Ceara
e na Prefeitura de Fortaleza, embora estivessem enquadrados como artistas cénicos.
Em 12 de junho de 2013 foi instituido o primeiro edital exclusivo para o humor, o |
Edital do Humor, através da Secretaria de Cultura do Estado do Ceara. Este edital
ofereceu 500 mil reais para serem divididos entre projetos nas seguintes categorias:
Formagcdo, Circulacdo e Manutencdo. Jader Soares’ (o Zebrinha) reivindica esta
conquista para a ASSO-H, presidida por ele, e para o Sindicato, presidido por Ernesto
Martins (o Veia Cémica). Jader comentou em desabafo que ja existia o edital para as
artes cénicas destinado, segundo ele, para “o pessoal de teatro e onde a gente (os
humoristas) se encaixa, mas nunca na histéria do Ceard humorista nenhum ganhou
edital de arte cénica porque quem estd na banca € o pessoal de teatro, (e este)
pessoal ndo vai botar o pessoal do humor”.

Em reportagem, com a mesma data de publicacdo do | Edital do Humor do
governo do Estado, o humorista Edson Santos (o Super Edson) acentuou esta vitoria
para os artistas do riso, e sua fala refor¢a o que Jader dissera sobre essa demarcacao
de fronteiras entre teatro e “humoristas do Ceara”: "Todos os anos, nos temos edital
para musica, danca e teatro, mas nunca havia sido lan¢ado nada para o humor. Dizem
que o humor se enquadra no teatro porque trabalha com artes cénicas também, mas,
ainda assim, nenhum humorista conseguiu aprovar um show para o teatro”.”®

Também no ano de 2013 a Secretaria de Cultura do Municipio de Fortaleza

(SECULTFOR) publicou o primeiro edital do Programa de Residéncias e Intercambio

75 Jader Soares, entrevista concedida em 08 de agosto de 2014, no Teatro Chico Anysio.

76 Reportagem “Democratizagdo do humor”, publicada pelo jornal Diario Do Nordeste. Disponivel em:
<http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/caderno-3/democratizacao-do-humor-
1.808382>; Acesso em: 13/02/2015.
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para variados setores artisticos. Este edital contemplava o financiamento para as
seguintes linguagens de arte: circo, danca, literatura, teatro, musica, moda,
audiovisual, artes visuais, gastronomia, fotografia e humor. Cada projeto selecionado
recebeu o valor de R$ 15 mil reais. Apesar de ter sido a primeira vez que o humor foi
considerado como linguagem artistica em edital do municipio de Fortaleza, contudo,
como se nota, ndo foi um edital exclusivo para o humor, como fora o edital do governo
do Estado no mesmo ano. O ator e humorista Luciano Lopes (a Luana do Crato) foi o
contemplado com este edital e no ano de 2014 implementou o projeto Residéncia e
Intercdmbio em Humor no qual foram selecionados 12 humoristas para estudarem
sobre a historia e linguagem do “humor cearense”. Como fruto desse projeto, esses
humoristas se apresentam atualmente no Teatro do Servico Social do Comércio
(SESC-CE) Emiliano Queiroz em Fortaleza todas as quartas a noite.

Por fim, mesmo com maior ou menor desagregacdo dos humoristas com
as entidades politicas que intencionam representa-los foi justamente pela
movimentacao coletiva, a qual possibilitou a criacdo dessas organizacdes, que essa
“classe artistica” conseguiu através de politicos e poder publico os editais exclusivos
para o humor. Conquista que concedeu aos humoristas uma relativa independéncia
do “pessoal do teatro”. Deixo entre aspas a “relativa independéncia” pois a posigao de
dominados nas esferas das artes cénicas foi incorporada por esses artistas do riso
uma vez que nos ultimos anos eles tentam tomar para si o valor simbdlico superior da

arte teatral na producéo de seus espetaculos de humor.

3.4 - O cuidado com o palco do humor moleque

Ha atualmente dentre os “humoristas do Ceara” em geral uma preocupagao
com um maior preparo cénico e artistico que vai estabelecendo as especificidades e
os critérios seletivos na conformacao atual desse espaco de producao cultural do
humor. Os lideres das entidades representativas dos humoristas, ao lado da busca
por financiamentos publicos para a “arte de fazer rir” no Ceara, propdem também a
criacao de cursos de formacao, preparacao textual, e uso de técnicas de atuacao para
a classe humoristica, em especial para os novatos no ramo. Algo parecido como um
curso de formacdo de humorista patrocinado pelo poder publico foi o que conseguiu
Jader Soares (0 Zebrinha). Jader realizou entre 2012 e 2014, uma Oficina de Humor

que, segundo ele, “aborda a iniciagdo a pratica teatral com foco no humor”. Este
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projeto foi contemplado pelo edital “Pontos de Cultura”, ofertado em parceria pela
Secretaria de Cultura do Estado do Ceara e o Ministério da Cultura do Governo
Federal (SECULT-CE/MINC). A oficina foi destinada para humoristas e publico em
geral. Segundo Jader, o publico que participou desse projeto — com o titulo: Ponto de

Cultura Humor no Ponto — foi variado:

... ano a ano mudam algumas pessoas. Outras continuam. A maioria dos
participantes é de gente ja ligada ao humor ou que estd querendo entrar na
carreira de humorista. A outra parte, em torno de 30% é de publico misturado:
gente de teatro... gente que quer so tornar-se desinibida... (JAder Soares,
entrevista concedida em 08 de agosto de 2014, no Teatro Chico Anysio).

Contudo, quais as razdes por trds dessa preocupacdo com o preparo das
apresentacdes humoristicas e de onde ela surgiu? Essa “falta de preparo” foi desde
os inicios do movimento dos bares e, ainda € maiormente, uma das acusacdes feitas
pelo “pessoal do teatro” que denunciavam nesses “artistas comerciais do riso” 0 nao
cuidado com o palco pela auséncia de técnicas de atuacéo e da producdo de textos
originais. Essa denuncia apropriada pelos humoristas hoje, em especial, aqueles com
mais tempo de carreira, € destinada, principalmente, aos aspirantes ou aos novatos
do campo humoristico que sao criticados, entre outros motivos, pela falta de
experiéncia, falta de preparo e de técnicas com a arte de fazer humor. Assim, tem-se
que o uso dos principios legitimadores ou, de outro modo, dos esquemas de
percepc¢do do campo teatral sdo apropriados e repetidos pelos humoristas hoje, o que
reforca a dominacao simbdlica a que estdo subjugados esses artistas do riso as artes
cénicas.

E preciso sublinhar aqui que essas acusacdes e criticas de falta de cuidado
com o palco feita por esses artistas do riso mais experientes aos novos €, em outros
termos, um indicio do estabelecimento de regras para se ocupar hoje a posicdo de
humorista: “... tem gente que quer ser humorista que sobe (no palco) e ba ba ba ba
conta piada quem riu, riu, quem nao riu, ndo riu e pega o dinheiro e vai embora, eu
ndo, eu tenho técnicas...”’” (grifos meus). Esta é a fala de Aluisio Junior, humorista
com mais de 15 anos de carreira e que interpreta dentre outros personagens, a Otilia,

uma empregada doméstica, e o Copinho, um louco. Aluisio Junior teve experiéncia

77 Trecho de entrevista de Aluisio Junior concedida ao programa #Saibamais da Virtulook Producdes
publicada em 5 de setembro de 2014 no site de compartilhamento de videos Youtube, disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=HnCi8AW Y3Hk>; acesso em: 01/03/2015.
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com teatro amador na comunidade religiosa evangélica de que fazia parte na
juventude antes de se tornar humorista. No inicio de sua carreira como humorista
estreou interpretando a Otilia no espetaculo “Trés Donzelas e uma comédia” com
Paulo Diégenes (a Raimundinha) e Dudé Torres (a Zuleica). Seu apice como artista
do riso se deu com a participagdo no extinto programa de auditério de transmissao
nacional Show do Tom, apresentado pelo cearense Tom Cavalcante na Rede Record
de Televisdo. Atualmente protagoniza o programa de humor E de Graga na emissora
local TV Jangadeiro, o qual vai ao ar todas as tardes de segunda a sabado. Hoje,
como um dos artistas “mais conhecidos” do ramo ou com mais tempo de carreira
também denuncia nos aspirantes a humorista a “falta de preparo” ou “de técnicas”
destes para o palco.

E preciso ressaltar, antes de prosseguir, que aqui ndo pretendo realizar
uma discussao sobre a recepcdo desses shows de humor, apenas tomo exemplos
concretos para demonstrar as razbes ou reclames que fundamentam a recente
preocupagao dos humoristas por um maior “cuidado com o palco”. O que importa, no
momento, € deixar claro que séo recentes a adocao dos principios de diferenciacao
pelos humoristas de formacdo e preparo cénico, talvez de uns 10 anos para ca
tomando como referéncia o corrente ano de 2015. E isto indica o inicio de estruturacdo
de um “campo de producdo cultural” relativamente autbnomo para o humor, pois
esboca o estabelecimento de regras para ser humorista.

Bené Barbosa, autor do personagem Papudim, ao falar de um espetaculo
gue a colega Valéria Vitoriano (a Rossicléa) estava apresentando no bar-restaurante
Lupus Bier, observou que este espetaculo estava transformando a casa em um “café
teatro”, pelo aparato cénico e técnico envolvido, e afirmou: “... hoje o publico quer mais
gue um artista com um microfone na mao e uma lampada pendurada em cima da
cabeca dele, e a gente precisa ter esse cuidado, os tempos sao outros...”. “Cuidado”
que foi traduzido pelo mesmo Bené Barbosa no projeto idealizado por este chamado
Terca de Graca, através da SECULT-CE, que teve inicio em 2011 e durou até 2014,
no Theatro José de Alencar em Fortaleza, o qual ofereceu cursos de formacéo teatral
para humoristas e publico em geral, além de ter promovido espetaculos gratuitos de
humor para a populacdo de Fortaleza — na sua ultima edicdo em 2014, o projeto foi

também para a cidade de Sobral, no interior do estado:
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... 0 projeto Terca de Graca, ele ndo sO oferece espetaculos gratuitos no
Theatro José de Alencar, mas ele da formacao, desde de uma oficina de
construgdo de um personagem, como formar um personagem, como construir
um personagem até a construcdo de projetos culturais, novas midias, como
vocé deve se comunicar, como é que VOCcé comunica seu personagem, enfim,
como é que vocé se resguarda, 0 que € 0 seu personagem e 0 que é VOcCé,
porgue muita gente acha que é uma coisa s6... (Bené Barbosa, entrevista
concedida em 17 de dezembro de 2011, no camarim da Lupus Bier).

Enfim, o publico dos “humoristas do Ceara” estaria hoje, assim, mais
“exigente”, requerendo mais “cuidado” no palco, conforme disse Bené Barbosa? E
dificil responder acuradamente tal questdo uma vez que o publico assistente dos
shows de humor € mais ampliado e diversificado do que o publico mais especifico que
vai ao teatro, por exemplo, tornando essa “exigéncia”’ da audiéncia por espetaculos
humoristicos com mais “qualidade estética e/ou técnica” deveras subjetiva e dispersa.
Porém, outra razdo mais precisa ajuda a explicar melhor essas motivagdes de preparo
e cuidado com o palco por parte dos “humoristas do Ceara” hoje. Refiro-me aqui as
criticas, socialmente dispersas, mas persistentes, que acusaram (e acusam, ainda) os
“‘humoristas do Ceara” de fazerem seus shows com o recorrente uso de palavroes e
de piadas sexistas e preconceituosas, além de serem acusados de constrangerem
suas plateias com o recurso de “mexer com o publico”.

Em matéria da secéo de turismo da Folha de Sdo Paulo de junho de 1997,
intitulada “Comediantes fazem o Ceara rir primeiro”’8, o repérter enviado a Fortaleza
para investigar a “aptiddo que o Ceara tem para o humor” comentava sobre os
humoristas locais: “Esquecem - ou nunca ouviram falar - no conceito do politicamente
correto e atravessam a fronteira que separa a perspicacia humoristica do puro
preconceito”. No ja aqui referido “Camera 12” especial sobre o “humor cearense” da
TV Jangadeiro exibido em agosto de 2012, o humorista Amadeu Maia (a Biba, a
Babalu), quando indagado sobre se os shows de humor locais ndo “apelavam” muito
no uso de “piadas picantes” e palavroes, afirmou que isto se devia ao préprio “povo

cearense”.

O humor cearense é muito picante, ele apela mesmo assim, mas por que?
Porque quando ele nasceu quem elevou o humor cearense foi o povo
cearense e 0 povo cearense gosta do humor escrachado, o cearense, quando
vem um paulista e diz “p6 que show imoral e tal’, mas para o cearense € tao
comum aquilo que criou um habito do humorista fazer um show mais rasgado,
mais escrachado, esta entendendo, mas eu acho mesmo tem algumas
cidades que vocé deve ter que dar uma maneirada por ai, Sdo Paulo, Rio, dar

78 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/turismo/fx020642.htm; acesso em: 20/02/2015.
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mais uma maneirada nos nomes e tal sendo pessoal taxa logo de apelador,
de falar palavrdo, ai... (Amadeu Maia, fala transcrita a partir do programa
“C.12” da TV Jangadeiro, exibido em 09/08/2012).

O “humor cearense” feito pelos humoristas, segundo a interpretagdo de
Amadeu Maia, é “picante”, “escrachado” e “imoral” porque o “povo cearense” gosta
assim, diferente de um “paulista”, no exemplo dado, o que teria criado um “habito do
humorista” em fazer seus shows “mais rasgados”. Esta fala evoca aqui, mais uma vez,
o “popular local” ou o0 “povo” como a fonte de inspiragao dos “humoristas do Ceara”.
E neste caso, esta ideia de que esses artistas do riso sao o0s atuais representantes de
uma “cearensidade moleque, gaiata, irreverente”, indica que as molecagens e
gaiatices identificadas no “gosto do povo” sdo do “humor escrachado” e “imoral’,
coisas do “populacho”.

Pode ser 6bvio afirmar, mas ndo € apenas o “humor moleque” dos
“humoristas do Ceara” que é rechacgado pela inadequacgao de suas piadas ao mundo
contemporaneo mais vigilante. No documentdrio O Riso dos Outros, dirigido e
roteirizado por Pedro Arantes e lancado em 2012, € discutido os limites ultrapassados
pelos humoristas do stand up comedy no Brasil com seus textos que reforcam o
preconceito contra pobres, mulheres, negros e gays. Lideres de entidades de defesa
desses grupos, além de politicos e intelectuais defensores dos direitos humanos
rebatem neste documentario, por exemplo, o humorista Rafinha Bastos por este ter
causado polémicas anos atras quando disse em um dos seus shows que “uma mulher
feia que sofresse um estupro devia agradecer ao estuprador”. O humorista saiu em
sua defesa alegando que se tratava apenas de uma piada e nada mais, e seus criticos
0 acusavam de ter sido preconceituoso, machista e mesmo incitador deste tipo de
violéncia contra a mulher. Afinal de contas, uma piada é s6 uma piada? E possivel rir
de tudo? Respondo categoricamente e brevemente que s6 se pode rir quando se
compartilha dos codigos de entendimento de uma cultura dada, seja ela localizada ou
mundializada. O humorista, por mais que se possa condena-lo legalmente, é
integrante de um meio social no qual o preconceito e 0 machismo sédo moeda corrente,
por exemplo.

Entretanto, sobre o “escracho” e a “imoralidade” que alguns dos
espetaculos do humor cearense evocam e que podem causar desconforto no publico
assistente, os proprios humoristas vém ultimamente questionando e mesmo refutando

tal postura. O desconforto difuso socialmente, um dos motes de descontentamento do
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“pessoal do teatro” desde sempre para com o “humor de bar”, est4 nos ultimos anos
sendo incorporado por esses profissionais do riso. Jader Soares, em entrevista aquele
programa “Camera 12” de 2012, respondia ao jovem repérter que qualquer cidadao
pode se sentir incomodado com uma apresentacdo humoristica com “palavroes” e

“escracho” e ndo soO o turista que vem a Fortaleza e assiste aos espetaculos.

... a gente escuta muita reclamacéo nesse sentido, eu acho que cada um tem
que ter o discernimento de saber que esta lidando ali com a plateia bastante
variada, tem familias [...], mas nés ja melhoramos muito, os shows eram muito
mais apelativos, aqui e acola ainda tem, mas o pessoal esta se podando, esta
percebendo, sabe que néo rola, que nao funciona, e é importantissimo que
nés tenhamos essa sensibilidade de fazer uma coisa mais apurada. (Jader
Soares, fala transcrita a partir do programa “Céamera 12” da TV Jangadeiro,
exibido em 09/08/2012).

Fazer um show de humor mais apurado, o que seria isso especificamente?
Nesta fala de Jader, ndo se trata apenas de tirar palavrées ou diminuir o “escracho”
dos espetaculos dos “humoristas do Ceard”, mas de trabalhar o texto a ser
interpretado. Trabalho que Jader ensinou na ja citada “Oficina de Humor” ministrada
no Teatro Chico Anysio (TCA) a partir de incentivo de edital publico. Rafael Carvalho
Leite, o humorista iniciante de “stand up” que entrevistei, fez este curso ofertado pelo
“Zebra” (como Rafael o chama) e contou que Jader “ndo admite esse humor
pornografico”, que “ndo aceita essa baixaria, e também ele ndo gosta de palavrao”.
Um dos ensinamentos de Zebrinha no seu curso de “iniciagao a pratica teatral com
foco no humor” é de que “vocé tem que fazer um texto evitando o palavrao, pode ser
o palavrao pontual, ndo pode ser o palavrao repetido”. Jader Soares iniciou sua
carreira de “humorista do Ceara” em meados dos anos 1990 com 0 personagem
Zebrinha, um cambista de jogo do bicho, feito especialmente para o extinto programa
humoristico da TV Jangadeiro “Botando Boneco”. Jader ndo se apresenta em bares
ou barracas de praia como humorista, trabalha atualmente e exclusivamente com
“humor educativo”, segundo ele, fazendo “palestras shows” para escolas e empresas
abordando tematicas sérias com irreveréncia como “dengue”, “drogas”, “motivagao,
seguranca e humor no trabalho”. E afirma que em suas palestras nao faz um humor
que va, conforme suas palavras, “constranger ninguém”’°,

Acerca dessa acusacao de constranger o publico assistente, recurso que

alguns humoristas tém de tirar as pessoas da plateia, as levarem ao palco e torna-las

79 Jader Soares, entrevista concedida em 08 de agosto de 2014, no Teatro Chico Anysio
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alvo do humor, eu mesmo, no ano de 2007, fui uma “vitima”. Quando na pesquisa para
0 mestrado em sociologia, ao assistir a um desses espetaculos em uma pizzaria no
bairro em que resido, fui escolhido junto com uns amigos pelo humorista para subir no
palco e ele nos fez dangar a coreografia da musica “Na Boca da Garrafa” do grupo
musical baiano E O Tchan. E preciso deixar claro que honestamente, em particular,
nao senti constrangimento ou mesmo humilhacéo com tal situacdo, ndo porgue estava
conformado por se tratar de “ossos do oficio”, mas por razdes subjetivas e pessoais
resolvi “entrar na brincadeira”. Contudo, ha quem nao goste dessas “brincadeiras” com
0 publico feitas pelos humoristas nos seus espetaculos. Na sessdo de cartas do jornal
O Povo, datado de 7 de junho de 2006, foi publicado o reclame de um leitor de
Fortaleza com o titulo “constrangimento” acerca da entdo condugao de alguns dos

espetaculos humoristicos na cidade:

[...]- Os humoristas locais, ndo sei se posso generalizar, perdem a
oportunidade de receber de forma cortés e gentil aqueles que pagam
ingressos ou couvert artistico para comparecer a um evento promovido por
gente desta terra. Ja fui a varios shows de humor e o que vi foi espetaculos
de baixaria, discriminacdo, desrespeito e constrangimento a visitantes de
Fortaleza, com raras excecdes.

Isso ndo é bom para Fortaleza, para o turismo desta maravilhosa
cidade e muito menos para os humoristas cearenses, muitos em inicio de
carreira, que podem até ser processados por causa de uma brincadeira de
mau gosto.

Chico Anysio, Tom Cavalcante e Adamastor Pitaco, ndo se
prevaleceram de constranger suas plateias para serem reconhecidos e
consagrados nacionalmente. Os humoristas da terra sdo talentosos, mas se
continuarem assim, ndo passaram do palco de uma pizzaria. (O Povo, Cartas,
p. 7, Fortaleza-CE, quarta-feira, 7 de junho de 2006).

Esta fala indica um sentimento que € difuso de repulsa aos humoristas
baseado nessas impressdes dos espetaculos como sendo “de baixaria, discriminacao,
desrespeito e constrangimento”, além de sutilmente estabelecer como o fazer humor
no “palco de uma pizzaria” tem menor valor do que o que pode ser feito em outros
espacos mais “dignos”, talvez em uma sala de teatro ou mesmo no palco do Domingéo
do Faustdo. O ator e diretor de teatro cearense Carri Costa, lider da “Companhia da
Molecagem Cearense”, o qual citei no capitulo anterior por té-lo assistido falar e
gesticular que o humor desses humoristas locais é de “baixo nivel” em uma palestra
no Theatro José de Alencar (TJA) de outubro de 2009, na entrevista dada ao “Camera
12” da TV Jangadeiro sentenciou de “irresponsavel” o humorista que “de uma certa

forma desrespeita a plateia” e de modo categodrico disse que “a plateia ndo pode ser
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alvo, sabe, ela estd ali para se entreter, ela esta ali para se divertir, ndo para ser
alvo.”® Carri Costa concedeu entrevista em agosto de 2014 ao jornal O Povo e além
de reforcar sua posicédo contraria ao recurso de alguns humoristas locais de fazer
“piada com o publico” ainda sublinhou de modo negativo como isto ja estava trazendo

um “conceito antecipado” sobre o “humor cearense”:

OP — Como vocé avalia esses shows de humor que fazem piada com o
publico?

Carri — Eu néo posso dizer que isso ndo € humor, porque o povo assiste e ri.
Entdo, € humor. Nao é o humor que defendo, que quero, que pesquiso. Nao
posso dizer que eles estdo fazendo errado. Tenho minhas reservas, ndo
acredito que um humor tenha que constranger. Nem o seu nariz, nem a sua
calvicie, nem o seu peso, nem 0 seu tamanho, nem 0 seu sexo ou as suas
opcdes. Porque o que se passa no Brasil inteiro € que a gente é um celeiro
de humoristas, que a gente € um Estado cheio de graga. Mas que graca €
essa? Um exemplo: eu viajo com todos 0os meus espetaculos e tenho o habito
de fazer com que eles sejam apresentados durante muito tempo. Tita&Nic
estd em cartaz ha 17 anos; As Vizinhas ha oito; Loucuras de Amor ha cinco.
E viajo muito. Certa vez, no Teatro Nacional em Brasilia, uma mulher disse:
“olha, eu quase que nao vinha. Porque o que a gente sabe é que o humor do
Ceara é muito pesado. Mas eu vim. E amanha eu vou vir de novo porque ndo
€ nada disso que eu estava pensando”. As pessoas passam a ter um conceito
antecipado, sabe? (O Povo, A molecagem cearense é perspicaz, Fortaleza-
CE, sexta-feira, 8 de agosto de 2014).

Segundo dados da reportagem “A arte de fazer rir’, de 2009, da Revista
Bravo os shows de humor em Fortaleza recebiam 500 mil espectadores por ano com
20 estabelecimentos ofertando esse tipo de atracédo na cidade, incluindo as casas de
shows que ficam de fora do circuito da orla turistica da capital, localizados
dispersamente pela periferia. A média de apresentacdes, a época, era de 20 shows
de humor por semana em Fortaleza, ja na cidade de S&o Paulo eram realizados entéo
10 shows desse segmento. Estes numeros por si ja justificariam a preocupac¢ao com
um maior cuidado com o humor feito pelos “humoristas do Ceara” uma vez que, em
linhas gerais, 0 aparato do entretenimento-turismo (FARIAS, 2011) enquadra os
limites estruturais e estruturantes a esta pratica ludico-artistica. E mais, o nexo entre
a economia turistica e a “cultura moleque popular” faz com que hoje esta ultima se
transforme para o atendimento das demandas da primeira, quando, no exemplo
referido, se procura diminuir os palavrdes nos espetaculos humoristicos a fim de

agradar um publico que talvez esteja mais exigente.

80 Carrri Costa, fala transcrita a partir do programa “Camera 12" da TV Jangadeiro, exibido em
09/08/2012.
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Além dos reclames que se difundiram ao longo dos anos sobre os
palavrbes nos espetaculos e pelo “constrangimento” do publico assistente usado, as
vezes, como alvo do riso, ha outra razdo importante que contribui na explicacao desta
preocupacao atual dos “humoristas do Ceara” com o que se diz e faz no palco: o plagio
ou a copia indevida dos textos e piadas entre os humoristas. O aumento no nimero
desses artistas do riso ao longo dos ultimos anos, por exemplo, explica em parte a
reclamacgao difundida entre os ja “estabelecidos” no “campo humoristico” acerca da
cOpia de seus textos pelos novatos ou aspirantes. A maior adesdo dos humoristas aos
esquemas de percepgao do “pessoal do teatro” se da justamente quando ha um
aumento no numero desses profissionais do riso. Isto indica a instituicdo de critérios
para os ingressantes principalmente por aqueles que estdo ha mais tempo nessa “arte
do riso” e do entretenimento turistico comercial de Fortaleza, os quais sentem-se
obrigados a protegerem suas posigdes de “estabelecidos” e prestigiados humoristas
daqueles que sao vistos até mesmo como arrivistas adentrando nesse espaco de
producao cultural do humor.

O humorista Luiz Antbnio (a Aurineide Camurupim) desabafou em tom de
denuncia sobre a falta de “originalidade” dos iniciantes no programa “C.12” da TV
Jangadeiro: “Eu ndo sou contra ninguém que esta comecando porque eu comecei um
dia, mas eu queria que comecasse de uma forma legal, que criassem seus proprios
textos, que se inspirassem na gente, mas nao copiassem”. Adaildo Neres (o
Adamastor Pitaco), também no referido programa, chega mesmo a desqualificar os

“copiadores” como pessoas que “dizem ser humorista”:

Tem uma turma que faz humor ja ha muito tempo uns vinte anos e tal, e as
outras que se dizem ser humorista, comeca a fazer show de humor, copia um
show do tal, copia um show de outro com show de outro das antigas ai faz
um texto de um, um texto do outro ai tudo repetido ai o outro também copia,
tipo assim copiou de mim, da Rossicléa, copia da Skolastica, da
Raimundinha, ai pronto, ai faz, ai copia do Espanta ai tudo repetitivo,
repetitivo, essa turma nova néo cria, ndo estéo criando as coisas novas para
eles, entendeu?! (Adaildo Neres, fala transcrita a partir do programa “C.12”
da TV Jangadeiro, exibido em 09/08/2012).

A “turma nova” é acusada de falta de criatividade e de plagio pela “turma
que faz humor ja ha muito tempo”, porém, quando se assiste a seguidos shows de
humor em um curto intervalo de tempo como uma semana ou mesmo um més é
possivel notar piadas e a narracdo de situacdes engracadas muito parecidas até entre

os “mais antigos”. Lailton Rocha Melo falando da sua fungédo como produtor de humor
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no seu Beira Mar Grill relatou que produz vinte artistas e que cada um tem talentos
diferentes e formas de contar a mesma piada de modo diferente o que, segundo sua
opinido, nao € algo ruim ou negativo, pois isto nao faz com que entrem “em choque”

um contra o outro:

... todos eles tém um pensamento diferente, todos eles séo estrelas, todos
eles sdo maravilhosos, tem personalidade, tem perfil diferentes,
comportamento diferentes, brilhos diferentes, talentos diferentes e nenhum
choca o outro, nem uma boca, uma roupa que pareca, sdo personalidades
diferentes, uma piada que eu conto o Augusto Bonequeiro conta a mesma
piada diferente, o Adamastor e 0 Zé Modesto... é tudo séo diferentes, pode
botar em cima do palco que fica uma coisa mais linda do mundo... (Lailton
Rocha Melo, entrevista concedida em 30 de marco de 2015).

Contudo, apesar desta fala conciliadora de Lailtinho Brega o reclame contra
o plagio dos shows € mais geral, difuso e antigo entre os humoristas. A fim de evitar
a chateacdo de ser copiado, David Cunha (o Espanta), falecido em 2006, dizia
abertamente que interpretava o0 mesmo texto ha mais de dez anos e ndo pretendia
criar um novo, pois “nao iria trabalhar para os outros”, isto contou-me Eddi Lima (a
Madame Mastrogilda) a época de minha pesquisa para o mestrado, que conhecia o
finado humorista. A coOpia entre esses artistas do riso além de ser um reclame
generalizado, hoje ja virou até mote de piada para as apresentacdes de alguns. Rafael
Carvalho Leite assistiu a uma apresentacao no “més do humorista”, abril de 2014, no
Teatro Chico Anysio em que Tom Leite e Super Edson foram se apresentar para os
colegas de profissédo e aproveitaram a oportunidade para fazerem chacota com essa

questao da “copia”:

... 0 Super Edson brincou:

“- Esta aqui o Tom Leite, dizem que ele é de Acopiara. Vocé é de Acopiara,
Tom Leite?”.

“- Nao, sou de Quixada!”.

“- Por que vocé disse que ele é de Acopiara?”, sdo dois conversando no palco.
“- Nao, porque ele gosta muito de copiar”.

“- Ele copia mesmo?”.

“- Nao, ele bate xerox!”.

“- E quanto é que vocé cobra para bater?”, perguntando para o Tom Leite.
(Rafael Carvalho Leite, entrevista concedida em 15 de marco de 2015).

Somando-se ao reclame difuso socialmente contra os “humoristas do
Ceara” de usarem muitos palavrdes e de tomarem a plateia como “alvo do riso” nos
seus shows, causando assim “constrangimento”, as denuncias sobre o plagio entre os

humoristas motivaram também a preocupag¢ao mais recente com o “cuidado com o
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palco”. Depois de perceber uma boa recepcao do publico que assistiu ao espetaculo
“Assando € que se queima”, especialmente gravado para TV Verdes Mares ao final
do ano de 2014 o qual ja me referi anteriormente, e que fora montado como uma peca
de comédia, ensaiado, apresentado e filmado no Theatro José de Alencar, Lailton
Rocha Melo resolveu montar uma espécie de “oficina de produgao textual”: “Eu abri a
produtora se ensaia aqui toda terga, quinta e sabado, se escreve, muito texto, muito
texto engragado”. Ainda segundo Lailton, a montagem de outro espetaculo do género
tem que ser destinado ao palco e se deve “botar putaria, que a negada gosta é de
putaria”, ja que a televisdo aberta possui suas restricdes no que pode ou ndo ir para
0 ar e cortes de edigdo. Contudo, este “botar putaria” na fala de Lailtinho significa
menos o recorrente uso de palavrées, por exemplo, e mais um modo local (cearense?)
de se expressar sobre coisas ou situa¢des muito engracadas. Trata-se, nas palavras
de Lailton, do uso de palavreado e expressdes que remetem a uma “putaria cearense”
— como numa frase de um personagem da pega que Lailton me contava: “Agora ela
vai ver o que é um pé de briga (confuséo)”.

A “putaria cearense”, assim, levada aos moldes teatrais, ajudando na
criacdo de textos originais para os espetaculos humoristicos. Este processo de criacao
significa uma resposta dos “humoristas do Ceara” aos reclames e insatisfagbes que
vieram tanto do “pessoal do teatro” como do publico em geral, mais difuso
socialmente. E para Lailtinho o novo espetaculo que ele, Bené Barbosa, Jodo Netto,
Ciro Santos e outros estavam produzindo, a continuagcdo do “Assando & que se
queima’”, teria que ser colocado em cima do palco “para que a gente se revigore, que
a gente se regenere, que a gente cresga”. Ou para que a “putaria cearense” se renove,
em outros termos. A palavra “putaria” aqui pode ser substituida sem perda de
significado por “gaiatice”, “irreveréncia”, “fuleragem”, “molecagem”.

Portanto, se antes o humor dos “humoristas do Ceara” era criticado pelo
recorrente uso de palavrées e de muita “imoralidade”, o que segundo Amadeu Maia
se devia ao proprio “povo cearense” que gosta de shows mais “rasgados” e cheios de
“escracho”, agora 0s shows com textos originais e bem produzidos para que tenham
sucesso de publico devem ter a pitada da “putaria cearense”. “Putaria” que é levada
para os palcos por esses representantes contemporaneos do “Ceara moleque”. O
humor dos “humoristas do Ceara”, mesmo com pitadas de “putaria cearense”, deve
ser mais bem trabalhado conforme defendem muitos desses artistas hoje a fim de que

eles proprios possam se renovar para continuar com suas molecagens.
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Antes de concluir, sublinho que é recente a formagao de um “campo
humoristico”, entendido como um espaco social de relacbes de poder, desses
profissionais do riso no Ceara. Ha atualmente a tentativa, por parte deles, de
assegurar principios de diferenciacdo para quem quiser ser humorista como os de
producdo de textos originais e maior preparo cénico. Também a tentativa de instaurar
cursos de formacgéo para humoristas € outro tipo de principio distintivo que assim como
a preocupacao do “cuidado com o palco” foi importado da esfera da arte teatral, a qual,
como foi demonstrado, exclui os humoristas quando os sentencia que o que eles
fazem “n&o é teatro” ou quando os (des)classificam como “n&o atores/comediantes”.
Considerando, assim, a arte teatral como um espaco social mais geral da producao
ludico-artistica no Ceara, e, mais propriamente, tomando a relacdo entre teatro e
humoristas, estes ultimos ainda se encontram em uma situacao de subordinacéo e/ou
de submissdo aos principios diferenciadores do teatro e buscam ai, principalmente
hoje, maior legitimidade artistica.

Desse modo, a arte teatral prestigiada entre seus produtores e entre um
publico de “gosto apurado” que tem os “humoristas do Ceara” como desprestigiados,
comega a compartilhar com esses possuidores de menor capital cultural dentro do
espaco social ludico-artistico mais amplo das artes cénicas no estado os instrumentos
para a qualificacdo atual do posto de humorista. A molecagem dos “humoristas do
Ceara”, cada vez menos, pode ainda insistir no uso de um humor escrachado e cheios
de palavrdes e preconceitos, uma vez que, lembrando o humorista Bené Barbosa (0

Papudim), “os tempos sao outros”.
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Consideracdes finais

Toda interpretacdo repousa sobre posicionamentos de valores e carrega
uma classificacdo — “bom” ou “mau”, “superior”, “inferior” — sobre aquilo que interpreta
(BARTHES, 1990). O “Ceara moleque”, esta interpretacao de cearensidade, nas obras
ficcionais de Oliveira Paiva e Adolfo Caminha dos finais do século XIX tinha um valor
negativo, significava dizer que o “povo cearense” era atrasado e canalha. O mesmo
epiteto hoje evocado com os “humoristas do Ceara”, por exemplo, ganha positividade:
ser moleque, assim, para os “cearenses” é ser alegre, divertido, “fuléro”, brincalh&o,
um povo que ri e faz rir. Um povo que estaria, neste sentido, acertado com o que a
medicina moderna ja conseguiu comprovar: rir faz bem para a salde da mente e do
corpo. Os significados da “molecagem cearense” se modificaram ao logo do tempo
como pude demonstrar, porém a valoracdo sobre esta ideia fora sempre ora negativa,
ora positiva, tendendo muito mais neste Ceara contemporaneo para este ultimo polo
valorativo.

Pode se compreender também que aqui abordei o percurso de discursos
sobre uma “identidade local” a qual se assenta em um imaginario e memoria coletivos
irremediavelmente ligados a contextos historico-sociais particulares. Certamente,
trabalhei discursos sobre essa “molecagem” na literatura ficcional e memorialista, em
trabalhos cientificos, nos meios de comunicacdo, em especial, na imprensa
jornalistica e nas falas de artistas e politicos. Uma interpretacdo de identidade local
tem sua origem nos discursos que a fazem existir no momento mesmo em que se
elaboram e sao escritos ou ditos. Discursos que trabalham interpretacdes, por fim, que
formam um repertério variado de “molecagens” em diversas instancias de producao
ludico-artistica. Repertorio concatenado por uma rede de intertextualidade discursiva
e interpretativa evocadora de uma “cultura moleque cearense”.

Ainda hoje no Brasil em uma discussao violenta entre duas pessoas ser
chamado de moleque é sinbnimo de grande insulto e desqualificacdo do carater
pessoal. Porém, nesta “cultura moleque cearense” que mesmo ainda podendo
significar ou indicar a canalhice e o atraso para os habitantes locais, ser acanalhado
torna-se um sinal distintivo ou até um atrativo para muitos cearenses. Afinal, “ser
moleque é ser autenticamente cearense”. Um tipo de pensamento que remonta a
valorizacdo do que é “popular” feita e difundida por folcloristas, pré-modernistas e

modernistas no Brasil desde os finais do século XIX. Uma valorizacdo que coloca a
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“cultura moleque” no mesmo patamar de outras tantas culturas referidas a partir de
matrizes populares no pais. Se sentir cearense ou brasileiro é se sentir pertencente a
tudo o que é do popular. Tipo de sentimento que evoca influéncias e herancas do
romantismo aleméao e dos modernismos brasileiros. Entdo, pode se perguntar: o que
h& de local e nacional nesta “cultura moleque”? Antes de avancar uma resposta é
preciso enfatizar que estudar cultura implica em um exercicio cuidadoso de
ordenamento, que possibilta compreender como se articulam supostas
“universalidades” e “particularidades” (SULAMITA, 2000).

A procura de responder a indagagao anterior, gostaria de convidar para
raciocinar a partir de um exemplo ilustrativo que coloca a questdo do “popular
nacional” e do “internacional popular” (ORTIZ, 2006), ou, se me permitem, de uma
molecagem nacional e internacional. Segue um exemplo futebolistico: na final da
Copa do Rei na Espanha, torneio similar a Copa do Brasil com jogos de ida e volta
eliminatorios, no més de Maio de 2015, o time do Barcelona ganhava por 3 a 1 sobre
o Atlético Madrid. Perto do final deste jogo, Neymar Jr. do Barcelona, cercado por dois
adversarios em uma lateral do campo de ataque proximo a linha de escanteio, tentou
dar um drible conhecido pelo Brasil com nomes como “lencol”, “chaleira” ou “chapéu’,
no qual o jogador prende a bola entre os calcanhares, a ergue encobrindo o marcador
e a pega do outro lado, porém acabou derrubado e foi de imediato cercado por varios
jogadores rivais indignados pela “provocacdo” que o jogador brasileiro teria
demonstrado no lance uma vez que a partida ja estava ganha pelo Barcelona. Ao final
da partida houve varias declaracdes indignadas por parte dos jogadores do Atlético
Madrid e mesmo pelos préprios companheiros de clube de Neymar Jr. indicando que
isso ndo é coisa que se fizesse. O técnico do Barcelona, Luiz Henrique, em uma
entrevista apds o jogo comentou o lance: “Se eu fosse do Atlético teria reagido igual
ou pior ao que fez o Neymar Jr., mas no Brasil isso € normal”. Seria, assim, normal no
Brasil fazer esse tipo de drible no futebol ou ser provocativo?

Neymar Jr. respondeu a polémica afirmando que seria o jeito dele de jogar
e que néo iria mudar. No perfil do jogador Neymar Jr. da rede social Twitter, dias
depois, o0 boleiro publicou a seguinte frase de Nelson Rodriguez: “O homem do Brasil
entra na histéria com um elemento inédito, revolucionario e criador: a molecagem”
(grifos meus). A molecagem do “homem brasileiro” no referido drible do craque
Neymar Jr. significou para muitos europeus e mesmo brasileiros uma “provocacgao’,

uma “chacota” ou uma jogada mesmo “antiesportiva”. Outro jogador do Atlético Madrid
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declarou sobre a polémica: “Nado me parece nada elegante e nada esportivo”. “Ser
esportivo” significa ser “civilizado”, ter o “controle das emocgbes” e jogar
respeitosamente o fair play (jogo justo), enfim? A molecagem do “homem brasileiro”,
algo revolucionario e criador para Nelson Rodrigues, a qual fora evocada por Neymar
Jr. na justificativa do uso de seu drible desconcertante teria sido uma regresséo no
‘controle das emocbes”, algo a ser veementemente rejeitado pelos “esportistas
civilizados”?

Para Cas Wouters (1998), seguidor tedrico de Norbert Elias, no desenrolar
do processo civilizador, quando as linhas divisérias do social e do psiquico estdo
abertas assim como as func¢des psiquicas estdo sendo integradas nas redes de
interpendéncia em expansédo, se abre espaco para uma fase de informalizacdo no
controle das emoc¢fes. Uma fase que se caracteriza pela emancipacédo, segundo o
autor, das emocoes e dos impulsos que antes eram reprimidos, mas que resulta numa
autorregulacédo mais reflexiva e civilizada. Esta forma de autorregulacdo implicaria que
impulsos e emocdes antes mais controlados possam ser mais acessiveis ou
permitidos. Com esta informalizacdo o controle das emocfes estaria menos
dependente de formas diretas de controles externos, como a “moral esportiva” que
atacou Neymar Jr., no exemplo, e mais diretamente dependente de um “padrao
particular de autocontrole no qual também tem diminuido a cega aceitagcdo dos
mandatos da autoridade psiquica ou consciéncia” (WOUTERS, 1998, p. 208).

Destarte, as sociedades modernas e globais estariam vivendo com essa
nova fase de informalizacdo nos processos civilizatérios um momento propicio para
que o “humor moleque” picante e desbocado dos cearenses e o “futebol da
molecagem” dos brasileiros possam ser psiquicamente menos repreendidos pelos
seus protagonistas? Por mais que essas molecagens possam ainda serem vistas
pelos “mais civilizados” ou “mais autocontrolados” como provocativas ou
desrespeitosas nao ha, com certeza, consenso quanto ao dimensionamento negativo
ou positivo dessas molecagens locais, hacionais ou internacionais.

Deixando um pouco de lado uma possivel “internacionalizacdo da
molecagem” pelo futebol dos brasileiros e voltando a pergunta anterior sobre o que ha
de local ou nacional na “cultura moleque cearense”, a Unica resposta que desconfio
ser pertinente e plausivel reside numa investigacéo sobre a remodelagéo das matrizes
do “popular local” e do “popular nacional” colocadas em relagdo nos nexos entre
economia e cultura (FARIAS, 2011) das sociedades modernas. Uma “cultura popular
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moleque”, seja local, nacional ou internacional, reside hoje tanto nos shows de humor
contemporaneos de Fortaleza como nas jogadas desconcertantes dos habilidosos
craques do futebol brasileiro pelo mundo. O que ha, no fim, € uma espécie de
consenso velado de que se tratam de comportamentos que remetem as
autenticidades locais e nacionais justamente por estarem ligadas ao “popular” ou as
“‘raizes cearenses ou brasileiras”.

O humor moleque dos “humoristas do Ceara”, ja acusado pelos mais
civilizados ou educados de ser apelador ou picante, pode ser resguardado pelo fato
de ter como fonte o “popular local”, a esséncia da alma cearense. E possivel agir como
moleque fazendo gaiatices ou sendo “fuléro” nos dias atuais sem muita culpa ou
ressaca moral ja que, na verdade, este € um comportamento visto como importante
para aqueles que pretendem ser “cearenses auténticos”. E ainda, seguindo o
raciocinio de Cas Wouters (1998), este “humor moleque” que ainda pode ser
encontrado na piada “pesada” ou de “mal gosto” s6 poderia acontecer nessas
sociedades onde chega o processo de informalizacdo que libera os impulsos e as
emocdes mais contidas no exercicio do convivio em coletividade.

Assim, a “cultura moleque cearense” que nao esta restrita aos humoristas
locais, mas esta difusa em um imaginario e memdria coletivos orientando praticas ou
condutas humoristicas no cotidiano e € hoje mesmo propagandeada como uma marca
ou caracteristica definidora da identidade cearense pelos meios de comunicacao e
governos do Ceara na promocao turistico-cultural, encontraria no processo de
informalizacdo a sua evasao no meio social contemporaneo. A molecagem, neste
sentido, ndo seria o contrario da civilizacdo dos comportamentos, propriamente, seria
parte dos avancos e recuos do processo civilizador defendido por Norbert Elias.
Contar uma piada picante e até preconceituosa seria um momento de distensdes das
tensdes provocadas por uma sociedade mais plural e mais vigilante legalmente no
que diz respeito ao “politicamente correto”.

Ha atualmente, contudo, como demonstrei, uma preocupacdo geral entre
os humoristas locais sobre um maior “cuidado com o palco” e mesmo alguns se
colocam contrarios ao uso indiscriminado de palavrées ou o recurso de “mexer” com
0 publico assistente para evitar constrangimentos. Esta conscientizacdo que se
generaliza entre esse grupo de humoristas, também como mencionado, fazia parte do
reclame da classe teatral local que os desqualificava como artistas justamente pela

falta de cuidado com a encenacéo dos espetaculos. Este codigo de conduta artistica
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do “pessoal do teatro” que é apropriado pelos humoristas mais recentemente significa
tanto a persisténcia na submissdo simbdlica dos humoristas ao teatro como um
direcionamento para um maior controle dos afetos na feitura dos shows de humor.
Quem sabe esses “‘humoristas do Ceara” ndo comecem uma espécie de
“‘domesticagdo da molecagem?” a partir de agora?

Antes de concluir, gostaria de sugerir uma reflexdo pertinente para esta
tese no seu todo: este trabalho corre o risco de reforcar um estere6tipo ou mesmo
uma leitura “naturalizada” sobre uma “identidade cearense moleque”? Para o publico
mais desavisado e ndo preparado nas leituras das ciéncias humanas é possivel que
sim, certamente. Porém, para os especialistas deste ramo cientifico é que acredito ter
ficado claro que quando menciono “cultura moleque” ou “humor moleque” (sempre
entre aspas) estou me referindo a ideias ou interpretacfes culturais que adquiriram
forca simbdlica ao longo do tempo orientando, muito mais nas Ultimas décadas,
praticas ludico-artisticas e mesmo um comportamento humoristico mais difuso no
meio social local. Ainda em tempo, é preciso lembrar que tais ideias ou interpretacdes
sobre uma “identidade cearense” participam também de discursos ideoldgicos que
escamoteiam interesses econbmicos atuais de grupos politicos e empresarias,
principalmente, ligados ao ramo econdmico do entretenimento-turismo, algo similar a

esta compreenséo ressalta o historiador Almir Leal de Oliveira (2001, p. 26-27):

A tendéncia de atribuir valores identitarios aos cearenses para
distingui-los nas suas individualidades dentro da nacionalidade brasileira
ainda é hoje muito recorrente. Seja através de seus “atributos morais” ou
através do seu lugar como terra da “luz e da liberdade”, a veiculagdo de
mensagens publicitarias, empresariais, politicas ou de turismo evoca
diariamente falas de um passado imemoravel, que encontra nas matrizes de
uma histéria construida a partir de valores eurocéntricos e evolucionistas uma
significacdo de sintomética recorréncia.

Tecer uma desconstrucdo desses discursos identitarios é uma forma
de avancar na compreensédo dos usos e apropriagdes que grupos politicos e
empresariais vém no decorrer dos anos alimentando e valorizando com
respeito a histéria do Ceard. Nesse sentido, torna-se necessério o estudo das
temporalidades envolvidas na constru¢do dos discursos que sustentaram
essas nogdes identitarias na sociedade cearense na virada dos séculos XIX
para o XX, e que subsidiam hoje recursos sofisticados de valorizagbes
ideoldgicas.

Assim, a ideia de que no Ceara todo mundo é “moleque”, neste sentido, é,
também, um discurso ideoldgico que € difusamente espalhado em varios ambitos da
producéo cultural. No noticiario esportivo da TV Verdes Mares, filiada da Rede Globo

de Televisdo aqui no Ceard, foi langado este ano um quadro no Globo Esporte local
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chamado de “Fuleragem” que vai ao ar todas as tercgas feiras. No quadro que “serve
para dar risada” o repérter Caio Ricardi vai até a Pragca do Ferreira em Fortaleza e
entrevista as pessoas que passam sobre lances e fatos do futebol cearense. A edi¢éao
do quadro leva em conta a captacdo de cenas, situacdes e pessoas que possam
despertar o riso, geralmente os “mais fulerages” que querem fazer graga e aparecer
na televisdo. O quadro que ja adquiriu certa fama entre os amantes do futebol local
faz com que o publico assistente saiba que afinal “cearense é bicho fulerage”. Esta
nocéo defendida pelo quadro do Globo Esporte-CE serve como mais uma fonte de
propagacéo e difusdo desta ideia de que no Ceara todo mundo é fulerage ou moleque

Em sintese, a “cultura moleque do povo cearense” que lanca suas raizes,
até onde descobri por pesquisas, com interpretacdes literarias dos finais do século
XIX indicando o atraso e o canalhismo provincianos tomou for¢a simbolica no decorrer
do século XX com a valorizagdo de cunho modernista do que € popular, entendido
como a esséncia da nacgao e povo brasileiros, e hoje influencia uma autoimagem que
0s nascidos e vividos no Ceara possuem sobre si mesmos. A heranca modernista de
valorizacdo do popular no imaginario e memdéria coletivos € pujante em todo Brasil
atual. Se antes folcloristas como Leonardo Mota e Camara Cascudo eram intelectuais
guardides da tradigdo popular no que antes era conhecido como o “Norte” do Brasil
nos inicios do século XX, no atual Nordeste brasileiro, a preocupacao de conservagao
do popular incentiva a criacéo artistico-ludica de “poetas matutos”, como exemplo, o
de Jessier Quirino de Campina Grande na Paraiba, arquiteto de formacao que faz do
“universo popular nordestino” sua fonte de criagao.

Ressalta Edson Farias (2011) como as geracdes de modernistas que se
sucedem desde a década de 1920 constituem referéncia obrigatéria quando o tema é
a coordenacao entre cultura popular e nacdo, e aqui, completaria, entre cultura
popular e o local. O popular, o nacional, o regional, o local, todos foram e s&o aqui
evocados pelos modernismos brasileiros ao longo do tempo que investiram,
maiormente, no misticismo, no grotesco, na sensualidade, na malandragem, na
molecagem, ou seja, na “informalidade das condutas” do povo que sao colhidas ou
traduzidas ludico-artisticamente “como ingredientes fundamentais” do espirito e das
identidades nacionais, regionais e locais, justamente “porque originarios do povo”

(FARIAS, 2011, p.31). A “tradicdo do popular”, assim, é hoje mote para a criagao e
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producdo de bens simbdlicos na busca de atender a demanda de um amplo publico
consumidor que busca usufruir da “cultura popular de massa” por todo o pais.

Para encerrar, lembro que ano passado, em 2014, em uma viajem para
apresentacdo de um trabalho em um congresso, conversava com um colega
conterraneo acerca desta tese e este indagou-me: “- Mas, 0s cearenses ndo possuem
mesmo um jeito bem peculiar de fazer rir?”. Repito aqui uma resposta similar que
concedi ao colega: ndo é que 0s cearenses — assim como piauienses, paraibanos,
pernambucanos, mineiros, cariocas, enfim — ndo tenham jeitos de fazer rir, modos de
falar, girias e piadas que, talvez, somente os nativos deste estado brasileiro
compartilhem, pois as peculiaridades do fazer rir e do riso sdo sempre de um tempo e
lugar, porém chamar esse conjunto catalogavel de condutas humoristicas de
“‘molecagem”, “gaiatices” ou “fuleragens” é rotula-las, ou mais precisamente, €&
interpretar e simbolizar tais condutas ou praticas culturais do humor e do riso comuns
em muitas configuracbes humanas. Simbolizacdo de préaticas culturais que, em
tempos contemporaneos, se engendram e tomam novas formas na relacao intrincada

entre a economia e cultura.
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