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SUMARIO

Investigados por campos como os da medicina, do direito,
da psicologia e da educacgéao, os estudos sobre a infancia prioriza-
ram, historicamente, questdes referentes a familia e a escola. Cerca
de 30 anos atrds, as pesquisas da canadense Anne-Marie Ambert
(1986 apud Qvortrup, 2010) indicavam uma "quase inexisténcia” de
estudos sobre a infancia nas principais correntes da area da socio-
logia. Adicionalmente, segundo Jens Qvortrup (2010), a maioria
desses registros ndo abordava a infancia em termos de estrutura,
tampouco de categoria social ou coletivo.

Um processo semelhante ocorreu com o desenvolvimento de
investigagoes referentes a adolescéncia, cuja concepgéo social surge
apenas no século 19, apds se desvincular aos poucos da ideia de
infancia. Os estudos tiveram inicio sob o viés da psicologia, no inicio
dos anos de 1900, tornaram-se alvo da antropologia ainda nos anos
30, e chegaram com mais vigor a sociologia nos anos 60 (Pais, 1990;
Groppo, 2015), que passou a enxergar 0s jovens como atores sociais
ativos na década seguinte. Essa drea tem inicialmente considerado
a adolescéncia de forma integrada a juventude e, com o advento da
sociologia da infancia, comega a investiga-la também por essa pers-
pectiva - muitas vezes, sem que haja uma diferenciagao clara entre a
adolescéncia e essas outras categorias sociais. Ou seja, os adolescen-
tes vivem uma espécie de extensdo da infancia, ainda marcada pela
ideia de transicéo e periodo formativo, mas com maior liberdade (Calli-
garis, 2000). Por outro lado, distingue-se dela em determinados aspec-
tos - compreendidos, por exemplo, pela lente das chamadas culturas
juvenis, identificadas e compartilhadas no cotidiano de adolescentes
e jovens. A consolidagdo de um campo de estudos da infancia e da
adolescéncia atento para a relagcdo de seus integrantes com os fend-
menos socioculturais é, portanto, recente. Seguindo esse movimento
em outras areas, as interse¢cdes do campo da comunicagdo com 0s
estudos sobre as culturas infantojuvenis também se intensificam.

Neste capitulo, abordamos a infancia e a adolescéncia como
uma construgdo social, ou seja, que se modifica de acordo com as
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condicdes sdcio-histéricas e também em consonancia com os contex-
tos culturais em que as criangas e os adolescentes vivem (dai a esco-
lha pelo uso dos termos infancias e adolescéncias). O idedrio moderno
da infancia compreende esses seres como sujeitos em formagao fisi-
co-cognitiva. Se o reconhecimento de sua peculiaridade como sujei-
tos em formagao pode ser um ganho, por outro lado tem favorecido
leituras que os qualificam sob a ordem da falta, como seres incomple-
tos, sem autonomia ou mesmo irracionais, numa leitura adultocéntrica
do mundo (CASTRO, 2001). A pesquisa mais recente nesta drea tem
buscado desconstruir essa compreensao social, de modo a ressaltar a
capacidade de agéncia de criangas e adolescentes, sem descuidar de
seus direitos a protegado, provisao e participagdo (ONU, 1989).

No Brasil, é crescente a relevancia do tema nas pesquisas em
comunicagao. Na década de 1990, os registros apontam que, entre as
1.769 teses e dissertagdes defendidas na area, apenas 21 abordaram a
problematica da infancia (Jacks; Menezes; Piedras, 2008). J4 o cendrio
atual revela a existéncia e o processo de expanséao de laboratérios e/
ou grupos de pesquisa e de trabalho com foco na temética em diver-
sas universidades brasileiras. Esse aumento de interesse possibilitou,
o surgimento, em 2021, da Rede de Pesquisas em Comunicagao, Infan-
cias e Adolescéncias - Recria; e a aprovacéo, em junho de 2022, do GT
Processos Comunicacionais, InfAncias e Juventudes da Associagéo
Nacional de Pés-graduagdo em Comunicagédo, a COMPOS.

Piedras e Monteiro (2017) analisaram a producgéao cientifica
brasileira que se deu entre os anos 2010 e 2015, com foco no seg-
mento infantil. O estudo evidenciou 22 teses e dissertagdes, entre as
quais 12 foram analisadas, mais detidamente, por se caracterizarem
como estudos de recepcgéo (dois trabalhos) e de consumo midiatico
(dez trabalhos). Empiricamente, os 12 estudos em destaque (uma tese
e 11 dissertagdes) exploraram a producao de sentido pela crianga em
relagdo a um produto mididtico especifico, ou suas praticas de con-
sumo midiatico, todas parametrizadas pela abordagem sociocultural.
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As narrativas advindas das proprias criangas embasaram oito
das pesquisas realizadas. Quando focadas em um meio de comuni-
cagao especifico, a televisdo ainda obteve o principal destaque em
mais da metade das investigacoes, tendo Piedras e Monteiro (2017)
sinalizado uma lacuna quanto a exploracao de outros meios e plata-
formas que se fazem presentes na rotina das criangas. Sob a pers-
pectiva dos géneros midiaticos examinados, houve predominancia
de estudos pautados na relagcdo da crianga com a publicidade pro-
veniente tanto da programacao infantil quanto de outros contextos
- sendo recorrente a pressuposi¢ao de uma associagao direta entre
préaticas de recepgédo da publicidade e praticas de consumo de bens.
Sinalizamos, ainda, que entre 2010 e 2015 as investigagdes foram
produzidas majoritariamente por mulheres; e principalmente a partir
da regido do Sudeste, havendo apenas uma pesquisa representante
para cada uma das outras quatro regioes.

PROBLEMATIZAGOES
TEORICO-METODOLOGICAS PARA
ESTUDAR CRIANGAS E ADOLESCENTES
E SUAS RELACOES COM AS MIDIAS

Nas ultimas décadas os estudos sobre a relacdo de criangas
e adolescentes com as Tecnologias da Informacdo e Comunicagao
(TICs) se consolidaram. No ambito internacional, em um projeto con-
duzido pela perspectiva europeia, o Global Kids Online tem buscado
ampliar o escopo dos debates iniciados desde 2006 entre pesquisa-
dora(e)s da rede EU Kids Online em torno de paradigmas, teorias e
metodologias de anélise sobre a relagdo de criangas e adolescentes
com as midias, definindo algumas diretrizes comuns. No contexto
nacional, a comparabilidade com esses estudos internacionais foi

297



SUMARIO

possibilitada com a série de pesquisas T/C Kids Online Brasil, do CGl.
Br, desenvolvida com base nas diretrizes supracitadas.

Ao refletirmos acerca do referencial tedrico-metodolégico
gue orienta os estudos empiricos do campo € possivel mapear alguns
pressupostos, conceitos, categorias, métodos e técnicas reconheci-
das e/ou validadas, preocupacdes éticas, e topicos de interesse pre-
valentes. Destacamos alguns.

Apoiados na tradigao da histéria e da sociologia da infan-
cia, a(o)s pesquisadora(e)s do campo da comunicagdo assumem a
condicdo de artefato social da prépria nogéo de infancia; portanto,
a nao universalidade dessa experiéncia e a singularidade das vivén-
cias da infancia em diferentes contextos socioculturais. Criangas e
adolescentes sdo seres em uma fase peculiar de desenvolvimento
de suas capacidades (Landsdown, 2005). Esse é um dos importan-
tes legados da psicologia e da area da salde, que nos possibilita
entender como a relagdo com a comunicagao esta também vin-
culada aos niveis de desenvolvimento cognitivo e socioemocional
deles (Swider-Cios; Vermeij; Sitskorn, 2023).

A crianga e o adolescente sdo seres humanos detentores
de direitos, como é reconhecido em tratados internacionais, como a
Convencéao dos Direitos da Crianga (ONU, 1989), ou nacionais, como
o Estatuto da Crianca e do Adolescente (Brasil, 1990), entre outros.
Os estudos da infancia, ancorados na ciéncia do direito e pautados
pelo principio do melhor interesse da crianga, acolhem a diretriz que
prescreve que criangas e adolescentes sdo responsabilidade con-
junta da familia, da comunidade, da sociedade e do Estado.

Nesse processo, incorporam a contribuicdo de outros sabe-
res como a ciéncia da informacdo e a ciéncia da computagédo no
esforgo de compreender e otimizar a relagdo de criangas e adoles-
centes com a informagéao, em um cendrio de crescente interconexao,
envolvendo processos de dataficacdo, uso de inteligéncia artificial
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etc. Neste cendrio desafiador, a midia-educagéo e/ou educomuni-
cagao aproximam/fundem campos para dar conta desse enredado
ecossistema comunicacional. Evidencia-se, assim, outro principio
amplamente reconhecido nos estudos da infancia e da adolescén-
cia em diferentes dreas do conhecimento: o imperativo dos estudos
interdisciplinares para as(os) pesquisadora(e)s que almejam dar
conta da complexidade dessas relagdes.

Os modos de pesquisar, nacional e globalmente, o campo
aqui explorado se estruturam em torno de territérios e abordagens
tedrico-metodoldégicas comuns, especialmente em estudos que
reconhecem guiar-se por esses paradigmas, a exemplo de Stoi-
lova, Livingstone e Khazbak (2021). Além do debate acerca do que
se entende por infAncia e adolescéncia, os estudos problematizam
questdes como Risco e Dano, Oportunidade, Direitos, Bem-Estar,
Mediacdo, desdobrando-se em categorias de Acesso, Uso e Ativi-
dades na relagdo com as TICs. Nos estudos brasileiros, a énfase no
paradigma do consumo e/ou nos estudos de recepgéo, ao recorrer
ao enquadramento tedrico orientado pelo conceito de apropriagao,
estabelece contornos particulares as investigacdes.

Em termos metodoldgicos, as pesquisas sobre infancia e
adolescéncia se alinham ao reconhecimento crescente na academia
sobre o mérito dos estudos quantitativos e qualitativos, e o caréter
desejavel de suas possiveis articulagdes. Nessa breve apreciagao,
escolhemos abordar apenas um aspecto, que nos oferece uma porta
de entrada privilegiada para tratar dos desafios metodoldgicos: a
questdo da comparabilidade. Afinal, sem pardmetros comuns, que
norteiam o que os pares reconhecem como ciéncia (Kuhn, 1987), ela
nao avanga. Tampouco ela o faz, se as pesquisas desconsideram as
singularidades contextuais. Portanto, um esforgo significativo tem
sido feito para definir procedimentos, pardmetros e linguagens ade-
guadas aos estudos das infancias e adolescéncias.
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CARACTERISTICAS DAS PESQUISAS:
LFVANTAMENTO DE 2016 A 2020

Os estudos situados no periodo reafirmam o papel da
crianga e do adolescente como sujeito ativo que se apropria refle-
xivamente dos conteldos midiaticos que consome e também ajuda
a produzir, em um sistema comunicacional complexo, multiplata-
forma e com narrativas hibridizadas. Com especificidades distin-
tas, mas correlatas as da infancia, os adolescentes passaram a ter
também suas particularidades evidenciadas no corpus em questao,
recebendo atencdo especifica neste capitulo.

No levantamento mais recente, o nimero de teses e disser-
tagdes que abordam a crianga e/ou o adolescente, como publico
da comunicacdo ou na condicdo de consumidores midiaticos, foi
da ordem de 152 trabalhos. Entre eles, 14 pesquisas integram o
corpus deste capitulo.

Quadro 1 - Trabalhos defendidos entre 2016 e 2020

Titulo Ano Autoria Universidade | Categoria | Classificagdo
E violento, mas & legal!
Esporte contemporaneo Eugénio Universidade Recencio
e 0s sentidos construidos 2016 Carlos do Federal do Dissertacdo : pg
. o Mididtica
por adolescentes sobre a Rego Aratijo Piauf | PI
midiatizagdo do MMA
Entre 0 olhar da pobreza
E0somds Ustentaggo: Aline da Escola Superior
0 consumo de narrativas . : . Consumo
i .| 207 | SilvaBorges | dePropagandae | Dissertagdo i
mididticas do funk ostentagdo . Mididtico
. Rezende | Marketing| SP
por criangas em contexto de
vulnerabilidade social
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Trabalho Infantil:

uma andlise sobre a Daniella Universidade Recencio
construgdo de sentidos a 2017 Rocha Catdlica de Dissertado i digt(i;ca
partir de campanhas de Magalhdes Braslia | OF
mobilizagdo social
Midia e construgdo
de sentido: Amanda Universidade Recencio
0 olhar de adolescentes em 2018 R. Brito da Catdlica de Dissertado : pc
. L . Mididtica
internacao proviscria sobre a Costa Brasilia | OF
reducdo da maioridade penal
s,
v ’p. Kandice Van | Federal do Rio . ; Consumo
consumo mididtico e 2018 R, Dissertacdo
L Grél Quintian Grande Mididtico
produco audiovisual no
) doSul | RS
contexto digital
Apropriagdo por criancas da
publicidade em canais de . Universidade
outubers brasileiros: e Federal do Rio Recepgdo
J ) ' 2018 | ClaraSidou Tese o
a promogdo do consumo Vonteiro Grande Mididtica
no YouTube através da do Sul | RS
publicidade de experiéncia
Vlozes sobre imagens:; Paula Universidade ——
produgdo de sentidos a partir | 2018 Ceccon Federal Dissertado oy
o o . Mididtico
do audiovisual na infancia Thurler Fluminense| R)
A Flor da Pele;
um estudo de recepgao Rosa Helena . )
do desenho Guilhermina e 2018 Santos de Unlvers[dade te Dissertado chgp;au
, . Brasflia | OF Mididtica
Candeldrio com criangas de Jesus
uma escola quilombola
£ tempo de boas noticias: Camila FIAM-FAAM Recencio
arelagdo dos jovenscomas | 2019 Garcia Centro Dissertacdo : pg
L ) L Miditica
narrativas jornalisticas daSilva | Universitrio | SP
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Atelenovela brasileira na
relacdo intergeracional de

L s Helen Emy | Universidade de Recepcdo
migartes basieros o 208\ ook | Siorab|® | O | ididta
Japao: mediacdo, discursos e
produgdo de sentido
“Passa um filme na cuca!" Luciene Universidade —
recepgdo de cinemanoCuca | 2019 Ribeiro Federal Dissertado Vididtico
Barra do Ceard de Sousa do Ceard | CE
Sonhe alto, princesa; Luiza Universidade Recencio
discursos sobre génerona | 2020 I Federal do Tese p[_;
e " i Guimardes . Mididtica
inféncia na regido de Curitiba Parand | PR
Infdncia, Consumo/e.M|d|a: Renata Universidade
um mapa das multiplas
mediagOes de criangas 2020 Ales de Federel 0 Tese Consumg
¢ ¢ Albuquerque Rio Grande Mididtico

visibilizadas nas redes

I Othon do Norte | RN
sociais online

Jovens, idolos e midia no
universo do futebol:
um estudo sobre Carolina Universidade
construgdo de identidadese | 2020 Alves doEstadodo | Dissertacdo
comportamentos de consumo Fontenelle | Rio de Janeiro | )
em uma escola da Baixada
Fluminense

Consumo
Mididtico

Fonte: as autoras.

Pelo exposto, constatamos um aumento significativo das
investigacdes sob o viés dos estudos de recepgado, em relagdo ao
periodo anterior, analisado por Piedras e Monteiro (2017), identifi-
cando oito trabalhos de recepgao e seis sobre consumo midiético.
Houve também uma expansao do ndmero de teses produzidas (qua-
tro) em relagdo ao periodo anterior (uma), estando as dissertagoes
contabilizadas como dez das quatorze investigagdes.

As pesquisas sao oriundas de quatro das cinco regides brasi-
leiras. Assim como no intervalo de 2010-2015, o Sudeste se mantém
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com o maior nimero de produgdes (cinco). Vale ressaltar, contudo,
que entre 2016 e 2020 a distribui¢éo se fez de modo menos desigual
entre as regides representadas, havendo trés trabalhos provenientes
do Sul; trés do Centro-Oeste e trés do Nordeste. Ndo foram identifi-
cadas producgdes realizadas no Norte.

Grafico 1- Regides de produgao das pesquisas (2016-2020)

W

N

-

Fonte: as autoras.

Os trabalhos também ressaltam que "mesmo no ambiente
académico, mesmo nas humanidades - as criangas continuam sendo
uma probleméatica do feminino, uma vez que quase a totalidade dos
textos é de autoria de mulheres” (Tomaz, 2020 apud Guedes; Car-
valho, 2020, p. 27). No intervalo analisado por Piedras e Monteiro
(2017), dez entre as 12 pesquisas foram assinadas por mulheres. No
levantamento atual (2016-2020), 13 das 14 investigag¢des o sao.
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Grafico 2 - Autoria das pesquisas (2016-2020)

Mulheres Homem
Fonte: as autoras.

Uma mudanga percebida refere-se a ndo exclusividade de
uma abordagem tedrica para a investigagao da relagédo de criangas e
adolescentes com a midia. Os dados referentes a 2016-2020 indicam
que, além dos dez trabalhos com abordagem sociocultural, quatro
das investigagcdes valeram-se da abordagem sociodiscursiva.

Sobre os meios investigados de modo prevalente, os traba-
Ihos continuam a evidenciar o predominio da televisado (dez estudos) -
categoria que, contudo, passa a ser acompanhada pela compreensao
sobre novos modos de “ver TV" Por exemplo, quando circunscritas ao
meio televisivo, as pesquisas contemplam conteldos televisionados
convencionais, mas também o streaming. A mesma associagao com as
potencialidades tecnoldgicas advindas da transformacgao digital vale
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para radio/ radio por streaming; jornal/ jornal online; revista/ revista
online e assim por diante. A internet assume o segundo lugar entre os
meios enfocados, ganhando visibilidade em sete das 14 investigagdes,
evidenciando um salto em relagdo aos dados do periodo anterior.

Grafico 3 - Meios de comunicacdo analisados (2016-2020)

TV / TV por streaming
Internet

Radio / Radio por streaming
Jornal / Jornal online
Outros

Cinema

Revista / Revista online

Fonte: as autoras.

No que concerne aos géneros mididticos, a distribuigcao
do levantamento atual é espraiada. As produgdes proprias do uni-
verso infantil constam em cinco estudos, principalmente dedicados
a andlise sobre a recepgdo do publico em questdo. Na sequéncia
das recorréncias aparecem empatados os géneros mididticos
Publicidade/Propaganda (trés trabalhos), e Jornalistico/Informativo/
Noticidrio (trés trabalhos). Como é possivel verificar no gréfico,
ainda outras nuances textuais da midia dialogam com as produgdes
cientificas que tém como foco o publico infantojuvenil.
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Grafico 4 - Géneros miditicos analisados nas pesquisas (2016-2020)

infantil [
Publicidade / Propaganda _
Jornalistico / Informativo / Noticiario _
Musical [N
Entretenimento / Humor _
Telenovela / Radionovela _
esportivo [N
Série / Seriado -
Cultural / Educativo -
Filme -
Policial / Policialesco [N
Outros -

(1] 1 2 3 4 5

Fonte: as autoras.

Empiricamente, a relacdo do publico com as midias esté
conectada a tematicas de seu cotidiano, como consumo (4); vio-
Iéncia (2); youtubers (2); racismo (1); cultura musical (1); traba-
lho infantil (1); relagdes intergeracionais (1); politicas publicas (1) e
questdes de género (1).

Dois grandes blocos englobam os objetivos almejados
pelas investigagdes que integram o corpus: compreender a pro-
ducéo de sentidos por parte de criangas/adolescentes sobre um
determinado assunto, com base em um (ou mais) produto(s) midi-
atico(s) (nove trabalhos); e problematizar experiéncias de consumo
que incorrem em praticas de produgao e/ou consumo de conteddo
comunicacional (quatro trabalhos).
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Gréafico 5 - Objetivos das pesquisas (2016-2020)
10

Investigar Investigar
producdo de sentido experiéncias de consumo

Fonte: as autoras.

A seguir, veremos em detalhes as escolhas tedrico-metodo-
|6gicas dos trabalhos que constituem o nosso corpus, bem como os
resultados dessas pesquisas.
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ENFOQUES TEORICOS E
ESCOLHAS METODOLOGICAS

Nas pesquisas analisadas, nota-se claramente a preferéncia
pela abordagem denominada como sociocultural, presente em dez
das investigagdes. Nessa visada, surge com destaque o nome de
JesUs Martin-Barbero. Trata-se de autor cuja perspectiva tedrico-me-
todoldgica aparece enfaticamente em oito dos quatorze trabalhos
analisados, que apresentam, como referéncia de base, a classica
obra "Dos meios as mediagbes: comunicagao, cultura e hegemo-
nia" (Martin-Barbero, 2013). Essa escolha se articula ao fato de que a
maioria das pesquisas se filia aos estudos culturais: em quatro delas,
é o principal enfoque tedrico-metodolégico, de acordo com a classi-
ficagado proposta nesta obra, e em outros seis textos eles aparecem
dialogando com outras éareas, sobretudo a sociologia da infancia.
Nos demais trabalhos, a combinacéo de diferentes correntes é o que
mais aparece (em trés pesquisas), com vertentes como teorias do
consumo e comunicagao publica. Apenas um dos trabalhos, desen-
volvido em um mestrado profissional em jornalismo (Silva, 2019),
faz um estudo que aciona sobretudo teorias da produgdo noticiosa,
ainda que haja a ideia em dialogar com outras pesquisadoras que
abordam a recepgao do noticiario por jovens.

A preocupagdo com os estudos da infancia, como indicado,
explica a relevancia do autor inglés David Buckingham, referén-
cia na pesquisa sobre as relagdes entre criancas, adolescentes e
midia. Nesse sentido, trés pesquisas tém a obra “Crescer na era
das midias eletronicas” (2007) como estudo basilar. Vale ressal-
tar que outros nomes importantes da investigacdo sobre e com
infancias e adolescéncias no campo da comunicagdo nao apare-
cem em destaque, como Sonia Livingstone, Giovanna Masche-
roni, Jasmina Byrne e Sara Alvarado. Além disso, mesmo autores
latino-americanos que se voltam mais as questdes da recepgao e
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do consumo midiatico por criangas, como Orozco Gémez, ndo sur-
gem em relevo (apenas dois trabalhos). De toda forma, é necessa-
rio comentar que a maior parte do corpus ndo busca se articular,
de modo estruturante, com teorias que se debrugcam especifica-
mente sobre a relagcdo da midia com as infancias e adolescéncias.

A perspectiva sociodiscursiva, em que as teorias do discurso
sdo mobilizadas para as andlises dos processos de recepgao, esta
presente em quatro trabalhos, e as ideias do russo Mikhail Bakhtin
(1895-1975) estruturam dois deles. Nota-se, portanto, que essa ver-
tente aparece pouco nos estudos de recepgéao sobre as criangas.

Refletindo ainda a escolha pelos estudos culturais latino-
-americanos, a maioria das pesquisas (12 trabalhos) se desenvolve
com base em premissas sobre o sujeito que participa do processo
de recepcado ou sobre esse fendmeno em si. Assim, Othon (2020,
p. 70) explicita que busca “pensar nas criangas como sujeitos ati-
vos no processo de recepgao, que constroem significados por meio
da negociagao entre texto e leitor’, e Suzuki (2019, p. 30) ressalta a
complexidade da recepgao, dado que ela envolve, além da emissao,
mensagem, meio ou recepgao, as "injunc¢des (sociais, econdmicas,
tecnoldgicas, culturais)” entre todos os agentes no processo comu-
nicacional. Tais estudos apresentam uma base comum, que foge do
olhar funcionalista sobre a recepgéo, ainda que os resultados, por
vezes, possam ser muito descritivos, como veremos a seguir.

Em relagdo as estratégias metodoldgicas, evidencia-se a com-
binacao de diferentes técnicas em todos os trabalhos, com énfase na
abordagem qualitativa. A mais usada é a entrevista, escolha de dez
autores; seguida de discussdo em grupo (sete estudos); observagao
participante (cinco); questionario e formularios (cinco trabalhos); grupo
de discussao e didrios de campo (dois trabalhos no primeiro caso e
trés no segundo). Histérias de vida aparecem em um trabalho, bem
como pesquisa-agao. Com esses dados, identificamos ainda que em
todos os estudos do corpus temos algum tipo de didlogo direto da(o)
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s pesquisadora(e)s com os sujeitos de pesquisa, por meio de entrevis-
tas ou de discussdes promovidas em grupo. A inspiragédo etnogréfica,
em processos em que o pesquisador interage com os participantes e
registra suas percepgdes em contextos cotidianos (a chamada obser-
vacdo participante), aparece em pouco mais de um tergo dos traba-
lhos, o que mostra também a relevancia dessa abordagem.

Técnicas com outros tipos de interagcdo, como jogos, ofici-
nas e atividades em grupo, que surgem em seis estudos, sdo agdes
complementares aquelas mais tradicionais; ou seja, 0 campo parece
entender que sozinhas elas ndo conseguem gerar os dados neces-
sarios para a investigagdo. Nesses casos, nota-se ainda que essas
escolhas metodoldgicas buscam desenvolver nos sujeitos diferentes
competéncias de recepcao, despertando a criticidade.

Conforme evidenciado nos dados referentes aos géneros
midiaticos, vimos que, entre os materiais escolhidos como corpus de
algumas pesquisas, destacam-se os videos, incluindo aqueles do You-
tube, desenhos animados e clipes de musica, em sete trabalhos. Um
estudo trouxe ainda perfis de redes sociais, e dois se voltaram a con-
telidos publicitarios. Assim, formatos de midia mais tradicionais, como
reportagens impressas e telenovelas, sdo residuais. Vé-se, portanto,
um mapeamento da recepcao de criangas e adolescentes de maneira
ampla, que investiga a jornada deles também nas midias digitais.

Por fim, todas as 14 pesquisas explicitam sua amostra, e a sua
composi¢ao foi de forma néo probabilistica. Vé-se que 12 delas sele-
cionaram os sujeitos de pesquisa de maneira intencional (como ado-
lescentes que veem videos de Mixed Martial Arts (MMA), em Araujo
(2016), e 15 criangas de 10 e 11 anos, em duas escolas publicas de Porto
Alegre, em Monteiro (2018)). Em relagdo a faixa etaria dos participan-
tes, percebe-se como a segunda infancia sobressai como objeto de
estudo em relagdo a primeira. Apenas duas pesquisas ouvem criangas
com quatro e cinco anos (em entrevistas e/ou discussdes em grupo)
(Jesus, 2018; Guimaréaes, 2020). Os adolescentes sdo o publico em sete
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trabalhos (ainda que em um deles sejam tomados como jovens), e 0s
adultos que convivem com os mais jovens sdo ouvidos em dois traba-
lhos (em um deles, o enfoque é intergeracional).

Em resumo, percebe-se que os autores investem no estudo
sobre praticas midiéticas das infancias e adolescéncias, mas hd ainda
certo receio de falar com criangas mais novas, possivelmente por
conta das dificuldades encontradas nessa escuta. Elas, no entanto,
também devem receber aten¢do do campo cientifico da comunica-
cao (ainda que para isso seja necessario pensar em métodos nao
tradicionais, como desenhos (Cohn, 2005; Girardello, 2018), pois se
sabe como os meios sdo elemento fundamental na constituigdo dos
modos de ser crianga hoje, como tém demonstrado as autoras deste
capitulo (Guedes; Carvalho, 2020; Doretto, 2020; Sampaio, 2016),
entre outra(o)s pesquisadora(e)s.

Por fim, alguns trabalhos apresentam limites nas escolhas
metodoldgicas: ha certa desatencdo aos procedimentos éticos,
como conseguir o assentimento das criangas em uma das atividades
ou a aprovagao dos pais e/ou responsaveis para que os adolescen-
tes participem das investigagdes; nao ha indicacdo das idades de
alguns sujeitos de pesquisa (apenas mengéo ao grupo ao qual per-
tencem); e nota-se a falta de justificativa para algumas sele¢des de
materiais para andlise. Contudo, em regra, os textos descrevem com
detalhe as etapas de pesquisa, o que contribui para o conhecimento
dos percursos de cada estudiosa(o) no campo.

RESULTADOS OBTIDOS:
UM PANORAMA DOS ACHADOS

A maneira do estudo apresentado por Piedras e Monteiro
(2017), as anélises serdo feitas com base nos assuntos sobre os quais
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se debrugam as teses e dissertagdes: 1) producao de sentido sobre
produto midiético (Araujo, 2016; Jesus, 2018; Silva, 2019; Sousa, 2019;
Suzuki, 2019; Guimaraes, 2020); 2) produgao de sentido sobre tema
de interesse social (Magalhaes, 2017; Costa, 2018); e 3) relagbes de
consumo e apropriagao das midias (Rezende, 2017; Monteiro, 2018;
Quintian, 2018; Thurler, 2018; Fontenelle, 2020; Othon, 2020).

Comecemos pelos trabalhos com foco na produgéo de sentido
de criangas e adolescentes sobre diferentes produtos midiaticos. Em
sua dissertagao sobre a recepgao pelos adolescentes de transmissdes
audiovisuais de Mixed Martial Arts (MMA), Eugénio Araujo (2016) che-
gou a conclusao de que o publico, apesar da violéncia visivel, enxerga
o esporte profissional sob um viés de entretenimento e passatempo,
estando este inserido, inclusive, no ambiente de partilha familiar. A
pesquisa conclui que o conceito de violéncia construido pelos sujeitos
adolescentes pesquisados, a partir do MMA, se condensa na agres-
séo fisica e verbal sem motivagédo aparente, embora eles ndo o vejam
a partir de uma perspectiva negativa (por ser socialmente legitimado
pelo status de esporte). Para os sujeitos ouvidos, trata-se de um esporte
legal, tanto do ponto de vista moral/da legalidade quanto da diversao.

Em outro trabalho, que adentra o universo da identidade étnica,
Rosa Helena de Jesus (2018) realiza estudo sobre o desenho Guilher-
mina e Candeldrio com criangas de uma comunidade quilombola. A
dissertagdo aponta que um dos elementos formadores do racismo nas
infancias é o ndo reconhecimento de si mesmo como negro. “Embora
a escola esteja localizada em uma comunidade quilombola, as crian-
cas, de forma geral, ndo se enxergam como negras. Elas acham mais
bonitas as pessoas brancas e se veem como tal” (Jesus, 2018, p. 90).
Sentimentos de identificagcdo e, mais que isso, de uma autoestima
negra positiva séo uma construgé@o processual, na qual escola, edu-
cadores e comunicadores podem ser parceiros. Para tanto, ressalta a
importancia do estimulo ao acesso a leituras plurais do mundo.

Ainda sobre a questao identitaria, o trabalho de Helen Suzuki
(2019) debruca-se sobre a telenovela brasileira, vista como elemento
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mediador e produtor de sentido nas relagdes intergeracionais de des-
cendentes de japoneses repatriados ao Japao. Os sujeitos da pesquisa
apontam que a telenovela, ao ancorar elementos da identidade cultu-
ral de origem das familias (brasileiras), converte-se em espago simbé-
lico que se aproxima de fragmentos de sua prépria histéria familiar e
do passado no Brasil. Tanto para os jovens em idade escolar ouvidos
quanto para seus familiares adultos, acompanhar esse produto cultu-
ral brasileiro serve como “meio de atualizagdo de conteldos e temas”
e "retrato social do cotidiano dos brasileiros’, do qual se encontram
longe geograficamente (Suzuki, 2019, p. 227). O estudo identificou que
0 género mididtico telenovela prepara o terreno para o contato social
entre pais e filhos (algo relatado pelos sujeitos da pesquisa como pro-
bleméatico na cultura japonesa). Ao assistir aos episddios, as familias
"trocam ideias, sentidos e valores construidos e compartilhados a par-
tir das tramas e temas mostrados na ficgao televisiva” (p. 228).

Dois trabalhos, os de Camila Silva (2019) e Luciene Sousa
(2019), elegeram explorar a relagéo de adolescentes e jovens com
as narrativas midiaticas. Silva chegou ao bindmio internet e televisdo
como os principais meios de comunicagdo para consumo e compar-
tilhamento de noticias. Ela também concluiu que a tendéncia a sele-
cionar conteldos positivos para consumir e compartilhar era uma
constante entre os adolescentes, independentemente de suas pre-
feréncias tematicas e ideoldgicas. Além disso, ressaltou suas prefe-
réncias por narrativas mais leves e a importancia do jornalismo para
solugéo dos problemas do cotidiano (Silva, 2019).

J& na pesquisa de Sousa (2019) sobre recepcao midiatica
em um cineclube de um centro cultural para a juventude no Cear3,
a pesquisadora destaca que a recepgao esta intimamente ancorada
nas mediagdes que o sujeito experimenta em seu cotidiano, com
ecos de sua histéria de vida, contexto socioecondmico e repertério
cultural. Em especial, reconhece-se a imbricagcdo nesse processo
dos problemas sociais que afetam as classes populares no pais.
Metodologias participativas de vivéncia cultural e transversais a
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realidade juvenil, como o teatro do oprimido (Boal, 1980) e os jogos
teatrais (Spolin, 1992), sdo especialmente valiosas para realizar uma
comunicagdo estética e transformadora, ou, como Sousa mesmo
diz, "acordar o homem-artista” (Sousa, 2019).

Fechando esse bloco, Luiza Guimardes (2020) investiga
como criangas reagiram ao reposicionamento de marca das Prince-
sas Disney e como a “cultura das princesas” encontra-se sedimen-
tada em seus imagindrios. Concluiu a autora que, “como sujeitos, as
criangas tendem a reproduzir em seus discursos saberes discursi-
vos hegemonicos propagados pela memdria discursiva” (Guima-
raes, 2020, p. 230); contudo, apesar da normatividade de género, as
meninas, ancoradas em um discurso de resisténcia e protagonismo,
mostraram capacidade critica e abertura para reflexdo em torno dos
papéis tradicionais trazidos pelas midias infantis da Disney (ela frisa
que as dindmicas de competitividade foram mais acentuadas no uni-
verso da escola particular, em relacéo a instituicdo publica). Dois dos
trabalhos abordam a produgéo de sentido por criangas a partir do
contato com tema de interesse social em espagos midiaticos.

O estudo de Daniella Magalhaes (2017) focou na recepgao de
publicidade institucional sobre trabalho infantil, dividindo seus acha-
dos entre o polo da produgéo e o da recepgao. Este duplo fluxo, inclu-
sive, foi um dos resultados mais relevantes do trabalho, uma vez que
revelou ser “possivel construir um caminho de analise que permita
dialogar com a produgéo e recepcao” (Magalhaes, 2017, p. 171), viabili-
zado por meio da articulagdo entre comunicagao publica, elaboragéo
de politicas publicas e mobilizagcdo da sociedade envolvida, ouvindo
guem estd nos “polos” de produgédo e recepgao da informacéo. No
processo de andlise das campanhas, constatou que, no caso da publi-
cidade governamental, “os sentidos sobre trabalho infantil se restrin-
giram a infancia, com o apagamento da adolescéncia” (Idem, p. 166).

J& a pesquisa de Amanda Costa (2018) sobre a produgao de
sentido por adolescentes identificou que os programas policialescos
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(com suas caracteristicas de dor, drama e medo) séo o género mais
consumido pelos jovens do sistema socioeducativo. Dessa forma, o
consumo desses textos midiaticos pelo grupo de adolescentes - que
transita pelas regides periféricas onde vivem - e seus processos de
recepgao ancoram-se em seus contextos socioculturais e posicoes
de classe. Ficou evidente também que o discurso dos adolescentes
sobre a reducédo da maioridade penal ndo comunga totalmente com
o discurso midiatizado do senso comum sobre o tema. Segundo eles,
o estigma social, gue acompanha adolescentes em conflito com a lei,
se comunica com “estereétipos de bandidos passados na televisdo”
(Idem, p. 112) e expressa um viés classista e marginalizado.

Neste terceiro bloco - relagdes de consumo e apropriagao
- um ponto comum aos trabalhos desse grupo é o protagonismo/
lideranga/autonomia infantil nos processos de consumo midiatico.
Especialmente em relagdo a seguranca e aos direitos, ha conclusdes
gue se comunicam, como as de que “a indUstria de consumo possi-
bilitou que as criangas [..] se colocassem numa posigao mais iguali-
taria diante dos adultos” (Othon, 2020, p. 217); a observagao de que,
usualmente, “elas estdo desacompanhadas no momento da assis-
téncia, ou, ainda, acompanhadas de irmaos, primos ou outras crian-
cas” (Thurler, 2018, p. 131) e que até os processos educacionais tém
sido afetados, uma vez que “a autonomia também foi identificada em
novos métodos de aprendizado citados pelas criangas - como pes-
quisas escolares e videos no YouTube" (Othon, 2020, p. 217).

A maior parte dos trabalhos desse grupo estd associada ao
contelddo audiovisual, com destaque para o YouTube, midia com
profusdo de anuncios publicitarios. Desse modo, fica evidente que
o consumo e a mediagdo tecnoldgica tornaram-se ferramentas
capazes de influenciar as sociabilidades infantis, os lagos afetivos
que elas tragam e a formacao dos adultos que essas criangas virdo
a ser (Othon, 2020). Trata-se da experiéncia de crescer delineada
pela “publicidade de experiéncia’, afirma Monteiro (2018). A autora
constata que os youtubers recorrem a “publicidade de experiéncia’,
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visibilizando marcas e incentivando o consumo, o que é feito sem a
devida transparéncia (Monteiro, 2018, p. 284).

Os discursos a que tém acesso, especialmente no YouTube,
tém alta permeabilidade na constituicdo de suas visdes/sentidos de
mundo, embora haja uma apropriagdo sempre criativa, diversa e as
vezes até distante do senso comum adulto (Thurler, 2018). Quando
criangas, além do publico consumidor, sédo também as produtoras
de conteldo (estando presentes como influenciadores, youtubers ou
tiktokers mirins), e hd uma articulagdo entre as praticas de consumo
e de produgédo ainda mais gritante, sendo necesséria uma atitude
social protetiva e critica nos dois polos da plataforma midiatica, o do
emissor e o do receptor (Quintian, 2018).

A exemplo do trabalho de Guimaraes (2020), também houve
achados relativos ao debate da normatividade de género nos traba-
Ihos deste bloco. Foram os de Aline Rezende (2017), Maria Clara Mon-
teiro (2018) e Carolina Fontenelle (2020) que trouxeram conclusdes
relativas ao tema. Para Rezende, por exemplo, a producéo audiovisual
alinhada com a estética do funk ostentagao, com seus videoclipes, tém
influéncia na construgéo social do género das infancias analisadas.
Ja Fontenelle, em sua investigacao, concluiu que as meninas também
se vinculam a clubes de futebol, além de disporem de informacgdes e
produtos a eles relacionados, que afetam o seu imaginario cotidiano,
mesmo que de maneira diversa dos garotos. Um elemento reforgador
disso foi 0 engajamento de mais meninas nas respostas ao questiona-
rio e nas atividades propostas para a comunidade escolar.

Tanto Rezende quanto Fontenelle afirmam que o mundo do
consumo e um de seus elementos reguladores centrais - no caso, o
dinheiro - acabam se convertendo em atalhos (quando nao as Uuni-
cas vias possiveis, do ponto de vista das criangas no trabalho sobre o
funk) para acessar espagos, bens e marcadores de dignidade social
(Rezende, 2017; Fontenelle, 2020). No trabalho desta ultima, entre
os relatos dos jovens, hd quem deixe de pagar uma conta ou de
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comprar algo essencial para a casa devido ao consumismo atrelado
ao futebol. Sdo conclusdes que nos levam a sintetizar que, para além
da questdo de género, a vulnerabilidade social periférica também
desponta como fator que atravessa as infancias e adolescéncias.

CONSIDERAGOES FINAIS

A andlise conduzida neste capitulo - pautada em estudos de
recepcao e consumo midiaticos relacionados com dindmicas pro-
prias da infancia e da adolescéncia - sugere um gradativo aumento
de interesse sobre essa tematica no campo da comunicagdo no Bra-
sil. Pesquisadoras de diversas regides, com destaque para o Sudeste
(cinco trabalhos), sdo as principais responsdveis pelas 14 publica-
¢oes nos Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagao entre 2016
e 2020. Sao teses (quatro) e dissertacoes (dez) que focam no meio
televisivo e na internet, e contemplam géneros midiaticos bastante
diversos, sobressaindo as investigacdes sobre Publicidade/Propa-
ganda e Jornalismo/Informativo/Noticiario. As investigagdes evi-
denciam que a relagédo do publico infantojuvenil com a comunica-
cao midiatica esta conectada com tematicas do cotidiano, tais como
consumo, violéncia, youtubers, entre outros. Tais estudos estdo em
sintonia com a crescente visibilidade que as relagdes dos sujeitos
infantojuvenis com as TICs tém ganhado no debate publico.

Numa perspectiva paradigmética, compreendemos que 0s
estudos dessa temética devem estar atentos a apreender tais rela-
¢cOes considerando o ecossistema comunicacional em sua forga
estruturante, sem perder de vista, também, a agéncia dos individuos
e grupos, foco deste capitulo. Por isso mesmo, a literatura preconiza
a necessidade de lidar, de forma balanceada, com os paradigmas
dos riscos e das oportunidades (Livingstone et al,, 2015). Essa pers-
pectiva vem sendo recentemente alargada com a inclusao, nesta
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equacao, do paradigma dos direitos e do bem-estar de criangas e
adolescentes, reconhecido, inclusive pela Organizagdo das Nacdes
Unidas, por meio do Comentério Geral n°. 25 (ONU, 2021).

Em relagdo a énfase neste grupo social, consideramos impor-
tante ressaltar que nem todos os trabalhos analisados neste capitulo
debatem com profundidade teorias especificas dos estudos da infan-
cia, e, quando o fazem, tomam como referéncias prioritarias, em regra,
obras internacionais. Ou seja, a pesquisa nacional nesta area ainda
€ pouco citada, evidenciando uma margem para maior articulagao
com dados e estudos ja mapeados por investigadora(e)s brasileira(o)
s. Observamos ainda, em alguns deles, a auséncia de problematizagao
dos conceitos de adolescéncia e juventude, com a sua devida diferen-
ciacdo. Isso poderia ser alcangado com uma revisao de literatura mais
robusta dos estudos nacionais e internacionais sobre o tema.

A preponderancia do olhar dos estudos culturais latino-ame-
ricanos, com base em Martin-Barbero, é evidente, o que desponta
como um ponto positivo, ja que a pesquisa se volta para o cendrio da
América Latina, e, em alguns casos, numa visada decolonial. Nessa
linha, o campo abraga o imperativo dos estudos interdisciplinares, de
modo a dar conta da complexidade dessas relagdes. Esse processo
enfatiza ainda o carater hibrido e polissémico das infancias e adoles-
céncias em diversos contextos culturais, de classe e de género.

Com prevaléncia da pesquisa qualitativa, varios autores também
realizaram esforgos louvaveis na sele¢cao e combinagdo de metodolo-
gias e instrumentos de coleta de dados. A adogdo dessa perspectiva
transmetodoldgica contribuiu para uma compreensao mais ampla dos
aspectos socioculturais, simbdlicos, de direitos e de literacia midiatica.

No entanto, os critérios e processos de aplicagdo de algumas
técnicas nem sempre aparecem devidamente detalhados e justifica-
dos (ex. critérios de escolha do corpus e instrumentos de pesquisa,
como videos, desenhos e outros materiais). Ha outros casos em que
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o trabalho tem o mérito de trazer uma descri¢éo detalhada do que foi
feito no campo, mas com pouca sistematizacédo sobre os achados de
pesquisa, ou, ainda, sem uma articulagdo com a base tedrica que con-
siga revelar novas nuances dos processos sociais investigados. Em
algumas entrevistas, por exemplo, caracterizagdes importantes des-
ses participantes (ex. descri¢do das idades) ndo aparecem, ou o fato
de a(o) estudiosa(o) estar implicada(o) no campo nao é tensionado.

Ainda quanto as técnicas, consideramos um avango que
os trabalhos proponham diferentes maneiras de abordar criangas
e adolescentes, explorando novas formas de interagao. Percebe-
-se um investimento, inicial, em modos mais criativos e lidicos
de "escuta” - ainda que técnicas tradicionais, como entrevistas,
guestiondrios e grupos focais, continuem relevantes e mais signi-
ficativos em termos de volume.

Para Huizinga (1971) o ato de brincar/jogar é catalisador
de sociabilidades e representagdes; ao mesmo tempo em que é
mecanismo de produgédo também é produto das culturas (Pupo,
2001; Monteiro; Delgado, 2014). Nesse ponto, cabe um investimento
maior nos estudos sobre cultura ludica, dos jogos e do brincar, ndo
apenas como tema, mas como estratégia metodoldgica pertinente
a pesquisa com criangas e adolescentes.

Se os estudos assinalam a relevancia de ouvir as criangas € 0s
adolescentes em investigacdes que a eles concernem - sendo este
outro principio metodoldgico estruturante -, e se reconhecemos que
héa peculiaridades que precisam ser consideradas nessa experiéncia
de escuta, como inovar no uso de métodos e técnicas e assegurar,
simultaneamente, pardmetros comuns? Estes sdo alguns dos desa-
fios que também estdo presentes nas pesquisas nacionais, especial-
mente, em um pais continental e culturalmente diverso como o Brasil.

Nesta coletdnea e capitulo, quando discutimos pesquisas
sobre processos de recepgdo e/ou consumo mididtico, “escutar
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criancas e adolescentes” torna-se um pilar da construgéo de conhe-
cimentos que valorizam as vozes e narrativas desses sujeitos sobre
suas proprias experiéncias. Para além desse consenso, como escu-
tar? Como escutar com método? Como escutar respeitando tem-
pos, ritmos, interesses, linguagens, idades, imaginarios delas/deles,
sé para citar alguns desafios. “Escutar” seria, mesmo, o horizonte
maximo a inspirar pesquisas com criancas e adolescentes? Con-
siderando as limitagdes dos vieses adultocéntricos que nos esca-
pam, posicionando-nos como legitimos decifradores do narrado; e
a nocao de experiéncia, que é mais larga que a enunciagéo, temos
ainda muito a avancar nos estudos sobre as praticas das criangas e
adolescentes - a exemplo de algumas abordagens etnogréficas -,
além de incorporar na pesquisa uma das interagdes mais genuinas
desses grupos sociais: o brincar/estar junto.

Escutar, observar, brincar, colher dados das criangas em con-
texto de pesquisa deve ter como pardmetro ético o principio do seu
melhor interesse. A submissdo de projetos aos Comités de Etica, impor-
tante e necessaria, ndo pode ser apenas protocolar. Assegurar o con-
sentimento dos pais, mas também o das criancas, recorrendo a lingua-
gens e dispositivos que facilitem o seu entendimento sdo aspectos fun-
damentais. Este, contudo, € s6 0 comego do problema, ja que uma série
de decisdes precisam ser tomadas sobre espagos apropriados, pre-
senga de pares nas interagdes da(o) investigadora (investigador) com
a crianga, duracéo de entrevistas, abordagem de temas sensiveis etc.

Além disso, é importante equilibrar o esforgo do trabalho de
campo com a interpretagdo densa do grande ndmero de informa-
cOes geradas por essas escolhas, compreendendo que a natureza
e a transparéncia no uso de métodos e técnicas para investigar os
sujeitos sdo elementos centrais da pesquisa, e ndo algo complemen-
tar, como ocorre em alguns trabalhos.

Por fim, também consideramos valioso o reconhecimento
feito pela(o)s pesquisadora(e)s do campo acerca da existéncia de
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objetos e recortes de pesquisa ainda negligenciados nos estudos
de recepcgéo na interface com as infancias e as adolescéncias. Con-
sideramos, pois, importante reconhecer que a(o)s autora(e)s nao se
furtaram do debate sobre lacunas e limitagdes de suas pesquisas,
legitimando espagos para investigacdes futuras. Certos trabalhos,
porém, apresentaram os achados timidamente. Novos elementos
aparecem de maneira ténue e, em certos casos, sua articulagdo com
0 embasamento tedrico precisa de mais corpo.

De todo modo, nesta andlise, identificamos enfoques tedri-
cos e metodoldgicos de pesquisa ja consolidados e resultados empi-
ricos relevantes, que oferecem imensa contribuigdo a investigagdo
cientifica. Em outras palavras, pudemos, com base no intenso traba-
lho realizado pela(o)s autora(e)s das dissertagoes e teses nas quais
nos debrugamos, nos tornar pesquisadoras mais atentas e criticas as
nossas escolhas na pesquisa. E o que esperamos que este capitulo
também possa oferecer as suas leitoras e seus leitores.
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