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N3ao consigo esquecer vocé. Volte para mim.”

(sHiNee, Sleepless Night. Tradugao livre).



RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo o desenvolvimento da marca autoral AKM192 e sua
primeira colecdo intitulada “Apanhadores de Sonhos”, com justificativa na metodologia do
Design Thinking, que utiliza o pesquisador dentro da problemadtica para desenvolvimento de
uma solucdo dentro da permissa. Foi também utilizado o conceito de Composto de Marketing
desenvolvido por Philip Kotler. A marca ¢ uma brincadeira de palavras com o nome da
designer e fundadora, Andressa Camille, e sua data de nascimento, 19 de fevereiro. Ela foi
criada a partir do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) monogréfico apresentado em 2016
para o curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceard (UFC). O grupo social
selecionado para a marca foram os Geeks, dentro de um contexto atual do calendédrio de
entretenimento de filmes, séries, jogos, musicas, etc., visando trazer diversdo aos sonhos do
publico-alvo através do desenvolvimento de roupas para dormir, com estampas ilustradas

exclusivamente pela empresa e modelagens apropriadas.

Palavras-chave: Cultura Geek. Design Thinking. Desenvolvimento de Produto.



ABSTRACT

The present work aimed at the development of the AKM192 brand, and its first collection
entitled "Dream Catchers", with justification in the methodology of Design Thinking, which
uses the researcher within the problematic to develop a solution within the permissible. It was
also used the concept of Marketing Composite developed by Philip Kotler. The brand is a
word play with the name of the designer and foundress, Andressa Camille, and her date of
birth, February 19. It was created from the Monographic Course Completion Work (TCC)
presented in 2016 for the Design-Fashion course of the Federal University of Ceard (UFC).
The social group selected for the brand were the Geeks, within a current context of the
entertainment calendar of films, series, games, music, etc., aiming to bring fun to the dreams
of the target audience through the development of sleeping clothes, with prints exclusively by

the company and appropriate models.

Keywords: Geek Culture. Design Thinking. Product Development.
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1. INTRODUCAO

O presente Portfélio Executivo tem como objetivo o desenvolvimento da primeira
colecdo baseada na Cultura Pop/Geek da marca AKM192. Além disso, abordar de forma
imagética o Portfélio Criativo com referéncias criativas e pertinentes para melhor
entendimento do trabalho desenvolvido.

Sobre a AKM192, a marca visa o desenvolvimento de roupas para dormir e
demais produtos voltados a este assunto, buscando trazer, na hora dos sonhos dos jovens
Geeks, diversao e conforto, por meio de modelagens apropriadas.

A elaboracdo de estampas tematicas, o desenvolvimento de modelagens de acordo
com as tendéncias, e o lancamento de colecdes baseadas no calendario de entretenimento,

apontam a inovacao da marca de uma forma contemporanea e fundamentada.

2. COMPOSTO DE MARKETING

O presente Portfélio Executivo tem como objetivo o desenvolvimento da primeira
colecdo baseada na Cultura Pop/Geek da marca AKM192. Além disso, abordar de forma
imagética o Portfolio Criativo com referéncias criativas e pertinentes para melhor
entendimento do trabalho desenvolvido.

Sobre a AKM192, a marca visa o desenvolvimento de roupas para dormir e
demais produtos voltados a este assunto, buscando trazer, na hora dos sonhos dos jovens
Geeks, diversdo e conforto, por meio de modelagens apropriadas.

A elaboracdo de estampas tematicas, o desenvolvimento de modelagens de acordo
com as tendéncias, e o lancamento de colecdes baseadas no calendario de entretenimento,

apontam a inovac¢ao da marca de uma forma contemporanea e fundamentada.

2.1. Briefing

Para uma maior compreensdo de um projeto, se faz necessério a criagdo de um
briefing, este deve conter todas as referéncias basicas de desenvolvimento de uma proposta,
segundo Phillips (2007). O autor também aponta na utilizacdo deste tal como
acompanhamento e avaliacdo, podendo servir como um didlogo entre o cliente, o designer e
sua equipe.

Com isso em mente, o briefing é o ponto inicial para o desenvolvimento do que
visa trazer de forma clara, com seu publico, todas as informagdes necessdrias para um

entretenimento a respeito das estratégias e finalidades dentro de uma 4area.
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Para Tim Brown (2010), o briefing ¢ uma arte que pode realcar e elevar os
padrées de um projeto, porém a falta de padronizacdo deste apontada por Phillips (2007)
deixa a cargo do designer sua elaboracdo.

Com o objetivo de facilitar a percepcdo entre o atual trabalho e os produtos
desenvolvidos, foi utilizado a tabela a seguir, sugerida por Phillips (2007), em uma adaptacdo
do modelo de seu livro Elementos Essenciais do Briefing, que contém uma lista de topicos e

seus contetdos para a elaboracdo de um briefing de Marca.

TOPICOS BASICOS CONTEUDO

Justificativa — Os produtos da AKM192, focam
com a ideia de trazer a Cultura Geek/Pop aos
Natureza do Projeto e Sumario sonhos de seus clientes de uma forma divertida.

Contexto Executivo | Objetivo - Desenvolvimento de produtos
voltados para a Cultura Pop/Geek.

Resultados Desejaveis — Reconhecimento do
publico-alvo por vendas e feedback dos clientes,
como uma marca diferenciada e voltada a sua
tematica e publico pela qualidade, criatividade e

diversao.

Responsabilidade — Valorizagdo dos clientes,
sustentabilidade através das embalagens e
divulgagao.

Marca — AKM192 (aca éme um nove dois).

Produtos — Pijamas, mini-travesseiros, mascaras de dormir,

Analise Setorial nécessaires, sandalias e ilustragcdes.

Precos — De R$50 a R$100. Variando de acordo com a

economia do Pais e os produtos.

Praca — Redes Sociais, Lojas Fisicas, Lojas Colaborativas e

Participacdo em eventos (Bazares, Feiras, etc).

Estudo de Tendéncias - Filmes, Livros, Séries, Jogos,

Mdusicas, Datas Comemorativas e cores.

Estratégia — Voltada para jovens, ilustragdes aplicadas em

produtos de qualidade, criativos e divertidos.

Concorrentes | Diretos — Take a Nap, Chic de Dormir, Lulybel,
Sweet Dreams, Lua Chic, Riachuleo, Renner,
C&A e Marisa.

Indiretos — Garotas Geek, Geek Gallery,

Fangirly Store e Useisy.
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Sexo — Feminino.

Publico-Alvo Faixa Etaria — 19 a 23 anos.

Renda — A partir de R$ 937 (Salario minimo atual).

Habitos de Consumo — Mora com a familia, esta na graduagéo
(completa ou incompleta), estudante, solteira, com hobbie de
assistir filmes, séries, desenhos, etc., realiza compras online
atras de qualidade e em sua maioria de livros, apoia a moda
autoral, pedindo ajuda de terceiros nas compras, com atencao
nos comentarios das redes sociais para a escolha de produto,
com busca de gastar até R$50.

Marca — AKM192 (aca éme um nove dois).

Portfélio da empresa Imagem Coorporativa — Reforcar a identidade da marca por
meio de uma unidade visual estética e precisa por meio de

redes sociais e produtos graficos.

Segmentacao do Mercado — Feminino e Masculino Adulto.

Principais Resultados visados pelo projeto, atividades de
Objetivos do Negocio e | design, correspondentes aos resultados visados — Serao
Estratégia do Design executadas pesquisas mercadoldgicas com frequéncia no intuito
de investigar novas oportunidades de neg6cio e verificar
satisfagao do cliente.

Tendéncias dos negodcios, avancos tecnoldgicos,
Informacoes de | lancamento de novos produtos - Fornecer ilustragdes

Pesquisa originais e criativas para a aplicacdo em produtos de qualidade.

Tabela I- Briefing.
Fonte: Adaptacdo do Modelo sugerido por Phillips (PHILLIPS, 2007 - Elementos essenciais do Briefing).

2.2. Produto

Os produtos da marca AKM192 estdo atribuidos aos jovens ligados a Cultura
Pop/Geek; buscando possibilitar diversidades dos produtos, design, acabamento e controle de
qualidade como pontos tangiveis (uso). E os pontos intangiveis (estima) através de estilo,
criatividade e originalidade, com base em estampas exclusivas da marca. Esses principios
aplicados se fundamentam por meio de Cobra (2009) e Baxter (2011). O primeiro afirma que
um produto pode satisfazer o consumidor com valores tangiveis (atributos fisicos), e pela sua
parte que caracteriza os valores intangiveis (beneficios), j4 o segundo classifica o produto
quanto a sua finalidade; em uso e estima, para decidir o valor do produto, sendo este algo
relativo.

A escolha da temaética foi feita a partir de observacdes em lojas de departamento

mais suscetiveis ao publico geral — tais como Riachuelo, Renner e C&A — as quais vem
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demonstrando um crescente interesse na area de Cultura Pop/Geek, com edi¢des especiais de
produtos e estampas exclusivas por um periodo de tempo ligado ao calendario de
entretenimento. Os produtos escolhidos foram pijamas, mini-travesseiros, mascaras de dormir,
nécessaires, sanddlias e ilustracdes, unidos com estampas da mesma tematica.

Por ano serdo emitidas quatro colec¢des, ligadas ao calendario de entretenimento —
tais como langamento de livros séries, filmes, musicas, etc. — disponibilizados pelos sites de
producdo e editoras. Além disso, colecdes especificas serdo produzidas para datas
comemorativas ao publico tais como Dia do Orgulho Nerd, Dia de Star Wars, e das ligadas ao
calendario nacional, como Dia dos Namorados.

Para Kotler e Keller (2006), as embalagens também podem criar um valor ao
produto, na forma de conveniéncia e promocao sendo utilizados como artificios de estilo.
Além disso, estas possuem alguns objetivos especificos, tais como consumo, armazenamento,
transporte do produto, informagdes e identificagdo da marca.

Portanto, a AKM192 e suas embalagens proporcionam especificos aspectos
visuais e de composicao sustentdvel, através de materiais em papéis e recipientes recicldveis.
As embalagens confeccionadas em dois formatos e em trés tamanhos diferentes, como caixas
e sacolas desenvolvidas também para produtos especificos tais como pijamas de casais em
uma data especifica.

A utilizacdo de redes sociais € um servi¢o essencial na atualidade tanto para
divulgacdo de produtos, como também para interacdo e informacdo para os consumidores,

criando beneficios, tanto para a empresa como para o cliente.

2.3. Piblico-Alvo

O publico-alvo de uma marca se baseia em quem a consome. Para Cobra (2009), o
grupo que almeja, precisa de um produto ou servico, deve ter a comunicacdo orientada para
ele. Para Phillips (2007), € essencial que designers, estando no mundo globalizado,
reconhecam as caréncias e desejos do publico-alvo, para que assim sejam desenvolvidos
produtos que supram as necessidades destes clientes. Com isso, o mercado consumidor exige

cada vez mais que haja uma descri¢do rigorosa e clara sobre as funcionalidades dos produtos.
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Através dessa explicagdo abaixo; Vocé se considera um Geek?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta
1 Sim 282/ 69%

2 Néo 127 1 31%

Grdfico 1- Acervo da Autora.
Para estabelecer o perfil do publico-alvo da marca foi realizado um questionério
eletronico, com um total de 19 perguntas, pela plataforma online Typeform, disponibilizado

na data de 05 a 26 de setembro de 2017, obtivendo 409 respostas validas.

Segundo o diciondrio, o termo Geek é uma giria de origem inglesa do inicio do
século XX, que significava tolo/bobo. Com o passar dos anos a palavra vem sendo
associada ao NERD, giria norte-americana também de cunho pejorativo. Com o
passar dos anos, a palavra Geek alterou novamente seu significado. A popularizacdo
da Cultura NERD, através de filmes, musicas, seriados, etc., transformou o NERD
no Geek, tendo seu diferencial em sua sociabilidade.

Esta explicacdo citada acima foi utilizada para situar as pessoas sobre o termo
dentro de uma tribo urbana, e com isso € possivel afirmar que 69% dos questionados se

consideram Geeks, enquanto outros 31% nao.

Qual sua faixa etaria?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 19 a 23 anos 170/ 42%
2 14 a 18 anos 109/ 27%
3 24 a28anos 89/22%
4 | Mais de 29 anos 30/7%
5  Até 13 anos 1/3%

Grdfico 2- Acervo da Autora.
Conforme o grafico acima, os participantes possuem em sua maioria, com 42%
das repostas, uma idade entre 19 a 23 anos, seguidos por pessoas de 14 a 18 anos com 27%;

22% esta entre 24 a 28 anos; 7% com mais de 29 anos; € 3% com até 13 anos.
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Com quem vocé mora?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Familia 278 1 68%
2 Mae 66 /16%
3 Divido moradia 271 7%
4 Sozinho 2215%
5  Other 12/3%
6 | Pai 4/1%

Grdfico 3- Acervo da Autora.

Pelas respostas obtidas, 68% dos entrevistados moram com a familia; 16% com a
mae; 7% divide a moradia com terceiros; 5% moram sozinhos; 3% obtiveram outras respostas;
e 1% moram com o pai.

Qual seu nivel de escolaridade?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Graduagéo (completo/incompleto) 243/ 59%
2 Médio (completo/incompleto) 88/22%
3 Pés-Graduacéo (completo/incompleto) 43/ 11%
4 Fundamental (completo/incompleto) 35/9%

Grdfico 4- Acervo da Autora.

O nivel de escolaridade dos questionados obteve 59% de pessoas com graduagio,
completa ou incompleta; 22% com nivel médio, completa ou incompleta; 11% em uma Pos-
Graduacdo, completa ou incompleta; € 9% com o ensino fundamental, completa ou

incompleta.
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Qual sua renda mensal?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Nehuma 130/ 32%
2 Maior de um salario minimo 120/ 29%
3 Mesada 68/17%
4 Menor de um salario minimo 62/15%
5 Um salario minimo 29/ 7%

Grdfico 5- Acervo da Autora.

A pergunta foi feita visando o or¢amento pessoal do publico-alvo e ndo a renda

familiar. Com isso, a maior porcentagem ficou dentro de 32% com nenhuma renda mensal,

29%, vem logo em seguida, com a renda de maior que um saldrio minimo (R$ 967), logo

depois 17% dos questionados ganham uma mesada, 15% tem a renda menor que um salédrio
minimo, e por fim 7% ganham um saldrio minimo.

Qual sua ocupagéo?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Estudante 279/ 68%
2 Empresa Privada 46/ 11%
3 Desempregado 41/10%
4 Negécio Proprio 19/5%
5  Other 13/3%
6  Concursado 1/3%

Grdfico 6- Acervo da Autora.

A seguinte pergunta obteve que 68% dos questionados sdo estudantes; 11%

trabalham em empresas privadas; 10% estdo desempregados; 5% possuem um negocio
préprio; 3% estdo em outras ocupacdes; € 3% sao concursados.

Qual seu sexo?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Feminino 344 / 84%

2 Masculino 65/16%

Grdfico 7- Acervo da Autora.

Segundo o gréfico acima, é possivel observar que 84% dos questionados
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participantes da pesquisa sdo do sexo feminino, € os outros 16% restantes sdo do sexo

masculino.

Qual seu atual estado civil?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 | Solteiro 284 / 69%
2 Namorando 103 /25%
3 | Casado 14 /3%
4 | Noivo 712%
5 | Divorciado/Viuvo 1/0%

Grdfico 8- Acervo da Autora.

O estado civil da maioria dos questionados, com 69% das respostas, € solteiro;
25% dos questionados estdo namorando; 3% sdo casados; 2% estdo noivos; e 0% sao
divorciados ou vilivos.

Qual dessas atividades vocé pratica?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Assistir (filme, série, animagéo, etc) 369 /90%
2 | Ler 306/ 75%
3 Fisica (Danga, futebol, videogame, etc) 219/ 54%
4 Escrever 150/ 37%
5  Other 34/8%

Grdfico 9- Acervo da Autora.

Foi perguntado aos questionados sobre algumas atividades que eles praticavam,
sendo possivel a escolha de mais de uma opcao, com isso foi obtido que 90% gostam de
assistir a filmes, séries, animagdes, etc.; 75% gostam de ler; 54% praticam alguma atividade
fisica como danca, futebol, videogame, etc.; 37% gostam de escrever; e 8% praticam alguma
outra atividade.

Vocé costuma comprar online?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta
1 Sim 319/78%

2 Néo 90/22%

Grdfico 10- Acervo da Autora.
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Segundo o gréifico acima, 78%, das pessoas que responderam ao questiondrio,

costumam fazer compras online; contra 22% que nao possuem este costume.

Quais produtos abaixo vocé mais costuma comprar?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Livros 170/ 42%
2 Moda (roupas, sapatos, etc) 119/ 29%
3 Colecionaveis (bottons, chaveiros, etc) 45/ 11%
4 | Other 38/9%
5 Papelaria (cadernos, agendas, etc) 31/8%
6  Filmes 6/1%

Grdfico 11- Acervo da Autora.

Foi questionado aos entrevistados que produtos eles mais costumavam comprar,

as respostas obtidas foram de 42% costumam comprar livros; 29% algum produto de Moda

como roupas, sapatos, etc.; 11% produtos coleciondveis como bottons, chaveiros, etc.; 9%
algum outro produto; 8% de papelaria como agendas, cadernos, etc.; e 1% de filmes.

Vocé consome produtos autorais?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Sim 308 /75%

2 Nao 101/25%

Grdfico 12- Acervo da Autora.
Dentro das repostas obtidas, 75% dos entrevistados consome algum produto
autoral, enquanto 25% das respostas nado consomem.

Vocé considera a opinido de terceiros ao realizar uma compra online?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Sim 349/ 85%

2 Néo 60/15%

Grdfico 13- Acervo da Autora.
De acordo com o grafico acima, 85% das pessoas que responderam o questionario

consideram a opinido de terceiros ao realizar uma compra online, enquanto 15% ndo a levam

em consideracao.
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Se vocé respondeu SIM para a pergunta anterior, é possivel nos informar de quem?

372 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Comentarios nas Midias Sociais 134/ 36%
2 Indicagées 105/ 28%
3 Amigos 84 /23%
4 Pais 41 /1%
5 | Other 8/2%

Grdfico 14- Acervo da Autora.

Foram 349 respostas a pergunta anterior no quadro acima afirmando que 36% dos

questionados observam os comentérios nas Midias Sociais antes de realizar uma compra; 28%

finalizam a compra através de indicagdes; 23% por amigos; 11% pelos pais; e 2% através de
outras opinides.

Porque vocé compra online?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Comodidade 232/ 57%
2 Necessidade 71117%
3 N&o compro online 34 /8%
4 Indicag&o 281 7%
5 | Other 26 /6%
6  Confianga 18/4%

Grdfico 15- Acervo da Autora.

Das 409 respostas obtidas no formuldrio, 57% das pessoas realizam a compra
online por comodidade; 17% pela necessidade; 8% niao compram online; 7% por indicacgdo;

6% afirmam ter algum outro motivo; e 4% pela confianga.
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Vocé costuma comprar em lojas com a tematica Geek?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta
1 Sim 235/57%

2 Néo 174 1 43%

Grdfico 16- Acervo da Autora.
De acordo com o quadro acima, € possivel analisar que 57% dos entrevistados,
que responderam a pergunta acima, compram em lojas tematicas Geek, enquanto 43% nio.

Qual faixa de prego vocé COSTUMA gastar em produtos com a tematica Geek?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1 Até R$50 154/ 38%
2 | Até R$100 125/31%
3 Até R$150 50/12%
4 Até R$200 36/9%
5 | Other 271 7%
6 | Mais de R$200 171 4%

Grdfico 17- Acervo da Autora.

Foi questionado qual a faixa de preco que as pessoas que responderam ao
formuldrio costumavam gastar em produtos com a temdtica Geek: 38% dos questionados
responderam que gastam até R$50; 31% gastam até R$100; 12%, até R$150; 9% pagam até
R$200; 7% gastam outros valores; e 4% costumam pagar mais de R$200.

Qual faixa de prego vocé GOSTARIA de gastar em produtos com o tema Geek?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

1| Até R$50 131/32%
2 Até R$100 112/27%
3 Mais de R$200 60/15%
4 Até R$150 48 /12%
5 Até R$200 38/9%
6  Other 20/5%

Grdfico 18- Acervo da Autora.

Dentro das respostas obtidas do quadro acima, 54% das pessoas consideram

qualidade antes da compra de um produto; 23% consideram a temadtica; 14% pensam na
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originalidade do produto; 5%, na sua exclusividade; e 3% possuem outras consideragdes.

Das imagens abaixo, qual vocé mais se associa?

409 de 409 pessoas responderam esta pergunta

¥ Msica 136/ 33%
B Livios 67/16%
33 Animacdes 54 /13%
B Animes 41/10%
B Ficsto 38/9%
B | Jogos 38/9%
W Fimes 30/7%
o | comics 5/1%

Grdfico 19- Acervo da Autora.

Por fim, foi pedido aos questionados fazer uma associacdo de imagens, no qual
eles deviam escolher uma imagem/tema que eles tivessem maior relacdo. As respostas
mostram que 33% escolheram musica; 16%, os livros; 13%, as animacgdes; 10%, os animes;
9%, a fic¢ao; 9%, os jogos; 7%, os filmes; e 1%, os comics.

Através das respostas obtidas foi encontrado o perfil de publico-alvo de pessoas
do sexo feminino, solteiras, morando com a familia, estudantes — com nivel de escolaridade
na graduacdo (completa ou incompleta) — com passatempo em assistir programas
relacionados a cultura Geek/Pop — como filmes, séries, desenhos, etc. —, que realizam
compras online a procura de qualidade, focam suas compras, em sua maioria, em livros,
apoiam a moda autoral, pedem ajuda a terceiros nas compras, prestam aten¢do aos

comentarios das redes sociais para a escolha de produto e gastam até R$50 em um produto

Geek.

2.4. Praca/Ponto

A praca ou ponto de venda de uma marca visa um tridngulo de interacdes entre a
marca, o cliente e o produto dentro de um mesmo espaco, seja ele fisico ou online. Nielsen
apud Cobra (2009) estabelece que o ponto de venda pode ajudar nas decisdes de compra em
uma porcentagem de mais 74%.

A partir disso, e da alta interacdo com a internet, uma das caracteristicas bésicas

dos Geeks, a AKM192 buscou a sua aplicagdo de praca principal e inicial em redes sociais,
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tais como Instagram e Facebook. Contudo € também visado a aplicacdo da marca em lojas
colaborativas e bazares que ocorrem em Fortaleza, exemplo a Colabore e Mercado dos
Quadrinhos.

E por fim, segundo Silva e Pinheiro (2006), “o Merchandising ¢ o que mais se
aproxima do consumidor e com ele interage de maneira mais direta”, dito isso, a criagdo de
uma loja prépria fisica da AKM192, com sua localizacdo estabelecida através do perfil
encontrado do consumidor, focado também em seu poder de compra, ressalta o pensamento,
pois a criacdo de um estabelecimento fisico ird concretizar as acdes do merchandising da

marca.

Por isso, toda esta atmosfera de compra, ou seja, comunicagcdo externa, layout,
iluminagdo, temperatura, cores, aromas e sons t€m que ser planejada em detalhes
para que cada um desses itens comunique a que publico e segmento a loja é dirigida.
Enfim, para que contenha em cada um destes elementos a identidade da loja.

(SILVA e PINHEIRO, 2006, p. 6).

Além da decoragdo, € necessario que os vendedores (independente do sexo ou
género) possuam conhecimento da temédtica dos produtos, para melhor atendimento. Por isso,
serd enviado um release da colecdo e fonte de consulta para aprofundamento da temaética,
como forma de treinamento interno da equipe. As vitrines estruturadas de forma atrativa aos
consumidores, casando com a temadtica, o ambiente interno da loj e a distribuicdo dos

produtos, irdo se tornar um atrativo, facilitando a venda dos produtos.

2.5. Preco

O estabelecimento de preco de uma marca € apontado de acordo com o poder de
aquisi¢ao do seu consumidor. Cobra (2009) aponta o preco como uma forma de estratégia
quando hd um caimento nas vendas, além de ser altamente influenciado pelos custos que uma
empresa pode obter no desenvolvimento de um produto.

Foi questionado, aos que responderam o formuldrio eletronico da AKM192, sobre
preco em duas ocasides. A primeira, sobre a renda mensal, no qual foi apontado que 32% do
publico ndo possui lucro individualmente, e a segunda pergunta aponta que os consumidores
gastam até R$50 em produtos com a tematica Pop/Geek.

Segundo Kotler (2006, p. 428), na maioria das vezes, as empresas conseguem
reconhecer a experiéncia de compra dos consumidores através da interpretacdo de pregos, dos
meios de comunicagdo formal, informal, ponto de venda e online, isso fez com que os clientes
percebessem de uma forma pratica o valor que consideram verdadeiro, ndo o fornecido pela

empresa.
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A partir desse pensamento, com os resultados obtidos no questiondrio e a matéria-
prima escolhida, os pregos iniciais dos produtos da AKM192 foram estabelecidos. Buscando a
qualidade e acessibilidade do ptblico, também foi pensado a percep¢ao de valor do produto,
por meio da escolha de tecidos e aviamentos, estampas exclusivas, de promocoes,
desenvolvimento de brindes especificos para o calendario de entretenimento, o envio de

amostras para clientes e a facilidade de informagdes.

2.6. Promocao

Com o objetivo de estabelecer um vinculo do produto e a marca com as
necessidades e satisfacdes do cliente, a propaganda — no sentido de promover e divulgar —
visa tomar o produto conhecido e alcancdvel ao consumidor (Barbosa e Rabaga apud Brandao,
2001). Para Vaz (2011), integracdo € a palavra de ordem de uma marca que visa a
comunicacdo com seus consumidores. Assim, um dos principais meios de unido do publico-
alvo vem através da internet. O autor também acredita que a rede pode ser fundamental na
promocao de uma marca, pois esta naturalmente agrega valor, a0 mesmo tempo em que € uma
midia e um ambiente de convergéncia de ideias. Além disso, utilizando a disponibilidade da
Internet a favor da marca, segundo Cobra (2009), um produto ou marca pode rapidamente ser
disseminado em diferentes paises igualmente.

A partir desse pensamento a AKM192 visa plataformas comuns ao publico-alvo
em midias sociais — tais como Instagram, Facebook e Twitter — procurando uma interagcdo
direta com o consumidor, de forma a propagar também novidades e informagdes sobre o
produto. Disponibilizando também fashion filmes em seu canal no Youtube e, futuramente,
em um site proprio.

Outro fator positivo na utilizagdo da economia digital, para Vaz (2011) € o fator de
que os proprios consumidores podem se tornar geradores de midias, produzindo diversas
CGM (Consumer Generated Media) para a marca, sendo assim possivel fornecer uma
plataforma para que tais compradores possam cocriar o produto para si. Além disso, o autor
aponta a necessidade de engajamento social da empresa, para que as vendas se tornem uma
consequéncia dentro de uma causa maior, possibilitando que seus clientes se tornem aliados, e
nao meros expectadores, na luta da marca dentro do mercado.

E com essa ideia de integracio e atuacdo social que a AKM192 também visa a
participacdo em campanhas sociais, como o Setembro Amarelo, que tem como objetivo a
prevengdo ao suicidio, € o Outubro Rosa, que tem como objetivo a preven¢do do cancer de

mama. Assim a empresa criard produtos promocionais para os eventos que julgar importantes
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para o seu publico, além disso realizard sorteios de ilustragdes e brindes, fard atualizagdes em
redes sociais, e outras acdes, aplicados dentro da temdtica Geek.

3. PROJETO DE PRODUTO

3.1. Metodologia Projetual

O Design é uma drea que desde seu inicio busca a unido do humano e do
tecnoldgico. Para o Facca apud International Council of Societies Industrial Design (2008), o
Design esté ligado ao individuo inativo nas tecnologias, e € crucial dentro da troca cultural e
econdmica em uma sociedade, além de determinar a multidisciplinaridade dos objetos,
servicos, processos e de seus sistemas de ciclo de vida.

A partir desta definicio podemos enumerar algumas caracteristicas tais como
relagcdes entre diferentes dreas (interdisciplinaridade), sociabilidade e criatividade, aspectos
principais presentes no processo de Design Thinking de Tim Brown.

Segundo Martin (2010), o Design Thinking teve um progresso demorado. O termo
teve sua concepgdo a partir de 2010, no livro Design Thinking — Uma metodologia Poderosa
para Decretar o Fim das Velhas Ideias, do autor Tim Brown, Chefe Executivo da IDEQO, a
maior empresa de consultoria em design e inova¢do mundial.

Para o desenvolvimento dos produtos e da marca no presente trabalho, foram
utilizados aspectos do profissional do design thinking — o design thinker —, que Dermachi
(2011) caracteriza como fundamentais, e as cinco etapas em que Lockwood (2009)
fundamenta o processo de Design Thinking.

As caracteristicas podem ser observadas dentro da pesquisa de publico-alvo e as
acoes aplicadas dentro da promog¢do e o ponto de venda, em que o pensamento distinto, a
colaboracdo entre grupos e pessoas, sua integracdo, a criatividade, proatividade e empatia
foram necessdrias dentro das etapas de pesquisa de campo e grupo multidisciplinares, além da
rapida prototipagem, visualizacdo de conceitos, e integragdo de andlise processual dentro da
elaboragao do produto.

Para Azevedo (2013), o principal foco do Design Thinking estd na centralizagdo
do humano. Matandos (2013) comprova essa ideia caracterizando o método como foco no
usudrio (Human-Centered Design) e desenvolvendo ferramentas para a geracdo de empatia,
tais como entrevistas diretas e mapas mentais, por isso a AKM192 funciona com o cliente no
centro de seu desenvolvimento, buscando sempre informagdes de satisfacdo por meio de
retornos de opinido constantes apds o consumo e agdes de intera¢do com o publico, através de

atualizagdes em redes sociais e engajamento social.
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De acordo com Bertdo (2015), os insights sdo as frequentes buscas do design
thinker, visto que estes lhe concedem o prolongamento do conhecimento. Por isso, a sugestdao
de Brown e Wyatt no processo de Design Thinking indica que antes de se iniciar o0 método é
necessario o reconhecimento e aceitagao das ressalvas a serem feitas, isso € possivel através
de trés critérios preliminares de conhecimento do publico: desejabilidade, viabilidade e
praticabilidade.

Dentro dessa sugestdo, os produtos da AKM192 buscaram algo que faria sentido
para as pessoas (desejabilidade) dentro do publico-alvo, com isso o desenvolvimento de
roupas para dormir com estampas temdticas do grupo social foi decidido dentro de um
contexto atual, em que a cultura Geek/Pop se popularizou, tornando-se também um modelo de
negocios executdvel (viabilidade), j4 que seu processo de producdo € algo vidvel e ja existente,
além disso, o objetivo da sua fun¢do no cotidiano do cliente (praticabilidade), ou seja o uso,
tende a ser ampliado juntamente com essa popularizacdo da tematica Geek.

Contudo, vale ressaltar que Brown ndo sustenta a ideia de que esses critérios
devam ser solucionados, apesar de crer que um designer habilidoso deve especular
inicialmente estas prospecgdes. O autor, na verdade, afirma que o diferencial no design
thinker estd em harmonizar as problemadticas existentes, e que esta busca por convivio ndo
possui restrigdes.

Em seu livro, Brown sugere uma divisdo em trés etapas principais: inspiracao,
idealizacdo e implementacdo, e suas subdivisdes para o processo de Design Thinking,
considerando também que, de acordo com Matandos (2013), as etapas podem ser alternadas e
ndo sdo necessariamente dependentes na sua sequéncia de execugao.

A fase da Inspiracao, é o ponto de partida no qual todas as fontes possiveis sao
utilizadas e tem seus insights coletados. Matandos (2013) defende, para a execugdo da tarefa,
uma abordagem passiva (questiondrios, entrevistas, filmagens, etc.) e ativa, sendo assim
possivel o aliciamento das informacdes das fontes e suas interpretacdes, para que seu objetivo
final, o de geracdo de ideias, seja coesa.

Com isso, a primeira etapa no desenvolvimento de produtos, girou em torno de
uma aplicagcdo de formuldrio eletronico, em que foi possivel o encontro do produto, publico-
alvo, o seu local de vendas e o formato de comunicacao entre a AKM192 e seus consumidores.

Logo em seguida, é a vez da Idealizacdo, que Brown nos aponta como as ideias
compreendidas através dos insights gerados na pesquisa. Sua gera¢do se da por meio de
diversas técnicas, como a do brainstorm e associagdo de imagens aplicadas na criagdo das

estampas (rascunhos) e seus temas.
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Por fim, temos a fase final da Implementacao que é observada na prototipagem e
aplicacdo no mercado. O presente trabalho gerou a aplicagdo das estampas em malhas,
modelagem e montagem dos produtos para consumo, aplicando as acgdes citadas em sua
promocdo de marketing, além do parametro de colecdo e as fichas técnicas.

Concluindo assim que a metodologia projetual apresentada fundamentou a
AKM192, como uma marca criativa, socidvel e que se sustenta em diferentes dreas para sua
conclusdo, baseando-se em uma forma desejdvel, vidvel e pritica, dentro das fases propostas

do Design Thinking.

4. AKM192

O nome AKM192 (a cd eme um nove dois) surgiu através de uma brincadeira com
o nome da fundadora e designer da marca, Andressa Camille, e sua data de nascimento, 19 de
fevereiro. Seu objetivo € trazer a Cultura Pop/Geek aos sonhos das pessoas de uma forma
divertida, buscando o reconhecimento do grupo social (Geek) dentro da érea.

A logo da marca desenvolvida tem seu formato ligado a cultura Geek com
caracteristicas minimalistas. Dentro dos principios da Gestalt, apontados por Baxter (2011),
sobre a simplicidade visual, os produtos — no caso, a marca — devem possuir simetria € uma

linha simples, semelhante a figuras regulares geométricas.

|+ O =

Figura I - Botdo stand-by de um aparelho elétrico.
A imagem a cima € a ilustracdo do botdo de stand-by comum em qualquer
dispositivo eletronico, este simbolo foi criado a partir do
sistema bindrio, desenvolvido por engenheiros do inicio da
década de 1940, em que 1 (no caso, o simbolo I) significa
algo ligado ou verdadeiro, e o 0 (o simbolo O) estaria para
o desligado ou falso. Com o decorrer dos anos, o simbolo
também foi ligado ao Geek/NERD, devido a sua aptidao

com aparelhos eletronicos.
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Assim, a logo da AKM 192 foi desenvolvida e se pode observar o resultado obtido
Figura 2- Logo AKM192 na figura ao lado. Foi substituido o simbolo O pelo o de um coragdo, que
representa o sexo feminino — predominante do publico-alvo apontado nas pesquisas como
84% — e o simbolo I por uma flecha, que pode simbolizar a eternidade e objetivos. E por fim,
as cores escolhidas, azul com degradé para a cor rosa, sdo representativas do segmento de
mercado.

A presente marca surgiu dentro do Trabalho de Conclusdo de Curso desenvolvido,
em 2016.2, na Universidade Federal do Ceara. O seu principal objetivo foi suprir um tépico
para o estudo de caso para a aplicacdo da metodologia do Design Thinking no produto de
Moda. Realizada essa meta, a marca desenvolveu de forma simpldria estampas em camisetas
com inspira¢do no pop coreano (kpop), até passar por uma reformulacao.

Essa reorganizacdo foi possivel através da metodologia projetual, o Design
Thinking, e a pesquisa de marketing aplicados no decorrer do semestre de 2017.2. Tendo isso
em vista, a AKM192 abrangeu seu foco em vdrias tematicas, saindo de um s6 nicho, para sua

primeira cole¢do com a tematica Geek.

4.1. Colecao Apanhadores de Sonhos

Os apanhadores de sonhos sdo objetos com crescas misticas de nativos norte-
americanos. Sao produtos confeccionados a mao em reservas indigenas e comegaram a se
popularizar na década de 1960. Eles t€m sua origem com uma tribo nativa norte-americana, os
Ojibwa, e ¢ comum encontra-los na regido de Ontario, Wisconsin e Minessota.

Os Ojibwa acreditam que o objeto filtra nosso sono. Assim, enquanto dormimos
nossos pesadelos ficam presos em uma “teia de aranha” central, ja4 os sonhos descem pelas
finas penas inferiores até nds, aos poucos, € ao amanhecer, as luzes solares fazem as
sensagdes ruins, que ficaram presas, desaparecerem.

A partir dessa crenca, a cole¢cdo Apanhadores de Sonhos foi desenvolvida. O
acervo € a primeira original da AKM192. Os produtos da marca focam na ideia de trazer a
Cultura Geek/Pop aos sonhos de seus clientes de uma forma divertida, e a cole¢do mantera
essa fantasia mesmo apds o sol nascer.

Para representar essa diversdao e fantasia, foram escolhidos trés icones dentro da
Cultura Pop/Geek da atualidade. A animacd@o japonesa, Sakura Card Captors, a colecao
literdria, Harry Potter, e o grupo musical sul-coreano, BTS (Beyond The Scene).

Cada tema possul trés caracteristicas principais que a cole¢ao deseja representar:
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» Sakura Card Captors: Felicidade. Inocéncia. Brincadeiras. A animagdo é
homoénima da colecio de mangds desenvolvida pelo grupo de quadrinistas japonesas
(mangakds) CLAMP. O anime teve sua estreia japonesa em 1998, e receberd um especial de
20 anos em 2018 com um novo arco estreando em janeiro.

» Harry Potter: Sonhos. Introspec¢do. Magia. A franquia estreou em 1997 na
Inglaterra com seu primeiro livro “A Pedra Filosofal” e em 2001 ganhou sua primeira
adaptacdo cinematografica. Apesar da série de livros originais ter se encerrado em 2007, e os
filmes em 2011, em 2013 foi anunciado um spin-off intitulado “Animais Fantasticos ¢ Onde
Habitam”, sua estreia em 2016 também trouxe a novidade de mais 4 filmes dentro deste
universo magico. O proximo “Os Crimes de Grindewald” tem sua estreia estd marcada para
2018.

» BTS (Beyond The Scene): Risadas. Musica. Extroversao. O grupo
originalmente se chama em coreano “Bangtan Sonyeondan” e debutou em 2013 na Coréia do
Sul. Formado por 7 integrantes, o grupo ganhou notoriedade mundial a partir de 2017 com o
prémio TOP Social Artist pelo Bilboard Music Awards, e vem fazendo notaveis parcerias

dentro do meio musical desde entdo com artistas como o DJ Aoki e a dupla Chainsmokers.

4.2. Parametro de Coleciao

A tabela de parametros da colecdo de uma marca oferece referéncias de produtos
desenvolvidos dentro da empresa. Para Doris Treptow (2013), o Mix de Produto se refere a
diversidade de produtos ofertados por uma marca, ou seja, o nimero de modelos contidos
dentro de cada linha: shorts, camisas, saias, etc. Enquanto Pires apud Treptow (2013) indica
trés grupos de produtos inseridos no Mix de Moda: o bdsico, com pecas tradicionais, 0
fashion, seguindo as tendéncias, e por fim o vanguarda, e seus elementos complementares que

caracterizam o tema para a colecdo. Sua distribuicdo pode variar de acordo com o estilo da

empresa. A AKM192 possui a seguinte tabela:
MIX DE PRODUTO/ BASICO FASHION VANGUARDA TOTAL

MIX DE MODA
CALCINHA 0 3 0 3
CUECA 0 3 0 3
TOP 3 0 0 3
CAMISETA 6 0 0 6
CAMISA 12 12 3 27
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REGATA 3 6 0 9
SHORT 6 18 0 24
VESTIDO 3 6 0 9
CALCA 3 6 0 9
MACACAO 0 0 2 2
ROBE 0 0 6 6
TOTAL 36 54 11 101
DISTRIBUICAO PERCENTUAL 36% 54% 10% 100%

Tabela 2- Mix de Moda. Fonte: Acervo da Autora.

4.3. Fichas Técnicas

A ficha técnica de uma roupa € o didlogo técnico do designer com o setor de
modelagem, pilotagem, corte e costura. Segundo Treptow (2013), este € um documento que
representa um modelo de cole¢do e qualquer erro na falta de preenchimento deste pode
provocar diversos erros, pois a ficha técnica € fundamental para o setor comercial e de custos,

ja que este estipula o preco de venda.



Logomarca

Empresa: AKM192

Coleg&o: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0002

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

1. Manga raglan
2. Gola de viés
3. Barra feita com a galoneira

COSTAS

Figura 3 - Ficha técnica P0002 1/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192
@ Colecdo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: PO002 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composicao Cor Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |[90%PES 10%ED| Branco 1 m R$11,98

Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista [90%PES 10%ED| Estampado 0.50 m R$5,48

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composi¢céo | Cor Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Preto 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Preto 2 und.| R$6,98

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Composigao 100% PES 3x4cm Sublimacéao Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimacéo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 4- Ficha técnica P0002 2/6.
Fonte: Acervo da Autora.




Logomarca Empresa: AKM192

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Colegdo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo: P0002

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacgao Maquina Tempo

i sa na frente Overlock 010"
|___Unir recorte da manga com a blusa as costas Overlock 010"
| Unir lateral da blusa pela direita Overlock Q20"
| Unir lateral da blusa pela esquerda Overlock 020"
Costurar etiqueta de composi¢édo no lado esquerdo Overlock 0'1Q"

| Costurar etiqueta bandeira no alto do centro das costas Overlock 010"
| Preparar gola Overlock 015"
Unir gola Galoneira 0'4Q"

| Costurar barra da manga Galoneira Q'25"
Costurar barra da blusa Overlock 0'30"
Unir lateral da frente com as costas pelo lado direito Overlock 0'20"
Unir lateral da frente com as costas pelo lado esquerdo Overlock 0'20"
Unir meio, frente e costas Overlock 0'20"

| Costurar etiqueta bandeira no centro das costas Overlock 0'1Q"
Preparar cés Overlock 0'4Q"
Unir cés no short Overlock 0'30"
Costurar barra Galoneira 0'30"

Observagoes importantes:

Andressa Camille
Designer:

Andressa Camille
Modelista:

Andressa Camille
PCP:

20 /11 /2017

20 /11 / 2017

20 /11 ./ 2017

Figura 5- Ficha técnica P0002 3/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca

Empresa: AKM192

Coleg&o: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo:P0002

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

COSTAS

1. Cés de 4cm com elastico
2. Barra feita com galoneira

Figura 6- Ficha técnica P0002 4/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192

Ref. Modelo:P0002 Data: 20 de novembro de 2017

@ Coleg&o: Apanhadores de Sonhos

Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Estampado 1 m R$10,96

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Preto 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Preto 2 und.| R$6,98
Elastico Sao José  [31%ED 69%PES Branco 0,65 m R$ 0.65

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Composicéo 100% PES 3x4cm Sublimagao Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagédo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 7- Ficha técnica P0002 5/6.
Fonte: Acervo da Autora.




Logomarca Empresa: AKM192

Data: 20 de novembro de 2017

Colegéo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo:P0002

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Unir lateral da frente com as costas pelo lado direito Overlock 0'20"
Unir lateral da frente com as costas pelo lado esquerdo Overlock 0'20"
Unir meio, frente e costas Overlock 0'20"
Costurar etigueta bandeira no centro das costas Overlock 010"
Preparar cos Overlock 0'40"
Unir cés no short Overlock 0'30"
Costurar barra Galoneira 0'30"

Observagdes importantes:

_ Andressa Camille
Designer:

Andressa Camille

Modelista:

____ Andressa Camille
PCP:

20 /11 / 2017

20 / 11/ 2017

20 /11 / 2017

Figura 8- Ficha técnica P0002 6/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca

Empresa: AKM192

Colecéo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0007

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

1. Viés na alga
2. Recorte

COSTAS

Figura 9- Ficha técnica PO007 1/3.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca

Empresa: AKM192

Colecéo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0O007

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha New Liberty Cia Paulista |[90%PA 10%ED | Preto 1 m R$ 17,98
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista [90%PES 10%ED| Estampado 1 m R$ 10,96
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Rosa 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Rosa 2 und.| R$6,98
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Composigéo 100% PES 3x4cm Sublimacao Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimacéo Interna Centros das Costas|
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 10- Ficha técnica PO007 2/3.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192
Colegéo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo: P0007 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo

i ito Overlock 0'20”

| Unir recorte na frente do lado esquerdo Overlock 0'20"
| Unir nas costas do lado direito Overlock 0'20"
| Unir nas costas do lado esquerdo Overlock 0'20"
| Unir frente e costas pelo lado direito Overlock 0'25"
| Unir frente e costas pelo lado esquerdo Overlock 0'25"

| Costurar etiqueta de composigédo no lado esquerdo Overlock 0'10"

Costurar viés no decote da frente Reta 020"

| Costurar viés no decote das costas Reta 0'20"
Costurar viés a partir da cava direita formando a alca Reta 1'00°
Costurar viés a partir da cava esquerda formando a alca Reta 1'00

Costurar barra Overlock 0'4Q”

Observagdes importantes:

__ Andressa Camille
Designer:
Modelista:

Andressa Camille
PCP:

20 /11 1 2017

20 /111 2017

20 /__ 11/ 2017

Figura 11- Ficha técnica PO0O07 3/3.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca

Empresa: AKM192

Colegéo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0O009

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

1. Viés na alca

2. Barra feita com galoneira

COSTAS

Figura 12- Ficha técnica PO009 1/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192
@ Colecdo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0009 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigédo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Branco 1 m | R$ 16,45

Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Estampado 0.50 m R$ 5.48

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Rosa 1 und.| R$1,99
Fio Tramix 100% PES Rosa 2 und.| R$6,98

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacao
Composicao 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 13- Ficha técnica PO009 2/6.
Fonte: Acervo da Autora.



Logomarca Empresa: AKM192

Colecéo: Apanhadores de Sonhos

@ Ref. Modelo: P0009 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de

3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo

i pela direita Overlock 0'20”
juerda Qverlock 0'20"

|___Unir etiqueta de composic&o pelo lado esquerdo Overlock 010"
| Costurar viés no decote da frente Reta 0'25"
| Costurar viés no decote das costas Reta 025"
| Unir etiqueta bandeira no centro do decote das costas Overlock 0'10”
| Costurar viés pela cava esquerda formando a alga Reta 1'00”
| Costurar viés pela cava direita formando a alga Reta 1'00"
Costurar barra Galoneira 0'20"

Observagées importantes:

__ Andressa Camille

20 /11 /2017

Designer:

20 /__11/ 2017

Modelista:

20 /__ 11/ 2017

PCP:

Figura 141- Ficha técnica PO009 3/6.

Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192

. Modelo: P0009 Data: 20 de novembro de 2017

@ Colecdo: Apanhadores de Sonhos
Ref

Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

COSTAS

1. Coés de 4cm com elastico
2. Recortes

3. Lateral arredond
4. Barra feita com galoneira

ada

Figura 2- Ficha técnica PO009 4/6

Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca

Empresa: AKM192

Colegéo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0O009 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composigédo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Branco 0,50 m R$ 5,99
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Estampado| 0,50 m R$ 5.48
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Rosa 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Rosa 2 und.| R$ 6,98
Elastico Sao José  [31%ED 69%PES Branco 0,65 m R$ 0.65
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixac&o
Composig¢éo 100% PES 3x4cm Sublimagdo Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Centros das Costas
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 3- Ficha técnica PO009 5/6.
Fonte: Acervo da Autora.



Logomarca Empresa: AKM192

Colecéo: Apanhadores de Sonhos

@ Ref. Modelo: P0009 Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo

i do direito Overlock 0'30"

Unir recorte nas costas do lado direito e do lado esquerdo Overlock 0'30"
|___Unir meio, frente e costas Overlock 0'50"
| Costurar etiqueta de composicéo do lado esquerdo Overlock 0'10"
| Costurar etiqueta bandeira no centro das costas Overlock 010"
Preparar cés Overlock 015"
Unir cés no short Overlock 0'20"
Costurar barra Galoneira 0'40Q"

Observagées importantes:

__ Andressa Camille

20 /11 /2017

Designer:

20 /__11/ 2017

Modelista:

20 /__ 11/ 2017

PCP:

Figura 4- Ficha técnica PO009 6/6.

Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192

Ref. Modelo: P0013 Data: 20 de novembro de 2017

@ Colecdo: Apanhadores de Sonhos

Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

COSTAS

1. Recorte

2. Cava ideal com viés

3. Gola de viés

4. Barra feita com galoneira

Figura 5- Ficha técnica PO013 1/6.
Fonte: Acervo da Autora.



Logomarca Empresa: AKM192

Ref. Modelo: P0013 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

@ Colegdo: Apanhadores de Sonhos

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigédo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED| Branco 1 m R$11,98

Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista |90%PES 10%ED]| Estampado 0,50 m R$5.48

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Branco 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Branco 2 und.| R$ 6,98

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixac&o
Composig¢éo 100% PES 3x4cm Sublimagdo Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 6- Ficha técnica P0013 2/6.
Fonte: Acervo da Autora.




Logomarca Empresa: AKM192

Colecéo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo: P0013 Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo

i na frente Overlock 010"

tas Overlock 010"

|___Unir lateral da blusa pela direita Overlock 020"
| Unir lateral da blusa pela esquerda Overlock 0'20”
| Costurar etiqueta de composigio no lado esquerdo Overlock 0'10”
| Costurar etiqueta bandeira no alto do centro das costas Overlock 010"
Preparar gola Overlock 015"
Unir gola Galoneira 0'4Q”
Costurar barra da manga Galoneira 0'25"

rar barr | Galoneira 0'30"

Observagées importantes:

__ Andressa Camille 20 /11 /2017
Designer:

20 /__11/ 2017

Modelista:

__ Andressa Camille 20 / 11/ 2017
PCP:

Figura 7- Ficha técnica P0013 3/6.
Fonte: Acervo da Autora.



Logomarca

Empresa: AKM192

Colegéo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo:P0013

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

COSTAS

1. Cés de 4cm com elastico
2. Barra feita com a galoneira

Figura 8- Ficha técnica P0O013 4/6.

Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192
@ Colegdo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo:P0013 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigédo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista | 90%PA 10%ED | Preto 1 m | R$17,98

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Preto 1 und.| R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Preto 2 und.| R$6,98
Eléastico Séo José  |31%ED 69%PES Branco 0,65 m R$ 0,65

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixac&o
Composigéo 100% PES 3x4cm Sublimagdo Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 9- Ficha técnica P0013 5/6.
Fonte: Acervo da Autora.



Logomarca Empresa: AKM192

Data: 20 de novembro de 2017

Colecéo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo:P0013

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Unir lateral da frente com as costas pelo lado direito Overlock 0'20"
Unir lateral da frente com as costas pelo lado esquerdo Overlock 0'20"
Unir meio, frente e costas Overlock 0'20"
Costurar etiqueta bandeira no centro das costas Overlock 010"
Preparar cés Overlock 0'40"
Unir coés no short Overlock 0'30"
Costurar barra Galoneira 0'30"

Observagées importantes:

_ Andressa Camille
Designer:

Modelista:

PCP:

20 /11 /2017

20 / 11/ 2017

20 /__ 11/ 2017

Figura 10- Ficha técnica P0O0I13 6/6.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192

Data: 20 de novembro de 2017

Designer: Andressa Canmille

Colecdo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo: P0014

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

FRENTE

1. Gola de viés
2. Barra feita com galoneira

COSTAS

Figura 11- Ficha técnica PO014 1/3.
Fonte: Acervo da Autora.
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Logomarca Empresa: AKM192
@ Colecdo: Apanhadores de Sonhos

Ref. Modelo: P0014 Data: 20 de novembro de 2017
Designer: Andressa Camille | Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Malha Flex Jet Max Fluido Cia Paulista [90%PES 10%ED| Estampado 15 m R$ 10,96

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composigdo | Cor Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Tramix 100% PES Preto 1 und. R$ 1,99
Fio Tramix 100% PES Preto 2 und.| R$6,98

Tabela de Etiquetas

Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Composigéo 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Lateral Esquerda
Bandeira 100% PES 3x4cm Sublimagéo Interna Centros das Costas

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
G 02 02 02 06
M 02 02 02 06
P 02 02 02 06
Total SKU 18

Figura 25- Ficha técnica PO014 2/3.
Fonte: Acervo da Autora.




Logomarca Empresa: AKM192

Data: 20 de novembro de 2017

Colecéo: Apanhadores de Sonhos
@ Ref. Modelo: P0014

Designer: Andressa Camille

Modelista: Andressa Camille

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo

i frente Overlock 0'1Q”

as Overlock 0'10"

|___Unir lateral da blusa pela direita Overlock 020"
| Unir lateral da blusa pela esquerda Overlock 0'2Q"
| Costurar etiqueta de composi¢do no lado esquerdo Overlock 010"
| Costurar etiqueta bandeira no alto do centro das costas Overlock 010"
Preparar gola Overlock 015"
Unir gola Galoneira 0'40Q"
Costurar barra da manga Galoneira Q'25"
Costurar barra da blusa Galoneira 0'40

Observacdes importantes:

_ Andressa Camille
Designer:

Andressa Camille
Modelista:

PCP:

20 /11 /_2017

20 /__11/ 2017

20 /11 /_2017

Figura 26- Ficha técnica P0014 3/3.
Fonte: Acervo da Autora.
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4.4. Planilha de Custos

Para melhor organizar os gastos de uma marca, Treptow (2013)
aconselha organizar os calculos de custo e a formacao de preco da venda em uma
tabela eletrdnica, assim é possivel proporcionar uma formacao de preco justa e
lucrativa dentro da empresa.

O célculo utilizado para o estabelecimento do custo de venda foi o do
Markup, definido por Cobra (2006, p. 210) como “a diferenca entre o custo da
mercadoria e o prego original de venda”. A escolha foi feita para se obter uma
margem de lucro na mercadoria para cobrir itens como: as despesas, sejam elas
diretas ou indiretas, e um custo decorrente de uma possivel redugdo de preco do
produto, ou seja, quando as pecas forem vendidas em periodo de liquidagao.

Modelo P0002 - Raglan
Material Quantidade [Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 |Malha Flex Jet (Estampa.) 1 m R$ 10,96 R$ 10,96
| 2 | Malha Flex Jet (Branco) 0,50 m R$ 11,98 R$ 5,99
| 3 |Malha New Liberty
4 |Linha Pretas 1 und RS 1,99 R$ 1.99
Fios Pretos 2 und R$ 3,99 R$ 6.98
6 | Elastico
L7 _|Mao de obra R$ 10.00
[Custofinal: | R$3583 |
Custo de venda: R$ 71,50

Modelo PO002 - Short

AT Material Quantidade |Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 | Malha Flex Jet (Estampa.)
| 2 | Malha Flex Jet (Branco)
| 3 | Malha New Liberty 1 m R$ 17,98 R$ 17,98
Linha Preta 1 und R$ 1,99 R$ 1,99
5 |Fios Pretos 2 und R$ 3,99 R$ 6,98
6 _| Elastico 1 und R$ 3,20 RS$ 0,65
_7J Mao de obra R$ 10,00

[Custofinal: | R$37.60 |

Custo de venda: | R$ 75,20

Tabela 3- Planilha de custos Modelo P0002.
Fonte: Acervo da Autora

Conforme a tabela acima demonstra, as peg¢as de pijamas foram
confeccionadas de forma separadas. Na primeira, o custo foi de R$35,83, e na
segunda, foi de R$37,60. Juntas, o investimento final € de R$73,43, e almejando um
retorno total de 100%, o preco de venda ficou estabelecido de R$146,70.



Modelo PO007 - Vestido
Material Quantidade [Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 | Malha Flex Jet (Estampa.) 0,50 m R$ 10,96 R$ 5,48
| 2 |Malha Flex Jet (Branco)
| 3 |Malha New Liberty 1 m R$ 17,98 R$ 17,98
4 |Linha Pretas 1 und R$ 1,99 R$1.99 |
5 _|Fios Pretos 2 und R$ 3,99 R$ 6,98
6 | Elastico
|7 | Mé&o de obra R$ 10.00
[Custofinal: | R$4243 |
Custo de venda: [ RS 85,00

Tabela 4- Planilha de custo Modelo POO07. Fonte: Acervo da Autora
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A tabela 4 ilustra a planilha de custos do vestido de pijama. Seu custo final

obter 100% da margem de lucro.

Modelo PO009 - Alca
Material Quantidade [Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 |Malha Flex Jet (Estampa.) 0,50 m R$ 10,96 R$5.48
| 2 |Malha Flex Jet (Branco) 1 m R$ 11,98 R$ 11,98
| 3 |Malha New Liberty
Linha Rosa 1 und RS 1.99 R$ 1.99
5 |Fios Rosa 2 und R$ 3,99 R$6.98
6 | Elastico
| 7_|Méo de obra R$ 10,00
[Custofinal: | R$36.43 |
Custo de venda: | R$ 72,90

foi de R$42,43, e o preco estabelecido para venda foi de R$85, com o objetivo de

Modelo PO009 - Short
’Wﬂfﬁﬁ{vﬂ}ﬂﬁ#ﬁmmﬁ Material Quantidade |Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 | Malha Flex Jet (Estampa.) 0.50 m R$ 10.96 R$ 5.48
| 2 | Malha Flex Jet (Branco) 0.50 m R$ 11.98 R$ 599
| 3 | Malha New Liberty
4 |Linha Rosa 1 und R$ 1,99 R$ 1,99
5 |Fios Rosa 2 und R$ 3.99 R$ 6.98
6 | Elastico 1 und R$ 3,20 R$ 0,65
L 7 | Mé&o de obra R$ 10,00
Custo final: R$ 31,09

Tabela 5- Planilha de custo Modelo P0009.
Fonte: Acervo da Autora.

A tabela 5 demonstra as pegas de pijamas confeccionadas de forma
separadas. Na primeira, o custo foi de R$36,43, e na segunda, foi de R$31,09.
Juntas, o investimento final é de R$67,52, e almejando um retorno total de 100%, o
preco de venda ficou estabelecido de R$135.



Modelo P0O013 - Regata
A
) Material Quantidade |Unidade| Custo Unitério| Custo Total
| 1 | Malha Flex Jet (Estampa.) 0,50 m R$ 10,96 R$ 5,48
| 2 |Malha Flex Jet (Branco) 1 m R$ 11,98 R$ 11,98
| 3_|Malha New Liberty
4 |Linha Branca 1 und RS 1,99 R$ 1,99
Fios Brancos 2 und R$ 3,99 R$ 6,98
Elastico
L7 _|Méo de obra R$ 10.00
[Custofinal: | R$3643 |
Custo de venda: | R$72,85

Modelo P0013 - Short

[,wﬁ‘{"ﬁ}ﬂﬁﬁﬁﬁm Material Quantidade |Unidade| Custo Unitario| Custo Total
| 1 _|Malha Flex Jet (Estampa.) 1 m R$ 10,96 R$ 10.96
| 2 | Malha Flex Jet (Branco)
| 3 |Malha New Liberty
4 _|Linha Branco 1 und R$ 1,99 R$ 1,99
5 | Fios Brancos 2 und RS 3,99 R$ 6,98
6 | Elastico 1 und R$ 3,20 R$ 0,65
L7 [Méo de obra R$ 10,00

| Custo final:

| R$3058 |

Custo de venda: | R$ 61,15

Tabela 6- Planilha de custo Modelo PO013.
Fonte: Acervo da Autora.
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A tabela acima ilustra as pecas que formam o conjunto do pijama, e que

foram confeccionadas de forma separadas. O custo da regata foi de R$36,43, e do

short de R$30,58. Juntas, o investimento final € de R$67,01, e almejando um retorno

total de 100%, o preco de venda ficou estabelecido de R$134.

Material Quantidade |Unidade| Custo Unitario| Custo Total
Malha Flex Jet (Estampa.) 1,50 m RS 10,96 RS 16,44
Malha Flex Jet (Branco)
Malha New Liberty
Linha Preta 1 und R$ 1,99 R$ 1,99
Fios Pretos 2 und R$ 3,99 R$ 6,98
Elastico 1 und R$ 3,20 R$ 0,65
Méo de obra R$ 10.00

[ custo final: | R$3607 |

Custo de venda: | R$ 72,15

Tabela 7- Planilha de custos Modelo PO014.
Fonte: Acervo da Autora.

A tabela 7 traz a planilha de custos da T-Shirt do pijama. Seu custo final

foi de R$36,07, e o preco estabelecido para venda foi de R$72,15, com o objetivo de

obter 100% da margem de lucro.



5. Avaliacao dos CDS
5.1. Competitividade
» Precos justos de acordo com os custos.
» Produto de qualidade.
» Estampas exclusivas.
5.2. Diferenciaciao.
» Desenvolvimento de estampas divertidas e exclusivas.
5.3. Sustentabilidade
» Embalagens reciclaveis.
» Reaproveitamento de tecido do corte para embalagens.
» Aproveitamento de tecido para o desenvolvimento de pegas secundarias da
colecao.

» Praca e promocao virtuais.
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6. CONCLUSAO

O presente trabalho apresenta todo o conceito e concretizagdo de produtos da
marca AKM192. O projeto apresenta fundamentagdo no processo metodolégico do Design
Thinking, e andlise do Composto de Marketing desenvolvido por Philip Kotler.

Algumas surpresas foram encontradas no decorrer da pesquisa do publico-alvo,
como por exemplo o género feminino, dominante, encontrado dentro dos resultados. Também
foram encontrados desafios, como o resultado da renda individual do publico, que por se
tratarem de estudantes, acaba sendo nula, e dependem completamente dos responsdveis legais.

A comunicacdo visual e os icones utilizados, dentro da colegdo “Apanhadores de
Sonhos”, estao dentro da proposta do publico-alvo. A maior alteracdo foi realizada dentro da
escolha do calendario de langcamentos, saindo do comum, da area, de Moda, os langcamentos
de produto e promoc¢do foram ligados aos periodos associados a cultura Geek/Pop, tais como,
estreias de filmes e o 1 de Setembro — que para os fas da Saga Harry Potter, é a data da partida
do Expresso Hogwarts da Plataforma 9 % da esta¢do de King’s Cross em Londres, para a
Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts.

Palavras como diversdo, imaginacdo e concretizacdo se tornaram parte da
definicdo da AKM192, que buscou desde o seu principio tornar o lidico e ilusério palpavel
para o cotidiano dos Geeks. Por fim, o desenvolvimento do produto da marca se direcionou
para a roupa de dormir, com modelagem e matéria-prima apropriada, além da criacdo de

estampas exclusivas e divertidas dentro de um publico jovem e peculiar.
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A MARCA

Imaginar, Realizar e Divertir s&éo as 1res
palavras-chave que podem melhor definir a
AKM192. Com o foco em trazer sonhos Qos
seus clientes de uma forma divertida com pija-
mas de estampas desenvolvidas especialmen-
te para os amantes da Cultura Geek/Pop, a
marca tras produtos temdaticos a cerca de
filmes, animacodes, livros, jogos, musicas, etc,
dentro de colecdes baseadas no calendario
de entrenimento e¢ o atual popular “Universo
NERD". O divertimento ¢ a proposta principal
da marca para os clientes. Buscando promo-
ver este pensamento com qualidade e respon-
sabilidade, a AKM192 se consentra em estar
sempre criando e inovando para a satisfacdo
de seu publico.

01

MISSAQ

Os produtos da AKM 192, possuem a miss®o
de trazer a Cultura Geek/Pop aos sonhos de
seus clientes de uma forma divertida.

VISAO

Reconhecimento do publico-alvo por vendas,
e feedback dos clientes como uma marca di-
ferenciada e voltada a sua tematica e publi-
co pela qualidade, criatividade e divers&o.

VALORES

Trazer divertimento aos clientes em seus pro-
dutos; Satisfac@o; Cumprimento de prazos;
Resultados positivos; Gentileza e um relacio-
namento sauddavel com os clientes ¢ dentro
da empresa; Valorizacdo dos clientes; Susten-
tabilidade.



BR
NATUREZA DO

LEING
ROJETO

JUSTIFICATIVA

Os produtos da AKM 192, focam com a idéia
de trazer a Cultura Geek/Pop aos sonhos de
seus clientes de uma forma divertida.

UBJETIVY

Desenvolvimento de produtos voltados para a
Cultura Pop/Geek.

RESULTADUY DESEJAVEL

Reconhecimento do publico-alvo por vendas,
e feedback dos clientes como uma marca dife-
renciada e voltada a sua tematica e publico
pela qualidade, criatividade e diversado.

RESPONSABILIDADE

Valorizac@do dos clientes, sustentabilidade
atraveés das embalagens e divulgacao.

02

ANALISE SETORIAL
IARCA

AKM 192

PRODUTY

Pijamas, mini-travesseiros, mascara de dormir,
nécessaires, sanddlias e ilustracoes.

PRECY

R$SO a R$100

PRALA

Redes Sociais, Lojas Fisicas, Lojas Colaborati-
vas e Participacao em eventos (Bazares,
Feiras, etc).

ESTUDO DE TENDENCIAS

Filmes, Livros, Séries, Jogos, Musicas, Datas Co-
memorativas, ¢ cores.




BRIEFING
ANALISE SETORIAL

[STRATEGIA

Voltada para jovens, ilustracdes aplicadas em
produtos de qualidade, criativos e divertidos.

LONCORRENTES

DIRETOS: Take a Nap, Chic de Dormir, Lulybel,

Sweet Dreams, Riachuleo, Renner, C&A ¢ Marisa.

INDIRETOS: Garotas Geek, Geek Gallery, Fangir-
ly Store e Useisy.

PUBLICO ALVO
LK

Feminino

FALKA ETARIA

19 a 23 anos

RENDA

A partir de R$937 (Um salario minimo)

HABITOS DE CONSUMY

Mora com a familia, estd na gradua-
cao (completa ou incompleta), estudante, sol-
teira, com hobbie de assistir filmes, séries, de-
senhos, etc, realiza compras online atras de
qualidade e em sua maioria de livros, apoia a
moda autoral, pedindo ajuda de terceiros
nas compras, com atencdo nos comentdrios
das redes sociais para a escolha de produto,

03 com busca de gastar ate R$S0.



BRIEFING
PORTFOLIO DA ENPRESA

MARCA

AKM 192

IMAGEM COURPORATIVA

Reforcar a identidade da marca por meio de
uma unidade visual estética e precisa, redes
sociais e produtos graficos.

SLOMENTACAQ DE- MERCADU

Feminino ¢ Masculino Adulto.

OBJETIVOS DO NEGOCIO E

ESTRATEGIA DO DESIGN

PRINCIPALS RESULTADOS VISADOS PELO PROJETO
ATIVIDADES DE DESIGN. CORRESPONDENTES ACS
RESULTADOS VISADOS

Serdo executadas pesquisas mercadoldgicas
com frequencia no intuito de investigar novas
oportunidades de negdcio e verificar satisfa-
cao do cliente.

INFORMACOES DE PESQUISA
TENDENCIAS DOS NEGOCIOS, AVANCOS

[ECNOLOGICOS LANCAMENTO DE NOVOS PRODUTOS

Fornecer ilustracdes originais e criativas para

04 a aplicac@o em produtos de qualidade.
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SPLITERARA SERIE Tipografia

O nome AKMI192 (a cd eme um nove dois)
surgiu atraveés de uma brincadeira com o nome
da fundadora e designer da marca, Andressa
Canmille, e sua data de nascimento, 19 de feve-
reiro.

05

PROCESS0 CRIATIVO

® 1-0-0

Foi substituido o simbolo O pelo o de um co-
racdo, que representa o sexo feminino, predo-
minante do publico-alvo apontado nas pes-
quisas como 84%, ¢ o simbolo | por uma flechq,
que pode simbolizar a eternidade e objetivos.
E por fim, as cores escolhidas, azul com de-
grade para a cor rosa, sdo representativas
do segmento de mercado.




PAINL

COMPORTAMEN'

PUBLICO ALVO

Ser Geek ndo estd ligado ao género,
mas ao seu cotidiano. Ler livios ¢ quadrinhos,
assistir séries e filmes de super-herdis ¢ anima-
coes, alem das adaptacodes literdarias. Jogar
video-games, jogos de tabuleiro, ¢ os online
tambeéem, porque n&o dé pra dar pausa neles.
Fazer compras de colecionador e comparti-
lhas com os amigos os produtos divertidos e
os eventos do “‘Mundo NERD" que encontrar.
Estudar o dia inteiro ouvindo suas trilhas so-
noras favoritas, ¢ conversar com seus amigos
enquanto olha as novidades da internet.




PAINLIS

MERCADO
EUNEORRENTES DIRHUS EONEORRENTES INDIRETU

5 S et I AR

C @
(T HTT T 8 coRnTAS GeEks 2 s

(AHI() i 58888

sweet dreams fangirls geek story useisy

@ RCHLO
Zdo

Iuo ChIC | lojas de departam.
C&A, Riachuelo,
Marisa e¢ Renner.
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Estamparia digital Sublimacao

Maqguindrio para costura e acabamento de
malhas ¢ vies (galoneirg, reta e overlock).
Sistema Audaces para graduacéo de pecas
Overlock Audaces ¢ encaixe de moldes.
Estamparia digital e sublimacao também séo
itens de inovacdo, visto que esses proporcio-
nam originalidade, diversdo e exclusividade
08 para as estampas da marca.




PAINELS

MACROTENDENCIAS
ATITUDE

As comunidades virtuais também fo-
mentam o uso de pecas com mensagens politi-
cas ¢ pessoais, por isso a moda deve reacen-
der seu poder de comunicacdo para expres-
sar ideias, crencas e tradicdes de determina-
das subculturas.

. THE FUTURg
(s FEMAL&"‘

NEOD NOSTALGIA

A assinatura de estilo de diferentes
décadas continuard a seduzir os publicos
mais jovens, usada como ferramenta para a
criacdo de um visual com sobreposicdes de
referencias que resultam em um estilo mais livre
e menos sentimental, com detalhes e materiais
modernos dando forma a shapes classicos.

Fonte: WGSN. Macrotendencias 18/19. 09 Fonte: WGSN. Macrotendéencias 18/19.



PAINELS

TENDENCIAS
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[EMA DA (OLECAD

zELEASE Os apanhadores de sonhos sdo objetos
com crescas misticas de nativos norte-americanos.
Sao produtos confeccionados & m&o em reservas
indiginas e comecaram a se popularizar na déecada
de 1960. Eles tem sua origem com uma tribo nativa
norte americana, os Ojibwa, ¢ ¢ comum encontra-
-los na regiado de Ontario, Wisconsin ¢ Minessota.
Os Ojibwa acreditam que o objeto filtra
nosso sono. Assim, enquanto dormimos nossos pesa-
delos ficam presos em uma “teia de aranha” central,
jd os sonhos descem pelas finas penas inferiores
até ndés aos poucos, ¢ ao amanhecer, as luzes sola-
res fazem as sensac¢cdes ruins, que ficaram presas,
desaparecerem.
A partir dessa crenca, a colecdo Apanha-
dores de Sonhos foi desenvolvida. O acervo ¢ a
primeira original da AKMI192. Os produtos da
marca, focam na idé¢ia de trazer a Cultura
Geek/Pop aos sonhos de seus clientes de uma forma
divertida, e a colecdo manterd essa fantasia
mesmo apos o sol nascer.




[EMA DA COLECAO
APANHADORES DE SONG0S

Para representar essa diversado e fan-
tasia, foram escolhidos trés icones dentro da
Cultura Pop/Geek da atualidade. A anima-
cao japonesa, Sakura Card Captors, a cole-
cao literaria de Harry Potter, ¢ o grupo musi-
cal sul-coreano, BTS (Beyond The Scene).

Cada tema possui tres caracteristi-
cas principais que a colecdo deseja repre-
sentar:

13

SAKURA CARD CAPTORS: Fecilidade. Inocencia.
Brincadeiras. A animac@o ¢ hom6nima da colecao
de mangdas desenvolvida pelo grupo de quadrinis-
tas japonesas (mangakas) CLAMP. O anime teve
sua estreia japonesa em 1998, e estard recebendo
um especial de 20 anos em 2018 com um novo arco
estreiando em janeiro.

HARRY POTTER: Sonhos. Introspeccao. Magia. A

franquia estreiou em 1997 na Inglaterra com seu
primeiro livro “A Pedra Filosofal” e em 2001 ganhou
sua primeira adaptacdo cinematografica. Apesar
da série de livros originais ter se encerrado em
2007, e os filmes em 2011, em 2013 foi anunciado
um spin-off intitulado “Animais Fantasticos ¢ Onde
Habitam”, sua estréeia em 2016 também trouxe a no-
vidade de mais 4 filmes dentro deste universo
magico. O proximo “Os Crimes de Grindewald” esta
marcado para estreia em 2018.
. BTS (Beyond The Scene): Risadas. Musica. Extro-
versdo. O grupo originalmente se chama em corea-
no ‘Bangtan Sonyeondan” ¢ debutou em 2013 na
Coreia do Sul. Formado por 7 integrantes, o grupo
ganhou notoridade mundial a partir de 2017 com
o premio TOP Social Artist pelo Bilboard Music
Awards, ¢ vem fazendo notdveis parcerias dentro
do meio musical desde entdo com artistas como o
DJ Aoki ¢ a dupla Chainsmokers.
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PARAMETRO DE COLECAO
TABELA

A tabela de parémetros da colecaéo
de uma marcag, oferece referencias de produ-
tos desenvolvidos dentro da empresa. Sua dis-
tribuicéo pode variar de acordo com o estilo
da empresa. A AKMI192 possui a seguinte
tabela:

NIX DE PRODUTO / MIX DE MODA  BASICO  FASHION ~ VANGUARDA  TOTAL

calcinha 0 3 0 3
cueca 0 3 0 3
top o O 0 3
camiseta 6 O 0 6
camisa |2 . o 27
regata 3 6 0 9
short 6 18 0 24
vestido 3 6 O 9
calca 3 6 0 9
macacaqo 0 0 3 2
robe 0 0 6 6
total 36 54 I 101
DISTRIBUICAQ PERCENTUAL 6% 54% 10% 100%
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PINK YARROW
PANTONE 17-2034

WHITE
PANTONE 000C

PANTONE
420C

PRIMROSE YELLOW
PANTONE 13-0755

PANTONE
PMS 614 UP

ALLOY
PANTONE 16-3915

PANTONE
PMS 616 UP

MY SOUL
PANTONE 6C



Malha New Liberty:
Preto

90% Poliamida
10% Elastano

TECIDOS

Malha Flex Jet Max
Fluido:

Offwhite
Estampado

Q0% Poligster
10% Elastano

AVIAMENTOS

Fios 100% Poliester
Rosa

‘ Preto
» Branco

Rosa
Preto
Branco

El&stica .0 £

Branco
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ESTAMPAS
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HARRY POTTER
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EDITORIAL
PRODUCAO DE MODA  TABELA DE CORES

Durante o editorial das fotos, foi de-
senvolvido um storyboard para melhor orien-
tacdo da equipe de producdao. 39 esbocos
foram criados para a meta de 2| poses por
icone tematico, os rascunhos repetidos tem
sua variacdo de acordo com os elementos
de cena.

A lista de elementos de cenas:

.Almofadas off e brancas. .Apanhadores de sonho.

.Travesseiros brancos. Velas de estrelinha.
.Lencois de elastico .Fitilho.

branco. Suportes para balao.
.Lencol branco. .Oculos com lentes
.Colchao de casal. transparentes.
.Cartas Clow. .Fones de ouvido.
.Polaroids. .Canhoes de confete.
.Livros. ,Confete.

Varinha e caixa de vari- .Baldes de ar.

nha. .Baldes de helio.
.Bichos de pelucia. Velas de estrelinha.
JInstax mini.

A quantidade de objetos e as cores
utilizadas vado de acordo com o tema a ser
fotografado. Além disso, nem todos os ele-
mentos vao ser utilizados em todas as fotos.




EDITORIAL
INSPIRACAQ

SARURA  CARD CAPTOR)

O ensaio fotografico do cantor sul-co-
reano Jonghyun para seu album SHE IS ¢ a ins-
piracdo para as fotos da tematica SAKURA
CARD CAPTORS.

As fotos foram escolhidas ndo apenas
pela sua tabela de cores, mas pelo préprio
album e a harmonia que as fotos passam,
como um adulto que ainda se diverte com a
sua infénciag, inspirado nos anos 90.




EDITORIAL
INSPIRACAQ

nARRT POTTER

A atriz inglesa Emma Watson, conheci-
da principalmente por interpretar a persona-
gem Hermione Granger na franquia cinemato-
grafica de Harry Potter, foi a inspiracéo para
a temdtica.

A atriz foi escolhida ndo apenas pela
sua ligac@o com o icone, mas por melhor se
enquandrar nos principais aspectos aponta-
dos dentro deste: sonhos, introspeccdo e a
magia. Seu foco na carreirg, sua serenidade
na vida pessoal ¢ o encanto que tras aos fas
s&o exemplos disso.
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monstrando um clima leve ¢ feliz entre amigos.
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Producao

Fotografia

Maquiagem

Cabelo

Assistente de fotografia
Assistente de producdao
Assistente de producdao
Assistente de producao
Modelo

Modelo

Modelo

Modelo

Modelo

Modelo
Agradecimentos
Agradecimentos

EDITORIAL
FOUIPE

Andressa Camille
Victor Gomes
Belchior Arauvjo
Kyvia Marcelle
lcaro dos Reis
Ana Carolina
Fiona Leddy
Wagner Rodrigues
Ana Paula Oliveira
Artur Paiva
Guilherme Monte
Lucas Fontenele
Mariana Rabelo
Shay Takanori
Laura Nefitali
Mateus Monteiro
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Obrigada.

Thank You.
Gracias.
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